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ค ำน ำ 
 

            รายงานผลการวิจัยเรื่องพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนา
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รากของเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา โดยความร่วมมือของหน่วยงาน
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บทที่ 1 
บทน า 

 

ความเป็นมาและความส าคัญของการวิจัย 
 
    การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยท่ีผ่านมาเน้นการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมท่ีขับเคล่ือน
ด้วยปัจจัยการผลิต (Factor-driven economy) เน้นต้นทุนต่่า แต่ปัจจุบันจ่าเป็นต้องปรับเปล่ียน 
เนื่องจากการลงทุนและการค้าเสรี ท่าให้นักลงทุนต่างชาติย้ายฐานการผลิตจากประเทศไทยไปสู่
ประเทศท่ีมีแรงงานราคาถูกและทรัพยากรราคาต่่ากว่าภาคอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ ส่ิงทอและ
เส้ือผ้า ในประเทศไทยจึงได้รับผลกระทบโดยตรง ส่วนสินค้าท่ีผลิตขึ้นเองส่วนใหญ่เป็นสินค้าท่ีมีมูลค่า
ต่่าและเป็นตลาดท่ีมีการแข่งขันสูง ดังนั้น รัฐบาลจึงพยายามปรับปรุงจุดอ่อนเรื่องมูลค่าผลิตภัณฑ์ไปสู่
ขั้นเศรษฐกิจขับเคล่ือนด้วยประสิทธิภาพ (Efficiency-driven economy) และเศรษฐกิจขับเคล่ือน
ด้วยนวัตกรรม (Innovation-driven economy) ดังท่ีปรากฏให้เห็นในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) เน้นการพัฒนานวัตกรรมและการน่ามาใช้ขับเคล่ือน  
การพัฒนาในทุกมิติเพื่อยกระดับศักยภาพของประเทศ โดยจะมุ่งเน้นการน่าความคิดสร้างสรรค์และ
การพัฒนานวัตกรรม ท่าให้เกิดส่ิงใหม่ท่ีมีมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจท้ังในเรื่องกระบวนการผลิตและ
รูปแบบผลิตภัณฑ์และบริการใหม่ๆ โดยการก่าหนดวาระการวิจัยแห่งชาติ (National Research 
Agenda) ให้มีจุดเน้นท่ีชัดเจน เฉพาะเจาะจง และสอดคล้องกับสาขาเป้าหมายการพัฒนาประเทศ 
และใช้กลยุทธ์ด้านนวัตกรรมบูรณาการวิจัยและพัฒนากับการน่าไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์และ
การพัฒนานวัตกรรม (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ีสิบสอง พ.ศ. 2560-2564. 
ออนไลน์.  2561)  
    ภายใต้การเปล่ียนแปลงต่างๆ ท่ีเกิดขึ้นกับสังคมไทยในปัจจุบันกอปรกับช่วงเวลาท่ี
ประเทศชาติก่าลังเผชิญปัญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจ และประชาชนทุกระดับประสบปัญหาต่างๆ ปัญหา
หนึ่งท่ีประชาชนระดับฐานราก ซึ่งเป็นกลุ่มใหญ่ของประเทศถูกรุมเร้าคือปัญหาความยากจน รัฐบาล
จึงได้แถลงนโยบายต่อรัฐสภาโดยจัดให้มีโครงการหนึ่งต่าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์เพื่อให้แต่ละชุมชนได้ใช้   
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการพัฒนาสินค้า โดยรัฐให้การช่วยเหลือในด้านความรู้สมัยใหม่และการ
บริหารจัดการเพื่อเช่ือมโยงสินค้าจากชุมชนสู่ตลาดท้ังในประเทศและต่างประเทศด้วยระบบร้านค้า
ออนไลน์ผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต เป็นการส่งเสริมและสนับสนุนกระบวนการพัฒนาท้องถิ่น      
สร้างชุมชนให้เข้มแข็ง สามารถพึ่งตนเองได้โดยให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการสร้างรายได้ด้วยการน่า



 
2 
 

ทรัพยากรภูมิปัญญาในท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์และบริการท่ีมีคุณภาพ มีจุดเด่นและมี
มูลค่าเพิ่ม สนองความต้องการของตลาดท้ังในประเทศและต่างประเทศ (ส่านักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัดเชียงใหม่. 2556)  
    การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนโดยท่ัวไป มักจะพบว่า ชุมชนส่วนใหญ่
จะประสบปัญหา 1) ขาดการน่าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาต่อยอดพัฒนา 2) ขาดทักษะการผลิตและ
การตลาด มักท่าตามกระแส กิจกรรมท่ีท่าไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด สินค้ามีคุณภาพ
และปริมาณไม่สม่่าเสมอ ไม่มีการควบคุมมาตรฐานต่อเนื่อง 3) ขาดตลาดในการจ่าหน่ายสินค้าท่ี
แน่นอน 4) ด้านการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนมักเป็นสูตรส่าเร็จ ไม่ค่านึงถึงความเหมาะสมและความ
ต้องการของพื้นท่ี (สุกัญญา  อธิปอนันต์ และคณะ.  2550 : 21-23) ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ วุฒิ
ชาติ  สุนทรสมัย และศรีหทัย  ใหม่มงคล (2550 : 47-48) ท่ีว่า ผลิตภัณฑ์ของชุมชนส่วนใหญ่เป็น
อาหารพื้นบ้านและของท่ีระลึก มีผลิตภัณฑ์บางส่วนท่ีมีรูปแบบซ้่ากัน ไม่มีความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑ์ ขาดความเข้าใจในกระแสความนิยมหรือพฤติกรรมของผู้ซื้อในตลาด ท่าให้รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ไม่ตรงกับความต้องการของตลาด ขาดความรู้และทักษะในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ ขาดการท่าวิจัยและนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด และสอดคล้องกับงานวิจัยของ อมรรัตน์ 
อนันต์ วราพงษ์, จิราภรณ์ สัพทานนท์ และจันทร์พร ช่วงโชติ (2555) พบว่า ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นยังไม่เป็นท่ีรู้จักแพร่หลายนัก รวมท้ังการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้า บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ไม่
สวยงาม ไม่ดึงดูดความต้องการของลูกค้า ตลอดจนขาดฉลากและตราสินค้าท่ีรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ ขาดตราสัญลักษณ์หรือตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน ขาดเทคโนโลยี
ในการแปรรูปวัสดุท่ีมีในท้องถิ่น ท่าให้พัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ไม่เต็มศักยภาพ ขาดการประชาสัมพันธ์ท่ีดี 
การจ่าหน่ายจึงอยู่ในวงจ่ากัด และยังไม่มีการจัดการสินค้าและการจ่าหน่ายอย่างเป็นระบบและเป็น
รูปธรรมท่ีชัดเจนเพื่อให้เป็นที่รู้จักแก่บุคคลภายนอก  
   สถานการณ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนดังกล่าวมีความสอดคล้องกับสถานภาพการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในเขตเทศบาลต่าบลตลาดแคในปัจจุบัน ท่ีพบว่า รูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่ เช่น 
ขนมโบราณ เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑ์สมุนไพรเพื่อสุขภาพและของฝากอื่นๆ ยังไม่มีความหลากหลาย 
มีจ่านวนไม่มากนักและยังไม่มีการพัฒนายกระดับพอท่ีจะเป็นสินค้าท่ีจะเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนได้ 
การผลิตสินค้ายังเป็นแบบพื้นบ้านเดิม ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีน่ามาจ่าหน่ายมีน้อย การจ่าหน่ายจึง
อยู่ในวงจ่ากัด และยังไม่มีการจัดการสินค้าและการจ่าหน่ายอย่างเป็นระบบ อย่างไรก็ตามชุมชนใน
เขตเทศบาลตลาดแค เป็นพื้นท่ีท่ีมีประวัติศาสตร์เรื่องเล่าท่ีน่าสนใจ มีองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ี
หลากหลายพร้อมท่ีจะน่ามาพัฒนาต่อยอดได้ มีกลุ่มองค์กรชุมชน กลุ่มแม่บ้านท่ีเข้มแข็งมีศักยภาพใน
การผลิตผลิตภัณฑ์ของชุมชน เพียงแต่กลุ่มยังขาดความรู้ทักษะและขาดการคิดวิเคราะห์หาแนว
ทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างเป็นระบบ เพื่อให้เข้าใจในกระแสความนิยมหรือพฤติกรรมของผู้ซื้อใน
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ตลาด จะได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ตรงกับความต้องการของตลาด ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ หากได้รับการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับสินค้าในชุมชนตลาดแค          
จะสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนตลาดแคเพิ่มขึ้นจากรายได้ท่ีท่าการเกษตรท่ีเป็นอาชีพหลักของ
ชุมชน และสร้างงานในชุมชนท้ังกลุ่มผู้สูงอายุ กลุ่มแม่บ้าน และกลุ่มเยาวชนได้  
  จากการลงพื้นท่ีเวทีประชุมระหว่างนักวิจัยร่วมกับเทศบาลต่าบลตลาดแค ตัวแทนผู้น่าชุมชน
และกลุ่มแม่บ้าน พบว่า ต้องการพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นท่ีตลาดท่ีทางเทศบาลต่าบลตลาดแคได้มีการ
ก่าหนดพื้นท่ีไว้ และได้ก่อสร้างร้านค้าชุมชน ซึ่งต้องการให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการเสนอแผนพัฒนา 
รวมถึงการมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการตลาดในการใช้พื้นท่ี (เทศบาลตลาดแค. 30 เม.ย. 2561)  
เดิมตลาดแคเป็นแหล่งท่ีพักรถ เป็นท่ีรับประทานอาหาร และซื้อสินค้าระหว่างเดินทางของผู้โดยสาร
ต่างๆ ท่ีจะไปภาคอีสานตอนบน เช่น จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดมหาสารคาม จังหวัดขอนแก่น จังหวัด
อุดรธานี และจังหวัดสกลนคร เป็นต้น ท่าเลท่ีต้ังอยู่ติดถนนมิตรภาพ และมีพื้นท่ีตลาดท่ีกว้างขวาง 
บริเวณตลาดมีหลังคาและพื้นท่ีในการจ่าหน่ายสินค้าท่ีสมบูรณ์พอสมควร เพราะมีการแบ่งพื้นท่ีให้
จ่าหน่ายสินค้าท้ังท่ีเป็นของใช้ในครัวเรือน ผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตในชุมชน สินค้า OTOP และร้านอาหาร
เครื่องด่ืม รวมท้ังมีพวงหรีด นอกจากนี้ยังมีการแบ่งโซนในการขายสินค้าท่ีใช้ในการบริโภค เช่น พริก
แห้ง หอม กระเทียม น้่าปลา น้่าตาล และวัตถุดิบอื่น ในบริเวณท่ีเป็นตลาดท่ีมีหลังคานี้ มีห้องน้่า
ให้บริการแก่ลูกค้าท่ีอยู่บริเวณด้านหลังตลาด ซึ่งอยู่ ใกล้กับส่านักงานเทศบาลต่าบลตลาดแค 
นอกจากนี้ ในบริเวณพื้นท่ีใกล้กับถนนมิตรภาพเป็นพื้นท่ีระหว่างถนนกับพื้นท่ีตลาดท่ีมีหลังคายังใช้
เป็นพื้นท่ีในการขายสินค้าเกษตร สินค้าท่ีเหลือจากการบริโภค สินค้าทางการเกษตรท่ีปลูกเองหรือ
เก็บจากธรรมชาติมาวางขาย มีลักษณะเป็นตลาดนัด พ่อค้าแม่ค้าจะเป็นคนในพื้นท่ีจริงๆ น่าสินค้าท่ี
ตนเองมีอยู่หรือสินค้าท่ีหาได้จากรั้วหรือสวนหลังบ้านมาแบ่งขายพอมีรายได้จากการจ่าหน่ายสินค้า 
ซึ่งส่วนมากสินค้าจะมีจ่านวนมากหรือน้อยหรือมีหลากหลายชนิดนั้นขึ้นอยู่กับฤดูกาล ซึ่งองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่นและคนในชุมชนตกลงกันให้มีการนัดหมายให้ชาวบ้านน่าสินค้ามาจ่าหน่ายในเย็น
วันอังคาร ซึ่งจากการสอบถามผู้บริหารเทศบาลท่ีให้ข้อมูลพบว่า ชาวบ้านออกมาใช้จ่ายและซื้อขาย
สินค้า แลกเปล่ียนสินค้ากันเป็นจ่านวนมาก เพราะสินค้าส่วนมากเป็นสินค้าท่ีเกี่ยวกับการบริโภคใน
ครัวเรือน เช่น ผักสด ผลไม้ ลูกช้ิน ขนมหวาน กับข้าว และสินค้าพื้นบ้านต่างๆ ตลาดนัดจึงเป็นการ
นัดคนในท้องถิ่นมาพบปะพูดคุยทักทายแลกเปล่ียนเรียนรู้วัฒนธรรม จารีตประเพณี ตลาดจึงเป็น
สถานท่ีแลกเปล่ียนข่าวสารตามประสาชาวบ้าน เพิ่มชีวิตชีวาของตลาด ท่าให้ผู้บริโภคท่ีไปเดินได้ชม
อาหาร และตลาดนัดยังได้สะท้อนเรื่องราวในชุมชนไม่ว่าจะเป็นสภาพเศรษฐกิจ วัฒนธรรม การกินอยู่ 
สภาพภูมิอากาศและการแต่งกาย 
  ซึ่งเทศบาลต่าบลตลาดแคมีภูมิทัศน์ท่ีได้เปรียบ โดยมีท่ีต้ังอยู่ในเขตอ่าเภอโนนสูง จังหวัด
นครราชสีมา มีระยะทางห่างจากกรุงเทพมหานครไปทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือ ตามทางหลวง



 
4 
 

แผ่นดินหมายเลข 2 ประมาณ 262 กิโลเมตร และห่างจากตัวจังหวัดนครราชสีมาออกไปทางทิศ
ตะวันออกเฉียงเหนือ ตามทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 2 ประมาณ 49.50 กิโลเมตร มีพื้นท่ีท้ังหมด
ประมาณ 6.89 ตารางกิโลเมตร หรือ 4,306.25 ไร่ เทศบาลต่าบลตลาดแคแบ่งเขตการปกครอง
ออกเป็น 6 หมู่บ้าน 10 ชุมชน ดังนี้ หมู่ท่ี 1 บ้านส่าโรงมีชุมชน คือ ชุมชนส่าโรงตะวันออก ชุมชน
ส่าโรงตะวันตก หมู่ท่ี 2 บ้านตลาดแค มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนตลาดแค ชุมชนชาววัง หมู่ท่ี 4 บ้าน
ตะขบ มี 1 ชุมชน คือ ชุมชนตะขบ หมู่ท่ี 11 บ้านสระแทด มี 1 ชุมชน คือ ชุมชนสระแทด หมู่ท่ี 12 
บ้านสามแยกตลาดแค มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนโนนหนามแดง ชุมชนโนนพิมาน และ หมู่ท่ี 15 บ้าน
ตลาดแคตะวันออก มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนตลาดแคตะวันออกฝ่ังเหนือ ตลาดแคตะวันออกฝ่ังใต้ โดยมี
จ่านวนประชากร ท้ังส้ิน 3,608 คน แยกเป็นชาย 1,738 คน หญิง 1,870 คน (ทะเบียนราษรร ส่านัก
ทะเบียน อ่าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา ณ เดือน เมษายน 2560) อาชีพในชุมชนส่วนใหญ่ท่า
เกษตรกรรม คือ การปลูกข้าว และมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต่อครัวเรือนท่ีน้อยกว่าเกณฑ์ของจังหวัด  
  จากสถานการณ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนดังกล่าว ทางคณะวิจัยซึ่งประกอบด้วยนักวิชาการ
จากมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา กลุ่มแม่บ้าน กลุ่มผู้สูงอายุ และเยาวชนเทศบาลต่าบลตลาดแค 
ได้เห็นถึงศักยภาพของการผลิตผลิตภัณฑ์ในชุมชนจึงได้ จัดท่าข้อเสนอโครงการวิจัยเรื่องการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก เทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอ
โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา โดยเน้นให้เป็นสินค้าท่ีสร้างรายได้ สร้างอาชีพ สร้างช่ือเสียง และสร้าง
งานให้กับชุมชนตลาดแค เพื่อพัฒนาต่อยอดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิดประโยชน์แก่ชุมชนน่าไปสู่การ
พึ่งตนเอง ตลอดจนการสร้างจิตส่านึกอันดีงามของคนในชุมชนเพื่อก้าวไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มทาง
เศรษฐกิจฐานรากของชุมชนให้เกิดความยั่งยืนต่อไป 
 

ค าถามการวิจัย 
    1. ค าถามวิจัยหลัก 
       การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก เทศบาล
ต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา เป็นอย่างไร 
  2. ค าถามวิจัยรอง 
   2.1 บริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นอย่างไร และ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต่าบลตลาดแค มีอะไรบ้าง 
   2.2 ศักยภาพและข้อจ่ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอ
โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา เป็นอย่างไร 
   2.3 แนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
รากเทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา เป็นอย่างไร  
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
  การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อการศึกษาดังนี้ 
  1. เพื่อศึกษาบริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน และชนิด
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
  2. เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ่ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต่าบล     
ตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
  3. เพื่อหาแนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ
ฐานรากเทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
  4. เพื่อพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาล
ต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 

 
ประโยชน์ท่ีจะได้รับ 
 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะเป็นประโยชน์ต่อชุมชนเทศบาลต่าบลตลาดแคดังนี้ 
       1. ผลเชิงวิจัย 

        1) ไ ด้ข้อมูลสภาพพื้น ท่ีชุมชนของเทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัด

นครราชสีมา 

        2) ได้ข้อมูลชนิดของผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัด

นครราชสีมา 

        3) ได้แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของเทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง 

จังหวัดนครราชสีมา 

    4) ได้พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของ

เทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 

       2. ผลเชิงพัฒนา 

           1)  ชุมชนมีข้อมูลศักยภาพของคนด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต่าบลตลาดแค อ่าเภอ

โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 

       2) เทศบาลต่าบลตลาดแคเข้ามาสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนอย่างเนื่อง 
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นิยามศัพท์เฉพาะ 
     ผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่ในชุมชน จัดท่าโดยชุมชนและกลุ่มแม่บ้านเทศบาล

ต่าบลตลาดแค ได้แก่ เครื่องจักสาน สมุนไพร อาหาร 

     การมีส่วนร่วม หมายถึง การมีส่วนร่วมในการคิด วางแผน การฝึกปฏิบัติ การเพิ่มมูลค่า    

การลดต้นทุนการผลิต และรูปแบบผลิตภัณฑ์ ระหว่างนักวิชาการและนักวิจัยชุมชน 

     การเพิ่มมูลค่า หมายถึง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีดึงดูดความสนใจและมีความทันสมัย

และมีรายได้เพิ่มมากขึ้น 

     การยกระดับ หมายถึง การเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 

     เศรษฐกิจฐานราก  หมายถึง  การด่าเนินงานโดยชุมชนเป็นผู้บริหารจัดการเพื่อให้เกิดรายได้

กระจายภายในชุมชน 
 

 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
คณะผ๎ูวิจัยเห็นวํา แนวคิดท่ีจะนํามาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์ข๎อมูล คือ แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์

ชุมชน การพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก แนวคิดการมีสํวนรํวม แนวคิดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ดังมี
สาระสําคัญคือ 

1. ข๎อมูลพื้นฐานของเทศบาลตําบลตลาดแค 
1.1 ประวัติความเป็นมา 
1.2 ข๎อมูลประชากร 
1.3 ระบบเศรษฐกิจ 
1.4 ศาสนา ประเพณีวัฒนธรรม  
1.5 ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

2. ความหมาย คําวํา ผลิตภัณฑ์ 
3. เศรษฐกิจฐานราก หรือเศรษฐกิจชุมชน 
4. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข๎อง 
 

ข้อมูลพื้นฐานของเทศบาลต าบลตลาดแค 
 ข๎อมูลพื้นฐานของเทศบาลตลาดแคมีข๎อมูลท่ีจะนําเสนอเพื่อทําความรู๎จักเทศบาลตําบลตลาดแค 

เบ้ืองต๎นดังนี ้
1. ประวัติความเป็นมา 
เทศบาลตําบลตลาดแค (เทศบาลตําบลตลาดแค, 2561, 1) อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา

ต้ังอยูํทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดนครราชสีมา หํางจากตัวเมืองออกไปตามทางหลวงแผํนดิน
หมายเลข 2 ตอนนครราชสีมา - พล ประมาณ 49.50 กิโลเมตร โดยมีพื้นท่ีโดยรอบติดกับองค์การบริหาร
สํวนตําบลธารปราสาท อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  

เทศบาลตําบลตลาดแคแบํงออกเป็น 6 หมูํบ๎าน 10 ชุมชน ได๎แกํ 
หมูํท่ี 1 บ๎านสําโรง มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนสําโรงตะวันออกและชุมชนสําโรงตะวันตก 
หมูํท่ี 2 บ๎านตลาดแค มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนตลาดแคและชุมชนชาววัง 
หมูํท่ี 4 บ๎านตะขบ มี 1 ชุมชน คือ ชุมชนตะขบ 
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หมูํท่ี 11 บ๎านสระแทด มี 1 ชุมชน คือ ชุมชนบ๎านสระแทด 
หมูํท่ี 12 บ๎านสามแยกตลาดแค มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนโนนหนามแดงและชุมชนโนนพิมาน 
หมูํท่ี 15 บ๎านตลาดแคตะวันออก มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนตลาดแคตะวันออกฝ่ังเหนือและชุมชน

ตลาดแคตะวันออกฝ่ังใต๎ 
 

 2.  ข้อมูลประชากร โดยนําเสนอข๎อมูลในรูปตาราง ดังนี ้
 
 ตารางที่ 2.1 ข้อมูลเก่ียวกับจ านวนประชากร (คน) 
 
ล าดับที่ ชุมชน ชาย หญิง รวม 

1. ชุมชนสําโรงตะวันออก 244 257 501 
2. ชุมชนสําโรงตะวันตก 256 275 531 
3. ชุมชนตลาดแค 126 153 279 
4. ชุมชนชาววัง 162 172 334 
5. ชุมชนตะขบ 123 129 252 
6. ชุมชนบ๎านสระแทด 83 123 206 
7. ชุมชนโนนหนามแดง 205 214 419 
8. ชุมชนโนนพิมาน 202 203 405 
9. ชุมชนตลาดแคตะวันออกฝ่ังเหนือ 115 123 238 
10. ชุมชนตลาดแคตะวันออกฝ่ังใต๎ 94 128 222 

รวม 1,610 1,777 3,387 
 
(ท่ีมา: สํานักทะเบียนท๎องถิ่นเทศบาลตําบลตลาดแค ณ เดือนตุลาคม 2559 อ๎างใน เทศบาลตําบล          
        ตลาดแค, 2561, 6) 
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ตารางที่ 2.2 ช่วงอายุและจ านวนประชากร (คน) 
 

ท่ี หมู่บ้าน 
จ านวน
หลังคา
เรือน 

จ านวนประชากรอายุ (ป)ี 
รวม 

เพศ 

0-6 7-12 13-17 18-60 <60 ชาย หญิง 

1 บ๎านสําโรง 354 54 72 59 672 175 1,032 500 532 
2 บ๎านตลาดแค 218 36 46 32 384 115 613 288 325 
3 บ๎านตะขบ 81 19 17 15 158 43 252 123 129 
4 บ๎านสระแทด 49 11 21 14 130 30 206 83 123 
5 บ๎านสามแยก

ตลาดแค 
367 42 59 47 533 143 824 407 417 

6 บ๎านตลาดแค
ตะวันออก 

167 25 26 27 287 69 460 209 251 

รวม 1,236 187 241 194 2,164 601 3,387 1,610 1,777 
(ท่ีมา: สํานักทะเบียนท๎องถิ่นเทศบาลตําบลตลาดแค ณ เดือนตุลาคม 2559 อ๎างใน เทศบาลตําบลตลาด
แค, 2561, 6) 
 

3. ระบบเศรษฐกิจ 
 ประชากรสํวนใหญํจํานวน 790 ครัวหรือคิดเป็นจํานวนประชากรประมาณ 2,500 คน ของ
เทศบาลตําบลตลาดแคประกอบอาชีพเกษตรกรรมบนพื้นท่ีประมาณ 6,985 ไรํ หรือคิดเป็นร๎อยละ 80 
ของพื้นท่ีท้ังหมดของเทศบาลตําบลตลาดแค โดยมีผลผลิตหลักทางการเกษตรคือ ข๎าวจ๎าว ท้ังนี้ประชากร
ในเขตเทศบาลตําบลตลาดแคยังประกอบอาชีพปศุสัตว์ไว๎บริโภคในครัวเรือน และนําออกจําหนํายเป็น
อาชีพเสริมจากการทํานา เชํน การเล้ียง ไกํ เป็น ปลา สุกร และโค นอกจากนี้ประชากรจะจับปลาจาก
แหลํงน้ําธรรมชาติ (ลําธารปราสาท) ไว๎บริโภคในครัวเรือนอีกด๎วย ( เทศบาลตําบลตลาดแค, 2561, 15-
17) 
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 4. ศาสนา ประเพณีวัฒนธรรม  
 ศาสนาพุทธคือศาสนาหลักของประชาชนในเขตเทศบาลตําบลตลาดแค (เทศบาลตําบลตลาดแค, 
2561, 17)  ซึ่งมีศูนย์กลางอยูํท่ีวัดตลาดแค และมีศาลเจ๎า 1 แหํง สําหรับประชาชนชาวไทยเช้ือสายจีน
ประชาชนสํวนใหญํในเขตเทศบาลตําบลตลาดแคจะมีวิถีการดํารงชีวิตท่ีคํอนข๎างผูกพันธ์กับวัดและศาสนา
พุทธเป็นอยํางมาก ดังจะพบได๎จากประเพณีและงานประจําปีของชาวเทศบาตําบลตลาดแค ดังนี้  

1. ชํวงเดือนมกราคม จะมีประเพณีวันขึ้นปีใหมํ 
2. ชํวงเดือนกุมภาพันธ์ จะมีประเพณีวันมาฆบูชา 
3. ชํวงเดือนมีนาคม - เดือนเมษายน จะมีประเพณีทําบุญกลางบ๎าน 
4. ชํวงเดือนมีนาคม จะมีประเพณีสํูขวัญข๎าว 
5. ชํวงเดือนเมษายน จะมีประเพณีวันสงกรานต์ 
6. ชํวงเดือนพฤษภาคม จะมีประเพณีวันวิสาขบูชา 
7. ชํวงเดือนกรกฎาคม จะมีประเพณีวันอาสาฬหบูชาและวันเข๎าพรรษา 
8. ชํวงเดือนกรกฎาคม - เดือนพฤศจิกายน (ชํวงเข๎าพรรษา) จะมีการเข๎าวัดทําบุญทุกวันพระ 
9. ชํวงเดือนพฤศจิกายน จะมีประเพณีวันลอยกระทง 
10. ชํวงเดือนธันวาคม จะมีงานศาลเจ๎าพํอตลาดแค 
5. ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของประชาชนเทศบาลตําบลตลาดแค คือ การทําเครื่องมือจักสาน การทอเส่ือ

จันทบรู การทําไม๎กวาดดอกหญ๎า ภูมิปัญญาท๎องถิ่นเหลํานี้นอกจากจะผลิตไว๎ ใช๎ในครัวเรือนแล๎ว 
ประชาชนสํวนใหญํยังผลิตเพื่อจัดจําหนํายเพื่อสร๎างรายได๎ให๎แกํครอบครัวอีกทางหนึ่ง ( เทศบาลตําบล
ตลาดแค, 2561, 18) 

 

เอกสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
 

 ผลิตภัณฑ์ เป็นส่ิงท่ีชุมชนทําขึ้นเพื่อใช๎ในครัวเรือนหรือเพื่อค๎าขายสร๎างรายได๎ให๎กับครอบครัว

เป็นท้ังอาชีพหลักและอาชีพเสริม ดังความหมายของผลิตภัณฑ์ ประเภทของผลิตภัณฑ์เศรษฐกิจฐานราก 

หรือเศรษฐกิจชุมชน และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข๎อง มีรายละเอียดดังนี้ 
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ความหมายของผลิตภัณฑ์ 
 ผลิตภัณฑ์ได๎มีนักวิชการได๎ให๎ความหมาย คําวํา ผลิตภัณฑ์ไว๎ดังนี้   

สํานักงานราชบัณฑิตยสภา (ออนไลน์. 2554) ได๎กลําววํา ผลิตภัณฑ์ หมายถึง ส่ิงท่ีทําขึ้น  
Kotler & Armstrong (2018) กลําวไว๎วํา ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สินค๎า บริการ หรือส่ิงหนึ่งส่ิงใดท่ี

มีนําเสนอในตลาดเพื่อการซื้อขาย เพื่อเชิญชวนผ๎ูท่ีสนให๎ซื้อหามาใช๎ 
Mccathy & Pereault, Jr. (1991) กลําววํา ผลิตภัณฑ์ใหมํ (New Product) การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ ท่ีใช๎สําหรับกิจการ อาจจะเป็นผลิตภัณฑ์สินค๎าและบริการท่ีมีแนวคิดใหมํๆ 
หรือมีการเปล่ียนแปลงบางอยํางในผลิตภัณฑ์สินค๎าหรือท่ีมีอยูํแล๎วเกิดการเปล่ียนแปลงผลิตภัณฑ์สินค๎า 
จะต๎องมีผลให๎ผ๎ูบริโภคหรือลูกค๎าเพื่อให๎เกิดความพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ์สินค๎าให๎มากท่ีสุดกลําวคือควรมี
ความพึงพอใจมากกวํา การบริโภคผลิตภัณฑ์สินค๎า ชนิดเดิม หรืออาจจะเป็นผลิตภัณฑ์เดิมท่ีนําเสนอใน
ตลาดใหมํๆ ซึ่งปัจจุบันสภาพทางการตลาดมีการแขํงขันกันอยํางรุนแรงมากขึ้นตลอดจนมีความก๎าวหน๎า
ของเทคโนโลยีเป็นไปอยํางรวดเร็วทําให๎มีผลิตภัณฑ์สินค๎าใหมํๆ ในตลาดจํานวนมากท่ีเกิดขึ้นอยํางรวดเร็ว
และไปเร็ว ดังนั้น จึงสํงผลให๎วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์ สินค๎าส้ันลง ผลิตภัณฑ์สินค๎าท่ีออกสํูตลาดใหมํ จะ
อยูํรอดได๎ในตลาด จึงต๎องเป็นผลิตภัณฑ์สินค๎าท่ีมี  “ความใหมํ” ท่ีแตกตํางและเป็นสาระสําคัญของ
ผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล๎องกับความต๎องการของผ๎ูบริโภค หรือลูกค๎าเทํานั้น  
 ประสงค์ ประณีตพลกรัง (2547) กลําววํา การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํ
หรือปรับปรุง ผลิตภัณฑ์เดิม เพื่อเพิ่มมูลคําการแขํงขัน เพื่อให๎ผลิตภัณฑ์มีความแตกตํางจากคํูแขํงขัน  
 สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง ส่ิงท่ีทําขึ้น ท้ังในรูปสินค๎าและบริการท่ีมีแนวคิดใหมํ ๆ ทํา
ให๎สินค๎าเกิดมูลคําตรงความความต๎องการของลูกค๎าทําให๎ลูกค๎ามีความพึงพอใจและกลับมาซื้อหรือกลับมา
ใช๎บริการอีก 
 
ประเภทของผลิตภัณฑ์ 
 อาจจําแนกผลิตภัณฑ์ (New Product) ได๎ 3 ลักษณะคือ (Mccathy & Pereault, Jr. 1991) 
 1. ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหมํ (Innovative Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหมํท่ียังไมํมีผ๎ูใด
นําเสนอในตลาดมากํอนหรือเป็นแนวคิดใหมํท่ีผ๎ูบริโภคอาจยังคาดไมํถึง  
 2. ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหมํโดยการปรับเปล่ียน ดัดแปลง (Replacement Product of Modify 
Product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ์ใหมํท่ีพัฒนาเปล่ียนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมท่ีขายอยูํแล๎วใน
ตลาด ทําให๎สามารถตอบสนองความต๎องการ และสร๎างความพึงพอใจแกํผ๎ูบริโภคได๎มากขึ้น 
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 3. ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบหรือการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ (Imitative or Me-too-Product) 
หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหมํสําหรับกิจการแตํไมํใหมํในท๎องตลาดเกิดจากการท่ีกิจการเห็นวําเป็นผลิตภัณฑ์
สินค๎าหรือบริการ ท่ีได๎รับการยอมรับและเป็นท่ีนิยมของผ๎ูบริโภคหรือลูกค๎าเป็นหลักทําให๎กิจการมีโอกาส
ทํากําไรสูง จึงเสนอผลิตภัณฑ์ สินค๎า และบริการ เพื่อเข๎าสํูท๎องตลาดโดยมีสํวนแบํงทางการตลาดของ
องค์กรหรือบริษัท 
 
วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ (Product life cycle) 
 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ (Kotler & Armstrong, 2018) คือ วัฏจักรของผลิตภัณฑ์ท่ีเริ่มต้ังแตํการนํา
ออกสํูตลาด  มียอดขายผลิตภัณ์ท่ีเติบโตจนถึงขีดสุดและยอดขายของผลิตภัณฑ์ตกตํ่าจนหายไปจากตลาด
ในท่ีสุด วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์มีท้ังหมด 4 ขั้นตอน คือ 

1. ขั้นแนะนําผลิตภัณฑ์ (Introduction Stage) เริ่มต้ังแตํการวางขายสินค๎า หรือแนะนํา
บริการนั้น ๆ เข๎าสํูตลาด ขั้นตอนนี้เป็นขั้นตอนเปิดตัวผลิตภัณฑ์ประกอบการอาจจะติดลบ ขาดทุนหรือ
อาจจะขายได๎น๎อย เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํท่ีต๎องมีการสํงเสริมการตลาดเพื่อให๎ผ๎ูบริโภครู๎จักสินค๎าให๎มาก
ท่ีสุดจึงต๎องมีการลงทุนในขั้นนี้มากท่ีสุด 

2. ขั้นเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์ (Growth Stage) เป็นระยะท่ีผลิตภัณฑ์เริ่มเป็นท่ีรู๎จักและ
ยอมรับในตลาด ผลิตภัณฑ์เริ่มมีกําไรท่ีสูงขึ้นและจะมีคํูแขํงเข๎ามาแยํงตลาดมากขึ้นด๎วย ผลกําไรท่ีได๎รับ
กับคํูแขํงจะมีความสัมพันธ์กันเพราะสินค๎าขายดีจะมีผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ทําตามหากผลิตภัณฑ์เป็นท่ีต๎องการ
ของตลาดมาก กําไรในขั้นนี้เป็นขั้นที่สามารถทํากําไรได๎เป็นอยํางดี แตํในด๎านคํูแขํงก็จะมีความสัมพันธ์กัน
ไปด๎วย ดังนั้นกลยุทธ์การปรับปรุงสินค๎าในขั้นเจริญเติบโตนั้นจึงต๎องมีกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลกําไรดังนี้ 
    2.1 การเพิ่มรูปลักษณ์ใหมํของสินค๎า เพื่อให๎ตรงกับความต๎องการท่ีหลากหลายขึ้นและยัง
สามารถขยายกลํุมของลูกค๎าออกไปได๎อีกหลาย ๆ กลํุม 
 2.2 การขยายชํองทํางการจําหนําย ผ๎ูผลิตควรเพิ่มชํองทางการจําหนํายให๎หลากหลายเพื่อ
เข๎าถึงลูกค๎าท่ีหลากหลายกลํุม หลากหลายวัยมากขึ้น และเป็นการเพิ่มความสะดวกในการซื้อหา
ผลิตภัณฑ์มากข้ึน 

 2.3 การสํงเสริมการตลาดให๎เกิดความชอบในตราสินค๎า การโฆษณาสินค๎าต๎องเปล่ียน
วัตถุประสงค์จากเดิมการสร๎างการรับรู๎ (Awareness) มาเป็นการสร๎างความชอบ (Preference) แทน 
เพื่อเอาชนะคํูแขํงทางการตลาด ทําให๎ลูกค๎าจดจําสัญญลักษณ์สินค๎า 

3. ขั้นเจริญเติบโตเต็มท่ีของผลิตภัณฑ์ หรือขั้นตลาดอิ่มตัว (Maturity Stage) เป็นระยะท่ี
ผ๎ูบริโภครู๎จักและใช๎ผลิตภัณฑ์กันเป็นอยํางดี แตํผลิตผลิตภัณฑ์เชํนเดียวกันก็ยัลมีการผลิตออกมาแยํง
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ตลาดเนื่องจากมีแรงจูงใจด๎านกําไร จึงสํงผลให๎ผ๎ูบริโภคเกิดการอิ่มตัวหรือเริ่มให๎ความสนใจน๎อยลง หาก
ผ๎ูผลิตยังไมํปรับปรุงผลิตภัณฑ์ และเรํงทําการโฆษณาให๎มากขึ้นเพราะยอดขายเริ่มคงท่ี จะสํงผลให๎กําไร
จากยอดขายของผลิตภัณฑ์เริ่มลดลงจนหยุดนิ่งแตํคําใช๎จํายทางการตลาดยังเพิ่มมากขึ้นความสนใจของ
ผ๎ูบริโภคเริ่มหยุดนิ่ง ดังนั้น กลยุทธ์ปรับปรุงสินค๎าในขั้นตลาดอิ่มตัวมีดังนี้ 

    3.1 การปรับปรุงตลาด โดยการเพิ่มความถี่ในการใช๎งานของลูกค๎าเดิมท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ให๎
เพิ่มมากขึ้น หรือการเจาะผ๎ูบริโภคกลํุมใหมํให๎หันมาใช๎ผลิตภัณฑ์ เป็นต๎น 

    3.2 การปรับปรุงผลิตภัณฑ์ เชํน การปรับปรุงรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ให๎ทันสมัยยิ่งขึ้น การ
ปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให๎ตรงตามความต๎องการของผ๎ูบริโภคมากยิ่งขึ้น 
     3.3 การปรับปรุงสํวนประสมทางการตลาด เชํน การทําโฆษณาลดราคาผลิตภัณฑ์ เนื่องจาก
ต๎นทุนการผลิตลดลงเพราะการผลิตครั้งละมาก ๆ 

4. ขั้นตกตํ่า (Decline Stage) เป็นระยะท่ีผลิตภัณฑ์ถดถอยภายหลังผลิตภัณฑ์เติบโตเต็มท่ีหรือ
ถึงจุดอิ่มตัว หากผ๎ูผลิตไมํเรํงแก๎ไขจะสํงผลให๎ยอดขายผลิตภัณฑ์ลดลงไปเรื่อย ๆ หากผ๎ูผลิตมีทุนน๎ อยก็
อาจจะปลํอยให๎ผลิตภัณฑ์ถอนตัวออกจากตลาดก็เป็นได๎ แตํถ๎าผลิตภัณฑ์นั้นยังพอทํากําไรได๎และผ๎ูผลิต
เองก็มีฐานทางการเงินท่ีมั่นคงก็อาจจะลงทุนเพิ่มเพื่อให๎ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ยังสามารถคงอยูํในตลาดตํอไป 
แตํโดยสํวนใหญํแล๎วจะมีการปรับปรุงผลิตภัณฑ์รุํนใหมํ ๆ ออกมาทดแทนมากกวําหรืออาจใช๎กลยุทธ์
การตลาดในขั้นตกตํ่า ดังนี้ 

     4.1 การเรํงระบายสินค๎าออกจากตลาด โดยใช๎วิธีการลด แลก แจกแถม หรือลดราคาทีละ
มาก ๆ เพื่อระบายผลิตภัณฑ์ออกไปกํอนท่ีผลิตภัณฑ์จะไมํเป็นท่ีต๎องการของผ๎ูบริโภค 
              4.2 การเลิกใช๎สินค๎าของลูกค๎าไมํได๎เกิดขึ้นในทันทีทันใด หากผ๎ูผลิตมีฐานะการเงินท่ีมั่นคง 
อาจจะยังคงผลิตภัณฑ์ไว๎ในตลาดกํอน เพื่อเก็บเกี่ยวผลกําไรในผลิตภัณฑ์ได๎ตํอจากลูกค๎ากลํุมท่ีเข๎ามาซื้อท่ี
หลังได๎ เชํน โทรศัพท์เคล่ือนท่ี (smartphone) ยังสามารถจําหนํายให๎แกํ ลูกค๎าท่ีเพิ่ ง เข๎ามาใช๎
โทรศัพท์เคล่ือนท่ีในระยะหลังๆ ได๎  
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ท่ีมา: กรมสํงเสริมอุตสาหกรรม, https://bsc.dip.go.th/th/category/quality-control/qs-
expandproductlifecycle 
 
สรุปคือ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์นี้เป็นการศึกษายอดขายและกําไรของผลิตภัณฑ์แตํละตัวโดยเริ่ม

จากการนําเสนอให๎ผ๎ูบริโภคในตลาดรู๎จัก เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีนิยม จนกระท่ังผลิตภัณฑ์นั้นมียอดขายท่ีตกลง
และหายไปจากท๎องตลาด วงจรชีวิตนี้จะวนเวียนเชํนนี้ตลอดไป เมื่อผลิตภัณฑ์หนึ่งหายไปก็จะมีผลิตภัณฑ์
ใหมํเข๎ามาทดแทนอยูํเสมอ 
 
เศรษฐกิจฐานราก หรือเศรษฐกิจชุมชน 

เศรษฐกิจฐานราก เป็นระบบท่ีเป็นการชํวยเหลือกันภายในชุมชนในท๎องถิ่นตามความหมายของ
เศรษฐกิจฐานรากดังรายละเอียดตํอไปนี้ 

 
ความหมายค าว่า เศรษฐกิจฐานราก 

เศรษฐกิจฐานราก คือ ระบบเศรษฐกิจของชุมชนท๎องถิ่น ท่ีสามารถพึ่งตนเอง มีการชํวยเหลือ
เอื้อเฟื้อซึ่งกันและกัน มีคุณธรรม และเป็นระบบเศรษฐกิจท่ีเอื้อให๎เกิดการพัฒนาด๎านอื่นๆ ในพื้นท่ี ท้ัง
เศรษฐกิจ สังคม ผ๎ูคน ชุมชน วัฒนธรรม ส่ิงแวดล๎อม ทรัพยากรธรรมชาติ อยํางเข๎มแข็งและยั่งยืน ระบบ
เศรษฐกิจฐานรากหรือเศรษฐกิจชุมชน เป็นระบบเศรษฐกิจแนวราบท่ีสํงผลและสร๎างความสัมพันธ์ท้ังทาง
เศรษฐกิจและสังคมระหวํางผ๎ูคนในชุมชนท๎องถิ่น มิใชํเป็นเฉพาะเศรษฐกิจแนวด่ิงแบบปัจเจกแตํสามารถ

https://bsc.dip.go.th/th/category/quality-control/qs-expandproductlifecycle
https://bsc.dip.go.th/th/category/quality-control/qs-expandproductlifecycle
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ทําให๎เกิดความรํวมมือ เกิดโอกาสและความสัมพันธ์ท่ีดีระหวํางเศรษฐกิจรํวมของชุมชนกับเศรษฐกิจของ
ปัจเจก เป็นระบบเศรษฐกิจท่ีมีลักษณะความรํวมมือเป็นหุ๎นสํวนสร๎างความสัมพันธ์ทั้งในชุมชนท๎องถิ่นและ
ในระดับท่ีกว๎างขวางอื่นภายนอก 

ระบบเศรษฐกิจฐานราก จะต๎องมีแนวทางการพัฒนาและการจัดการโดยชุมชนท๎องถิ่น ให๎ครบ
วงจรมากท่ีสุด มีการสร๎างทุนและกองทุนท่ีเข๎มแข็ง มีการผลิตพื้นฐาน การแปรรูป การบริการ การตลาด 
การผลิตอาหาร และความจําเป็นพื้นฐานเพื่อการดํารงชีวิตตํางๆ สําหรับคนในพื้นท่ีอยํางพอเพียง และ
พัฒนาเป็นวิสาหกิจเพื่อสังคมหรือธุรกิจของชุมชน(ในมิติของการเกื้อกูล เอื้อเฟื้อ การมีสํวนรํวมของคนใน
ตําบลตํางๆ ท้ังขนาดยํอมหรือขนาดใหญํขึ้น โดยใช๎ท้ังความรู๎ ท่ีส่ังสม ในพื้นท่ี หรือท่ีเป็นเอกลักษณ์
วัฒนธรรมของพื้นท่ี และมีการพัฒนาให๎ทันสมัย พร๎อมกับมีเทคนิค วิทยาการและความรู๎ เทคโนโลยี มา
พัฒนาเพิ่มเติมให๎เหมาะสมกับตลาด หรือสังคมเศรษฐกิจท่ีเปล่ียนแปลงไป ทําให๎ผ๎ูคนและชุมชนท๎องถิ่น
โดยรวมสามารถพึ่งตนเอง มีรายได๎มากกวํารายจําย และสามารถพัฒนาเป็นผ๎ูผลิต ผ๎ูสร๎างงานบริการตํางๆ 
จากท๎องถิ่นที่เข๎มแข็ง สร๎างสรรค์ หลากหลาย มีเอกลักษณ์ ทันสมัย และเช่ือมโยงกับระบบตลาดอยํางมี
ประสิทธิภาพ คณะอนุกรรมการยุทธศาสตร์เศรษฐกิจฐานราก (2559) กําหนดคํานิยาม “เศรษฐกิจฐาน
ราก” วําคือ “ระบบเศรษฐกิจของชุมชนท๎องถิ่น ท่ีสามารถพึ่งตนเอง    ภายใต๎ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงท่ี
มีการชํวยเหลือเอื้อเฟื้อซึ่งกันและกัน มีคุณธรรมและเป็นระบบเศรษฐกิจท่ีเอื้อให๎เกิดการพัฒนาด๎านอื่น ๆ 
ในพื้นท่ี ท้ังเศรษฐกิจ สังคม ผ๎ูคน ชุมชน วัฒนธรรม ส่ิงแวดล๎อม ทรัพยากรธรรมชาติ อยํางเข๎มแข็ง  และ
ยั่งยืน” 
 
องค์ประกอบของเศรษฐกิจฐานราก 

เศรษฐกิจฐานรากมีองค์ประกอบท่ีสําคัญ ดังนี้ 
1. มีการรวมกลํุม เพื่อสร๎างพลังในการทํางานรํวมกัน ความสามารถท่ีจะเจรจาตํอรองและ

ประสานงานท้ังภายในและภายนอกอยํางมีประสิทธิภาพ  
2. มีการจัดการระบบการเงินของชุมชน การบูรณาการทุนรํวมกัน มีกองทุนของชุมชนท่ีเข๎มแข็ง 

สามารถเป็นกลไกการเงินของชุมชนในการพัฒนาท้ังเศรษฐกิจสังคม อาชีพ วัฒนธรรม ส่ิงแวดล๎อมของ
ชุมชน และของคนในชุมชน 

3. มีการจัดการทุนชุมชนท่ีไมํใชํเฉพาะทุนเงินตรา แตํรวมถึงทุนทางสังคมท่ีมีอยูํ ฟื้นฟูทรัพยากร 
วิถีวัฒนธรรม ภูมิปัญญา อัตลักษณ์ของชุมชนท๎องถิ่น ประวัติศาสตร์ 

4. มีระบบข๎อมูลท่ีทันสมัยรอบด๎านท้ังภายในและภายนอก เพื่อการวิเคราะห์ระบบของท๎องถิ่น 
อาชีพ รายได๎รายจําย การผลิต ฐานเศรษฐกิจ ท่ีดิน ความเป็นอยูํของคนในชุมชน ข๎อมูลความรู๎ระบบ
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เศรษฐกิจเกี่ยวข๎องภายนอก เป็นฐานสําคัญในการวางแผนชุมชน การวางแผนเพื่อการตัดสินใจ การ
ติดตาม วัดผลและรายงานผล 

5. มีระบบการผลิตของชุมชนท้ังขั้นพื้นฐานและก๎าวหน๎า ท่ีได๎มาตรฐาน มีมูลคําเพิ่มและสามารถ
เช่ือมโยงระบบเศรษฐกิจภายนอกได๎  

6. สร๎างความรํวมมือในทุกระดับและทุกมิติ เพื่อให๎เกิดความรํวมมือให๎บรร ลุเปูาหมายและ
สัมพันธภาพท่ีดี ท้ังระดับกลํุมตํอกลํุม กลํุมกับชุมชน ตําบล อําเภอ จังหวัด ภูมินิเวศน์ หรือรวมตัวกันเป็น
เครือขํายประเด็นตํางๆ ได๎ เชํน เครือขํายเกษตรอินทรีย์ เครือขํายข๎าว เครือขํายประมงพื้นบ๎าน เครือขําย
ทํองเท่ียวชุมชน เครือขํายภูมินิเวศน์วิถีวัฒนธรรม หรือการสร๎างความรํวมมือระหวํางชุมชนกับหนํวยงาน
ตํางๆ เป็นต๎น 

7. มีระบบการอยูํรํวมกัน หรือเคารพกติกา จารีตประเพณีในการอยูํรํวมกัน ระบบสวัสดิการการ
ดูแลซึ่งกันและกันและการอยูํรํวมกับธรรมชาติและสังคมใหญํอยํางสร๎างสรรค์และเกื้อกูล 

8. มีคุณธรรม จริยธรรมในการทํากิจกรรม การประกอบกิจการ ท้ังด๎านเศรษฐกิจและสังคม หรือ
การดํารงชีวิต 

9. มีความเป็นเจ๎าของรํวมกัน โดยคนในชุมชนรํวมทุนรํวมกิจกรรมหรือกิจการ ในการพัฒนา
ตํางๆ ท่ีเกิดขึ้นในชุมชน มีสํานึกถึงความเป็นเจ๎าของรํวมกัน 
 10. คนในพื้นท่ีหรือสมาชิกของชุมชนสามารถมีสํวนรํวม มีความรู๎เรื่องราวการพัฒนาในพื้นท่ี
รวมท้ังความรู๎ในสังคมอื่นๆ มีคุณภาพ มีความมั่นใจท่ีจะให๎ความรู๎ความเห็น รํวมคิดรํวมทํา ต่ืนรู๎ มีความ
สร๎างสรรค์ มีคุณธรรมจริยธรรมพื้นฐาน ครอบครัว  มีความเข๎มแข็ง และสามารถพึ่งตนเองทางเศรษฐกิจ
ได๎มากท่ีสุด 

ปัจจัยท่ีมีผลตํอความสําเร็จในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของชุมชนบ๎านโงกน้ํา ตําบลนาขยาด 
อําเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง (สมหมาย  ทองขาว.  ออนไลน์. 2551.) พบวํา ปัจจัยท่ีมีผลตํอความสําเร็จ
ในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากมีดังนี้ 

1. ด๎านการมีสํวนรํวมของสมาชิกในขุมขนและผ๎ูนํา พบวํา ผ๎ูนําชุมชนและสมาชิกในชุมชน ให๎
ความสําคัญกับการรวมกลํุมหรือการทํากิจกรรมภายในชุมชน 

2. ด๎านการไมํมีหนี้สินนอกระบบ พบวํา สมาชิกในชุมชนและผ๎ูนําชุมชนสํวนใหญํไมํมีหนี้สินและ
สํวนท่ีมีหนี้สินจะเป็นหนี้กับกลํุมองค์กรและในชุมชน 

3. ด๎านการออมในระดับบสูง พบวํา ด๎านประชากรกลํุมตัวอยํางท่ีเป็นสมาชิกในชุมชนมีการออม
เป็นประจําทุกเดือน ร๎อยละ 99.5 และผ๎ูนําชุมชนมีการออมเป็นประจําทุกเดือนร๎อยละ 100 
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ทฤษฎีการตลาด 
 การตลาดเป็นส่ิงสําคัญเป็นวิธีการจําหนํายสินค๎าท่ีจะให๎ได๎มากท่ีสุด เพื่อให๎เข๎าใจหลักการตลาด
โดยมีทฤษฎีการตลาดดังนี้ (ไทยวินเทอร์. 2562. ออนไลน์) 

1. STP Marketing 
    1.1 ความหมายของ STP 

     STP คือ เครื่องมือวิเคราะห์การตลาดท่ีประกอบด๎วย Segmentation Targeting และ 
Positioning (การแบํงสํวนตลาดการเลือกกลํุมเปูาหมายการจัดตําแหนํงสินค๎า) หน๎าท่ีของ STP คือการ
กําหนดเปูาหมาย จัดทิศทาง และ วางแผนกลยุทธ์สําหรับการสร๎างและส่ือสาร ‘จุดขาย’ ของสินค๎าให๎ตรง
กับกลํุมเปูาหมายหลักมากท่ีสุด STP ประกอบด๎วย 
         1.1.1 Segmentation คือ การวิเคราะห์สํวนแบํงตลาด เป็นการดูวําจากตลาดรวมท้ังหมด
มีสํวนไหนของตลาดท่ีสร๎างยอดขายหรือสร๎างกําไรให๎กับเราเป็นพิเศษหรือมีสํวนไหนท่ีทําให๎ขาดทุนเป็น
พิเศษหรือเปลํา 
        1.1.2 Targeting คือ การเลือกกลํุมเปูาหมายคือการดูข๎อมูลจาก Segmentation แล๎ว
เลือกกลํุมเปูาหมายท่ีมีขนาดและศักยภาพในการเติบโตมากท่ีสุด ซึ่งกลํุมเปูาหมายท่ีเลือกมาต๎องเหมาะ
กับสินค๎าและองค์กรของเราด๎วย 
        1.1.3 Positioning การวางตําแหนํงสินค๎าคือการสร๎างจุดขาย (Unique Selling Point) 
ให๎กับสินค๎า ซึ่งจุดขายนี้ต๎องตรงกับกลํุมเปูาหมายหลักและต๎องมีวิธีการนําเสนอท่ีเหมาะกับกลํุมเปูาหมาย
ของเราด๎วย 
 1.2 ประโยชน์ของ STP  
 STP คือ เครื่องมือในการสร๎างกลยุทธ์การตลาดและเครื่องมือในการตัดสินใจ STP Analysis 
เหมาะสําหรับการวิเคราะห์สินค๎าหรือบริการเพื่อท่ีจะเลือกหาตลาดและกลยุทธ์ท่ีเหมาะกับสินค๎าชนิดนี้
ท่ีสุด ซึ่งข๎อดีของการใช๎ STP หากเทียบกับเครื่องมือการทําธุรกิจอื่นก็มีหลายอยํางเลย หากเทียบกับ
เครื่องมือการวิเคราะห์ธุรกิจอยํางอื่นแล๎ว จุดเดํนท่ีการวิเคราะห์ STP ก็คือ STP สามารถนํามาใช๎
ดําเนินการได๎จริงมากกวําเครื่องมืออื่น ๆ เชํน Porter’s Five Forces และ SWOT เหมาะสําหรับการดู
ภาพรวมธุรกิจมากกวําการ แตํการวิเคราะห์เจาะเฉพาะสินค๎าและการดึงข๎อมูลมาใช๎สร๎างกลยุทธ์ แนํนอน
วําส่ิงท่ีดีท่ีสุดก็คือการใช๎เครื่องมือเหลํานี้รวมกันเพื่อท่ีจะเก็บข๎อมูลให๎ได๎มากท่ีสุดกํอนท่ีจะเริ่มวิเคราะห์ทุก
อยําง 
 
 



 

18 

   1.3 วิธีวิเคราะห์ STP 
   การวิเคราะห์ STP ประกอบไปด๎วยสามขั้นตอน นั่นก็คือการวิเคราะห์ Segmentation 
Targeting และ Positioning แตํละสํวนทํามีความสําคัญดังนี้ 
   ขั้นตอนที่ 1: วิธีวิเคราะห์ Segmentation 
   หลักการของ Segmentation ก็คือต๎องยอมรับกํอนวําสินค๎านั้นอาจจะไมํเหมาะสําหรับทุกคน 
เพราะฉะนั้นจึงต๎องประเมินมูลคําของลูกค๎าแตํละกลํุมวําค๎ุมท่ีจะค๎าขายด๎วยหรือเปลํา ลูกค๎าแตํละกลํุมจะ
มีคุณสมบัติไมํเหมือนกัน และการทําการตลาดเจาะกลํุมลูกค๎าท่ีสร๎างมูลคําสินค๎ามากท่ีสุด การแบํงกลํุม
ลูกค๎าสามารถทําได๎หลายแบบ ไมํวําจะเป็นการแบํงโดยปัจจัยด๎านประชากรศาสตร์ ปัจจัยด๎านพฤติกรรม 
ปัจจัยด๎านจิตวิทยา และปัจจัยด๎านภูมิศาสตร์ ยกตัวอยํางเชํน หากคุณเปิดบริษัททัวร์ คุณอาจจะแบํ ง
ลูกค๎าเป็นกลํุมเท่ียวแบบครอบครัว กลํุมเท่ียวหรู และกลํุมวัยรุํนเป็นต๎น  
    ขั้นตอนที่ 2: วิธีวิเคราะห์ Targeting 
   ในขั้นตอนนี้ต๎องเลือกวํากลํุมลูกค๎าจาก Segmentation วํากลํุมไหนเหมาะท่ีสุดกับธุรกิจหรือ
สินค๎าของเรา เราต๎องวิเคราะห์ปัจจัยตํางๆท่ีจะสํงผลกระทบตํอกําไรของเรา โดยสํวนมากปัจจัยท่ีสําคัญ
ท่ีสุดก็คือกําไรโดยรวมของกลํุมลูกค๎านี้ (Market Size) และโอกาสในการเติบโตในอนาคต (Market 
Growth) แนํนอนวําเราต๎องดูด๎วยวําสินค๎าของเรามีทรัพยากรมากพอและเหมาะสมพอท่ีจะบริการกลํุม
ลูกค๎านี้แคํไหนด๎วย เชํนหากเรารู๎วําลูกค๎ากลํุมแรกสร๎างกําไรรวมให๎เราได๎ 1,000,000 บาทตํอปี กลํุมท่ี
สองสร๎างกําไรให๎เราได๎ 1,500,000 บาทตํอปี และกลํุมท่ีสามสร๎างกําไรให๎เราได๎ 500,000 บาทตํอปี เราก็
ควรเลือกกลํุมลูกค๎าท่ีสองไว๎เป็นตัวเลือกแรก หากเรามีทรัพยากรในสินค๎ามากพอ เราคํอยหาวิธีเจาะตลาด
กลํุมอื่นท่ีสร๎างกําไรให๎เราน๎อยลงมาหนํอย ในโลกท่ีสมบูรณ์แบบเราจะสามารถเลือกกลํุมเปูาหมายได๎ทุก
กลํุมเพราะเรามีทรัพยากรมากพอครับ 
   ขั้นตอนที่ 3: วิธีวิเคราะห์ Positioning 
   การตลาดคือการแขํงขันทางมุมมอง ไมํได๎แขํงด๎วยสินค๎า หากเรารู๎วํากลํุมลูกค๎าของเราชอบ
สินค๎าแบบไหน และมีความสามารถในการจํายแคํไหนแล๎ว ส่ิงตํอไปก็คือการสร๎างตําแหนํงสินค๎า ท่ี
เหมาะสมกับกลํุมลูกค๎าพวกนี้มากท่ีสุด วิธีท่ีนักการตลาดนิยมทําคือการใช๎ Marketing Mix 4P ซึ่งก็คือ
การวิเคราะห์วํา ราคา ผลิตภัณฑ์ ชํองทางการจัดจําหนําย และ การสํงเสริมการขาย (Price Product 
Placement Promotion) มีอะไรบ๎าง Positioning ท่ีดีต๎องเปรียบเทียบกับคํูแขํงด๎วย โดยส่ิงท่ีเราต๎องทํา
ให๎ได๎ก็คือการสร๎าง Unique Selling Point หรือ จุดขาย ท่ีจะทําให๎สินค๎าหรือบริการของเราแตกตํางกับ
คํูแขํงและดูมีคําในมุมมองของลูกค๎า เราต๎องสามารถอธิบายได๎วํา “จุดแข็ง” ของสินค๎าและบริการแตํละ
อยํางเหมาะกับ “ความต๎องการ” ของลูกค๎าแตํละกลํุมมากขนาดไหน กลยุทธ์การตลาดคือการสร๎างและ
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การส่ือสารจุดขายพวกนี้ให๎ดีท่ีสุด และเราจะสร๎างจุดขายได๎ผํานทางการวิเคราะห์ Segmentation และ 
Targeting เชํน หากเราทําการตลาดเจาะกลํุมวัยรุํน เราก็ต๎องเลือกราคาท่ีจับต๎องได๎ ทําสินค๎าท่ีดูแปลก
ใหมํ และลงโฆษณาผํานทางชํองทาง Social Media ท่ีกลํุมลูกค๎าพวกนี้ใช๎กันบํอยๆ เป็นต๎น การทํา STP 
(Segmentation Targeting Positioning) ท่ีดีต๎องทําให๎สามอยํางนี้สอดคล๎องกัน โดยท่ีเราต๎องเริ่มจาก
การทํา Segmentation หากระหวํางการวิเคราะห์เราค๎นพบวํามีอะไรในโมเดล STP เปล่ียนแปลง เชํน
หากเราอยูํในขั้นตอน Positioning แล๎วพบวํา Targeting เลือกกลํุมลูกค๎าผิด เราก็ควรกลับไปเริ่ม
วิเคราะห์กลยุทธ์การทํา STP ใหมํต้ังแตํต๎น 
 2. การวิเคราะห์ SWOT  
     SWOT คือ การทําความเข๎าใจกับบริษัทและธุรกิจเป็นระยะ เพื่อให๎สามารถวิเคราะห์ปัจจัยท่ี
สํงผลในทางบวกและลบ การวิเคราะห์ SWOT ทําให๎สามารถค๎นพบศักยภาพท่ีแท๎จริงของธุรกิจ 
      SWOT เป็นตัวยํอของ Strength, Weakness, Opportunity และ Threat ซึ่งเป็นเครื่องมือ
วิเคราะห์ท่ีเรียบงําย และมีประสิทธิภาพในการทําความเข๎าใจและพัฒนากลยุทธ์ของบริษัท โดยการ
วิเคราะห์ปัจจัยภายในอยํางจุดแข็งและจุดอํอน เชํน วัฒนธรรมของบริษัท พนักงาน และผลิตภัณฑ์ รวม
ไปถึงปัจจัยภายนอกอยํางโอกาสและอุปสรรคตําง ๆ เชํน คํูแขํง ผ๎ูค๎าปลีก นักลงทุน ศรษฐกิจปัจจุบัน และ
ขนาดของตลาด ซึ่งใช๎กลยุทธ์ที่เหมาะสมในการคว๎าโอกาสท่ีดีและรับมือกับอุปสรรคท่ีเกิดขึ้นได๎ 
 การวิเคราะห์ SWOT โดยท่ัวไปไมํวําจะทํางานคนเดียวหรือเป็นกลํุม การเริ่มต๎นระดมสมองและ
ความคิดอาจเป็นเรื่องยาก การวิเคราะห์ตามหลักการท่ีจะทําให๎ข๎อมูลได๎ครบถ๎วนควรทําดังตํอไปนี้  
 จุดแข็ง (Strength) 
 จุดแข็งคือปัจจัยภายในท่ีกําหนดความแข็งแกรํงและความสําเร็จของบริษัท เชํน พนักงาน 
ผลิตภัณฑ์ และบริการ ส่ิงท่ีสําคัญท่ีสุดคือลูกค๎าของเรารับรู๎ถึงความแข็งแกรํงท่ีแท๎จริงของบริษัท สามารถ
วิเคราะห์และใช๎เทคนิคท่ีดีกวําเพื่อเสริมความแข็งแกรํงให๎ธุรกิจ ตัวอยํางคําถามท่ีต๎องหาคําตอบเพื่อการ
วิเคราะห์จุดแข็ง เชํน: เราทําอะไรได๎ดีท่ีสุด?  ส่ิงท่ีเราทําได๎ดีกวําคํูแขํงคืออะไร?  อะไรทําให๎เราแตกตําง
จากคํูแขํงของเรา? แหลํงข๎อมูลท่ีดีท่ีสุดของเราคืออะไร?  เราให๎ประโยชน์อะไรแกํพนักงานของเรา?  
ลูกค๎าของเราชอบอะไรเกี่ยวกับธุรกิจของเรา? เรามีสินทรัพย์ท่ีมีคําอะไรบ๎าง? 
 จุดอํอน (Weakness) 
 จุดอํอนคือปัจจัยท่ีสํงผลกระทบทางลบตํอธุรกิจ ข๎อเสียหรือข๎อจํากัดถือเป็นจุดอํอน และเป็น
ปัจจัยภายในท่ีสามารถเปล่ียนแปลงและปรับปรุงได๎ ตัวอยํางคําถามท่ีต๎องหาคําตอบเพื่อการวิเคราะห์
จุดอํอน เชํน เรามีอะไรที่ไมํดี ท่ีต๎องปรับปรุง? คํูแขํงของเราทําอะไรได๎ดีกวําเรา? อะไรที่ไมํทําให๎ธุรกิจของ
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เราประสบความสําเร็จ? ทําไมลูกค๎าของเราถึงไมํพอใจกับสินค๎าและบริการของเรา? เราสามารถปรับปรุง
แก๎ไขอะไรได๎บ๎าง? 
   โอกาส (Opportunity) 
 โอกาสเป็นปัจจัยสําคัญท่ีนําไปสํูการสํารวจไอเดียใหมํ ๆ ซึ่งสามารถนําไปใช๎ตํอยอดธุรกิจได๎ 
โอกาสเป็นปัจจัยภายนอกอยํางหนึ่งท่ีสํงผลในเชิงบวกกับธุรกิจ ตัวอยํางคําถามท่ีต๎องหาคําตอบเพื่อการ
วิเคราะห์โอกาส เชํน มีโอกาสใหมํ ๆ ในตลาดท่ีเราสามารถเข๎าถึงได๎หรือไมํ ? แนวโน๎มของตลาดเป็น
ประโยชน์ตํอธุรกิจของเราหรือไมํ? เรายังไมํได๎ติดตามโอกาสอะไรบ๎าง? มีวิธีท่ีเราจะได๎ทรัพยากรใหมํ ๆ ท่ี
มีประโยชน์ตํอธุรกิจหรือไมํ? 
 อุปสรรค (Threat) 
 อุปสรรคก็เป็นปัจจัยภายนอกท่ีอาจสํงผลกระทบตํอธุรกิจของคุณในทางลบ ปัจจัยเหลํานี้อยูํ
นอกเหนือการควบคุมของเรา แตํเราสามารถวางแผนรับมือลํวงหน๎าและหาวิธีปูองกันไมํให๎เกิดความ
เสียหายกับธุรกิจ ตัวอยํางคําถามท่ีต๎องหาคําตอบเพื่อการวิเคราะห์อุปสรรค เชํน คํูแขํงของเราคือใคร?
ผ๎ูเข๎ารํวมรายใหมํเป็นอุปสรรคตํอธุรกิจหรือไมํ? สภาพแวดล๎อมของตลาดเอื้ออํานวยหรือไมํ? อุตสาหกรรม
เปล่ียนแปลงไปในทิศทางใด แล๎วสํงผลกระทบในเชิงลบตํอธุรกิจของเราหรือไมํ ? มีการเปล่ียนแปลง
กฎระเบียบท่ีอาจสํงผลเสียตํอธุรกิจหรือไมํ? ผ๎ูผลิตของเรานําเช่ือถือหรือไมํ? ต๎นทุนเพิ่มข้ึนหรือไมํ? 
  การวิเคราะห์ SWOT ทุกธุรกิจไมํวําจะอยูํในขั้นใดต๎องมีการวิเคราะห์เป็นระยะวํา บริษัทของเรา
มุํงหน๎าไปสํูอนาคตอยํางไร? มีคํูแขํงรายใหมํเข๎าสํูตลาดหรือไมํ? เราสามารถเพิ่มรายได๎ของไตรมาสนี้
อยํางไร? และต๎องคิดวําอะไรท่ีดีท่ีสุดสําหรับธุรกิจ? ไมํวําในกรณีใดการวิเคราะห์ SWOT จะชํวยให๎เรา
เห็นโอกาสท่ีดีกวําซึ่งเป็นประโยชน์ตํอธุรกิจ  
 3. การวิเคราะห์ 4P 
    การทําการตลาดไมํจําเป็นต๎องท้ิงของเกําและไปเริ่มของใหมํเสมอ พื้นฐานการตลาดแบบ

ด้ังเดิมคือส่ิงท่ีจําเป็นมากไมํแพ๎กัน แถมยังสามารถนํามาประยุกต์ใช๎ตํอยอดในโลกดิจิทัลได๎ด๎วยการทํา

การตลาดตามหลัก 4P มีรายละเอียดดังนี้ (มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์. 2562. ออนไลน์) 

    3.1 Product Strategy   เป็นการสร๎างจุดเดํนของสินค๎า ทําให๎ลูกค๎าจําสินค๎าได๎ โดยอาจจะ

ใช๎โลโก๎เป็นเครื่องชํวยในการจําชํวยดึงดูดความเป็น Unique ของสินค๎า  

    3.2 Pricing Strategy  เป็นการต้ังราคาท่ีเหมาะกับสินค๎า กําหนดราคาตามลูกค๎า คือการ
กําหนดราคาตามท่ีเราคิดวํา ลูกค๎าจะเต็มใจจําย ซึ่งอาจจะได๎มาจากการทําสํารวจ หรือแบบสอบถาม 
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    3.3 Place Strategy ต๎องคํานึงวําสินค๎าเหมาะกับลูกค๎าแบบไหน วัยไหน และจะทํายังไงให๎
เข๎าถึงคนกลํุมนั้นได๎ นี่คือโจทย์ท่ีนักการตลาดออนไลน์ต๎องตีให๎แตก 
    3.4 Promotion Strategy การทํากิจกรรมตํางๆ เพื่อบอกลูกค๎าถึงลักษณะสินค๎าของเรา 
อาจจะเป็นการ โฆษณาในส่ือตํางๆ หรือการทํากิจกรรม ท่ีทําให๎คนมาซื้อสินค๎าของเรา เชํน เทคนิค
โปรโมช่ันจัดสํงสินค๎าฟรี การแถมหรือลดราคาเป็นต๎น 

 
งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 ผ๎ูวิจัยได๎ศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนา

เศรษฐกิจฐานราก เทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา มีข๎อค๎นพบจากผลงานวิจัย 

ดังนี้ 

 บุญเกียรติ  ไทรชมพู (2557) ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่นพื้นท่ีค๎ุงบางกะเจ๎า 

(กระเพาะหมู) 6 ตําบลเพื่อการทํองเท่ียวและรองรับการเข๎าสํูประชาคมอาเซียน วัตถุประสงค์ เพื่อ        

1) สํารวจสภาพพื้นท่ีและชนิดของผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาในพื้นท่ีสีเขียวค๎ุงบางกะเจ๎า 2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ี

มีคุณคําเพิ่มมากขึ้นจากเดิมสามารถรองรับการเข๎าสํูประชาคมอาเซียน วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมี

สํวนรํวม ใช๎การสัมภาษณ์และการสนทนากลํุม ใช๎กับ 36 ผ๎ูแทนของผ๎ูนําชุมชนและผ๎ูผลิต แบํงการ

อภิปรายกลํุมออกเป็น 6 กลํุมผลิตภัณฑ์ในประเด็นท่ีเฉพาะเจาะจงเกี่ยวกับการผลิตและตลาดของ

ผลิตภัณฑ์จากชุมชน รวมท้ังการเก็บรวบรวมข๎อมูลความเห็นท่ีเกี่ยวข๎องกับผลิตภัณฑ์ชุมชนจาก

นักทํองเท่ียวด๎วยแบบสอบถาม ผลการวิจัยพบวํา 1) สภาพพื้นท่ีและชนิดของผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญา ใน

พื้นท่ีสีเขียวค๎ุงบางกะเจ๎า ชุมชนประกอบอาชีพการทําสวนผลไม๎สืบทอดภูมิปัญญามาแตํโบราณ สภาพ

พื้นท่ีสีเขียวมีพืชพรรณธัญญาหารอุดมสมบูรณ์ มีผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดจากภูมิปัญญา จํานวนรวมท้ังส้ิน 83 ราย 

จําแนกเป็น 6 กลํุม คือ ขนมหวาน อาหารคาว ผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ ผลไม๎ งานประดิษฐ์ และการ

เล้ียงขยายพันธุ์ปลากัด 2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท่ีมีคุณคําเพิ่มมากขึ้นจากเดิมสามารถรองรับการเข๎า

สํูประชาคมอาเซียน คือ (1) กําหนดเกณฑ์การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ ส่ือสารความเป็นอัตลักษณ์วิถีวัฒนธรรม

ท่ีได๎รับการคัดเลือกเป็นของฝากจากค๎ุงบางเจ๎าประชาคมอาเซียน (2) ผลิตภัณฑ์ท่ีได๎รับการคัดเลือกตาม

เกณฑ์จํานวน 6 ผลิตภัณฑ์ คือ เส้ือพิมพ์ภาพวัฒนธรรมไทย มอญ น้ําตาลมะพร๎าว ม๎าโยกไม๎ สบูํสมุนไพร

ฟักข๎าว เครื่องประดับจากวัสดุธรรมชาติและเรือสําปั้นจําลอง (3) ความเป็นอัตลักษณ์นําลักษณะความ
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เป็นพื้นท่ีสีเขียว วัด ศาสนาและศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตริมน้ําและสะพาน 1 และ 2 นํามาจัดทําเป็นตรา

สัญลักษณ์ เพื่อการแสดงความเป็นตัวตนของชุมชน (4) พัฒนาผลิตภัณฑ์ ปรับปรุง กระบวนการบริหาร

จัดการ พัฒนารูปแบบสลากสินค๎า บรรจุภัณฑ์ให๎สะดวกมีประโยชน์และสวยงาม (5) ความเห็นชอบของ

นักทํองเท่ียวตํอการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่น พบวํากลํุมประชากรให๎ความเห็นด๎วยในระดับมาก 

ในทุกประเด็นข๎อเสนอแนะจากการวิจัยควรรวมกลํุมกันเพิ่มมากขึ้น แล๎วจัดต้ังคณะกรรมการบริหาร

จัดการผลิตภัณฑ์และทรัพยากรรํวมกันท่ีมีรูปแบบการจัดการการผลิตและการตลาดให๎ได๎เหมาะสมสนอง

ความต๎องการ เพิ่มชํองทางการจําหนํายให๎สามารถจําหนํายได๎ทุกวัน มีคณะกรรมการตรวจสอบ 

ประเมินผล ปรับปรุง พัฒนาผลผลิตทางการทํองเท่ียวและผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นระยะ เพื่อให๎ได๎ผลผลิตทีมี

คุณภาพเป็นท่ียอมรับมากขึ้นตํอไป 

อมรรัตน์ อนันต์วราพงษ์. (ออนไลน์. 2557 ศึกษางานวิจัย เรื่อง รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนบางหัวเสือ จังหวัดสมุทรปราการ ตามแนวคิดพระราชดําริเศรษฐกิจพอเพียง พบวํา ความต๎องการ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนบางหัวเสือ แบํงออกเป็น 3 กลํุม ได๎แกํ กลํุมบรรจุภัณฑ์ ได๎แกํ ชาใบขลํู 
ลูกประคบสมุนไพร สบูํมะเฟือง และน้ําอัญชัยพร๎อมด่ืม กลํุมผลิตภัณฑ์ ได๎แกํ น้ํามันหมํองนวดสมุนไพร 
และกลํุมผลิตส่ือประชาสัมพันธ์ ได๎แกํ การออแบบสัญลักษณ์เพื่อการประชาสัมพันธ์ 
 ดวงพร ภูํผะกา และคณะ (2559) ได๎ศึกษาโครงการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวมในการ

พัฒนา และถํายทอดเทคโนโลยีด๎านวิทยาศาสตร์ สํูการเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีได๎มาตรฐาน : กรณีศึกษา 

กลํุมวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดฉะเชิงเทรา วัตถุประสงค์คือ 1) เพื่อศึกษาสภาพและศักยภาพการบริหาร

จัดการและการสํงเสริมโดยชุมชน ผลการดําเนินงานพัฒนา การบริหารจัดการและการสํงเสริมโดยชุมชน

ด๎วยการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวมกับคณะกรรมการบริหารกลํุมวิสาหกิจชุมชนในจังหวัด

ฉะเชิงเทรา 2) เพื่อเป็นแนวทางในการกําหนดนโยบายของผ๎ูบริหารของจังหวัดในแตํละหนํวยงานเพื่อการ

หาแนวทางในการบริหารจัดการและการสํงเสริมสํูการเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีได๎มาตรฐาน 3) เพื่อเป็น

แนวทางในการพัฒนาผลงานวิชาการรับใช๎สังคมท่ีสามารถถํายทอดบทเรียนและประสบการณ์ในการ

พัฒนากลํุมวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดฉะเชิงเทรา ผลการวิจัยพบวํา จากการวิเคราะห์ศักยภาพของกลํุมใน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์กลํุมวิสาหกิจชุมชนขนมเปี๊ยะบ๎านโพธิ์ มีความรํวมมือในการดําเนินงาน มีความ

เสียสละ มีความมุํงมั่นต้ังใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อเข๎าสํูมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน สํวนรูปแบบในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์พบวํา ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให๎เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือ มผช. 
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นั้น สมาชิกกลํุมต๎องมีความรู๎ความเข๎าใจและความสําคัญเกี่ยวกับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นปัจจัย

หลัก และมีกระบวนการเลือกสรรผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมแกํการพัฒนาโดยการมีสํวนรํวมและยอมรับของ

สมาชิกกลํุม ประกอบกับการดําเนินการเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะต๎องสอดคล๎องกับเกณฑ์มาตรฐานโดย

มีการตรวจสอบผลิตภัณฑ์ในทุกขั้นตอน นอกจากนี้ ยังพบวําปัจจัยด๎านเศรษฐกิจและสังคมเอื้ออํานวยตํอ

ผ๎ูประกอบการวิสาหกิจชุมชน สํวนปัจจัยทางด๎านเทคโนโลยีและปัจจัยทางนิเวศวิทยาเป็นปัจจัยท่ีเป็น

อุปสรรคตํอการดําเนินงาน ในด๎านปัญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชน มีดังนี้ ปัญหา

ด๎านการตลาด ปัญหาด๎านการบัญชีและการเงิน ปัญหาด๎านการผลิต ปัญหาด๎านการใช๎เทคโนโลยี

สารสนเทศ ปัญหาด๎านการออกแบบผลิตภัณฑ์ และปัญหาด๎านต๎นทุนการผลิต โดยแนวทางในการ

พัฒนาการดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชน หนํวยงานภาครัฐเป็นหนํวยงานสําคัญของการพัฒนาวิสาหกิจ

ชุมชนท้ังในด๎านการให๎ความรู๎ การพัฒนาทักษะด๎านตํางๆ การสนับสนุนด๎านการตลาด และการกําหนด

ระเบียบตํางๆ เพื่อสนับสนุน 

 กรรณิการ์ สายเทพและพิชญา เพิ่มไทย  (2560) ได๎ศึกษาเรื่องแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ท๎องถิ่นเพื่อการสํงออกของกลํุมวิสาหกิจชุมชนดอกไม๎ประดิษฐ์   ตําบลแมํทะ อําเภอแมํทะ จังหวัดลําปาง  

ผลการวิจัยพบปัญหาท่ีมีความสําคัญ คือปัจจุบันมีการรวมตัวกันเป็นกลํุมเล็กๆ  มีปริมาณผลผลิตท่ีไมํ

แนํนอนขึ้นอยูํกับคําส่ังซื้อของลูกค๎า อีกท้ังยังไมํมีรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์อยํางเป็นรูปธรรม แนว

ทางการพัฒนาศักยภาพของกลํุม 1) ต๎องมีการรวมกันเป็นเครือขํายและจัดพบปะกันเป็นระยะ อาทิ เป็น

รายเดือนหรือไตรมาส 2) ต๎องมีการกําหนดมาตรฐาน สินค๎าและการควบคุมระบบการผลิตให๎มีความ 

เสมอ และ 3) ต๎องมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให๎เป็นที่ต๎องการ ของลูกค๎าและเพื่อการสํงออก   

 กฤษณะ  ดาราเรือง (2560) ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์ทางการตลาดวิสาหกิจชุมชน

บ๎านเขาแหลม จังหวัดนครสวรรค์ วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาศักยภาพการดําเนินงาน พัฒนาตราผลิตภัณฑ์

บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค๎า และจัดทําแผนกลยุทธ์ทางการตลาดของวิสาหกิจชุมชนบ๎านเขาแหลม เก็บ

ข๎อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลํุมผ๎ูประกอบการและการสอบถามความคิดเห็นผ๎ูบริโภคท่ีมีตํอ

ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนบ๎านเขาแหลม จังหวัดนครสวรรค์ ผลการวิจัยพบวํา ศักยภาพการดําเนินงานของ

วิสาหกิจชุมชนบ๎านแหลม วิสาหกิจชุมชนบ๎านแหลมฯ มีประธานกลํุมฯ ท่ีมีความรู๎ความสามารถในการนํา

ภูมิปัญญามาใช๎ในกระบวนการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ ได๎รับการรับรองคุณภาพมาตรฐานและรางวัลตํางๆ 
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พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์อยํางตํอเนื่องและได๎รับการยอมรับจากชุมชนและหนํวยงานตํางๆ จาก

หนํวยงานภาครัฐและภาคเอกชน แตํในขณะเดียวกันยังคงมีจุดอํอนในด๎านขาดความสามารถในการ

สร๎างสรรค์นวัตกรรมใหมํๆ Brand ยังไมํเป็นทีรู๎จักของผ๎ูบริโภค ในสํวนของผลการสํารวจความคิดเห็นของ

ผ๎ูบริโภคท่ีมีตํอการพัฒนาตราผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์และฉลากสินค๎าของวิสาหกิจชุมชนบ๎านแหลม จังหวัด

นครสวรรค์ภายหลังได๎รับการพัฒนาแล๎ว พบวํา ในภาพรวมอยูํในระดับสูง ดังนั้น แสดงให๎เห็นวํา ตรา

ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์และฉลากสินค๎ามีความสําคัญตํอผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชน นอกจากนี้การศึกษา

ผลการจัดทําแผนกลยุทธ์ทางการตลาดของวิสาหกิจชุมชนบ๎านแหลม จังหวัดนครสวรรค์พบวํา

ประกอบด๎วย 1) ออกงานแสดงสินค๎าอยํางตํอเนื่อง 2) แสวงหาความรํวมมือกับหนํวยงานภาครัฐ และ

สถาบันอุดมศึกษาเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์เข๎าสํูตลาด Modern Trade 3) ขยายกลํุมตลาดในกลํุมธุรกิจสปา

และธุรกิจโรงแรม 4) พัฒนาการดําเนินงานด๎วนการตลาด 4.0 ผําน Social Media และ Digital 

Marketing 5) พัฒนาบรรจุภัณฑ์และตราสัญลักษณ์สินค๎า ตลอดจนรูปแบบการจัดกลํุมบรรจุภัณฑ์ท่ี

หลากหลาย 6) สร๎าง Brand Online ผําน Social Branding 7) พัฒนาศักยภาพบุคลากรท่ีสอดคล๎องกับ

ความต๎องการ 8) ศึกษาความต๎องการของผ๎ูบริโภคตลอดจนกลยุทธ์ของสินค๎า Modern Trade 9) พัฒนา

ผลิตภัณฑ์ใหมํๆ ท่ีตอบสนองและสอดคล๎องกับความต๎องการของตลาด และ 10) สํงเสริมการศึกษาดูงาน

และการแลกเปล่ียนประสบการณ์แกํบุคลากร ดังนั้น ผ๎ูประกอบการวิสาหกิจชุมชนบ๎านแหลม จังหวัด

นครสวรรค์ สามารถนํากลยุทธ์ดังกลําวไปเป็นแนวทางในการพัฒนาการดําเนินงานเพื่อให๎เกิดความสําเร็จ

อยํางเป็นรูปธรรม 

 จิตพนธ์  ชุมเกต (2560) ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ

ทางการจัดการชุมชนอยํางยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อําเภอชะอํา จังหวัดเพชรบุรี   วัตถุประสงค์เพื่อ    

1) เพื่อศึกษาข๎อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของชุมชนไทยมุสลิม 2) เพื่อพัฒนาต๎นแบบผลิตภัณฑ์ของ

หมูํบ๎านไทยมุสลิม ท่ีแสดงถึงคุณคําและอัตลักษณ์ของชุมชน และ 3) ศึกษาแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์ 

จากภูมิปัญญาท๎องถิ่นของหมูํบ๎านไทยมุสลิม สําหรับเป็นแนวทางสํงเสริมเพื่อให๎ชุมชนนําไปใช๎ประโยชน์

ในอนาคต โดยแบํงการวิจัยออกเป็น 3 ขั้นตอน ได๎แกํ การสัมภาษณ์เชิงลึก การสนทนากลํุม และการ

สังเคราะห์ ผลการวิจัยพบวําผลิตภัณฑ์ชุมชนจากภูมิปัญญาท๎องถิ่น ประกอบด๎วย ผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก

หนังแพะได๎จากการนําหนังแพะมาฟอกและทําเป็นข๎าวของเครื่องใช๎ เชํน กระเป๋าหนังแพะ หรือของ
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ตกแตํงจากหนังแพะ และการแปรรูปนมแพะทําเป็นชีสนมแพะเพื่อยืดอายุการบริโภค การแปรรูปน้ํานม

ดิบเป็นผลิตภัณฑ์นมโรงเรียน (นมถุง) สํงไปยังโรงเรียนตํางๆ ตามโครงการอาหารเสริมนมโรงเรียน ซึ่งเป็น

นโยบายของรัฐบาลท่ีจัดต้ังขึ้นต้ังแตํปี พ.ศ. 2535 เพื่อแก๎ปัญหาการขาดสารอาหารในเด็กวัยเรียน และ

สนับสนุนอุตสาหกรรมโคนมไทยโดย นอกจากนี้ยังพบ  ภูมิปัญญาการรักษาโรคด๎วยยาสมุนไพรและงาน

ศิลปหัตถกรรม เชํน หมอนหนุนผลิตภัณฑ์จากเมล็ดกระถิน ผลิตภัณฑ์จากหญ๎าแฝก ผลิตภัณฑ์จากรก

บวบหอม ผลิตภัณฑ์จากใบตะโก เป็นต๎น ซึ่งวัสดุสํวนใหญํเป็นวัตถุดิบท่ีหาได๎ในท๎องถิ่น  และการพัฒนา

ต๎นแบบผลิตภัณฑ์ต๎องคํานึงการสร๎างมูลคําของผลิตภัณฑ์ การสร๎างความโดดเดํนนําจดจํา เป็นเอกลักษณ์

ของชุมชน และมีคุณภาพ ถ๎าเป็นอาหารต๎องมีคุณภาพสามารถเก็บรักษาได๎ มีคุณคําทางโภชนาการ ถ๎า

เป็นส่ิงของก็จะต๎องมีความคงทน ทนทานตํอการใช๎สอย มีการบรรจุหีบหํอ มิดชิด  สวยงาม และเป็น

เอกลักษณ์ ก็จะทําให๎เป็นที่นําสนใจ ซึ่งการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ควรเป็นการออกแบบท่ีส่ือให๎

เห็นถึงผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยูํในชุมชนอันเกิดมาจากภูมิปัญญาท๎องถิ่น เน๎นเรื่องราว วิถีการดําเนินชีวิตของ

ชุมชนมุสลิม และอนุรักษ์ส่ิงแวดล๎อม ซึ่งจะทําให๎เศรษฐกิจของคนในชุมชนแข็งแรงขึ้น นํารายได๎ให๎กับ

ชาวบ๎านมากยิ่งขึ้น  ในด๎านกระบวนการจัดจําหนําย สามารถเปิดตลาดนัดหรือร๎านค๎าชุมชนให๎

กลํุมเปูาหมาย ได๎แกํ ผ๎ูท่ีมาศึกษาดูงาน นักทํองเท่ียวซึ่งเป็นกลํุมเปูาหมายหลักของตลาด เป็นของฝาก

รูปแบบ นอกจากนี้อาจใช๎กลยุทธ์สํงเสริมการขายออกนอกพื้นท่ี เชํน ตามสถานท่ีทํองเท่ียว  โรงแรม 

ซุปเปอร์มาเก็ต ฯลฯ ในการจัดการทางการตลาดและควรเพิ่มชํองทางการขายผํานทางสังคมออนไลน์ เพื่อ

เป็นการประชาสัมพันธ์ชุมชนและผลิตภัณฑ์ออกสํูภายนอกในลักษณะท่ีเรียกวํา กลยุทธ์ผลัก ( Push 

Strategy) ก็จะเป็นการนํารายได๎มาสํูชุมชนได๎อยํางยั่งยืน 

 สุชาดา  ค๎ุมสลุด และคณะ (2560) ศึกษาการศึกษากระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํของสินค๎า 

OTOP ตามแนวคิด OVOP วัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํของสินค๎าของ

ผ๎ูประกอบการในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (One Tumbon One Product: OTOP) ตาม

แนวคิดของการดําเนินงานโครงการ One Village One Product (OVOP) ในประเทศญี่ปุุน เก็บรวบรวม

ข๎อมูลโดยใช๎วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) กับผ๎ูประกอบการในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ (OTOP) ประเภทผ๎าและเครื่องแตํงกายในภาคตะวันออกเฉียงเหนือจํานวน 120 ราย 

ผลการวิจัยพบวํา ได๎มีการนําแนวคิด OVOP ไปใช๎บูรณาการในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํ ท้ัง 5 
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ขั้นตอน ได๎แกํ 1) การพัฒนาแนวคิดจากการนําทรัพยากร และภูมิปัญญาท่ีมีอยูํในท๎องถิ่นมาใช๎ในการ

พัฒนาแนวคิด และให๎สมาชิกในกลํุมมีสํวนรํวมในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํโดยความคิดของกลํุม 

2) การประเมินทางด๎านการตลาด ลูกค๎า และเทคโนโลยีท่ีใช๎เบื้องต๎น มีการประเมินความเข๎มแข็ง และ

ศักยภาพของกลํุมและวางแนวทางในการพัฒนาสมาชิกของกลํุม โดยคํานึงถึงความสามารถและความ

พร๎อมของสมาชิกในกลํุม 3) การประเมินทางด๎านธุรกิจ การเงิน และเทคโนโลยีท่ีใช๎อยํางละเอียด ใช๎

การศึกษาหาความรู๎เพิ่มเติมเกี่ยวกับตลาดและคํูแขํง เพื่อวางแผนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํให๎มีความ

แตกตํางท่ีมีเอกลักษณ์ท่ีสามารถแขํงขันได๎ 4) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ การทดสอบผลิตภัณฑ์ และ

การทดสอบตลาด มีการสร๎างการมีสํวนรํวมของสมาชิกกลํุมในทุกกระบวนการเริ่มจากการวางแผนในการ

ผลิต การรํวมสร๎างผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ รํวมทดสอบผลิตภัณฑ์ และ 5) การวางผลิตภัณฑ์ออกสํูตลาด โดย

การมีสํวนรํวมของสมาชิกกลํุมในการนําเสนอเรื่องราวและกลําวถึงท่ีมาท่ีไปของผลิตภัณฑ์ของกลํุมซึ่งเป็น

การนําทรัพยากร ภูมิปัญญา เอกลักษณ์ของท๎องถิ่นมาผลิต ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ มาสร๎างสินค๎าและบริการท่ี

มีความแตกตําง และความรู๎เดิมท่ีตกทอดกันมา มีการสร๎างเรื่องราวของลายท่ีตนเองทอและความเป็นมา

ของกลํุม แตํก็ยังเป็นจํานวนน๎อย และจะทําเฉพาะเวลาไปออกงานตามงานนิทรรศการ หรืองานแสดง

สินค๎าตํางๆ ท่ีทางภาครัฐจัดขึ้น โดยการสร๎างมูลคําเพิ่มให๎ผลิตภัณฑ์จะเป็นท้ังในลักษณะของการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ และการพัฒนากระบวนการผลิต รวมท้ังมีการพัฒนาความรู๎ให๎แกํสมาชิกกลํุม OTOP มีการให๎

ความรู๎ และฝึกทักษะตํางๆ ให๎แกํผ๎ูนํา และสมาชิกในกลํุมท้ังในลักษณะของการให๎ความรู๎ในพื้นฐานการ

บริหารธุรกิจ เชํน การจัดการการเงิน การจัดการระบบบัญชี การจัดการด๎านการตลาด และกระบวนการ

ผลิตอยํางกว๎างๆ ซึ่งเป็นการอบรมในภาพรวม แตํในด๎านความรู๎และทักษะเฉพาะเจาะลึกในสํวนท่ี

ผ๎ูประกอบการมีความสนใจจะใช๎การแลกเปล่ียนความคิดเห็น หรือไปดูงานในพื้นท่ีท่ีมีการดําเนินงานใน

แบบเดียวกัน 

 ฐิติพร  วรฤทธิ์ และคณะ (2561) ได๎ศึกษากลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ของกลํุมวิสาหกิจ

ชุมชนผ๎าไหม 5 ดาว ในจังหวัดบุรีรัมย์ เพื่อยกระดับสํูความสามารถในการแขํงขันเชิงพาณิชย์ 

วัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาความพึงพอใจของผ๎ูบริโภคท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ OTOP 2) ศึกษาสถานการณ์

ปัจจุบันของผลิตภัณฑ์ OTOP ของกลํุมวิสาหกิจชุมชนผ๎าไหม 5 ดาว 3) ศึกษาแนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ OTOP ของกลํุมวิสาหกิจชุมชนผ๎าไหม 5 ดาว และ 4) จัดทํากลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 



 

27 

OTOP ของกลํุมวิสาหกิจชุมชนผ๎าไหม 5 ดาว ในจังหวัดบุรีรัมย์ กลํุมตัวอยํางท่ี ใช๎ในการวิจัย คือ         

1) นักทํองเท่ียวและประชาชนท่ัวไปในงาน OTOP และงานการจัดนิทรรศการของดีเมืองบุรีรัมย์ จํานวน 

400 คน โดยใช๎แบบสอบถาม สถิติท่ีใช๎ในการวิเคราะห์ข๎อมูล คือ สถิติพื้นฐาน ได๎แกํ การแจกแจงความถี่ 

ร๎อยละ คําเฉล่ีย และสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ 2) กลํุมวิสาหกิจชุมชนผ๎าไหมระดับ 5 ดาว ในจังหวัด

บุรีรัมย์ จํานวน 5 กลํุม คัดเลือกกลํุมตัวอยํางแบบเจาะจง จํานวนกลํุมละ 2 คน เป็นจํานวนท้ังส้ิน 10 คน 

โดยใช๎วิธีการสนทนากลํุม ทําการวิเคราะห์ข๎อมูลเชิงคุณภาพ และนําเสนอโดยการพรรณนาเชิงวิเคราะห์  

ผลการวิจัยพบวํา 1) ความพึงพอใจของผ๎ูบริโภคท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ OTOP พบวํา ผ๎ูบริโภคมีความพึงพอใจ

ในด๎านผลิตภัณฑ์มากท่ีสุด รองลงมา คือ ด๎านราคา ด๎านชํองทางการจัดจําหนําย และด๎านการสํงเสริม 

การขาย ตามลําดับ 2) สถานการณ์ปัจจุบันของผลิตภัณฑ์ OTOP พบวํา ด๎านผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ท่ีผลิต

ออกสํูตลาดมีรูปแบบเดิมๆ ด๎านราคา พบวํา ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหมมีราคาสูง ด๎านสถานท่ีการจัดจําหนําย 

พบวํา มีการขายผลิตภัณฑ์ตามงานนิทรรศการตํางๆ และการขายทางออนไลน์ และด๎านการสํงเสริมการ

ขาย พบวํา มีการโฆษณาโดยใช๎แผํนพับหรือโปรชัวร์ 3) แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP พบวํา ด๎าน

ผลิตภัณฑ์ ต๎องพัฒนารูปแบบให๎มีความสวยงาม และทันสมัย ส่ือถึงความเป็นมาของแตํละท๎องถิ่น 

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให๎มีความสวยงาม ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์อื่นๆ นอกเหนือจากเครื่องนุํงหํม และใช๎

นวัตกรรมในการผลิตเพื่อให๎ลดความร๎อนในการสวมใสํ ด๎านราคาต๎องไมํสูงเกินไป ด๎านสถานท่ีต๎องขยาย

ตลาดไปสํูแหลํงจําหนํายท่ีหลากหลาย และสํงเสริมให๎มีการจําหนํายทางออนไลน์ และด๎านการสํงเสริม

การขาย โดยสามารถนํายอดซื้อผลิตภัณฑ์ OTOP ไปลดหยํอนภาษีเงินได๎ การประชาสัมพันธ์ข๎อมูลของ 

ผลิตภัณฑ์ตามส่ือตํางๆ และหนํวยงานตํางๆ สนับสนุนให๎พนักงานสวมใสํผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม 4) กลยุทธ์การ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP พบวํา สามารถใช๎หลักการ 4 Ps มาเป็นแนวทางในการจัดทํากลยุทธ์ทางด๎าน

การตลาดให๎มีความสอดคล๎องกับสถานการณ์ในปัจจุบัน 

 สุภาพร  พรมมะเริง (2561) ได๎ศึกษาแนวทางการยกระดับสินค๎าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

ประเภทอาหารของกลํุมวิสาหกิจชุมชน กลํุมแมํบ๎านริมรํอง ตําบลมะเขือแจ๎  อําเภอเมือง จังหวัดลําพูน 

วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการสํงเสริมการยกระดับหรือเล่ือนระดับสินค๎า OTOP และเพื่อศึกษาปัญหาและ

อุปสรรคในการพัฒนาคุณภาพและยกระดับสินค๎า OTOP สําหรับวิธีการดําเนินการวิจัยในครั้งนี้ใช๎

ลักษณะการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวมท่ีให๎ความสําคัญกับสมาชิกกลํุม โดยเปิดโอกาสให๎สมาชิก
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กลํุมได๎รํวมค๎นหาปัญหาท่ีเกิดขึ้นภายในกลํุมหรือปัญหาท่ีเกิดขึ้นกับการยกระดับผลิตภัณฑ์สินค๎า OTOP 

ภายในกลํุม รวมถึงการมีสํวนรํวมกิจกรรมตํางๆ โดยการวิจัยในลักษณะนี้มุํงให๎กลํุมเกิดกระบวนการ

เรียนรู๎รํวมกันและหาทางออกเพื่อแก๎ไขปัญหา จากการศึกษาด๎านการพัฒนาแนวทางการยกระดับ

ผลิตภัณฑ์สินค๎า OTOP พบวํา กลํุมวิสาหกิจชุมชนกลํุมแมํบ๎านริมรํอง ตําบลมะเขือแจ๎ อําเภอเมือง 

จังหวัดลําพูน ต้ังอยูํบ๎านเลขท่ี 242 หมูํ 7 ตําบลมะเขือแจ๎ อําเภอเมือง จังหวัดลําพูน 51000 ซึ่งเริ่มกํอต้ัง

กลํุมวิสาหกิจชุมชนกลํุมแมํบ๎านริมรํองต้ังแตํปี พ.ศ. 2549 จนถึงปัจจุบัน โดยผ๎ูกํอต้ังกลํุม คือ คุณปิยะ

ภรณ์ สมพงษ์ ได๎รวบรวมสมาชิกกลํุมแมํบ๎านท่ีไมํได๎ทํางานมารํวมสมาชิกกลํุม จํานวน 10 คน ทําให๎กลํุม

แมํบ๎านท่ีไมํได๎ทํางานเป็นหลักแหลํงมีรายได๎เสริมเพิ่มขึ้นจนถึงปัจจุบัน ปัญหาการยกระดับสินค๎าหนึ่ง

ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ด๎านเศรษฐกิจสํงผลตํอการผลิตลําไยล๎นตลาดราคาลําไยสดตกตํ่า ขาดการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์และยังไมํได๎รับการรับรองจาก อย. GMP HACCP ขาดการพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์ขาด

เอกลักษณ์ของสินค๎า มีการแขํงขันทางด๎านราคามากขึ้น ขาดชํองทางการจัดจําหนํายในตํางประเทศขาด

การประชาสัมพันธ์อยํางตํอเนื่องและสม่ําเสมอ ซึ่งเป็นปัญหาตํอการยกระดับสินค๎าหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ของกลํุมเพื่อมุํงสํูระดับสากล ในปี พ.ศ. 2555-2556 อยูํระดับกลํุมซี นักวิจัยจึงได๎รํวมกับทาง

กลํุมในการพัฒนาและแนวทางการยกระดับสินค๎าหนึ่งตําบลหนึ่ งผลิตภัณฑ์ในปี พ.ศ. 2557-2558 จน

ยกระดับถึงกลํุมเอ เพื่อยกระดับสํูสากลโดยยกระดับสินค๎า ดังนี้ 1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

ซึ่งทางกลํุมได๎ดําเนินการขอหนังสือรับรองมาตรฐานการผลิต เลขท่ี 8-4-15-51-10-00833 อยูํในระดับดี

มาก ได๎รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ภายในประเทศ และได๎ดําเนินการขอหนังสือรับรององค์การ

อาหารและยา (อย.) เลขท่ี 51-2-01053 2) ด๎านศักยภาพการผลิต โดยทางกลํุมได๎จัดหาวัตถุดิบ เพื่อเพิ่ม

การผลิตและเพิ่มจํานวนอัตราการผลิต ท้ังรํวมระดมสมาชิกภายในหมูํบ๎านท่ีวํางงานมารวมกลํุมเพื่อ

สนับสนุนสํงเสริมรายได๎ให๎แกํชุมชนสํงผลทําให๎มีอัตราการผลิตสูงขึ้น ลูกค๎าสามารถส่ังซื้อได๎จํานวนมาก 

3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการผลิต ทางกลํุมได๎เพิ่มและขยายนวัตกรรมเครื่องมือ

เครื่องใช๎ท่ีทันสมัยสะดวกในการดําเนินงานให๎มากขึ้น 4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทางกลํุมได๎มีการ

พัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์อยํางตํอเนื่อง เพื่อเพิ่มสายผลิตภัณฑ์ให๎มากขึ้นเชํน จากเดิมใสํ

ถุงพลาสติกใส มีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ท่ีทันสมัยเพื่อเพิ่มมูลคําสินค๎า 5) ด๎านตลาดการจําหนํายของ
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ผลิตภัณฑ์ทางกลํุมได๎เพิ่มหลายชํองทาง เชํน เฟสบุ๏ค โทรทัศน์ ร๎านค๎า ห๎างท่ีมีช่ือตํางๆ ขยายการสํงออก

ไปยังตํางประเทศและสามารถทําการส่ังซื้อสินค๎าได๎จากทางเว็บไซต์อีกด๎วย 

 ชไมพร  รัตนเจริญชัย, กรวิกา  ไชยวงศ์, ณิชพันธ์  ปิตินิยมโรจน์, วริยา  ยอดปั๋น และภาพิมล  

บัวใจการ (2562) ได๎ศึกษาเรื่องยกระดับผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรพูลคาวสํูสินค๎า OTOP  ผลการศึกษาพบวํา

บรรจุภัณฑ์ท่ีได๎มีการพัฒนาเป็นบรรจุภัณฑ์ต๎นแบบสามารถสร๎างการรับรู๎แกํผ๎ูบริโภคผําน การสร๎างตรา

สินค๎าให๎มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของผลิตภัณฑ์ มีความโดดเดํนและสร๎างความแตกตํางจาก 

ผลิตภัณฑ์ในกลํุมผ๎ูผลิตชาสมุนไพรรายอื่น ๆ และผลจากการสอบถามความเห็นของผ๎ูบริโภคท่ีมีตํอ

รูปแบบบรรจุภัณฑ์ พบวําผ๎ูบริโภคมีความพึงพอใจในบรรจุภัณฑ์ต๎นแบบท่ีได๎รับการออกแบบใหมํ แบบท่ี 

2 ในระดับมากท่ีสุด โดยให๎ความ สนใจในด๎านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ในเรื่องการแสดงข๎อมูลท่ี

ครบถ๎วนในระดับมากท่ีสุด ด๎านรูปแบบและ ความสวยงามของตัวผลิตภัณฑ์พบความพึงพอใจในเรื่องสี

ของบรรจุภัณฑ์มีความสวยงามและเหมาะสมในระดับมาก ท่ีสุด และด๎านการเพิ่มมูลคําและราคาจัดจ 

าหนํายในเรื่องรูปแบบบรรจุภัณฑ์ชํวยสร๎างอัตลักษณ์และเพิ่มมูลคําใน ระดับมากท่ีสุด นอกจากนี้

คณะผ๎ูวิจัยได๎ดําาเนินการคํานวณต๎นทุนและถํายทอดองค์ความรู๎ในการคํานวณต๎นทุน ผลิตภัณฑ์ให๎มี

ความถูกต๎องและสามารถนําข๎อมูลต๎นทุนนั้นไปใช๎ในการกําหนดราคาขายและวางแผนการผลิตตํอไปใน 

อนาคต  

 ศราวุธ  พจนศิลป์ (2562) ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ภายใต๎

นโยบายประเทศไทย 4.0 ของจังหวัดเพชรบุรี วัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หนึ่ง

ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) 2) ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP)  

3) ปัจจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีความสัมพันธ์เชิงเหตุ-ผลกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ (OTOP) กลํุมตัวอยํางท่ีใช๎ในการวิจัย ได๎แกํ ผ๎ูประกอบการผลิตภัณฑ์หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

(OTOP) ท่ีได๎รับรองการลงทะเบียนเป็นผ๎ูผลิตผ๎ูประกอบการ OTOP 2560 จากท้ังหมด 8 อําเภอ จํานวน 

122 คน วิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎คําสถิติเชิงพรรณนา ได๎แกํ คําร๎อยละ คําเฉล่ีย คําเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ

สถิติเชิงอนุมาน โดยใช๎สถิติคํา ไคสแควร์และการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ ผลการวิจัยพบวํา 1) ใน

ภาพรวมมีการพัฒนาอยูํในระดับมาก เรียงตามลําดับ ดังนี้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ใหมํ การพัฒนา

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 2) ปัจจัยในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) พบวํา ในภาพรวมมีการปฏิบัติในระดับมาก เรียงตามลําดับ 
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ดังนี้ เทคโนโลยี ความคิดสร๎างสรรค์ การสนับสนุนของภาครัฐ และนวัตกรรม 3) ปัจจัยในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์มีความสัมพันธ์เชิงเหตุ-ผลกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) อยํางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.001 ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ในภาพรวม

มีการปฏิบัติอยูํในระดับมาก แสดงให๎เห็นวํา การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) มี

การพัฒนากระบวนการเปล่ียนแปลงผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่ีเกิดจากความคิดสร๎างสรรค์ มีการวางแผน อยําง

เป็นขั้นตอน เพื่อมุํงหวังให๎เกิดการพัฒนาปรับปรุงเปล่ียนแปลงผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือ ผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบล

หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ไปในทางท่ีดีกวําเกํา ซึ่งประกอบด๎วยหลักสําคัญ 4 ประการ คือ การพัฒนาการ

แปรรูปผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ใหมํ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการพัฒนามาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ 

 นงลักษณ์ จ๋ิวจู, ทิพย์วรรณ ศิบุญนันท์, ประพัสสร บัวเผ่ือน, ชญานันท์ ศิริกิจเสถียร,  วีรวรรณ 

แจ๎งโม๎,และชูเกียรติ เนื้อไม๎  (ม.ป.ป.) ได๎ศึกษาเรื่องการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มมูลคําสินค๎าของ

กลํุมโอทอป (OTOP)  และการบริหารจัดการกลํุมวิสาหกิจชุมชนขนาดยํอม  พบวํา ผลการตอบรับการ

ผลิตภัณฑ์ทดลองจําหนําย มีจํานวน 2 ร๎าน ได๎แกํ ร๎าน OTOP และร๎านขายของฝากของท่ีระลึกได๎ให๎

ความสนใจและตอบรับการวางสินค๎า จําหนําย การติดตามผลสําเร็จหรือปัญหาท่ีเกิดขึ้นกับตัวผลิตภัณฑ์ 

พบวํา ลูกค๎ามีความพึงพอใจรูปแบบบรรจุภัณฑ์ อีกทางหนึ่งยังเป็นการเพิ่มชํองทางการจําหนําย ซึ่งมีร๎าน

จําหนํายสินค๎าของกลํุมฯ เพิ่มมากขึ้น จากการวิจัย พบวํา ร๎านขายของฝากจะมีความนําสนใจมากกวํา

เพราะจะมีกลํุมลูกค๎าซื้อกลับไปฝากญาติผ๎ูใหญํท่ีบ๎านในชํวง เทศกาลสําคัญ การบริหารจัดการของกลํุม  

โอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชนขนาดยํอม กลํุมไม๎กวาดเปลญวน บ๎านบํอแก๎ว ตําบลพานทอง อําเภอ       

ไทรงาม จังหวัดกําแพงเพชร มีการพัฒนาเรื่องการบริหารในเรื่องของ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีมีความทันสมัย 

สะดวก สามารถถือพกพาได๎งําย การวางแผนทางด๎านการเงินในการ คํานวณหาต๎นทุนผลิตภัณฑ์และการ

วางแผนกําไรที่เหมาะสม ตลอดจนการพัฒนาการขายสินค๎าผํานชํองทาง ออนไลน์ เพื่อเพิ่มชํองทางการ

จําหนํายสินค๎าและการเข๎าถึงกลํุมลูกค๎าเพิ่มมากขึ้น 

 จากการศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวข๎อง สรุปได๎วํา การพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นการสืบทอดภูมิปัญญา โดย

วัสดุสํวนใหญํเป็นวัตถุดิบท่ีหาได๎ในท๎องถิ่น  และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต๎องคํานึงการสร๎างมูลคําของ

ผลิตภัณฑ์ เป็นการนําเอาเอกลักษณ์ของชุมชนมาออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่ือถึงผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยูํใน

ชุมชนอันเกิดมาจากภูมิปัญญาท๎องถิ่น เน๎นเรื่องราว วิถีการดําเนินชีวิตของชุมชน และอนุรักษ์ส่ิงแวดล๎อม 
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ซึ่งจะทําให๎เศรษฐกิจของคนในชุมชนมีมูลคําเพิ่มข้ึน  แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด๎านการจัดจําหนําย  

ควรใช๎กลยุทธ์สํงเสริมการขายออกนอกพื้นท่ี ในการจัดการทางการตลาดและควรเพิ่มชํองทางการขาย

ผํานทางสังคมออนไลน์ เพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์ชุมชนและผลิตภัณฑ์ออกสํูภายนอกอยํางยั่งยืน 
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บทที่ 3 
วิธีด าเนินงานวิจยั 

 
  วิธีด าเนินการวิจัยเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 
Research) ผู้เข้าร่วมการวิจัย ประกอบด้วย ปราชญ์ชาวบ้าน กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต าบลตลาด
แค กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น กลุ่มผู้ผลิต/ผู้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ กลุ่มผู้เช่ียวชาญ และผู้น าชุมชน และ
น าเสนอผลงานวิจัยในเชิงพรรณนาวิเคราะห์ โดยมีข้ันตอนวิธีการวิจัย 
 
ขอบเขตการวิจัย  
  ขอบเขตการวิจัยแบ่งออกเปน็ขอบเขตในด้านต่าง ๆ ดังนี้ 
     1.  ขอบเขตการวิจัยด้านกลุ่มเป้าหมาย 
          กลุ่มเปูาหมาย รวมจ านวน  85  คน   
       1) กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น     จ านวน 15 คน 
         2) กลุ่มผู้ผลิต/ผู้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์  จ านวน 30 คน 
         3) กลุ่มผู้เช่ียวชาญ    จ านวน  5 คน 
                     (1) นักโภชนาการ จากอนามัยเทศบาลต าบลตลาดแคและมหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา 
              (2) นักออกแบบผลิตภัณฑ์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
         (3) กลุ่มแม่บ้านเทศบาลต าบลตลาดแค จ านวน 25 คน 
         (4) ผู้น าชุมชน    จ านวน 10 คน 
    2. ขอบเขตการวิจัยด้านเนื้อหา  
        2.1  บริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน และชนิดผลิตภัณฑ์
ชุมชนในเทศบาลต าบลตลาดแค 
        2.2 ศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต าบลตลาดแค 
        2.3 การหาแนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค 
        2.4  การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
เทศบาลต าบลตลาดแค  
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    3. ขอบเขตพื้นที่  
       เทศบาลต าบลตลาดแค ตามเขตการปกครอง 6 หมู่บ้าน 10 ชุมชน ดังนี ้
         หมู่ท่ี 1 บ้านส าโรงมี 2 ชุมชน คือ ชุมชนส าโรงตะวันออก และชุมชนส าโรงตะวันตก 
      หมู่ท่ี 2 บ้านตลาดแค มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนตลาดแค และชุมชนชาววัง 
      หมู่ท่ี 3 บ้านตะขบ มี 1 ชุมชน คือ ชุมชนตะขบ 
      หมู่ท่ี 11 บ้านสระแทด มี 1 ชุมชน คือ ชุมชนสระแทด 
      หมู่ท่ี 12 บ้านสามแยกตลาดแค มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนโนนหนามแดง และชุมชนโนนหิน
พิมาน 
      หมู่ท่ี 15 บ้านตลาดแคตะวันออก มี 2 ชุมชน คือ ชุมชนตลาดแคตะวันออกฝ่ังเหนือ 
และชุมชนตลาดแคฝ่ังตะวันออกฝ่ังใต้ 
   4. ขอบเขตระยะเวลาด าเนินการ 
      จ านวน 15 เดือน (มกราคม 2562 – มีนาคม 2563)  
 

วิธีการและเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
  งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบมีส่วนร่วมของทีมวิจัยและชุมชน มีวิธีการและเครื่องมือท่ีใช้ใน
การวิจัย ได้แก่ การจัดเวทีสนทนากลุ่ม การสัมภาษณ์กลุ่ม การสัมภาษณ์เชิงลึก การส ารวจและการ
ประชุมกลุ่มย่อย การปฏิบัติการ โดยมีเครื่องมือท่ีใช้เก็บข้อมูลและวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้ 
  1. เคร่ืองมือที่ใช้เก็บข้อมูล 
     1. การจดบันทึก แบบไม่เป็นทางการตามสถานการณ์จริง 
     2. การถ่ายภาพ และคลิปเพื่อน าไปตัวอย่างเพื่อให้เห็นสถานการณ์จริงในการมีส่วนร่วม
และศึกษาจุดเด่นและจุดท่ีควรพัฒนา 
     3. การท าผังชุมชน เพื่อให้ชุมชนได้เห็นภาพรวมของชุมชน 
             4. แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างเพื่อรวบรวมบริบทท่ัวไปของชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับ
ลักษณะทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม/ประเพณี ทรัพยากรในชุมชน ผู้เช่ียวชาญ และชนิด
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต าบลตลาดแคพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน  
       5. แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  

         6. แบบบันทึกข้อมูลเพื่อวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
เทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
     7. การวิเคราะห์เป็นการวิเคราะห์แบบมีส่วนร่วมของทีมวัย โดยมีข้ันตอนดังนี้ 
         1) การพัฒนาโจทย์วิจัยและน าเสนอผู้ทรงคุณวุฒิ 
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        2) เตรียมทีม คน และสร้างความเข้าใจกับชุมชนและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง  
        3) เก็บรวมรวบข้อมูล บริบทชุมชน ชนิดของผลิตภัณฑ์ ศักยภาพและข้อจ ากัด  
        4) การวิเคราะห์ข้อมูล 
        5) ทดลองปฎิบัติการท าผลิตภัณฑ์ 
        6) สรุปผลและจัดท ารายงานการวิจัยสมบูรณ์ 
 
ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูล 
         วิธีด าเนินการวิจัยเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 

Research) ผู้เข้าร่วมการวิจัย ประกอบด้วย ปราชญ์ชาวบ้าน กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต าบล    

ตลาดแค กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น กลุ่มผู้ผลิต/ผู้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ กลุ่มผู้เช่ียวชาญ และผู้น าชุมชน 

และน าเสนอผลงานวิจัยในเชิงพรรณนาวิเคราะห์ โดยมีข้ันตอนวิธีการวิจัย แบ่งเป็น 4 ช่วง คือ 

    ช่วงที่ 1 : เตรียมทีม คน และสร้างความเข้าใจกับชุมชนและผู้ที่เก่ียวข้อง 

      1.1 ประชุมทีมวิจัย เพื่อท าความเข้าใจโครงการและจัดสรรบทบาทหน้าท่ี  

      1.2 ประชุมท าความเข้าใจกับชุมชนเข้าใจกับชุมชนและผู้เกี่ยวข้อง 

      1.3 ศึกษาดูงานวิจัยท้องถิ่นชุดนักวิชาการ  

      1.4 อบรมแนวคิดและออกแบบเครื่องมือวิจัยร่วมกับทีมวิจัย 

    ช่วงที่ 2 : ศึกษาข้อมูลและเก็บรวบรวมข้อมูล  

         2.1  ประชุมทีมวิจัย เพื่อออกแบบเครื่องมือวิจัย และหารือเกี่ยวกับการเก็บรวบรวม

ข้อมูล  

              2.1.1  ลงพื้นท่ีจัดท าเครื่องมือ 

            2.1.2  รายงานความก้าวหน้า 

       2.2  การเก็บรวบรวมข้อมูล  

          2.2.1 เก็บข้อมูลสภาพบริบท สภาพพื้นท่ีและชนิดของผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาล

ต าบลตลาดแค 

  2.2.2 เก็บข้อมูลศักยภาพและปัญหาข้อจ ากัดของผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาล
ต าบลตลาดแค  
  2.2.4 วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหาแนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
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         2.2.3 ประชุมเชิงปฏิบัติการหาแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการ

พัฒนาเศรษฐกิจฐานราก เทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  

       2.3 การปฏิบัติการ 

  2.3.1 วิเคราะห์ประเด็นการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานราก 
     2.3.2 จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก เทศบาล
ต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  
  2.3.3  จัดเวทีคืนข้อมูล 
  2.3.4  ทบทวนวิเคราะห์ผลลัพธ์หลังอบรม 
    2.3.5  สรุปและคืนข้อมูลให้กับชุมชน 
    2.3 วิเคราะห์ข้อมูล  

        2.3.1 จัดเวทีตรวจสอบข้อมูลร่วมกับชุมชน และทุกฝุายท่ีเกี่ยวข้อง  

        2.3.2 อบรมการวิเคราะห์ข้อมูลและจัดท ารายงานก้าวหน้า    

        2.3.3 จัดประชุมทีมวิจัย วิเคราะห์ข้อมูลร่วมกับทีมวิจัย ตรวจสอบความสมบูรณ์

ครบถ้วน วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหาแนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 

        2.3.4 ปฎิบัติการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 

    2.4 รายงานความก้าวหน้า  

       2.4.1 ประชุมน าเสนอความก้าวหน้าร่วมกับทีมวิจัยอื่นในชุดโครงการฯ 

       2.4.4 จัดท ารูปเล่มฉบับสมบูรณ์ 

    ช่วงที่ 3 : ทดลองปฏิบัติการ 

       3.1  ประชุมทีมวิจัยเพื่อวางแผนการทดลองปฏิบัติการ 

       3.2  จัดเวทีน าเสนอข้อมูลกับชุมชนและเพื่อร่วมก าหนดแผนการทดลองปฏิบัติการ 

       3.3  ทดลองปฏิบัติการตามประเด็น ดังนี้ 

         3.3.1 ประชุมก าหนดกรอบแนวคิดและคัดเลือกผลิตภัณฑ์เพื่อพัฒนา 

         3.3.2 ประชุมอบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

         3.3.3 ประชุมอบรมปฏิบัติการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 

         3.3.4 ประชุมอบรมปฏิบัติการด้านการตลาดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 

         3.3.5 ประชุมอบรมปฏิบัติการพัฒนารูปลักษณ์ขนมไทย 
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        3.4  ประชุมทีมวิจัยและผู้เกี่ยวข้องเพื่อติดตามประเมินผลการทดลองปฏิบัติการ 

    ช่วงที่ 4 : สรุปผลและจัดท ารายงาน  

        4.1 จัดประชุมปฏิบัติการวิเคราะห์ข้อมูลและเขียนรายงานฉบับสมบูรณ์  

        4.2 ประชุมทีมวิจัยสรุปบทเรียนและสรุปผลโครงการวิจัย  

        4.3 จัดเวทีน าเสนอผลการวิจัยคืนข้อมูลสู่ชุมชนและสาธารณะ  

        4.4 จัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์  

        4.5 เวทีน าเสนอผลการวิจัยฉบับสมบูรณ์เพื่อประเมินผลการวิจัยร่วมกับชุดโครงการ  

2.5 กิจกรรมวิจัย  
   กิจกรรมท่ีจะพัฒนาให้การวิจัยในครั้งนี้ส าเร็จเรียบร้อยมีกิจกรรมวิจัยดังนี้ 

2.5.1 ช่วงพัฒนาโจทย์วิจัย  
การพัฒนาโจทย์วิจัยมีการด าเนินกิจกรรมดังนี้  
1. ประชุมพัฒนาโจทย์วิจัยครั้งท่ี 1 วันท่ี 2 ธันวาคม 2561 ณ ห้องประชุมคณะ

มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  
2. ประชุมพัฒนาโจทย์ครั้งท่ี 2 วันท่ี 11 ธันวาคม 2561 ณ ห้องประชุมเทศบาล

ต าบลตลาดแค ประชุมกลุ่มใหญ่ท้ัง 6 หมู่บ้าน 10 ชุมชน เพื่อพัฒนาโจทย์วิจัยในด้านการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2.5.2 ช่วงเตรียมการ 
ซึ่งในช่วงเตรียมการก็จะมีการด าเนินงานโดยผ่านกิจกรรมดังนี้ 
1. ประชุมเพื่อท าความเข้าใจโครงการกับชุมชนและผู้เกี่ยวข้อง เพื่อให้ทีมวิจัยเข้าใจ

โครงการและแนวทางการท างานโครงการวิจัย ในวันท่ีเดือนกุมภาพันธ์ 2562 ณ ห้องประชุมเทศบาล
ต าบลตลาดแค โดยมีผู้เข้าร่วมท้ังท่ีเป็นทีมวิจัยมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาและนักวิจัยชุมชน 
จ านวน 15 คน โดยหัวหน้าโครงการวิจัย คือ นางศศิธร  หวังค้ ากลาง โดยรวมงานวิจัย 2 เรื่องให้เป็น
เรื่องเดียวกัน ได้แก่ เรื่อง ขนมไทยโบราณหวานน้อย กับ การจัดการสารสนเทศชุมชนเพื่อเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์พวงหรีดและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา จึงพัฒนาโจทย์วิจัยโดยใช้ช่ือว่า “การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตาม
แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา ” 
และได้น าเสนอโครงร่างวิจัยเพื่อให้ชุมชนเข้าใจเปูาประสงค์ในการท าวิจัยในครั้งนี้และเชิญชวนให้
นักวิจัยพื้นท่ีสมัครเข้าร่วมเป็นทีมวิจัยด้วยความสมัครใจ ท าให้ได้รายช่ือทีมวิจัยครบถ้วน  

2. ประชุมทีมวิจัยวันท่ี 16 มีนาคม 2562 ณ ห้องประชุมเทศบาลต าบลตลาดแคเพื่อ
ท าความเข้าใจโครงการและวางแผนการท างานและท าความเข้าใจกับทีมวิจัยในบทบาทหน้าท่ี      
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แนวทางการด าเนินงานและคัดเลือกทีมวิจัยเพื่อไปศึกษาดูงานและอบรมแนวคิดในการออกแบบ
เครื่องมือส าหรับเก็บข้อมูลในการท าวิจัย โดยแต่ละทีม 7-8 คน ท่ีมหาวิทยาลัยอุบลราชธานี และวันท่ี 
24 มีนาคม 2562 ช้ีแจงทีมวิจัยเรื่องงบประมาณในการด าเนินการวิจัย และคัดเลือกตัวแทนท่ีจะไป
ศึกษาดูงานท่ีจังหวัดอุบลราชธานี โดยได้ตัวแทนจากชุมชน 4 คน ได้แก่ นางวรรณา  นานอก, นาง
หวาน เกยโนนสูง, นางวิน  ต้นยาง, นางฉลอง  ศิริทรัพย์ และทีมวิจัยมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ได้แก่ นาง

ศศิธร  หวังค้ ากลาง, นางวนิดา  นเรธรณ์, นางสาวรุจิรา  ศรีสุภาและนางสาวเปรมกมล สถิตเดชกุญชร 
3. ศึกษาดูงานวิจัยท้องถิ่นชุดนักวิชาการมหาวิทยาลัยอุบลราชธานี โดยมีนักวิจัย

มหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมาและทีมนักวิจัยท้องถิ่น เพื่อศึกษาเรียนรู้การท าวิจัยท้องถิ่นโดย
การศึกษาดูงานวิจัยท้องถิ่นชุดนักวิชาการอุบลราชธานี จัดขึ้นในวันท่ี 15 – 17 พฤษภาคม 2562 ณ 
ห้องประชุม U2 อาคารเทพรัตนศิริปภา มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี  เป็กระบวนการอบรมเชิง
ปฏิบัติการการสร้างเครื่องมือในการวิจัยและการศึกษาดูงานในครั้งนี้ท าให้ท้ังวิจัยมหวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมาและตัวแทนนักวิจัยชุมชน เข้าใจกระบวนการท างานวิจัยในท้องถิ่นและการสร้าง
เครื่องมือเก็บข้อมูลอย่างมีส่วนร่วม ทีมวิทยากร ได้แก่ ผู้ช่วยศาสตราจารย์พิเศษกาญจนา ทองท่ัว 
และดร.วศิน  โกมุท ดร.ค าล่า  มุสิกา และอาจารย์กิ่งกาญจน์  ส านวนเย็น ได้ลงพื้นท่ีศึกษาดูงาน
โครงการวิจัยอนุรักษ์และฟื้นฟูห้วยตองแวด บ้านโพธิ์ตก ต าบลโพธิ์ใหญ่ อ าเภอวารินช าราบ จังหวัด
อุบลราชธานี โดยให้นักวิจัยท้องถิ่นเป็นทีมบรรยายกระบวนการบริหารจัดการในท้องถิ่นและการมี
ส่วนร่วมในการเป็นนักวิจัยท้องถิ่น เพื่อให้นักวิจัยชุมชนเห็นบทบาทหน้าท่ีของนักวิจัยชุมชนว่ามีส่วน
ช่วยในการวิจัยได้อย่างไร 

 4. ประชุมทีมวิจัยท าร่างเครื่องมือวิจัยในวันท่ี 14 มิถุนายน 2562 ห้องประชุมคณะ
มนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ท้ังหมด 3 ชุด ได้แก่ การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ   ฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอ โนนสูง จังหวัด
นครราชสีมา (บริบทชุมชน) ชุดท่ี 2 การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนา
เศรษฐกิจ   ฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  (ประเภทผลิตภัณฑ์) 
และชุดท่ี 3 การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ   ฐานรากเทศบาล
ต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา (การตลาดผลิตภัณฑ์)  และน าเครื่องมือให้
ผู้เ ช่ียวชาญตรวจคุณภาพโดยผู้ทรงคุณวุฒิในมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 3 คน  ได้แก่        
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ตุลา คมกฤต มโนรัตน์  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พิมพ์พจี  บรรจงปรุ และ             
ผู้ช่วยศาตราจารย์ ดร.จิรัฐิพร ไทยงูเหลือม ตรวจสอบเครื่องมือโดยใช้วิธีการหาค่า IOC และน ามาผล
จากผู้เช่ียวชาญท้ัง 3 คน มาวิเคราะห์และน าผลการวิเคราะห์มาปรับแก้แล้วน าไปใช้ 
  5. ประชุมเพื่อติดตามความก้าวหน้าการด าเนินการวิจัย 5 ชุดโครงการ วันท่ี 29 
มิถุนายน 2562 เวลา 08.30 น. – 12.00 น. ณ ห้องประชุมคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
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อาคาร 36 ช้ัน 2 ซึ่งในการประชุมได้มีการแลกเปล่ียนแนวทางการด าเนินงาน ในแต่ละชุดโครงการท้ัง 
5 พื้นท่ี ทีมพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก เทศบาลต าบล
ตลาดแค ได้น าเสนอผลการเก็บข้อมูลผลิตภัณฑ์ในชุมชน ท้ังหมด 3 ประเด็น ประเด็นบริบทชุมชนใน
ด้านผลิตภัณฑ์ ชนิดผลิตภัณฑ์ท่ีจะน ามาพัฒนายกระดับและแนวทางในการพัฒนา และแต่ละทีมก็
ได้รับการช้ีแนะจากผู้ประสานงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)   

2.5.3 ช่วงการเก็บข้อมูล รวบรวมข้อมูล และวิเคราะห์ข้อมูล  
 ในกระบวนการเก็บข้อมูล หัวหน้าโครงการและทีมได้มีการประชมเพื่อสรุปประเด็น

ท่ีไปอบรมเชิงปฏิบัติการในประเด็น การสัมภาษณ์ สนทนากลุ่ม ซึ่งในท่ีประชุมมีมติร่วมกันว่า เห็น
ควรท่ีจะให้อาจารย์นักวิจัยลงพื้นท่ีลงไปสัมภาษณ์เก็บข้อมูลร่วมกัน เพื่อให้แต่ละคนได้เห็นมุมมองใน
แต่ละด้านไปพร้อม ๆ กันเมื่อได้ข้อมูลแล้วน ามาสรุปพร้อมกันเพื่อเติมเต็มข้อมูลซึ่งกันและกันโดยเริ่ม
จากกระบวนการดังนี้ 
  1. ประชุมทีมวิจัยวันท่ี 15 กรกฎาคม 2562 ณ บ้านพักคนชรา เพื่อวิพากษ์
เครื่องมือวิจัยคัดเลือกผู้ท่ีจะให้ข้อมูลและมอบหมายผู้ประสาน ผู้ให้ข้อมูล และวิธีการเก็บรวบรวม
ข้อมูลด้วยวิธีการสัมภาษณ์ ใช้วิธีเชิญผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ทุกประเภทมาประชุมพูดคุยกันโดย
แบ่งนักวิจัยชุมชนกับทีมนักวิจัยมหาวิทยาลัยสัมภาษณ์ด้วยกันแบ่งออกผู้สัมภาษณ์เป็นบ้าน มีประเด็น
ท่ีจะถามดูจากแบบสัมภาษณ์ท้ังหมด 3 ชุด หากค้นพบประเด็น  อื่น ๆ ให้จดบันทึกมาด้วย  
 

หมู่ที่ / บ้าน นักวิจัยชุมชนผู้รับผิดชอบ แหล่งข้อมูล 
1 บ้านส าโรง 
   ชุมชนส าโรงตะวันออก 
    ชุมชนส าโรงตะวันตก 

คุณครูวิมลศรี, นางละเอียด คุณสมนึก, คุณณรงค์เดช 

2 บ้านตลาดแค 
   ชุมชนตลาดแค 
   ชุมชนชาววัง 

นางฉลอง, นางเรไร ยายสละ, ยายแมว ตาเฉลียว, 
ตาผัน, คุณจ ารัส 

4 บ้านตะขบ 
   ชุมชนตะขบ 

นางวรรณา, นางหวาน คุณจิตรกร, ตาพันเด็ด, ตาแจ้ง, 
นายประจบ, ยายหล้า 

11 บ้านสระแทด 
     ชุมชนสระแทด 

นางบัวโรม, นางจวน ยายล้วน, ยายรวย 
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หมู่ที่ / บ้าน นักวิจัยชุมชนผู้รับผิดชอบ แหล่งข้อมูล 
12 บ้านสามแยกตลาดแค 
     ชุมชนโนนหนามแดง 
     ชุมชนโนนหินพิมาน 

นางสมพร, นางวนิ คุณสมพงษ์, คุณประกอบ, คุณ
ล้ิม 

15 บ้านตะวันออก 
     ชุมชนตะวันออกฝ่ังเหนือ 
     ชุมชนตะวันออกฝ่ังใต้ 

นางแสงจันทร์, นางสุนทร คุณสมปอง 

  
  2. ประชุมทีมวิจัยมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา วันท่ี 24 กรกฎาคม 2562  ณ ห้อง
ประชุมคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ เพื่อวิเคราะห์แต่ละประเด็น บริบทชุมชน ทุนทางสัคม
ของชุมชน ชนิดผลิตภัณฑ์ จากการวิเคราะห์สรุปชนิดได้ท้ังหมด 3 ประเภท ได้แก่ 1) อาหารแบ่ง
ออกเป็น อาหารคาวและอาหารหวาน 2) เครื่องจักสาน และ3) สมนุไพร ซึ่งท่ีประชุมลงความเห็นว่า
ข้อมูลท้ังหมดยังมองไม่เห็นสภาพท่ีแท้จริงของชุมชนจึงวางแผนเพื่อลงสัมภาษณ์เก็บข้อมูลเชิงลึก
ท้ังหมดทุกชุมชน 6 หมู่บ้าน 10 ชุมชน โดยนัดหมายนักวิจัยชุมชนในวันท่ี 23 สิงหาคม 2562 
บ้านพักคนชรา เพื่อคืนข้อมูลให้กับชุมชน และให้นักวิจัยชุมชนนัดหมายผู้ท่ีท าผลิตภัณฑ์ท้ัง 3 
ประเภท อาหาร เครื่องจักสานและสมุนไพร เพื่อสัมภาษณ์เชิงลึกให้เห็นสภาพจริงของชุมชน  ผลการ
สัมภาษณ์พบว่า ชนิดผลิตภัณฑ์ท่ีมีในชุมชนเทศบาลตลาดแค จาก 10 หมู่บ้านเพิ่มเติมว่าทุกหมู่บ้านมี
ความสามารถในการท าขนมท้ังท่ีเป็นขนมแห้งเก็บไว้รับประทานได้นาน เช่น ขนมปั้นขลิบ นางเล็ ด 
ทองม้วน ดอกจอก เป็นต้น ขนมท่ีมีลักษณะเป็นขนมสด เช่น ขนมต้ม ขนมถั่แปบ ขนมตาล ขนมใส่ไส้ 
เป็นต้น อาหารคาว ได้แก่ ไข่เค็ม ปลาร้า น้ าพริกปลาย่าง เป็นต้น และยังมีประเภทจักสาน สมุนไพร 
และเครื่องมือทางการแพทย์แผนโบราณ และศิลปหัตกรรม เป็นต้น 
 3. วันท่ี 26 สิงหาคม 2563 ประชุมทีมวิจัยมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา สรุปประเด็น
ต่าง ๆ ท่ีได้จากการสัมภาษณ์ โดยมอบหมายให้  ดร.สุชาวดี โหมกลางและดร.รุจิรา  ศรีสุภา สรุป 
เรื่องปลาร้า นางสาวเปรมกมล สถิตเดชกุญชร นายอารยะ มนูญศักด์ิ และนางสาวชนิดา พรมจันทึก 
สรุปเรื่อง ขนมไทยหวานน้อย นางศศิธร  หวังค้ ากลางและ ผู้ช่วยศาสตราจารย์วนิดา  นเรธรณ์สรุปไม้
กวาดทางมะพร้าว  
 4. วันท่ี 4 กันยายน 2562 ณ ห้องประชุมบ้านพักคนชรา ประชุมสังเคราะห์ จุดแข็งจุดอ่อน 

อุปสรรค และโอกาส ศักยภาพและข้อจ ากัดของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดเพื่อหาประเด็นท่ีจะไปพัฒนา

ยกระดับ พบว่า ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่า 

ด้านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต  ยังไม่เป็นตามมาตรฐานในการผลิตผลิตภัณฑ์ ผลิตตามตาม
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วิธีการถ่ายทอดกันมาแต่บรรพบุรุษ ด้านศักยภาพการผลิต การผลิตผลิตตามก าลังท่ีความสามารถใน

การผลิต และผลิตตามเท่าท่ีมีวัตถุดิบ ด้านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช้ในการผลิต การน า

เทคโนโลยีมาใช้ยังไม่มีเนื่องจากเป็นการผลิตท่ีเป็นอาชีพรอง/อาชีพเสริมหลังจากการท านา ด้านการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ ยังขาดรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีน่าสนใจ ยังไม่มีการปรับรูปแบบกระบวนการผลิต ท า

ตามกระบวนการท่ีได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ ด้านการตลาด ขายในชุมชนและขายลูกค้า

ประจ าท่ีเคยติดต่อกันมาช้านาน ด้านราคาส่วนมากจะไม่ได้คิดค่าแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะ

ราคาวัตถุดิบท่ีน ามาผลิต ด้านสถานท่ีหรือช่องทางในการขาย ส่วนมากขายชุมชน โดยมีลูกค้าประจ า

มารับท่ีบ้าน ส่วนใหญ่จะไม่ได้ไปขายท่ีอื่นๆ ยังไม่มีการน าเทคโนโลยีมาช่วยเพิ่มช่องทางในการขาย 

การส่งเสริมการขาย ยังไม่มีเนื่องจากยังไม่มีสถานท่ีส าหรับการขายยังไม่แน่นอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะโดดเด่นและยังไม่มีการแปรรูป และช่ือเสียงของผู้ผลิตมีความน่าเช่ือถือและหมดเร็วท า

ให้ไม่ต้องส่งเสริมการขาย 

 4. การประชุมเตรียมความพร้อมรายงานความก้าวหน้าในวันท่ี 5กันยายน 2562 ณ ห้อง

ประชุมอาคาร 36 ช้ัน 2 เวลา 14.00 น. มอบหมายการท าสไลด์น าเสนอ ท้ังหมด 3 ประเด็น ได้แก่ 

บริบทชุมชน ชนิดผลิตภัณฑ์และแนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน และวันท่ี 9 กันยายน 

2562 รายงานความก้าวหน้างานวิจัยในพื้นท่ี ณ ห้องประชุมเทศบาลต าบลตลาดแค โดยมีผู้ทรคุณวุฒิ

ท้ังหมด 3 ท่าน ได้แก่ ดร.ปรีชา อุยตระกูล อาจารย์วีระ ภาคอุทัยและอาจารย์รุ่งวิชิต ค างาม มี

ประเด็นเสนอแนะดังนี้    

     4.1 ผลิตภัณฑ์ชุมชนไม่มีข้อมูลข้าว มีกลุ่มไหนบ้างท าข้าวขายเอง มี 6 หมู่บ้าน เนื่องจาก
ชุมชนมีการผลิตข้าวเป็นหลักแต่ไม่มีผลติภัณฑ์ข้าว 
     4.2 หนองน้ าสาธารณะมีกี่แหล่งน้ า มีกติกาห้ามจับสัตว์น้ าไหม แนะน าการต้ังธนาคาร
ปลา ขายได้น าไปเป็นกองทุนพัฒนาหมู่บ้าน  
    4.3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้องมองถึงวัตถุดิบ เช่น ขนมตาลต้องมีต้นตาล มีการปลูกตาล 
ปลูกมะพร้าว ถ้ามีน้อยจะคิดต่ออย่างไร มีการปลูกเพิ่มไหมและในนพื้นท่ีไม่มีสวนไม้ผลของหมู่บ้าน
มากเท่าไหร่ เพราะดินเค็ม แนะน าให้ปลูกพริกเพราะปลูกง่ายและเป็นวัตถุดิบในการผลิตหลายอย่าง 
มีครัวเรือนเกษตรทฤษฎีใหม่กี่ครัวเรือน มีโครงการอีสานนอนนาหรือไม่ แนะน าจัดต้ังกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนเพราะจะไม่ได้รับงบจากรัฐ ต้องเช่ืองโยงกับรัฐในอนาคต 
   4.4 ผลิตภัณฑ์ชุมชนยังไม่ได้รับดาวของพัฒนาชุมชน แนะน าให้ส่งตรวจกับทางจังหวัด 
ต่อมาต้องขอ อย.และ GAP เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ และเพื่อขยายโอกาสทางการตลาด ส่งออก
ต่างประเทศได้ ส่งเข้าห้างได้ สินค้าท่ีท ามีมูลค่าเท่าไหร่ กลุ่มเป็นหมายคือใคร ส่งออกให้ใคร ถ้ามีอยู่
จะขยายอย่างไร ท าอย่างไรจะไปเช่ือมกับหน่วยงาน กับพัฒนาชุมชน พอได้แผนชุมชนก็จะสามารถ
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สร้างรายได้เพิ่ม กลุ่มเกิดความสามัคคี และต่อยอดไปสู่อนาคตได้ ต้องเคราะห์ 4p เพิ่มด้วยง SWOT 
อย่างเดียวไม่พอ ต้องรู้ให้ได้ว่า ลูกค้าคือใคร คู่แข่งคือใคร การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ควรมีการวิเคราะห์แต่ละตัว ว่าเกี่ยวข้องกับใครบ้างก่อนการตัดสินใจผลิตภัณฑ์ เช่น ขนม
ตาล องค์ประกอบมีอะไรบ้าง ใครท า ขายท่ีไหน ถ้าวิเคราะห์เป็นกระบวนก็จะเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจ
ฐานราก ท่ีจะกระจายรายได้ไปสู่กลุ่มต่าง ๆ ต้องมีการครอบคลุม เช่น กลุ่มพริกปลอดภัยท ายังไง 
ตลาดใครมารับสินค้า หรือชุมชนไปขายเอง 
   4.5 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ควรมีการรีวิวองค์ประการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีขั้นตอนอะไร 
อย่างไร ท าอย่างไรกับการพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ และผลกระทบต่อตลาดใหม่ท่ีจะเกิดขึ้นหากมี
ผลิตภัณฑ์อยู่แล้ว แต่ปรับปรุงสูตรใหม่ ยกระดับคุณภาพต่าง ๆ เพื่อให้ได้มาตรฐาน และเพิ่มการผลิต
ให้พอกับการขายได้อย่างไร การดูตลาดที่หลากหลาย ๑) ตลาดออนไลน์ ๒) ตลาดมหาวิทยาลัย ๓) ตลาดใน
โรงเรียน เช่น การท าชุดอาหารว่างขายในมหาวิทยาลัย โรงแรม หรือหน่วยงานต่าง ๆ ควรคิดถึงการกระจาย
รายได้ใหกับชุมชนด้วย จะน ามาสู่การยกระดับรายได้ของครัวเรือนอย่างไร ตลาดไหนมีความต้องการมากกว่าต้อง
เพ่ิมสิ่งน้ัน ตลาดไม่จ าเป็นต้องอยู่ที่ตลาดเพียงอย่างเดียว อาจจะอยู่ในโรงแรม โรงพยาบาล ห้างสรรพสินค้า หรือ
อื่นๆ แต่ต้องมีการปรับรูปแบบผลิตภัณฑ์ และต้องมาร่วมกันคิดร่วมกันเห็นโอกาส  เช่น หมอนวดตลาดแค จะเห็น
ได้ที่บูทตามงานต่างๆ แต่ในพ้ืนที่ไม่มี อาจจะมองหาจุดเปลี่ยนโดยช่วงเทศกาลก็บริการนวดให้กับผู้ขับข่ีตาม       
ท้องถนน สร้างรายได้และสร้างจุดขาย 
   4.6 เปูาหมายการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้องสอดคล้องกับอัตลักษณ์ในงานวิจัยชุดหลัก ดังน้ันการพัฒนาต้อง
คิดให้ครบ ต้ังแต่ต้นน้ า กลางน้ า ปลายน้ า เวลามองงานก็มองจากปลายน้ ามา น ามาสู่กระบวนการผลิตต้นน้ า การ
ยกระดับไม่ใช่เพียงยกระดับสินค้าแต่ต้องยกระดับทั้งกระบวนการ การเรียนรู้ของคนหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ในแต่
ละจุด จะสามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ เพ่ิมมูลค่า ลดต้นทุน ต้องเอาข้อมูลทั้งกระบวนการมาวิเคราะห์ 

 3.4.4 ช่วงปฏิบัติการ 
  กิจกรรมที่ 1 เตรียมการปฏิบัติการ 

 ในกระบวนการปฏิบัติการ หัวหน้าโครงการและทีมได้มีการประชุมเพื่อสรุปประเด็น
ท่ีไปอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ ซึ่งในท่ีประชุมมีมติร่วมกันว่า เห็นควรท่ีจะอบรมใน
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  การตลาด การพัฒนารูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ขนมไทยโบราณหวานน้อย    
มีรายละเอียดดังนี้ 

   1) จากการสังเคราะห์ข้อมูลชนิดผลิตภัณฑ์แล้วนั้นเพื่อให้ข้อมูลของการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์มีความเช่ือมั่น จึงได้เรียนเชิญ ผศ.ดร.สกุล  วงษ์กาฬสินธ์ ให้แนวคิดและวิพากษ์เพื่อให้ได้

ชนิดของผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถน าไปยกระดับได้อย่างยั่งยืน ในวันท่ี 4 กันยายน 2562 ณ ห้องประชุม

เทศบาลต าบลตลาดแค และสัมภาษณ์เชิงลึกเพื่อหาแนวทางในการพัฒนาท่ีสามารถยกระดับเพื่อเลือก

ผลิตภัณฑ์ ๔ ชนิด ซึ่งได้ชนิดผลิตภัณฑ์ท่ีจะน ามาพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ปลาร้า 
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(ปลาร้าน้ าปรุง ปลาร้าปลานิล) ขนมปั้นขลิบ ขนมไทยโบราณหวานน้อยและไม้กวาดทางมะพร้าว โดย

ใช้หลักการตลาด 4 P ในการวิเคราะห์ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

     1) ปลาร้าน้ าปรุง วัถตุดิบ สามารถหาได้จากแหล่งน้ าธรรมชาติในพื้นท่ี 3 แหล่งน้ า ได้แก่ 

ล าน้ าสะแทด ล าธารปราสาท ล าเหมือง ส่วนท่ีต้องซื้อ เช่น เกลือ ข้าวค่ัว ราคากิโลกรัมละประมาณ 

30-50 บาท ถุงพลาสติกมัดยาง สถานท่ีจัดจ าหน่าย จ าหน่ายท่ีบ้านไม่มีหน้าร้านขายประจ าในด้าน

กิจกรรมทางการตลาด ยังไม่มีการส่งเสริมการขายเนื่องจากส่วนใหญ่ขายให้ลูกค้าประจ าท่ีมารับถึง

บ้าน ปลาร้าหากมีบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถบอกแหล่งท่ีมาของผลิตภัณฑ์จะท าให้ผลิตภัณฑ์มีมูลค่าเพิ่ม

มากขึ้น สถานการณ์ของวัตถุดิบ ปี 2562 เกิดภาวะฝนแห้งท าให้แหล่งน้ าขาดนี้ ผลกระทบ มีปลา

ส าหรับใช้ท าปลาร้าน้อยไม่พอขาย แต่ยังมีตลาดปลาวันอังคารท่ีสามารถหาซื้อได้ โดยไม่ท าให้เกิดผล

กระทบท่ีรุ่นแรงของปลานอกจากหาเองแล้วยังสามารถหาซื้อได้จากคนในชุมชน ซึ่งสามารถสร้าง

รายได้ให้กับชาวบ้านท่ีหาปลา  

      จากสถานการณ์ สรุปได้ว่า สามารถพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ในด้านบรรจุภัณฑ์ และ

ส่งเสริมการตลาดให้ลงสู่กลุ่มผู้บริโภคได้เพิ่มข้ึนและสร้างส่ือในการประชาสัมพันธ์ให้กับผลิตภัณฑ์อาจ

ท าให้ผลิตภัณฑ์มีตลาดท่ีกว้างขึ้น ส าหรบัวัตถุดิบหากเกิดสถานการณ์แล้งยังมีตลาดปลารองรับได้ 

     2) ปลาร้าปลานิล วัถตุดิบ สามารถหาได้จากแหล่งน้ าธรรมชาติในพื้นท่ี 3 แหล่งน้ า ได้แก่ 

ล าน้ าสะแทด ล าธารปราสาท ล าเหมือง ส่วนท่ีต้องซื้อ เช่น เกลือ ข้าวค่ัว ราคาตัวละ 35 บาท 

ถุงพลาสติกมัดยาง สถานท่ีจัดจ าหน่าย จ าหน่ายท่ีบ้านไม่มีหน้าร้านขายประจ าในด้านกิจกรรมทาง

การตลาด ยังไม่มีการส่งเสริมการขายเนื่องจากส่วนใหญ่ขายให้ลูกค้าประจ าท่ีมารับถึง บ้าน ปลาร้า

หากมีบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถบอกแหล่งท่ีมาของผลิตภัณฑ์จะท าให้ผลิตภัณฑ์มีมูลค่าเพิ่มมากขึ้น 

สถานการณ์ของวัตถุดิบ ปี 2562 เกิดภาวะฝนแห้งท าให้แหล่งน้ าขาดนี้ ผลกระทบ มีปลาส าหรับใช้ท า

ปลาร้าน้อยไม่พอขาย แต่ยังมีตลาดปลาวันอังคารท่ีสามารถหาซื้อได้ โดยไม่ท าให้ เกิดผลกระทบท่ีรุ่น

แรงของปลานอกจากหาเองแล้วยังสามารถหาซื้อได้จากคนในชุมชน ซึ่งสามารถสร้างรายได้ให้กับ

ชาวบ้านท่ีหาปลา 

        จากสถานการณ์ สรุปได้ว่า สามารถพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ในด้านบรรจุภัณฑ์ และ

ส่งเสริมการตลาดให้ลงสู่กลุ่มผู้บริโภคได้เพิ่มข้ึนและสร้างส่ือในการประชาสัมพันธ์ให้กับผลิตภัณฑ์อาจ

ท าให้ผลิตภัณฑ์มีตลาดท่ีกว้างขึ้น ส าหรับวัตถุดิบหากเกิดสถานการณ์แล้งยังมีตลาดปลารองรับได้ 

     3) ไม้กวาดทางมะพร้าว  วัตถุดิบ  หาได้จากชุมชนและหาซื้อท้ังในชุมชนและนอกชุมชน 

เช่น ไม้ไผ่ ทางมะพร้าว ราคาขาย ถ้าไปซื้อท่ีบ้าน อันละ 45-50  บาท สถานท่ีจัดจ าหน่ายขณะนี้   
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ขายในชุมชนและขายส่งตามลูกค้าส่ัง เช่น ลูกค้าประจ า โรงเรียนธารปราสาทเพชร, บริษัทเกลือพิมาย

,โรงเรียนชุมชน ส าหรับกิจกรรมการตลาดไม่มีวิธีการส่งเสริมการตลาดท่ีเป็นทางการใช้วิธีการบอกต่อ  

ลูกค้าประจ า จะส่ังก่อนล่วงหน้า รูปแบบบรรจุภัณฑ์ยังไม่มีท าให้ไม่สามารถติดต่อกลับเมื่อต้องการซื้อ

ด้วยตนเอง 

        จากสถานการณ์ สรุปได้ว่า สามารถพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ในด้านบรรจุภัณฑ์ และ

ส่งเสริมการตลาดให้ลงสู่กลุ่มผู้บริโภคได้เพิ่มข้ึนและสร้างส่ือในการประชาสัมพันธ์ให้กับผลิตภัณฑ์อาจ

ท าให้ผลิตภัณฑ์มีตลาดท่ีกว้างขึ้น ส าหรับวัตถุดิบสามารถหาซื้อได้เครือข่ายประจ าท่ีอ าเภอปักธงชัย 

     4) ปั้นขลิบ วัตถุดิบ ซื้อในตลาดอ าเภอพิมายเพราะราคาถูกกว่าท าเองและไม่ต้องเสียเวลา

กับการเตรียมวัตถุดิบ เพราะปัจจุบันวัตถุดิบมีคุณภาพดี และสามารถซื้อวัตุดิบได้ครั้งละจ านวนมาก ๆ 

เช่น แปูงสาลีอเนก น้ ามันพืช น้ าตาล ไข่เป็ดไล่ทุ่งส าหรับไข่เป็ดไร่ทุ่งซื้อในชุมชนเพราะในชุมชนเล้ียง

เองคุณภาพดี ราคาขายถุงละ 20 บาท สถานท่ีจัดจ าหน่ายไม่มีหน้าร้านเนื่องจากส่วใหญ่ท าการการ

ส่ังซื้อและขายในชุมชน ไม่มีกิจกรรมส่งเสริมการตลาด เนื่องจากท าตามความต้องการของลูกค้า 

สถานการณ์การตลาด เคยท าส่งศูนย์เด็กเล็กอยู่ 2 ปี แต่เมื่อเปล่ียนแม่ครัวก็ไม่ส่ังอีกเลย (เมื่อ

ประมาณ 12 ปีท่ีแล้ว) เคยมีรถพุ่งพวงมารับไปขายแต่ไม่มารับอีกเพราะรถพุ่มพวงจะบวกก าไรเพิ่มท า

ให้ราคาสูงกว่าซื้อจากแหล่งผลิตท าให้รถพุ่มพวงไม่มารับอีก  

        จากสถานการณ์ สรุปได้ว่า สามารถพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ในด้านบรรจุภัณฑ์ 

ปัจจุบันมีเพียงขนาด 20 บาทขนาดเดียวและใส่ถุงพลาสติก เย็บด้วยลวดเย็บ และการตลาดสามารถ

ส่งเสริมได้เพิ่มขึ้นเพราะยังคงมีลูกค้าเก่าท่ีมั่นใจในรสชาดของปั้นขลิบ และสร้างส่ือในการ

ประชาสัมพันธ์ให้กับผลิตภัณฑ์อาจท าให้ผลิตภัณฑ์มีตลาดท่ีกว้างขึ้น ส าหรับวัตถุดิบเป็นวัตถุท่ีเป็น

สากลหาซื้อได้ท่ัวไปหากร้านค้าประจ าขาดตลาด 

    5) ขนมตาลเม็ด  วัตถุดิบ ผลตาล ใบตอง มีในชุมชน ราคาขาย 4 ห่อ / 10 บาท จ าหน่าย

ในบ้านผู้ผลิตและขายปลีกในชุมชน กิจกรรมทางการตลาด ใช้วิธีการส่ังโดยตรงกับผู้ผลิต หรือขาย

ปลีกในชุมชน อาศัยวิธีอร่อยบอกต่อ ข้อจ ากัดของผลิตภัณฑ์ เป็นขนมสดท่ีต้องทานภายใน 1 วัน

สถานการณ์วัตถุดิบ จะเกิดตามฤดูกาลในช่วง ดังนั้นจึงท าได้เฉพาะในฤดูท่ีมีผลตาล  

                จากสถานการณ์ สรุปได้ว่า หากไม่มีผลตาลจะท าให้ขาดความต่อเนื่องทางการตลาดแต่ก็

ยังเป็นข้อดีคือสามารถท าให้เอกลักษณ์ได้ท าให้ผู้บริโภคนึกถึงขนมตาลตลาดแคเมื่อถึงฤดูผลตาลสุกจะ

ได้กินขนมตาลของเทศบาลตลาดแค หรือถ้าเราน าจุดเด่นของเทศบาลตลาดแคด้านขนมไทยมาปรับ

เป็นขนมไทยของตลาดแคตามฤดูกาล เช่น กล้วย ฟักทอง หรือวัตถุดิบอื่น ๆ มาท าเป็นขนมใน
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เทศบาลตลาดแค จะสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ทุกฤดูกาลอย่างต่อเนื่อง ถ้าใช้ค าว่า “ ขนมไทย

โบราณหวานน้อย” โดยน าเอาคุณลักษณ์ของขนมไทยหวานน้อยของตลาดแคมาเป็นจุดเด่น ซึ่ง

สามารถพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ในด้านบรรจุภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นอัตลักษณของขนมไทยคือ

ใบตองไว้และส่งเสริมการตลาดให้ลงสู่กลุ่มผู้บริโภคได้เพิ่มขึ้นและสร้างส่ือในการประชาสัมพันธ์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์อาจท าให้ผลิตภัณฑ์มีตลาดท่ีกว้างขึ้น ส าหรับวัตถุดิบสามารถหาได้ตามฤดูกาล 

 จากการวิพากษ์และเสนอแนวคิดในการผลิตโดยวิเคราะห์ วัตถุดิบในการผลิต ราคา สถานท่ี

จัดจ าหน่ายและการตลาด ท าให้มองเห็นแนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนว

ทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของเทศบาลต าบลตลาดแค โดยได้ผลิตภัณฑ์ 4 ชนิด ได้แก่ ปลาร้า

ปรุงรส ปลาร้าปลานิล ไม้กวาดทางมะพร้าว ปั้นขลิบ โดยเริ่มบรรจุภัณฑ์ การตลาด แต่ส าหรับพวง

หรีดนั้นท่ีประชุมมองเห็นว่าเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ในโอกาสเฉพาะเท่านั้น ความกว้างของตลาดสามารถ

ขยายได้น้อยเพราะยังไม่สามารถจัดได้ครบท้ังกระบวนการของงาน จึงเก็บไว้เพื่อน าไปพัฒนาในโอกาส

ต่อไป 
1) ประชุมหารือ วันท่ี 24 ตุลาคม 2562 ห้องประชุมคณะมนุษยศาสตร์และ

สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลยราชภัฏนครราชสีมา เพื่อวางแผนการท างานระยะท่ี 2 การหาแนวทางการ
ยกระดับผลิตภัณฑ์และการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ เช่น การศึกษากระบวนการผลิตตามสภาพท่ี
ชุมชนปฏิบัติ เรื่องการเชิญวิทยากรในด้านต่าง ๆ  เช่น การออกแบบบรรจุภัณฑ์  กลยุทธ์การตลาด 
การพัฒนารูปลักษณ์ของขนมไทยโบราณหวานน้อย และช่องทางการประชาสัมพันธ์ควรเชิญอาจารย์
จากมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาท่ีเกี่ยวข้องมาออกแบบกิจกรรมเพราะทุกท่านมีความเช่ียวชาญ
โดยเฉพาะ  

 2) ก าหนดกรอบในการอบรม โดยท าความเข้าใจกับวิทยากรเรื่องผู้เข้าอบรมเป็น
บุคคลส่วนใหญ่อยู่ในชุมชนเป็นวัยกลางคน และผู้สูงอายุ  

3) ก าหนดกรอบในการออกแบบกิจกรรมส าหรับฝึกปฏิบัติ ออกแบบให้ง่าย เข้าใจ
ง่าย หากต้องมีต้นทุนให้ใช้ต้นทุนต่ า และหลังจากอบรมชุมชนสามารถเข้าใจและท าได้ด้วยตนเอง 

 4) สรุปกิจกรรมและคืนข้อมูลให้กับชุมชน  
และในวันท่ี 1 พฤศจิกายน 2562 ประชุมทีมนักวิจัย ณ บ้านพักคนชรา ช้ีแจงการ

วิจัยระยะท่ี 2 เป็นระยะปฏิบัติการเพื่อหาแนวทางและยกระดับผลิตภัณฑ์ ท่ีประชุมแสดงความ
คิดเห็นในการหาแนวทาง คือการดูวิธีการผลิตของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดตามสภาพจริงท่ีปฏิบัติกันมา
โดยใช้วิธีการท าเป็นคลิปเพื่อศึกษาดูว่าข้ันตอนไหนบ้างท่ีจะสามารถพัฒนายกระดับได้และมอบหมาย
ผู้รับผิดชอบประสานผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ วัสดุอุปกรณ์ ส าหรับอัดคลิปการลงมือปฏิบัติผลิตภัณฑ์ 
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    กิจกรรมระยะที่ 2 ปฎิบัติการ 
  1. กิจกรรมปฏิบัติการอัดคลิปกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ท้ังหมด 7 ชนิด ได้แก่ 
ขนมฟักทอง ขนมกล้วย ขนมใส่ไ ส้ ขนมปั้นขลิบ ปลาร้าน้ าปรุงรส ปลาร้าปลานิล ไม้กวาด
ทางมะพร้าว โดยใช้สถานท่ี บ้านพักคนชรา ในวันท่ี 17 พฤศจิกายน 2562  
  2. วิเคราะห์ประเด็นท่ีควรน ามาพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ในวันท่ี 20 พฤศจิกายน 
2562 ณ ห้องประชุมคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา พบ
ประเด็นท้ังหมด 4 ประเด็น ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ กลยุท์การตลาด การพัฒนารูปลักษณ์ขนมไทย และ
ช่องทางการตลาด  
  3. ประชุมคืนช้อมูลและเชิญนักออกแบบผลิตภัณฑ์เข้ามาประชุมด้วยเพื่อท าร่าง 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ ในวันท่ี 22 ธันวาคม 2562 ณ บ้านพักคนชรา ได้แบบเป็นสติกเกอร์ส าหรับ
ติดกับภาชนะผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท ส าหรับขนมไทยต้องการ 2 รูปแบบ คือ รูปลักษณ์เดิมท่ีห่อ
ใบตองและส าหรับจัดเป็นอาหารว่าง ท้ังหมด 8 ช้ิน ขนมไทย 2 แบบ ปล้าร้า 2 แบบ ปั้นขลิบ 1 แบบ 
ไม้กวาดทางมะพร้าว 1 แบบ 
  4. จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ เรื่อง การออกแบบผลิตภัณฑ์ วันท่ี 24 ธันวาคม 2562 ณ 
บ้านพักคนชรา โดยเชิญวิทยากรจากคณะเทคโนโลยีอุตสากรรม ท้ังหมด 3 ท่าน โดยบรรยายและฝึก
ปฏิบัติแบ่งออกเป็นกลุ่มตามประเภทของผลิตภัณฑ์ 
  5. สรุปและวิพากษ์การออกแบบ วันท่ี 27 ธันวาคม 2562 ณ บ้านพักคนชรา ผล
การประชุมให้เพิ่มค าว่า “ตลาดแค...แคร์คุณ” ในโลโก้เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถติดตามผลิตภัณฑ์ได้
และวางแผนการพัฒนายกระดับประเด็นต่อไป คือในด้านการตลาดนัดหมายเบื้องต้นวันท่ี 24 
มกราคม 2563  
  5. อบรมเชิงปฏิบัติการ เรื่องกลยุทธ์การตลาด วันท่ี 15 มกราคม 2563 ณ บ้านพัก

คนชรา เชิญวิทยากรท่ีมีความรู้ความเช่ียวชาญในด้านการตลาด จึงได้ประสาน อาจารย์ชิวรา  พิมพ์

ปรุ จากคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  มาเป็นวิทยากรแนะน าวิธีการ

วิเคราะห์กลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ของชุมชนตนเอง ในประเด็น ให้เรารู้จักตัวเอง คือ การรู้จัก

ตนเองว่ามีก าลังการผลิตขนาดไหนจะท าอย่างไรให้ต่อเนื่อง วัตถุดิบมีเพียงพอหรือไม่ คุณภาพของ

ผลิตภัณฑ์ต้องคงท่ี วิเคราะห์ลูกค้าว่าลูกค้าคือใครบ้าง คู่แข่งมีใครบ้าง หาวิธีการเพิ่มกลุ่มลูกค้าได้

อย่างไร คู่แข่งเราไม่สามารถจัดการได้ แต่เราจะท าอย่างไรให้รักษาลูกค้าเราไว้ ให้ได้ โดยใช้ทฤษฎี 

STP และ 4P  ผลจากการอบรมเชิงปฏิบัติการโดยใช้วิธี สัมภาษณ์ผู้เข้าอบรม พบว่า ผู้เข้าอบรมมี

ความเข้าใจในด้านการเข้าถึงกลุ่มเปูาหมาย (ลูกค้า)  การปรับเปล่ียนรูปลักษณะของผลิตภัณฑ์ให้เข้า

กับ   ยุคสมัยและแต่ไม่ท้ิงรูปลักษณ์เดิม เช่น ขนมไทย เด็กเล็ก ๆ ยัง ไม่ค่อยรับประทานขนมไทย
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เท่าท่ีควรหากปรับเปล่ียนรูปลักษณ์อาจท าให้เด็กหันมาสนใจมากขึ้น  ผู้เข้าอบรมทุกคนสามารถ

วิเคราะห์กลุ่มลูกค้าของตนเองได้ วิเคราะห์การขยายตลาดไปยังกลุ่มต่างๆ เพื่อให้ได้ลูกค้ามากขึ้นโดย

การปรับเปล่ียนบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้า เช่น นักเรียนมีก าลังซื้อน้อยก็ท าบรรจุภัณฑ์เล็ก

ลง หรือหากเป็นของฝาก็ใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีมีรูปลักษณ์เหมาะกับการเป็นของฝาก เป็นต้น 

  6. ประชุมทีมนักวิจัยมหาวิทยาลัยวันท่ี 27 มกราคม 2563 เพื่อวิเคราะห์ประชุมวาง

แผนการจัดอบรมเรื่องการพัฒนารูปลักษณ์ขนมไทย เพื่อให้สอดคล้องกับประเด็นท่ีควรพัฒนาจากการ

วิเคราะห์คลิป และวันท่ี 29 มกราคม 2563 ประชุมทีมวิจัย ท่ีบ้านพักคนชรา เพื่อวางแผนและ

มอบหมายหน้าท่ีในการเตรียมอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนารูปลักษณ์ขนมไทย ได้แก่ การเตรียม 

ประสานกลุ่มผลิตภัณฑ์ทุกคนเข้าร่วมอบรมเชิงปฏิบัติการและการเตรียมวัสดุอุปกรณ์ ได้แก่ เตา หม้อ

นึ่ง และอุปกรณ์อื่น ๆ ท่ีส าหรับใช้ประกอบการองรม วิทยากรจะจัดหามาเองเพื่อให้ตรงกับส่ิงท่ีวิยา

กรจะถ่ายทอด 

  7. อบรมเชิงปฏิบัติการรูปลักษณ์ขนมไทย วันท่ี 4 กุมภาพันธ์ 2563 ณ บ้านพัก

คนชรา โดยวิทยากรจะสอนและให้กลุ่มผลิตภัณฑ์ปฎิบัติตาม จึงได้เชิญ รศ.วัฒนาภรณ์ โชครัตนชัย 

จากคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ผลจากการฝึกอบรมได้ขนม

ไทยท่ีมีรูปลักษณ์เข้ากับสถานการณ์ เช่น การประชุม การจัดอบรมสัมมนา รูปลักษณ์ขนมไทย เช่น 

การใช้ซิลีโคนรูปต่าง ๆ การใช้ใบตองมาท ากรวยเป็นภาชนะใส่ขนมกล้วย การใช้ใบเตยมาเป็นภาชนะ

ในการใส่ขนมใส่ไส้ ท าให้ได้รูปแบบขนมไทยท่ีมีความหลากหลาย และรับประทานง่าย และวันท่ี 6  

กุมภาพันธ์ 2563ประชุมสรุปการพัฒนารูปลักษณ์ขนมไทยพบว่ากลุ่มผลิตภัณฑ์สามารถประยุกต์น า

วัสดุท่ีมีอยู่ในชุมชนมาปรับรูปลักษณ์ให้เกิดความน่าสนใจได้ และประชุมหาช่องทางการตลาดโดยั้ประ

ชุมให้เพิ่มช่องทางการตลาดท่ีเป็นออนไลน์ และวิธีการถ่ายภาพจากโทรศัพท์มือถือ โดยเบื้องต้นนัด

หมายการอบรมวันท่ี 9 กุมภาพันธ์ 2563  

  8. จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาช่องทางการประชาสัมพันธ์ วันท่ี 9 กุมภาพันธ์ 

2563 เพราะส่วนใหญ่จ าหน่ายในชุมชนเป็นส่วนใหญ่เพื่อการขยายตลาดให้กว้างขึ้นจงได้เรียนเชิญ 

คุณวารุณี  คุ้มบัว และคุณณัฐภาวี  รอดสนใจ เป็นวิทยากรอบรมเชิงปฏิบัติการเรื่องการผลิตส่ือเพื่อ

การประชาสัมพันธ์ ได้แก่ การผลิตส่ือโปสเตอร์โดยใช้ กรอบแนวคิดในการอบรม ท าส่ือโปสเตอร์

ขนาด A4 เพื่อใช้ในการประสัมพันธ์ในช่วงเทศกาล ต่าง ๆ สอนการถ่ายภาพจากโทรศัพท์มือถือและ

น าภาพลงในโปสเตอร์ และการท า Facebook หรือการถ่ายภาพลงใน Line เป็นการท าส่ือ

ประชาสัมพันธ์ที่ง่ายท่ีสุดเพื่อให้ชุมชนสามารถน าไปท าเองได้ถ้างานวิจัยฉบับนี้เสร็จโดยเชิญบุคลากร

กองสวัสดิการเข้าร่วมอบรมเพื่อเป็นผู้ช่วยเหลือชุมชนในการท าส่ือโฆษณา และ วนัท่ี 16 กุมภาพันธ์ 
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2563 ประชุมสรุปการการพัฒนาช่องทางการประชาสัมพันธ์ จากการอบรมเชิงปฏิบัติการผู้เข้าอบรม

สามารถปฏิบัติได้ท้ังวิธีการถ่ายภาพ การท า Facebookการงโฆษณาใน Line  

  9. ประชุมเตรียมการจัดเวทีคืนข้อมูล วันท่ี 20 กุมภาพันธ์ 2563 และจัดแสดง

ผลิตภัณฑ์ ท่ีประชุมลงความเห็นว่าควรคืนข้อมูลให้กับชุมชนต้ังแต่การเริ่มพัฒนาโจทย์วิจัย การลง

พื้นท่ีเก็บข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล การค้นหาและการวิเคราะห์เพื่อคัดเลือกชนิดของผลิตภัณฑ์มา

พัฒนายกระดับ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การพัฒนาด้านการตลาด การปรับรูปลักษณ์ของขนมไทยและ

การเพิ่มช่องทางการตลาด และให้ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดมาจัดแสดงผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตนเองเพื่อให้

ชุมชนมองเห็นภาพการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ว่าผลลัพท์ได้อะไรบ้าง 

  10. จัดเวทีคืนข้อมูลให้กับชุมชน วันท่ี 29 กุมภาพันธ์ 2563 และจัดแสดงผลิตภัณฑ์ 

พบว่า ข้อมูลท่ีค้นพบส าหรับการคืนข้อมูลชุมชนน าเสนอผลิตภัณฑ์เพิ่มท่ีสามารถพัฒนาต่อยอดได้แก่ 

ไข่เค็ม น้ าพริกปลาฉลาด และเครื่องจักสานและชุมชนอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติท่ียังเหลืออยู่เพื่อ

น ามาจัดท าผลิตภัณฑ์ต่อไป 

3.4.5 สรุปท าเล่มฉบับสมบูรณ์ 
       1. จัดประชุมทีมวิจัยอาจารย์จัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ ได้มอบหมายหน้าท่ีในการ

เขียนรายงานแต่ละบท 
 ดร.สุชาวดี  โหมกลางและดร.รุจิรา  ศรีสุภา รับผิดชอบค้นและเขียนบทท่ี 2 
 อาจารย์อารยะ  มนูญศักดิ์ และอาจารย์เปรมกมล สถิติเดชกุญชร  รับผิดชอบเขียน

บทท่ี 3 
 ผศ.วนิดา  นเรธรณ์  รับผิดชอบเขียนบทท่ี 4  
 อาจารย์ศศิธร  หวังค้ ากลาง รับผิดชอบเขียน บทท่ี 5 
 นางสาวชนิดา  พรมจันทึก รวบรวมบรรณานุกรม และเขียนปัญหาและอุปสรรค 
 น าเสนอความก้าวหน้าการเขียนเล่มสมบูรณ์แต่ละบท  
   2. ประชุมเตรียมความพร้อมจัดท ารายงานความฉบับสมบูรณ์ในแล้วเสร็จภายในวันท่ี 1

เมษายน 2563 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 

 การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลตําบล

ตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาบริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข๎องกับ

การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนและชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง 

จังหวัดนครราชสีมา 2) เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพและข๎อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาล

ตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 3) เพื่อหาแนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์

ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัด

นครราชสีมา (4) เพื่อพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก

เทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา ผ๎ูวิจัยใช๎กระบวนการ สัมภาษณ์  การ

สนทนากลํุม อบรมเชิงปฏิบัติการและการฝึกปฏิบัติ ชุมชนเทศบาลตําบลตลาดแคตามวัตถุประสงค์ใน

การศึกษาโดยมีรายละเอียดในแตํประเด็นดังนี้  

 1. บริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข๎องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 2. ชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลตําบลตลาดแค 

 3. วิเคราะห์ศักยภาพและข๎อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลตําบลตลาดแค 

 4. แนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก

เทศบาลตําบลตลาดแค 

 5. พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลตําบล

ตลาดแค 

 
บริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
    จากการสัมภาษณ์และสนทนากลํุมด๎านทุนทางสังคมซึ่งเป็นทุนท่ีมีอยูํในชมุชนท่ีจะทําให๎

ชุมชนเกิดความพร๎อมในการพัฒนา ซึ่งมีรายละเอียด ในประเด็น บริบทชุมชน ทุนทางสังคม         

ทุนความรู๎ ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสัญลักษณ์ และทุนทางประสบการณ์ ดังนี้  

    1. ที่ต้ังและอาณาเขต 

 1.1 ที่ต้ัง  

                       เทศบาลตําบลตลาดแคต้ังอยูํในเขตอําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา มีระยะทาง

หํางจากกรุงเทพมหานครไปทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือ ตามทางหลวงแผํนดินหมายเลข 2 ประมาณ  
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262 กิโลเมตร และหํางจากตัวจังหวัดนครราชสีมาออกไปทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือ ตามทางหลวง

แผํนดินหมายเลข 2 ประมาณ  49.50 กิโลเมตร  เทศบาลตําบลตลาดแคมีพื้นท่ี ท้ังหมดประมาณ 

6.89  ตารางกิโลเมตร หรือ 4,306.25 ไรํ 

            1.2 อาณาเขต   

                    ทิศเหนือ ต้ังแตํหลักเขตท่ี ๑ ซึ่งต้ังอยูํริมลําน้ําธารปราสาทฝ่ังเหนือ หํางจาก 

ปากลําสระแทดฝ่ังใต๎ระยะ 1,150  เมตร เลียบตามริมลําน้ําธารปราสาทฝ่ังเหนือไปทางทิศ

ตะวันออกเฉียงเหนือถึงหลักเขตท่ี 2 ซึ่งต้ังอยูํตรงปากลําสระแทดฝ่ังเหนือริมคลองนาฝ่ังเหนือ  

                จากหลักเขตท่ี 2 เลียบตามริมคลองนาฝ่ังเหนือไปทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือ

ถึงหลักเขตท่ี 3 ซึ่งต้ังอยูํริมทางหลวงแผํนดินหมายเลข 2 ตอนนครราชสีมา – พล ฝ่ังตะวันตกตรง 

กม. 50.640 

                 จากหลักเขตท่ี 3 เป็นเส๎นตรงแนวต้ังฉากกับศูนย์กลางทางหลวงแผํนดิน

หมายเลข 2  ตอนนครราชสีมา พล ตรง กม.  50.640 ไปทางทิศตะวันออกหํางจากหลักเขตท่ี 3 

ระยะ 1,000 เมตร  ถึงหลักเขตท่ี 4 

 ทิศเหนือ ติดตํอเขตพื้นท่ีองค์การบริหารสํวนตําบลธารปราสาท อําเภอโนนสูง 

และองค์การบริหารสํวนตําบลตาจ่ัน อําเภอคง จังหวัดนครราชสีมา 

       ทิศใต๎ จากหลักเขตท่ี 4 เป็นเส๎นตรงไปทางทิศตะวันตกเฉียงใต๎ ถึงหลักเขตท่ี 6 

ซึ่งต้ังอยูํหํางจากศูนย์กลางทางหลวงแผํนดินหมายเลข 2 ตอนนครราชสีมา – พล ตามแนวเส๎นต้ังฉาก

ตะวันออกเฉียงใต๎ระยะ 1,000 เมตร 

      ทิศใต๎ ติดตํอเขตพื้นท่ีองค์การบริหารสํวนตําบลธารปราสาท อําเภอโนนสูง 

จังหวัดนครราชสีมา 

      ทิศตะวันออก จากหลักเขตท่ี 4 เป็นเส๎นตรงไปทางทิศตะวันตกเฉียงใต๎ ถึงหลัก   

เขตท่ี 5  ซึ่งต้ังอยูํริมทางหลวงแผํนดินหมายเลข 206 ฝ่ังเหนือตรง กม.42 

     ทิศตะวันออก ติดตํอเขตพื้นท่ีองค์การบริหารสํวนตําบลธารปราสาท อําเภอ    

โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 

           ทิศตะวันตก  จากหลักเขตท่ี 6 เป็นเส๎นตรงไปทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือ ถึงหลัก

เขตท่ี 7 ซึ่งต้ังอยูํริมทางหลวงแผํนดินหมายเลข 2 ตอนนครราชสีมา – พล ฝ่ังใต๎ตรง กม. 48 จาก

หลักเขตท่ี 7 เป็นเส๎นตรงไปทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือบรรจบหลักเขตท่ี 1 

    ทิศตะวันตก ติดตํอพื้นท่ีองค์การบริหารสํวนตําบลธารปราสาท อําเภอโนนสูง 

จังหวัดนครราชสีมา 
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  2. ประชากร  

 เทศบาลตําบลตลาดแค ประกอบด๎วย 10 ชุมชน มีประชากรรวม 3,387 คน แบํงเป็น

เพศชาย  1,610 คน เพศหญิง1,777 คน ดังรายละเอียดในตารางตํอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 4.1 ข๎อมูลจํานวนประชากร      

ล าดับที่ ชุมชน ชาย หญิง รวม 
1. ชุมชนสําโรงตะวันออก 244 257 501 
2. ชุมชนสําโรงตะวันตก 256 275 531 
3. ชุมชนตลาดแค 126 153 279 
4. ชุมชนชาววัง 162 172 334 
5. ชุมชนตะขบ 123 129 252 
6. ชุมชนบ๎านสระแทด 83 123 206 
7. ชุมชนโนนหนามแดง 205 214 419 
8. ชุมชนโนนพิมาน 202 203 405 
9. ชุมชนตลาดแคตะวันออกฝ่ังเหนือ 115 123 238 
10. ชุมชนตลาดแคตะวันออกฝ่ังใต๎ 94 128 222 

รวม 1,610 1,777 3,387 

 
 3. การปกครอง  

 เทศบาลตําบลตลาดแค จัดอยูํในประเภทเทศบาลขนาดเล็ก โครงสร๎างการบริหารงาน 

ประกอบด๎วย (เทศบาลตําบลตลาดแค.  ออน์ไลน์. 2562) 

      (1) ฝ่ายนิติบัญญัติ มีสมาชิกสภาเทศบาลจํานวน 12 คน ประกอบด๎วย 

          (1) นายอนันต์              ภักดีชายแดน                 ประธานสภาเทศบาล 

          (2)  นางจุไรรัตน์            ตันตมณีรัตน์              รองประธานสภาเทศบาล 

          (3)  นายณรงค์รัช          นาดี                       สมาชิกสภาเทศบาล 

          (4)  นางฉลอง              ศิริทรัพย์                    สมาชิกสภาเทศบาล 

          (5)  นางวรัญญา           ตันตมณีรัตน์                  สมาชิกสภาเทศบาล 

          (6)  นางศรัญญา           แสนประเสริฐ                สมาชิกสภาเทศบาล 

          (7)  นางวรรณา            นานอก               สมาชิกสภาเทศบาล 
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          (8)  นายเสนอ              เพ็ชรแท๎                      สมาชิกสภาเทศบาล 

          (9)  นางละเอียด           ชูสูงเนิน                       สมาชิกสภาเทศบาล 

          (10)  นางจําลอง           เผนโคกสูง                   สมาชิกสภาเทศบาล 

            (11)  นางสาวบรรจง      เพ็ชรพิมาย                  สมาชิกสภาเทศบาล 

            (12)  นางวิน               ต๎นยาง                        สมาชิกสภาเทศบาล 

               (2)  ฝ่ายบริหาร อยูํในรูปแบบของนายกเทศมนตรีที่มาจากการเลือกต้ังจาก

ประชาชนโดยตรง มี  นายชัยรัตน์ กิตติหิรัญวัฒน ์เป็นนายกเทศมนตรีที่ได๎รับเลือกตั้งคนแรกมาต้ังแตํ

ปี 2547 จนถึงปัจจุบัน และมีรองนายกเทศมนตรี ท่ีปรึกษาและเลขานุการนายกเทศมนตรี ดังนี้ 

        (1)  นายณัฐนันทน์         ต้ังธนาเกียรติ            รองนายกเทศมนตรี 

        (2)  นางจุติมา              ตันดิลกตระกูล           รองนายกเทศมนตรี 

         (3)  นางดวงเพ็ญ           กิตติหิรัญวัฒน์            ท่ีปรึกษานายกเทศมนตรี 

      (4)  นางสาวสิริพร         เนติภัทรกุล                เลขานุการนายกเทศมนตรี 

 

   4. การศึกษา  

    ด๎านการศึกษาของชุมชนได๎รับการศึกษาด๎วยวิธีการดังนี้ 

    1) การศึกษาในระบบจัดการศึกษาในสถานศึกษา ได๎แกํ โรงเรียนเทศบาลตลาดแค 

สังกัดเทศบาลตําบลตลาดแค โรงเรียนอนุบาลตลาดแค สังกัดสํานักงานเขตพื้นท่ีการศึกษา

ประถมศึกษานครราชสีมา เขต 1 จัดสอนในระดับประถมศึกษา และโรงเรียนธารปราสาทเพชรวิทยา 

สังกัดสํานักงานเขตพื้นท่ีการศึกษามัธยมศึกษา เขต 31 จัดสอนในระดับมัธยมศึกษา 

ประชากร 

    2)  การสํงเสริมการศึกษาเพื่อพัฒนาศักยภาพให๎กับชุมชนเพิ่มพูนความรู๎ให๎ทัน

เหตุการณ์ตามยุคสมัย ดังนี้ 

        (1) การอบรมเป็นการพัฒนาความรู๎สํงเสริมอาชีพให๎กับชุมชนเทศบาลตําบล

ตลาดแคด๎วยการจัดอบรมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ในชุมชน ได๎แกํ การสบูํจากพืชสมุนไพร การทํายาหมํอง

จากพืชสมุนไพร การทําขนมไทย การทํายาดมจากสมุนไพร  การสานตระกร๎า  การทําอาหารพื้นบ๎าน

อบรมการสานปลาตะเบียนจากลิบบิ้น ผลิตภัณฑ์อาหารสํูการพัฒนาอาชีพ 

                   (2) การศึกษาหาความรู๎จากแหลํงท่ีให๎ความรู๎กับชุมชนเกี่ยวกับการทํา

ผลิตภัณฑ์อยํางตํอเนื่องท้ังแหลํงความรู๎/หรือการศึกษาท่ีเป็นบุคคลและหนํวยงาน ได๎แกํ  เจ๎าหน๎าท่ี

องค์การบริหารสํวนท๎องถิ่น  เจ๎าหน๎าท่ีของกรมวิชาการเกษตร การทัศนศึกษาดูงาน  เจ๎าหน๎าท่ีกรม
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พัฒนาชุมชน ผ๎ูนําชุมชน นักวิชาการ/นักวิจัย  จากมหาวิทยาลัย ส่ือวิทยุ/โทรทัศน์/ส่ิงพิมพ์ตําง ๆ 

สํานักงานพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ จังหวัดนครราชสีมามหาวิทยาลัยราชภัฏ

นครราชสีมา กองสวัสดิการสังคม เทศบาลตําบลตลาดแค 

         (3) ภูมิปัญญา เป็นการรศึกษาท่ีเกิดจากภูมิปัญญาท๎องถิ่นท่ีมีการถํายทอด

จากปราญช์ชาวบ๎าน ซึ่งในชุมชนมีปราชญ์สาขาตําง ๆ จากการสัมภาษณ์และการสนทนากลํุม      

ทุนประสบการณ์ท่ีเกิดจากความรู๎ ความสามารถ ท่ีได๎สะสมมาเป็นเวลานานจนเป็นความเช่ียวชาญท่ีมี

คุณคําดังรายละเอียดดังนี้ตารางท่ี 4.2 ทุนประสบการณ์/ทุนความรู๎ 

 
ตารางท่ี 4.2 ความรู๎/ภูมิปัญญาในชุมชน 

ชื่อ-สกุล ภูมิปัญญา หมู่ หมายเหตุ 

สาขาหัตถกรรม 

1. นายจรัญ   นาดี   ทําม๎าหินอํอนได๎หลากหลายรูปแบบ 1 บุตรชายนายสัมฤทธิ์ 

2. นายประจวบ-นางลํายวง 

หนองกลาง 

ทํากระถางต๎นไม๎ได๎หลากหลาย

รูปแบบ 

1 หลานนายสัมฤทธิ์ 

3. นายสัมฤทธิ์  นาดี ถํายทอดความรู๎แกํผ๎ูสนใจได๎ 1  

4. นางล้ิม ศรีอภัย ถํายทอดความรู๎แกํผ๎ูสนใจได๎ด๎าน

กระเป๋า-ตะกร๎า 

12  

5.นางสมพร ศรีอภัย   ถํายทอดความรู๎แกํผ๎ูสนใจด๎านผ๎าหู

กระทะ, ผ๎าเช็ดมือ 

12  

สาขาโภชนาการและอาหาร 

1. นางสุวรรณ ในทองหลาง อาหารคาว 1  

2. นางน๎อม สุขเสนี อาหารคาว 1  

3. นางสังวาล เพชรแท๎ อาหารคาว 1  

4. นางประจวบ พันจบสิงห์ อาหารคาว 1  

5. นางสมัด  หอมขจร ขนม+ขนมทองม๎วน 2  
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ตารางท่ี 4.2 (ตํอ) 

ช่ือ-สกุล ภูมิปัญญา หมู ํ หมายเหตุ 

สาขาโภชนาการและอาหาร 

6. นางเรไร ฤาชา ขนม+ขนมต๎ม 2  

7. นางประเชิญ เลาะสูงเนิน อาหารคาว 2  

8. นางอิ่ม สวัสด์ิกลาง อาหารคาว 2  

9. นางกลมเกื้อ สิริปรุ ขนม+ขนมดาล 4  

10. นางระเบียบ เข็มณรงค์ เส๎นขนมจีน 4  

11. นางละเอียด ชูสูงเนิน แมํครัว 11  

12.นางสายฝน  อินท์ฉ่ํา ขนมทองม๎วนสด 12  

13. นางสุทิน ผิวทอง ขนม 15  

สาขาวัฒนธรรม/ความเชื่อ/ประเพณี/ศาสนาและพิธีกรรม 

1. นายพันเด็จ  จงเดํนกลาง หมอเรียกขวัญนาค 4  

2. นายหารบ  ชมกลาง หมอเป่า 4  

สาขาด้านการบริหารจัดการกลุ่ม 

3. นายวารินทร์ เชิญกลาง มรรคทายก 4  

4. นางอํานวย สารทกลาง พิธีพราหมณ์ 15  

5. นางกิติศักดิ์ ศิริตระกูลศักดิ์ มรรคทายก 15  

6. นายสุรินทร์ ไวย์งาน มรคทายก 15  

7. นายสุนทร  ชัยเสนา ผูกผ๎างานพิธี 

หมอเป่าพื้นบ๎าน 

15  

8. นายประเสริฐ  ประวัติกลาง หมอเป่าพื้นบ๎าน 15  

สาขาสุขภาพพื้นบ้าน 

1. บุปผา ชูพุดซา หมดนวด 15  

2. นางนิ่มนวล อาษากลาง สมุนไพร 4  

3. นายพุฒ โตโคกสูง ไม๎กวาดทางมะพร๎าว 15  

4. นายทองอยูํ วางกลาง ไม๎กวาดทางมะพร๎าว 2  
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ตารางท่ี 4.2 (ตํอ) 

ช่ือ-สกุล ภูมิปัญญา หมู ํ หมายเหตุ 

สาขาการเกษตร 

1. นายประจบ ทัพกลาง ไรํนาสวนผสม 4  

2. นางสังวาล สันติอาภรณ์ การเพาะเห็ด 2  

3. นางจันเพ็ญ จันทร์กลาง หมอดิน 4  

4. นางหวาน เกยโนนสูง 4  

5.นางวรรณา นานอก เศรษฐกิจพอเพียง 4  

6. นายสุพจน์ สูญกลาง ทําการเกษตร 15  

สาขาศิลปะ 

1.นายเฉลียว  ประสานกลาง เขียนลายไทย 2  

2. นายกิษดิศ  อากลาง  4  

ด้านการบริหารจัดการกลุ่ม 

1. นางวรรณา  นานอก กลํุมพวงหรีด 4  

2. นางหวาน เกยโนนสูง กลํุมน้ําพริก+ไขํเค็ม 4  

3. นางบุปผา ชูพุดซา กลํุมนวดพื้นบ๎าน 15  

5. นางสมเนตร นิกระโทก บายศรีใบตอง 15  

6. นางวิมลศรี  คงแสน กลํุมผ๎ูสูงอายุ 1  

 

 จากตารางท่ี 4.2 ทุนประสบการณ์/ทุนความรู๎ จากการสัมภาษณ์และสนทนากลํุม พบวํา 

การศึกษาท่ีชุมชนได๎รับนั้นมาจากการอบรม แหลํงท่ีเป็นบุคคลและหนํยงาน และความรู๎ท่ีได๎จาก

ปราชญ์ แบํงออกเป็นสาขา ได๎แกํ สาขาหัตถกรรม สาขาโภชนาการและอาหาร สาขาวัฒนธรรม/

ความเช่ือ/ประเพณี/ศาสนาและพิธีกรรม  สาขาด๎านการบริหารจัดการกลํุม  สาขาสุขภาพพื้นบ๎าน  

สาขาการเกษตร  สาขาศิลปะ  ด๎านการบริหารจัดการกลํุม 
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     5. ประเพณีวัฒนธรรม 

          วัฒนธรรม/ประเพณีในอดีตนถึงปัจจุบันของชุมชนเทศบาลตําบลตลาดแค จากการ

สัมภาษณ์แบบมีโครงสร๎างและสนทนากลํุม ด๎านวัฒนธรรม/ประเพณี และกิจกรรมท่ีปฏิบัติใน        

วันสําคัญ ๆ ท้ัง 12 เดือน และผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีนํามาใช๎ในการประกอบพิธีและนําไปทําบุญท่ีวัดใน

วันสําคัญทางด๎านวัฒนธรรมและประเพณีท้ัง 12 เดือนของชุมชนดังรายละเอียดดังนี้ 

             1) เดือนมกราคม กิจกรรมท่ีทางเทศบาลตําบลตลาดแคจัดและทําสืบทอดกันมาดังนี้ 

  (1) ทําบุญขึ้นปีใหมํ กิจกรรมท่ีปฏิบัติกันมาอยํางตํอเนื่อง ได๎แกํ ทําบุญตักบาตร 

สวดมนต์ข๎ามปี อาหารท่ีนําไปทําบุญท่ีวัดสํวนมากมักทําตามถนัดของแตํละบ๎าน เชํน แกงมัน แกง

บอน แกงกะบุก แกงขี้เหล็ก แกงหัวตาล ตามท่ีมีทรัพยากรในชุมชน สําหรับอาหารหวานสํวนใหญํจะ

ทําเองเป็นขนมไทย เชํน ขนมใจหวาน ขนมใสํใส๎   

  (2) ทําบุญกลางบ๎าน เป็นบุญประจําปีท่ีจัดขึ้นโดยมีกิจกรรม ได๎แกํ เล้ียงตาปู่ จะใช๎

ขนมต๎มแดง ต๎มขาว เป็นเครื่องเชํนไหว๎ หัวหมู ผลไม๎ตามฤดูกาล เหล๎า ไกํ   

             2) เดือนกุมภาพันธ์ กิจกรรมท่ีทางเทศบาลตําบลตลาดแคในวันสําคัญในเดือนนี้ ท่ีทํา

สืบทอดกันมาดังนี้ 

  (1) เทศมหาชาติ เป็นบุญประจําปีของเทศบาลตลาดแค โดยมีเครื่องกัณฑ์เทศ เชํน       

ธูปเทียน เครื่องใช๎ในครัวเรือน ผลไม๎จะใช๎กล๎วย 

  (2) ทําขวัญข๎าว เป็นพิธีกรรมท่ีทําประจําทุกปี มีเครื่องทําพิธี ประกอบด๎วย 

ข๎าวเปลือก ดอกไม๎ ธูปเทียน 

              3) เดือนมีนาคม กิจกรรมท่ีเทศตําบลตลาดแคท่ีทําในวันสําคัญและทําสืบทอดกันมา

ดังนี้ 

   (1) ตรุษสงกรานต์ เป็นการทําบุญกํอนถึงวันสงกรานต์ ทําบุญตักบาตร ขนมท่ีนํามา

ทําบุญจะเป็นขนมไทยท่ีทําในชุมชน และอาหารสํวนมากจะเป็นพื้นบ๎าน เชํน แกงขี้เหล็ก แกงบอด 

สําหรับขนมก็ทําขนมไทย เชํน ขนมหํอ ขนมใจหวาน ขนมใจจืด ใจเค็ม ขนมนมสาว 

   (2) บวงสรวงวันฉลองชัยชนะทํานท๎าวสุรนารี วันท่ี 23 มีนาคม กิจกรรมท่ีปฏิบัติใน

วันนี้ มีการวิ่งคบเพลิงไปท่ีทํุงสัมฤทธิ์ และมีการเซํนไหว๎ โดยเครื่องเซํนไหว๎เทศบาลตําบลตลาดแคจะ

เตรียมจัดหามาสําหรับทําพิธี เชํน ขนมต๎มแดง ขนมต๎มขาว ผลไม๎ และอื่น ๆ ตามฤดูกาล 

           4) เดือนเมษายน กิจกรรมท่ีเทศบาลตําบลตลาดแคท่ีทําในวันสําคัญท่ีและทําสืบทอด

กันมาดังนี้ 
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   (1) วันสงกรานต์ เป็นการทําบุญใหญํท่ีมีหลายกิจกรรมในเทศกาลนี้ ๆ โดยชาวบ๎าน

ในชุมชนจะไปทําบุญท่ีวัด ทําอาหารไปวัด เชํน แกงบอกน แกงขี้เหล็ก และขนมท่ีทําไปวัด จะเป็น

ขนมไทย และกิจกรรมท่ีทํา ได๎แกํ วันครอบครัว วันผ๎ูสูงอายุ ทําบุญตักบาตร ทอดผ๎าป่า ประกวด นาง

นพมาศ กํอเจดีย์ทราย และ มีการละเลํน เชํน แขํงกีฬา การแสดงของผ๎ูสูงอายุ รําโทน รําวง 

   (2) วันจักรี  เทศบาลตําบลตลาดแคทําพิธีวางพานพุํม 

         5) เดือนพฤษภาคม กิจกรรมท่ีเทศบาลตําบลตลาดแคทําในวันสําคัญและทําสืบทอดกัน

มาดังนี้ 

            (1) วันวิสาขบูชา  กิจกรรมท่ีปฏิบัติในวันสําคัญนี้ ได๎แกํ ทําบุญท่ีวัด อาหารท่ีนําไป

ทําบุญ ได๎แกํ แกงขี้เหล็ก แกงบอน แกงกะบุก แกงพื้นบ๎านจะใช๎วัตถุดิบท่ีมีตามฤดูกาล และผัดซึ่งเป็น

อาหารที่ทํากันเอง และอาหารหวานจะเป็น ขนมหํอ  ข๎าวต๎มมัด  

   (2) วันพืชมงคล กิจกรรมท่ีปฏิบัติ ได๎แกํ การเตรียมไถหวํานข๎าว เพราะมีการเตรียม

นาเพื่อทํานาในฤดูฝน        

            6) เดือนมิถุนายน กิจกรรมท่ีเทศบาลตําบลตลาดแคทําในวันสําคัญและได๎ทําสืบทอดกัน

มาดังนี้ 

    (1) วันเฉลิมพระชนมพรรษาพระบรมราชินีในรัชกาล10 กิจกรรมท่ีดําเนินในวัน

สําคัญ ได๎แกํ วางพานพุํม การจัดหาพานพุํมสําหรับเข๎ารํวมในพิธีด๎วยการซื้อท่ีร๎านค๎าในชุมชน 

   (2) งานบวช เป็นประเพณีท่ีทํากํอนเข๎าพรรษา โดยจะมีหมอสําหรับเรียกขวัญนาค

อยูํในหมูํ 4 นายพันเด็จ  จงเดํนกลาง โดยในพิธีจะมีพิธีบายศรีสํูขวัญ พานบายศรีจะใช๎วิธีส่ังทําจาก

ตลาด ขนมท่ีจะขาดไมํได๎สําหรับใสํในพานบายศรี ได๎แกํ ขนมต๎นขาวต๎มแดง ข๎าวต๎มมัด และอาหารท่ี

ใช๎ในงานพิธีบวชนาคโดยใช๎วิธีจ๎างแมํครัวในชุมชน ได๎แกํ แกงมัน, แกงบอนใสํปลายําง, แกงขี้เหล็ก, 

แกงตาล, แกงพะโล๎, แกงพะแนง,น้ําพริกผัก ตามฤดูกาลสําหรับอาหารหวานท่ีใช๎ในพิธีท้ังในบายศรี

และในงาน ได๎แกํ นางเล็ด, ขนมฝักบัว, ข๎าวต๎มมัด, ไขํต๎ม, มะพร๎าวอํอน  ผลไม๎ตามฤดูกาล 

      7) เดือนกรกฎาคม กิจกรรมท่ีเทศบาลตําบลตลาดแคทําในวันสําคัญท่ีและได๎ทําสืบทอด

กันมาดังนี้ 

                      (1) วันเฉลิมพระชนมพรรษารัชกาลท่ี 10  พิธีท่ีปฏิบัติในวันสําคัญ ได๎แกํ วางพาน

พุํม การจัดหาพานพุํมโดยวิธีการซื้อในตลาดอําเภอพิมายหรือร๎านในชุมชน 

                    (2) วันอาสาฬหบูชาและวันเข๎าพรรษา กิจกรรมท่ีปฏิบัติในวันสําคัญทางศาสนา 

ชุมชนเทศบาลตลาดแคมีกิจกรรม ได๎แกํ ทําบุญตักบาตร, ผ๎ูสูงอายุเข๎าวัดถือศ่ิลทุกวันพระ, ถวายผ๎า
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อาบน้ําฝน, ถวายธูปเทียน, เสาร์-อาทิตย์เด็กๆจะไปเข๎าวัดถือศ่ิล อาหารท่ีนําไปทําบุญตักบาตร ได๎แกํ 

ข๎าว แกง สําหรับขนมสํวนใหญํเป็นขนมไทยท่ีชุมชนทําเองหรือซื้อในชุมชน 

      8) เดือนสิงหาคม กิจกรรมท่ีเทศบาลตําบลตลาดแคทําในวันสําคัญและได๎ทําสืบทอดกัน

มาดังนี้ 

  (1) วันเฉลิมพระชนมพรรษาสมเด็จบรมราชินีนาถ พระพันปีหลวงในรัชกาลท่ี 9 

กิจกรรมท่ีปฏิบัติในวันสําคัญ ได๎แกํ วางพานพุํม การจัดหาพานพุํมโดยวิธีการซื้อในตลาดอําเภอพิมาย

หรือร๎านในชุมชน 

  (2) วันกํานัน-ผ๎ูใหญํบ๎าน  กิจกรรมท่ีปฏิบัติ ได๎แกํ ทําบุญตักบาตรที่วัด  ทําจิตอาสา 

ทําความสะอาดชุมชนของตนเอง อาหารที่นําไปทําบุญตักบาตรใช๎วิธีส่ังแมํครัวในชุมชน สําหรับขนม

จะใช๎ ขนมไทยท่ีทําในชุมชน 

          9) เดือนกันยายน มีวันสําคัญท่ีทางเทศบาลตลาดแคปฏิบัติสืบทอดกันมา ได๎แกํ  

                    (1) วันสารทไทย กิจกรรมท่ีปฎิบัติของชุมชนเทศบาลตําบลตลาดแค ทําบุญตักบาตร

ท่ีวัด  ขนมท่ีต๎องใช๎เป็นประเพณี ได๎แกํ ข๎าวเมํา กระยาสารท ซึ่งจะซื้อในชุมชน ตลาดและบางบ๎านจะ

ทํากันเอง 

             10) เดือนตุลาคม มีวันสําคัญและเทศกาลท่ีทางเทศบาลตําบลตลาดแคได๎ทําสืบทอดกัน

มาดังนี้ 

    (1) วันสวรรคตรัชกาลท่ี 9  กิจกรรมท่ีเทศบาลตลาดแคได๎ระลึกถึงพระองค์ด๎วยพิธี 

วางพวงมาลา 

    (2) วันปิยมหาราช กิจกรรมท่ีเทศบาลตลาดแคได๎ระลึกถึงพระองค์ด๎วยพิธีวาง     

พวงมาลา  

    (3) วันออกพรรษา กิจกรรมท่ีเทศบาลตําบลตลาดแค จะไปทําบุญตักบาตรที่วัด 

โดยนําข๎าวสาร อาหารแห๎งไปตักบาตรเทโวโรหณะ และอาหาร สําหรับถวายพระ สําหรับอาหาร

ชาวบ๎านจะทําเองตามทรัพยากรท่ีมี สําหรับของหวานสํวนใหญํชุมชนชาวบ๎านจะทําเป็นขนมไทย เชํน 

ขนมใสํใส ขนมใจหวาน ขนมเทียน 

             (4) ทอดกฐิน เป็นประเพณี/วัฒนธรรที่จะทําหลังวันออกพรรษาในชํวงเวลา 1 เดือน 

จะไปทําบุญตักบาตรท่ีวัด อาหารสําหรับถวายพระ ชาวบ๎านจะทําเองตามทรัพยากรท่ีมี สําหรับของ

หวานสํวนใหญํชุมชนชาวบ๎านจะทําเป็นขนมไทย เชํน ขนมใสํใส ขนมใจหวาน ขนมเทียน ขนมตาล 
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    (5) พิธีเรียกขวัญข๎าว  เป็นพิธีท่ีทําในชํวงข๎าวต้ังท๎องจะไปทําพิธีท่ีนา จะใช๎ผลไม๎   

และเครื่องประดับสําหรับทําพิธีกรรม เชํน ผลไม๎มีรสเปรียว น้ํามะพร๎าว แก๎วแหวน เงินทอง เครื่อง

แตํงกายสวยงาม 

            11) เดือนพฤศจิกายน กิจกรรมท่ีเทศบาลตําบลตลาดแคทําในวันสําคัญท่ีได๎ทําสืบทอด

กันมาดังนี้  

    (1) ลอยกระทง กิจกรรมท่ีทางเทศบาลตลาดแคทําเป็นประจําทุกปี ได๎แกํ ประกวด

นางนพมาศ  ประกวดกระทง โดยใหชุ๎มชนแตํละชุมชนสํงนางนพมาศ และกระทงเข๎าประกวด โดยมี

การแสดงผ๎ูสูงอายุ ของชมรมผ๎ูสูงอายุ 

        12) เดือนธันวาคม เป็นเดือนสุดท๎ายของปี กิจกรรมท่ีเทศบาลตําบลตลาดแคมีวัน

สําคัญท่ีทางเทศบาลตําบลตลาดแคได๎ทําสืบทอดกันมาดังนี้ 

             (1) วันพํอ ตรงกับวันท่ี 5 ธันวาคม ของทุกปี เทศบาลตําบลตลาดแคมีกิจกรรม 

ได๎แกํ         วางพานพุํม จิตอาสาพัฒนาชุมชน 

             (2) วันสํงท๎ายปีเกําตอนรับปีใหมํ ชุมชนเทศบาลตําบลตลาดแค มีกิจกรรมทีทําสืบ

ทอดกันมา เชํน ทําบุญตักบาตร อาหารและขนม ทางชุมชนจะจัดทําอาหารรํวมกันเพื่อนํามาทําบุญ     

ตักบาตรที่วัด  

            (3) จิตอาสาพัฒนาชุมชน อุปกรณ์ท่ีใช๎สําหรับทําจิตอาสา ใช๎ไม๎กวาดทางมะพร๎าว   

ซึ่งซื้อในชุมชน สวดมนต์ข๎ามปี  

   จากการสัมภาษณ์และการสนทนากลํุมเล็กด๎านวัฒนธรรม/ประเพณี พบวํา ผลิตภัณฑ์ท่ี

นํามาใช๎ใช๎ในวัฒนธรมและประเณีท้ัง 12 เดือน แบํงออกเป็น อาหารหวาน อาหารคาว สําหรับอาหาร

หวานท่ีมักจะนํามาทําบุญในประเพณีตําง ๆ หากเป็นขนมไทยจะมีคุณลักษณะขนมไทยหวานน๎อย 

เชํน ขนมตาล (จะมีตามฤดูกาล) ขนมใจหวาน ขนมใจเค็ม ขนมนมสาว ขนมต๎ม ข๎าวต๎มมัด ขนมกะ

บุก(เป็นขนมโบราณท่ีปัจจุบันไมํมีการทําเนื่องจากต๎นกระบุกไมํมีปลูก) ถ๎าหากเป็นขนมท่ีสามารถเก็บ

ไว๎ได๎จะเป็นของฝาก ทําขายสํง เชํน ขนมทองม๎วน ขนมนางเล็ด ขนมปั้นขลิบ หากเป็นขนมท่ีมี

ลักษณะเป็นขนมสด เชํน ขนมกระป๋อง ขนมไขํหงษ์ ขนมฝักทอง ขนมกล๎วย ขนมใสํไส๎ ขนมฝักทอง 

จะทําขายในตลาดและชุมชน ซึ่งขนมสํวนมากจะทําขายในตลาดและในชุมชนขายท้ังปลีกและขายสํง

ท่ีตลาดเทศบาลตลาดแคตลาดเช๎า และอาหารคาว เชํน แกงหัวตาล(แกงตามฤดูท่ีมีผลผลิต) แกง

ขี้เหล็ก แกงมัน แกงกระบุก (จะมีน๎อยเพราะต๎นกระบุกเริ่มจะมีน๎อย) ท่ีเป็นอาหารพื้นบ๎านท่ีมีตํอกัน

มาต้ังแตํบรรพบรุษจนถึงปัจจุบัน  
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 สําหรับผลิตภัณฑ์อื่น ๆ จะเป็นไปตามวิถีชีวิตของของชุมชน ขายในชุมชน แตํจุดเดํนของ

ชุมชนมีปราชญ์ในด๎านตําง ๆ หลากหลายสาขา แตํพบวําในบรรจุภัณฑ์จะใสํถึงพลาสติกหาซื้อได๎งําย

ซึ่งชุมชนยังไมํมีบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนเทศบาลตลาดแค และอาหารท่ีไมํนิยมนํามา

เล้ียงพระในงานศพเป็นอาหารประเภทเส๎นเพราะมีความเช่ือวํา มันจะเป็นสายยาวอาจจะทําให๎มีคน

เสียชีวิตเพิ่มขึ้น เชํน ผัดหมี่ ขนมจีน แตํถ๎าเป็นงานมงคลนิยมใช๎อาหารท่ีเป็นเส๎นเพราะจะทําให๎  ยืน

ยาว และขนมท่ีนิยมใช๎จะนิยมขนมท่ีมีช่ือท่ีเป็นมงคล เชํน ขนมต๎ม ข๎าวต๎มมัด ทองหยอด ขนมฝัก 

ขนมต๎มขาวต๎มแดง ข๎าวเหนียวแก๎ว  

  6. เศรษฐกิจ  

      ข๎อมูลจากการสัมภาษณ์และสนทนากลํุมทุนทางด๎านเศรษฐกิจของชุมชนเทศบาล    

ตลาดแค โดยให๎กลํุมสนทนาวิเคราะห์ตนเองโดยใช๎แผนภูมิโอํงชีวิต มี รายได๎ท้ังท่ีเป็นรายประจํา/

รายได๎หลัก รายได๎รอง รายได๎เสริม และรายจํายของชุมชนโดยนําเสนอข๎อมูลลักษณะเป็นคําประมาณ

ระหวํางรายได๎ตํ่าสุดกับรายได๎สูงสุดซึ่งสรุปดังรายละเอียดในตารางตํอไปนี้ 

ตารางท่ี 4.3 ทุนทางเศรษฐกิจ 

รายได้ แหล่งที่มา จ านวนเงิน 

รายได้หลัก รายได้รอง/ 

อาชีพเสริม 

1. เงินเดือน 1. บํานาญ 

2. นายกเทศมนตรี 

3. กํานัน 

 9,500-20,000 บาท/เดือน 
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ตารางท่ี 4.3 (ตํอ) 

รายได้ แหล่งที่มา จ านวนเงิน 

รายได้หลัก รายได้รอง/ 

อาชีพเสริม 

 4. ผ๎ูใหญํบ๎าน 

5. รองนายกเทศมนตรี 

6. สมาชิกเทศบาล 

  

2. ทํานา มีท้ังรายได๎หลักและรายได๎รอง 50,000-1,000,000 บาท/ปี 

3. ทําดอกไม๎จันทน์  อาชีพรองและ

อาชีพเสริม 

1,000 บาท/เดือน/คน 

4. ทําพวงหรีด  อาชีพรองและ

อาชีพเสริม 

3,000 บาท/เดือน 

5. บัตรสวัสดิการ

แหํงรัฐ 

ผ๎ูท่ีมีรายได๎น๎อย  200-300 บาท/คน/เดือน 

6. เงินผ๎ูสูงอายุ ผ๎ูสูงอายุ  600 บาท/เดือน/คน 

7. นวดพื้นบ๎าน กลํุมนวด  10,000บาท/ปี 

8. ขายปลา

ธรรมชาติ 

 อาชีพรอง 10,000บาท/ปี 

9. ขับรถรับจ๎าง อาชีพหลัก  20,000-80,000 บาท/เดือน 

10. พับเหรียญโปรย

ทาน 

 อาชีพรอง  

11. ตัดเย็บเส้ือผ๎า อาชีพหลัก  15,000 บาท/ปี 

12. ร๎านซักผ๎า

อัตโนมัติ 

 อาชีพรอง  

13. พืชผลทาง

การเกษตร 

 อาชีพรอง 10,000บาท/ปี 



 

61 

ตารางท่ี 4.3 (ตํอ) 

รายได้ แหล่งที่มา จ านวนเงิน 

รายได้หลัก รายได้รอง/ 

อาชีพเสริม 

14. ขายไกํพื้นเมือง อาชีพหลัก  10,000 บาท/ปี 

15.ขายวัว อาชีพหลัก  50,000 บาท/ปี 

16. ขายแกลบ/รํา  อาชีพเสริม 10,000 บาท/ปี 

17. ขายขนมไทย  อาชีพเสริม  

18. ขายไขํเค็ม  อาชีพเสริม  

 

       รายจ่ายของชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค จากการสัมภาษณ์และสนทนากลํุมพบวํารายจําย

ในภาพรวมแสดงเป็นตารางได๎ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4.4 รายจํายของชุมชนเทศบาลตําบลตลาดแค 

รายการรายจ่าย ค่าใช่จ่ายโดยประมาณ/บาท 

1. คําเลําเรียนลูก-หลาน 1,000-15,000 บาท/ภาคเรียน 

2. คํารักษาพยาบาล 500-1,000 บาท/เดือน 

3. ภาษีสังคม  5,000-10,000 บาท/เดือน 

4. ดอกเบ้ียกองทุนหมูํบ๎าน ร๎อยละ 6 บาท/ปี 

5. คําใช๎สํวนตัวคําเส้ือผ๎า+เครื่องสําอาง 1,000-3,000 บาท/เดือน 

6. คําใช๎จํายไปโรงเรียนของบุตรหลาน 20-100 บาท/วัน 

7. ลงทุนทางการเกษตร 3,000 บาท/ไร ํ

8. คําอาหารประจําวัน 300 บาท/วัน 

9. คําสาธารณูปโภค 2,000 บาทตํอเดือน 

10. เครื่องด่ืมประจําวัน 500 บาทตํอเดือน 

11. คําซื้อฉลากกินแบํงรัฐบาล 500  บาทตํอเดือน 
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          ภาพท่ี 4.1 โอํงชีวิตของชุมชนเทศบาลตําบลตลาดแค 

 

 จากตารางท่ี 4.3และ 4.4  สรุปได๎วํา รายได๎ของชุมชนมีรายได๎ประจําหลักสูงสุดท่ี ได๎แกํ        

การทํานา โดยมีรายได๎สูงสุด 1,000,000 บาทตํอปี และรายได๎ท่ีน๎อยท่ีสุด บัตรสวัสดิการแหํงรัฐ  

200-300 บาทตํอเดือนและรายได๎รอง/อาชีพเสริม ได๎แกํ ขายปลาธรรมชาติ พืชผลทางการเกษตร 

ขายแกลบ/รํา รายได๎ประมาณ 10,000 บาทตํอปี  สําหรับรายจําย ได๎แกํ คําเลําเรียน และคําภาษี

สังคม 1,000-15,000 บาท/ภาคเรียน และคําภาษีสังคม 5,000-10,000 บาท/เดือน และ น๎อยท่ีสุด 

เครื่องด่ืมประจําวัน 500 บาทตํอเดือน และคําซื้อฉลากกินแบํงรัฐบาล 500  บาทตํอเดือน 
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ชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต าบลตลาดแค 

 จากการสัมภาษณ์และสนทนากลํุมชุมชนเทศบาลตําบลตลาดแค พบวํา แตํละหมูํบ๎านมี

ผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลายท้ังท่ียังผลิตและขายในชุมชน และผลิตสําหรับใ ช๎เองภายในครัวเรือน         

ดังรายละเอียดสรุปเป็นตารางดังตํอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 4.5 ชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลตําบลตลาดแค 

หมู่ท่ี บ้าน รายการผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิต 
1 

 

บ๎านสําโรง 

 

1. ตะกร๎า แมํเต็ม 

2. ไขํเค็ม กลํุมแมํบ๎าน 

3. น้ําพริกปลายําง คุณบุณนิสา 

4. น้ําหมักชีวภาพ กลํุมผัก 

5. ปลูกผัก กลํุมผัก 

2 ชุมชนตลาดแค 1. ตะกร๎า กลํุมแมํบ๎าน 

2. ทองม๎วน คุณแมํฉลอง 

3. เหรียญโปรยทาน คุณแมํจํารัส 

4. บายศรี คุรแมํสละ, แมํแตรํ, แมํนวย 

นางบุญชม 

5. ลายไทย ตาเฉลียว, นายกษิดิศ, ส.ท.

ณรงค์รักษ์ 

6. ขนมตาล ยายแวว, นายสุทิน 

7. ขนมดอกจอก ยายแป้, ยายชิน, อั้น 

ชินกลาง 

8. ข๎าวต๎มมัด แมํแย๎ม, ยายฉลอง,  

คุณเรไร, คุณพูนศิลป์ 

9. ถั่วแปบ ยายฉลอง, คุณเรไร 

10. ขนมต๎ม ยายฉลอง, คุณเรไร 
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ตารางท่ี 4.5 (ตํอ) 

หมู่ท่ี บ้าน รายการผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิต 
  11. นางเล็ด ยายแป้ 

12. ขนมฝักบัว 

4 บ๎านตะขบ 1. พวงหรีด คุณวรรณา 

2. ไขํเค็ม ผ๎ูใหญํหวาน 

3. น้ําพริกปลายําง กลํุมแมํบ๎าน 

4. เครื่องนวดเท๎า(กะลา) คุณนิ่มนวล 

5. ไม๎คํ้ายัด 

6. ไม๎ตาลคลายเส๎น 

7. ลูกปะคบ 

8. น้ํามันม๎าเหลือง 

9. เรียกขวัญนาค คุณพันเด็จ, คุณบุหงา 

11 บ๎านสระแทด 1. ทอเส่ือ ยายล๎วน, แมํสํารวย 

2. ดอกไม๎จันทน์ แมํบัวโลม, แมํมน 

3. หนํอไม๎ดอง แมํต๋ิม 

4. ปลาร๎าปลานิล 

5. น้ําหมักชีวภาพ กลํุมผัก 

6. มัดฟาง แมํบัวโลม, ตาอยูํ,  

ตาสมจิตร 

7. เผําถําน ตาฉลอง, ตาผัน 

8. ผูกผ๎า ตาสมจิตร ขวัญฤดี,  

ตาสมพร นัยเสนา 

นายธีรศักดิ์ จันทร์กลาง 

สมศักดิ์  โตโคกสูง 
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ตารางท่ี 4.5 (ตํอ) 

หมู่ที ่ บ้าน รายการผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิต 

12 ชุมชนสามแยกตลาดแค 1. ตะกร๎าสาน คุณสํารวย 

คุณล้ิม 2. เหรียญโปรยทาน 

3. ยาหมํอง กลํุมผ๎ูสูงอายุ 

4. ยาดมสมุนไพร 

5. พิมเสนน้ํา 

6. ยานวดคลายเส๎น 

7. สบูํ 

15 

 

ชุมชนตลาดแคตะวันออก 

 

1. นวดแผนไทย กลํุมนวดแผนไทย 

2. บายศรี คุณสวย 

3. ไม๎กวาดก๎านมะพร๎าว คุณตูม, คุณภุชงค์,คุณชัย, 

คุณเกษม, 

4. พัดจากไม๎ไผํ,ในตาล คุรสุรินทร์, กลุํมผ๎ูสูงอายุ, 

ยายหลํา 

5. ขนมถั่วแปบ ป้าสุทิน 

6. ขนมรังแตน ป้าสุทิน 

7. ขนมปั้นขลิบ แมํน๎อม 
 

 จากตาราง 4.5 ชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลตําบลตลาดแค พบวํา ชนิดผลิตภัณฑ์ท่ีมีใน

ชุมชนเทศบาลตลาดแค จาก 10 หมูํบ๎าน ทุกหมูํบ๎านมีความสามารถในการทําขนมท้ังท่ีเป็นขนมแห๎ง

เก็บไว๎รับประทานได๎นาน เชํน ขนมปั้นขลิบ นางเล็ด ทองม๎วน ดอกจอก เป็นต๎น ขนมท่ีมีลักษณะเป็น

ขนมสด เชํน ขนมต๎ม ขนมถั่แปบ ขนมตาล ขนมใสํไส๎ เป็นต๎น อาหารคาว ได๎แกํ ไขํเค็ม ปลาร๎า 

น้ําพริกปลายําง เป็นต๎น และยังมีประเภทจักสาน สมุนไพร และเครื่องมือทางการแพทย์แผนโบราณ 

และศิลปหัตกรรม เป็นต๎น 
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วิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต าบลตลาดแค 

 จากการสัมภาษณ์และสนทนากลํุม และนํามาวิคราะห์ศักยภาพและข๎อจํากัดในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ดังรายละเอียดดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.6 ศักยภาพและข๎อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ประเภทอาหาร อาหารคาว 
1.ผลิตภัณฑ์ไขํเค็ม เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําโดยกลํุมแมํบ๎าน

เทศบาลตําบลตลาดแค จากการสัมภาษณ์พบวําสํงเสริม

คํูกับไขํเค็มเริ่มทําในปี 2561 มีวิทยากรมาสอนทําโดย

ใช๎งบประมาณของภาครัฐเพื่อสํงเสริมอาชีพให๎กับชุมชน  

คุณลักษณะของการผลิตผลิตภัณฑ์ไขํเค็ม 

   1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต เป็น

ผลิตภัณฑ์ ท่ียั ง ไมํ ไ ด๎ขอมาตรฐาน เนื่ อ งจากการ

กระบวนการผลิตยังไมํได๎ทําตํอเนื่อง 

  2) ด๎านศักยภาพการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําในกลํุม

แมํบ๎านโดยนําไขํเป็ดมาจากในชุมชนตลาดแค สํวน

เกลือใช๎เกลือในพื้นท่ี ผ๎ูผลิตมีความรู๎และศักยภาพใน

การผลิต 

  3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มาจากการจัด 

1. ด๎านการออกแบบผลิตภัณฑ์ยังไมํมีรูปแบบท่ี
เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 
2. ด๎านกระบวนการผลิตยังขาดความตํอเนื่องใน
การผลิตของผลิตภัณฑ์บางสํวนทําเป็นอาชีพเสริม
ของกลํุมแมํบ๎าน มีเวลาวํางก็จะรวมกลํุมมาทํา
ผลิตภัณฑ์ไขํเค็ม 
3. ด๎านการสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจาก
ผลิตภัณฑ์ผลิตออกมาไมํตํอเนื่อง และสถานท่ีใน
การผลิตยังผลิตท่ีบ๎านพักของกลํุมแมํบ๎านยังไมํมี
สถานท่ีกลางท่ีใช๎ในการผลิต 
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ตารางท่ี 4.6 (ตํอ) 

ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

อบรมของเทศบาลตําบลตลาดแค แตํยังไมํมีการนํา

เทคโนโลยีเข๎ามาใช๎เนื่องจากยังทําในกลํุมแมํบ๎านยังไมํมี

การขยายและในด๎านการตลาดยังไมํกว๎าง 

  4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังขาด

รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีนําสนใจ ยังไมํมีการปรับรูปแบบ

กระบวนการผลิต เชํน ทําตามกระบวนการท่ีได๎รับการ

อบรม ยังไมํมีเรื่องการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์หรือ

ประเภทของสินค๎า 

  5) ด๎านการตลาด ผลผลิตท่ีได๎นําไปขายในชุมชนและ 
งานเทศกาลตําง ๆ 

  6) ด๎านราคา การขายขายในราคา 1 แพ็ค ราคา 35 

บาท ซื้อ 3 แพ็ค ราคา 100  บาท ขายท้ังสํงและขาย

ปลีก  

  7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมากใช๎

วิธีการบอกตํอ ๆ กันในชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาด

ความตํอเนื่อง เนื่องจากทําเป็นอาชีพเสริมของกลํุม

แมํบ๎าน สําหรับการขนสํงนั้นมีท้ังนําไปสํงและขายใน

กลํุมแมํบ๎านมีสถานท่ีจัดจําหนํายไมํแนํนอนเนื่องจาก

ร๎านค๎าไมํเปิดเป็นประจําทุกวัน 

   8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํได๎ทํา

ตํอเนื่อง และสถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน 
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ตารางท่ี 4.6 (ตํอ) 

ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

   2. น้ําพริกปลายําง เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําโดยกลํุมแมํบ๎าน

เทศบาลตําบลตลาดแค จากการสัมภาษณ์พบวําเป็นการ

สํงเสริมเพื่อสร๎างรายได๎สอนคํูกับไขํเค็มเริ่มทําในปี 2561 มี

วิทยากรมาสอนทําโดยใช๎งบประมาณของภาครัฐเพื่อสํงเสริม

อาชีพให๎กับชุมชน คุณลักษณะของการผลิตน้ําพริกปลายําง 

     1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ี

ยังไมํได๎รับการรับรองของหนํวยมาตรฐานใด ๆ อุปสรรค 

     2) ด๎านศักยภาพการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําในกลํุม

แมํบ๎านโดยนําวัสดุดิบ เชํน พริก ปลาป่น มาจากตลาด แล๎ว

นํามาผสมตามสูตรที่วิทยากรสอน 

3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการผลิต เป็น

กระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มาจากการจัดอบรมจาก

วิทยากรโดยใช๎งบของรัฐบาลสําหรับสํงเสริมอาชีพ และยังไมํ

มีการนําเทคโนโลยีมาใช๎ในกระบวนการผลิต 

    4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังขาด

รูปแบบผลิตภัณฑ์ ท่ีนําสนใจ ยังไมํมีการปรับรูปแบบ

กระบวนการผลิต เชํน ทําตามกระบวนการท่ีได๎รับการอบรม

มา     

    5) ด๎านการตลาด ผลผลิตท่ีได๎นําไปขายในงานเทศกาล

ตํางๆ ขายคํูกับไขํเค็มขายในชุมชนและเทศกาลในงานตําง ๆ 

1. ด๎านการออกแบบผลิตภัณฑ์ยังไมํมีรูปแบบ
ท่ีเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ใสํกระปุกท่ีจัดซื้อ
แบบสําเร็จรูปท่ีเหมือน ๆ กันท่ัวไป 
2. ด๎านกระบวนการผลิตยังขาดความตํอเนื่อง
ในการผลิตของผลิตภัณฑ์เนื่องจากทําเป็น
อาชีพเสริมของกลํุมแมํบ๎าน มีเวลาวํางก็จะ
รวมกลํุมมาทําผลิตภัณฑ์ไขํเค็มและน้ําพริก
ปลายําง 
3. ด๎านการสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจาก
ผลิตภัณฑ์ผลิตออกมาไมํตํอเนื่อง และสถานท่ี
ในการผลิตยังผลิตท่ีบ๎านพักของกลํุมแมํบ๎านยัง
ไมํมีสถานท่ีกลางท่ีใช๎ในการผลิต 
4. ปลาท่ีใช๎เป็นวัตถุดิบในการผลิต ต๎องส่ังทํา
พิเศษเพื่อคุณภาพของน้ําพริก 
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ตารางท่ี 4.6 (ตํอ) 

ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข๎อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

   6) ด๎านราคา การขายขายในราคา 1 กระปุก ราคา 

35  บาท ขายท้ังสํงและขายปลีก สํวนมากจะขายคํูกับ

ไขํเค็ม 

   7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมากใช๎

วิธีการบอกตํอ ๆ กันในชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาด

ความตํอเนื่อง เนื่องจากทําเป็นอาชีพเสริมของกลํุม

แมํบ๎าน สําหรับการขนสํงนั้นมีท้ังนําไปสํงและขายใน

กลํุมแมํบ๎านมีสถานท่ีจัดจําหนํายไมํแนํนอนเนื่องจาก

ร๎านค๎าไมํเปิดเป็นประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํได๎ทํา

ตํอเนื่อง และสถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน 

 
 

อาหารประเภทขนมหวาน  

   ลักษณะพิเศษของขนมหวานของตลาดแค มีความหวานน๎อย ชุมชนจะเรียกวํา “ขนมไทยหวานน๎อย” 

   1. ขนมใจหวาน เป็นขนมท่ีจําหนํายในชุมชนเป็น

หลัก ปริมาณการทําขายหมดภายใน 1 วัน ขายใน

เทศกาล วันสําคัญตําง ๆ และขายเป็นประจําตลาด  

      1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ขนมใจ

หวานเป็นผลิตภัณฑ์ ท่ียั งไมํ ไ ด๎รับการรับรองของ

มาตรฐานใด ๆ การผลิตเป็นกระบวนการผลิตใน

ครัวเรือน กลํุมแมํบ๎านและกลํุมผ๎ูสูงอายุ  

      2) ด๎านศักยภาพการผลิต ขนมใจหวานเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีทําในครัวเรือน กลํุมผ๎ูสูงอายุโดยนําวัตถุดิบ 

1. บรรจุภัณฑ์ของขนมใจหวาน เป็นรูปลักษณ์เดิม
ต้ังแตํบรรพบุรุษหํอด๎วยใบตอง 
2. ขนมใจหวานสํวนใหญํทําเฉพาะเทศกาลตําง ๆ  



 

70 

ตารางท่ี 4.6 (ตํอ) 

ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข๎อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ท่ีมีในชุมชนและชุมชนใกล๎เคียง เชํน มะพร๎าว ผ๎ูผลิต

ผลิตได๎ทุกชุมชนในเทศบาลตําบลตลาดแค  

     3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มาจากการ

บรรพบุรุษถํายทอดกันมาเรื่อย ๆ จนถึงรุํนปัจจุบัน ยัง

ไมํมีการนําเทคโนโลยีมาใช๎ในกระบวนการผลิต เพราะ

ผ๎ูบริโภคยังต๎องการรูปลักษณะท่ีเป็นธรรมชาติท่ีเกิดจาก

การทําด๎วยฝีมือการปั้น การหํอและเป็นการลงทุนท่ีไมํ

มาก  

     4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ขนมใจหวานเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีมาด่ังเดิมและมักจะทําในโอกาสเทศกาล

ตํางๆ ทําโดยกลํุมแมํบ๎าน กลํุมแมํผ๎ูสูงอายุ และใน 

ครัวเรือน ยังไมํมีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นอัตลักษณ์ของ

ชุมชนหรือลักษณะของขนมในแตํละประเภทหํอด๎วย

ใบตอง 

    5) ด๎านการตลาด ขนมใจหวานผลิตและนําไปขายใน

งานเทศกาลตําง ๆ ภายในชุมชน และขายในตลาด

ชุมชน และหากมีผ๎ูส่ังซื้อ ขายสํง ยังไมํมีวิธีการขาย

ลักษณะอื่น ๆ นอกจากขายในชุมชน 

    6) ด๎านราคา ราคาขาย 3 หํอ 10 บาท สํวนมากจะ

ไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคา

วัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําแป้ง คํามะพร๎าว(หากไมํได๎ซื้อ  

 
 



 

71 

ตารางท่ี 4.6 (ตํอ) 

ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

จะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต) คําน้ําตาล และคําอื่น ๆ 

วัตถุดิบในการผลิต 

   7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมากขาย

ชุมชนคน มี ท้ังนําไปสํงกรณีส่ังซื้อ ไมํมีสถานท่ีจัด

จําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํเปิดเป็น

ประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด่ังเดิมตามบรรพบุรุษท่ีทํากันมา 

ไมํมีวิธีการสํงเสริมการขายเนื่องจากเป็นอาชีพรองของ

คนชุมชนสํวนมาก บางคนทําเฉพาะเมื่อมีการส่ังซื้อ

เฉพาะงาน 

 

2. ขนมใสํไส๎  เป็นขนมท่ีทําสืบทอดกันมาเป็นเวลาช๎า

นาน ต้ังแตํสมัยโบราณ 

    1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ขนมใสํไส๎

เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมําตามแบบบรรพบุรุษขายในชุมชนยัง

ไมํได๎ขอมาตรฐานใด ๆ เนื่องจากสํวนมากทําเป็นอาชีพ

เสริมทําเป็นอาชีพหลักเฉพาะบางบ๎านและทําในรูปแบบ

ของครัวเรือน 

    2) ด๎านศักยภาพการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําใน

ครัวเรือน กลํุมแมํบ๎านและกลํุมผ๎ูสูงอายุโดยนําวัตถุดิบท่ี

มีในชุมชนและชุมชนใกล๎เคียง ศักยภาพด๎วยบุคคลสํวน 

1. บรรจุภัณฑ์ของขนมใสํไส๎ เป็นรูปลักษณ์เดิม
ต้ังแตํบรรพบุรุษ คือการหํอด๎วยใบตอง 
2. ขนมใสํไส๎ เป็นขนมท่ีต๎องทําขายเป็นวัน ๆ 
เนื่องจากทําด๎วยกะทิทําให๎เสียงําย 
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ใหญํจะมีฝีมือเรื่องของการทําขนมไทย 

    3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มาจากการ

บรรพบุรุษถํายทอดกันมาเรื่อย ๆ จนถึงรุํนปัจจุบัน โดย

ใช๎ใบตองหํอขนมเพราะเป็นวัสดุท่ีหาได๎งํายและทําให๎

ขนมสุกโดยวิธีการนึ่ง ยังไมํมีการนําเทคโนโลยีมาใช๎ใน

กระบวนการผลิต  

    4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีมา

ด้ั ง เ ดิ ม แ ละ มั ก จ ะ ทํ า ใ น โ อ ก าส เ ทศก าล ตํ า ง ๆ            

งานสําคัญ ๆ ตําง เชํน วันสงกรานต์ วันสาทรไทย งาน

บวชนาค ยังไมํมีการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์และ

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ 

    5) ด๎านการตลาด ผลผลิตท่ีได๎นําไปขายในงาน 

เทศกาลตําง ๆ ภายในชุมชน และขายในตลาดชุมชน 

และหากมีผ๎ูส่ังซื้อขายสํง  

    6) ด๎านราคา ราคาขาย 3 หํอ 10 บาท สํวนมากจะ

ไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคา

วัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําแป้ง คํามะพร๎าว(หากไมํได๎ซื้อ

จะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต) คําน้ําตาล และคําอื่น ๆ 

วัตถุดิบในการผลิต 

   7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมากขาย

ชุมชนคน มีท้ังนําไปสํงกรณีส่ังซื้อ ไมํมีสถานท่ีจัด 
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จําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํเปิดเป็น

ประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด่ังเดิมตามบรรพบุรุษท่ีทํากันมา 

ไมํมีวิธีการสํงเสริมการขายเนื่องจากเป็นอาชีพรองของ

คนชุมชนสํวนมาก บางคนทําเฉพาะเมื่อมีการส่ังซื้อ

เฉพาะงาน และต๎องทํางานใหํหมดวันตํอวันเพราะขนม

ทําด๎วยกะทิทําให๎เสียงําย 

 

     3. ทองม๎วน เป็นขนมท่ีทําสืบทอดกันมาช๎านาน 

วิธีการขายเป็นประจํา มีคนส่ังหรือเดินขายขายเอง หรือ

ฝากขาย 

      1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ขนม

ทองม๎ วน เป็น ผ ลิตภัณฑ์ ท่ียั ง ขอมาตรฐานใด ๆ 

กระบวนการผลิตในครัวเรือน กลํุมแมํบ๎านและกลํุม

ผ๎ูสูงอายุ   

     2)  ด๎านศักยภาพการผลิต ขนมทองม๎วนเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีทําในครั วเรือน กลํุมแมํบ๎านและกลํุม

ผ๎ูสูงอายุ  

     3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต ขนมทองม๎วนเป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎

มาจากการบรรพบุรษถํายทอดกันมาเรื่อย ๆ จนถึง    

รุํน 

1. บรรจุภัณฑ์เป็นแบบด้ังเดิมท่ีเคยทําตํอ ๆ กันมา 
2. การสํงเสริมการขาย ยังไมํเห็นความจําเป็นท่ี
จะต๎องทําเนื่องจากกําลังนการผลิตมีไมํเพียงพอทํา
ตามกําลังท่ีทําได๎ 
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ปัจจุบัน ยังไมํมีการนําเทคโนโลยีมาใช๎ในกระบวนการ

ผลิต เพราะมีความค๎ุนเคยกับการใช๎เครื่องมือท่ีมีอยู ํ

    4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ขนมทองม๎วนเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีมาด่ังเดิม รูปแบบเดิมท่ีคยทํากันมาและ

มักจะทําในโอกาสเทศกาลตํางๆ ทําโดยกลํุมแมํผ๎ูสูงอายุ

และครัวเรือน 

    5) ด๎านการตลาด ขนมทองม๎วนผลผลิตท่ีได๎นําไป

ขายภายในชุมชน และขายในตลาดชุมชน และหากมีผ๎ู

ส่ังซื้อไปทําอาหารวํางสําหรับงานประชุมหรือสัมมนา 

หรือขายสํง 

6) ด๎านราคา ราคาขาย หํอละ 20 บาท สํวนมากจะ

ไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคา

วัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําแป้ง คํามะพร๎าว(หากไมํได๎ซื้อ

จะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต) คําน้ํ าตาล และคํา

วัตถุดิบอื่น ๆ วัตถดิุบในการผลิต 

     7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมาก

ขายชุมชนคน มีท้ังนําไปสํงกรณีส่ังซื้อ ไมํมีสถานท่ีจัด

จําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํเปิดเป็น

ประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด้ังเดิมตามบรรพบุรุษท่ีทํากันมา  

 



 

75 

ตารางท่ี 4.6 (ตํอ) 

ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข๎อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

  ไมํมีวิธีการสํงเสริมการขายเนื่องจากไมํเป็นความ

จําเป็นท่ีจะต๎องทําเพราะสํวนใหญํขายในชุมชน 

4. ขนมตาล เป็นขนมไทยด่ังเดิมท่ีทําในชุมชน ทําโดย 

นางกอบเกื้อ ศิริปรุ ตําบลธารปราสาท หมูํบ๎าน 4 บ๎าน

ตะขบ อําเภอโนนสูง และมีผ๎ูสูงอายุท่ีทําได๎ จําหนํายใน

ชุมชนเป็นหลัก เทศกาลตําง ๆ ตามฤดูกาลของการออก

ผลตาล  และเป็นวิทยากรทําขนม ขนมหํอ ขนมเทียน  

ขนมตาล 

   1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต เป็ น

ผลิตภัณฑ์ท่ียังไมํได๎ขอมาตรฐานใดๆ เนื่องจากเป็นการ

ทําไมํตํอเนื่องทําขายตามฤดูกาลขายในชุมชน 

    2) ด๎านศักยภาพการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําใน

ครัวเรือน กลํุมแมํบ๎านและกลํุมผ๎ูสูงอายุ โดยใช๎วัตถุดิบ

ท่ีมีอยูํในชุมชน ผลตาลนํามาจากในชุมชนตามฤดูกาล 

สํวนใหญํจะผลิตตามฤดูกาล สําหรับผ๎ูผลิตสามารถทําได๎

เกือบทุกบ๎านเพราะสมัยกํอนต๎นตาลมีจํานวนมากใน

ปัจจุบันยังมีเหลืออยูํบ๎าง 

    3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มาจากการ

บรรพบุรษถํายทอดกันมาเรื่อย ๆ จนถึงรุํนปัจจุบัน 

รูปแบบยังเป็นรูปแบบเดิมแตํมีรสชาดหวานน๎อยท่ีเป็น

คุณลักษณะของขนมเทศบาลตลาดแค 1 ปี จะได๎กินท่ี

เป็นขนมตาลท่ีทํามาจากผลตาลสด ยังไมํมีการนํา

เทคโนโลยีมาใช๎ในกระบวนการผลิตหรือการจัดเก็บ  

1. ผลตาลออกตามฤดูกาล จะไมํใช๎สารสังเคราะห์
อื่น ๆ มาทดแทนเพราะจะทําให๎คุณภาพเสีย 
2. รูปแบบของบรรจุภัณฑ์เป็นแบบด้ังดิมโดยใช๎
ใบตองซึ่งหาได๎งํายกระบวนการผลิตใช๎วิธีการนึ่ง
เพื่อให๎ขนมตาลสุก 
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ผลตาลซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักในการผลิต 

    4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีมาด่ัง

เดิมและมักจะทําในโอกาสเทศกาลตํางๆ มีคุณลักษณะ

ขนมไทยหวานน๎อย ทําในครัวเรือน กลํุมแมํบ๎าน กลํุม

แมํผ๎ูสูงอายุ 

    5) ด๎านการตลาด ผลผลิตท่ีได๎นําไปขายภายใน

ชุมชน ภายนอกชุมชน งาน OTOP และขายในตลาด

ชุมชน และมีผ๎ูส่ังซื้อ ขายได๎ตามฤดูกาลของผลตาล หาก

บุตรหลานท่ีมาเยี่ยมบ๎านในฤดูตาลจะต๎องนําขนมตาล

ไปเป็นของฝาก 

    6) ด๎านราคา ราคาขาย 4 หํอ 10 บาท สํวนมากจะ

ไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคา

วัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําแป้ง คํามะพร๎าว(หากไมํได๎ซื้อ

จะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต) คําผลตาล คําน้ําตาล 

และคําวัตถุดิบอื่น ๆ วัตถุดิบในการผลิตท่ีหาได๎ในชุมชน 

     7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมาก

ขายชุมชน ในบางครั้งขายสํงกรณีมีลูกค๎าส่ังซื้อ แตํไมํมี

สถานท่ีจัดจําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํ

เปิดเป็นประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด้ังเดิมตามบรรพบุรุษท่ีทํากันมา 

ไมํมีวิธีการสํงเสริมการขายเนื่องจากไมํเป็นความจําเป็น 
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ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ท่ีจะต๎องทําเพราะสํวนใหญํขายในชุมชนก็ยังไมํพอขาย

5. นางเล็ด เป็นขนมไทยท่ีทําต้ังแตํด่ังเดิมสืบทอดกันมา

จนถึงปัจจุบัน 

    1) ด๎ าน คุณภาพและมาตรฐานการผลิต  เป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ียังไมํได๎ขอมาตรฐานใด ๆ เนื่องจากทําใน

ครัวเรือนไมํเคยลองขอ 

    2) ด๎านศักยภาพการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําใน

ครัวเรือน และกลํุมแมํบ๎าน ด๎านวัตถุดิบ ข๎าวเหนียวต๎อง

ใช๎วีซื้อ เนื่องจากในชุมชนไมํปลูกข๎าวเหนียวเพราะ

เกษตรข๎าวเหนียวกับข๎าวเจ๎าจะไปปนกันทําให๎พันธุข๎าว

เจ๎าเสีย 

   3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ใน 

การผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มาจากการ

สืบทอดกันมาและมีการจัดอบรมของเทศบาลตําบล

ตลาดแค  แ ตํยั ง ไมํ มี ก า รนํ า เทค โน โลยี มา ใ ช๎ ใน

กระบวนการผลิตเนื่องจากผลิตจํานวนไมํมาก 

4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังขาด

รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีนําสนใจ ยังไมํมีการปรับรูปแบบ

กระบวนการผลิต ทําตามกันมาในชุมชน และเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีต๎องอาศัยแสงแดดสําหรับตากให๎แห๎งหากไมํ

แห๎งจะทําให๎เกิดเช่ือราได๎ 

    5) ด๎านการตลาด ผลผลิตท่ีได๎นําไปขายในชุมชน 

งานเทศกาลตําง ๆ ในชุมชนและนอกชุมชน และขายสํง

การส่ังของร๎านค๎า  

1. ข๎อจํากัดในเรื่องราคาของข๎าวเหนียวท่ีมีราคาสูง 
ซึ่งในพื้นท่ีไมํปลูกเองเพราะเกสรของข๎าวเหนียวจะ
ทําให๎จะทําให๎พันธ์ข๎าวเจ๎าเสีย 
2. ข๎อจํากัดในเรื่องราคาขายเพราะราคาขึ้นอยูํกับ
วัตถุดิบท่ีมีราคาท่ีควบคุมไมํได๎ 
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ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

    6) ด๎านราคา ราคาขาย ถุงละ 20 บาท ในการผลิต 

คิดเฉพาะราคาวัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําข๎าวเหนียว คํา

น้ําตาล คําน้ํามันและคําวัตถุดิบอื่น ๆ วัตถุดิบในการ

ผลิตท่ีหาได๎ในชุมชน  

     7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมาก

ขายชุมชน ในบางครั้งขายสํงกรณีมีลูกค๎าส่ังซื้อ แตํไมํมี

สถานท่ีจัดจําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํ

เปิดเป็นประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด้ังเดิมคือถุงพลาสติก ไมํมีวิธีการ

สํงเสริมการขายเนื่องจากชุมชนมองวําไมํเป็นความ

จําเป็นท่ีจะต๎องทําเพราะสํวนใหญํขายในชุมชนพอแล๎ว

6. ขนมฝักทอง 

   1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ขนมฝักทอง

เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังไมํได๎ขอมาตรฐานใด ๆ การผลิตเป็น

กระบวนการผลิตในครัวเรือน 

  2) ด๎านศักยภาพการผลิต ขนมฝักทองเป็นผลิตภัณฑ์ท่ี

ทําในครัวเรือน กลํุมแมํบ๎านและกลํุมผ๎ูสูงอายุ วัตถุดิบ

หลักคือฟักทองมีท้ังปลูกเองและซื้อมาจากตลาด 

  3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต ขนมฝักทองเป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มา

จากการสืบทอดจากบรรพบุรุษและได๎รับความรู๎การจัด

อบรมของเทศบาลตําบลตลาดแค ยังไมํมีการนํา 

1. ฝักทองเป็นวัตถุดิบท่ีมีการปลูกจํานวนน๎อย 
2. ตลาดอยูํในวงแคบขายในชุมชน 
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เทคโนโลยีมาใ ช๎ในกระบวนการผลิตเพราะเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีทําในครัวเรือน 

  4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ขนมฝักทองเป็น

ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ด้ังเดิมโดยใช๎ใบตองเป็น

ภาชนะและนึ่ ง ใ ห๎ สุ ก  ยั ง ไ มํ มี ก า รปรั บ รู ปแบ บ

กระบวนการผลิต และยังไมํมีบรรจุภัณฑ์ท่ีนําสนใจ เชํน 

ทําตามกระบวนการท่ีได๎รับความรู๎จากบรรพบุรษและ

จากการอบรม ปัจจุบันนําขนมใสํถึงพลาสติก 

   5) ด๎านการตลาด ขนมฝักทองผลผลิตท่ีได๎นําไปขาย

ในงานเทศกาลตําง ๆ ท้ังในชุมชนและนอกชุมชน  

   6) ด๎านราคา ราคาขาย 4 หํอ 10 บาท สํวนมากจะ

ไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคา

วัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําแป้ง คํามะพร๎าว(หากไมํได๎ซื้อ

จะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต) คําฝักทอง คําน้ําตาล 

และคําวัตถุดิบอื่น ๆ วัตถุดิบในการผลิตท่ีหาได๎ในชุมชน 

     7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมาก

ขายชุมชน ในบางครั้งขายสํงกรณีมีลูกค๎าส่ังซื้อ แตํไมํมี

สถานท่ีจัดจําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํ

เปิดเป็นประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด้ังเดิมตามบรรพบุรุษท่ีทํากันมา 

ไมํมีวิธีการสํงเสริมการขายเนื่องจากไมํเป็นความจําเป็น

ท่ีจะต๎องทําเพราะสํวนใหญํขายในชุมชน 
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ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข๎อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

7. น้ําตะไคร๎ 

    1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต น้ําตะไคร๎

เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังไมํได๎มีการขอมาตรฐาน 

ใด ๆ เพราะทําจํานวนน๎อยทําตามเทศกาลหรืองานเล้ียง

ตําง ๆ  

    2) ด๎านศักยภาพการผลิต น้ําตะไคร๎เป็นผลิตภัณฑ์ท่ี

ทําในครัวเรือน กลํุมแมํบ๎านโดยนํา   คะไคร๎มาจากใน

ชุมชน  

    3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต น้ําตะไคร๎เป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มา

จากการจัดอบรมของเทศบาลตําบลตลาดแค ยังไมํมี

การนําเทคโนโลยีมาใช๎ในกระบวนการผลิต เพราะทําไมํ

ตํอเนื่องและทําจํานวนน๎อย 

   4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ น้ําตะไคร๎เป็นผลิตภัณฑ์

ท่ียังขาดรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ท่ีนําสนใจ ยังไมํมี

การปรับรูปแบบกระบวนการผลิต ความรู๎เกิดจากการ

จัดอบรมให๎กับชุมชนตลาดแค 

   5) ด๎านการตลาด น้ําตะไคร๎ผลผลิตท่ีได๎นําไปขายใน

ชุมชน ภายนอกชุมชนและงานเทศกาลตําง ๆ  

  6) ด๎านราคา ราคาขาย ขวดละ 10 บาท สํวนมากจะ

ไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคา

วัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน นําตาล คําตะไคร๎(หากไมํได๎ซื้อ

จะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต) คําขวด  และคําวัตถุดิบ

อื่น ๆ วัตถุดิบในการผลิตท่ีหาได๎ในชุมชน 

1. ทําไมํตํอเนื่อง สํวนใหญํทําในเทศกาล หรือการ
อบรมสัมมนา 
2. ต๎นตะไคร๎ปลูกจํานวนน๎อยสําหรับตะไคร๎ที่
สําหรับทําเป็นน้ําตะไคร๎(สําหรับในชํวงท่ีสัมภาษณ์) 
แตํตะไคร๎ปลูกงํายสามารถปลูกได๎ 
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     7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมาก

ขายชุมชน ในบางครั้งขายสํงกรณีมีลูกค๎าส่ังซื้อ แตํไมํมี

สถานท่ีจัดจําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํ

เปิดเป็นประจําทุกวัน ผลิตภัณฑ์ผลิตไมํตํอเนื่อง 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะท่ีโดดเดํนนําสนใจ ไมํมีวิธีการสํงเสริมการ

ขายการขายไมํตํอเนื่องสํวนใหญํทําเป็นอาชีพเสริม 

 

8 ขนมดอกจอก เป็นขนมพื้นบ๎านท่ีทํามาต้ังแตํบรรพ

บุรุษ 

   1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ขนมดอกจอก

เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังไมํได๎ขอมาตรฐานใด ๆ เนื่องจาก

ชุมชน 

 2) ด๎านศักยภาพการผลิต ขนมดอกจอกเป็นผลิตภัณฑ์

ท่ีทําในครัวเรือน กลํุมแมํบ๎าน และกลํุมแมํบ๎าน 

   3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต ขนมดอกจอก  เป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับ

ความรู๎มาจากการบรรพบุรุษ 

   4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ขนมดอกจอกเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ียังขาดรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีนําสนใจ ยังไมํมี

การปรับรูปแบบกระบวนการผลิต เ ชํน ทําตาม

กระบวนการท่ีได๎รับสืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษ  

   

 

1. ตลาดจําหนํายในวงแคบจําหนํายแคในชุมชน 
สําหรับร๎านค๎าในชุมชนจะมีรับจํานวนน๎อยเพราะ
ราคาของร๎านค๎าจะสูงกวําราคาของผ๎ูผลิตท่ี
จําหนํายเองและผ๎ูบริโภคมีความเข๎าใจวําหาซื้อได๎
เองจากผ๎ูผลิต 
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   5) ด๎านการตลาด ขนมดอกจอกผลผลิตท่ีได๎นําไปขาย

ในงานเทศกาลตําง ๆ ท้ังใน หรือส่ังทําจากคนในชุมชน

หรือนอกชุมชน 

   6) ด๎านราคา ราคาขาย ถุงละ 20 บาท สํวนมากจะ

ไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคา

วัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําแป้ง คํามะพร๎าว(หากไมํได๎ซื้อ

จะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต) คําน้ําตาล 

     7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมาก

ขายชุมชน ในบางครั้งขายสํงกรณีมีลูกค๎าส่ังซื้อ แตํไมํมี

สถานท่ีจัดจําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํ

เปิดเป็นประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด้ังเดิมได๎แกํใสํถุงพลาสติกตามท่ี

เคยทํากันตํอ ๆ กันมา ไมํมีวิธีการสํงเสริมการขาย

เนื่องจากการผลิตจํานวนไมํมากนักทําเทําทีพอขายใน

ชุมชน 

10 ข๎าวต๎มมัด 

    1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ข๎าวต๎มมัด

เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังไมํได๎ขอมาตรฐานใด ๆ เพราะเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีทําขายเฉพาะวันตํอวันและไมํได๎ทําทุกวัน 

    2) ด๎านศักยภาพการผลิต ข๎าวต๎มมัดเป็นผลิตภัณฑ์ท่ี

ทําในครัวเรือน กลํุมแมํบ๎าน กลํุมผ๎ุสูงอายุ โดยใช๎วัสดุท่ี

ได๎จากในชุมชนและซื้อในตลาดพิมาย เชํน ข๎าวเหนียว  
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กะทิและกล๎วย     

    3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต ข๎าวต๎มมัดเป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มา

จากการเรียนรู๎ มาจากบรรพบุ รุษ ยั งไมํมีการนํา

เทคโนโลยีมาใช๎ในกระบวนการผลิต เนื่องจากทําขาย

เฉพาะในชุมชนของตนเองหรือในตลาดวันตํอวัน 

     4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์  ข๎ าว ต๎มมัด เป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ียังมีรูปแบบ  ด่ังเดิมท่ีมาจากบรรพบุรุษ ยัง

ไมํมีการปรับรูปแบบกระบวนการผลิต  

     5) ด๎านการตลาด ข๎าวต๎มมัดผลผลิตท่ีได๎นําไปขาย

ในชุมชนภายนอกชุมชนและงานเทศกาลตําง ๆ และใน

ตลาดในบางโอกาส 

     6) ด๎านราคา ราคาขาย มัดละ 10 บาท สํวนมากจะ

ไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคา 

วัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําข๎าวเหนียว คํามะพร๎าว(หาก

ไมํได๎ซื้อจะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต) คํากล๎วย(มีท้ังซื้อ

ของผ๎ูผลิต) และคําน้ําตาล และคําวัตถุดิบอื่น ๆ (ถุง 

ตอก ) 

     7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมาก

ขายชุมชน ในบางครั้งขายสํงกรณีมีลูกค๎าส่ังซื้อ แตํไมํมี

สถานท่ีจัดจําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํ

เปิดเป็นประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง 

1. ข๎อจํากัดของราคาข๎าวเหนียว ปีนี้เกิดภาวะแล๎ง
ทําให๎ข๎าวเหนียวมาราคาแพง และชุมชนไมํปลูก
ข๎าวเหนียว 
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ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด้ังเดิมท่ีทํากันตํอ ๆ มา ไมํมี 

วิธีการสํงเสริมการขายเนื่องจากสํวนใหญํขายในชุมชน

เดินขายหรือขี่จักยานขาย   

   17 ปลาร๎าปลานิล เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทํามานานต้ังแตํ

บรรพบุรุษ เนื่องจากสมัยกํอนปลาในชุมชนมีมาก จึง

นํามาแปรรูปเพื่อขายมีท้ังปลาสดและปลาร๎า ตํอมาใช๎

วิธีการเล้ียงในกระชัง เพื่อขายปลาสดแตํถ๎าปลาตัว

ไหนน๏อคน้ําจะนําไปทําปลาร๎า 

    1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ปลาร๎าปลา

นิลเป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังไมํได๎ขอมาตรฐานใด ๆ เนื่องจาก

อาศัยช่ือเสียงท่ีท่ีมีมาต้ังแตํบรรพบุรุษ  

    2) ด๎านศักยภาพการผลิต ปลาร๎าปลานิลทําสืบทอด

กันมานําปลามาจากการเล้ียงในกระชัง สํวนเกลือใช๎

เกลือในพื้นท่ี เนื่องจากจะมีขนาดของรุํนท่ีเทําๆกัน 

ศัยกภาพผ๎ูผลิตเป็นท่ียอมรับของลูกค๎า 

3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการผลิต 

ปลาร๎าปลานิลเป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับความรู๎มา

จากบรรพบุรุษ ยั งไมํมีการนําเทคโนโลยีมาใช๎ใน

กระบวนการผลิต เนื่องจากผ๎ูผลิตมีความค๎ุนเคยกับภูมิ

ปัญญาท่ีได๎รับตํอๆกันมา 

    4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ปลาร๎าปลานิลเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ียังขาดรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ท่ีนําสนใจ

ผลิตภัณฑ์ยังไมํมีการปรับรูปแบบกระบวนการผลิต เชํน 

ทําตามกระบวนการท่ีได๎รับการถํายทอดจากบรรพบุรุษ 

1. ข๎อจํากัดจะมีในด๎านการประชาสัมพันธ์และการ
สํงเสริมการขาย และบรรจุภัณฑ์ท่ียังเป็นอัตลักษณ์
ของชุมชนเทศบาลตลาดแค 
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   5) ด๎านการตลาด ปลาร๎าปลานิลผลผลิตท่ีได๎นําไป

ขายสํงตามการส่ังของลูกค๎าและในงานเทศกาลตําง ๆ  

   6) ด๎านราคา ราคาขายประมาณตัวละ 30-50 บาท

ขึ้นอยุํกับขนาดและราคาปลา สํวนมากจะไมํได๎คิด

คําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะราคาวัตถุดิบท่ี

นํามาทํา เชํน คําปลา  

   7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมากขาย

ชุมชน ในบางครั้งขายสํงกรณีมีลูกค๎าส่ังซื้อ แตํไมํมี

สถานท่ีจัดจําหนํายท่ีแนํนอนเนื่องจากร๎านค๎าชุมชนไมํ

เปิดเป็นประจําทุกวัน 

    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะเป็นแบบด้ังเดิมท่ีทํากันตํอ ๆ มา ไมํมี

วิธีการสํงเสริมการขายเนื่องจากใช๎วิธีการบอกตํอๆกัน

ในชุมชน 

18 ปลาร๎า เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทํามานานต้ังแตํบรรพบุรุษ 

เนื่องจากสมัยกํอนปลาในชุมชนมีมาก จึงนํามาแปรรูป

เพื่อขายมีท้ังปลาสดและปลาร๎า โดยขายปลาสดและคัด

แยกปลาขาวมาทําปลาร๎า 

   1) ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ปลาร๎าปลา

ขาวและปลาร๎าจากปลาประเภทอื่น ๆ เมื่อนํามาทํา 

ปลาร๎าจะมีรสชาดหอมอรํอย กํอนนํามาหมักต๎องทํา

ความสะอาดปลาเป็นอยํางดีถ๎าปลาไมํสะอาดจะทําให๎

ปลาร๎าเนํากินไมํได๎  แตํยังไมํได๎ขอมาตรฐานใด ๆ   
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เนื่องจากกระบวนการผลิตจะผลิตในครัวเรือน            

 2) ด๎านศักยภาพการผลิต ปลาร๎าปลาขาวและปลาอื่นๆ 

เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําสืบทอดกันมาโดยนําปลามาจาก

แหลํงน้ํ าธรรมชาติในชุมมี ท้ังหมด 3 แหลํงน้ํ า           

ลําสะแทด  ลําธารประสาท  ลําเหมือง 

  3) ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการ

ผลิต ปลาร๎าปลาขาวเป็นกระบวนการผลิตท่ีได๎รับ

ความรู๎มาจากบรรพบุรุษ ยังไมํมีการนําเทคโนโลยีมาใช๎

ในกระบวนการผลิต เพราะมีความมั่นใจในกระบวนการ

ผลิตท่ีทําสืบทอดกันมา ยังไมํมีกระบวนการแปรรูป 

4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ปลาร๎าปลาขาวเป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ียังขาดรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีนําสนใจ ยังไมํมี

การปรับรูปแบบกระบวนการผลิต เ ชํน ทําตาม

กระบวนการท่ีได๎รับการถํายทอดจากบรรพบุรุษ  

    5) ด๎านการตลาด ปลาร๎าปลาขาวผลผลิตท่ีได๎จะมี

ผ๎ูบริโภคมาซื้อท่ีบ๎านใช๎เวลาไมํถึง 3 เดือนก็หมด ไมํพอ

ขายในแตํละปี 

    6)  ด๎านราคา ราคาขาย กิ โลกรัม 30-50 บาท 

สํวนมากจะไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิด

เฉพาะราคาวัตถุดิบท่ีนํามาทํา เชํน คําข๎าวค่ัว คําเกลือ 

(หากไมํได๎ซื้อจะไมํนํามาคิดต๎นทุนการผลิต)  

    7) ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมากขาย

ชุมชน โดยมีลูกค๎าประจํามารับท่ีบ๎าน สํวนใหญํจะไมํได๎

ไปขายท่ีอื่นๆ 
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    8) การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมี

สถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะโดดเดํนและยังไมํมีการแปรรูป และ

ช่ือเสียงของผ๎ูผลิตมีความนําเช่ือถือและหมดเร็วทําให๎ไมํ

ต๎องสํงเสริมการขาย 

 

 
 จากตารางท่ี 4.6 ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และข๎อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

พบวํา ด๎านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต  ยังไมํเป็นตามมาตรฐานในการผลิตผลิตภัณฑ์ ผลิตตาม

ตามวิธีการถํายทอดกันมาแตํบรรพบุรุษ ด๎านศักยภาพการผลิต การผลิตผลิตตามกําลังท่ีความสามารถ

ในการผลิต และผลิตตามเทําท่ีมีวัตถุดิบ ด๎านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช๎ในการผลิต การนํา

เทคโนโลยีมาใช๎ยังไมํมีเนื่องจากเป็นการผลิตท่ีเป็นอาชีพรอง/อาชีพเสริมหลังจากการทํานา ด๎านการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ ยังขาดรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีนําสนใจ ยังไมํมีการปรับรูปแบบกระบวนการผลิต ทํา

ตามกระบวนการท่ีได๎รับการถํายทอดจากบรรพบุรุษ ด๎านการตลาด ขายในชุมชนและขายลูกค๎า

ประจําท่ีเคยติดตํอกันมาช๎านาน ด๎านราคาสํวนมากจะไมํได๎คิดคําแรงของตัวเองในการผลิต คิดเฉพาะ

ราคาวัตถุดิบท่ีนํามาผลิต ด๎านสถานท่ีหรือชํองทางในการขาย สํวนมากขายชุมชน โดยมีลูกค๎าประจํา

มารับท่ีบ๎าน สํวนใหญํจะไมํได๎ไปขายท่ีอื่นๆ ยังไมํมีการนําเทคโนโลยีมาชํวยเพิ่มชํองทางในการขาย 

การสํงเสริมการขาย ยังไมํมีเนื่องจากยังไมํมีสถานท่ีสําหรับการขายยังไมํแนํนอน และบรรจุภัณฑ์ยัง

เป็นมีลักษณะโดดเดํนและยังไมํมีการแปรรูป และช่ือเสียงของผ๎ูผลิตมีความนําเช่ือถือและหมดเร็วทํา

ให๎ไมํต๎องสํงเสริมการขาย 
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แนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาล

ต าบลตลาดแค 

 แนวทางการพัฒนาการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก

เทศบาลตําบลตลาดแค จากข๎อมูลการสัมภาษณ์ การสนทนากลํุม การปฏิบัติจากสถานการณ์จริงของ

ผลิตภัณฑ์แตํละชนิด พบวํา แนวทางการพัฒนาการยกระดับผลิตภัณฑ์แตํละชนิด ดังนี้ 

 1. ปลาร้าน้ าปรุง และปลาร้าปลานิล มีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แตํละชนิดดังนี้ 

     1) ด้านมาตรฐานการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําตามวิธีการถํายทอดมาจากบรรบุรุษ 

มาตรฐานการตวงวัดจึงทําตามเคยชิน เชํน การวัดจากการหยิบ 1 กํามือ  

     1) ด้านศักยภาพการผลิต  เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพการผลิตปานกลางโดยสามารถ

ผลิตซ้ําในปริมาณและคุณภาพใกล๎เคียงของเดิม ซึ่งสมาชิกมีกําลังการผลิตไมํเพียงพอจึงได๎รวมกลํุม

การผลิตเพิ่มและขยายศักยภาพการผลิต 

     2) ด๎านกระบวนการผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีไมํมีความสลับซับซ๎อน เป็นการผลิตท่ี

ยังคงใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นแบบด่ังเดิมอยูํ วัตถุดิบสามารถหาได๎จากแหลํงน้ําธรรมชาติในพื้นท่ี 3 แหลํง

น้ํา  

     3) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาดการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ /

บรรจุภัณฑ์ ซึ่งผลิตภัณฑ์ยังเป็นแบใสํถุงพลาสติกใสปิดปากถุงด๎วยการมัดยาง   

     4) ด๎านตลาดการจําหนํายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีจําหนํายในชุมชน และจําหนํายท่ี

บ๎าน โดยมีผ๎ูมารับตํอเนื่องเพื่อนําไปจําหนํายตํอในตลาดหรือไปใสํบรรจุภัณฑ์ใหมํ ชํองทางการจัด

จําหนํายยังไมํท่ัวถึงและไมํเป็นท่ีรู๎จักมากนัก 

 2. ขนมไทย มีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ดังนี้ 

     1) ด้านมาตรฐานการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําตามวิธีการถํายทอดมาจากบรรบุรุษ 

มาตรฐานการตวงวัดจึงทําตามเคยชิน เชํน การนวดแป้งปริมาณน้ําท่ีใสํจะไมํมีการตวงจะใสํไปเรื่อย ๆ 

จนกวําจะนวดแป้งจนนวลไมํติดมือ หรือหากมีการตวงจะใช๎ภาชนะท่ีใช๎อยูํในบ๎านหากเป็นถ๎วยจะเป็น

ถ๎วยใสํขนม 

     2) ด้านศักยภาพการผลิต  เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพการผลิตปานกลางโดยสามารถ

ผลิตซ้ําในปริมาณและคุณภาพใกล๎เคียงของเดิม ซึ่งสมาชิกในขุมชนสามารถรวมกลํุมการผลิตเพิ่มและ

ขยายศักยภาพการผลิตได๎เพราะเกือบทุกชุมชนมรปราชญ์ด๎านขนมไทย 
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     3) ด๎านกระบวนการผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีไมํมีความสลับซับซ๎อน เป็นการผลิตท่ี

ยังคงใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นแบบด่ังเดิมอยูํ วัตถุดิบสามารถหาได๎ภายในชุมชน เชํน มะพร๎าว ลูกตาล 

กล๎วย ฟักทอง 

     4) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาดการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ /

บรรจุภัณฑ์ ซึ่งผลิตภัณฑ์ยังเป็นแบใสํถุงพลาสติกใสปิดปากถุงด๎วยลวดเย็บ หรือหํอด๎วยใบตอง    

     5) ด๎านตลาดการจําหนํายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีจําหนํายในชุมชน และจําหนํายท่ี

บ๎าน สําหรับขนมปั้นขลิบมีการส่ังซื้อเพื่อเป็นของฝาก หรือไปใสํบรรจุภัณฑ์ใหมํ ชํองทางการจัด

จําหนํายยังไมํท่ัวถึงและไมํเป็นท่ีรู๎จักมากนัก  

 2. ไม้กวาดทางมะพร้าว มีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ดังนี้ 

     1) ด้านมาตรฐานการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีทําตามวิธีการถํายทอดมาจากบรรบุรุษ ขนาด

ไมํเป็นมาตรฐานเดียวกันเพราะแตํละคนจะทําตามรูปแบบของตนเองไมํมีมาตรฐานการผลิตเดียวกัน 

     2) ด้านศักยภาพการผลิต  เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพการผลิตปานกลางโดยสามารถ

ผลิตซ้ําในปริมาณและคุณภาพใกล๎เคียงของเดิม ซึ่งสมาชิกมีกําลังการผลิตยังไมํเพียงพอตํอปริมาณ

ความต๎องการของตลาดหากต๎องการมากต๎องส่ังลํวงหน๎า ขุมชนสามารถรวมกลํุมการผลิตเพิ่มและ

ขยายศักยภาพการผลิตได๎ 

     2) ด๎านกระบวนการผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีไมํมีความสลับซับซ๎อน เป็นการผลิตท่ี

ยังคงใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นแบบด่ังเดิมอยูํ วัตถุดิบสามารถหาได๎ภายในชุมชน เชํน ทางมะพร๎าว เชือก 

ตะปู ยางมะตอย 

     3) ด๎านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาดการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ซึ่งผลิตภัณฑ์ขาย

ไมํมีการตกแตํงให๎เกิดความนําสนใจ 

     4) ด๎านตลาดการจําหนํายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีจําหนํายในชุมชน และจําหนํายท่ี

บ๎าน ชํองทางการจัดจําหนํายยังไมํท่ัวถึงและไมํเป็นท่ีรู๎จักมากนัก 

 สรุปได๎วําจากแนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้นผลิตภัณฑ์ท๎ง 6 ชนิดนั้น พบวํา 

ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดยังขาดบรรจุภัณฑ์ท่ีสร๎างมูลคําให๎กับผ ลิตภัณฑ์ ไมํมีการออกแบบรูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ท่ีหลากลายนําสนใจ และชํองทางการตลาดยังไมํมีการขยายออกไปอยํางท่ัวถึง สํวนมากจะ

ขายในชมุชนและจําหนํายท่ีบ๎าน 
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การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบล

ตลาดแค 

 จากการวิเคราะห์ สนทนากลํุม และการสัมภาษณ์แนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุม

ขนพบวําประเด็นท่ีต๎องพัฒนากํอนท้ังหมด 4 ประเด็น ได๎แกํ การออแบบบรรจุภัณฑ์ กลยุทธ์

การตลาด การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให๎สอดคล๎องกับตลาด และชํองทางในการจัดจําหนําย จึงได๎

ประชุมทีมวิจัยเพื่อพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากด๎วย

วิธีการปฏิบัติการดังนี้ 

 1. การออกแบบบรรจุภัณฑ์  

    ขั้นตอนแรกเปนการวิเคราะห ประชุมทีมวิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ์แตํละประเภท 

ท้ังหมด 4 ชนิดผลิตภัณฑ์ ได๎แกํ 1) ปลาร๎าปรุงรส ลักษณะของตัวผลิตภัณฑ์เป็นน้ําควรใช๎เป็นขวดใน

การบรรจุน้ําปลร๎า 2)ปลาร๎าปลานิล เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นตัวปลาขนาดประมาณ 3 ตัวกิโลกรัม ควรใช๎

เป็นถุงพลาสติกท่ีมีขนาดหนากวําถุงพลาสติกธรรมดาซีนด๎วยเครื่องซีน  3) ขนมไทยนั้นปัจจุบันใช๎

ใบตองหํอ ปัญหาคือผ๎ูซื้อไมํสามารถเห็นวําหํอไหนคือขนมอะไร ดังนั้นมติท่ีประชุมจึงให๎คงรูปลักษณ์ท่ี

เป็นเสนํห์ของขนมไทยคือใบตอง จึงออกแบบเป็นแท็กติดท่ีหํอขนม 1 ชุด มี 4 หํอ วําเป็นขนมไทย

ชนิดใด และเพิ่มบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถทําเป็นอาหารวํางสําหรับใช๎ในกาประชุมตําง ๆ จึงได๎ออกแบบ

เป็นสติกเกอร์สําหรับติดกลํองอีก 1 ชุด  สําหรับขนมปั้นขลิบท่ีทีมวิจัยจัดอยูํในประเภทขนมไทยนั้น 

ได๎ออกแบบเป็นกลํองและมีสติกเกอร์ติดท่ีกลํองทําให๎เพิ่มมูลคําของผลิตภัณฑ์ สามารถนําไปเป็นของ

ฝากในเทศกาลตําง ๆ ได๎ 4) ไม๎กวาดทางมะพร๎าว การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีใช๎ทํา

ความสะอาดอาจจะต๎องสกปรก ดังนั้นจึงออกแบบเป็นแท็กติดท่ีบริเวณรอยทายางมะตอยจะทําให๎ไมํ

กรีดขวางสําหรับเวลาใช๎งาน บรรจุภัณฑ์ทุกชนิดมีการวิพากษ์จากนายกเทศมนตรี พัฒนาการอําเภอ

และคณบดีคณะมนุษยศาตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา มีการปรับแก๎ท้ังหมด 

3 ครั้งได๎แกํ รํางรูปแบบบรรจุภัณฑ์ วิพากษ์จากผ๎ูทรงคุณวุฒิ หลังจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์ได๎ตรง

ตามความต๎องการของชุมชนแล๎ว ทีวิจัยไดจัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อให๎ผ๎ูผลิตแตํละประเภทเข๎าใจ

และสามารถนําผลิตภัณฑ์ท่ีได๎รับการออกแบบไปใช๎ได๎ด๎วยตนเอง 

 สรุปได๎วํา ได๎บรรจุภัณฑ์ท้ังหมด 6 ชนิด สําหรับนําไปใช๎ประโยชน์ ได๎แกํ 1) ขวดและ      

สติกเกอร์สําหรับใสํปลาร๎าน้ําปรุงรส  2) สติกเกอร์สําหรับติดถุงปลาร๎าปลานิล 3) แท็กสําหรับติดชุด

ขนมไทยท่ีหํอใบตอง  4) กลํองสําหรับใสขนมไทยจัดเป็นอาหารวําง 5) กลํองสําหรับใสขนมปั้นขลิบ 

6) แท็กติกไม๎กวาดทางมะพร๎าว 

 



 

91 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.2  สติกเกอร์ ติดบรรจุภัณฑ์ ครั้งท่ี 1 รํางสติกเกอร์ติดบรรจุภัณฑ์ 
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ภาพที่ 4.3  สติกเกอร์ ติดบรรจุภัณฑ์ปรับแก๎ครั้งท่ี 2 เพิ่มคําวําตลาดแค...แคร์คุณ 
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ภาพที่ 4.4  การปรับเปล่ียน ครั้งท่ี 3 เพิ่มตราสัญญลักษณ์ท่ีเป็นอัตลักษณ์ของเทศบาลตําบลตลาดแค 

ลงในโลโก๎ผลิตภัณฑ์ 
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 2. กลยุทธ์การตลาด  

     จากการวิเคราะห์สถานการณ์แนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ พบวํา การตลาดมี

จําหนํายเฉพาะในชุมชน ขายท่ีบ๎าน และขายตามการส่ังซื้อ แตํการขายยังอยูํในเฉพาะกลํุม ดังนั้นจึง

ได๎จัดอบรมเชิงปฏิบัติการกลยุทธ์การตลาดให๎กับผ๎ูผลิตทุกชนิดผลิตภัณฑ์เพื่อวิเคราะห์กลํุมลูกค๎าและ

ทําความรู๎จักกับผลิตภัณฑ์แตํละชนิดวํามี ด๎วยการใช๎ทฤษฎี STP ในการวิเคราะห์กลยุทธ์การตลาด

การทฤษฎีสํูการปฏืบัตื S หมายถึง Segmentation เป็นการทําความรู๎จักกับกลํุมลูกค๎า T หมายถึง 

Targeting ลูกค๎าไหนท่ีเหมาะกับสินค๎า ลูกค๎ากลํุมไหนบ๎างท่ีต๎องรักษาไว๎ และควรหากลํุมลูกค๎าใดบ๎าง

เพิ่ม P หมายถึง Positioning วิเคราะห์คํูแขํงมีใครบ๎างท่ีเป็นคํูแขํงกลํุมผลิตภัณฑ์ของชุมชน เชํน ขนม

กรุบกรอบ จะทําอยํางไรให๎เข๎าถึงกลํุมลูกค๎าท่ีหลากหลาย 

     ผลจากการอบรมเชิงปฏิบัติการ พบวํา ผ๎ูเข๎าอบรมมีความเข๎าใจในด๎านการวิเคราะห์

กลํุมเป้าหมาย (ลูกค๎า)  การปรับเปล่ียนรูปลักษณะของผลิตภัณฑ์ให๎สอดคล๎องกับยุคสมัยและแตํไมํท้ิง

รูปลักษณ์เดิม เชํน ขนมไทย เด็กเล็ก ๆ ยังไมํคํอยรับประทานขนมไทยจะมีวิธีปรับเปล่ียนรูปลักษณ์

อาจทําให๎เด็กหันมาสนใจมากขึ้น ผ๎ูเข๎าอบรมทุกคนสามารถวิเคราะห์กลํุมลูกค๎าของตนเองได๎ 

วิเคราะห์การขยายตลาดไปยังกลํุมตํางๆ เพื่อให๎ได๎ลูกค๎ามากขึ้นโดยการปรับเปล่ียนบรรจุภัณฑ์ให๎

เหมาะสมกับกลํุมลูกค๎า เชํน นักเรียนมีกําลังซื้อน๎อยก็ทําบรรจุภัณฑ์เล็กลง หรือหากเป็นของฝากก็ใช๎

บรรจุภัณฑ์ท่ีมีรูปลักษณ์เหมาะกับการเป็นของฝาก เป็นต๎น 
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ภาพที่ 4.5 การอบรมเชิงปฏิบัติการ กลยุทธ์การตลาด 

 

 3. การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 

     จากการวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์ พบวํา ขนมไทยมีรูปแบบท่ีเป็นเอกลักษณ์ของขนม

ไทยหํอด๎วยใบตองท่ีเหมาะสําหรับการซื้อกลับไปรับทานท่ีบ๎านหากเป็นขนมไทยท่ีนํามาจัดเป็นอาหาร

วํางรูปลักษณ์มีขนาดช้ินใหญํเกินไปไมํสะดวกกับการนํามาทําเป็นอาหารวําง ควรมีลักษณะพอดีคํา

สะดวกในการรับประทานขณะนั่งประชุมหรืออบรมสัมมนา ทีมวิจัยจึงเห็นควรจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ

ให๎กับผ๎ูผลิตทุกกลํุม เพื่อความสวยงามสอดคล๎องกับการตลาดท่ีปรับเปล่ียนไปตามยุคสมัย  จากการ

อบรมเชิงปฏิบัติการได๎ รูปลักษณ์ขนมไทยท่ีทํางํายสวยงาม เชํน การใช๎ ซิลีโคนรูปตําง ๆ การใช๎
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ใบตองมาทํากรอยเป็นภาชนะใสํขนมกล๎วย นําใบตอลมาทําเป็นกระทงใสํขนมฝักทอง การใช๎ใบเตยมา

เป็นภาชนะในการใสํขนมไทยใสํไส๎ ทําให๎ได๎รูปแบบขนมไทยท่ีมีความหลากหลาย 

 

 
 

ภาพที่ 4.6  ขนมไทยแบบหํอใบตอง 

 

 4. ช่องทางในการจัดจ าหน่าย 

     จากการวิเคราะห์แนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้น พบวํา ชํองทางการจัด

จําหนําย จําหนํายในชุมชนและท่ีบ๎าน เพื่อให๎เพิ่มชํองทางในการขายและการประชาสัมพันธ์ ทีมวิจัย

จึงได๎จัดอบรมเชิงฏิบัติการ ชํองทางการจําหนํายออนไลน์ เพื่อให๎สอดคล๎องกับยุคเทคโนโลยี โดยเชิญ

บุคลากรท่ีรับผิดชอบกองสวัดิการ เพื่อเป็นผ๎ูชํวยเหลือให๎กับผ๎ูผลิตผลิตภัณฑ์ เชํน การถํายภาพจาก

โทรศัพท์มือถือเพื่อให๎ผ๎ูผลิตสามารถทําgองได๎ สอนวิธีการอัฟโหลดภาพเข๎า Facebook  และ ไลน์  

ผลจากการอบรมเชิงปฏิบัติการ ผ๎ูผลิตสามารถอัฟโหลดภาพเข๎า Facebook  และ ไลน์ ได๎ 
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ภาพที่ 4.7  การประชาสัมพันธ์ผํานชํองทางออนไลน์ 

 

 จากการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาล

ตําบลตลาดแคปรากฎวํา มีผลิตภัณฑ์ท่ีมียอดขายท่ีมีการเปล่ียนแปลง เชํน ปลาร๎าน้ําปรุง จากเดิมใสํ

ถุงพลาสติกใสมัดยางธรรมดา เมื่อมีบรรจุภัณฑ์สร๎างมูลคําให๎กับสินค๎าทําให๎ได๎กลํุมลูกค๎าเพิ่มขึ้นและ

ได๎ราคาเพิ่มข้ึนในปริมาณเดียวกัน คือ 1 กิโลกรัมขายราคาถุงละ 30 บาท เมื่อทําบรรจุภัณฑ์ขายขวด

ละ 25 บาท 1 กิโลกรัมจะกรอกขวดได๎ 2.5 ขวด ทําให๎ได๎กําไรเพิ่มขึ้น กิโลกรัมละประมาณ 20 บาท 

ราคาขายสํงลูกค๎าประจําท่ีซื้อขายกํอนพัฒนาบรรจุภัณฑ์  สําหรับปลาร๎าปลานิลเป็นขายตัวละ 35  

บาท เมื่อทําบรรจุภัณฑ์ยังขายในราคาเดิมเนื่องจากเป็นการขายสํงและกลํุมลูกค๎ายังเป็นกลํุมค๎ากลํุม

เดิม ราคาในกลํุมลูกค๎าประจําราคายังไมํเปล่ียนแปลง ขนมปั้นขลิบ จากเดิมใสํถุงพลาสติกถุงละ 20 

บาท หลังจากได๎พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ปัจจุบันมีหลายขนาด มีหลายราคา เข๎าถึงกลํุมลูกค๎าได๎

หลายกลํุมมากขึ้น เชํน จากถุงพลาสติกปรับเปล่ียนเป็นใสกลํองมีสติกเกอร์สวยงามมีท้ังราคา กลํอง 

20 บาท กลํองละ 35 บาท 3 กลํอง 100 บาท และกลํองใหญํสําหรับเป็นของฝาก ซึ่งในชํวงเทศกาลปี

ใหมํประมาณ 10 วัน มีลูกค๎าซื้อเป็นของฝากได๎กําไร 6,000 บาท จากเดิมได๎กําไรวันละ 200 -300 

บาท สํวนไม๎กวาดทางมะพร๎าว จากเดิมไมํมีสติกเกอร์เมื่อทําสติกเกอร์ใสํทําให๎เพิ่มมูลคํา  แตํชุมชน

ยังคงขายในราคาเดิมเนื่องจากเป็นยังลูกค๎าประจํากลํุมเดิม ขายสํงในราคา 50  บาท เมื่อนํามาขายท่ี

ร๎านมนุษยสาส์น มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา นํามาขายเป็นสวัสดิการให๎กับบุคลากรในราคา 60  

บาท ได๎กําไรเพิ่มขึ้นด๎ามละ 10 บาท ซื่งยังเป็นราคาท่ีถูกกวําราคาท๎องตลาดท่ัวไป สําหรับขนมไทยยัง
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มียอดขายท่ีไมํเปล่ียนแปลงมากนักเพราะมีข๎อจํากัดในเรื่องของต๎องรับประทานวันตํอวันจึงทําให๎

ผ๎ูผลิตผลิตจํานวนจํากัดขายให๎หมดวันตํอวัน 
   

สรุป ขั้นตอนการทําวิจัย 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.8 แผนภูมิข้ันตอนการทําวิจัย  

1. พัฒนาโจทย์วิจัย 
2. การเตรียมการ 

    2.1 ประชุมทีมวิจัย 

    2.2 ประชุมทีมผลิตภัณฑ์ 

    2.3 ศึกษาดูงานและอบรม

การทําเครื่องมือ 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล  

   3.1 ประชุมทีวิจัยออกแบบ

เครื่องมือ 

   3.2 ลงพ้ืนที่เก็บเครื่องมือ 

   3.3 รายงานความก๎าวหน๎า 

   3.4 วิเคราะห์ข๎อมูลเพ่ือหาแนว

ทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 

4. การปฏิบัติการ 

   4.1 วิเคราะห์ประเด็นพัฒนยกระดับ 

   4.1 จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ  

   4.2  จัดเวทีคืนข๎อมูล 

   4.3  ทบทวนวิเคราะห์หลังอบรม 

   4.4  สรุปและคืนข๎อมูลให๎กับชุมชน 

 

 

5. สรุปผลและเขียนรายงานการวิจัย 

    5.1 วิเคราะห์ข๎อมูลและเขียน

รายงาน 

    5.2 จัดทํารายงานฉบับสมบูรณ์ 



บทที่ 5 
สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 งานวิจัยเรื่อง การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
รากเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา เป็น งานวิจัย CBR (Community 
based Research)  หรือการวิจัยเพื่อท้องถิ่น โดยเน้นการมืส่วนร่วมของชุมชน โดยเริ่มจากการร่วม

พัฒนาโจทย์วิจัยชุมชน การสนทนากลุ่มเพื่อค้นหาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นอัตลักษณ์ของพื้นถิ่น และ
ผลิตภัณฑ์ท่ีจัดทําอย่างต่อเนื่องเพื่อนํามายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยมีวัตถุประสงค์ในการวิจัย ดังนี้ 
1) เพื่อศึกษาบริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน และชนิดผลิตภัณฑ์
ชุมชนในเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 2) เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพและ

ข้อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 

3) เพื่อหาแนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
เทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 4) เพื่อพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
 งานวิ จัยนี้ เน้นการมี ส่วนร่ วมของ ชุมชน โดยมี ทีมวิ จัย  ประกอบด้วย อาจารย์                

จากมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา จํานวน 7 คน และทีมวิจัยจากชุมชน จํานวน 17  คน มีวิธีการ
วิจัยและเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ การสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม การสัมภาษณ์เชิงลึก       
การอบรมเชิงปฏิบัติการ การเก็บข้อมูลด้วยวิธีการจดบันทึก ถ่ายภาพ ถ่ายคลิปการผลิต การทํา      
ผังชุมชน การทําผังเศรษฐกิจ การทําผังทรัพยากรธรรมชาติ การทํา Mind Mapping และการสังเกตุ
แบบมีส่วนร่วม เป็นต้น  กระบวนการวิจัยมีข้ันตอนในการวิจัยดังนี้ 1) ประชุมเพื่อพัฒนาโจทย์แบบมี

ส่วนร่วม การสนทนากลุ่มผู้นําชุมชน และการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ท่ี เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์           
2) ประชุมเตรียมทีมชุมชนเพื่อเป็นนักวิจัยในครั้งนี้และวางแผนการดําเนินงานวิจัยแบบมีส่วนร่วม    
3) เก็บรวบรวมข้อมูลบริบทท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน และชนิดผลิตภัณฑ์
ชุมชนในเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 4) ถ่ายคลิปกระบวนการผลิต

ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด 5) อบรมเชิงปฏิบัติการการจัดทําบรรจุภัณฑ์ กลยุทธ์การตลาด และการพัฒนา
รูปลักษณ์ขนมไทยหวานน้อยเพื่อสุขภาพ 6) คืนข้อมูลให้กับชุมชนเพื่อเติมเต็มความสมบูรณ์ของ
ข้อมูล 7) สรุปและจัดทําเล่มรายงานฉบับสมบูรณ์  
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5.1 สรุปผลการวิจัย 
 5.1.1 บริบทชุมชนที่เก่ียวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์และชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 เทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา ต้ังอยู่ทางทิศ
ตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดนครราชสีมา ห่างจากตัวเมืองออกไปตามทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 
2 ตอนนครราชสีมา - พล ประมาณ 49.50 กิโลเมตร โดยมีพื้นท่ีโดยรอบติดกับองค์การบริหารส่วน
ตําบลธารปราสาท อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา เทศบาลตําบลตลาดแคแบ่งออกเป็น 6 หมู่บ้าน 

10 ชุมชน ประชากรท้ังส้ิน 3,387 คน หญิง 1,777 คน ชาย 1,610 คน  ช่วงอายุ 0-6 ปี  จํานวน 187
ช่วงอายุ 7-12 ปี จํานวน 241 คน ช่วงอายุ 13-17 ปี จํานวน 194 คน ช่วงอายุ 18-60 ปี จํานวน 
2,164 คน  อายุมากกว่า 60 ปี จํานวน 601 คน  ระบบเศรษฐกิจ ประกอบอาชีพเกษตรกรรมบน
พื้นท่ีประมาณ 6,985 ไร่ หรือคิดเป็นร้อยละ 80 ของพื้นท่ีท้ังหมดของเทศบาลตําบลตลาดแค 

ประกอบอาชีพปศุสัตว์ไว้บริโภคในครัวเรือน และนําออกจําหน่ายเป็นอาชีพเสริมจากการทํานา 

นอกจากนี้ประชากรจะจับปลาจากแหล่งน้ําธรรมชาติ (ลําธารปราสาท) ไว้บริโภคในครัวเรือนอีกด้วย
การปกครอง เทศบาลตําบลตลาดแค  จัดอยู่ในประเภทเทศบาลขนาดเล็ก โครงสร้างการบริหารงาน 
ประกอบด้วย ฝ่ายนิติบัญญัติ มีสมาชิกสภาเทศบาลจํานวน ๑๒ คน ฝ่ายบริหาร อยู่ในรูปแบบของ
นายกเทศมนตรีที่มาจากการเลือกตั้งจากประชาชนโดยตรง และมีรองนายกเทศมนตรี ท่ีปรึกษาและ

เลขานุการนายกเทศมนตรี จํานวน 4 คน ด้านการศึกษา มีสถานศึกษาต้ังแต่ระดับศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก
ถึงระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย และ ชนิดผลิตภัณฑ์ท่ีทางชุมชนทําสืบทอดกันมา ได้แก่ หมู่ 1 บ้าน
สําโรง มีชนิดผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ตะกร้า  ไข่เค็ม  น้ําพริกปลาย่าง  น้ําหมักชีวภาพ  ปลูกผัก หมู่ 2 บ้าน
ตลาดแค มีชนิดผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ตะกร้า ทองม้วน เหรียญโปรยทาน บายศรี ลายไทย ขนามตาล ขนม
ดอกจอก ข้าวต้มมัด ถั่วแปบ ขนมต้ม นางเล็ด ขนมฝักบัว หมู่ 4 บ้านตะขบ มีชนิดผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 

พวงหรีด ไข่เค็ม น้ําพริกปลาย่าง เครื่องนวดเท้า(กะลา)  ไม้คํ้ายัด  ไม้ตาลคลายเส้น ลูกปะคบ น้ํามัน
ม้าเหลือง หมู่ 11 บ้านสะแทด มีชนิดผลิตภัณฑ์ ได้แก่  ทอเส่ือ ดอกไม้จันทน์ หน่อไม้ดอง ปลาร้าปลา
นิล น้ําหมักชีวภาพ มัดฟาง เผ่าถ่าน ผูกผ้า หมู่ 12 ชุมชนสามแยกตลาดแค มีชนิดผลิตภัณฑ์ ได้แก่  
ตะกร้าสาน  เหรียญโปรยทาน ยาหม่อง ยาดมสมุนไพร พิมเสนน้ํา ยานวดคลายเส้น สบู่ หมู่ 15 

ชุมชนตลาดแคตะวันออก มีชนิดผลิตภัณฑ์ ได้แก่  นวดแผนไทย บายศรี ไม้กวาดก้านมะพร้าว พัด
จากไม้ไผ่ ใบตาล  ขนมถั่วแปบ  ขนมรังแตน ขนมปั้นขลิบ  
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5.1.2  ศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน  
         จากการวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการใช้ทฤษฎี 4P 

สรุปได้ดังนี้  
  จุดแข็ง 
    1. ผลิตภัณฑ์ท่ีทําสืบทอดกันมาเป็นเวลานานและยังคงมีการสืบทอดหลาย ๆ 
ผลิตภัณฑ์  

    2. มีปราชญ์ในชุมชนมีจํานวนมากหลากหลายสาขา 
    3. กิจกรรมของกลุ่มเข้มแข็ง 
    4. ชุมชนเทศบาลตลาดแคมีความกลมเกลียว        
    5. ชุมชนมีความโดดเด่นด้านขนมไทย 

  จุดอ่อน 

    1. ด้านหลักการกําหนดราคาสินค้า 
    2. ด้านสถานท่ีเฉพาะสําหรับจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ 
    3. ช่องทางการขายสําหรับจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ 
    4. การส่งเสริมการขาย 

  อุปสรรค 
    1. บรรจุภัณฑ์ยังไม่น่าสนใจ  
    2. ยังไม่มีส่ือในการประชาสัมพันธ์ 
    3. ไม่มีร้านค้าชุมชน  
    4. วัตถุดิบบางชนิดต้องเป็นไปตามฤดูกาล 

  โอกาส 
       1. ผู้นํามีความเข้มแข็งและให้การสนับสนุน 
       2. เป็นพื้นท่ีติดถนนมิตรภาพสะดวกในการสัญจรไปมา 
       3. ชุมชนมีปราชญ์ชาวบ้านหลากหลายสาขาท่ีมีความเข้มแข็งให้สามารถถ่ายทอด

องค์ความรู้ในตัวได้ 
       4. ทุกคนในชุมชนให้ความร่วมมือและสนับสนุน 
       5. มีเครือข่ายภายนอกท่ีเข้มแข็ง เช่น พัฒนาชุมชนจังหวัด ศูนย์สุขภาพชุมชน 
องค์การบริหารส่วนท้องถิ่น 
    6. ชุมชนมีความขยัน ยอมรับการเปล่ียนแปลง 
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 5.1.3 การหาแนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  1) ด้านศักยภาพการ

ผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพการผลิตปานกลางโดยสามารถผลิตซ้ําในปริมาณและคุณภาพ
เหมือนเดิม ซึ่งสมาชิกมีกําลังการผลิตไม่เพียงพอจึงได้รวมกลุ่มการผลิตเพิ่มและขยายศักยภาพการ
ผลิต2) ด้านกระบวนการผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีไม่มีความสลับซับซ้อนเป็นการผลิตท่ียังคงใช้ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นแบบด่ังเดิมอยู่ 3) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาดการออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์ 4) ด้านตลาดการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีจําหน่ายเฉพาะ
ในชุมชน และจําหน่ายท่ีบ้านช่องทางการจัดจําหน่ายยังไม่ท่ัวถึงและไม่เป็นท่ีรู้จักมากนัก 
 5.1.4 การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
เทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 1) ด้านศักยภาพการผลิต ศักยภาพของ

การร่วมกลุ่มเพื่อเพิ่มปริมาณการผลิตได้มากขึ้น 2) ด้านกระบวนการผลิต เป็นการผลิตท่ียังคงใช้ภูมิ

ปัญญาท้องถิ่นแบบด่ังเดิมอยู่ วัตถุดิบสามารถหาได้ในชุมชนและเครือข่าย 3) ด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการพัฒนาและมีบรรจุภัณฑ์ท่ีเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า 4) ด้านตลาดการ
จําหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีจําหน่าย ท่ีบ้าน ในชุมชน และภายนอกชุมชน และได้เพิ่ม
ช่องทางจําหน่ายทางออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค ไลน์ 

 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 ผลของการวิจัย การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ   
ฐานรากเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา ทีมวิจัยพบประเด็นท่ีสําคัญและ
นํามาอภิปรายผล ดังนี้ 

 5.2.1 การวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลตําบล
ตลาดแค เป็นการวิเคราะห์ SWOT จุดแข็ง จุดอ่อน อุปสรรค และโอกาสในการพัฒนา รวมท้ังใช้
ทฤษฎี 4P ใช้วิเคราะห์เพิ่มเติมเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถนําไปพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ได้อย่าง
ยั่งยืน รวมท้ังใช้ STP ในการวิเคราะห์ด้านการตลาด ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ สัสดี กําแพงดี, 

ชมพูนุท ศรีพงษ์ และ  ปิยะดา มณีนิล (2559 : หน้า 51-52) ได้ศึกษาเรื่อง การพัฒนาความสามารถ
ในการแข่งขันผลิตภัณฑ์ แปรรูปน้ํามันมะพร้าวสกัดเย็นของกลุ่มแม่บ้าน อําเภอหนองจิก จังหวัด
ปัตตานี วิเคราะห์ SWOT เพื่อกําหนดออกมาเป็นกลยุทธ์ประเภทต่าง ๆ เพื่อเป็นแนวทางการปฏิบัติท่ี
เหมาะสมในการพัฒนาความสามารถในการแข่งขันผลิตภัณฑ์แปรรูปน้ํามันมะพร้าวสกัดเย็นของกลุ่ม
แม่บ้าน อําเภอหนองจิก จังหวัดปัตตานี ด้านกลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) ขยายตลาด โดยพัฒนา

รูปแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปน้ํามันมะพร้าวสกัดเย็น ด้านกลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST Strategy) การเสริมการ
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ต่อยอดทางความรู้ การบริหารจัดการกลุ่ม และลดต้นทุนการผลิต ด้านกลยุทธ์สร้างการยอมรับใน
ผลิตภัณฑ์และตราสินค้า การวางตําแหน่งผลิตภัณฑ์ให้ลูกค้าใช้จ่ายได้ง่าย ด้วยการเน้นความเป็น

ธรรมชาติและกลุ่มแม่บ้านทหาร เป็นจุดขาย กลยุทธ์ทางด้านราคา และกําหนดราคาเพื่อการแข่งขัน 
มีการตั้งราคาสินค้ามีบทบาทสําคัญสําหรับการอยู่รอดของกลุ่มแม่บ้านหากการวางแผนส่วนประสม
ทางการตลาดมีการวางแผนผลิตภัณฑ์ท่ีดี มีการวางแผนการส่งเสริมการตลาดท่ีครอบคลุม และ
สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ ฐิติพร  วรฤทธิ์ และคณะ (2561) ได้ศึกษากลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

OTOP ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าไหม 5 ดาว ในจังหวัดบุรีรัมย์ เพื่อยกระดับสู่ความสามารถในการ
แข่งขันเชิงพาณิชย์ พบว่า ความพึงพอใจของผู้บริโภคในด้านราคา ซึ่งในสถานการณ์ปัจจุบันของ
ผลิตภัณฑ์ OTOP ผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิมจะมีราคาแพง มีจําหน่ายในการจัดนิทรรศการงานต่าง ๆ 
ดังนั้นแนวทางในการพัฒนาต้องพัฒนารูปแบบให้มีความสวยงามและทันสมัยส่ือถึงความเป็นมาของ

ท้องถิ่น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความสวยงาม กลยุทธ์ในการพัฒนาสามารถใช้หลัก 4 PS มา

เป็นแนวทางในการจัดทํากลยุทธ์ทางการตลาดให้มีความสอดคล้องกับสถานการณ์ตลาดปัจจุบัน 
 5.2.2 สําหรับการหาแนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลตําบลตลาดแค อําเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา การหาแนวการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยวิเคราะห์ข้อมูลจากการวิคราะห์ SWOT และ 4P และวิพากษ์จากผู้ทรงคุณวุฒิ 

เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถพัฒนาได้อย่างต่อเนื่องและยั่งยื่น โดยวิเคราะห์วัตถุดิบในชุมชน มีการ
ทําอย่างต่อเนื่อง ซึ่งสอดคล้องกับ สุภาพร พรมมะเริง (2561 : 254) ได้ศึกษา แนวทางการยกระดับ
สินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านริมร่อง ตําบล
มะเขือแจ้ อําเภอเมือง จังหวัดลําพูนแนวทางการพัฒนาการยกระดับสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านริมร่อง ตํา บลมะเขือแจ้อํา เภอเมือง จังหวัดลํา พูน พบว่า การ

พัฒนาการยกระดับ OTOPของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านริมร่อง อยู่ในระดับกลุ่ม C ในปีพ.ศ. 
2555-2556 ดังนี้ 1) ด้านคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังไม่ได้รับการรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ใดๆ ซึ่งสมาชิกได้ร่วมประชุมการดําเนินงานรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์เพื่อ
ยกระดับคุณภาพและมาตรฐานมากขึ้น 2) ด้านศักยภาพการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพการผลิต

ปานกลาง สามารถผลิตซํ้าในปริมาณและคุณภาพใกล้เคียงเดิม ซึ่งสมาชิกมีกําลังการผลิตยังไม่
เพียงพอต่อปริมาณท่ีต้องการในตลาด สมาชิกจึงร่วมระดมกลุ่มเพิ่มและขยายศักยภาพการผลิตให้มาก
ขึ้น 3) ด้านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ีใช้ในการผลิต เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีใช้เทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 
และกระบวนการผลิตไม่ซับซ้อน ซึ่งในการผลิตภายในกลุ่มยังไม่มีเทคโนโลยีท่ีทันสมัย และยังคงใช้   
ภูมิปัญญาชาวบ้านแบบด้ังเดิมอยู่ 4) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาดการออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ไม่หลากหลาย และรูปแบบไม่ตรงกับความต้องการของตลาด 
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ซึ่งผลิตภัณฑ์ยังเป็นแบบใส่ถุงพลาสติกใส ผลิตภัณฑ์ยังไม่หลากหลาย ทําให้ไม่ตรงกับความต้องการ
ของตลาด 5) ด้านตลาดการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีจํา หน่ายเฉพาะในตลาด/ร้านค้า 

ท่ีอยู่ในภูมิภาค ร้านของฝาก/ของท่ีระลึกของจังหวัดหรือร้านค้าท่ีอยู่ในสถานท่ีท่องเท่ียว ห้างใน
จังหวัดหรือมีสถานท่ีฝากขายถาวร หรือมีผู้มารับต่อเนื่องเพื่อไปจําหน่ายต่อหรือนําไปบรรจุใหม่ ซึ่ง
ช่องทางการจัดจําหน่ายยังไม่ท่ัวถึงและยังไม่เป็นท่ีรู้จักมากนัก และกรรณิการ์ สายเทพ และพิชญา  
เพิ่มไทย (2560 : หน้า 8) ศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนาและการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น

เพื่อการส่งออกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนดอกไม้ประดิษฐ์ ตําบลแม่ทะ อําเภอแม่ทะ จังหวัดลําปาง      
มีการพัฒนาผลิตผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นและมีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์จากกลุ่มอื่น อาทิ ใช้
วัตถุดิบท่ีหาได้ในท้องถิ่น สินค้าต้องมีอัตลักษณ์เฉพาะกลุ่มแตกต่างจากกลุ่มอื่น และนงลักษณ์ จ๋ิวจู, 
ทิพย์วรรณ ศิบุญนันท์, ประพัสสร บัวเผ่ือน, ชญานันท์ ศิริกิจเสถียร, วีรวรรณ แจ้งโม้ และชูเกียรติ 

เนื้อไม้ (2560) ได้ศึกษาเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าของกลุ่มโอทอป 

(OTOP) และการบริหารจัดการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนขนาดย่อม พบว่า มีการพัฒนาเกี่ยวกับการบริหาร
ในเรื่องของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีมีความทันสมัย สะดวก สามารถถือพกพาได้ง่าย การวางแผน
ทางด้านการเงินในการคํานวณหาต้นทุนผลิตภัณฑ์และการวางแผนกําไรท่ีเหมาะสม ตลอดจนการ
พัฒนาการขายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์เว็บไซต์ https://www.facebook.com/เปลญวน เพื่อ

เพิ่มช่องทางการจําหน่ายสินค้าและการเข้าถึงกลุ่ม ลูกค้าเพิ่มมากขึ้น  และจากการงานวิจัยของ 
อมรรัตน์ อนันต์วราพงษ์ (ออนไลน์. 2557)  ศึกษาเรื่องรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบางหัวเสือ 
จังหวัดสมุทรปราการ ตามแนวคิดพระราชดําริเศรษฐกิจพอเพียง พบว่า ความต้องการการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนบางหัวเสือ แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ ชาใบขลู่ ลูก
ประคบสมุนไพร สบู่มะเฟือง และน้ําอัญชัญพร้อมด่ืม กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ น้ํามันหม่องนวดสมุนไพร 

และกลุ่มผลิตส่ือประชาสัมพันธ์ ได้แก่ การออกแบบสัญลักษณ์เพื่อการประชาสัมพันธ์  
 5.2.3 สําหรับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ท้ังในด้านบรรจุภัณฑ์และการตลาด ได้มี
การส่งเสริมและพัฒนาด้วยการอบรมปฏิบัติการ ซึ่งสอดคล้องกับ สุภาพร  พรมมะเริง (2561) ได้
ศึกษาแนวทางการยกระดับสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

กลุ่มแม่บ้านริมร่อง ตําบลมะเขือแจ้ อําเภอเมือง จังหวัดลําพูน ด้านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีท่ี
ใช้ในการผลิต ทางกลุ่มได้เพิ่มและขยายนวัตกรรมเครื่องมือเครื่องใช้ท่ีทันสมัยสะดวกในการ
ดําเนินงานให้มากขึ้น  ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทางกลุ่มได้มีการพัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์ และ 
ชไมพร รัตนเจริญชัย, กรวิกา ไชยวงศ์, ณิชพันธ์ ปิตินิยมโรจน์, วริยา ยอดปั๋นและภาพิมล บัวใจ 
(2562 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษา แนวทางการยกระดับสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารของ

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านริมร่อง ตําบลมะเขือแจ้ อําเภอเมือง จังหวัดลําพูน พบว่า บรรจุภัณฑ์
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อย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิ่มสายผลิตภัณฑ์ให้มากขึ้นเช่น จากเดิมใส่ถุงพลาสติกใส มีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ท่ีทันสมัยเพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า  ด้านตลาดการจําหน่ายของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่มได้เพิ่มหลายช่องทาง 

เช่น เฟสบุ๊ค โทรทัศน์ ร้านค้า ห้างท่ีมีช่ือต่างๆ ขยายการส่งออกไปยังต่างประเทศและสามารถทําการ
ส่ังซื้อสินค้าได้จากทางเว็บไซต์อีกด้วย และ แนวทางการยกระดับสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์
ประเภทอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านริมร่อง ตําบลมะเขือแจ้ อําเภอเมือง จังหวัด      
ลําพูน  

 
ข้อเสนอแนะการวิจัย 
 ข้อเสนอแนะในการนําผลงานวิจัยไปใช้ในการพัฒนา ดังต่อไปนี้ 
 1. ควรมีผู้ดูแลระบบการจัดทําส่ือออนไลน์ เพื่อช่วยชุมชนในการประชาสัมพันธ์สินค้า     

ซึ่งช่วย การขายสินค้ามียอดขายเพิ่มมากขึ้น 

 2. ควรมีการส่งเสริมการทําเป็นวิสาหกิจชุมชนเพราะผลิตภัณฑ์ในชุมชนมีหลายชนิดถ้า
สามารถส่งเสริมต่อยอดได้ 
 ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งต่อไป 
 1. ควรมีการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเข้าสู่มาตรฐานสากลเพื่อสร้างรายได้ท่ียั่งยืน 

เพื่อให้เกิดความทันสมัยและตรงกับกลุ่มลูกค้า 
 2. ควรมีการวิจัยต่อยอดการพัฒนาบรรจุภัณฑ์มีความทันสมัยและต้นทุนราคาถูกและเพิ่ม
ช่องทางการจัดจําหน่าย 
 
 



บทสรุปส ำหรับผู้บริหำร 

 

  โครงการวิจัย เรื่อง การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
รากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อ
ศึกษาบริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนและชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนใน
เทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 2)เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ ากัดใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา3) เพื่อหา
แนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาล
ต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 4)เพื่อพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตาม
แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
วิธีด าเนินการวิจัยเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ผู้เข้าร่วมการวิจัยประกอบด้วย 1) กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น 2) กลุ่มผู้ผลิต/ผู้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 3) 
กลุ่มผู้เช่ียวชาญ ประกอบด้วย นักโภชนาการ นักออกแบบผลิตภัณฑ์ กลุ่มแม่บ้านเทศบาลต าบล
ตลาดแค 4) ผู้น าชุมชน  
    เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก การสนทนากลุ่ม 
(Focus Group) และการประชุมเชิงปฏิบัติการ ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูลใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา 
(Content analysis) โดยวิเคราะห์ตีความจากเอกสารและข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ การสนทนา
กลุ่ม การประเมินกิจกรรม การสังเกตและการประชุมเชิงปฏิบัติการ และน าเสนอรายงานในรูปแบบ
ความเรียงเชิงพรรณนาวิเคราะห์ 
    กลุ่มเป้าเหมาย คือ กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น  กลุ่มผู้ผลิต/ผู้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ กลุ่ม

ผู้เช่ียวชาญ นักโภชนาการ จากอนามัยเทศบาลต าบลตลาดแคและมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 

นักออกแบบผลิตภัณฑ์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา กลุ่มแม่บ้านเทศบาลต าบลตลาดแค และ 

ผู้น าชุมชน 

 

ผลกำรวิจัย  

 การหาแนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน

รากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 1) ด้านศักยภาพการผลิต เป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพการผลิตปานกลางโดยสามารถผลิตซ้ าในปริมาณและคุณภาพเหมือนเดิม ซึ่ง



สมาชิกมีก าลังการผลิตไม่เพียงพอจึงได้รวมกลุ่มการผลิตเพิ่มและขยายศักยภาพการผลิต2) ด้าน

กระบวนการผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีไม่มีความสลับซับซ้อนเป็นการผลิตท่ียังคงใช้ภูมิปัญญา

ท้องถิ่นแบบด่ังเดิมอยู่ 3) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาดการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์ 4) ด้านตลาดการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมี จ าหน่ายเฉพาะใน

ชุมชน และจ าหน่ายท่ีบ้านช่องทางการจัดจ าหน่ายยังไม่ท่ัวถึงและไม่เป็นท่ีรู้จักมากนัก  การพัฒนา

ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอ

โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 1) ด้านศักยภาพการผลิต ศักยภาพของการร่วมกลุ่มเพื่อเพิ่มปริมาณการ

ผลิตได้มากขึ้น 2) ด้านกระบวนการผลิต เป็นการผลิตท่ียังคงใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นแบบด่ังเดิมอยู่ 

วัตถุดิบสามารถหาได้ในชุมชนและเครือข่าย 3) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการ

พัฒนาและมีบรรจุภัณฑ์ท่ีเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า 4) ด้านตลาดการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์

ท่ีมีจ าหน่ายท่ีบ้าน ในชุมชน และภายนอกชุมชน และได้เพิ่มช่องทางจ าหน่ายทางออนไลน์ เช่น 

เฟสบุ๊ค ไลน์ 

 การหาแนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
รากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 1) ด้านศักยภาพการผลิต เป็น

ผลิตภัณฑ์ท่ีมีศักยภาพการผลิตปานกลางโดยสามารถผลิตซ้ าในปริมาณและคุณภาพเหมือนเดิม ซึ่ง
สมาชิกมีก าลังการผลิตไม่เพียงพอจึงได้รวมกลุ่มการผลิตเพิ่มและขยายศักยภาพการผลิต2) ด้าน
กระบวนการผลิต เป็นกระบวนการผลิตท่ีไม่มีความสลับซับซ้อนเป็นการผลิตท่ียังคงใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นแบบด่ังเดิมอยู่ 3) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขาดการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์ 4) ด้านตลาดการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีจ าหน่ายเฉพาะใน
ชุมชน และจ าหน่ายท่ีบ้านช่องทางการจัดจ าหน่ายยังไม่ท่ัวถึงและไม่เป็นท่ีรู้จักมากนัก การพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอ
โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 1) ด้านศักยภาพการผลิต ศักยภาพของการร่วมกลุ่มเพื่อเพิ่มปริมาณการ
ผลิตได้มากขึ้น 2) ด้านกระบวนการผลิต เป็นการผลิตท่ียังคงใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นแบบด่ั งเดิมอยู่ 

วัตถุดิบสามารถหาได้ในชุมชนและเครือข่าย 3) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการ
พัฒนาและมีบรรจุภัณฑ์ท่ีเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า 4) ด้านตลาดการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์
ท่ีมีจ าหน่ายท่ีบ้าน ในชุมชน และภายนอกชุมชน และได้เพิ่มช่องทางจ าหน่ ายทางออนไลน์ เช่น 
เฟสบุ๊ค ไลน์ 
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แบบสัมภาษณ ์(ข้อมูลบรบิท) 

เรื่อง  การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก 
       เทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
 
ค าช้ีแจง  

 ขอความกรุณาท่านให้ข้อมูลท่ีตรงกับสภาพความเป็นจริงและสอดคล้องกับความคิดเห็น
ของท่าน โดยมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาบริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน และชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 2) เพื่อ
วิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอ   

โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 3) เพื่อหาแนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทาง

การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  (4) เพื่อ
พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค 
อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา และข้อมูลจากการสัมภาษณ์นี้ผู้วิจัยจะเก็บไว้เป็นความลับ โดยใช้
ประโยชน์ในงานวิจัย รูปแบบการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ    

ฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา    
 แบบสัมภาษณ์ฉบับนี้แบ่งออกเป็น 2 ตอน  ดังนี ้

   ตอนท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไปเกี่ยวกับสถานภาพของผู้ให้ข้อมูล 
   ตอนท่ี 2  ข้อมูลเกี่ยวกับการบริบทชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง    

จังหวัดนครราชสีมา  

 
ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปเก่ียวกับสถานภาพของผู้ให้ข้อมูล 

1. ช่ือหมู่บ้าน ..................................................................................................................................... 
2.  อายุ ................... ปี  เพศ..................................................วุฒิการศึกษา.......................................... 

3.  ท่ีอยู่ปัจจุบัน  บ้านเลขท่ี ......................  หมู่ท่ี .............  ช่ือบ้าน.....................................................  
    ถนน ...................................  ต าบล.......................  อ าเภอ...........................  จังหวัดนครราชสีมา 
4.  โทรศัพท์บ้าน/มือถือ......................................................................................................................... 
5.  จ านวนสมาชิกในครอบครัว ...................................... คน 

6.  จ านวนผู้ประกอบอาชีพในครอบครัว ........................ คน 
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7.  อาชีพ 

      อาชีพหลัก ................................................................................................................................     
      อาชีพรอง  ................................................................................................................................ 
      อาชีพเสริม  .............................................................................................................................. 
8. ท่านเป็นผู้น าในชุมชนหรือไม่ (อบต.  ก านัน  ผู้ใหญ่บ้าน  คณะกรรมการหมู่บ้าน) 
      ไม่เป็น     

      เป็น (ระบตุ าแหน่ง)...................................................................................................................  
9. เคยเป็นวิทยากรด้านใดบ้าง ............................................................................................................... 
10. ท่านเป็นสมาชิกกลุ่มใดบ้าง.......................................................................      
11. ท่านเคยได้รับการอบรมเกี่ยวกับการท าผลิตภัณฑ์เรื่องใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

      การท าสบู่จากพืชสมุนไพร     การท ายาดมจากพืชสมุนไพร   
      การท ายาหม่องจากพืชสมุนไพร    การสานตะกร้า 
      การท าขนมไทย          การท าอาหารพื้นบ้าน 
      น้ าพริกปลาย่าง         ไข่เค็ม 
      อื่นๆ (โปรดระบุ)...................................................................  

12. ท่านได้รับความรู้เกี่ยวกับการท าผลิตภัณฑ์จากแหล่งใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
      เจ้าหน้าท่ีองค์กรบริหารส่วนท้องถิ่น   เจ้าหน้าท่ีกรมพัฒนาชุมชน  
      เจ้าหน้าท่ีของกรมวิชาการเกษตร    ผู้น าชุมชน 
      พัฒนากรต าบล           นักวิชาการ/นักวิจัย จากมหาวิทยาลัย 

      ญาติพี่น้อง/เพื่อนบ้าน         ส่ือวิทยุ/โทรทัศน์/หนังสือ/วารสาร 
      เจ้าหน้าท่ีจากองค์กรเอกชน หรือองค์กรอิสระต่างๆ           
      การทัศนศึกษาดูงาน   
      อื่นๆ (โปรดระบุ)...................................................................  
13. บุคลากรของรัฐและเอกชน มีการออกเย่ียมเยียนแนะน าให้ค าปรึกษาความรู้เกี่ยวกับการท า

ผลิตภัณฑ์หรือการออกแบบผลิตภัณฑ์หรือไม่  
      ไม่มี  
      มี  ปีละ ………………ครั้ง  
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ตอนที่ 2  ข้อมูลเก่ียวกับทุนทางสังคมชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
 จังหวัดนครราชสีมา  
 
ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทชุมชน 

1. ทุนทางสังคม 
1.1 ข้อมูลพื้นฐานของสังคมในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  

จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

 1.2 วิถชีีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

  1.3 ความสัมพันธ์ของคนกันในชุมชนทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
  1.4 อาชีพที่เป็นรายได้หลัก/รายได้รอง/รายได้เสริม ของคนในชุมชนเทศบาลต าบล
ตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

  1.5 มีการร่วมกลุ่มกันท ากิจกรรมในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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2. ทุนความรู้ ประเพณีและวัฒนธรรมของคนในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค  
อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา แบ่งได้ดังนี ้

   2.1 ปราชญ์ในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมามีปราชญ์ในด้านใดบ้าง 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

   2.2  วัฒนธรรมและประเพณีและวันส าคัญต่าง ๆ ท้ัง 12 เดือน ในอดีตจนถึง
ปัจจุบันชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา ผลตภัณฑ์ต่าง ๆ ต่อไปนี้มี
ส่วนเกี่ยวข้องอย่างไร 
      1) ผลิตภัณฑ์ด้านอาหารคาวท่ีใช้ในวัฒนธรรมและประเพณีและวันส าคัญต่าง ๆ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
      2) ผลิตภัณฑ์ด้านขนมท่ีใช้ในวัฒนธรรมและประเพณแีละวันส าคัญต่าง ๆ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
      3) ผลิตภัณฑ์ด้านของใช้ในกิจกรรมในวัฒนธรรมและประเพณีและวันส าคัญ  
ต่าง ๆ (เช่น เส่ือ ไม้กวาด) 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

3. ทุนทางเศรษฐกิจของชุมชนเทศบาลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 
3.1 รายได้ประจ าของคนในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  

จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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3.2 รายได้จากอาชีพหลัก อาชีพรองและอาชีพเสริม ในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค  
อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

3.3 ต้นทุนธรรมชาติในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร (ประเภทของวัตถุดิบท่ีมีในชุมชน เช่น ต้นตาล ต้นมะพร้าว ไผ่ ปลา 
เกลือ กก) 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

3.4 ท่านได้รับทุนสนับสนุนการท ากิจกรรมจากหน่วยงานต่าง ๆ ใดบ้าง 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

4. ทุนทางสังคมในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา 

   4.1 หากท่านนึกถึงตลาดแคท่านนึกถึงส่ิงใดในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค  
อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

5. ทุนประสบการณ์/ทุนทางความรู้ในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา 

5.1 ความรู้/ความสามารถ/ประสบการณ์ ของคนในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค 
อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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 5.2 ความเช่ียวชาญของคนในชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมาเป็นอย่างไร 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 

 
 

     ลงช่ือ      
                     (         ) 

            วันท่ี       /            /     เวลา            

                                 ผู้ให้ข้อมูล  
   

 



         แบบสัมภาษณ ์(ประเภทผลิตภัณฑ์ชุมชน) 
เรื่อง  การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก 
       เทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
 
ค าช้ีแจง 

 ขอความกรุณาท่านให้ข้อมูลท่ีตรงกับสภาพความเป็นจริงและสอดคล้องกับความ

คิดเห็นของท่าน โดยมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาบริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน และชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนน
สูง จังหวัดนครราชสีมา 2) เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนของเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอ  โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 3) เพื่อหาแนวทาง
ในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาล

ต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา (4) เพื่อพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัด
นครราชสีมา และข้อมูลจากการสัมภาษณ์นี้ผู้วิจัยจะเก็บไว้เป็นความลับ โดยใช้ประโยชน์ใน
งานวิจัย รูปแบบการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ    

ฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา    
 แบบสัมภาษณ์ฉบับนี้แบ่งออกเป็น 1 ตอน  ดังนี ้

  ตอนที่ 1  ข้อมูลเก่ียวกับประเภท/ชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต าบลตลาดแค         
อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  
 ประเภท/ชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 1. วัตถุดิบ  ท่ีน ามาใช้ในการผลิตได้มาจากแหล่งใดและมีข้อจ ากัดของวัตถุดิบ    
 .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
 2. ท่านมีขั้นตอน/กระบวนการผลิตอย่างไร 
  .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
 3 . ผลิตภัณฑ์ใดบ้างท่ีเป็นท่ีรู้จักในท้องตลาด 
 .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
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 4.  การพัฒนาความรู้ของชุมชนด้านผลิตภัณฑ์ 
   ………………………………………………………………………………………………..……………………… 
................................................................................................................................................................ 
  5. ท่านมีข้อเสนอแนะในการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์อย่างไรบ้าง 
  ……….………………………………………………………………………………………………..………………….. 
................................................................................................................................................................ 
      6. มีหน่วยงานท่ีเข้ามาแนะน าให้ความรู้ เรื่องผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ 
         ไม่มี 
         มี (ระบุช่ือหน่วยงาน).................................................................................................
  
          7.  ข้อจ ากัดด้านการผลิตผลิตภัณฑ์ท่ีท่านพบ/แหล่งวัตถุดิบ 
   .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
 8.  ความต้องการของท่านในเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เช่น รูปแบบผลิตภัณฑ์ บุคลากร  
   .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 

 9.  หากท่านต้องการพัฒนาการผลิตภัณฑ์ท่านต้องการความช่วยเหลือด้านใดบ้าง 
   .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
 10. ความส าคัญของการสร้างเครือข่ายการผลิตผลิตภัณฑ์และแหล่งวัตถุดิบ 

 .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
          11. ภูมิปัญญาท้องถิ่น    
 .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 

     ลงช่ือ      
                     (         ) 
            วันท่ี       /            /     เวลา            
                                 ผู้ให้ข้อมูล    



แบบสัมภาษณ ์(การตลาด) 

เรื่อง  การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก 
       เทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
 
ค าช้ีแจง 

 ขอความกรุณาท่านให้ข้อมูลท่ีตรงกับสภาพความเป็นจริงและสอดคล้องกับความคิดเห็น

ของท่าน โดยมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาบริบทชุมชนท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์
ชุมชน และชนิดผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 2) เพื่อ
วิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอ   
โนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 3) เพื่อหาแนวทางในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทาง

การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา  (4) เพื่อ
พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค 
อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา และข้อมูลจากการสัมภาษณ์นี้ผู้วิจัยจะเก็บไว้เป็นความลับ โดยใช้
ประโยชน์ในงานวิจัย รูปแบบการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ    
ฐานรากเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา    

 แบบสัมภาษณ์ฉบับนี้แบ่งออกเป็น 1 ตอน  ดังนี ้
   ตอนท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไปเกี่ยวกับช่องทางการตลาดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในชุมชนเทศบาล

ตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
   

ตอนที่ 1  ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ชุมชนในเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเภอโนนสูง จังหวัด
นครราชสีมา  
 ประเภทผลิตภัณฑ์ชุมชน...................................................................................................... 
 1. ผลิตภัณฑ์จ าหน่ายใดบ้างท่ีน ามาจ าหน่ายในตลาด และช่องทางการจัดจ าหน่ายอย่างไร
   .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 2.  การพัฒนาความรู้ของบุคลากรด้านการตลาด 
   ………………………………………………………………………………………………..……………………… 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
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  3. ท่านมีข้อเสนอแนะในการเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์อย่างไรบ้าง 
  ……….………………………………………………………………………………………………..………………….. 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
         4. มีหน่วยงานท่ีเข้ามาแนะน าให้ความรู้ เรื่องช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ 
         ไม่มี 
         มี (ระบุช่ือหน่วยงาน).................................................................................................
   5.  ปัญหาการตลาดหรือการจัดจ าหน่ายท่ีท่านพบ 
   .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
 6. ความส าคัญของการสร้างเครือข่ายในด้านการตลาด 
 .......................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................................ 
 
 

     ลงช่ือ      
                     (         ) 
            วันท่ี       /            /     เวลา            
                                 ผู้ให้ข้อมูล    

 

 



 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข ภาพประกอบกิจกรรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค ทีมวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ง ภมูิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบ้าน 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ก เครื่องมือ 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 
 

 

ชื่อ   นางสาวสายฝน  อินทร๑ฉ่ า 

วัน/เดือน/ปี 5  สิงหาคม  2518 อายุ  44 ปี 

การศึกษา  จบประถมศึกษาปีท่ี 6  โรงเรียนบ๎านวังตาอินทร๑ จังหวัดลพบุรี 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 101  หมู ํ12  ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง   

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว สมรสไมํจดทะเบียน มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถทางด๎านหัตถกรรม  การท าทองม๎วนสด   

 ทองม๎วนพับกรอบ 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 สามารถน าไปเป็นวิทยากรถํายทอดความรู๎ แกํเด็กและเยาวชนโรงเรียน 

 อนุบาลตลาดแค 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครรราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางสมพร  ชาญสูงเนิน 

วัน/เดือน/ปี  21 มีนาคม 2507  อายุ 55 ปี 

การศึกษา  จบมัธยมศึกษาปีท่ี 3 โรงเรียนโนนสูงศรีธาน ี จังหวัดนครราชสีมา  

ที่อยู่ปัจจุบัน  102/1 หมู ํ12 ต าบลธารประสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา  30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสไมํจดทะเบียน  มีบุตร 1 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความสามารถด๎านหัตถกรรม การเย็บผ๎า การเย็บผ๎าเช็ดมือจากเศษผ๎า 

 เหลือใช๎ 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 สามารถเย็บผ๎าเช็ดมือจากเศษผ๎าเหลือใช๎สํง บริษัท NE 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

 

ชื่อ  นางล๐ม  ศรีอภัย 

วัน/เดือน/ปี  7 กันยายน 2503  อายุ  59 ปี 

การศึกษา  จบประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค  จังหวัดนครราชสีมา  

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 111/1 หมู ํ12  ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา  30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายจวน  ศรีอภัย มีบุตร 2 คน  

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความสามารถด๎านหัตถกรรม ท ากระเป๋า ถักตะกร๎าจากเชือก  

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 มีความสามารถทางด๎านการท ากระเป๋า  ถักตะกร๎าจากเชือก 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

 

ชื่อ  นายภษิดิศ  ภาษากลาง 

วัน/เดือน/ปี 3  มกราคม 2546  อายุ 16 ปี 

การศึกษา  ก าลังศึกษามัธยมปีท่ี 5  สถานศึกษาโรงเรียนธารประสาทเพชรวิทยา 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 42  หมู ํ4  ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา  30420 

สถานภาพครอบครัว  - 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา ความสามารถด๎านศิลปะ  แกะสลักไม๎จากสีน้ ามัน 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 การแขํงขันวาดภาพจินตนาการวิทยาศาสตร๑เสริมสร๎างด๎วยเทคโนโลยี 

 สํูวิถีนวัตกรรม รางวัลชนะเลิศ 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

ชื่อ  นายพันเด็จ  จงเดํนกลาง 

วัน/เดือน/ปี  9 มิถุนายน 2504  อายุ 58 ปี 

การศึกษา  จบประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค  

ท่ีอยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 67 หมู ํ4  ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง   

 จังหวัดนครราชสีมา  30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนางชุล  จงเดํนกลาง มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความสามารถเรียกขวัญนาค  เป็นพิธีพราหมณ๑ 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 เคยได๎รับรางวัลพํอดีเดํนโรงเรียนเมืองคงวิทยา 

 

 

 



ภูมิปัญญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบ้าน 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางระเบียบ  เชียณรงค๑ 

วัน/เดือน/ปี 25 เมษายน 2503  อายุ 59 ปี 

การศึกษา  จบประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 58 หมู ํ4  ต าบลธารประสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายส ารวย  เชียณรงค๑ มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถท าขนมจีน จากแป้งหมัก แป้งแผํนยาง  

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 สามารถเเนะน านักเรียนให๎ท าเส๎นขนมจีน วิธีการตีแป้งได๎ เชํน  

 ท าโครงงานมหาวิทยาลัยราชภัฎ 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

 

ชื่อ  นายวารินทร๑  เชิญกลาง 

วัน/เดือน/ปี  6 สิงหาคม 2484  อายุ 78 ปี 

การศึกษา  จบมัธยมศึกษาปีท่ี 2  โรงเรียนวชิระวิทยาลัย 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 17 หมู ํ4  ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนางสมบูรณ๑  เชิญกลาง มีบุตร 4 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถด๎านมรรคทายก พิธีทางศาสนา 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 พํอดีเดํนของเทศบาลตลาดแค เป็นท่ียอมรับของสังคม 

 

 



ภูมิปัญญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบ้าน 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางกอบเกื้อ  ศิริปรุ 

วัน/เดือน/ปี  2 กรกฎาคม 2491  อายุ 70 ปี 

การศึกษา  จบประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 35/1 หมู ํ4  ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420  

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายบุญยงค๑  ปล่ังกลาง มีบุตร 4 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  ความสามารถด๎านการท าขนมตาล ขนมหํอ ขนมเทียน  

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 เป็นวิทยากรสอนท าขนม  ไปขายท่ีเซ็นทรัล  เทอมินอล ออกบูทเป็น 

 ประจ า 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จ.นครรราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางนิ่มนวล  ภาษากลาง 

วัน/เดือน/ปี 14 พฤษภาคม 2512  อายุ 50 ปี  

การศึกษา  จบปริญญาตรี มหาวิทยาลัยราชภัฎชัยภูมิ 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 42 หมู ํ4  ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง จังหวัด 

 นครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายจิตกร  ภาษากลาง มีบุตร 2 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความสามารถด๎านนวดแพทย๑แผนไทย ท าลูกปะคบ น้ ามันเหลือง  

 มีนวัตกรรมบ าบัด เชํน กะลานวดเท๎า ไม๎ตาลคลายเส๎น นวดเท๎า  

 ลูกรอกนวดเท๎า 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 อสม. ดีเดํนสาขาด๎านภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

 กลํุมจิตอาสาแพทย๑แผนไทย 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

 

ชื่อ  นางวรรณา  นานอก 

วัน/เดือน/ปี 6 สิงหาคม 2510  อายุ 52 ปี 

การศึกษา  จบปริญญาตรี มหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมา 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 72 หมู ํ4 ต าบลธารประสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายสมหมาย  นานอก มีบุตร 2 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความสามารถด๎าน การเกษตร สามารถถํายทอดความรู๎เรื่องการท านาได๎ 

 ประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 เป็นผ๎ูน าทางด๎านการประกอบอาชีพการเกษตร และเป็นตัวแทนชาวบ๎าน 

 ด๎านอาสาสมัครเกษตรหมูํบ๎าน 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางหวาน   เกยโนนสูง 

วัน/เดือน/ปี 9 กันยายน 2503  อายุ 59 ปี 

การศึกษา  จบปริญญาตรี มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 60/1 หมู ํ4 ต าบลธารประสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับ รตอ. ชูชาติ  เกยโนนสูง  มีบุตร 2 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความสามารถด๎านการเกษตร เกี่ยวกับด๎านดิน 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 สามารถน าดินไปวิเคราะห๑ มาบอกตํอให๎ชาวบ๎าน เป็นวิทยากรเเกํชุมชน 
 

 

 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นายประจบ  ทัพกลาง 

วัน/เดือน/ปี 1 กันยายน  2498  อายุ 64 ปี 

การศึกษา  ปริญญาตร ีมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย๑ 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 61 หมู ํ4 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนางร าพึง  ทัพกลาง มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถด๎านการเกษตร  

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 เป็นแหลํงศึกษาเรียนรู๎เศรษฐกิจพอเพียง  

 
 

 

 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นายทวี  เคยทร 

วัน/เดือน/ปี 20 พฤษภาคม 2495  อายุ 67 ปี 

ประวัติการศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนวัดบ๎านธารประสาท 

                            มัธยมศึกษาปีท่ี 6  กศน. ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 189 หมู ํ2 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

  จังหวัดนครราชสีมา 30420  

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนางแป้  เคยทร  

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความรู๎ความสามารถด๎านพิธีกรรมทางศาสนาและประเพณีวัฒนธรรม 

 พื้นบ๎าน มัคทายกในงานพิธีการตํางๆ เชํน งานพิธมีงคล และงานพิธ ี

 อมงคล  

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 ได๎รับงานพิธีการตํางๆ ท้ังภายในชุมชนและนอกชุมชนอยํางสม่ าเสมอ 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางเรไร  ฤาชา 

วัน/เดือน/ปี   25 มิถุนายน 2508  อายุ 54 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 6  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

                       มัธยมศึกษาปีท่ี 6  กศน. ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง  

อาชีพ  เกษตรกรรมและค๎าขาย 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 211 หมู ํ2 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายสะท๎าน  ฤาชา  มีบุตร 2 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความรู๎ความสามารถการท าขนมไทยพื้นบ๎าน ดอกไม๎ประดิษฐ๑ และ 

 หัตถประดิษฐ๑ของอื่นๆ 

 ผลงานที่ได้รับการยกย่อง 

 ขนมท าแล๎วอรํอย ขายได๎สม่ าเสมอ และเป็นท่ียอมรับของบุคคลท่ัวไป 

 หัตถประดิษฐ๑ รูปแบบสวยงาม สามารถถํายทอดความรู๎เเกํบุคคลท่ัวไป 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางสมัด  หอมขจร 

วัน/เดือน/ปี   5 กุมภาพันธ๑ 2512  อายุ 46 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 6  

 มัธยมศึกษาปีท่ี 3 กศน. ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง  

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 19/2 หมู ํ2 ต าบลธารประสาท อ าเภอโนนสูง 

  จังหวัดนครราชสีมา 30420 

อาชีพ  เกษตรกรรม และค๎าขาย 

สถานภาพครอบครัว  สมรสไมํจดทะเบียนกับนายจิม  ศิริทรัพย๑  มีบุตร 2 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความรู๎ความสามารถด๎านการท าขนมไทยพื้นบ๎าน และหัตถประดิษฐ๑ 

ผลงานที่ได้การยกย่อง  ขนมอรํอย ขายได๎สม่ าเสมอ สํงขายตามร๎านค๎า และเป็นท่ียอมรับของ

บุคคลท่ัวไป 

 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

 

ชื่อ  นางพูนศิลป์  ม๎วนดี 

วัน/เดือน/ปี  25 ธันวาคม 2508  อายุ 54 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 6  

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 139 หมู ํ2 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

อาชีพ  เกษตรกรรมและค๎าขาย 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายสมจิตร  ม๎วนดี  มีบุตร 2 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความรู๎ความสามารถการท าขนมไทยพื้นบ๎านและอาหาร 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง ขนมอรํอย ขายได๎อยํางสม่ าเสมอ สํงขายตามร๎านค๎าและเป็นท่ียอมรับของ 

 คนในชุมชน 

 

 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางสังวาลย๑  สันติอาภรณ๑ 

วัน/เดือน/ปี  20 กุมภาพันธ๑ 2491  อายุ 71 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4 โรงเรียนวัดตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 3/2 หมู ํ2 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

อาชีพ  เกษตรกรรม  

สถานภาพครอบครัว  

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความรู๎ความสามารถป้ันก๎อนเช้ือเห็ดนางฟ้าและผลิตสูตรเพาะเห็ด 

 นางฟ้า 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง เห็ดนางฟ้าท่ีงอกมีความสม่ าเสมอกัน หรืองอกออกมาดอกเห็ดมีขนาด 

 ใกล๎เคียงกันเห็ดมีความอรํอย และได๎รับการยอมรบัจากชุมชน 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางลัละ  ดวงกลาง 

วัน/เดือน/ปี  28 มิถุนายน 2496  อายุ 66 ปี 

การศึกษา  จบประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 57 หมู ํ2  ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

อาชีพ  เกษตรกรรม 

สถานภาพครอบครัว       หม๎าย มีบุตร 1 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความรู๎ความสามารถด๎านการท าพานบายศรีสํูขวัญ 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง มีความสวยงาม ปราณีต เป็นท่ียอมรับของคนในชุมชนและภายนอก 

 ชุมชน 

 

 

 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นางเชิญ   เลาะสูงเนิน 

วัน/เดือน/ปี  29 ธันวาคม 2500  อายุ 62 ปี 

การศึกษา  จบประถมศึกษาปีท่ี 4  

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 230 หมู ํ2 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

อาชีพ  ค๎าขาย 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายหมอ  เลาะสูงเนิน  

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความรู๎ความสามารถด๎านโภชนาการและอาหาร 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง อาหาร อรํอย สะอาด ถูกสุขลักษณะตามโภชนาการ เป็นท่ียอมรับของ 

 ชุมชนและบุคคลท่ัวไป รับท าอาหารในพิธีการตํางๆ  

 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

 

ชื่อ  นางลัมประสงค๑  ดํานกลาง 

วัน/เดือน/ปี   28 กุมภาพันธ๑ 2503  อายุ 59 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4 โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 216 หมู ํ2  ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420  

อาชีพ  ค๎าขาย 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายอุดร  ดํานกลาง  มีบุตร 2 คน  เสียชีวิต 1 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความรู๎ความสามารถด๎านโภชนาการและอาหาร 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง อาหาร อรํอย สะอาด ถูกสุขลักษณะตามโภชนาการ เป็นท่ียอมรับของ 

 ชุมชนและบุคคลท่ัวไป  รับท าอาหารในพิธีการตํางๆ 

 

 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ  นายหาญ  ชมกลงลาง 

วัน/เดือน/ปี   20 กรกฎาคม  2492  อายุ 70 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนวัดบ๎านปราสาท 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 55 หมู ํ4 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนางทองย๎อย  ชมกลาง  มีบุตร 4 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถด๎านความเช่ือ  พิธีกรรมในการเป่า หมากัด เป็นตาแดง  

 แผลเนํา แผลเป่ือย งูสวัสด์ิ 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง เป็นผ๎ูน าทางด๎านการเป่า คนในชุมชน ท่ีถูกหมากัด พอเป่าแล๎วจะมีอาการ 

 เย็น หายปวด ทางอนามัยเชิญไปอบรมแลกเปล่ียนความรู๎ 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นางน๎อม  สุขเสนี 

วัน/เดือน/ปี   พ.ศ. 2496  อายุ 66 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 105/1 หมูํ 1 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว มีบุตร 4 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถด๎านการท าอาหาร 

 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นางสุวรรณ  ในทองหลาง 

วัน/เดือน/ปี   พศ. 2499  อายุ 63 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 57 หมู ํ1 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายไสว  ในทองหลาง  มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถท าอาหารคาว 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นายประจวบ  หนองกลาง 

วัน/เดือน/ปี  19  กันยายน 2502  อายุ 60 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 84/1 หมู ํ1 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนางบ าเพ็ญ  หนองกลาง  มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถด๎านปูนปั้น 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง  สามารถท ากระถางต๎นไม๎ในรูปแบบตํางๆ ได๎ 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นายจรัญ  นาดี 

วัน/เดือน/ปี  18  สิงหาคม  2516  อายุ 46 ปี 

การศึกษา  มัธยมศึกษาปีท่ี 3  โรงเรียนพิมายวิทยาคม 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 295 หมู ํ1 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนางลักคนา  นาดี  มีบุตร 2 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถในด๎านปูนปั้น 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง เป็นผ๎ูน าด๎านการประกอบอาชีพ ท าโต๏ะชุด ท ากระถางต๎นไม๎ตํางๆ 

 

 

 

 

 

 



 

 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

 

ชื่อ นางประจวบ  พันธ๑จบสิงห๑ 

วัน/เดือน/ปี  พศ. 2500  อายุ 62 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน 18/2 หมู ํ1 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายราเชนทร๑  พันธ๑จบสิงห๑  มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถท าอาหารคาว 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นางสังวาล  เพ็ชรแท๎ 

วัน/เดือน/ปี  25 พฤษภาคม 2511  อายุ 51 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนวัดโพธิสพเจริญผล 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 275 หมู ํ1 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายเสนอ  เพ็ชรแท๎   มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถท าอาหารคาว 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารประสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นายสัมฤทธิ  นาดี 

วัน/เดือน/ปี  พศ. 2484  อายุ 78 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 6  โรงเรียนโนนสูง  

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 12/2 หมู ํ1 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครับ  สมรสกับนางมาลี  ชํอกลาง  มีบุตร 4 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความสามารถในด๎านปูนปั้น 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง เป็นผ๎ูน าทางด๎านการประกอบอาชีพ ท าโต๏ะชุด ท ากระถางต๎นไม๎ใน 

 รูปแบบตํางๆ 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
บ๎านตลาดแคตะวันออก หมูํ 15 ต าบลเทศบาลตลาดแค  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นางบุญธรรม  รัตน๑จรรมา 

วัน/เดือน/ปี  พศ. 2493  อายุ 69 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 4  โรงเรียนชุมชนบ๎านตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 48 หมู ํ15 ตลาดแคตะวันออก อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครับ  สมรสกับนายสุบิน  รัตน๑จรรมา  มีบุตร 2 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา  มีความสามรถในด๎านท าบายศรีใบตองสดจากต๎นกล๎วยตานี 

 นวดเส๎น คลายเส๎น พื้นบ๎าน 

 

 

 

 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
บ๎านตลาดแคตะวันออก หมูํ 15 ต าบลเทศบาลตลาดแค  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นางบุปผา  พุดซา 

วัน/เดือน/ปี  16 ตุลาคม 2506  อายุ 55 ปี 

การศึกษา  ป.7  โรงเรียนชุมชนตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 33 หมู ํ15 บ๎านตลาดแค 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายกิตติ  ชตจอหอ   

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถทางด๎านนวดแผนไทยเพื่อสุขภาพ 

                นวดแก๎อาการ นวดฝ่าเท๎า นวดประคบ 

               



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
บ๎านตลาดแคตะวันออก หมูํ 15 ต าบลเทศบาลตลาดแค  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

 

 

 

ชื่อ นางสุทิน  ผิวทอง 

วัน/เดือน/ปี  27 กันยายน 2499  อายุ 63 ปี 

การศึกษา  ม.6 (กศน.) โรงเรียนชุมชนบ๎านตลาดเเค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 33 หมู ํ15 บ๎านตลาดแคตะวันออก 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายน๎อย  ผิวทอง  มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถด๎านท าขนมพื้นบ๎าน ขนมหํอ ขนมใสํไส๎  

 ขนมตาล ตาลเม็ด ตาลแป้ง ขนมนมสาว ขนมนางเล็ด ขนมรังแตน 

 

 

 

 

 

 



ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
บ๎านตลาดแคตะวันออก หมูํ 15 ต าบลเทศบาลตลาดแค  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นายตุม  โตโคกสูง 

วัน/เดือน/ปี  พศ. 2488  อายุ 74 ปี 

กาาศึกษา  ป.4  โรงเรียนวัดบ๎านใหมํเกษม 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 71 หมู ํ15 บ๎านตลาดแคตะวันออก 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนางล าดวน  โตโคกสูง  มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามรถด๎านผูกไม๎กวาดทางมะพร๎าว 

 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารปราสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นางวิมลศรี  คงแสน 

วัน/เดือน/ปี  20 กันยายน 2490  อายุ 72 ปี 

การศึกษา  ปริญญาตร ี มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑ บางเขน 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี 238 หมู ํ1 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง 

 จังหวัดนครราชสีมา 30420 

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายแสวง  คงแสน  มีบุตร 1 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา สอบนักธรรมศึกษาเอก  มีความสามารถวิทยากรบรรยายธรรมะและ 

 ความสุข 5 มิติ แกํโรงเรียนผ๎ูสูงอายุ (เป็นเวลา 5 ปี) 



 

ภูมิปญัญาท้องถิ่น/ปราชญ์ชาวบา้น 
ต าบลธารปราสาท  อ าเภอโนนสูง  จังหวัดนครราชสีมา 

  

 

 

ชื่อ นางละเอียด  ชูสูงเนิน 

วัน/เดือน/ปี  19 กันยายน 2503  อายุ 59 ปี 

การศึกษา  ประถมศึกษาปีท่ี 6 โรงเรียนอนุบาลตลาดแค 

ที่อยู่ปัจจุบัน  บ๎านเลขท่ี - หมู ํ11 ต าบลธารปราสาท อ าเภอโนนสูง  

 จังหวัดนครราชสีมา 30420  

สถานภาพครอบครัว  สมรสกับนายบรรจง  ชูสูงเนิน  มีบุตร 3 คน 

ภูมิรู้/ภูมิปัญญา มีความสามารถด๎านโภชนาการและอาหาร 

ผลงานที่ได้รับการยกย่อง เป็นแมํครัวประจ าท๎องถิ่น 

 

 

 



ภาพอบรมการสร้างเครื่องมือวิจัย 

ท่ีมหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

การวิเคราะห์ศักยภาพของตนเอง บริบทชุมชน 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ประชุมทีมวิจัย วางแผนการท างาน 

 

                                                                                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



การพัฒนาเครื่องมือกับทีมวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



การปฏิบัติการอบรมเชิงปฏิบัติการและการวิพากษ์โลโก้ผลิตภัณฑ์ 

 

 

 

       

 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ปฏิบัติการหาแนวทางการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



การพัฒนาโจทย์วิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ประชุมเตรียมการระยะปฏิบัติการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ประชุมและวิพากษ์คัดเลือกผลิตภัณฑ์เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ประชุมท าความเข้าใจทีมวิจัย 

 

 

 

 

 



ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ์เก็บข้อมูล (หมู่ 2) 

 

 

 

 



ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ์เก็บข้อมูล (หมู่ 4) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ์เก็บข้อมูล (หมู่ 11) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ์เก็บข้อมูล (หมู่ 12) 

 

 

 

 

      

 

 

 

 

 

 

 

 



ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ์เก็บข้อมูล (หมู่ 15) 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 



ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ์เก็บข้อมูล (หมู่ 1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



การออกแบบผลิตภัณฑ์และการตลาด 

 

 



ผู้ประสานงาน ศูนย์ประสานวิจัยเพื่อท้องถิ่น มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
ดร.ภาสกร  บัวศรี   โทร. ๐๘๐-๔๒๐๓๓๓๔ 
นางศศิธร  หวังค ้ากลาง  โทร. ๐๘๑-๕๙๓๙๓๐๑ 

เอกสารแนบ 1 
รายชื่อนักวิจัยมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  ปรับเปลี่ยนใหม่ 

ล าดับที่ ชื่อ-สกุล ที่อยู ่ หมายเลขบัตร
ประชาชน 

หมายเหตุ 

1 นางศศิธร  หวังค ้ากลาง คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครราชสีมา  
ถนนสุรนารายณ์ อ้าเภอเมือง  
จังหวัดนครราชสีมา 30000 

3309901149322 หัวหน้า
โครงการ 

2 ดร.รุจิรา  ศรีสุภา คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครราชสีมา  
ถนนสุรนารายณ์ อ้าเภอเมือง  
จังหวัดนครราชสีมา 30000 

3409900943393  

3 ผู้ช่วยศาสตราจารย์วนิดา  
นเรธรณ์ 

คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัย   
ราชภัฏนครราชสีมา  
ถนนสุรนารายณ์ อ้าเภอเมือง  
จังหวัดนครราชสีมา 30000 

3720100712426  

4. นางสาวเปรมกมล          
สถิตเดชกุญชร 

คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครราชสีมา  
ถนนสุรนารายณ์ อ้าเภอเมือง  
จังหวัดนครราชสีมา 30000 

3301000787011  



 

ล าดับที่ ชื่อ-สกุล ที่อยู ่ หมายเลขบัตร
ประชาชน 

หมายเหตุ 

5 ดร.สุชาวดี โหมกลาง คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครราชสีมา  
ถนนสุรนารายณ์ อ้าเภอเมือง  
จังหวัดนครราชสีมา 30000 

3309901452858  

6 นายอารยะ มนูญศักดิ ์ คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครราชสีมา  
ถนนสุรนารายณ์ อ้าเภอเมือง  
จังหวัดนครราชสีมา 30000 

3309900664878  

7. นางสาวชนิดา พรมจันทึก คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครราชสีมา  
ถนนสุรนารายณ์ อ้าเภอเมือง  
จังหวัดนครราชสีมา 30000 

3309901452858  

 

 

 

 

 

 

 



รายชื่อนักวิจัยชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค อ าเอภโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา ปรับเปลี่ยนใหม่ 

ล าดับ
ท่ี 

ชื่อ-สกุล ที่อยู ่ หมายเลขบัตร
ประชาชน 

หมายเหตุ 

1 นางวรรณา  นานอก บ้านเลขท่ี 72 หมู่ 4 ต้าบลธาร
ประสาท อ้าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000919457 สท. 

2 นางกุลศิริ เปรมกลาง   7 ม.4 ต.ธารปราสาท  
อ้าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000745254 รอง
ปลัดเทศบาล

ตลาดแค 
3 นางกอบเกื อ ศิริปร ุ บ้านเลขท่ี 35/1 หมู่ 4  ต้าบลธาร

ประสาท  อ้าเภอโนนสูง 
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000746935 แม่บ้าน 

4 นางวิมลศรี คงแสน         บ้านเลขท่ี 238 หมู ่1 ต้าบลธาร

ปราสาท อ้าเภอโนนสูง 

จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000926160 รอง
นายกเทศมนตรี
เทศบาลต้าบล

ตลาดแค 
5 นางน่ิมนวล  อาสากลาง   บ้านเลขท่ี 42 หมู่ 4  ต้าบลธาร

ประสาท  อ้าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

331000923721 อสม. ม. 4 

6 นางสมัด  หอมขจร  บ้านเลขท่ี 19/2 หมู่ 2 ต้าบลธาร
ประสาท อ้าเภอโนนสูง จังหวัด
นครราชสีมา 30420 

3310300411954 แม่บ้าน 

7 นายประกอบ ค่ายสงคราม   80 ม.12ต.ธารปราสาท  
อ้าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

331000923233 ประธานชุมชน
โนนหนามแดง 

8 นางฉลอง  ศิริทรัพย์  19/2 ม.2 ต.ธารปราสาท อ้าเภอโนน
สูง  
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000725865 สท. 



 

ล้าดับ
ท่ี 

ชื่อ-สกุล ท่ีอยู่ หมายเลขบัตร

ประชาชน 
หมายเหตุ 

9 นางบัวโรม  มากนอก 28/2 ม.11 ต.ธารปราสาท  
อ้าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา 
30420 

3300200298315 กรรมการชุมชน 

10 นางหวาน  เกยโนนสูง  60/1 หมู่ 4 ต้าบลธารประสาท อ้าเภอ
โนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

330100746838 ผู้ใหญ่บ้าน 

11 นางวิน  ต้นยาง   64 ม. 2 ต.ธารปราสาท  
อ้าเภอโนนสูง  
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000921711 สท. 

12 นางสุทิน  ผิวทอง 33 หมู่ 15 ต.ธารปราสาท อ้าเภอโนน
สูง จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000734309 อสม. 

13 นายชัย  คงกลาง 99/1 ม.15 ต.ธารปราสาท อ้าเภอโนน
สูง จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000736824 เกษตรกร 

14 นายเกษม  สัญญาถนอมรัช 38 ม.15 ต.ธารปราสาท อ้าเภอโนนสูง 
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000734104 เกษตรกร 

15 นายพุฒชง  วงศ์อิน 116 ม.15 ต.ธารปราสาท อ้าเภอโนน
สูง จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000731173 อปพร. 

 
16 นางทอง พุฒกลาง 65 ม.15 ต.ธารปราสาท อ้าเภอ  โนน

สูง จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000735682 แม่บ้าน 

17 นายตุม  โตโคกสูง 71 หมู ่15 ต.ปราสาท อ้าเภอ  โนนสูง 
จังหวัดนครราชสีมา 30420 

3301000731539 เกษตรกร 

 

 



เอกสารแนบ 2 
 

ทีมวิจัยในพื้นที่  กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต าบลตลาดแค กลุ่มเดิม ประกอบด้วย 

1) นางจ้าลอง  เผนโคกสูง กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

2) นางวิน  ต้นยาง   กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค   

3) นางวันวิสาข์  อัคลา  กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

4) นางหวาน  เกยโนนสูง กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

5) นางบัวโรม  มากนอก กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

6) นางจ้าลอง  ศิริทรัพย์ กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

7) นายสวน  อุตคณที  กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

8) นายประกอบ ค่ายสงคราม  กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

9) นางสมัด  หอมขจร   กลุ่มแม่บ้านชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

10) นางน่ิมนวล  อาสากลาง เจ้าหน้าท่ีเทศบาลต้าบลตลาดแค 

        11) นางวิมลศรี คงแสน  ประธานชมรมผู้สูงอายุเทศบาลต้าบลตลาดแค 

           เลขบัตรประชาชน 3301000926160 

        12) นายแสวง คงแสน  เลขานุการชมรมผู้สูงอายุเทศบาลต้าบลตลาดแค 

           เลขบัตรประชาชน 3301000926151 

        13) นางเรไร ฤาชา  สมาชิกชมรมผู้สูงอายุเทศบาลต้าบลตลาดแค 

           เลขบัตรประชาชน 3301000733914 

        14) นางกอบเกื อ ศิริปรุ  สมาชิกชมรมผู้สูงอายุเทศบาลต้าบลตลาดแค 

            เลขบัตรประชาชน 3301000746935 

        15) นางกุลศิริ เปรมกลาง  รองปลัดเทศบาลต้าบลตลาดแค 

           เลขบัตรประชาชน 3301000745254 

         16) นางสาวภรภัทร สงวนสิน  นักพัฒนาชุมชนเทศบาลต้าบลตลาดแค 

            เลขบัตรประชาชน 3301000694161 

 



ประวัติคณะผู้วิจัย 

ชื่อ – นามสกุล (ภาษาไทย) นางศศิธร  หวังค ้ากลาง 

    (ภาษาอังกฤษ)  Mrs.Sasithron Wangkumklang 

ต าแหน่งปัจจุบัน   

  ประธานหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาสารสนเทศศาสตร์และบรรณารักษศาสตร์  คณะ

มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

สถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก 

    หลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาสารสนเทศศาสตร์และบรรณารักษศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และ

สังคมศาสตร์  340  ถนนสุรนารายณ์  อ้าเภอเมือง  จังหวัดนครราชสีมา 30000   

โทรศัพท์มือถอื  : 081-5939301  

e-mail : jeab.w08@gmail.com 

ประวัติการศึกษา 

  ปริญญาตรี การศึกษาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ มหาสารคาม ปีการศึกษา 2531 

  ปริญญาโท  ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาบรรณารักษศาสตร์และสารนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัย

มหาสารคาม ปีการศึกษา 2542 

   

6. บทความวิชาการ และงานวิจัย 

ศศธิร  หวังค ้ากลาง.  (2562).  การพัฒนารปูแบบการซ่อมหนังสือแบบถาวรของนักศึกษา สาขาวิชา     

           สารสนเทศศาสตร์และบรรณารกัษศาสตร  ์โดยใช้การจัดการ เรียนรู้แบบซิปปาโมเดล.  ในการ 

    ประชุมวิชาการและน้าเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ  ครงั ท่ี11 “ถกัทองานวิจัยท้องถิน่..ก้าวไกลส่สูากล”.   

     (น.1337-1345).  นครราชสีมา : มหาวิทยาลัยราชภฏันครราชสีมา. วันท่ี 6-7 สิงหาคม 2562.  
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