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บทสรุปผู้บริหาร 
 
ชื่อโครงการ 
  (ภาษาไทย) การเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยว
อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
 ( ภ าษา อั ง ก ฤ ษ )  Connection Identity of Space to Community Product Design for 
Geopark, Satun Province 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
 2. เพ่ือพัฒนาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและ
พ้ืนที่เชื่อมโยง 
 3. เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยง 
 
ที่มาของการวิจัย 
 พ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลมีร่องรอยประวัติศาสตร์การก าเนิดสรรพชีวิตบนพ้ืนแผ่นดินโลก
เพราะหินที่ยังบันทึกมีหลักฐานโลกใต้ทะเลเมื่อ 500 ล้านปีก่อน ซึ่งอุดมไปด้วยสิ่งมีชีวิตยุคเก่าที่เป็นตัว
สร้างออกซิเจนให้กับโลกในช่วงเวลานั้น ต่อมามีการยกตัวของเปลือกโลกก่อเกิดเป็นเทือกเขา และถ้ า ซึ่งได้
กลายเป็นบ้านหลังแรกของมนุษย์โบราณ ปัจจุบันผู้คนก็ยังด ารงชีวิตโดยใช้ประโยชน์จากทรัพยากรของ
แผ่นดินนี้อยู่ และก่อเกิดเป็นวัฒนธรรมประเพณีที่มีเอกลักษณ์ ภูมิประเทศและธรรมชาติของอุทยานธรณี
สตูล ก่อให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวทางธรรมชาติหลากหลายประเภท ไม่ว่าจะเป็นการท่องเที่ยวแนวผจญ
ภัย เช่น ล่องแก่ง ด าน้ า เที่ยวถ้ า การท่องเที่ยวพักผ่อนหย่อนใจที่น้ าตก ชายหาด รวมถึงเลือกซื้อของฝาก
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และสัมผัสวัฒนธรรมท้องถิ่นที่หลากหลาย ดังนั้นในปัจจุบันจึงได้รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมากอย่างต่อเนื่อง ทั้งชาวไทยและต่างชาติซึ่งการเดินทางมาส่วนใหญ่ของ
นักท่องเที่ยวในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลนั้นส่วนใหญ่มักจะต้องการศึกษาเรียนรู้และสร้าง
ประสบการณ์จากพ้ืนที่อุทยานธรณีและร่วมกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีได้รับการเรียนรู้และประสบการณ์ด้าน
ธรณีวิทยา ด้านสิ่งแวดล้อม และด้านวัฒนธรรมประเพณีที่สอดคล้องและมีสัมพันธ์กันอย่างลงตัวบนพ้ืนที่
ดังกล่าว    
เมื่อพิจารณาลักษณะของนักท่องเที่ยวในจังหวัดสตูล พบว่า ในปี พ.ศ.2559 มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาใน
จังหวัดสตูล จ านวน 213,106 คน แยกออกเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 180,851 คน นักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศ จ านวน 32,255 คน นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสตูล ส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง คิดเป็นร้อยละ 67.25 มีอายุระหว่าง 21–30 ปี คิดเป็นร้อยละ 43.50 มีสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 
57.75 ส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 57.00 มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนคิด
เป็นร้อยละ 37.75 มีรายได้ต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 37.25 มีภูมิล าเนาอยู่จังหวัด
สตูล คิดเป็นร้อยละ 18.75 ส่วนใหญ่เคยเที่ยวจังหวัดสตูลแล้ว 2 -3 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 44.00 มีรูปแบบ
การเดินทางเป็นการจัดการเดินทางเอง คิดเป็นร้อยละ 74.75 และผ่านบริษัทน าเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 



ง 
 

25.25 มีวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือท่องเที่ยว/พักผ่อน คิดเป็นร้อยละ 5.75นักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสตูล ส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการซื้อของที่ระลึกเพ่ือเป็นของฝาก คิดเป็นร้อย
ละ 58.00 มีแหล่งข้อมูลในการซื้อของที่ระลึกจากค าบอกเล่าจากญาติ/ เพ่ือนและคนใกล้ชิด คิดเป็นร้อยละ 
41.25 ส่วนใหญ่ประเภทของที่ระลึกที่เลือกซื้อคือ ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ คิดเป็นร้อยละ 
70.00 สถานที่ที่ซื้อของที่ระลึกเป็นบริเวณแหล่งท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 61.50 บุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ซื้อของที่ระลึกคือ ตัวเอง คิดเป็นร้อยละ 60.50 ส่วนใหญ่ใช้เวลาในการเลือกซื้อของที่ระลึก 0 -30 นาทีคิด
เป็นร้อยละ 59.75 (ซาฟุเราะห์ สาเฮาะ และคณะ. 2559) 

จากการศึกษาข้อมูลของเว็บไซต์ satun-geopark พบว่า ผลิตภัณฑ์เอกลักษณ์ที่มีการแนะน า
ประกอบด้วย 4 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มฉิมเมล่อน Chim melon สตูลจีโอพาร์ค, กลุ่มปันหยาบาติก, กลุ่ม
หม้อข้าวหม้อแกงลิง และกลุ่มต้นคลุ้มจักสาน โดยยังไม่มีการส่งเสริมภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว ยังไม่มี
การเชื่อมโยงอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล ได้อย่างชัดเจน ราคาขายที่ค่อนข้างสูงไม่สอดคล้องกับ
ค่าซื้อสินค้าและของที่ระลึก (คน/วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ตลาดจน
ไม่อ านวยความสะดวกต่อการพกพาหรือการขนส่งในระหว่างเดินทางของนักท่องเที่ยว ดังนั้นในการวิจัย
เรื่องการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก
จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง ในครั้งนี้ผู้วิจัยต้องการพัฒนาและน าเสนอกลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเพ่ิมเติม
ให้เป็นทางเลือกแก่การเลือกซ้ือสินค้าของนักท่องเที่ยว โดยได้ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นเพ่ือหาศักยภาพของกลุ่ม
หัตถกรรมชุมชนที่สามารถแก้ปัญหาเกี่ยวกับการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ ด้วย 3 ประเด็นคือ การใช้
ทรัพยากร (วัตถุดิบ) ที่มีเฉพาะในท้องถิ่น การใช้วัฒนธรรมประจ าถิ่น และการใช้ภูมิปัญญาเฉพาะพ้ืนที่ ซึ่ง
ประกอบด้วย กลุ่มเค้กจ าปาดะ กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์
บาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สามารถเชื่อมโยงอัตลักษณ์พ้ืนที่และ
สอดคล้องกับพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึกของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
ส่งผลให้เกิดการสื่อสารภาพลักษณ์ที่ชัดเจนได้ด้านการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยงต่อไป 
 
การด าเนินงานและผลงานที่ได้รับจากการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นกระบวนการวิจัยแบบมีส่วนร่วมระหว่างนักวิจัย หน่วยงานของรัฐและเอกชน 
ชุมชน นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะกลุ่มหัตถกรรมชุมชนเพ่ือค้นหาอัตลักษณ์ที่ส าคัญของจังหวัดและพ้ืนที่
ใกล้เคียงอุทยนธรณีโลก จังหวัดสตูล มาใช้ส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งผลพบว่า 
 1. อัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่ใกล้เคียงส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วย 3 ด้าน คือ ด้านอัตลักษณ์กลุ่มเป้าหมาย (ประกอบด้วย เพศ อายุ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
ลักษณะการเดินทาง รูปแบบที่พักอาศัย ค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อของที่ระลึก อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ) 2) 
ด้านอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ (ประกอบด้วย กลุ่มหมู่เกาะ ได้แก่ เกาะไข่ เกาะหินงาม เกาะเขาใหญ่ กลุ่มภูเขา 
ได้แก่ ถ้ าเลสเตโกดอล ถ้ าภูผาเพชร และกลุ่มวิถีชีวิต ได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ พืชพ้ืนถิ่น สถาปัตยกรรม ศาสน
สถาน อาหาร ค าขวัญประจ าจังหวัด) และด้านอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์  (ประกอบด้วย กลุ่มเค้กจ าปาดะ กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย) 

2. ศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แบ่งเป็น 2 ประเภทคือ ผลิตภัณฑ์อาหาร ประกอบด้วย กลุ่มเค้กจ าปาดะ และ



จ 
 

ผลิตภัณฑ์ของใช้ ประกอบด้วย กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์
บาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 

3. ผลการประเมินด้านผลิตภัณฑ์และการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยาน
ธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง พบว่า กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย มีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 
4.28, S.D.= 0.52)  รองลงมาคือ กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก  มีความเหมาะสมในระดับมาก  (𝑋̅= 4.26, S.D.= 
0.59) กลุ่มจักสานต้นคลุ้ม มีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.20, S.D.= 0.48) กลุ่มกะลามะพร้าว มี
ความเหมาะสมในระดับมาก  (𝑋̅= 4.17, S.D.= 0.53) และ กลุ่มเค้กจ าปาดะ มีความเหมาะสมในระดับ
มาก  (𝑋̅= 4.10, S.D.= 0.69) ตามล าดับ   
 
การน าผลงานวิจัยไปประยุกต์ใช้ 
 1. ผลการวิจัยที่ได้สามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับอัตลักษณ์
อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล ส าหรับผู้ประกอบการในการสร้างเอกลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าชุมชน
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง  

2. ผลการวิจัยสามารถน าไปเป็นตัวอย่างในการจัดการเรียนการสอนด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ และเป็นแนวทางส าหรับนักศึกษาในการออกแบบและด าเนินการวิจัยเชิงพ้ืนที่ โดยชุมชน
เป็นฐานในการเรียนรู้ 

 
ผลงานวิจัย/ผลผลิต สิ่งประดิษฐ์ นวัตกรรมอ่ืนๆ ที่ได้จากการท าวิจัย 
 ไดผ้ลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล จ านวน 5 กลุ่ม ดังนี้ 

1.กลุ่มเค้กจ าปาดะ ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ขนมหม้อแกงจ าปาดะ ขนมไข่จ าปาดะ และขนม
โรตีกาปายจ าปาดะ นอกจากนี้ได้แบบจ าลองบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ดังกล่าวด้วย 

2. กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่รองแก้วรูปทรงว่าวควาย โคมไฟ
รูปทรงหินงอกหินย้อย และถาดเอนกประสงค์รูปทรงประสาทหินพันยอด  

3. กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์หมวก กระเป๋าสะพาย และที่ใส่
แก้วน้ า  

4. กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ว่าวควายวางตกแต่ง ว่าวควายกรอบรูป 
และควายตกแต่งผนังขนาด  

5. กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์จ านวน 3 ชุด แต่ละชุดประกอบด้วย ชุด
คลุมยาว เสื้อเดรส หมวก และผ้าพันคอ โดยชุดที่ 1 น าเสนอลวดลายวิถีชีวิตสถาปัตยกรรมวัฒนธรรม
มุสลิม ชุดที่ 2 น าเสนอลวดลายวิถีชีวิต พหุวัฒนธรรม วัด ศาลเจ้า มัสยิด ชุดที่ 3 น าเสนอลวดลายหมู่เกาะ
และวิถีชีวิต ในส่วนของการขึ้นต้นแบบด้วยเทคนิคการท าผ้าบาติก ผู้ประกอบการกลุ่มผ้าบาติกเลือกแบบที่
มีลวดลายรูปทรงเรขาคณิตตามต้นแบบชุดที่ 1 ลวดลายสถาปัตยกรรม วัฒนธรรมมุสลิม เพ่ือทดลองด้วย
เทคนิคการท าผ้าของกลุ่ม และใช้สีดินย้อมเป็นสีพ้ืนจากนั้นจึงใช้บล็อกไม้พิมพ์ลาย  
 
ปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นจากการท าวิจัย 
 การขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ต้องใช้ระยะเวลาด าเนินการมากกว่าที่ก าหนดไว้เนื่องจากผู้ประกอบการขาด
อุปกรณ์ท่ีช่วยให้ชิ้นงานมีความละเอียดประณีต  



ฉ 
 

 
ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
 1. ในกระบวนการผลิตชิ้นงานต้นแบบ จ าเป็นต้องมีอุปกรณ์ที่พร้อมและเพียงพอในการพัฒนา
ชิ้นงาน ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรมีการส ารวจหรือสนับสนุนเครื่องมือในการผลิตตลอดจนการอบรม
ฝีมือเพ่ือให้ทักษะงานช่างของกลุ่มหัตถกรรมมีความละเอียดประณีตมากยิ่งขึ้น เพ่ือให้สามารถถ่ายทอดอัต
ลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลผ่านผลงานออกแบบได้ดีมากยิ่งขึ้น 
 2. การตลาดมีความส าคัญยิ่งกับผลิตภัณฑ์ ดังนั้นควรมีหน่วยงานที่สนับสนุนการตลาดทั้งด้าน
ความรู้ การปฏิบัติการจริง ๆ และตลาดส าหรับผู้ประกอบการ เพ่ือเป็นการเพ่ิมประสบการณ์หรือช่องทาง
ให้กับผู้ประกอบการ อีกทั้งยั้งเป็นการประชาสัมพันธ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลผ่านผลิตภัณฑ์ได้อีก
ช่องทางหนึ่งด้วย  
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บทคัดย่อภาษาไทย 
 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่

ใกล้เคียง 2) เพ่ือศึกษาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและ
พ้ืนที่เชื่อมโยง และ 3) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและ
พ้ืนที่เชื่อมโยง โดยใช้กระบวนการวิจัยแบบมีส่วนร่วมเริ่มจากการสนทนากลุ่มกับตัวแทนหน่วยงานภาครัฐ
และเอกชน ตัวแทนร้านขายของฝากของที่ระลึก ตัวแทนนักท่องเที่ยว และกลุ่มผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่อุทยาน
ธรณีโลกจังหวัดสตูล จากนั้นร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์กับกลุ่มผลิตภัณฑ์เค้กจ าปาดะ กลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย แล้ว
ประเมินความพึงพอใจโดยนักท่องเที่ยว  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยประกอบด้วย แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับอัต
ลักษณ์อุทยานธรณีโลก แบบบันทึกข้อมูลพ้ืนฐานผู้ประกอบการ แบบประเมินสิทธิภาพของที่ระลึก และ
แบบประเมินความพึงพอใจของที่ระลึก วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน  และการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ผลการวิจัยพบว่า 

1. อัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่ใกล้เคียงส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วย 3 ด้าน คือ ด้านอัตลักษณ์กลุ่มเป้าหมาย (ประกอบด้วย เพศ อายุ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
ลักษณะการเดินทาง รูปแบบที่พักอาศัย ค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อของที่ระลึก อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ) 2) 
ด้านอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ (ประกอบด้วย กลุ่มหมู่เกาะ ได้แก่ เกาะไข่ เกาะหินงาม เกาะเขาใหญ่ กลุ่มภูเขา 
ได้แก่ ถ้ าเลสเตโกดอล ถ้ าภูผาเพชร และกลุ่มวิถีชีวิต ได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ พืชพ้ืนถิ่น สถาปัตยกรรม ศาสน
สถาน อาหาร ค าขวัญประจ าจังหวัด) และด้านอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์  (ประกอบด้วย กลุ่มเค้กจ าปาดะ กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย) 

2. ศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แบ่งเป็น 2 ประเภทคือ ผลิตภัณฑ์อาหาร ประกอบด้วย กลุ่มเค้กจ าปาดะ และ
ผลิตภัณฑ์ของใช้ ประกอบด้วย กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์
บาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 

3. ผลการประเมินด้านผลิตภัณฑ์และการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยาน
ธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง พบว่า กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย มีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 
4.28, S.D.= 0.52)  รองลงมาคือ กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก  มีความเหมาะสมในระดับมาก  (𝑋̅= 4.26, S.D.= 
0.59) กลุ่มจักสานต้นคลุ้ม มีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.20, S.D.= 0.48) กลุ่มกะลามะพร้าว มี
ความเหมาะสมในระดับมาก  (𝑋̅= 4.17, S.D.= 0.53) และ กลุ่มเค้กจ าปาดะ มีความเหมาะสมในระดับ
มาก  (𝑋̅= 4.10, S.D.= 0.69) ตามล าดับ 
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Abstract 
 

This research aims to 1 )  study the identity of Satun Geopark and nearby areas. 2 ) 
to study the potential of community craft groups in Satun Geopark and nearby areas. 3) to 
design community products for Satun Geopark and nearby areas by using the participatory 
research process. The method started with group discussions with representatives of 
government and private agencies, souvenir shop representatives, tourist agent, and product 
groups in the Satun Geopark, after that, co-developed the product with with the 
Champedak Cake Group, Coconut Shell Product Group, Wickerwork of Klum-Klaa Plant 
Product Group, Batik Product Group, and the invention group of buffalo kites, then assess 
the satisfaction of the tourists. 

The research instruments used in the research include of interview form about 
Identity of the Global Geopark, record form of entrepreneurs basic information, souvenir 
evaluation form, and the gift satisfaction. Data were analyzed by using mean analysis, 
standard deviation, and qualitative data analysis. The findings showed that  

1. Identity of Satun Geopark and nearby areas for product development, consisting 
of 3 aspects which are 1) Identity, target group (consisting of gender, age, tourism activities, 
travel styles, accommodation types, the cost of buying souvenirs, and influence in the 
purchase decision) 2) Spatial identity consisting of i) the archipelago group, for example 
Khai Island, Hin Ngam Island, Khao Yai Island, ii) mountain group such as Lestegodol Cave, 
Phu Pha Phet Cave and iii) lifestyle groups such as ethnic groups, local plants, architecture, 
places of worship, and provincial slogans) and 3) Product identity (consisting of the 
Champedak Cake Group, Coconut Shell Product Group, Wickerwork of Klum-Klaa Plant 
Product Group, Batik Product Group, and the invention group of buffalo kites) 

2. Potential of community handicraft groups in the vicinity of Satun Geopark and 
the area linked to product development can be divided into 2  categories which are food 
products consisting of Champedak cake group, wares and utensils include Coconut Shell 
products, Wickerwork of Klum-Klaa Plant Product Group, Batik products, and the invention 
group of buffalo kites. 

3. Product and marketing assessment results for community products for Satun 
Geopark and the linked areas found that the Buffalo Kite Group were suitable at a high 
level (X ̅ = 4.28, SD = 0.52),  followed by Batik products is suitable at a high level (X ̅ = 4.26, 
SD = 0.59),  Wickerwork of Klum-Klaa Plant Product Group is suitable at a high level (X ̅ = 
4.20, SD = 0.48), Coconut Shell Group was suitable at a high level (X ̅ = 4.17, SD = 0.53), 
and Champedak Cake Group is suitable at a high level (X ̅ = 4.10, SD = 0.69) respectively. 
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1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญ 
ปัจจุบันอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจโลกและเป็นที่ยอมรับกันเกือบ

ทุกประเทศว่าเป็นอุตสาหกรรมที่ท ารายได้หลักเข้าสู่ประเทศอันดับต้น ๆ อีกทั้งยังมีแนวโน้มในการขยายตัว
และเจริญเติบโตเพ่ิมขึ้นอีกในอนาคตตามที่องค์การท่องเที่ยวแห่งประชาชาติ (United World Tourism 
Organization: UNWTO) ได้พยากรณ์ ในปี พ.ศ.2563 จะมีนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศจ านวน 1,600 
ล้านคน ซึ่งสามารถสร้างรายได้ให้ประเทศที่ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวอย่างมหาศาล ประเทศไทย
เป็นอีกหนึ่งประเทศที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวทั่วโลก จากการคาดการณ์ในปี พ.ศ.2563 จะมี
จ านวนนักท่องเที่ยว 71 ล้านคน เท่ากับจ านวนประชากรของประเทศไทยในปี พ.ศ. 2563 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 
2558) จากการข้อมูลข้างต้นสรุปได้ว่าอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีการขยายตัวสูง มีบทบาท
ความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจ และสังคมของประเทศไทยเป็นอย่างมาก ดังนั้นประเทศไทยจึงจ าเป็นต้อง
พัฒนาบุคลากรทางด้านการท่องเที่ยวโดยเฉพาะบุคคลากรทางด้านการจัดการโรงแรม ซึ่งเป็นองค์ประกอบ
ส าคัญของการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวในอนาคตปัจจุบันการท่องเที่ยวทางเลือกจึงได้รับความ
สนใจจากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก และมีแนวโน้มจะได้รับความสนใจมากยิ่งขึ้นอย่างต่อเนื่อง เพราะมี
แนวคิดในการอนุรักษ์วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และทรัพยากรธรรมชาติ รวมถึงสิ่งแวดล้อมสิ่งแวดล้อม 
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย,2555) โดยเฉพาะพ้ืนที่จังหวัดสตูลที่อุดมไปด้วยฟอสซิลยุคก่อนไดโนเสาร์
อายุ 500 ล้านปีครบทุกยุค (มูฮ าหมัด ดือราแม, 2555) ซึ่งมีเพียงแห่งเดียวในอาเซียนและนับได้ว่าหายาก
ที่สุด ศักยภาพของพ้ืนที่จังหวัดสตูลจึงได้รับการพัฒนาและจัดการท่องเที่ยวเชิงธรณีข้ึน (วีรทัศน์ อิงคภัทรางกูร, 2558)  

จากความอุดมสมบูรณ์เชิงธรณีของจังหวัดสตูลประกอบกับจังหวัดสตูลได้ด าเนินการจัดการพ้ืนที่
ตามแนวทางของกรมทรัพยากรธรณีมาอย่างต่อเนื่องโดยมีการก าหนดพ้ืนที่อุทยานธรณีที่ชัดเจนและจัดตั้ง
หน่วยงานบริหารจัดการ รวมทั้งจัดท าแผนบริหารจัดการและด าเนินการตามแผนที่จัดท าไว้ ส่ งผลให้กรม
ทรัพยากรธรณีโดยได้ประกาศจัดตั้งอุทยานธรณีสตูล (Satun Geopark) อย่างเป็นทางการเมื่อวันที่ 14 
สิงหาคม 2557 และได้รับการประกาศเป็นอุทยานธรณีระดับประเทศในเดือนพฤศจิกายน ปี 2559 จากนั้น
คณะด าเนินงานได้ด าเนินการต่อเพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากรที่ทรงคุณค่านี้ ไว้ โดยการขอเป็นมรดกโลกและ
ด้วยการเด่นชัดในทุกด้านของการด าเนินงานของอุทยานธรณีสตูล ยูเนสโกจึงประกาศเป็นอุทยานธรณีโลก
อย่างเป็นทางการในวันที่ 17 เมษายน 2561 ได้รับการ ซึ่งครอบคลุมพ้ืนที่ 2,597.21 ตารางกิโลเมตร
ครอบคลุม 4 อ าเภอของจังหวัดสตูล คืออ าเภอทุ่งหว้า อ าเภอมะนัง อ าเภอละงู และอ าเภอเมือง เป็นพ้ืนที่
ที่มีความโดดเด่นทางธรณีวิทยาระดับสากลและได้รับการบริหารจัดการโดยใช้กรอบแนวคิดการอนุรักษ์
ธรณีวิทยา การให้ความรู้ และการพัฒนาอย่างยั่งยืน อุทยานธรณีโลกสตูลอาศัยมรดกทางธรณี เป็นสื่อกลาง
เชื่อมโยงมรดกทางธรรมชาติ มรดกทางวัฒนธรรม และวิถีชีวิต เพ่ือสร้างความเข้าใจและความตระหนักถึง
คุณค่าความส าคัญของแผ่นดินทั้งนี้ลักษณะภูมิประเทศเป็นเทือกเขาหินปูน มีเกาะน้อยใหญ่ และชายหาดที่
สวยงาม นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสกับธรรมชาติอันบริสุทธิ์ ความรุ่มรวยทางประวัติศาสตร์ และวิถีชีวิต
ผู้คนที่ผูกพันกับพ้ืนที ่  
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ภำพที่ 1.1 ตราสัญลักษณ์อุทยานธรณีสตูล 

 

 
ภำพที่ 1.2 อาณาเขตพ้ืนที่อุทยานธรณีสตูล 

 
 ความโดดเด่นประการส าคัญของพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลนั้นคือร่องรอยประวัติศาสตร์การ
ก าเนิดสรรพชีวินบนพื้นแผ่นดินโลกเพราะหินที่ยังบันทึกมีหลักฐานโลกใต้ทะเลเมื่อ 500 ล้านปีก่อน ซึ่งอุดม
ไปด้วยสิ่งมีชีวิตยุคเก่าที่เป็นตัวสร้างออกซิเจนให้กับโลกในช่วงเวลานั้น ต่อมามีการยกตัวของเปลือกโลกก่อ
เกิดเป็นเทือกเขา และถ้ า ซึ่งได้กลายเป็นบ้านหลังแรกของมนุษย์โบราณ ปัจจุบันผู้คนก็ยังด ารงชีวิตโดยใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรของแผ่นดินนี้อยู่ และก่อเกิดเป็นวัฒนธรรมประเพณีที่มีเอกลักษณ์ ภูมิประเทศ
และธรรมชาติของอุทยานธรณีสตูล ก่อให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวทางธรรมชาติหลากหลายประเภท ไม่
ว่าจะเป็นการท่องเที่ยวแนวผจญภัย เช่น ล่องแก่ง ด าน้ า เที่ยวถ้ า การท่องเที่ยวพักผ่อนหย่อนใจที่น้ าตก 
ชายหาด รวมถึงเลือกซื้อของฝากผลิตภัณฑ์ชุมชน และสัมผัสวัฒนธรรมท้องถิ่นที่หลากหลาย ดังนั้นใน
ปัจจุบันจึงได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมากอย่างต่อเนื่อง ทั้งชาวไทยและต่างชาติซึ่งการ
เดินทางมาส่วนใหญ่ของนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลนั้นส่วนใหญ่มักจะต้องการศึกษา
เรียนรู้และสร้างประสบการณ์จากพ้ืนที่อุทยานธรณีและร่วมกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่ได้รับการเรียนรู้และ
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ประสบการณ์ด้านธรณีวิทยา ด้านสิ่งแวดล้อม และด้านวัฒนธรรมประเพณีที่สอดคล้องและมีสัมพันธ์กัน
อย่างลงตัวบนพื้นที่ดังกล่าว  
 โดยมีพิพิธภัณฑ์อุทยานธรณีสตูลเป็นศูนย์ข้อมูลแหล่งอนุรักษ์ทางธรณีวิทยา เป็นศูนย์ให้ข้อมูลทาง
วิชาการ การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการเรียนรู้ทางด้านวิทยาศาสตร์ การมีส่วนร่วมของเยาวชน และ
การสร้างความตระหนักของคนในท้องถิ่น ในการหาแนวทางการอนุรักษ์แหล่งทรัพยากรธรณีของจังหวัดสตูล  

 

 
ภำพที่ 1.3 พิพิธภัณฑ์อุทยานธรณีสตูล 

เมื่อพิจารณาลักษณะของนักท่องเที่ยวในจังหวัดสตูล พบว่า ในปี พ.ศ.2559 มีนักท่องเที่ยว
เดินทางมาในจังหวัดสตูล จ านวน 213,106 คน แยกออกเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 180,851 คน 
นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ จ านวน 32,255 คน นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสตูล ส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 67.25 มีอายุระหว่าง 21–30 ปี คิดเป็นร้อยละ 43.50 มีสถานภาพโสด 
คิดเป็นร้อยละ 57.75 ส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 57.00 มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชนคิดเป็นร้อยละ 37.75 มีรายได้ต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 37.25 มี
ภูมิล าเนาอยู่จังหวัดสตูล คิดเป็นร้อยละ 18.75 ส่วนใหญ่เคยเที่ยวจังหวัดสตูลแล้ว 2 -3 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
44.00 มีรูปแบบการเดินทางเป็นการจัดการเดินทางเอง คิดเป็นร้อยละ 74.75 และผ่านบริษัทน าเที่ยว คิด
เป็นร้อยละ 25.25 มีวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือท่องเที่ยว/พักผ่อน คิดเป็นร้อยละ 5.75
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสตูล ส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการซื้อของที่ระลึกเพ่ือเป็นของ
ฝาก คิดเป็นร้อยละ 58.00 มีแหล่งข้อมูลในการซื้อของที่ระลึกจากค าบอกเล่าจากญาติ/ เพ่ือนและคน
ใกล้ชิด คิดเป็นร้อยละ 41.25 ส่วนใหญ่ประเภทของที่ระลึกที่เลือกซื้อคือ ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย 
เครื่องประดับ คิดเป็นร้อยละ 70.00 สถานที่ที่ซื้อของที่ระลึกเป็นบริเวณแหล่งท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 
61.50 บุคคลที่มีอิทธิพลในการซื้อของที่ระลึกคือ ตัวเอง คิดเป็นร้อยละ 60.50 ส่วนใหญ่ใช้เวลาในการ
เลือกซื้อของที่ระลึก 0-30 นาทีคิดเป็นร้อยละ 59.75 (ซาฟุเราะห์ สาเฮาะ และคณะ. 2559) 

นอกจากนี้มีผลการเปรียบเทียบค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับของที่ระลึกในเดือนมกราคม-เดือนธันวาคม พ.ศ.
2560 นักท่องเที่ยวชาวไทย มีค่าซื้อสินค้าและของที่ระลึก  484.26 บาท (คน/วัน) นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ มีค่าซื้อสินค้าและของที่ระลึก 404.97 บาท (คน/วัน) ผลการส ารวจลักษณะการเดินทางและที่
พักอาศัยของนักท่องเที่ยวทั้งหมด พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยเดินทางโดยรถประจ าทาง เข้าพักที่โรงแรม 
จ านวน 16,625 คน พักที่บังกาโล/รีสอร์ท  104,338 คน พักบ้านญาติ  61,647 คน นักท่องเที่ยวชาวไทย
ที่เดินทางโดยพาหนะส่วนบุคคล เข้าพักที่โรงแรม  78,626 คน พักที่บังกาโล/รีสอร์ท  482,444 คน พัก
บ้านญาติ 156,403 คน นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศเดินทางโดยรถประจ าทาง เข้าพักที่โรงแรม จ านวน 
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23,977  คน พักที่บังกาโล/รีสอร์ท  118,719 คน พักบ้านญาติ  62,746 คน นักท่องเที่ยวชาวไทยที่
เดินทางโดยพาหนะส่วนบุคคล เข้าพักท่ีโรงแรม  90,904  คน พักท่ีบังกาโล/รีสอร์ท  542,658 คน พักบ้าน
ญาติ 161,042 คน  (สถิตินักท่องเที่ยวภายในประเทศ ปี 2560)  โดยมีรายได้ของการท่องเที่ยวในปี พ.ศ.
2559 จากนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 6,838.7 ล้านบาท จากนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 721.3 ล้าน
บาท (สถิติการท่องเที่ยวของจังหวัดสตูล พ.ศ. 2557 - 2559) 

เมื่อศึกษาแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในลักษณะของกลุ่มสินค้าของที่ระลึก พบว่า 
ของที่ระลึกควรแสดงคุณค่าทางประวัติศาสตร์ และวิถีชีวิตผู้คนที่ผูกพันกับพ้ืนที่ สามารถสะท้อนอัตลักษณ์
อันส าคัญของพ้ืนที่ได้อย่างชัดเจน ได้แก่ 1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้วัตถุดิบที่มีเฉพาะในท้องถิ่นหรือพ้ืน
ถิ่นนั้นๆ 2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้วัตถุดิบที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ (Geographical 
Identifications-GI)  3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้วัฒนธรรมประจ าถิ่น (Local Culture)  4) การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ภูมิปัญญาเฉพาะพ้ืนที่ 5) การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ที่น าเอาสถานที่ส าคัญที่เป็น
จุดสังเกต (landmark) หรือสถานที่ส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวมาใช้  นอกเหนือจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยวแล้ว การศึกษาต าแหน่งจุดวางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ที่อยู่
ในละแวกของแหล่งท่องเที่ยว หรืออยู่ในพ้ืนที่ท่องเที่ยว มีส่วนช่วยกระตุ้นให้เกิดการซื้อเพ่ือการน าไปเป็น
ของฝากหรือของที่ระลึกด้วยเช่นกัน   

จากการศึกษาข้อมูลของเว็บไซต์ satun-geopark พบว่า ผลิตภัณฑ์เอกลักษณ์ที่มีการแนะน า
ประกอบด้วย 4 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มฉิมเมล่อน Chim melon สตูลจีโอพาร์ค, กลุ่มปันหยาบาติก, กลุ่ม
หม้อข้าวหม้อแกงลิง และกลุ่มต้นคลุ้มจักสาน โดยยังไม่มีการส่งเสริมภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว ยังไม่มี
การเชื่อมโยงอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล ได้อย่างชัดเจน ราคาขายที่ค่อนข้างสูงไม่สอดคล้องกับ
ค่าซื้อสินค้าและของที่ระลึก (คน/วัน) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ตลาดจน
ไม่อ านวยความสะดวกต่อการพกพาหรือการขนส่งในระหว่างเดินทางของนักท่องเที่ยว ดังนั้น ในการวิจัย
เรื่องการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก
จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง ในครั้งนี้ผู้วิจัยต้องการพัฒนาและน าเสนอกลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเพ่ิมเติม
ให้เป็นทางเลือกแก่การเลือกซ้ือสินค้าของนักท่องเที่ยว โดยได้ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นเพ่ือหาศักยภาพของกลุ่ม
หัตถกรรมชุมชนที่สามารถแก้ปัญหาเกี่ยวกับการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ ด้วย 3 ประเด็นคือ การใช้
ทรัพยากร (วัตถุดิบ) ที่มีเฉพาะในท้องถิ่น การใช้วัฒนธรรมประจ าถิ่น และการใช้ภูมิปัญญาเฉพาะพ้ืนที่ ซึ่ง
ประกอบด้วย กลุ่มเค้กจ าปาดะ กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์
บาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สามารถเชื่อมโยงอัตลักษณ์พ้ืนที่และ
สอดคล้องกับพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึกของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
ส่งผลให้เกิดการสื่อสารภาพลักษณ์ที่ชัดเจนได้ด้านการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยงต่อไป 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
2) เพ่ือพัฒนาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและ

พ้ืนที่เชื่อมโยง 
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3) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยง 

 
1.3 ขอบเขตของกำรวิจัย 

1) ขอบเขตด้านพ้ืนที่ คือ พ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
2) ขอบเขตด้านเนื้อหา ได้แก่ แนวคิด ทฤษฎี การวิจัยและออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม  

การออกแบบของที่ระลึก การวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมกับชุมชน  
3) ขอบเขตด้านงานวิจัย ได้แก่  
 3.1) ศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง อัตลักษณ์ที่

เกี่ยวข้องประกอบด้วย ลักษณะของทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญาท้องถิ่น และวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นเพ่ือให้
ได้มาซึ่งวัตถุดิบที่ใช้ในกระบวนการผลิต รูปร่าง-รูปทรงของผลิตภัณฑ์ รูปแบบการใช้งาน ที่สอดคล้องกับ
กระบวนการผลิตหรือเครื่องมือของกลุ่มหัตถกรรมชุนชนในพ้ืนที่เชื่อมโยงได้ ตลอดจนการศึกษาอัตลักษณ์
กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง ในด้านต่างๆ 
เช่น เพศ อายุ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทาง รูปแบบที่พักอาศัย ค่าใช้จ่ายในการเลือก
ซื้อของที่ระลึก อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ เป็นต้น 

 3.2) ศึกษาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยง เพ่ือวิเคราะห์และเชื่อมโยงอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลเข้ากับศักยภาพในการ
สร้างสรรค์และกระบวนการผลิตของที่ระลึก โดยใช้กิจกรรมการประชุมระดมความคิดเห็นร่วมกับกลุ่ม
หัตถกรรมชุมชน เพ่ือออกแบบร่างของที่ระลึก (Idea Sketch) ทดลองขึ้นแบบร่าง (Mock up) วิเคราะห์
ความเหมาะสมของรูปแบบและกระบวนการผลิตร่วมกัน 

 3.3) ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล
และพ้ืนที่เชื่อมโยง ภายหลังจากการวิเคราะห์และสรุปผลแนวทางในการออกแบบและกระบวนการผลิต 
ด้วยการเขียนแบบภาพเหมือนจริงของผลิตภัณฑ์ (Rendering) สร้างแบบจ าลอง (Model) เพ่ือให้
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านการตลาด จ านวน 3 คน ประเมินประสิทธิภาพด้านการ
ออกแบบและการสื่อสารภาพลักษณ์ส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
วิเคราะห์ผลและปรับปรุงแบบ 

 3.4) ตรวจเชื้อเพ่ือทดสอบอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์อาหาร ณ ห้องปฏิบัติการกลาง 
สาขา สงขลา บริษัท ห้องปฏิบัติการกลาง (ประเทศไทย) จ ากัด เลขที่ 9/116 ถนนกาญจนวณิชย์ ต าบล
หาดใหญ่ อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา 90110 ประกอบด้วยรายการตรวจเชื้อดังนี้  Total viable 
count, salmonella, staphylococcus aureus, Escherichia coli และ Yeast & Mold ตรวจสอบ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (มผช.611/2558) ผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าว  (มผช.
8/2560) ผลิตภัณฑ์จักสานจากต้นคลุ้ม (มผช.188/2556) ผลิตภัณฑ์ประดิษฐ์จากกระดาษ (มผช.
651/2560) 

 3.5) ออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการศึกษาประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 367) 
พ.ศ. 2557 เรื่อง การแสดงฉลากของอาหารในภาชนะบรรจุ และมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช)  
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลาก บรรจุภัณฑ์  ออกแบบร่าง ( Sketch Design) ออกแบบพัฒนา 
(Development Design) ทดสอบการใช้งาน (Mock up) และผลิตต้นแบบ (Prototype) 



7 

 3.6) ถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบและกระบวนการผลิต โดยการจัดกิจกรรม
อบรมเชิงปฏิบัติการ ณ สถานประกอบการของแต่ละกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก 
จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง จ านวน 5 กลุ่ม ประกอบด้วย 1) กลุ่มเค้กจ าปาดะ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 5) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 

4) ขอบเขตด้านประชากรได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้านในชุมชน กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมในชุมชน 
ร้านขายของฝากของที่ระลึก รวมทั้งตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก 
จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
 
1.4 ประโยชน์ที่จะได้รับจำกกำรวิจัย 

1) ได้ของที่ระลึกส าหรับส่งเสริมการท่องเที่ยวอุทยานธรณีสตูล 
2) สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าชุมชน  
3) สร้างอาชีพเสริมซึ่งเป็นแหล่งสร้างรายได้เสริมให้กับชุมชน 

 4) เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชนจากกิจกรรมการพัฒนาร่วมกันเพ่ือให้เกิดความรักและสามัคคี 
สร้างงานสร้างรายไดใ้ห้กับคนในชุมชน และครัวเรือนใกล้เคียง  
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1.5 กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 
งานวิจัยนี้เป็นการด าเนินงานที่ใช้กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติแบบมีส่วนร่วม (PAR) มีกรอบแนวคิดในการด าเนินงานวิจัย ดังภาพที่ 1.4 

 
ภำพที่ 1.4 กรอบแนวคิดในการด าเนินการวิจัย 

ที่มา : อมรรัตน์ บุญสว่าง, 2562 
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                บทที่ 2 
กำรทบทวนวรรณกรรม 
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 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง ผู้วิจัย
ศึกษาข้อมูลและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ 
 
2.1 อุทยำนธรณีสตูล (Satun Geopark) 
 อุทยานธรณีสตูล (Satun Geopark) ผืนดินลึกลับที่บันทึกหลักฐานของโลกใต้ทะเลเมื่อ 500 
ล้านปีก่อนอันอุดมไปด้วยสิ่งมีชีวิตยุคเก่าตั้งแต่การระเบิดของแคมเบรียน (Cambrian explosion) ที่
สิ่งมีชีวิตเกิดขึ้นอย่างมากมายราวการระเบิดอันยิ่งใหญ่ทางชีวภาพ ด้วยความโดดเด่นทางธรณีวิทยา 
ความรุ่มรวยทางประวัติศาสตร์ และวิถีชีวิตผู้คนที่ผูกพันกับพ้ืนที่แห่งนี้ สตูลจึงถูกยกระดับให้เป็น
อุทยานธรณีโลกของยูเนสโก (UNESCO Global Geoparks) โดยยูเนสโก (UNESCO) ประกาศให้
อุทยานธรณีสตูล เป็นอุทยานธรณีโลกแห่งแรกของประเทศไทย ล าดับที่ 36 ของโลก และเป็นแห่งที่ 5 
ของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยอุทยานธรณีสตูลมีการบริหารจัดการจากคนในท้องถิ่นมายาวนานผ่าน
งานวิจัยที่ชาวบ้านมีส่วนร่วมทุกกระบวนการจนมีความพร้อมที่จะเป็นโมเดลส าคัญส าหรับการจัดการ
อุทยานที่น่าศึกษา เป็นการต่อสู้ของคนในพ้ืนที่เพ่ือบ้านเกิดของตัวเอง เป็นแหล่งเรียนรู้และสร้างรายได้
ให้กับชุมชน ซึ่งมีลักษณะส าคัญดังนี้ 

1) โลกเมื่อ 500 ล้านปี แผ่นดินอุทยานธรณีสตูลถูกสร้างขึ้นมาจากอดีตผืนทะเลในยุคแคม
เบียน (Cambrian) ที่อุดมไปด้วยสัตว์ทะเลรูปร่างพิลึกๆ หลายชนิดที่ด ารงชิวิตอยู่บนพ้ืนทรายใต้ท้อง
ทะเล บางชนิดรูปร่างคล้ายแมงดาทะเลปัจจุบันที่เรียกว่า ‘ไทรโลไบต์’ (Trilobite) ซึ่งมีหลักฐานเป็น
ซากดึกด าบรรพ์ของพวกมันบริเวณเกาะตะรุเตาและอีกหลายพ้ืนที่ในสตูล บันทึกส าคัญอีกหน้าของ
อุทยานธรณีสตูลคือ เมื่อประมาณ 450 ล้านปีก่อน หรือยุคออร์โดวิเชียน (Ordovician) ที่นี่เคยเป็น
แหล่งผลิตก๊าซออกซิเจนให้กับโลกโบราณผ่านร่องรอยของกลุ่มสิ่งมีชีวิตที่อาศัยอยู่ในทะเลตื้นที่เรียกว่า 
‘สโตรมาโตไลต์’ (Stromatolite)  ซึ่งเกิดจากการก่อตัวของสิ่งมีชีวิตขนาดเล็กที่เรียกว่า ‘ไซยาโน
แบคทีเรีย’ พิสูจน์จากร่องรอยรูปร่างคล้ายตาข่ายในหินปูนบริเวณเขาน้อย อ าเภอละงู นอกจากนั้นยัง
พบซากดึกด าบรรพ์ของสัตว์ทะเลชนิดอ่ืนๆ อีกจ านวนมาก เช่น นอติลอยด์หรือปลาหมึกโบราณ บ่งบอก
ความอุดมสมบูรณ์สิ่งแวดล้อมในทะเลในยุคนั้น  
  2) การเดนิทาง หากจะเที่ยวอุทยานธรณีสตูลได้อย่างเต็มที่ต้องเผื่อเวลา 4-6 วัน เพราะมีอาณา
เขตครอบคลุมถึง 2,597 ตารางกิโลเมตร การเดินทางที่สะดวกสบายที่สุด คือเดินทางโดยเครื่องบินจาก
ท่าอากาศยานดอนเมืองหรือสุวรรณภูมิ-สนามบินหาดใหญ่หรือตรัง ใช้เวลา 1 ชั่วโมง จากนั้นเดินทางต่อ
โดยรถแท็กซี่หรือรถตู้โดยสารภายในสนามบิน เพ่ือเดินทางสู่ส านักงานอุทยานธรณีสตูล อ าเภอทุ่ง
หว้า จังหวัดสตูล ใช้เวลา 2 ชั่วโมง วางแผนเดินทางอุทยานไป Satun Geopark Information Center 
ได้ที่ศูนย์ประชาสัมพันธ์อุทยานธรณีสตูลทาง www.satun-geopark.com หรือติดต่อ 062-441-6549 
  

http://www.satun-geopark.com/
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  3) เด็กๆ ในจังหวัดสตูลรู้จักโลก 500 ล้านปี อาจารย์สุทธิ สายสุนีย์ ผู้อ านวยการโรงเรียน
อนุบาลสตูล ริ เริ่มหลักสูตรมัคคุ เทศก์น้อยกับงานวิจัยเ พ่ือท้องถิ่น โดยได้น าการเรียนรู้ด้วย
กระบวนการวิจัย (Research-based learning) ในการเรียนรู้เรื่องใกล้ตัวอันเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน 
มาผนวกกับวิชาการอย่างเข้าใจธรรมชาติของเด็ก เด็กสตูลรักเรื่องราวของชีวิต พวกเขามีสายตาอัน
สดใสเมื่อได้เล่าเรื่องชีวิตโบราณที่ไม่ได้จ ากัดอยู่แต่ในห้อง กระบวนการนี้ได้สร้างความรักธรณีวิทยาโดย
ไม่ต้องบังคับขู่เข็ญ และเด็กๆ สนุกได้อย่างไม่รู้จักเหน็ดเหนื่อย 
  4) เงินท่องเที่ยวทุกบาทเข้าชุมชน  อุทยานธรณีสตูลเป็นการท่องเที่ยวที่ชาวบ้านมีส่วนร่วมให้
เกิดขึ้น ในอดีตล้วนมีนายทุนท าทัวร์ที่ตักตวงทรัพยากรจนเสื่อมโทรม รายได้ไม่ถึงชุมชน การขับเคลื่อน
การท่องเที่ยวโดยชุมชนโดยใช้งานวิจัยท้องถิ่นเข้ามาด าเนินงาน ท าให้ชาวบ้านจังหวัดสตูลมีสถานะเป็น
ทั้ง ‘นักวิจัยและผู้ประกอบกำร’ ในเวลาเดียวกัน ภายใต้การจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ชุมชน
สามารถจัดการกับทรัพยากรของชุมชนได้ด้วยข้อตกลงที่พวกเขามีส่วนร่วม จะได้เที่ยวแบบสัมผัสชีวิต
จริงๆ ได้เห็นวิถีชีวิตประมงพ้ืนบ้าน ล่องเรือชาวบ้านที่รู้จุดทางธรณีวิทยา พบปะไกด์ชาวเลที่อบรม
ความรู้มาอย่างดีด้านธรณีวิทยา กินอาหารทะเลสดรสชาติอร่อยเหาะที่ได้จากทะเล และส ารวจความลับ
ของชีวิต โดยมีชาวบ้านคอยเอ้ือเฟ้ือข้อมูล ค่าใช้จ่ายกินเที่ยวเดินทาง มีสายป่านที่ลากถึงชาวบ้าน
โดยตรง ไม่ไปตกกับนายทุนใหญ่ โดยเพียง 6 เดือนที่ผ่านมามีการใช้จ่ายในพ้ืนที่อุทยานธรณีสตูลถึง 20 
ล้านบาท ท าให้ชาวบ้านไม่ต้องย้ายที่ท ากิน ท างานอ่ืนได้พร้อมบริการนักท่องเที่ยว  

5) ไปค้นหาความหมายของชีวิตและการตระหนักรู้  มีปัจจัยอะไรบ้างหลอมรวมจนเกิด
กระบวนการทางความคิด ซึ่งนอกจากจะช่วยเปิดเผยให้เห็นถึงความละเอียดอ่อนของสิ่งมีชีวิตแล้ว ยัง
ท าให้เห็นว่าธรรมชาติพ่ึงพาความตระหนักรู้เพ่ือการด ารงอยู่ด้วยเช่นกัน แต่กลับไม่ใช่เรื่องง่ายที่จะหา
หลักฐานสิ่งมีชีวิตเมื่อ 500 ล้านปีก่อนเพ่ือทดสอบ เพราะฟอสซิลไม่สามารถคงสภาพความคิดใดๆ 
เอาไว้ได้ มันเสื่อมสลายไปตามเวลา ไม่เหมือนกระดูกที่ค่อนข้างอยู่คงทน สิ่งมีชีวิตโหยหากระบวนการ
เรียนรู้อย่างไม่จ ากัด ไม่ว่าพวกมันจะมีสมองหรือเซลล์ประสาทมากหรือน้อยแค่ไหนก็ตาม การเรียนรู้ที่
ซับซ้อนพบได้ในกลุ่มของแมลงและสัตว์พวกกุ้ง -กั้ง-ปู ในไฟลัมสัตว์ขาปล้อง หรือในมอลลัสกา 
(Mollusca) ไฟลัมหนึ่งของสัตว์ไม่มีกระดูกสันหลัง อาทิ หมึกยักษ์ หอยทาก ที่ยิ่งค้นพบก็ยิ่งเจอว่าสัตว์
ล้วนมีสติปัญญาที่จะเรียนรู้ทักษะใหม่ๆ ได้ตลอด ท าให้นักวิจัยพบข้อสันนิษฐานว่า เป็นไปได้ว่าสิ่งมีชีวิต
แรกท่ีตระหนักรู้ (first consciousness being) อาจอยู่บนโลกมานานกว่า 540 ล้านปีมาแล้ว ตั้งแต่การ
ระเบิดของแคมเบรียน (Cambrian explosion) สิ่งมีชีวิตเกิดข้ึนอย่างมากมายราวการระเบิดอันยิ่งใหญ่
ทางชีวภาพ การระเบิดในอดีตครั้งนั้นยังมีผลให้สิ่งมีชีวิตในปัจจุบันสืบรากเหง้ากลับไปนานถึง 540 ล้าน
ปีได้ ไม่แปลกที่การตระหนักรู้ของมนุษย์ที่จัดว่าซับซ้อนและละเอียด ก็มีรากฐานจากการโหยหาการ
เรียนรู้เหมือนดั่งสมาชิกในอดีต แต่ก็ยังมีการถกเถียงเรื่องการตระหนักรู้อย่างไม่มีที่สิ้นสุด และจะเห็นได้
ว่า consciousness รอบตัวเราแท้จริงแล้วมีหลายฟอร์ม เหมือนบนถนนที่มีทั้งคนเดินเท้า รถสามล้อ 
มอเตอร์ไซค์ รถกระบะ รถเก๋ง รถเมล์ ต่างไซส์ต่างขนาด ต่างลีลาในการขับเคลื่ อนชีวิต ไม่ว่าเล็กหรือ
ใหญ่ การตระหนักรู้ของชีวิตล้วนมีความหมาย สัตว์แต่ละสายพันธุ์ไม่ใช่ความอ่อนด้อยท่ีน้อยกว่ามนุษย์ 

6) ไม่ช้ า ไม่ซ้ าใคร มีสถานที่น่าดึงดูดในอุทยานธรณีสตูลถึง 30 แห่ง ได้แก่ 
  ปราสาทหินพันยอด เขาหินปูนยุคออร์โดวิเชียน (490 ล้านปี) เกิดจากยอดเขาหินปูน
ถูกละลายด้วยฝนกรด ท าให้เป็นยอดแหลมเหมือนปราสาท ภายในเป็นหลุมยุบมีหาดทรายขนาดเล็ก
สวยงาม ที่คุณจะต้องพายเรือคายัคลอดเข้าไป 
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ภำพที่ 2.1 ปราสาทหินพันยอด 

 
  ถ้ าเลสเตโกดอน ถ้ าหินปูนที่มีความยาว 3.4 กิโลเมตร เป็นแหล่งพบซากดึกด าบรรพ์
สมัยไพลสโตซีน เช่น ช้างโบราณสเตโกดอน แรด กวาง ภายในถ้ ามีหินงอกหินย้อยสวยงามแบบอลังการ 
เหมาะส าหรับผู้รักการผจญภัย เพราะคุณต้องนั่งเรือคายัคอย่างแช่มช้า ค่อยๆ มุดไปใต้ถ้ าที่มืดมิด แต่ไม่
ต้องห่วงมีไกด์ชาวบ้านเจนเส้นทางคอยน าคุณไปตลอดทาง 
 

 
ภำพที่ 2.2 รูปปั้นช้างโบราณสเตโกดอน 

 
  เขตข้ามกาลเวลาเขาโต๊ะหงาย สามารถเดินลัดเลาะก้าวข้ามเขตกาลเวลาผ่านเขาหิน
ซ้อนสองยุค รอยต่อเป็นรอยเลื่อนแสดงอายุประมาณ 490 ล้านปีก่อน โดยชั้นล่างเป็นหินทรายสีแดงยุค
แคมเบรียน เหนือระนาบเป็นรอยเลื่อนหินปูนสีเทายุคออร์โดวิเชียน เป็นจุดชมวิวพระอาทิตย์ตกที่
สวยงาม  
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ภำพที่ 2.3 เขตข้ามกาลเวลาเขาโต๊ะหงาย 

 
7) จุดเช็กอินใหม่ หลากไฮไลท์น่าเที่ยว 

  ปะการังเจ็ดสีบริเวณร่องน้ าจาบัง หลงเสน่ห์ ‘ปะการังเจ็ดสี’ กองหินใต้น้ า บริเวณร่อง
น้ าจาบังจะเป็นแหล่งปะการังอ่อน ดอกไม้ทะเล และฝูงปลาสีสันสวยงาม ที่ระดับน้ าลึกราว 15–20 ฟุต 
เหมาะแก่การด าน้ าตื้น และสามารถด าน้ าลึกได้อีกด้วย ในช่วงปิดฤดูการท่องเที่ยวปะการังเจ็ดสีจะพัก
ฟ้ืนตัว จึงท าให้ยังคงมีความสวยงาม ชวนให้นักท่องเที่ยวมาชมความสวยงามทุกปี 
 

 
ภำพที่ 2.4 ปะการังเจ็ดสีบริเวณร่องน้ าจาบัง 

 
  หาดสันหลังมังกร ตันหยงโป ‘ทะเลแหวก’  คือค าเรียกขานเกาะแห่งหนึ่งของชาว
ชุมชนตันหยงโป อ าเภอเมืองสตูล เป็นสิ่งมหัศจรรย์กลางทะเลอันดามัน ซึ่งเกิดขึ้นในยามที่น้ าทะเล
ลดลงเหมือนกระแสน้ าและหลีกทางให้สันทรายโผล่ขึ้นมา ตัวสันทรายที่เต็มไปด้วยซากเปลือกหอยนับ
หลายล้านตัวทับถมกัน ท าให้เกิดเป็นเส้นทางคดเคี้ยวยาวกว่า 3 กิโลเมตร ที่สามารถเชื่อมไปยังอีกเกาะ
หนึ่งได้ เปรียบเสมือนกับมังกรฟ้าถลาลงเล่นน้ า ให้เราได้เดินบนสันหลังมังกรที่เคลื่อนไหวพลิ้วตัวอย่าง
สวยงาม จึงเป็นที่มาของชื่อหาดแห่งนี้ ‘หาดมังกร’ 
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ภำพที่ 2.5 หาดสันหลังมังกร ตันหยงโป ‘ทะเลแหวก’ 

   
ถ้ าภูผาเพชร เป็นถ้ าหินปูนขนาดใหญ่ หินงอกหินย้อยที่พบภายในถ้ ามีความวิจิตร

ตระการตาเป็นอย่างมาก บางบริเวณยังมีน้ าหยดซึ่งก่อให้เกิดหินงอกหินย้อยได้ตลอดทั้งปี นอกจากนี้
ผนังถ้ าบางบริเวณยังพบซากดึกด าบรรพ์ของแบคทีเรีย (สโตรมาโตไลต์) และหมึกทะเลโบราณ (นอติ
ลอยด์) ซึ่งเป็นตัวบ่งชี้ว่าหินปูนบริเวณถ้ าภูผาเพชรมีอายุอยู่ในช่วงยุคออร์โดวิเชียน หรือเมื่อประมาณ 
450 ล้านปีมาแล้ว และยังพบเศษภาชน เครื่องปั้นดินเผา ซึ่งบ่งบอกถึงการเคยเป็นที่อยู่อาศัยของมนุษย์
ยุคก่อนประวัติศาสตร์ 
 

 
ภำพที่ 2.6 ถ้ าภูผาเพชร 

 
2.2 วิถีชีวิตของชำวสตูล 
 เนื้อหาวิถีชีวิตของชาวสตูล ประกอบด้วย พ้ืนที่เชื่อมโยงอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล กลุ่มชาติ
พันธุ์ สถาปัตยกรรมท้องถิ่น ศาสนสถาน พืชพ้ืนถิ่น อาหาร สัญลักษณ์ประจ าจังหวัด ค าขวัญประจ า
จังหวัด 
  2.2.1 พื้นที่เชื่อมโยงอุทยำนธรณีโลกจังหวัดสตูล  
   2.2.1.1 อ ำเภอเมืองสตูล  ชื่อเดิม อ าเภอม าบัง  ใช้เรียกตั้งแต่ปีพ.ศ. 2452   ตั้งแต่
เมืองสตูลถูกโอนไปขึ้นต่อมณฑลภูเก็ต เปลี่ยนชื่อม าบังนังคะราเป็นจังหวัดสตูล  เพ่ือให้สอดคล้องกับ
การปกครองแบบมณฑลเทศาภิบาล ล่วงมาพ.ศ. 2482   ให้เปลี่ยนชื่ออ าเภอซึ่งเป็นที่ตั้งศาลากลาง
จังหวัดเป็นอ าเภอเมืองทั่วไป 

 2.2.1.2 อ ำเภอละงู  ละงูเคยเป็นท่าเรือส าคัญทางตอนเหนือของเมืองไทรบุรีมาแต่
อดีต  มีความส าคัญอันดับรองไปจากม าบังนังคะรา  มีพ้ืนที่ครอบคลุมไปทางตอนเหนือคือสุไหงอุเปะห์ 
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(ทุ่งหว้า)  ภายหลังสุไหงอุเปะห์มีความเจริญรุ่งเรือง  เป็นท่าเรือขนส่งพริกไทยไปขายที่ตลาดปีนัง  ท าให้
ประชากรในละงูลดลง  เมื่อเมืองสตูลถูกโอนไปขึ้นต่อมณฑลภูเก็ต  จังหวัดสตูลได้แบ่งเขตการปกครอง
เป็น 2 อ าเภอกับ 2 กิ่งอ าเภอ  ได้แก่ อ าเภอม าบัง  อ าเภอสุไหงอุเปะห์  กิ่งอ าเภอละงู  และ  กิ่งอ าเภอ
ดุสน ละงูได้รับการยกฐานะเป็นอ าเภอเมื่อปี พ.ศ. 2473  

 2.2.1.3 อ ำเภอทุ่งหว้ำ  ชื่อเดิม  สุไหงอุเปะห์ตั้งตามชื่อคลองสายหนึ่ง  แปลว่า  
คลองกาบหมาก  เมื่อเมืองสตูลถูกโอนไปขึ้นต่อมณฑลภูเก็ต  แบ่งเขตปกครองเป็นจังหวัด  อ าเภอ  จึง
น าชื่อสุไหงอุเปะห์มาตั้งเป็นชื่ออ าเภอ  ภายหลังเปลี่ยนเป็นชื่อทุ่งหว้า พร้อมกันนั้นได้ลดฐานะอ าเภอทุ่ง
หว้าเป็นกิ่งอ าเภอ  ให้ไปขึ้นต่ออ าเภอละงูแทน  เนื่องจากประชากรลดลง  ล่วงมาปีพ.ศ. 2516  กิ่ง
อ าเภอทุ่งหว้ายกฐานะเป็นอ าเภอจนถึงทุกวันนี้ 

 2.2.1.4 อ ำเภอมะนัง  จัดตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2539  โดยแบ่งแยกพ้ืนที่อ าเภอควน
กาหลงออกมา 2 ต าบล  ได้แก่  ต าบลนิคมพัฒนา  และ ต าบลปาล์มพัฒนา ยกฐานะขึ้นเป็นอ าเภอเมื่อ 
พ.ศ. 2549   ค าว่ามะนัง  เพ้ียนมาจากภาษามลายู  เมอนัง(menang)  แปลว่า  “ชนะ”  จึงเป็นชื่อ
หมู่บ้าน  และอ าเภอในปัจจุบัน 

2.2.2 กลุ่มชำติพันธุ์ หลักฐานส าคัญคือมีการ ขุดค้นพบเครื่องมือหินขัด เครื่องกะเทาะหิน 
และเศษดินเผาที่เขาโต๊ะพญาวัง อ าเภอเมืองสตูล เขาขุมทรัพย์ และเขาโต๊ะนางด า อ าเภอทุ่งหว้า แหล่ง
โบราณคดีดังกล่าวตั้งอยู่ริมคลอง แสดงว่ามนุษย์ถ้ าสมัยนั้นอาศัยอยู่ใกล้แหล่งน้ า ยังชีพด้วยการล่าสัตว์ 
เป็นมนุษย์ที่สูญพันธุ์ ไปจากแผ่นดินหลายพันปีแล้ว จึงไม่ถือเป็นบรรพบุรุษของชาวเมืองสตูล แต่ผู้ที่
อาศัยอยู่ใน แผ่นดินเมืองสตูลมาแต่โบราณกาล สืบต่อมาจนกระทั่งทุกวันนี้ มีอยู่ 5 เผ่าพันธุ์ ได้แก่  กลุ่ม
พวกนิกริโต หรือ เงาะเซมัง   ชาวสตูลเชื้อสายมลายูหรือมุสลิม ชาวสตูลเชื้อสายไทยหรือสยาม  ชาว
สตูลเชื้อสายจีน ชาวสตูลเชื้อสายชาวเลหรือชาวน้ า 

2.2.2.1 กลุ่มพวกนิกริโต หรือ เงำะเซมัง ในพ้ืนที่เรียกว่า “มำนิ” เป็นพวกนิกริโต 
(Negrito) หรือ เงาะเซมัง (Semang) ถือเป็นชนเผ่าที่มีอายุมากที่สุด ที่อาศัยอยู่ในจังหวัดสตูล เป็น
มนุษย์พันธุ์เตี้ย ผิวด าเข้มค่อนไปทางน้ าตาลไหม้ ริมฝีปากหนา ผมหยิกแบบขมวดกลมเป็นก้นหอย หรือ
หยิกฟูเป็นกระเซิง จัดเป็นชนเผ่านิกรอยด์ (Negroid) ถิ่นฐานเดิมอยู่ในทวีปแอฟริกา เป็นเผ่าพันธุ์
เดียวกับพวก จาราวา (Jarawa) หรือ อันดามันนิส (Andamonese) ที่อาศัยอยู่ที่หมู่เกาะอันดามัน พวก 
เอตา (Aeta) ในฟิลิปปินส์ และพวก นิโกร (ค าว่า Negrito เป็นภาษาสเปน แปลว่า Little Negro) ชน
เผ่านิกริโตอพยพมาอยู่อาศัยตามแนวทิวเขาภูเก็ต ทิวเขานครศรีธรรมราช ทิวเขา สันกาลาคีรี ต่อเนื่อง
เข้าไปในทิวเขาของประเทศมาเลเซีย นับเป็นชาวพ้ืนเมืองที่มีอายุ เก่าแก่ที่สุดทั้งในประเทศไทยและ
มาเลเซียทุกวันนี้ 

 
ภำพที่ 2.7   กลุ่มชาติพันธุ์นิกริโต หรือ เงาะเซมัง หรือ มานิ 
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ภำพที่ 2.8  เงาะครอบครัวหนึ่งร่อนเร่ในป่าจังหวัดสตูล 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 20 
 
คนไทยมักเข้าใจสับสนกับชาวพ้ืนเมืองอีกกลุ่มหนึ่ง ได้แก่พวก ซาไก (Sakai) หรือซี

นอย (Senoi) ซึ่งเป็นเผ่ามองโกลอยด์ (Mongoloid) ชื่อเรียกว่า “เงาะ” เช่นกัน เนื่องจากเส้นผมบน
ศีรษะหยิก แต่ไม่ใช่หยิกหยอง ขมวดกลมเป็นก้นหอย หรือหยิกฟู กระเซิงแบบพวกเงาะเซมัง แต่จะมี
ลักษณะหยิกธรรมดา คดไปคดมาหรือเหยียดตรง ผิวพรรณไม่กระเดียดไปทางนิโกรเลย พวกนี้อพยพมา
จากตอนใต้ของประเทศจีนเมื่อสมัย 7,500-4,500 ปีที่แล้ว อาศัยอยู่อย่างหนาแน่นทางตอนล่างของ
แหลมมลายู คือตามแนว ทิวเขาติติวังซา (Titiwangsa) ที่ขึ้นชื่อคือแถบคาเมรอนไฮแลนด์ในรัฐเประ 
สมัยก่อนชาวมลายูนิยมจับตัวพวกซาไกไปใช้เยี่ยงทาสหรือคนรับใช้ ค าว่า ซาไก รากศัพท์ภาษามลายู
แปลว่า “ทาส ไพร่ ขี้ข้า” คนไทยน าค าว่า ซาไก มาใช้เรียกแทนค าว่า เซมัง ถือเป็น ความเข้าใจ
คลาดเคลื่อนของนักวิชาการไทยบางคน ที่อธิบายว่าพวกเซมังกับซาไกเป็นเงาะเผ่าเดียวกันท าให้คนทั้ง
ประเทศเข้าใจ สับสนมาจนกระทั่งทุกวันนี้ 

2.2.2.2 ชำวสตูลเชื้อสำยมลำยูหรือมุสลิม เมืองสตูลเคยข้ึนต่อเมืองไทรบุรีมาก่อน 
ชาวเมืองสตูลที่มีเชื้อสายมลายู นับถือศาสนาอิสลาม ส่วนใหญ่ใช้ภาษามลายูกันเป็นพ้ืน ไม่สามารถ
สืบค้นเชื้อชาติเผ่าพันธุ์ดั้งเดิมได้ เนื่องจากมีการผสมพันธุ์กับ ชนชาติอ่ืน มีข้อสันนิษฐานเกี่ยวกับการตั้ง
ถิ่นฐานของคนเชื้อสายมลายูในจังหวัดสตูล พิจารณาจากสภาพพ้ืนที่ของต าบล สโตย-ละงู ในอดีตถือ
เป็นท้องที่กันดารห่างไกล พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นป่าเขา ที่ราบมีน้อย ไม่เหมาะแก่การท านา ในสมัยกรุง
สุโขทัยและกรุงศรีอยุธยา ผู้คนคงอาศัยอยู่ไม่มากนัก สมัยก่อนผู้คนอาจนับถือศาสนาพราหมณ์-ฮินดูก็
เป็นได้ มีการผสมเผ่าพันธุ์กับคนเชื้อสายไทยหรือสยาม ที่อพยพมาจากเมืองนครศรีธรรมราช พัทลุง 
และ สงขลา ซึ่งนับถือศาสนาพุทธภายหลังเปลี่ยนไปนับถือศาสนาอิสลาม อาจจะเป็นสาเหตุหนึ่งที่ท าให้
ชาวสตูลบางท้องที่พูดภาษามลายูไม่ได้ กรณีตัวอย่างตระกูล มาลินี มีบรรพบุรุษเป็นชาวภาคกลาง เดิม
นับถือศาสนาพุทธ เป็นทหารถูกเกณฑ์ให้มาปราบชุมนุมเจ้าเมืองนครศรีธรรมราช ในสมัยพระเจ้าตาก
สินมหาราช เสร็จศึกแล้วไม่ยอมเดินทางกลับภาคกลาง ภายหลังตั้งถิ่นฐานที่เมืองพัทลุง แล้วอพยพเข้า
มาตั้งรกรากที่เมืองสตูลต้นสมัย กรุงรัตนโกสินทร์ 

2.2.2.3 ชำวสตูลเชื้อสำยไทยหรือสยำม ชาวมลายูนิยมเรียกคนไทยว่า เซียม มา
จากค าว่า สยาม หรือ Siam นั่นเอง ส าหรับชุมชนที่มีคนเชื้อชาติไทยอาศัยอยู่เรียกว่า กัมปงเซียม 
(kampung Siam) แปลว่า “หมู่บ้านชาวสยาม” ล่วงมาในยุคต้นกรุงศรีอยุธยา สมัยที่ศาสนาอิสลามมี
อิทธิพลมาก คนไทยบางกลุ่มหันไปนับถือศาสนาอิสลามด้วยเช่นกัน ชาวมลายูเรียกคนไทยกลุ่มนี้ว่า 
พวก สยามอิสลามเพ้ียนเป็น ส้ามสาม หรือ เสียมสามในที่สุด อย่างไรก็ตาม ยังมีคนไทยส่วนหนึ่งคง
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ด ารงความเป็นไทยไว้อย่างเหนียวแน่น ยังนับถือศาสนาพุทธ ยึดมั่นในประเพณีไทย ใช้ภาษาไทยท้องถิ่น
ภาคใต้ รวมตัวกันอยู่เป็นหมู่บ้าน ชาวมาเลเซียเรียกว่า kampung Siam เป็นที่อยู่ของ โอรัง เซียม 
(Orang Siam) หมายถึงชาวสยามนั่นเอง 

 
ภำพที่ 2.9  คนเชื้อสายไทยอ าเภอกัวลานารัง  รัฐเกดะห์ 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 29 
 
จังหวัดสตูลไม่มีชุมชนคนไทย ที่มีคนตั้งถิ่นฐานหนาแน่นมั่นคงเป็นหมู่บ้านขนาด

ใหญ่ มีอายุเก่าแก่กว่าร้อยปีขึ้นไป ลักษณะเดียวกับที่จัดตั้งขึ้นในรัฐเกดะห์และปะลิส แต่มีกองทัพจาก
เมืองนครศรีธรรมราช พัทลุง และสงขลา มาซ่องสุมก าลังคอยดูแลความสงบเรียบร้อย บริเวณปากน้ า 3 
แห่งคือที่ม าบัง บาราเกต และ ละงู ต้องมาอยู่นานแรมเดือนแรมปี ส่วนหนึ่งไม่ยอมเดินทางกลับถิ่นเดิม 
หลายคนแต่งงานกับสาวมุสลิมเมืองสตูล เลยต้องเปลี่ยนไปนับถือศาสนาอิสลามก็เป็นไปได้ 

ดังนั้น บรรพบุรุษชาวไทยในจังหวัดสตูล ส่วนใหญ่มีพ้ืนเพจากเมืองนครศรีธรรมราช 
พัทลุง และสงขลา วัฒนธรรมที่ชาวเมืองใกล้เคียงน าติดตัวมาด้วยคือ หนังตะลุง มโนราห์ เพลงบอก 
และส าคัญที่สุดคือ ภาษาท้องถิ่นภาคใต้ มีอิทธิพลส าคัญต่อวิถีชีวิตของชาวมุสลิมสตูล นายเจ๊ะอับดุล
ลาห์ หลังปูเต๊ะ ให้ข้อคิดเห็นสาเหตุที่ชาวมุสลิมสตูลส่วนใหญ่ พูดภาษามลายูไม่ได้  เพราะได้รับอิทธิพล
ด้านวัฒนธรรมท้องถิ่นจากสามจังหวัดเพ่ือนบ้าน ได้แก่ภาษาถิ่นภาคใต้ การละเล่นพ้ืนเมืองได้แก่หนัง
ตะลุง มโนราห์ และ เพลงบอกนี่เอง จึงเกิดการผสานวัฒนธรรมระหว่างคนเชื้อสายมลายูกับคนเชื้อสาย
ไทยมาแต่อดีต 

ล่วงมาสมัยรัชกาลที่ 5 คนไทยได้ตั้งวัดพระพุทธศาสนา แห่งแรกในต าบล ม าบัง นัง
คะรา เมื่อปี พ.ศ. 2425 ชื่อ วัดม าบัง (วัดชนาธิปเฉลิม พระอารามหลวง) ปี พ.ศ. 2434 ตั้งวัดบ้านจีน 
(วัดดุลยาราม) เมื่อสมัย 50-60 ปีล่วงแล้ว ทางราชการได้เปิดนิคมพัฒนาภาคใต้ขึ้นที่ควนกาหลง เปิด
โอกาสให้ชาวไทยพุทธจากจังหวัดใกล้เคียง เข้ามาจับจองที่ดินเป็นที่อยู่อาศัยและประกอบอาชีพ เป็น
สมัยที่คนไทยนับถือศาสนาพุทธจ านวนมากอพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานในจังหวัดนี้ ท้องที่อ าเภอควนกาหลง
กับอ าเภอมะนัง จึงมีคนไทยพุทธตั้งถิ่นฐานเป็นจ านวนมาก กลายเป็นบรรพบุรุษชาวไทยสตูลยุคใหม่ 
ชาวสตูลเชื้อสายไทยหรือคนไทยพุทธในจังหวัดสตูล จึงมีปริมาณค่อนข้างน้อยเมื่อเปรียบเทียบกับชาว
ไทยมุสลิม 
 2.2.2.4 ชำวสตูลเชื้อสำยจีน ตามประวัติคนจีนอพยพมาจากแผ่นดินใหญ่เข้ามา
ตั้งหลักแหล่งที่เมืองมะละกา ทางตอนใต้ของแหลมมลายูก่อน เนื่องจากสมัยนั้นมะละกาเป็นเมืองท่า
ส าคัญ ที่ชาวตะวันตก อาหรับ อินเดีย และจีนมาค้าขาย ระหว่างปี พ.ศ. 2051-2184 โปรตุเกสปกครอง 
มะละกา ตรงกับต้นสมัยกรุงศรีอยุธยา ได้แผ่อาณาเขตขึ้นมาทางเหนือจดเมืองเกดะห์ จึงเป็นที่มาของ
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ชื่อ “ช่องแคบมะละกา” ซึ่งตั้งอยู่ระหว่างเกาะสุมาตรากับแหลมมลายู ชาวโปรตุเกสได้ส ารวจชายฝั่ง
ทะเลด้านตะวันตก ตลอดจนหมู่เกาะต่าง ๆ ซึ่ง อยู่ในอารักขาของสยาม จึงมีชื่อ หาดพันเตมะละกา 
ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของเกาะตะรุเตา (มาจากภาษามลายู pantai แปลว่า หาดทราย ส่วนค าว่า มะละ
กา แปลว่า ต้นมะขามป้อม) 

 

 
ภำพที่ 2.10  ภาพแผนที่สยามโบราณวาดโดยชาวฝรั่งเศส สมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 33 
 

คนจีนที่เข้าตั้งถิ่นฐานที่เมืองมะละกาส่วนใหญ่เป็นจีนฮกเกี้ยน พ้ืนเพมาจากมณฑล
ฝูเจี้ยน (Fujian) ซึ่งตั้งอยู่ตรงข้ามกับเกาะไต้หวัน คนจีนสร้างฐานะอย่างรวดเร็ว ผู้ชายนิยมแต่งงานกับ
สาวพ้ืนเมืองมลายู ถ้ามีลูกเป็นชายเรียกว่า บ้าบ๋า (baba) เป็นหญิง เรียกว่า นยอนย่า (nyonya) หรือ 
ย่าหยา เกิดวัฒนธรรมลูกครึ่ งที่ เรียกว่า “เปอรานากัน” (Peranagan) นอกจากนั้นทางด้าน
สถาปัตยกรรม เกิดมีการผสานวัฒนธรรมระหว่างจีน กับโปรตุเกส ที่ เด่นชัดคือการก่อสร้างอาคาร แบบ
ชิโน-ปอร์จุกีส (Chino-Portuguese) คือสถาปัตยกรรมแบบผสมระหว่างตะวันออกกับตะวันตก หรือ 
ระหว่างจีนกับฝรั่งนั่นเอง 

สมัยพระยาภูมินารถภักดีได้แต่งตั้งตัวแทนคนจีนร่วมเป็นกรมการเมืองจ านวน 2 
คน คนแรกคือนาย กัง เซ่ง หิ้น (นายเซ่งหิ้น แซ่กัง) ฐานะเทียบเท่าก านัน คอยดูแลกิจการค้าและความ
สงบเรียบร้อยในหมู่ชาวจีน จึงเป็นที่มาของชื่อ ท่าเรือเซ่งหิ้นริมคลองม าบัง ใกล้กับโรงแรมเหรียญทอง 
ท่าเรือเซ่งหิ้นเลิกใช้ไปนานแล้ว ชาวจีนอีกคนหนึ่งซึ่งเป็นกรมการเมืองสตูลด้วย คือนาย อั้ง บา จิ (นาย
บาจิ แซ่อ้ัง) หรือ กัปตันบาจิ ฐานะผู้ช่วยของนายกัง เซ่ง หิ้น มีหน้าที่เพ่ือคอยดูแลความสงบเรียบร้อย
ของหมู่คนจีนเช่นกัน นอกจากนั้นพระยาภูมินารถภักดีได้ปูนบ าเหน็จพ่อค้าชาวจีนเป็นชั้น ขุน 3 คน 
ได้แก่ ขุนพูนพานิช ขุนชินธุรการ กับ ขุนเพ็ญพาณิชย์ ส าหรับขุนพูนพานิช หรือ นายกาอ้วด แซ่หลี ต้น
ตระกูล “พูนพานิช” คือผู้ก่อตั้งศาลเจ้าโป้เจ้เก้ง ขุนชินธุรการ หรือ นายเทียนอ้ิว แซลิ่ม เป็นบุตรชาย
ของ นายบุนม่า แซ่ลิ่ม ต้นตระกูล “ลิ่มกุลพงษ์” ผู้บุกเบิกด้านการค้าในม าบังนังคะรา เคยขับเกวียนน า
สินค้าไปขายที่ตลาดควนเนียง ได้ช่วยเหลือราชการ มากมาย ส่วนขุนเพ็ญพาณิชย์ (นายก่าโห แซ่อุ่ย) 
ต้นตระกูล “แซ่อุ่ย” เข้ามาตั้งรกราก ที่สุไหงอุเปะห์ ได้สร้างความเจริญแก่ท้องถิ่นมากมาย อีกบุคคล
หนึ่งที่เข้ามาถิ่นฐานในจังหวัดสตูล สมัยพระยาภูมินารถภักดีเช่นกัน คือ นายยีซิบ แซ่ตัน ต้นตระกูล ตัน
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ตระการสกุล และ ตันติอาภรณ์ เข้ามาประกอบอาชีพตัดฟืนเผาถ่าน ลูกหลานจากตระกูลนี้ได้สร้าง 
ความเจริญด้านการค้าและธุรกิจแก่จังหวัดสตูลจนมาทุกวันนี้ 

2.2.2.5 ชำวสตูลเชื้อสำยชำวเล ราชบัณฑิตยสถานอธิบายว่า ชาวเลเป็นชนเผ่า
พ้ืนเมืองเดิมของมลายูที่หลงเหลืออยู่ ได้อพยพเข้ามาอยู่ในแหลมมลายู ตั้งแต่ยุคดึกด าบรรพ์ ก่อนที่พวก
มลายูใหม่จะเข้ามาตั้งถิ่นฐาน โดยที่ไม่ได้กลายพันธุ์เป็นพวกมลายู ชาวมลายูเรียกชื่อชาวเลว่า โอรังละ
อุต ตามรากศัพท์ โอรัง แปลว่า คน ส่วนละอุต แปลว่า ทะเล ภาษาท้องถิ่นภาคใต้เรียก ทะเล ว่า เล แต่
ชาวเลในจังหวัดสตูล กระบี่ และภูเก็ต เรียกชื่อพวกเขาว่า อูรักละโว้ย ซึ่งเพ้ียนมาจากโอรังละอุตนั่นเอง 
บางกระแสอธิบายว่า ชาวเลเป็นพวกอินโดนีเซียกลุ่มหนึ่ง อพยพไปตั้งถิ่นฐานที่เกาะบอร์เนียว ด ารงวิถี
ชีวิตแบบชาวเกาะ กลายเป็นเผ่าพันธุ์พวก ดยัค (Dyak) มาตราบเท่าทุกวันนี้ พวกนี้ชอบอาศัยบนบก มี
ที่อยู่แน่นอน หรือเรียกว่า ดยัคบก (Land Dyak) แต่มีอีกพวกหนึ่งชอบใช้ชีวิตร่อนเร่ ท ามาหากินในท้อง
ทะเลเรียกว่า ดยัคทะเล (Sea Dyak) มีการอพยพไปตามหมู่เกาะต่าง ๆ ในช่องแคบมะละกา และเลย
ขึ้นมาทางตอนเหนือของทะเลอันดามัน ซึ่งมีหมู่เกาะมากมาย ทั้งในประเทศไทยและพม่า 

 

 
ภำพที่ 2.11   ชาวบาตั๊กเกาะสุมาตรา  อินโดนีเซีย 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 36 
 
ชาวเลอพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานในจังหวัดสตูลครั้งแรกที่เกาะหลีเป๊ะ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่ง

ของหมู่เกาะอาดัง-ราวี มีพ้ืนที่ประมาณ 5 ตารางกิโลเมตร ส่วนใหญ่เป็นที่ราบ มีแหล่งน้ าจืดที่สมบูรณ์ 
บรรพบุรุษของชาวเลที่อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานคือ โต๊ะฆีรี หรือ โต๊ะฮีหลี พ้ืนเพเป็นชาวอินโดนีเซีย นับ
ถือศาสนาอิสลาม เดินทางไปมาค้าขายระหว่างปีนังกับไทย ได้แต่งงานกับหญิงชาวเล เกาะลันตา 
จังหวัดกระบี่ มีลูกสามคนเป็นผู้หญิง 2 ชาย 1 โต๊ะฆีรีต้องการหาที่อยู่ใหม่ เห็นว่าเกาะหลีเป๊ะมีความ
เหมาะสมในการตั้งถิ่นฐาน จึงชักชวนชาวเลจากเกาะใกล้เคียงเข้ามาตั้งบ้านเรือน ขออนุญาตต่อ พระยา
ภูมินารถภักดี เจ้าเมืองสตูลสมัยนั้น 
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ภำพที่ 2.12  หญิงชาวเลเกาะหลีเป๊ะเลี้ยงลูก 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 37 
 
สันนิษฐานว่าชาวเลได้อพยพเข้ามาอยู่ที่เกาะหลีเป๊ะ เมื่อปี พ.ศ. 2452 สมัยรัชกาล

ที่ 5 ซึ่งเป็นปีที่มีการแบ่งแยกดินแดนระหว่างไทยกับอังกฤษ ก่อนปี พ.ศ. 2452 หมู่เกาะตะรุเตา หมู่
เกาะอาดัง-ราวี ขึ้นต่อเมืองไทรบุรี เมื่อมีข้อตกลงแบ่งแยกดินแดนกันระหว่างสองประเทศ หมู่เกาะลังกา
วีให้ไปขึ้นต่ออังกฤษ หมู่เกาะตะรุเตาตกเป็นของฝ่ายไทย คือให้ขึ้นต่อจังหวัดสตูล อังกฤษต้องการผนวก
หมู่เกาะอาดัง-ราวีให้เป็นของมลายูตามเดิม แต่ด้วยไหวพริบของพระยาภูมินารถภักดีผู้ว่าราชการ
จังหวัดสตูล ในช่วงหัวเลี้ยวหัวต่อนั่นเองได้ชักชวนให้โต๊ะฮีหลีจากจังหวัดกระบี่ พร้อมชาวเลกลุ่มใหญ่
อพยพเข้ามาตั้งถ่ินฐานที่เกาะหลีเป๊ะ ฝ่ายไทยจึงยกเป็นข้ออ้างส าคัญ ว่าหมู่เกาะแห่งนี้มีคนไทยอาศัยอยู่
ก่อน จึงควรขึ้นต่อจังหวัดสตูล เนื่องจาก มีชาวน้ าอพยพจากทางตอนเหนือของทะเลช่องมะละกา ชาวเล
จึงมีส่วนช่วยให้หมู่เกาะอาดัง-ราวี ยังขึ้นต่อแผ่นดินไทย ดังนั้น ชาวเลจึงตั้ง ถิ่นฐานในจังหวัดสตูลเมื่อ 
100 ปีเศษมานี้เอง 

  
2.2.3 สถำปัตยกรรมท้องถิ่น อาคารสถานที่ที่มีอายุมากบ่งบอกคุณค่าความโดดเด่นด้าน

สถาปัตยกรรมท้องถิ่น ได้แก่ บ้านเรือนไทยมุสลิม อาคารแบบชิโน – ปอร์จุกีส    พิพิธภัณฑ์สถาน
แห่งชาติสตูลคฤหาสน์กูเด็น  

2.2.3.1 บ้ำนเรือนไทยมุสลิม  ภูมิปัญญำของบรรพบุรุษ บ้านเรือนไทยมุสลิมสตูล
ยังแสดงร่องรอยการผสมผสานวัฒนธรรมมลายูกับไทยท้องถิ่นภาคใต้  และสะท้อนให้เห็นจารีตประเพณี
ทางสังคม  ตลอดจนวิถีการด าเนินชีวิตในศาสนาอิสลามด้วยนอกจากนั้น  การออกแบบตัวเรือนและการ
ตกแต่งเพ่ือความสวยงาม  แสดงอัตลักษณ์สถาปัตยกรรมท้องถิ่นไว้ด้วย  บ้านเรือนไทยมุสลิมสตูล
สมัยก่อนมีลักษณะการวางตัวเรือนหันหน้าเข้าหาเส้นทางสัญจรเช่นถนน  เพ่ือสะดวกในการคมนาคม  
ถ้าตั้งบ้านเรือนริมคลอง อยู่ใกล้แม่น้ าหรือติดชายทะเล  จะหันหน้าสู่แหล่งน้ าเพ่ือรับทิศทางลม  ไม่นิยม
ปลูกเรือนขวางตะวัน  จะถูกกล่าวหาว่าเป็นคนขวางโลกหาความเจริญไม่ได้  แท้จริงแล้วคตินี้สืบเนื่อง
จากสภาพดินฟ้าอากาศบังคับต่างหาก  สมัยก่อนผู้คนไม่นิยมสร้างรั้วกั้นบริเวณ แต่จะปลูกไม้ผล เช่น 
มะพร้าว  มะม่วง  ขนุน  กล้วย  เพ่ือให้ร่มเงาและผลิตผลกินได้  มาสร้างเรือนประกอบเป็นยุ้งข้าวขนาด
เล็กใช้เก็บข้าวเปลือก  ชาวสวนยางพาราจะมีโรงท าน้ ายางให้เป็นยางแผ่นและที่ตากยาง  เรือน
ชาวประมงจะมีที่ตากปลาและมีคอกสัตว์เลี้ยงแยกไว้ต่างหากออกจากตัวบ้าน  เป็นต้น บ้านไทยมุสลิม
ไม่ตกแต่งลวดลายเป็นรูปคนหรือสัตว์  เช่น ที่จั่ว  ช่องลม  ราวบันได  ประตู  หัวเสา  เนื่องจากตามคติ
ในศาสนาอิสลามห้ามท ารูปบูชา  ลวดลายที่ตกแต่งบ้านจึงไม่มีรูปคนหรือสัตว์  แต่นิยมสร้างเป็นทรง
เลขา  ลายเครือเถา หรืออักษรประดิษฐ์แทนเป็นที่น่าเสียดาย  ทุกวันนี้บ้านไม้โบราณของชาวสตูลถูกรื้อ
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ถอนไปมากแล้วยังคงหลงเหลืออยู่นับจ านวนหลังได้  หมู่บ้านที่ยังอนุรักษ์บ้านไม้แบบเก่าเอาไว้ที่เด่นชัด
คือที่บ้านควน  ต าบลบ้านควน  อ าเภอเมืองสตูล  และบางส่วนในเขตเทศบาลต าบลก าแพง  อ าเภอละงู 

 
ภำพที่ 2.13  บ้านเรือนมุสลิมโบราณ  ต าบลบ้านควน  อ าเภอเมืองสตูล 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 72 
 
2.2.3.2 อำคำรแบบชิโน – ปอร์จุกีส มรดกที่ชำวจีนสร้ำงให้เมืองสตูล ค าว่าชิโน 

– ปอร์จุกีสมาจากภาษาอังกฤษ Chino-Portuguese Style ประกอบด้วยศัพท์ส าคัญ 2 ค าได้แก่  
Chino กับ  Portuguese  ค าว่า  Chino มาจาก Sino  หมายถึง จีน เกี่ยวกับจีน  ภาษามลายูใช้ Cina 
หรือ Cino  ส่วนค าว่าPortuguese   อ่านออกเสียง ปอร์จุกีส  หมายถึงชาวโปรตุเกส ภาษาโปรตุเกส 
(ชื่อประเภทนี้คือPortugal  อ่านออกเสียง  ปอร์จุกัล)  ดังนั้นอาคารแบบชิโน-ปอร์จุกีสหมายถึง
สถาปัตยกรรมที่ผสมผสานระหว่างชาวโปรตุเกสกับชาวจีน  เนื่องจากโปรตุเกสได้ยึดครองเมืองมะละกา
ซ่ึงต้ังอยู่ทางตอนใต้แหลมมลายูระหวา่งปี พ.ศ.2054-2184  ตรงกับต้นสมัยกรุงศรีอยุธยา  ชาวโปรตุเกส
เป็นชาวตะวันตกชาติแรกที่เดินทางเข้ามาเจริญสัมพันธไมตรีกับไทยสมัยสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 2 

 
ภำพที่ 2.14  สถาปัตยกรรมแบบชิโน – ปอร์จุกีส  ต้นก าเนิดเมืองมะละกา 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 74 
ในช่วงเวลาที่ชาวโปรตุเกสมีอ านาจเหนือเมืองมะละกานั้น  คนจีนจากแผ่นดินใหญ่

ก็ได้อพยพสู่แหลมมลายูด้วย  โดยอาศัยเรือใบขนาดใหญ่ที่เรียกกันว่า  “เรือส าเภา”  คนจีนนิยมสร้าง
บ้าน 2 ชั้น  ชั้นล่างใช้เป็นที่ค้าขาย  ส่วนชั้นบนหรือ “เล่าเต๊ง” ใช้ส าหรับเป็นที่อยู่อาศัยไปในตัว  คนจีน
เก่งทางด้านงานปูนสร้างโดยใช้ปูนซีเมนต์  อิฐ  เหล็ก  หิน  เป็นหลัก  พ้ืนชั้นล่างปูด้วยกระเบื้องรูปทรง
ต่าง ๆ เช่น  ข้าวหลามตัด  รูปสัตว์  ดอกไม้  บางทีก็เป็นกระเบื้องขัดมัน  ส าหรับชั้นบนได้แก่  บันได  
พ้ืนห้อง  วงกบ  ประตู  หน้าต่างก็ใช้ไม้เป็นหลัก ส าหรับชั้นล่างใช้เป็นร้านค้า  มีทางเดินหน้าร้าน
เชื่อมต่อกันตลอดแนว  มีเสาโตอยู่ด้านหน้าเป็นระยะ ๆ  พร้อมกับช่องโค้งที่เชื่อมระหว่างห้อง ทางเดิน
หน้าร้านและช่องโค้งเรียกว่า”อาเขต”(arcade)  ภาษาจีนฮกเกี้ยนเรียกว่า “หงอคาขี่” แปลว่า 
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“ทางเดินกว้าง 5 ฟุต”  นอกจากนั้นจุดเด่นของสถาปัตยกรรมแบบชิโน – ปอร์จุกีส  คือการตกแต่ง
ลวดลายของปูนปั้น  ล้อมกรอบวงกบและหน้าต่างส่วนหน้าของอาคาร  บ้างก็มีหัวเสาแบบกรีกมาใช้
ประดับพร้อมลวดลายที่สวยงาม อ่อนช้อยสะดุดตา ส่วนหลังคาก็มุงด้วยกระเบื้องกาบกล้วยพื้นเมือง 

 
ภำพที่ 2.15   อาคารชิโน – ปอร์จุกีส  สมบูรณ์แบบที่ปีนัง 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 76 
 
สถาปัตยกรรมชิโน – ปอร์จุกีสเข้าสู่จังหวัดสตูลสมัยพระยาภูมินารถภักดีเป็นเจ้า

เมืองสตูล  เป็นผู้ชักชวนให้ชาวจีนจากเกาะปีนังเข้ามาตั้งถิ่นฐานที่ม าบังนังคะรา  โดยเฉพาะชาวจีนกลุ่ม
ใหญ่ที่ท ามาค้าขายและปลูกสวนพริกไทยที่อ าเภอสุไหงอุเปะห์  มีจ านวนทั้งสิ้น 1497 คน (อยู่ในเขต
ตลาด 456 คน อยู่ตามสวนพริก  1041 คน)  ชาวจีนได้สร้างอาคารร้านค้าเป็นตึกแถว 2 ชั้ น  รูปทรง
เดียวกับที่เกาะปีนังและมะละกา  ประมาณ 100 คูหา สันนิษฐานว่าสร้างขึ้นในระหว่างปีพ.ศ 2440 ถึง 
2445   นอกจากนั้นพระยาภูมินารถภักดีได้สร้างอาคารแบบเดียวกันในต าบลม าบังนังคะรา 4 คูหา  
เพ่ือให้คนเช่า  คือตึกแถวที่อยู่ติดกับธนาคารกรุงเทพ  สาขาสตูลปัจจุบัน  ภายหลังมีคนจีนกลุ่มอ่ืนสร้าง
ต่อเติมทางด้านทิศตะวันออก  และส่วนหนึ่งทางด้านทิศตะวันตก  คาดว่าคงสร้างขึ้นระหว่างปีพ.ศ. 
2540 ถึง 2445 อายุจึงไล่เลี่ยกับอาคารที่ตลาดทุ่งหว้า  ถ้านับอายุถึงปัจจุบัน  สถาปัตยกรรมแบบชิโน – 
ปอร์จุกีส ยืนยงอยู่ในจังหวัดสตูลร่วม 110 ปีกว่าแล้ว   

2.2.3.3 พิพิธภัณฑ์สถำนแห่งชำติสตูลคฤหำสน์กูเด็น  
 

 
ภำพที่ 2.16  คฤหาสน์กูเด็นหลังที่สองเมืองสตูล 

ที่มำ : satun. 2562. ออนไลน์ 
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คฤหาสน์กูเด็นเป็นสถาปัตยกรรมยุโรปแบบโคโลเนียล หรือจะเรียกว่าชิโน-โปรตุกีส
ก็ได้ ถือว่าแบบชิโน- โปรตุกีสเป็นต้นต ารับมาก่อน  คือช่างจีนได้น าศิลปกรรมของชาวโปรตุเกสมา
ประยุกต์ใช้  เมื่อดัตช์และอังกฤษมีอ านาจได้ปกครองแหลมมลายูต่อได้ดัดแปลงรูปแบบสถาปัตยกรรมชิ
โนโปรตุกีสตามความเหมาะสม เรียกชื่อเสียงใหม่ว่าสถาปัตยกรรมแบบโคโลเนียล  อาคารแบบโค
โลเนียลมีชื่อเรียกอีกอย่างว่า “ตึกฝรั่ง”  เนื่องจากได้รับอิทธิพลจากตะวันตก  พระยาภูมินารถภักดีเคย
สร้างอาคารรูปทรงเดียวกันที่ปีนังมาก่อน  จึงได้น านายช่างจีนจากปีนังมาก่อสร้างคฤหาสน์กูเด็นหลังที่
สองที่เมืองสตูล แน่นอนคงมีนายช่างและคนงานชาวเมืองสตูลร่วมก่อสร้างอีกมากมายไม่มีหลักฐาน
กล่าวถึงเรื่องนี้เลย  

คฤหาสน์กูเด็นเป็นอาคารก่ออิฐถือปูน 2 ชั้น  ตัวอาคารมีแผนผังรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส 
มีมุขยื่นออกมาด้านหน้า เสามุข 2 เสามีขนาดใหญ่  ที่ฐานมีย่อมุมไม้สิบสองแสดงศิลปกรรมแบบไทยแท้ 
มีบันไดคอนกรีตตรงหน้ามุขสูงจากพ้ืนประมาณ 1 เมตร  ขึ้นสู่ชั้นหนึ่งของอาคาร และมีบันไดขึ้นสู่
ชั้นหนึ่งตั้งอยู่ทิศตะวันออกของอาคารอีก 2 บันได  และมีบันไดทางด้านหลังอีก 1 บันได พ้ืนชั้นล่างปู
ด้วยกระเบื้องดินเผา  ภายในตัวอาคารชั้นล่างมีบันไดเพ่ือขึ้นไปสู่ชั้นบน 2 บันได  จ้างเป็นลูกกรงไม้กลึง
สวยงาม  พ้ืนชั้นบนปูด้วยไม้กระดานขนาด 1 นิ้ว x 8 นิ้ว  ประตูเป็นแบบ 2 บานมีบานเกล็ดแผ่นเล็กๆ
ตามแนวนอน  โดยมีขอบบนเป็นรูปโค้ง  ส่วนขอบล่างลักษณะเป็นมุมฉาก หน้าต่างมีรายรอบอาคารทั้ง
ชั้นบนและชั้นล่างเพ่ือการถ่ายเทอากาศ  หน้าต่างมี 2 บานเหมือนประตู  มีบานเกล็ดไม้เล็กๆ เป็นช่อง
กระจก  ตอนล่างใช้ลูกกรงไม้กลึงทุกช่องประตู  อาคารหลังนี้มีห้องหลัก 12 ห้อง  คือชั้นบน 6 ห้องและ
ชั้นล่าง 6 ห้อง  ส าหรับหลังคาเป็นแบบทรงปั้นหยา  ภาษามลายูเรียกว่าแบบลีมา  เดิมใช้กระเบื้องกาบ
กล้วยซึ่งนิยมกันในปีนัง  ภายหลังได้เปลี่ยนเป็นกระเบื้องลอนคู่แบบไทย  เมื่อมีการปรับปรุ งเป็น
พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติสตูล 

 
2.2.4 ศำสนสถำน จังหวัดสตูลเป็นเมืองผสมผสานวัฒนธรรมระหว่างคนเชื้อสายมลายูหรือ

มุสลิม ไทยหรือสยาม และจีน  มรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นสถาปัตยกรรมทางศาสนา  บรรพชนได้
ก่อสร้างศาสนสถานไว้ปฏิบัติศาสนกิจ   ได้แก่  มัสยิดส าหรับพ่ีน้องมุสลิม  วัดส าหรับชาวไทยพุทธ  และ
ศาลเจ้าส าหรับคนเชื้อสายจีน  มีรายละเอียดที่เก่ียวกับศาสนสถานทั้ง 3 แห่งต่อไปนี้ 
 2.2.4.1 มัสยิดม ำบัง ในอดีตเรียกมัสยิดอากีบี สร้างเพ่ือเป็นมัสยิดกลางของชุมชน
โดยการรวบรวมเงินร่วมกันสร้าง เป็นอาคารชั้นเดียว ผนังก่ออิฐถือปูน ข้างในใช้เสาไม้เหลี่ยม 4 เสา 
พ้ืนที่ข้างในเป็นสี่เหลี่ยมจัตุรัส กว้างด้านละ ๑๓ เมตร รูปทรงหลังคาแบบมลายู มุงด้วย กระเบื้องกาบ
กล้วย ค่อย ๆ ลาดลงมาจากทั้ง 4 ด้าน มียอดหลังคาขนาดเล็กยกขึ้นอีกชั้นหนึ่ง เพ่ือเป็นช่องระบายลม 
ตรงยอดสุดหลังคามีแผ่นไม้แข็ง ประดิษฐ์เป็นลวดลายประกบไว้ทั้ง 4 มุม รอบอาคารมัสยิดสร้างเป็น
ก าแพงล้อมรอบ ห่างออกตัวอาคาร 4 วา เพ่ือเป็นทางเดิน รอบมัสยิด ด้านหน้าทิศตะวันออกมีประตู
ใหญ่ อีกสองประตูเล็กอยู่ทางด้านทิศเหนือและ ทิศใต้ บริเวณด้านหน้าประตูทิศตะวันออก มีที่เก็บน้ า
กอละห์ (Kolah) ส าหรับอาบน้ า ละหมาด โดยก่ออิฐเป็นแท่นที่นั่งเพ่ือความสะดวกในการวักน้ า ท า
ความสะอาดร่างกาย ก่อนเข้าไปประกอบพิธีกรรม ตรงมุมทางทิศเหนือด้านบนของกอละห์ มีกลองหุ้ม
หนังวัว หน้าเดียวผูกโยงไว้ด้วยหวายเส้นใหญ่ ใช้ส าหรับตีบอกเวลา (Waktu) ละหมาด ก าหนด วันละ 5 
เวลา และละหมาดวันศุกร์ เสียงกลองโดยเฉพาะในเดือนถือศีลอด (รอมฎอน) ช่วยปลุกให้ผู้คนลุกขึ้นกิน
อาหารก่อนย่ ารุ่ง และในวันอิฏิลฟิตรี (วันรายาออกบวช) วันอีดิลอัฎฮา (วันรายาฮัจญี) เสียงกลองจะรัว
เป็นพิเศษ บางครั้งช่วยส่งสัญญาณบอกข่าว การตายของญาติพ่ีน้องและผู้คนในชุมชน น่าเสียดายไม่
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สามารถสืบหากลองโบราณใบนั้น หลังจากมีการรื้อถอนมัสยิดหลังเก่าเมื่อปี พ.ศ. 2517 ไม่ทราบว่าใคร
เป็นผู้เก็บรักษา เอาไว้ หลังจากก่อตั้งมัสยิดกลางส าเร็จ ราษฎรที่ทิ้งถิ่นไปอยู่ตามป่าตามเขาหรือทาง 
ตอนเหนือของเมือง ก็ค่อย ๆ ทยอยเดินทางกลับมาอยู่ที่นครีสโตยตามเดิม ท าให้บ้านเมือง เริ่มเป็น
ปึกแผ่นขึ้นโดยล าดับ เจ้าเมืองสตูลที่มีเชื้อสายเจ้าพระยาไทรบุรีได้ปกครองเมือง ร่วม 60 ปีเศษ ก็ล่วงสู่
ยุคของพระยาภูมินารถภักดีเมืองสตูลเปลี่ยนชื่อเป็นม าบังนังคะรา มัสยิดฮากีบีหรือมัสยิดเตองะห์จึงมี
ชื่อใหม่ว่า มัสยิดม าบัง เนื่องจากเวลาล่วงเลยมากว่าศตวรรษ การบูรณะกันขนานใหญ่ 2 ครั้ง ลุปี พ.ศ. 
2517 สมัย นายศุภโยค พานิชวิทย์ เป็นผู้ว่าราชการจังหวัดสตูล เริ่มรื้อถอนมัสยิดหลังเก่าเพ่ือสร้าง
มัสยิดหลังใหม่ ดังนั้นอายุมัสยิดม าบังหลังเดิมจึงมีอายุได้ 127 ปี  มีเจ้าเมืองและผู้ว่าราชการจังหวัดที่
อุปถัมภ์ค้ าจุน 25 คน 
 2.2.4.2 วัดชนำธิปเฉลิม พระอำรำมหลวง  เดิมชื่อ วัดม าบัง จัดตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 
2425 สมัยรัชกาลที่ 5 ในยุคที่พระยาอภัยนุราช (ตนกูอิสมาแอล) เป็นเจ้าเมืองสตูล ชื่อเมืองสมัย นั้น
เรียกว่า นครีสโตย หรือฉายา นครีสโตยม าบังสคารา แปลว่า สตูลเมืองพระสมุทร เทวา (ค าว่า ม าบัง 
รากศัพท์ภาษามลายู แปลว่า ภูต ผีชั้นสูง เจ้า ความหมายเพ้ียนเป็น เทวดา สวรรค์ หรือ พิมาน ค าว่า 
ม าบัง เป็นชื่อ คลอง หมู่บ้าน ต าบล อ าเภอ เมือง เรือ วัด และ มัสยิด สมัยพระยาภูมินารถภักดีชื่อเมือง
สตูล ม าบังนังคะรา) เป็นวัดเก่าแก่ที่สุดในจังหวัดสตูล ไม่สามารถ สืบค้นได้ว่าใครเป็นผู้ก่อตั้งวัดแห่งนี้ 
สันนิษฐานว่าสมัยนั้นมีคนไทยนับถือศาสนาพุทธและ คนเชื้อสายจีน อาศัยอยู่เป็นจ านวนมากปะปนกับ
คนเชื้อสายมลายู ในย่านชุมชนนครีสโตย ปัจจุบันคือแนวถนนบุรีวานิช ถนนสมันตประดิษฐ์ ถนนสตูล
ธานี ถนนศุลกานุกูล บางส่วนของถนนเรืองฤทธิ์จรูญ และถนนสฤษดิภูมินาท  
 2.2.4.3 ศำลเจ้ำโป๊เจ้เก้ง ค าว่า “โป้เจ้เก้ง” เป็นภาษาจีนฮกเก้ียน เนื่องจากผู้สร้าง
ศาลเจ้าแห่งนี้ เป็นจีนฮกเกี้ยน จ าแนกตามรากศัพท์ได้ดังนี้ ค าว่า “โป้” แปลว่า “คุ้มครอง รักษา” ค า
ว่า “เจ้” แปลว่า “ข้ามพ้นทุกข์” และค าว่า “เก้ง” แปลว่า “ศาลเจ้า” ดังนั้นความหมายของศาลเจ้า
แห่งนี้ “ศาลเจ้าที่ช่วยให้คนพ้นทุกข์และ ประสาทพรให้มีสุข” เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวสตูล เชื้อสาย
จีน เป็นศาลเจ้าที่มีอายุเก่าแก่ที่สุดในจังหวัด สตูล ตั้งขึ้นภายหลังวัดม าบัง (วัดชนาธิปเฉลิม พระอาราม
หลวง) เพียง 8 ปี เท่านั้น นับถึงปัจจุบันศาล เจ้าโป้เจ้เก้งมีอายุ 121 ปีแล้ว  ศาลเจ้าโป้เจ้เก้งสร้างเป็น
สถาปัตยกรรมแบบจีน ส่วนหน้าของอาคารประกอบด้วยเสากลมโต สลักลวดลายนูนเป็นมังกรเฝ้าเสา 
สูงชลูดรับหลังคา มีอักษรภาษาจีนก ากับไว้ตรงประตูทางเข้า ส่วนบนระบุชื่อศาลเจ้าไว้ชัดเจน ส่วนใหญ่
นิยมใช้สีแดง เป็นสีแห่งความรุ่งเรือง บนหลังคาสลักลวดลายสัตว์ในนิยายหลายชนิด ได้แก่ มังกร กิเลน 
สิงห์ เหยี่ยว เป็นอาทิ กระเบื้องมุงหลังคาเป็นแบบแผ่นยาว มีสันประกบเป็นร่องยาว ส่วนบนหลังคามี
ยอดแหลมโค้งงอนขึ้นข้างบน ภายในศาลเจ้ามีองค์พระประธานคือ พระโปเซ็งไต่เต่ หรือ ไต่เต่เฮ้ียจ้อ ซึ่ง
เป็นพระที่อุทิศชีวิตเพ่ือช่วยเหลือมนุษย์ เป็นผู้ที่มีอิทธิฤทธิ์ช่วยให้ผู้คนปราศจากโรคภัยไข้เจ็บดลบันดาล
ให้คนมีสุขภาพดี ความไม่มีโรคถือเป็นลาภอันประเสริฐ เมื่อไม่มีโรคภัยเบียดเบียน จะประกอบอาชีพ
อะไรก็ประสบความส าเร็จ และมีพระส าคัญที่สร้างขึ้นร่วมสมัยกับพระประธาน ได้แก่ กิมซิ้นเฮียบเทียน
ไต่เต่ (กวนกง) และ กิมซิ้นกวนอิมฮุดโจ้ว ส่วนองค์พระหรือเทพเจ้าอ่ืน ๆ ล้วนสร้างขึ้นภายหลัง และมี
การสร้างอาคารประกอบหลังเล็กหลังน้อยด้านหน้า เป็นที่ประดิษฐานองค์พระตามก าลังศรัทธาของ
ประชาชน 
 
 2.2.5 พืชพ้ืนถิ่น  ได้แก่ จ าปาดะ เป็นผลไม้ตระกูลขนุน เป็นพันธุ์ไม้พ้ืนเมืองเจริญเติบโตได้
ดีในดินทั่วๆไป ทนต่อความแห้งแล้ง ศัตรูพืชรบกวนน้อย จ าปาดะแบ่งออกได้ ๒ ประเภท คือ จ าปาดะ
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ขนุนและจ าปาดะบ้าน เมื่อผลสุกจะส่งกลิ่นอบอวลคล้ายทุเรียน จ าปาดะปลูกกันทั่วไปในจังหวัดสตูลจน
ถือว่าเป็นผลไม้ประจ าจังหวัด พันธุ์ที่มีชื่อเสียง คือ “ขวัญสตูล” กับ “วังทอง” ที่ส าคัญคือผลของ
จ าปาดะจะมี “โคระ” หรือ “โคร่” เป็นเครื่องสานที่ใช้ห่อหรือสวมผลไม้จ าพวกขนุนและจ าปาดะ เพ่ือ
ป้องกันตัวหนอนชอนไชท าความเสียหายให้กับผลไม้ โดยทั่วไปท าจากใบมะพร้าวสดหรือแห้งก็ได้ 

   
ภำพที่ 2.17 จ าปาดะและโคระหรือโคร่ 

 
 2.2.6 อำหำร  อาหารการกินในชีวิตประจ าวันของชาวสตูล มีลักษณะคล้ายคลึงกับอาหาร
ใน ภาคใต้ทั่ว ๆ ไป เพราะผลผลิตทางการเกษตร ซึ่งน ามาใช้ปรุงเป็นอาหารนั้นเหมือนกัน โดยใน
งานวิจัยนี้คณะผู้วิจัยเจาะจงเฉพาะอาหารหวานเท่านั้น ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 2.2.6.1 ขนมโรตีกาปาย ถือเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดสตูล ปรุงจากแป้งสาลี น้ าตาล 
และเกลือ ลักษณะเป็นแผ่นสี่เหลี่ยมเล็ก ๆ บางขนาดเท่าท่ีต้องการ ใช้อบในเตาจนสุก มีสีเหลืองอ่อน ใช้
รับประทานกับน้ าชา หรือ กาแฟ หรือเรียกว่า ขนมฟอปิ้ง 

 
ภำพที่ 2.18 โรตีกาปาย 

ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 125 
 

 2.2.6.2 ขนมบุหงาบูดะ  หรือขนมดอกล าเจียก ปรุงจากแป้งข้าวเหนียว เกลือ มะพร้าว
ขูด น้ าตาล ลักษณะเป็นแผ่นบาง ๆ และมีส่วนที่เป็นไส้ของขนม ขนมบุหงาบูดะ เป็นเอกลักษณ์ อย่าง
หนึ่งของจังหวัดสตูล 

 
ภำพที่ 2.19  ขนมบุหงาบูดะ 
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ที่มำ : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 125 
 
 2.2.6.3 ขนมแบ็งกัง ปรุงจากแป้งข้าวเจ้า กวนกับน้ ากะทิ ผสมเกลือ แล้วน าไปอบ ในตู้ 
ให้ขนมสุกท่ัวแล้วน ามาตัดเป็นชิ้นเล็ก ๆ รับประทาน 
 นอกจากนั้นมีขนมอีกหลายชนิดที่ท าขึ้นในงานเทศกาลต่าง ๆ ทั้งเป็นของชาว ไทย
พุทธและมุสลิม เช่น ขนมกะเปต (ขนมทองพับ) ขนมบูหลู (ขนมไข่ ) ขนมลูกโดน ข้าวเหนียวอัด ข้าว
เหนียวปิ้ง ข้าวเหนียวกวนทอด เป็นต้น 

 
 2.2.7 สัญลักษณ์ประจ ำจังหวัด  

2.2.7.1 ดอกไม้ประจ ำจังหวัด   คือ ดอกกาหลง มีชื่อทางวิทยาศาสตร์ว่า 
Bauhinia acuminata Linn. ในวงศ์ Leguminosae ชื่อสามัญว่า Galaong หรือ Snowy Orchid Tree 
ชื่ออ่ืนได้แก่ เสี้ยวดอกขาว ส้มเสี้ยว เสี้ยวน้อย เป็นไม้ทรงพุ่มขนาดกลาง กิ่งค่อนข้างอ่อนเปราะ ใบเป็น
ใบไม้แฝดออกสลับกันไปตามต้น ลักษณะรูปมน ปลายใบแยกเป็น 2แฉก ออกดอกเป็นช่อ ตามด้านข้าง
หรือปลายกิ่ง ดอกใหญ่สีขาว กลิ่นหอมอ่อนๆ แต่ละช่อ จะมี 3-10 ดอก กลีบดอกมี 5 กลีบ ลักษณะ
ซ้อนหรือเบียดกัน เกสรตัวผู้มีสีขาว อับเรณู มีสีเหลืองสด ออกดอกตลอดปี ออกผลเป็นฝัก กาหลงเป็น
พันธุ์ไม้ที่ปลูกง่าย ขยายพันธุ์ ด้วยวิธีเพาะเมล็ดหรือตอนกิ่ง ถิ่นก าเนิดมาจากประเทศอินเดีย 

 
ภำพที่ 2.20  ดอกกาหลง 

ที่มำ :  jittraflorist. 2562. ออนไลน์ 
 

 2.2.7.2 กล้วยไม้ที่มีชื่อเสียงของจังหวัด คือ กล้วยไม้รองเท้ำนำรีขำวสตูล มีชื่อ
ทางวิทยาศาสตร์ว่า Paphiopedilum niveum ในวงศ์ Orchidaceae มีชื่อสามัญว่า Lady's Slipper 
ชื่อเรียกสามัญ รองเท้านาง รองเท้าแตะนารี หรือ บุหงากาโสด (บุหงาคือดอกไม้ กาโสดคือรองเท้า ) ใบ
ค่อนข้างหนา มีลายเขียวคล้ า ปลายมน ใต้ท้องใบมีสีม่วงแก่ ตามกลีบใบมีประจุสีม่วง กระเปาะรูปกลม
เหมือนไข่ สีเดียว กับกลีบดอกคือขาว ก้านดอกแข็งยาวเรียว กลีบดอกมีสีขาว ดอกมีขนาดกว้าง 4 -6 
เซนติเมตร ปลายกลีบบานอุ้มมาข้างหน้า เป็นกล้วยไม้ที่บานได้นาน ถิ่นก าเนิดของ รองเท้านารีขาวสตูล
คือขึ้นตามภูเขาหินปูน ตามซอกหินในหมู่เกาะต่าง ๆ ได้แก่ หมู่เกาะ ในจังหวัดสตูล จังหวัดตรัง และหมู่
เกาะลังกาวี ประเทศมาเลเซีย 
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ภำพที่ 2.21  กล้วยไม้รองเท้านารีขาวสตูล 

ที่มำ :  wikipedia. 2562. ออนไลน์ 
 

 2.2.7.3 ค ำขวัญประจ ำจังหวัด ค าขวัญประจ าจังหวัดที่ใช้ในปัจจุบัน คือ “ สตูล 
สงบ สะอาด ธรรมชาติบริสุทธิ์ ” ส่วนค าขวัญประจ าจังหวัดเดิมที่เคยใช้คือ “ ตะรุเตา ไก่ด า จ าปาดะ 
คนใจพระ งามเลิศ เชิดสตูล “ 
 
2.3 กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส ำหรับกำรท่องเที่ยว 
 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยเป็นอุตสาหกรรมที่มีมูลค่าสูง โดยเฉพาะในด้านของ
รายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติในปี 2560 นี้ ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า รายได้จากนักท่องเที่ยว
ต่างชาติสู่ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยวคิดเป็นมูลค่าประมาณ 1.76-1.79 ล้านล้านบาท เพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 7.3-9.1 จากที่คาดว่าจะเติบโตประมาณร้อยละ 12.6 ในปี 2559 โดยในปี 2560 ทั้งนี้ หน่วยงาน
ภาครัฐมีแผนที่จะผลักดันให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวอาเซียน พร้อมกับท าตลาด
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวใหม่ที่ช่วยกระจายเม็ดเงินลงสู่ภาคธุรกิจอ่ืนนอกเหนือจากธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับ
การท่องเที่ยวโดยตรง ซึ่งหนึ่งในธุรกิจที่เก่ียวเนื่องกับการท่องเที่ยวนั้นก็คือ “สินค้าท่ีระลึก (Souvenir)” 
ที่นักท่องเที่ยวเกือบทุกคนจะต้องหาซื้อ เพ่ือเก็บไว้เตือนความจ าและเป็นที่ระลึกว่าครั้งหนึ่งเคยได้มี
โอกาสมาเยี่ยมเยือนแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ 
    ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก (Souvenir) เปรียบเสมือนเครื่องเตือนความทรงจ าของการเดินทาง
ท่องเที่ยวหรือเทศกาลงาน ซึ่งจากการรวบรวมข้อมูลกลุ่มของที่ระลึกที่นักท่องเที่ยวต่างประเทศนิยมซื้อ 
โดยการรวบรวมของศูนย์บันดาลไทยของกระทรวงวัฒนธรรม (2558) ได้แก่ 
 1) แม่เหล็กติดตู้เย็น (Magnets) เพราะขนาดเล็ก ราคาไม่แพง พกพาได้สะดวก 
 2) หมวก ผ้าพันคอ ผ้าพันตัว (Hats and Scarves) เนื่องด้วยเป็นกลุ่มของที่ระลึกที่มี
ประโยชน์ใช้สอยกับผู้รับ อีกท้ังราคาไม่แพง 
 3) กระเป๋า (Bags) ที่ผลิตด้วยวัสดุและความช านาญในท้องถิ่น 
       4) เครื่องประดับ (Jewelry) กลุ่มผู้หญิงนิยมเครื่องประดับขนาดเล็ก เช่น ต่างหูและ
สร้อยคอ ที่มีความเป็นเฉพาะถิ่น 
       5) งานศิลปะและของตกแต่งบ้าน (Artifacts and Household Items) ที่สะท้อนถึงสถาน
ทีท่องเที่ยวนั้นและใช้ทุนทางวัฒนธรรมในการออกแบบ ดังนั้นราคาของงานจึงค่อนข้างสูง 
       6) อาหารส าเร็จรูป (Local dry food items) ที่บรรจุในกล่องหรือบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม 
อย่างไรก็ตามสิ่งที่ต้องค านึงถึงคือคุณภาพ มาตรฐานการแปรรูป นอกเหนือจากรสชาติ 
       7) แผ่นโปสการ์ดและโปสเตอร์ (Postcards & Posters) แสดงถึงภาพสถานที่ แหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
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       8) งานหัตถกรรมท้องถิ่น (Local handicraft) ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของประเทศหรือแห
ล่องท่องเที่ยวนั้นซึ่งจัดอยู่ในกลุ่มงานหัตถอุตสาหกรรมท้องถิ่นได้ที่มีรากฐานทางวัฒนธรรม 
       9) เสื้อยืด (T-shirts) เป็นของที่ระลึกที่นิยมและหาซื้อได้ง่าย 
     ทั้งนี้ ของที่ระลึกที่ดี หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการทางการตลาดอย่าง
สร้างสรรค์ และยังต้องสามารถสะท้อนถึงมรดกทางวัฒนธรรม ผ่านรูปแบบหรือประโยชน์ใช้สอยที่เพ่ิม
มูลค่า และความส าคัญเม่ือกาลเวลาผ่านไป  
 2.3.1 กำรสะท้อนอัตลักษณ์อันส ำคัญของแหล่งท่องเที่ยว  
 โดยที่การสะท้อนอัตลักษณ์อันส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวนั้น มีทั้งการน าไปพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ได้หลากหลายวิธีการ ดังนี้ 
 1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้วัตถุดิบที่มีเฉพาะในท้องถิ่นหรือพ้ืนถิ่นนั้นๆ หรือเป็น
วัตถุดิบที่มีอยู่มากในแหล่งนั้นๆ จนเป็นที่กล่าวขานกันมายาวนาน เป็นที่รับรู้/รู้จักกันโดยทั่วไป เช่น 
ผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมของกล้วยไข่จากก าแพงเพชร เพราะก าแพงเพชรเป็นจังหวัดมีชื่อเสียงเรื่องกล้วย
ไข่มานาน ชาวบ้านในพ้ืนที่จังหวัดก าแพงเพชรปลูกกันมาตั้งแต่ปี ๒๔๖๕ และตลอดเวลานับแต่อดีต
คุณภาพกล้วยไข่ของก าแพงเพชรก็สร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัดมายาวนาน จนมีค าพูดติดปากว่า “กล้วย
ไข่ก าแพง” และที่ส าคัญผลไม้ประจ าถิ่นนี้ยังผูกพันกับประเพณีท้องถิ่นดั้งเดิมของท้องถิ่น คือ งาน
เทศกาลสารทไทย กล้วยไข่เมืองก าแพงเพชร ที่เริ่มมีมาตั้งแต่ปี 2524 
 2)  การพัฒนาผลิตภัณฑ์  โดยใช้วัตถุดิบที่บ่ งบอกถึ ง อัตลั กษณ์ทางภูมิศาสตร์  
(Geographical Identifications-GI) ซึ่งสิ่งบ่งชี้ ทางภูมิศาสตร์นี้เป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่ง 
ที่จะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีความเชื่อมโยง (Links) ระหว่างปัจจัยส าคัญสองประการ คือ ธรรมชาติและ
มนุษย์ กล่าวคือ ชุมชนได้อาศัยลักษณะเฉพาะที่มีอยู่ในแหล่งภูมิศาสตร์ตามธรรมชาติ เช่น สภาพดินฟ้า
อากาศ หรือวัตถุดิบเฉพาะในพ้ืนที่ มาใช้ประโยชน์ในการผลิตสินค้าในท้องถิ่นของตนขึ้นมา ท าให้ได้
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษณะพิเศษที่มาจากพ้ืนที่ดังกล่าว คุณลักษณะพิเศษนี้อาจหมายถึง คุณภาพ ชื่อเสียง
หรือคุณลักษณะเฉพาะอ่ืนๆ ที่มาจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้น ๆ ตัวอย่างของการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้
วัตถุดิบที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ มีอาทิเช่น ผลิตภัณฑ์ไข่เค็มไชยา (จังหวัดสุราษฎร์ธานี) ที่
เป็นที่ยอมรับและเชื่อถือโดยทั่วไป ที่แม้จะมีผลิตภัณฑ์ไข่เค็มที่ผลิตจากแหล่งต่างๆ ทั่วประเทศ แต่เมื่อ
เอ่ยถึงไข่เค็มไชยาแล้ว ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เหล่านั้นได้สร้างความเชื่อมั่นในใจของผู้บริโภคได้เป็น
อย่างดี โดยบนบรรจุภัณฑ์ก็จะมีการระบุอย่างชัดเจนว่าเป็นผลิตภัณฑ์ “ไข่เค็มไชยา” 
 3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้วัฒนธรรมประจ าถิ่น (Local Culture) เช่น วัฒนธรรมที่
เกี่ยวข้องกับอาหารการกินอย่างอาหารหลักของชาวอีสาน คือ ข้าวเหนียว ส่วนอาหารจานหลักเกี่ยว
กับข้าวเหนียว ก็คือ ปลาร้า ซึ่ง เป็นปลาที่น ามาหมักกับเกลือ และร าหรือข้าวคั่ว น ามาปรุงเป็นอาหาร
ประเภทต่างๆ เช่น น้ าพริก ปลาร้า ข้าวจี่ ผัดหมี่โคราช แกงอ่อม เป็นต้น ซึ่งผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมประจ าถิ่นเหล่านี้ แม้จะไม่ระบุแหล่งที่มา แต่ก็จะเป็นที่รับรู้กันว่า ของฝากที่จะ
สามารถหาได้จากแหล่งท่องเที่ยวในแถบภาคอีสาน ก็คือผลิตภัณฑ์จากอาหารการกินเหล่านี้นั่นเอง ซึ่ง
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่จะช่วยสร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยวในภาคอีสาน มักจะเป็นการ
เน้นย้ าความเป็นวัฒนธรรมประจ าถิ่นให้ปรากฎอย่างเด่นชัด     
 4) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ใช้ภูมิปัญญา ซึ่งเป็นภูมิปัญญาที่มีเฉพาะพ้ืนที่ เช่น ภูมิปัญญา
ด้านหัตถกรรมการจักสานเครื่องมือเครื่องใช้ ที่แตกต่างกันในแต่ละภูมิภาค ทั้งวัสดุที่ใช้ ลวดลาย และ
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เทคนิคในการสร้างสรรค์ หรือแม้แต่ภูมิปัญญาด้านความเป็นอยู่ อาหารการกิน แม้จะรับประทานอาหาร
ประเภทเดียวกันก็ตาม แต่ทว่า รสชาติของแต่ละจังหวัดก็มีผิดเพี้ยนหรือแตกต่างกันได้ 
 5) การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ที่น าเอาสถานที่ส าคัญที่ เป็นจุดสั ง เกต 
(landmark) หรือสถานที่ส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวมาใช้ เป็นส่วนประกอบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ/
หรือบรรจุภัณฑ์ที่สร้างการจดจ าและตอบสนองเรื่องการท่องเที่ยวเป็นหลัก เพราะเป็นการผูกโยงกัน
โดยตรง ตัวอย่างเช่น ที่ประเทศญี่ปุ่น มีร้านขนม “คิมุระยะ” เป็นร้านขายขนมแป้งทอดตัวการ์ตูนที่เปิด
ให้บริการมาตั้งแต่ปี ๑๘๖๘ เป็นร้านขายแป้งทอดที่เรียกได้ว่าเก่าแก่ที่สุดในอาซากุสะ และในร้านสาขา
หลักที่ตั้งอยู่ข้างๆ กับซุ้มประตูโฮโซมงในวัดอาซากุสะนั้น เรายังสามารถดูขั้นตอนการท าขนมแป้งทอด
กันสดๆ ไม่ว่าจะเป็นรูปเจดีย์ห้าชั้น , เทพเจ้าแห่งสายฟ้า, นกพิราบ หรือรูปทรงต่าง ๆ ที่มีความ
เกี่ยวเนื่องกับเมืองอาซากุสะ เป็นขนมที่เหมาะแก่การซื้อกลับไปเป็นของฝาก และขนมแป้งทอดของร้าน 
“คิมุระยะ” ยังถูกท าขึ้นอย่างประนีตทีละชิ้น ๆ จากไข่และแป้งโคนะปุงอย่างดี ท าให้นักท่องเที่ยว
สามารถลิ้มรสชาติเก่าๆ อีกด้วย 

  
ภำพที่ 2.22 ขนมจากร้าน“คิมุระยะ” ที่มีรูปร่างขนม ท าเป็นรูปเจดีย์ห้าชั้น, เทพเจ้าแห่งสายฟ้า, 

นกพิราบ หรือรูปทรงต่าง ๆ ที่มีความเกี่ยวเนื่องกับเมืองอาซากุสะ 
ที่มา : matcha-jp. 2561 .ออนไลน์ 

    นอกเหนือจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยว 
จ าเป็นต้องสะท้อนอัตลักษณ์ส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวแล้ว จุดวางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ที่อยู่ในละแวก
ของแหล่งท่องเที่ยว หรืออยู่ในพ้ืนที่ท่องเที่ยว ก็นับว่ามีส่วนช่วยกระตุ้นให้เกิดการซื้อเพ่ือการน าไปเป็น
ของฝากหรือของที่ระลึกด้วยเช่นกัน ซึ่งประเด็นนี้ ยังมีข้อถกเถียงกันว่า ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่
สร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้ ควรมีจ าหน่ายเฉพาะที่แหล่งท่องเที่ยว เพ่ือสร้างการดึงดูดร่วมกับ
แหล่งท่องเที่ยว หรือไม่ เพราะหากก าหนดให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีจ าหน่ายเฉพาะที่แหล่งท่องเที่ยวที่เป็น
จุดหมายปลายทางแล้ว จะยิ่งเป็นส่วนเสริมให้การท่องเที่ยวมีความแข็งแกร่งมากขึ้น เป็นการชักน าให้
นักท่องเที่ยวต้องมาถึงแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือจะสามารถหาซื้อผลิตภัณฑ์ของฝาก/ของที่ระลึกเหล่านี้ได้ 
 
 2.3.2 วัตถุดิบที่มีเฉพำะในท้องถิ่นหรือพ้ืนถิ่น 
 รูปแบบหนึ่งของการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ สร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยว ก็คือ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้วัตถุดิบที่มีเฉพาะในท้องถิ่นหรือพ้ืนถิ่นนั้นๆ หรือเป็นวัตถุดิบที่มีอยู่มากใน
แหล่งนั้นๆ จนเป็นที่กล่าวขานกันมายาวนาน เป็นที่รับรู้/รู้จักกันโดยทั่วไป เช่น ผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสม
ของกล้วยไข่จากก าแพงเพชร เพราะก าแพงเพชรเป็นจังหวัดมีชื่อเสียงเรื่องกล้วยไข่มานาน ชาวบ้านใน
พ้ืนที่จังหวัดก าแพงเพชรปลูกกันมาตั้งแต่ปี 2465 และตลอดเวลานับแต่อดีตคุณภาพกล้วยไข่ของ
ก าแพงเพชรก็สร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัดมายาวนาน จนมีค าพูดติดปากว่า “กล้วยไข่ก าแพง” และที่
ส าคัญผลไม้ประจ าถิ่นนี้ยังผูกพันกับประเพณีท้องถิ่นดั้งเดิมของท้องถิ่น คือ งานเทศกาลสารทไทย กล้วย
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ไข่เมืองก าแพงเพชร ที่เริ่มมีมาตั้งแต่ปี 2524 สิ่งส าคัญในการพัฒนารูปแบบนี้ ก็คือ การที่จะต้องเลือก
วัตถุดิบที่มีในเฉพาะถิ่นที่เป็นที่รู้จักกันอย่างกว้างขวาง หรืออย่างในกรณีของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดย
ใช้วัตถุดิบที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ หรือ ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการจดรับรองขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Identifications-GI) ซึ่งสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นี้เป็นทรัพย์สินทางปัญญา
ประเภทหนึ่ง ที่จะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีความเชื่อมโยง (Links) ระหว่างปัจจัยส าคัญสองประการ คือ 
ธรรมชาติและมนุษย์ กล่าวคือ ชุมชนได้อาศัยลักษณะเฉพาะที่มีอยู่ในแหล่งภูมิศาสตร์ตามธรรมชาติ เช่น 
สภาพดินฟ้าอากาศ หรือวัตถุดิบเฉพาะในพ้ืนที่ มาใช้ประโยชน์ในการผลิตสินค้าในท้องถิ่นของตนขึ้นมา 
ท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษณะพิเศษท่ีมาจากพ้ืนที่ดังกล่าว คุณลักษณะพิเศษนี้อาจหมายถึง คุณภาพ 
ชื่อเสียงหรือคุณลักษณะเฉพาะอ่ืนๆที่มาจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นๆ ตัวอย่างของการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดย
ใช้วัตถุดิบที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ มีอาทิเช่น ผลิตภัณฑ์ไข่เค็มไชยา (จังหวัดสุราษฎร์ธานี) 
ที่เป็นที่ยอมรับและเชื่อถือโดยทั่วไป โดยเฉพาะในปัจจุบันหน่วยงานภาครัฐได้มีการผลักดันให้แต่ละ
จังหวัดต้องมีผลิตภัณฑ์ที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Identifications-GI) อัต
ลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับการจดรับรองหรือได้รับการขึ้นทะเบียนแล้ว มีอาทิเช่น 
 - ข้าวแต๋นล าปาง ด้วยจุดเด่นทางภูมิศาสตร์ของ จ.ล าปาง ที่มีพ้ืนที่เป็นแอ่งกระทะ และมี
ปริมาณฝนตกต่ ากว่าจังหวัดอ่ืนในภาคเหนือ ท าให้มีอากาศร้อนอบอ้าวตลอดทั้งปี จึงตากข้าวแต๋นได้
แห้งสนิท ข้าวแต๋นล าปางท าจากข้าวเหนียวพันธุ์ กข.6 (ข้าวเหนียวขาว) หรือข้าวก่ า (ข้าวเหนียวด า) ภูมิ
ปัญญาของชาวล้านนาที่น าข้าวเหนียวมาขึ้นรูป ก่อนจะน าไปตากแห้ง และทอดจนพองตัวสวย ราดด้วย
น้ าอ้อย หวานหอม กรอบมัน อร่อยได้ทุกโอกาส 
       - มะขามหวานเพชรบูรณ์ จ.เพชรบูรณ์ เป็นพ้ืนที่ปลูกมะขามหวานที่ดีที่สุดของประเทศ
ไทย ด้วยพื้นที่มีลักษณะเป็นแอ่งกระทะ มีแม่น้ าป่าสักไหลผ่าน ดินอุดมด้วยฟอสฟอรัส และโปแตสเซียม 
ที่เหมาะส าหรับปลูกผลไม้ โดยเฉพาะมะขามหวาน มะขามหวานเพชรบูรณ์มีเปลือกสีน้ าตาลเนียน เนื้อ
หนา สวยสม่ าเสมอ นุ่มเหนียว ไม่แข็งกระด้าง สาแหรกน้อย รสชาติหวานหอม 
       - ข้าวเหนียวเขาวงกาฬสินธุ์ พ้ืนที่ปลูกเป็นที่ราบระหว่างภูเขา โอบล้อมด้วยภูเขาทุก
ทิศทางเป็นวงกลม จึงเป็นที่มาของชื่อ เขาวง พ้ืนที่เป็นแอ่งกระทะ ดินอุดมด้วยแคลเซียมและซิลิ กอน 
และภูมิอากาศเย็น แห้งแล้ง น้ าน้อย ท าให้ข้าวเหนียวเขาวงเก็บเกี่ยวเร็วกว่าข้าวอ่ืน ข้าวเหนียวเขาวง
กาฬสินธุ์ เป็นข้าวเหนียวพันธุ์กอเดียว และ กข 6 ปลูกได้เฉพาะนาปี เมื่อนึ่งสุกจะหอมนุ่ม ไม่แฉะติดมือ 
เก็บไว้ในภาชนะปิดก็ยังอ่อนนุ่ม 
       - ข้าวหอมมะลิสุรินทร์ จ.สุรินทร์ มีแหล่งน้ าธรรมชาติ ดินเป็นดินร่วนปนทรายและดิน
เหนียว ไม่อุ้มน้ า มีการกักเก็บถ่ายเทน้ าได้ดี และมีความอุดมสมบูรณ์ต่ า จึงเหมาะปลูกข้าวหอมมะลิ
สุรินทร์ ซึ่งเป็นข้าวพันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และพันธุ์ กข.15 ขึ้นชื่อเรื่องกลิ่นหอมตั้งแต่ยังเป็นต้นกล้า 
เมล็ดเรียวยาว ขาวใส เป็นมัน หุงสุกแล้วมีกลิ่นหอม มีสีขาวสวย สัมผัสนุ่มชุ่มลิ้น กินอร่อย น้ าหมากเม่า
สกลนคร น้ าหมากเม่าสกลนคร ผลิตจากผลหมากเม่าหลวงสด บีบอัดแยกน้ าและกาก เพ่ือให้ได้น้ า
หมากเม่าแท้ น้ าหมากเม่าพร้อมดื่ม และน้ าหมากเม่าเข้มข้น รสชาติหวานอมเปรี้ยว บรรพชนบน
เทือกเขาภูพาน จ.สกลนคร มักเตรียมน้ าหมากเม่า เพ่ือดื่มระหว่างเดินทางเข้าป่า มีสรรพคุณช่วยแก้
ร้อนในและถอนพิษไข ้
       - ผ้าตีนจกแม่แจ่ม อ าเภอแม่แจ่มเป็นอ าเภอเล็กๆ ตั้งอยู่ในหุบเขา และมีภูเขาล้อมรอบ 
ทิศตะวันออก ติดกับดอยอินทนนท์ มีล าน้ าแจ่มซึ่งเป็นล าน้ าสายหลักไหลผ่านตรงกลาง สองฝากฝั่งจะ
เป็นชุมชนและหมู่บ้านตั้งอยู่ตามเชิงเขา จากหมู่บ้านจะเป็นทุ่งนาจนถึงริมน้ า นอกจากนี้ยังมีล าน้ าเล็กๆ 
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ซึ่งเรียกตามชื่อหม่บ้านต่างๆที่ล าน้ าไหลผ่านเช่น น้ าแม่แรก น้ าแม่ปาน น้ าแม่อวม น้ าแม่ศึก น้ าแม่วาก 
น้ าแม่มะลอ ฯลฯ โดยล าน้ าทุกสายจะไหลลงล าน้ าแม่แจ่ม วิถีชีวิตของคนแม่แจ่มส่วนใหญ่จึงผูกพันกับ
การประกอบอาชีพทางเกษตรและงานทางศิลปหัตถกรรม โดยเฉพาะการทอผ้าตีนจกอันคงเอกลักษณ์
ในวิถีชีวิต ประเพณีวัฒนธรรม ซึ่งสืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษ ด้วยลักษณะดังกล่าว จึงท าให้ช่างทอตีน
จกแม่แจ่ม มีจิตใจเยือกเย็น ยิ้มแย้มแจ่มใส สร้างสรรค์ผลงานที่มีความสวยงามโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น 
 

 
ภำพที่ 2.23 ผ้าตีนจกแม่แจ่ม 

ที่มา :  เฟซบุ๊กเพจ GI Thailand 
 
 - ส้มโอหอมควนลัง เป็นส้มโอพันธุ์พ้ืนเมืองที่มีชื่อเสียงของ จ.สงขลา และเป็นหนึ่งในส้มโอที่มี
รสชาติดีที่สุดอีกชนิดหนึ่งของไทย แต่ปัจจุบัน แหล่งปลูกในพ้ืนที่ ต.ควนลัง อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา เริ่ม
น้อยลง ซึ่งจากการออกส ารวจพื้นที่ปลูกส้มโอหอมควนลังที่พันธุ์แท้ดั้งเดิมขณะนี้เหลืออยู่ไม่เกิน ๑,๕๐๐ 
ต้น จากจ านวนผู้ปลูกแค่ ๕๐ ราย ข้อแตกต่างของส้มโอหอมควนลัง กับส้มโอพันธุ์อ่ืนๆ คือ ไม่กลาย
พันธุ์เพราะไม่มีเมล็ด ใช้วิธีขยายพันธุ์โดยการตอนกิ่งอย่างเดียว และมีจุดเด่นอยู่ที่รสชาติที่หวานอม
เปรี้ยวไม่เลี่ยนไม่ขม กลีบสีชมพูอมแดง เมื่อรับประทานจะได้ความหวาน และกลิ่นส้มโอติดอยู่ที่ปลาย
ลิ้น เนื้อล่อนออกจากเปลือกแกะกินได้ง่าย และส้มโอหอมควนลัง เป็นส้มโอที่มีอายุยืน ให้ผลผลิต
ต่อเนื่องไม่ต่ ากว่า ๓๐ ปี ส้มโอหอมควนลังมีลักษณะแตกต่างจากส้มโอพันธุ์อ่ืนอย่างชัดเจน และมี
ลักษณะประจ าพันธุ์ที่เด่นชัด คือ เนื้อผลหรือกุ้งเป็นสีชมพูเข้มจนถึงสีแดง ไม่มีเมล็ด และมีกลิ่ นหอม
เฉพาะตัว 

 
ภำพที่ 2.24 ส้มโอควนลัง 

ที่มา: เฟซบุ๊กเพจ GI Thailand 
  
 - ไข่เค็มไชยา ของดีขึ้นชื่อของ จ.สุราษฎร์ธานี เพราะขนาดใหญ่ ไข่แดงร่วนเป็นทราย 
หอมมัน เนื้อไข่ขาวนุ่ม ไม่เค็มจัด ไม่คาว มีแหล่งผลิตอยู่ที่ อ.ไชยา ด้วยเป็นพ้ืนที่เลี้ยงเป็ดขนาดใหญ่ 
และเป็นที่ราบลุ่ม ฝนตกตลอดปี ติดกับชายฝั่ง มีกุ้งหอยปูปลา ซึ่งเป็นแหล่งอาหารที่สมบูรณ์ของเป็ด ทั้ง
ยังเสริมด้วยอาหารข้าวเปลือก เพ่ือให้ได้ไข่เป็ดคุณภาพเยี่ยม ส าหรับน าไปท าไข่เค็มไชยา 
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ภำพที่ 2.25 บรรจุภัณฑ์ออกแบบโดยนลินี ทองแท้ 

 
 - กาแฟเขาทะลุ ต.เขาทะลุ มีสภาพอากาศเป็นแบบพิเศษ คือฝนแปดแดดสี่ เนื่องจาก
ได้รับมรสุมจากฝั่งอ่าวไทย - อันดามัน และมีสภาพดินสมบูรณ์ด้วยแร่ธาตุเชิงเขา กาแฟพันธุ์โรบัสต้าที่
ปลูกในพ้ืนที่ ต.เขาทะลุ ใช้เวลาปลูก ๑๑ เดือน และเก็บเกี่ยวเฉพาะผลสุกสมบูรณ์ด้วยมือก่อนน าไปท า
เป็นกาแฟสารและกาแฟคั่วบด ท าให้มีเอกลักษณ์แตกต่างจากกาแฟในพ้ืนที่อ่ืน ด้วยความเข้ม หนักแน่น 
และกลิ่นหอมเฉพาะตัว 
     เห็นได้ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยเลือกใช้วัตถุดิบที่มีเฉพาะในท้องถิ่นหรือพ้ืนถิ่นนั้นๆ 
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยเลือกใช้วัตถุดิบที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ หรือเลือกผลิตภัณฑ์
เพ่ือผลักดันให้ได้รับการจดรับรองขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีส่วนช่วยในการสร้างการจดจ า
แหล่งท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี เป็นความร่วมมือ (collaborate) ในแบบต่อยอด ให้เป็นสินค้าที่ระลึกหรือ
ของฝาก ของแหล่งท่องเที่ยว 
     การต่อยอดที่จะเกิดขึ้นได้ อาทิเช่น การท าครีมสครับขัดผิวจากกากกาแฟเขาทะลุ การ
พัฒนาเมนูเครื่องดื่มที่มีส่วนผสมของน้ าหมากเม่าสกลนคร การสร้างสรรค์เมนูอาหารที่ใช้ส่วนผสมจาก
ข้าวเหนียวเขาวงกาฬสินธุ์ เพ่ือจ าหน่ายในพ้ืนที่ท่องเที่ยว ก็เป็นแนวคิดที่จะช่วยให้การต่อยอดการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และ/หรือบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยว มีความหลากหลาย ตอกย้ า
การจดจ าแหล่งท่องเที่ยวได้เพ่ิมข้ึน 
     โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากมีการน าเอาตรารับรองการเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มาใช้บน
ฉลากหรือบรรจุภัณฑ์ หรือแม้แต่การใช้ค ารับรองหรือตราสินค้ารับรอง (certified brand) มารับรองบน
ฉลากหรือบรรจุภัณฑ์ จะช่วยตอกย้ าให้การเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยวมีคุณค่า
เพ่ิมมากข้ึน ท าให้นักท่องเที่ยวหรือผู้ซื้อเชื่อมั่นว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ “ต้องซื้อ” จากแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

2.3.3 วัฒนธรรมประจ ำถิ่น หรือ local culture 
     การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้วัฒนธรรมประจ าถิ่น (Local Culture) เช่น วัฒนธรรมที่
เกี่ยวข้องกับอาหารการกินอย่างอาหารหลักของชาวอีสาน คือ ข้าวเหนียว ส่วนอาหารจานหลักเกี่ยว
กับข้าวเหนียว ก็คือ ปลาร้า ซึ่ง เป็นปลาที่น ามาหมักกับเกลือ และร าหรือข้าวคั่ว  น ามาปรุงเป็นอาหาร
ประเภทต่างๆ เช่น น้ าพริก ปลาร้า ข้าวจี่ ผัดหมี่โคราช แกงอ่อม เป็นต้น ซึ่งผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมประจ าถิ่นเหล่านี้ แม้จะไม่ระบุแหล่งที่มา แต่ก็จะเป็นที่รับรู้กันว่า ของฝากที่จะ
สามารถหาได้จากแหล่งท่องเที่ยวในแถบภาคอีสาน ก็คือผลิตภัณฑ์จากอาหารการกินเหล่านี้นั่นเอง ซึ่ง
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่จะช่วยสร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยวในภาคอีสาน มักจะเป็นการ
เน้นย้ าความเป็นวัฒนธรรมประจ าถิ่นให้ปรากฎอย่างเด่นชัด เช่น ผัดหมี่โคราช ไม่ว่าจะมียี่ห้อใดก็ตาม 
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หากได้ระบุว่าเป็นหมี่โคราชแล้ว ก็จะเป็นของฝากจากจังหวัดโคราชอย่างแน่นอน ซึ่งผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์ที่สร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยวเช่นนี้ จะเป็นการสนับสนุนซึ่งกันและกันระหว่างการเป็นของ
ที่ระลึกเพ่ือการท่องเที่ยว และการท่องเที่ยวที่มีจุดมุ่งหมายส่วนหนึ่งเพ่ือการบริโภคผลิตภัณฑ์เมื่ อถึงยัง
จุดหมายปลายทาง 
 วัฒนธรรมประจ าถิ่น หรือ local culture เหล่านี้ มีอยู่หลากหลายรูปแบบ ได้แก่ 
      - วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับประเพณีและพิธีกรรม ตัวอย่างเช่น ประเพณีสารทเดือนสิบ 
เป็นงานบุญประเพณีของคนภาคใต้ ของประเทศไทย โดยเฉพาะ ชาวนครศรีธรรมราช ที่ได้ รับอิทธิพล
ด้านความเชื่อ ซึ่งมาจากทางศาสนาพราหมณ์ โดยมีการผสมผสานกับความเชื่อทางพระพุทธศาสนา ซึ่ง
เข้ามาในภายหลัง โดยวันสารทนี้ เป็นวันที่ถือเป็นคติ และเชื่อสืบกันมาว่า ญาติที่ล่วงลับไปแล้ว จะมี
โอกาส ได้กลับมารับส่วนบุญ จากญาติพ่ีน้องที่ยังมีชีวิตอยู่ ดังนั้น จึงมีการท าบุญอุทิศส่วนกุศล ไปให้
ญาติในวันนี้ และเชื่อว่า หากท าบุญในวันนี้ไปให้ญาติแล้ว ญาติจะได้รับส่วนบุญได้เต็มที่ และมีโอกาส
หมดหนี้กรรม และได้ไปเกิดหรือมีความสุข อาจกล่าวได้ว่า ประเพณีสารทเดือนสิบ มีจุดมุ่งหมายส าคัญ 
เพ่ือเป็นการอุทิศส่วนกุศล ให้แก่ดวงวิญญาณของบรรพชนและญาติที่ล่วงลับ ซึ่งได้รับการปล่อยตัวมา
จากนรก ที่ตนต้องจองจ าอยู่ เนื่องจากผลกรรมที่ตนได้เคยท าไว้ตอนที่ยังมีชีวิตอยู่ โดยจะเริ่มปล่อยตัว
จากนรกในทุกวันแรม ๑ ค่ าเดือน ๑๐ เพ่ือมายังโลกมนุษย์ โดยมีจุดประสงค์ในการมาขอส่วนบุญจาก
ลูกหลานญาติพ่ีน้อง ที่ได้เตรียมการอุทิศไว้ให้เป็นการแสดงความกตัญญูกตเวทีต่อผู้ล่วงลับ หลังจากนั้น
ก็จะกลับไปยังนรก ในวันแรม ๑๕ ค่ า เดือน ๑๐ ช่วงระยะเวลาในการประกอบพิธีกรรม ของประเพณี
สารทเดือนสิบ จะมีขึ้นในวันแรม ๑ ค่ า ถึงแรม ๑๕ ค่ าเดือนสิบของทุกปี แต่ส าหรับวันที่ชาวใต้มักจะ
นิยมท าบุญกันมากคือ วันแรม ๑๓-๑๕ ค่ า ประเพณีวันสารทเดือนสิบโดยในส่วนใหญ่แล้ว จะตรงกับ
เดือนกันยายน 
       ประเพณีปฏิบัติส าหรับประเพณีสารทเดือนสิบ ก็คือก่อนวันงาน ชาวบ้านจะท าขนมที่
เรียกว่า “กระยาสารท” และขนมอ่ืนๆ แล้วแต่ความนิยมของแต่ละท้องถิ่น ในวันงานชาวบ้านจัดแจงน า
ข้าวปลาอาหารและข้าวกระยาสารทไปท าบุญตักบาตรที่วัดประจ าหมู่บ้าน ทายก ทายิกาไปถือศีล เข้า
วัด ฟังธรรม และรักษาอุโบสถศีล น าข้าวกระยาสารท หรือขนมอ่ืน ไปฝากซึ่งกันและกัน ยังบ้านใกล้
เรือนเคียง หรือหมู่ญาติมิตรที่อยู่บ้านไกล หรือถามข่าวคราวเยี่ยมเยือนกัน บางท้องถิ่นท าขนม ส าหรับ
บูชา สิ่งศักดิ์สิทธิ์ แม่พระโพสพ ผีนา ผีไร่ด้วย เมื่อถวายพระสงฆ์เสร็จแล้ว ก็น าไปบูชาตามไร่นา โดยวาง
ตามก่ิงไม้ต้นไม้ หรือที่จัดไว้เพ่ือการนั้นโดยเฉพาะ 
       จากประเพณีสารทเดือนสิบ ได้ผูกโยงมาถึงเรื่องของอาหารและขนมที่ได้ท าขึ้นตาม
ประเพณีในงานบุญ อย่างเช่น ขนมเดือนสิบ มีอยู่เป็นจ านวนมาก เช่น ขนมพอง เป็นสัญลักษณ์แทน 
เรือ แพ ที่บรรพบุรุษใช้ข้ามห้วงมหรรณพ เหตุเพราะขนมพองนั้น แผ่ดังแพ มีน้ าหนักเบา ย่อมลอยน้ า 
และขี่ข้ามได้ ขนมลา เป็นสัญลักษณ์แทน แพรพรรณ เครื่องนุ่งห่ม เหตุเพราะขนมลา มีรูปทรงดั งผ้าถัก
ทอ พับ แผ่ เป็นผืนได้ ขนมบ้า เป็นสัญลักษณ์แทนลูกสะบ้า ส าหรับใช้เล่นต้อนรับสงกรานต์ เหตุเพราะ
ขนมบ้า มีรูปทรงคล้ายลูกสะบ้า ในการละเล่นที่นิยมในสมัยก่อน ขนมดีซ า เป็นสัญลักษณ์แทน เงิน เบี้ย 
ส าหรับใชัสอย เหตุเพราะรูปทรงของขนม คล้ายเบี้ยหอย ขนมกง (ไข่ปลา)  เป็นสัญลักษณ์แทน 
เครื่องประดับ เหตุเพราะรูปทรงมีลักษณะ คล้ายก าไล แหวน 
       ขนมเหล่านี้ แม้จะหาทานได้ในช่วงเวลาอ่ืนๆ แต่ทว่าในช่วงประเพณีสารทเดือนสิบก็จะ
ได้รับความนิยมเป็นพิเศษ และในปัจจุบันก็ได้มีการพัฒนารูปแบบและการเก็บรักษาให้ยาวนานขึ้น ก็จะ
เป็นขนมที่ผู้ไปร่วมประเพณีงานบุญ ซื้อหากลับมาเป็นของฝากได้ด้วย นอกจากนี้ ขนมเหล่านี้ก็ยังได้รับ
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การพัฒนาในเรื่องของบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะต่อการเป็นของฝาก/ของที่ระลึก (ใส่ถุงหรือกล่องให้พกพา 
หรือน ากลับมาเป็นของฝากได้) และพัฒนาในเรื่องของตราสินค้า (ระบุตราสินค้า ที่มีรายละเอียดสินค้า 
เบอร์โทรศัพท์) เพ่ือให้สามารถติดต่อเพ่ือสั่งซื้อเพ่ิมเติมหรือจดจ าได้ว่าเป็นสินค้าตรายี่ห้อใด เพ่ิมความ
สะดวกในการซื้อซ้ าหรือบอกต่อได้ 
       - วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับวิถีความเป็นอยู่ เช่น ความนิยมในการเลี้ยงนกของคนใต้ที่มีมา
แต่สมัยโบราณ คนใต้หรือชาวปักษ์ใต้นิยมเลี้ยงนก ๒ ชนิด ไว้ประจ าบ้าน คือ นกเขาชวา (นกเขาเล็ก) 
และนกกรงหัวจุก (ปรอดหัวโขน) ทั้งนี้ เพ่ือเอาไว้ฟังเสียงที่ไพเราะ เพ่ือสร้างความสุขใจเพลิดเพลิน เพ่ือ
ดูเล่นแก้ร าคาญเป็นงานอดิเรก อีกทั้งเป็นสิ่งที่เชิดหน้าชูตาในสังคม เพราะมีเพ่ือนมากถือ เป็นสิริมงคล
โชคลาภตามรสนิยมและความเชื่อของท้องถิ่นด้วย ยิ่งปัจจุบันนกมีราคาแพงยิ่งกลายเป็นของล้ าค่ามี
ราคา โดยเฉพาะนกที่เคยชนะการประกวดซึ่งมีเป็นประจ าเกือบทุกปี   ซึ่งวัฒนธรรมของการเลี้ยงนกนี้ 
ได้ท าให้เกิดการสร้างสรรค์ “ผลิตภัณฑ์กรงนก” เพ่ือตอบสนองความต้องการของคนเลี้ยงนกของคนใต้ 
และในปัจจุบันได้มีการประยุกต์ ดัดแปลง ในผลิตภัณฑ์กลุ่มใหม่ๆ เช่น น ามาเป็นของประดับบ้าน น ามา
เป็นรูปทรงของเครื่องเสียง น ามาเป็นรูปทรงของตู้หรือกล่องส าหรับเก็บเครื่องประดับ รวมถึงการน าเอา 
อัตลักษณ์บางอย่างมาใช้ร่วมกับงานออกแบบเพ่ือสะท้อนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ/หรือบรรจุภัณฑ์ที่
เป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกของภาคใต้  
        วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับอาหารการกิน ตัวอย่างเช่น ข้าวย า เป็นอาหารจานเดียวของ
ภาคใต้ ที่ได้รับความนิยมและเป็นเอกลักษณ์ของอาหารใต้ ที่ต้องไม่พลาดเมื่อไปเยี่ยม เยือนจังหวัดใน
แถบภาคใต้ มีเครื่องปรุงส าคัญคือ ข้าวสวย น้ าบูดูหวาน และผักเครื่องปรุงประกอบต่างๆ น ามา
คลุกเคล้าหรือ “ย า” ให้ผสมเข้ากันแล้วจึงรับประทาน น้ าข้าวย า (น้ าบูดูหวาน) คือ น้ าราดที่ผสมปรุง
แต่งจากน้ าบูดูขึ้นเป็นพิเศษโดยเฉพาะ มีรสต่างไปจากน้ าบูดูน้ าข้นที่ขายตามท้องตลาดมีวิธีท าคือ เอา
น้ าบูดูมาต้มให้สุกแล้วใส่น้ าตาลโตนดจนน้ าบูดูมีรสหวาน หั่นหอม ตะไคร้ ใบมะกรูด ฯลฯ ลงไปเพ่ือให้
น้ าบูดูมีกลิ่นหอมหวาน จากนั้นต้มเคี่ยวให้นานจนได้รสกลมกล่อมมีกลิ่นหอมชวนกินตามต้องการ ถ้าชิม
ดูแล้วมีรสเค็มเกินไปก็ต้องเพ่ิมน้ าตาล ข้าวย าสามารถจัดให้สวยงามได้ โดยผักเหมือนมีสีต่างๆ กัน ท าให้
น่ารับประทาน ข้าวย าใช้ผักทุกอย่างที่เป็นสมุนไพรช่วยขับลม เป็นอาหารที่มีคุณค่าอาหารสูงแต่ราคาถูก 
     ข้าวย ายุคใหม่ยังมีการเพ่ิมรสชาติและสีสันต่างๆ ลงไปเพ่ิมอีก เช่นเส้นหมี่ ข้าวตัง ฯลฯ 
ส่วนข้าวย าทางปัตตานี ยะลา และนราธิวาส นิยมใช้ใบยอต าให้ละเอียดแล้วคั่นเอาแต่น้ าใส่ลงไปในข้าว
ที่จะหุงด้วย ดังนั้นข้าวเมื่อสุกแล้วจะมีสีคล้ าอย่างสีน้ าใบยอแปลกออกไป ส่วนเครื่องปรุงก็จะคล้ายกับ
ทางสงขลา ส าหรับข้าวย าทางสุราษฎร์ธานีมีแปลกออกไปอีกเรียก “ข้าวย าทรงเครื่อง” เนื่องจากมีวิธี
ปรุงรสแตกต่างออกไป โดยปรุงเครื่องทีเดียวหมดทั้งหม้อข้าวแล้วตักแจกเป็นจานๆ ปัจจุบัน ได้มีการ
พัฒนาเพิ่มข้ึนในการท าข้าวย า เพ่ือจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยว ให้สามารถน ามาเป็นของฝาก  
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ภำพที่ 2.26 ผลงานออกแบบโดยพัชราภรณ์  ไทยอาจ 
  
 ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นโดยใช้วัฒนธรรมประจ าถิ่นเช่นนี้ จะเป็นการ
สนับสนุนซึ่งกันและกันระหว่างการเป็นของที่ระลึกเพ่ือการท่องเที่ยว และการท่องเที่ยวที่มีจุดมุ่งหมาย
ส่วนหนึ่งเพ่ือการบริโภคผลิตภัณฑ์เมื่อถึงยังจุดหมายปลายทาง หรือการท่องเที่ยวที่มีจุดมุ่ งหมายเพ่ือ
การเข้าถึงแหล่งในการหาซื้อสินค้าพ้ืนบ้านดั้งเดิม เป็นเสน่ห์ที่ช่วยสร้างการจดจ าแหล่งท่องเที่ยวไป
พร้อมกัน 
 
2.4 งำนวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 สรวงพร กุศลส่ง และคณะ (2554) ได้ด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากกระดาษใบ
มะขามเป็นวิจัยเชิงปฏิบัติการ โดยมีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือศึกษาบริบทและทัศนคติของ
นักท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากกระดาษใบมะขามจ านวน 10 รูปแบบ เพ่ือส่งเสริม
ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากใบมะขาม เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผู้รับการอบรม
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกจากกระดาษใบมะขาม โดยกลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการวิจัย คือ กลุ่มบุคลากรใน
จังหวัดเพชรบูรณ์และบุคคลที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่น จ านวน 40 คน เครื่องมือในการด าเนินการ
คือ แบบสัมภาษณ์ เพ่ือศึกษาบริบท และทัศนคติในการซื้อผลิตภัณฑ์ของจังหวัดเพชรบูรณ์ ต่อจากนั้น
ด าเนินการอบรมเชิงปฏิบัติการให้แก่กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 2 วัน เกี่ยวกับด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกจากกระดาษใบมะขาม ผลิตผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกรูปแบบใหม่ และสอบถามความพึงพอใจ
ของกลุ่มผู้เข้ารับการอบรม ในการได้รับการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากกระดาษใบมะขาม 
สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ ค่าเฉลี่ยร้อยละ ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวส่วน
ใหญ่ เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 26-30 ปี ด้านการศึกษาส่วนใหญ่ จบการศึกษาระดับ ม.6 และปวช. 
ส่วนใหญ่ประกอบ อาชีพธุรกิจส่วนตัว คือ ค้าขาย รับจ้าง และแม่บ้าน ตามล าดับ สิ้นค้ าที่ซื้อมากที่สุด
คือ สิ้นค้าประเภทตกแต่ง เช่น แผ่นไม้ ดินสอ และประเภทวัตถุทางศิลปะ เช่น พวงกุญแจ โมบาย ความ
ต้องการในการพัฒนาของที่ระลึก พบว่า สิ้นค้าประเภทของที่ระลึก ควรมีราคาถูก ทันสมัย และสินค้า
ประเภทของฝากของที่ระลึกของจังหวัดเพชรบูรณ์ สิ่งที่ควรปรับปรุง คือ บรรจุภัณฑ์ โลโก้สินค้า ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากกระดาษใบมะขามส่วนใหญ่ ผู้รับการอบรมสนใจในการประดิษฐ์สมุดโน้ต กล่องใส่
ของ โคมไฟ โมบาย เป็นต้น ด้านความพึงพอใจของผู้รับการอบรมอยู่ในระดับเหมาะสมมากที่สุด หรือ 
อยู่ในเกณฑ์ดีมากเพราะผู้เข้ารับการอบรมส่วนใหญ่สนใจในกิจกรรมที่ท ามาก ผู้เข้ารับการอบรมสามารถ
น าความรู้ที่ได้รับจากการอบรมไปประยุกต์ใช้ในอาชีพของตนเองได้ วัสดุที่ใช้เป็นวัสดุที่หาได้ง่ายจาก
ท้องถิ่น ในการจัดอบรมครั้งต่อไปควรมีการจัดอบรมเกี่ยวกับการประดิษฐ์ตุ๊กตา การจัดท ากระเป๋า การ
ตัดเย็บเสื้อผ้า การท าอาหาร และควรให้ความรู้เกี่ยวกับการตลาดมากขึ้น 

ซาฟุเราะห์ สาเฮาะ (2558) ได้ศึกษาการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึกจังหวัดสตูล โดยสรุป
องค์ประกอบของภาพลักษณ์ของสินค้าของที่ระลึกในจังหวัดสตูลประกอบด้วย 3 ด้าน คือ ด้านตรา
สินค้า ด้านผลิตภัณฑ์ และด้านการสื่อสาร และยังศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึก
ประกอบด้วย 4 ด้าน คือ ด้านวัตถุประสงค์ของการซื้อของที่ระลึก ด้านประเภทของที่ระลึก ด้าน
แหล่งข้อมูลในการซื้อของที่ระลึก และด้านสถานที่ซื้อของที่ระลึก โดยเก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาว
ไทยจ านวน 400 คน เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึก
จังหวัดสตูล และแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึก วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้
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สถิติพ้ืนฐาน และทดสอบความสัมพันธ์ด้วย Chi-squre ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีการ
รับรู้ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึกด้านผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก ส่วนด้านตราสินค้าและด้านการสื่อสาร
อยู่ในระดับปานกลาง ส่วนผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึกพบว่า  ด้าน
วัตถุประสงค์ของการซื้อของที่ระลึก (ประกอบด้วย เป็นที่ระลึกในการเดินทาง เพ่ือเป็นของฝาก ซื้อตาม
ค าแนะน า รูปแบบของสนค้าน่าสนใจ และสนับสนุนเศรษฐกิจในท้องถิ่น) มีความสัมพันธ์กับ อายุ 
(ระหว่าง 21-30 ปี ) สถานภาพ (โสด) ระดับการศึกษา (ปริญญาตรี) จ านวนครั้งของการมาเที่ยว (2-3 
ครั้ง) รูปแบบของการเดินทาง (จัดการเดินทางด้วยตนเอง)  ด้านแหล่งข้อมูลในการซื้อของที่ระลึก 
(ประกอบด้วย ป้ายประชาสัมพันธ์ เว็บไซด์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว ค าบอกเล่าจากญาติ/เพ่ือนและคน
ใกล้ชิด และค าแนะน าจากบริษัทน าเที่ยว/กลุ่มทัวร์) พบว่ามีความสัมพันธ์กับ ระดับการศึกษา (ปริญญา
ตรี) อาชีพ (พนักงานบริษัทเอกชน) จ านวนครั้งในการมาเที่ยว (2-3 ครั้ง) ด้านประเภทของที่ระลึก (2 
ประเภท คือ ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ และประเภทของใช้ของตกแต่ง) พบว่า มี
ความสัมพันธ์กับ รายได้ต่อเดือน (รายได้ระหว่าง 20,001-30,000 บาท) ผู้ร่วมเดินทาง (ครอบครัว/
ญาติ) และด้านสถานที่ที่ซื้อสินค้า (แหล่งผลิตสินค้าแต่ละประเภท ร้านค้าศูนย์รวมของจังหวัด และ
บริเวณแหล่งท่องเที่ยว) พบว่ามีความสัมพันธ์กับ อายุ (ระหว่าง 21-30 ปี ) สถานภาพ (โสด) และ
รูปแบบการเดินทาง (การจัดการเดินทางเอง) โดยนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดสตูลที่มีค่าใช้จ่ายในการ
ซื้อของที่ระลึกแต่ละครั้ง ไม่เกิน 500 บาท มีระดับการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึกในจังหวัดสตูล 
ด้านผลิตภัณฑ์ น้อยกว่า นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดสตูลที่ซื้อของที่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อของที่ระลึก
แต่ละครั้ง 501-1,000 บาท และ 1,001-1,500 บาท 

อิสราพร ใจกระจ่าง และคณะ (2559) ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกด้าน
ศิลปวัฒนธรรมและประเพณี เ พ่ือเ พ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจชุมชนในเขตอ าเภอเมืองจั งหวัด
นครศรีธรรมราช โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมและความต้องการซื้อของนักท่องเที่ยว/นัก
ทัศนาจรที่ซื้อหรือเคยซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกด้านศิลปวัฒนธรรมและประเพณีเพ่ือก าหนดแนวทางการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจชุมชนในเขตอ าเภอเมืองจังหวัด
นครศรีธรรมราช สภาพทั่วไปของผลิตภัณฑ์ที่ระลึกและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ที่ระลึก พบว่า 
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก ผลการส ารวจข้อมูลเบื้องต้นพบว่าส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ภูมิปัญญาของ
ชาวนครศรีธรรมราชที่มีชื่อเสียงมาแต่โบราณ มีประวัติความเป็นมายาวนาน เป็นที่รู้จักแพร่หลาย มี
เอกลักษณ์ มีการจัดจ าหน่ายของผู้ประกอบการหลายราย เป็นการสืบสานมรดกแห่งภูมิปัญญาของชาว
นครศรีธรรมราช สภาพปัญหาการท าผลิตภัณฑ์ที่ระลึก คือ ขาดคนสืบทอดการท าผลิตภัณฑ์ 
เนื่องมาจากมีกรรมวิธีการท าที่สลับซับซ้อน ต้องใช้ความละเอียดปราณีต ประกอบกับไม่มีแรงจูงใจใน
เรื่องของรายได้ ท าให้คนรุ่นใหม่มีความสนใจน้อย โดยการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายุระหว่าง 21-30 ปีมีการศึกษาระดับปริญญาตรีรายได้ต่อเดือน 15,001-
20,000 บาทประกอบอาชีพค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว พฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกในเขตอ าเภอ
เมืองจังหวัดนครศรีธรรมราชพบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซื้อของที่ระลึกประเภทต่าง ๆ ในเขตอ าเภอ
เมืองจังหวัดนครศรีธรรมราชให้ความส าคัญด้านของใช้และของประดับตกแต่ง ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกด้วยเหตุผลด้านของฝาก/ของที่ระลึก ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก 1,000-1,500 บาทต่อครั้ง ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากแหล่งต่าง 
ๆ จากร้านขายของทั่วไปในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราช ผู้บริโภคส่วนใหญ่ที่มีเหตุผลในการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกในด้านสืบสานวัฒนธรรมประเพณี ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกช่วง



37 

เทศกาลในวันสารทเดือนสิบ บุคคลที่มีอิทธิพลต่อการซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกให้ความส าคัญด้านตนเอง 
ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ที่ระลึกในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดนครศรีธรรมราชด้านผลิตภัณฑ์
ผู้บริโภคให้ความส าคัญด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ผู้บริโภคให้ความส าคัญด้านราคา
ผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับคุณภาพ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผู้บริโภคให้ความส าคัญด้านความสะดวก
ในการซื้อด้านการส่งเสริมการตลาดผู้บริโภคให้ความส าคัญด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ 
แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกด้านศิลปวัฒนธรรมและประเพณีเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจชุมชน 
พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทต่าง ๆ หลากหลาย ผลิตภัณฑ์ควรจะพัฒนาให้
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค เน้นความสวยงาม คุณภาพดี ความมีคุณค่าในตัวเอง ความมี
เอกลักษณ์และมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม ตั้งราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ลดราคาในช่วงเทศกาล หาซื้อ
สินค้าได้สะดวก การโฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ การแจกนามบัตรให้แก่กลุ่มเป้าหมาย แนะน าและสาธิตการ
รักษาผลิตภัณฑ์รวมถึงจัดหาผลิตภัณฑ์ที่ใช้ควบคู่กัน การรับประกันคุณภาพ เพ่ือสร้างความมั่นใจให้แก่
ผู้บริโภค และผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกด้านของใช้และของประดับตกแต่ง เพ่ือเป็น
ของฝาก/ของที่ระลึก ดังนั้นผู้ประกอบการควรผลิต ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกด้านของใช้และของประดับตกแต่ง
ที่มีคุณภาพดีและมีความหลากหลาย มีการบรรจุในบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม ตั้งราคาที่เหมาะสมกับ
คุณภาพ วางจ าหน่ายในร้านขายผลิตภัณฑ์ที่ระลึกทั่วไปในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราช โดยเฉพาะช่วง
เทศกาลสารทเดือนสิบและควรมีการจัดร้านที่โดดเด่น น่าสนใจพร้อมกันนี้ควรมีการโฆษณาผ่านสื่อที่
เข้าถึงผู้บริโภค เช่น ป้ายโฆษณา แผ่นพับ โบรชัวร์ เพ่ือสร้างการรับรู้ในแง่ความมีเอกลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกของจังหวัดนครศรีธรรมราช 

กฤติกา สายณะรัตร์ชัย และคมสิทธิ์ เกียนวัฒนา (2561) ได้ด าเนินการวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนา
ตราสัญลักษณ์ของสินค้าและของที่ระลึกจังหวัดสระแก้ว โดยมีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือศึกษา
ภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับตราสัญลักษณ์ของสินค้าและของที่ระลึกของจังหวัดสระแก้ว 
และเพ่ือออกแบบและพัฒนาตราสัญลักษณ์ของสินค้าและของที่ระลึกของจังหวัดสระแก้ว การวิจัยครั้งนี้
เป็นการวิจัยและพัฒนา (The research and development) ใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed 
method research) โดยเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) คือ การใช้แบบสอบถาม
เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล กลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยว
จังหวัดสระแก้ว จ านวน 400 คน โดยน าผลที่ได้มาวิเคราะห์ทางสถิติ และการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative research) คือ การสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง (Semi-structured interview) กลุ่ม
ตัวอย่างเป็นผู้เชี่ยวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิที่ท างานเกี่ยวข้องกับสินค้าของที่ระลึก ตราสัญลักษณ์ของ
สินค้าและของที่ระลึก และอุตสาหกรรมท่องเที่ยวในสระแก้ว จ านวน 5 ท่าน ผลจากการศึกษาพบว่า 
ภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดสระแก้วในภาพรวมอยู่ในระดับดี โดยภาพลักษณ์ด้าน
ความรู้สึกเป็นภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวด้านที่ดีที่สุดตามการรับรู้และทัศนคติของนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสระแก้ว รองลงมา ได้แก่ ด้านการรับรู้ และด้านบรรยากาศทางกายภาพ  
ตามล าดับ ตราสัญลักษณ์ของสินค้าและของที่ระลึกจังหวัดสระแก้วได้จากการผสมผสานภาพของ
สถานที่ท่องเที่ยวที่โดดเด่น และเป็นตัวแทนของจังหวัดที่ท าให้นักท่องเที่ยวระลึกถึงจังหวัดสระแก้ว คือ 
ตลาดโรงเกลือมาบูรณาการเข้ากับสัญลักษณ์ของจังหวัด ทั้งภาพสถานที่ท่องเที่ยว ภาพดอกแก้ว ภาพ
ต้นมะขามป้อม ภาพผีเสื้อ และความเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดในเรื่องการเป็นเมืองการค้าชายแดน 

บงกช สุทัศน์ ณ อยุธยา และคณะ (2561) ได้ท าการวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาสินค้าหัตกรรมเพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวายโดยชุมชน มีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือ 1) ศึกษาบริบทและเพ่ิมพูน



38 

องค์ความรู้รวมทั้งพัฒนาสินค้าหัตถกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวาย 2) ส่งเสริมให้ชุมชนได้
เรียนรู้ในการบริหารจัดการและพัฒนาสินค้าหัตถกรรมได้อย่างยั่งยืนตรงกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศ และ 3) เพ่ือส่งเสริมให้ชุมชนสามารถพัฒนาสินค้าหัตถกรรมโดย
ใช้ศิลปะสร้างสรรค์สู่สินค้านวัตกรรมได้ในอนาคต โดยใช้วิธีศึกษาเชิงพัฒนาและปฏิบัติการอย่างมีส่วน
ร่วมเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่น่าเชื่อถือและเป็นประโยชน์ในทางปฏิบัติ โดยกลุ่มตัวอย่างเป็น ผู้ประกอบการหรือ
ผู้ผลิตสินค้า (กลุ่มไม้แกะสลัก/กลุ่มของที่ระลึก/กลุ่มจักสาน) เพ่ือจ าหน่ายในหมู่บ้านถวาย อ าเภอหาง
ดง จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 150 คน โดยใช้เทคนิคการประชุมแบบ AIC ได้แก่ การสร้างความรู้ การ
สร้างแนวทางการพัฒนา และการสร้างแนวทางการปฏิบัติรวมถึงกรใช้เทคนิคการประชุมกลุ่มย่อยเพ่ือ
น าแนวทางที่ได้ไปพัฒนาสินค้าหัตถกรรมสร้างสรรค์ต้นแบบ ผลการวิจัยพบว่า สิ้นค้าหัตถกรรมใหม่ทั้ง 
10 ชิ้นซึ่งเกิดจากการสร้างสรรค์ของชาวบ้านซึ่งเป็นผู้ผลิตอย่างแท้จริง ไม่ใช่นายทุนหรือพ่อค้าคนกลาง 
จึงนับได้ว่าเป็นการต่อยอดจากสินค้าหัตถกรรมเดิมซึ่งเกิดจากการได้รับความรู้เชิงวิชาการ การถอดองค์
ความรู้เพ่ือค้นหาสินค้าหัตถกรรมที่เป็นอัตลักษณ์ เพ่ือสร้างเรื่องเล่านับเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิม เสริม
คุณค่าทางการตลาด เสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาสินค้าหัตถกรรม จัดว่ามีส่วนส าคัญ
อย่างยิ่งต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวาย นอกจากนี้หน่วยงานภาครัฐควรสนับสนุน ส่งเสริมและ
หาตลาดรองรับสินค้าหัตถกรรมของชุมชนให้ความช่วยเหลือด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ 
โดยเฉพาะการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อโทรทัศน์และสื่อสังคมออนไลน์ 
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บทที่ 3 
วิธดี ำเนินกำรวิจัย 
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 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัด
สตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยงซึ่งเป็นการวิจัยแบบผสมผสาน โดยมีขั้นตอนการด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 
ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 

ประชำกร ประกอบด้วย 
ปราชญ์ชาวบ้านในชุมชน กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมในชุมชน ร้านขายของฝากของที่ระลึก 

รวมทั้งตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
กลุ่มตัวอย่ำง ซึ่งได้จาการสุ่มแบบเจาะจงผู่ที่ด าเนินการสนับสนุนการท่องเที่ยวอุทยานธรณี

โลกจังหวัดสตูล ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว และชาวบ้านกลุ่มการท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่ 
และกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล โดยมีการด าเนินการอย่างต่อเนื่องไม่ต า
กว่า 3 ปี หรือพักอาศัยในพ้ืนที่มากกว่า 10 ปี ซึ่ง ประกอบด้วย 

1) กลุ่มตัวอย่าง ในการสนทนากลุ่มย่อยเพ่ือศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัด
สตูล และเพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อของฝากของนักท่องเที่ยว ในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัด
สตูล ประกอบด้วย ร้านขายของฝากของที่ระลึก ตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องใน
พ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่ อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล ได้แก่ 1) กลุ่มเค้กจ าปาดะ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 5) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 

2) กลุ่มตัวอย่างในการทดลองผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วยกลุ่มหัตถกรรม 5 
กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มเค้กจ าปาดะ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 4) 
กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 5) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 

3) กลุ่มตัวอย่าง ในการประเมินความพึงพอใจ ประกอบด้วยนักท่องเที่ยวชาวไทยและ
นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยง ระหว่างเดือนตุลาคม ถึง เดือนธันวาคม 2562 (ปลายฝนต้นหนาว) 

 
วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย 

 การออกแบบของที่ระลึกเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยง ตลอดการท าวิจัยใช้การมีส่วนร่วมของคนในชุมชนหัตถกรรมในบริเวณใกล้เคียงอุทยานธรณี
สตูล โดยก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมในกระบวนการวิจัยร่วมสะกัดอัตลักษณ์พ้ืนที่อุทยานธรณีโลก
จังหวัดสตูล จากนั้นร่วมตัดสินใจคัดเลือกผลงานโดยวิธีการประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group) โดยมี
วิธีการด าเนินการวิจัยเป็นล าดับขั้นตอนของการออกแบบและการพัฒนา (Design and Development 
Work Flow) โดยใช้วิธีกระบวนการวิจัยแบบผสม (Mixed method) ที่ ให้ข้อมูลทั้ งเชิ งปริมาณ 
(Quantitative) และเชิงคุณภาพ (Qualitative) และด าเนินการวิจัยโดยประยุกต์กระบวนการวิจัยแบบมี
ส่วนร่วม (Participatory Action Research) (Creswell and Clark, 2007) เพ่ือให้เกิดกิจกรรมการมีส่วน
ร่วมของชุมชน ซึ่งการด าเนินงานแบ่งเป็น 4 ระยะ ดังนี้  

ระยะที่ 1 การเตรียมการด าเนินงานและออกแบบร่าง ประกอบด้วยการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี 
การวิจัยและออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม การออกแบบของที่ระลึก การวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วน
ร่วมกับชุมชน การเตรียมความพร้อมของนักวิจัย การลงพ้ืนที่ส ารวจข้อมูลเบื้องต้น การวางแผนการ
ด าเนินงาน ออกแบบเครื่องมือเพ่ือเก็บข้อมูลการวิจัย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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 1) ขั้นตอนการศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง อัต
ลักษณ์ท่ีเกี่ยวข้องประกอบด้วย ลักษณะของทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญาท้องถิ่น และวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น
เพ่ือให้ได้มาซึ่งวัตถุดิบที่ใช้ในกระบวนการผลิต รูปร่าง-รูปทรงของผลิตภัณฑ์ รูปแบบการใช้งาน ที่
สอดคล้องกับกระบวนการผลิตหรือเครื่องมือของกลุ่มหัตถกรรมชุนชนในพ้ืนที่เชื่อมโยงได้ ตลอดจน
การศึกษาอัตลักษณ์กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยง ในด้านต่างๆ เช่น เพศ อายุ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทาง รูปแบบที่พัก
อาศัย ค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อของที่ระลึก อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ เป็นต้น   

 2) ขั้นตอนการจัดประชุมส ารวจความต้องการในการออกแบบ (Design requirement) 
เพ่ือศึกษาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง เพ่ือ
วิเคราะห์และเชื่อมโยงอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลเข้ากับศักยภาพในการสร้างสรรค์และ
กระบวนการผลิตของที่ระลึก โดยใช้กิจกรรมการประชุมระดมความคิดเห็นร่วมกับกลุ่มหัตถกรรมชุมชน 
เพ่ือออกแบบร่างของที่ระลึก (Idea Sketch) ทดลองขึ้นแบบร่าง (Mock up) วิเคราะห์ความเหมาะสม
ของรูปแบบและกระบวนการผลิตร่วมกัน  

ระยะที่ 2 การด าเนินการพัฒนาแบบและจัดท าต้นแบบ 
  1) ขั้นออกแบบพัฒนา (Development  Design) โดยออกแบบพัฒนาของที่ระลึกท่ีเน้น

ความสอดคล้องกับอัตลักษณ์ในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล และพ้ืนที่เชื่อมโยง ได้แก่ ด้านวัฒนธรรม 
ทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญา และศักยภาพด้านการผลิต  แบ่งผลิตภัณฑ์ออกเป็น 2 ประเภท คือ 
ผลิตภัณฑ์อาหารและผลิตภัณฑ์ของใช้ โดยประกอบด้วย 5 กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้แก่ 1) กลุ่มเค้ก
จ าปาดะ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 5) 
กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย  

  2) ขั้นตอนการวิเคราะห์และสรุปผลแนวทางในการออกแบบและกระบวนการผลิต 
ด้วยการเขียนแบบภาพเหมือนจริงของผลิตภัณฑ์ (Rendering) สร้างแบบจ าลอง (Model) เพ่ือให้
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านการตลาด จ านวน 3 คน ประเมินประสิทธิภาพด้านการ
ออกแบบและการสื่อสารภาพลักษณ์ส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
วิเคราะห์ผลและปรับปรุงแบบโดยมีขั้นตอนการตรวจสอบมาตรฐานผลิตภัณฑ์ท้ัง 2 ประเภท คือ ตรวจเชื้อ
เพ่ือทดสอบอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์อาหาร  ณ ห้องปฏิบัติการกลาง สาขา สงขลา บริษัท 
ห้องปฏิบัติการกลาง (ประเทศไทย) จ ากัด เลขที่ 9/116 ถนนกาญจนวณิชย์ ต าบลหาดใหญ่ อ าเภอ
หาดใหญ่ จังหวัดสงขลา 90110 ประกอบด้วยรายการตรวจเชื้อ 5 รายการประกอบด้วย Total viable 
count , samonella, staphylococcus aureus, Escherichia coli , Yeast & Mold และตรวจสอบ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (มผช.611/2558) ผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าว  (มผช.
8/2560) ผลิตภัณฑ์จักสานจากต้นคลุ้ม (มผช.188/2556) ผลิตภัณฑ์ประดิษฐ์จากกระดาษ (มผช.
651/2560) 

 3) ขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการศึกษาประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับ
ที่ 367) พ.ศ. 2557 เรื่อง การแสดงฉลากของอาหารในภาชนะบรรจุ และมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช) การพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลาก บรรจุภัณฑ์  

  3.1) ออกแบบร่าง (Sketch Design) ศึกษาคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ ทางด้าน
ลักษณะทางกายภาพ และคุณสมบัติทางเคมี การก าหนดขนาดสัดส่วน โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ลักษณะการ
ใช้งาน การปกป้องคุ้มครองสินค้า การอ านวยความสะดวกในการขนส่ง 
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  3.2) ออกแบบพัฒนา (Development Design) ก าหนดวัสดุจากผลการศึกษา
ลักษณะทางกายภาพและคุณสมบัติทางเคมี ก าหนดการพิมพ์ (Specification Artwork)  

  3.3) ทดสอบการใช้งาน (Mock up)  
  3.4) ผลิตต้นแบบ (Prototype) 
  3.5) ก าหนดราคาขาย 

ระยะที่ 3 ขั้นตอนการทดสอบตลาดและถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบและ
กระบวนการผลิต โดยการจัดกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ ณ สถานประกอบการของแต่ละกลุ่มหัตถกรรม
ชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง จ านวน 5 กลุ่ม ประกอบด้วย 1) กลุ่มเค้ก
จ าปาดะ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 5) 
กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย และเผยแพร่ให้กับประชาชนทั่วไปที่สนใจ และสมาชิกชุมชนหัตถกรรม ในพ้ืนที่
อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง สังเคราะห์ วิเคราะห์ การสรุปผลการด าเนินงาน และ
และประเมินผล (Conclusion and Evaluation) การบันทึก ข้อมูลรายงาน การจัดเก็บต้นฉบับ และการ
น าเสนอเผยแพร่เพ่ือท าเล่มรายงานฉบับสมบูรณ์ และเสนอผลงานวิจัย  
 
เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ประกอบด้วย 
  1) แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างเกี่ยวกับอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก เพ่ือใช้ประกอบการ
ออกแบบของที่ระลึก 
  2) แบบบันทึกข้อมูลพ้ืนฐานของสถานประกอบการ แบบประเมินความต้องการของสถาน
ประกอบการเก่ียวกับการพัฒนาของที่ระลึก 
  3) แบบประเมินประสิทธิภาพของที่ระลึก 
  4) แบบประเมินความพึงพอใจของที่ระลึกจากนักท่องเที่ยว 
 
กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมข้อมูลเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชน โดยผู้วิจัยลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลด้วยตนเอง
โดยมีวิธีการเก็บบรวบรวมข้อมูลดังนี้ 
 1) การสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้านและบุคคลที่เกี่ยวข้อง เกี่ยวกับอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก  
 2) การบันทึกข้อมูลและการส ารวจความคิดเห็นของสถานประกอบการด้วยแบบประเมิน
ความต้องการพัฒนาของที่ระลึก รวมทั้งการ work shop ร่วมกันออกแบบของที่ระลึก 
 3) การประเมินประสิทธิภาพของที่ระลึก โดยที่ปรึกษาและผู้เชี่ยวชาญด้านของที่ระลึก 
 4) การส ารวจความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อของที่ระลึกที่พัฒนาขึ้น 
 
กำรวิเครำะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้ด าเนินการดังนี้ 
1) การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ จากการสัมภาษณ์ และการบันทึกข้อมูลของผู้ประกอบการ 
2) การวิเคราะห์เชิงปริมาณ ด้วยสถิติพ้ืนฐาน คือ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน เกี่ยวกับความต้องการของผู้ประกอบการ ประสิทธิภาพของที่ระลึก และความพึงพอใจ โดย
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ความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวนั่นเป็นมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับมีเกณฑ์การให้
คะแนนดังนี้ 
  5 หมายถึง มีความพึงใจในระดับมากที่สุด 
  4 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมาก 
  3 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง 
  2 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับน้อย 
  1 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับน้อยที่สุด 
และก าหนดเกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉลี่ยดังนี้ 
  4.51-5.00 หมายถึง มีความพึงใจในระดับมากที่สุด 
  3.51-4.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมาก 
 2.51-3.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง 
  1.51-2.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับน้อย 
  1.00-1.50 หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับน้อยที่สุด 
 
 

บทที่ 4 
ผลกำรวิจัย 
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โครงการวิจัยเรื่อง การเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการ
ท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง มีวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังนี้คือ 1) เพ่ือ
ศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 2) เพ่ือพัฒนาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรม
ชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง และ3) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน
ส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง การวิจัยดังกล่าวเป็นการวิจัยแบบ
ผสมสาน (Mix Method) โดยใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพในการด าเนินการศึกษาอัตลักษณ์และ
ศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง โดยใช้กระบวนการ
สัมภาษณ์และสนทนากลุ่มย่อย กับกลุ่มผู้ด าเนินการ หน่วยงานภาครัฐและเอกชน และภาคีที่เกี่ยวข้อง
กับการด าเนินงานทั้งทางตรงและทางอ้อม ซึ่งมีแบบสอบสัมภาษณ์และประเด็นการสนทนากลุ่มย่อย
เป็นเครื่องมือ จากนั้นด าเนินการพัฒนาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลก
จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง ให้ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ได้รับความนิยมภายใต้อัตลักษณ์และภูมิปัญญาของ
อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล จากนั้นด าเนินการประเมินประสิทธิภาพของที่ระลึกจากผู้เกี่ยวข้องโดยมี 
แบบประเมินประสิทธิภาพของที่ระลึกเป็นเครื่องมือ พร้อมทั้งประเมินความพึงพอใจของที่ระลึกจาก
นักท่องเที่ยว โดยมีแบบประเมินความพึงพอใจของที่ระลึกจากนักท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือ  

การเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยาน
ธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยงสามารถน าเสนอผลการศึกษาได้ตามวัตถุประสงค์ประกอบด้วย 
ผลการศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง ผลการพัฒนาศักยภาพกลุ่ม
หัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง และผลการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง คณะผู้วิจัยแบ่งการ
วิเคราะห์ผลการวิจัยออกเป็น 3 ตอน ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ได้ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ผลกำรศึกษำอัตลักษณ์อุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง มี 2 ส่วน คือ 
  1) ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง ได้แก่ 
   1.1) อัตลักษณ์กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ อายุ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ลักษณะการ
เดินทาง ค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อของที่ระลึก อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ 
   1.2) อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ ประกอบด้วย 1) กลุ่มหมู่เกาะ ได้แก่ เกาะไข่ เกาะหินงาม 
เกาะเขาใหญ่ 2) กลุ่มภูเขา ได้แก่ ถ้ าเลสเตโกดอล ถ้ าภูผาเพชร 3) กลุ่มวิถีชีวิต ได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ พืช
พ้ืนถิ่น สถาปัตยกรรม ศาสนสถาน อาหาร ค าขวัญประจ าจังหวัด 

1.3) อัตลักษณ์เชิงผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 1) กลุ่มเค้กจ าปาดะ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 5) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย  
  2) การถอดแบบร่างอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 
 ตอนที่ 2 ผลกำรพัฒนำศักยภำพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพื้นที่ใกล้เคียงอุทยำนธรณีโลก 
จังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง 
  1) การถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการถอดอัตลักษณ์และการน าใช้ในเพ่ือการออกแบบ 
  2) การระดมความคิดเห็นและออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ 
 ตอนที่ 3 ผลกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส ำหรับกำรท่องเที่ยวอุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูล
และพื้นที่เชื่อมโยง 
  1) ผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1) ผลิตภัณฑ์จากจ าปาดะ 2) ผลิตภัณฑ์
จากกะลามะพร้าว 3) ผลิตภัณฑ์จากต้นคลุ้ม 4) ผลิตภัณฑ์บาติก 5) ผลิตภัณฑ์จากว่าวควาย 
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  2) ผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์  
 โดยมีรายละเอียดแต่ละตอนดังนี้ 
 
4.1 ผลกำรศึกษำอัตลักษณ์อุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง  
 4.1.1 ผลกำรวิเครำะห์อัตลักษณ์อุทยำนธรณีโลกจังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง  
  4.1.1.1 อัตลักษณ์ของนักท่องเที่ยวชำวไทยในจังหวัดสตูล  มีวัตถุประสงค์ของการซื้อ
ของที่ระลึก (ประกอบด้วย เป็นที่ระลึกในการเดินทาง เพ่ือเป็นของฝาก ซื้อตามค าแนะน า รูปแบบของ
สนค้าน่าสนใจ และสนับสนุนเศรษฐกิจในท้องถิ่น) มีความสัมพันธ์กับอายุ (ระหว่าง 21-30 ปี ) 
สถานภาพ (โสด) ระดับการศึกษา (ปริญญาตรี) จ านวนครั้งของการมาเที่ยว (2-3 ครั้ง) รูปแบบของการ
เดินทาง (จัดการเดินทางด้วยตนเอง)  ด้านแหล่งข้อมูลในการซื้อของที่ระลึก (ประกอบด้วย ป้าย
ประชาสัมพันธ์ เว็บไซด์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว ค าบอกเล่าจากญาติ/เพ่ือนและคนใกล้ชิด และค าแนะน า
จากบริษัทน าเที่ยว/กลุ่มทัวร์) พบว่ามีความสัมพันธ์กับ ระดับการศึกษา (ปริญญาตรี) อาชีพ (พนักงาน
บริษัทเอกชน) จ านวนครั้งในการมาเที่ยว (2-3 ครั้ง) ด้านประเภทของที่ระลึก (2 ประเภท คือ ประเภท
ผ้า เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ และประเภทของใช้ของตกแต่ง) พบว่า มีความสัมพันธ์กับ รายได้ต่อ
เดือน (รายได้ระหว่าง 20,001-30,000 บาท) โดยนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดสตูลที่มีค่าใช้จ่ายในการ
ซื้อของที่ระลึกแต่ละครั้ง ไม่เกิน 500 บาท มีระดับการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึกในจังหวัดสตูล 
ด้านผลิตภัณฑ์ น้อยกว่า นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดสตูลที่ซื้อของที่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อของที่ระลึก
แต่ละครั้ง 501-1,000 บาท และ 1,001-1,500 บาท (ซาฟุเราะห์ สาเฮาะ. 2558 : 123) 
  4.1.1.2 อัตลักษณ์เชิงพื้นที่ ประกอบด้วย 1) กลุ่มหมู่เกาะ ได้แก่ เกาะไข่ เกาะหินงาม 
เกาะเขาใหญ่ 2) กลุ่มภูเขา ได้แก่ ถ้ าเลสเตโกดอล ถ้ าภูผาเพชร 3) กลุ่มวิถีชีวิต ได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ พืช
พ้ืนถิ่น สถาปัตยกรรม ศาสนสถาน อาหาร ค าขวัญประจ าจังหวัด  

อุทยานธรณีโลกสตูลนั้น เกิดจากการพบกรามช้าง “สเตโกดอน” โดยบังเอิญในพ้ืนที่ โดย
เมื่อช่วงเดือนเมษายน พ.ศ. 2551 ชาวบ้านกลุ่มหนึ่งประมาณ 5 คน น าโดย นายยุทธนันท์ แก้วพิทักษ์ 
เป็นชาวบ้านจากอ าเภอปะเหลียน จังหวัดตรัง เข้าไปด าน้ าเพื่อหากุ้งก้ามกรามใน“ถ้ าวังกล้วย” ซ่ึงต้ังอยู่
ในเขตบ้านคีรีวง ต าบลทุ่งหว้า อ าเภอทุ่ งหว้า จังหวัดสตูล ซึ่งห่างจากอ าเภอปะเหลียนไม่ถึง 40 
กิโลเมตร ในขณะที่ก าลังด าน้ าบังเอิญได้ไปพบกับวัตถุชิ้นหนึ่งมีลักษณะเป็นสีน้ าตาลไหม้ น้ าหนัก
ประมาณ 5.3 กิโลเมตร ยาวประมาณ 44 เซนติเมตร สูงประมาณ 16 เซนติเมตร จากนั้นน ามามอบให้
องค์การบริหารส่วนต าบลทุ่งหว้า เ พ่ือด าเนินการให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบ ก่อนน ามาพิสูจน์ด้วย
กระบวนการทางวิทยาศาสตร์ พบว่าวัตถุชิ้นนั้นเป็นฟอสซิลกระดูกฟันกรามของช้าง“สเตโกดอน” ที่มี
ชีวิตอยู่ในยุคไมโอซีนตอนปลายถึงต้นยุคไพลสโตซีน มีอายุประมาณ 1.8 ล้านปีมาแล้ว เป็นช้างรุ่นที่ 6 
ในวิวัฒนาการของสัตว์ตระกูลช้างที่มีอายุเก่าแก่กว่าช้าง “แมมมอธ”(รุ่นที่ 8-อายุราว 20,000 ปีก่อน) 
จากนั้นนายกองค์การบริหารส่วนต าบลทุ่งหว้า (นายกณรงฤษณ์ ทุ่งปรือ) ได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของ
ฟอสซิลดังกล่าว และพัฒนาถ้ าวังกล้วยให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวพร้อมกับตั้งชื่อถ้ าดังกล่าวว่า “ถ้ าเลสเตโก
ดอน” ตามลักษณะของถ้ าที่มีธารน้ าไหลผ่าน ผนวกกับชื่อของซากฟอสซิลกรามช้างสเตโกดอนที่ประสบ
พบเจอในถ้ าแห่งนี้ การพัฒนาพื้นที่อุทยานธรณีสตูลได้ด าเนินการหลังจากการค้นพบฟอสซิลกรามช้างส
เตโกดอน ซึ่งการด าเนินการได้รับการสนับสนุนจากหลายภาคส่วนร่วมกันบูรณาการในส่วนที่ตนเองมี
ความเชี่ยวชาญ โดยเฉพาะองค์การบริหารงานส่วนต าบลทุ่งหว้า และกรมทรัพยากรธรณี ทั้งนี้การ
ด าเนินการพัฒนามีเป้าหมายร่วมกันเพ่ือให้อุทยานธรณีสตูลก้าวสู่อุทยานธรณีโลก ดังนั้นการก าหนด
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แนวทางการด าเนินงานจึงมีแนวคิดสอดคล้องกับเกณฑ์การประเมินของยูเนสโก (UNESCO) จากการ
ด าเนินงานดังกล่าวท าให้พบซากฟอสซิลอีกหลายชนิดในหลายพื้นที่ ได้แก่ ไทรโลไบต์ (Trilobite) สโทร
มาโตไลต์  (Stromatolite) นอติลอยต์  (Noutiloid) แบรคิ โอพอต (Brachiopod) แกรปโตไลต์  
(Graptolite) และแอมโมไนต์ (Ammonite)  

  
ไทรโลไบต์ (Trilobite) สโทรมาโตไลต์ (Stromatolite) 

  
นอติลอยต์ (Noutiloid) แบรคิโอพอต (Brachiopod) 

  
แกรปโตไลต์ (Graptolite) แอมโมไนต์ (Ammonite) 

ภำพที่ 4.1 ซากฟอสซิลที่พบเจอในจังหวัดสตูล 
นอกจากฟอสซิลที่มีความโดดเด่นตามธรรมชาติแล้วยังพบว่า ดินในพ้ืนที่อุทยานธรณีมีความ

อุดมสมบูรณ์ด้วยแร่ธาตุนานาชนิด พืชผลที่ปลูกในพ้ืนที่จึงมีความสวยงามและมีผลผลิตที่ดีกว่าพ้ืนที่อ่ืน 
และด้วยความอุดมสมบูรณ์จึงส่งผลให้ต้นคุ้มที่ขึ้นเองโดยธรรมชาติ ท าให้ชาวบ้านในพ้ืนที่น ามาสานขึ้น
รูปเป็นเครื่องใช้รูปแบบต่าง ๆ ที่สวยงามและแข็งแรง อีกทั้งยังพบว่าในพ้ืนที่อุทยานธรณีจังหวัดสตูลใน
เวลานั้นยังมีวัฒนธรรมที่มีความสอดคล้องกับแผ่นดินที่มีอายุมากกว่า 500 ล้านปี และยังมีการถ่ายทอด
วัฒนธรรมดังกล่าวจากรุ่นสู่รุ่น ซึ่งอาจจะแบ่งออกเป็นวัฒนธรรมด้านชาติพันธุ์ที่ประกอบด้วย ชาวมานิที่
อาศัยอยู่ในผืนป่าบนเทิกเขาบรรทัด เขตอ าเภอมะนัง จังหวัดสตูล และชาวฮูรักราโว้ยที่เป็นกลุ่มชาวมอ
แกนดั้งเดิมที่อาศัยอยู่บนอุทยานหมู่เกาะตะรุเตา นอกเหนือจากวัฒนธรรมด้านชาติพันธุ์ยังพบ
วัฒนธรรมประเพณีที่สืบสานกันมาจากอดีตจนถึงปัจจุบันประกอบด้วย ประเพณีลอบเรือ และพิธีไหว้ผี
โบ๋ จากความอุดมสมบูรณ์ทางด้านธรณีวิทยา รวมถึงคุณค่าทางด้านโบราณคดี นิเวศวิทยา และ
วัฒนธรรม จึงผ่านการประเมินและแต่งตั้งให้เป็นอุทยานธรณีโลกสตูลซึ่งเป็นแห่งแรกในประเทศไทย  
จากการประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group) กับผู้เกี่ยวข้องกับการด าเนินงานทุกภาคส่วน กรอปกับความโดด
เด่นของพ้ืนที่ด้านธรณีวิทยา รวมถึงคุณค่าทางด้านโบราณคดี นิเวศวิทยา และวัฒนธรรมข้างต้น 
สามารถน าเสนอผลการศึกษาอัตลักษ์เชิงพื้นท่ีที่ส าคัญ ได้แก่ กลุ่มหมู่เกาะ กลุ่มภูเขา และกลุ่มวิถีชีวิต 

1) กลุ่มหมู่เกำะ  
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เกาะในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล ตั้งอยู่ในทะเลอันดามันภายใต้การควบคุมดูแล
ของอุทยานแหล่งชาติตะรุเตา และอุทยานแห่งชาติหมู่เกาะเภตรา จากการศึกษาอัตลักษณ์พ้ืนที่หมู่เกาะ 
โดยการสนทนากลุ่มย่อย พบว่า หมู่เกาะในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลโดยส่วนใหญ่เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวจากชาวไทยและต่างชาติอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะเกาะไข่ 
เกาะหินงาม และเกาะเขาใหญ่ (ปราสาทหินพันยอด) ซึ่งแต่ละเกาะมีความโดดเด่นทางกายภาพ
ธรณีวิทยาแตกต่างกัน ส่งผลให้มีอัตลักษณ์เฉพาะที่โดดเด่น ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

1.1) เกาะไข่ ถือเป็นสัญญาลักษณ์แห่งการท่องเที่ยวของจังหวัดสตูล เกาะด้านเหนือมีซุ้ม
หินชายฝั่งเกิดจากคลื่นทะเลซัดมีลักษณะที่สวยงามแปลกตา ลักษณะหินส่วนใหญ่เป็นหินทรายมี
โครงสร้างรอยแตกฉี่หลายทิศทาง และในช่องรอยแตกดังกล่าวมักมีสารเหล็กออกไซด์เข้าไปสะสมตัวอยู่
และมีความแข็งแรงทนทานต่อการสึกกร่อนสูงกว่าเนื้อหินทราย อีกทั้งยังมีเรื่องราวเล่าว่าในอดีตเป็น
พ้ืนที่วางไข่ของเต่าทะเล 

  
 

ภำพที่ 4.2  เกาะไข่ 
 

1.2) เกาะหินงาม เป็นเกาะขนาดเล็กมีชายหาดหินกรวดสีด าลวดลายสวยงามโดยเฉพาะ
เมื่อสัมผัสกับน้ าทะเลจะเป็นประกายสวยงามการเกิดหาดกรวดหินงาม เกิดจากการเกิดสันดอนกรวดมน
นี้มีความเกี่ยวข้องกับกระบวนการทางธรณีวิทยา สามารถติดตามหาแหล่งก าเนิดได้บริเวณด้านใต้ของ
เกาะ กระแสน้ าท าให้หินโผล่ของหิน “ฮอร์นเฟลส์” ที่มีแนวแตกหลายแนว แตกออกเป็นเศษก้อนหิน
เหลี่ยมจากกระแสคลื่น เกิดกระแสน้ าเลียบชายฝั่งไหลอ้อมไปจนถึงบริเวณสันดอนกรวดมน ตลอด
ระยะทางของกระแสน้ าเลียบชายฝั่งท าให้ก้อนหินเกิดการขัดสีท าให้กร่อนมีขนาดเล็กลงตามระยะทาง 
และ มีความกลมมนมากขึ้นจนไปสะสมตัวบริเวณสันดอนกรวด 

 

   
ภำพที่ 4.3 เกาะหินงาม 

 
1.3) เกาะเขาใหญ่ (ปราสาทหินพันยอด) ลักษณะเป็นเทือกเขาหินปูน ซึ่งในอดีตอยู่ใต้

ทะเลและได้รับการกัดเซาะหินปูนจากน้ าทะเลจนกลายเป็นรูโพรงมากมายและเกิดการขยายใหญ่ขึ้น 
จากนั้นเกิดการเคลื่อนไหวของเปลือกโลก ส่งผลให้หินปูดังกล่าวถูกยกตัวขึ้น จากนั้นส่วนบนของโพรง
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ดังกล่าวโดนน้ าฝนกัดเซาะและรับน้ าหนักไม่ไหวส่งผลให้เกิดเป็นลุมยุบ และรอบ ๆ มีหินลักษณะคล้าย
ยอดปราสาท เกิดความโดนเด่นทางธรรมชาติที่มีหนึ่งเดียวในประเทศ และยังรอบล้อมด้วยน้ าทะเลเขียว
ใสจึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรณีที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างชาติ และในระแวง
นั้นยังมีอ่าวฟอสซิวที่มีลักษณะหินเป็นรูรูปหัวใจจนได้รับการเรียกขานจากนักท่องเที่ยวว่า “หัวใน
มรกต” 

 
 

  
ภำพที่ 4.4 เกาะเขาใหญ่ (ปราสาทหินพันยอด) 

 
 เมื่อพิจารณารายละเอียดของอัตลักษณ์ในกลุ่มหมู่เกาะสามารถพบเจออัตลักษณ์อ่ืน ๆ ที่อยู่ใน
สภาพแวดล้อมของกลุ่มหมู่เกาะ ดังนี้ 

  
ประภาคารบนเกาะเขาใหญ่ ตั้งอยู่บนโขดหิน
ขนาดใหญ่ ที่คอยส่องสว่างให้กับนักเดินเรือ
และชาวประมง 

โขดหินขนาดใหญ่ที่เกิดจากหิน 2 ก้อนซ้อนกัน
เป็นสัญลักษณ์ที่มักปรากฎในภาพถ่ายผ่านสื่อ
ต่าง ๆ เพื่อแสดงถึงเกาะหลีเป๊ะ 

  
เกาะหินงามมีกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวมักจะท า
ร่วมกันคือการจัดวางก้อนหินให้เรียงต่อกันใน
แนวตั้ง แม้ปัจจุบันจะมีการห้ามวางหินใน
ลักษณะดังกล่าวเพ่ือป้องกันการล้มแตกหัก แต่
ภาพดังกล่าวก็ยังปรากฎตามสื่อต่างๆเพ่ือสื่อถึง
สัญลักษณ์ของเกาะหินงาม 

กิจกรรมด าน้ าตื้นในเกาะต่างๆ ของจังหวัด
สตูล เป็นกิจกรรมยอดนิยมของนักท่องเที่ยว 
จึงมักปรากฏสัตว์น้ า เช่น ปลาการ์ตูน และ
ประการังสีสันสวยงามที่อยู่ในระดับน้ าตื้นให้
นักท่องเที่ยวได้พบเห็น  
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ปราสาทหินพันยอดเป็นสถานที่ๆ ปรากฏตาม
สื่ อต่ า งๆ ที่ แสดงให้ เห็น เอกลั กษณื ของ
สถานที่ๆ เป็นเขาหินปูน เกิดเป็นรอยแยกแตก
ของหินที่ กลาย เป็นรูปทรงและลวดลาย
เอกลักษณ ์

เรือหัวโทงในจังหวัดสตูลนิยมใช้บริการขนส่ง
นักท่องเที่ยวในบริเวณเกาหลีเป๊ะ ในอดีต
จังหวัดสตูลมีชาวบ้านต่อเรือใช้เอง แต่ปัจจุบัน
ความช านาญในการต่อเรือน าใช้ในการท าเรือก
จ าลองและซ่อมแซมเรือที่มีการใช้ในพ้ืนที่ 

2) กลุ่มภูเขำ  
ภูเขาที่มีความโดนเด่นด้านธรณีในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล หมายรวมถึง

ทรัพยากรบริเวณภูเขา โดยเฉพาะถ้ าต่าง ๆ ในพ้ืนที่ ที่มีหินงอกหิน อีกทั้ งยังมีซากสัตว์ดึกด าบรรพ์ ซึ่ง
ส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ในพ้ืนที่อ าเภอทุ่งหว้า และอ าเภอมะนัง จากการศึกษาอัตลักษณ์พ้ืนที่กลุ่มภูเขาใน
พ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล โดยการสนทนากลุ่มย่อย เพ่ือดึงอัตลักษณ์เชิงกายภาพ พบว่า ภูเขาใน
พ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลโดยส่วนใหญ่เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว
จากชาวไทยและต่างชาติอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะถ้ าเลสเตโกดอล และถ้ าภูผาเพรช ซึ่งมีอัตลักษณ์
เฉพาะที่โดดเด่น ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

2.1) ถ้ าเลสเตโกดอล เป็นถ้ าอยู่ในเทือกเขาหินปูนทอดยาวมีลักษณะคล้ายอุโมงค์ใต้ภูเขา 
ภายในถ้ ามีลักษณะคดเคี้ยวมีระยะทางจากปากถ้ าจนถึงทางออก ประมาณ 4 กิโลเมตร สิ่งที่โดดเด่น
ของถ้ าแห่งนี้ที่ส าคัญคือการพบซากดึกด าบรรพ์ของช้าง และ แรดสมัยไพลสโตซีน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ช้าง สกุล สเตโกดอน ซึ่งเป็นที่มาของการเรียกชื่อถ้ าแห่งนี้ว่า “ถ้ าเล สเตโกดอน” ซากดึกด าบรรพ์ 
ดังกล่าวเป็นซากกระดูกขากรรไกรพร้อมฟันกราม ซี่ที่ 2 และ 3 ด้านล่างขวาของช้างดึกด าบรรพ์เชื่อกัน
ว่าการพบเจอฟันกรามช้างสกุล สเตโกดอน เป็นจุดก าเนิดเรื่องราวการศึกษาค้นคว้าทางธรณีวิทยาใน
จังหวัดสตูล โดยใช้การบูรณาการทุกภาคส่วน   

  
 

ภำพที่ 4.5 ถ้ าเลสเตโกดอล และช้างสเตโกดอล 
 

2.2) ถ้ าภูผาเพชร เป็นถ้ าหินปูนขนาดใหญ่ หินงอกหินย้อยที่พบภายในถ้ ามีความ
สวยงาม บางบริเวณยังมีน้ าหยดซึ่งก่อให้เกิดหินงอกหินย้อยได้ตลอดทั้งปี นอกจากนี้ผนังถ้ าบางบริเวณ
ยังพบซากดึกด าบรรพ์ของแบคทีเรีย (สโตรมาโตไลท์) และหมึกทะเลโบราณ (นอติลอยด์) ซึ่งเป็นตัวบ่งชี้
ว่าหินปูนบริเวณถ้ าภูผาเพชรนี้มีอายุอยู่ในช่วงยุคออร์โดวิเชียน หรือเมื่อประมาณ 450 ล้านปีมาแล้ว 
และยังพบเศษภาชนะเครื่องปั้นดินเผา บ่งบอกถึงการอยู่อาศัยของมนุษย์ยุคก่อนประวัติศาสตร์ 
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ภำพที่ 4.6 ถ้ าภูผาเพชร 

 
เมื่อพิจารณารายละเอียดของอัตลักษณ์ในกลุ่มภูเขาสามารถพบเจออัตลักษณ์อ่ืนๆ ที่อยู่ใน

สภาพแวดล้อมของกลุ่มภูเขา ดังนี้ 

  
หินย้อยในถ้ าเลสเตโกดอนที่ปรากฎแสดงให้เห็น
เส้นสายที่เกิดจากการหยดของถ้ าที่ไหลเข้ามาใน
ถ้ าเป็นจุดไฮไลท์ที่มีชื่อเรียกต่างกัน เมื่อมีการ
สะท้อนของแสงไฟจะปรากฏแสงสะยิบระยับ
สะท้อนจากแร่ธาตุที่อยู่บนหินย้อน 

กิจกรรมพายเรือแคนู ที่ใช้เป็นพาหนะสัญจรบาง
ช่วงภายในถ้ าเลสเตโกดอน และเมื่อออกมาจาก
ถ้ านักท่องเที่ยวสามารถพายเรือชมป่าโกงกาง
และทิวทัศน์รอบๆสองฝั่งเพ่ือไปยังจุดอ่ืนๆ 

 
 

ดอกล าพู ปรากฏอยู่สองริมฝั่งเมื่อพายเรืออกมา
จากถ้ าเลสเตโกดอน 

ฟอสซิลรูปร่างต่าง ๆ ที่ปรากฏเป็นเอกลักษณ์
โดดเด่นของอุทยานธรณีโลก 
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เขียดว้าก สัตว์ที่ปรากฏในพื้นที่ชุ่มน้ าหรือบริเวณ
ป่าเขามีมากในจังหวัดสตูลโดย 

ช้างเลสเตโกดอนสัญลักษณ์ของถ้ าซึ่งเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวที่ชอบผจญภัย 

 
 

  3) กลุ่มวิถีชีวิต  
   คณะผู้วิจัยสรุปข้อมูลจากวิทยาลัยชุมชนสตูล (2555)  ประกอบด้วยประเด็นต่าง ๆ ที่
เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต ได้แก่ พ้ืนที่เชื่อมโยงอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล กลุ่มชาติพันธุ์ สถาปัตยกรรม
ท้องถิ่น ศาสนสถาน พืชพ้ืนถิ่น อาหาร สัญลักษณ์ประจ าจังหวัด ค าขวัญประจ าจังหวัด 
   3.1) พื้นที่เชื่อมโยงอุทยำนธรณีโลกจังหวัดสตูล  ในการวิจัยครั้งนี้มีพื้นท่ีเชื่อมโยง
อุทยานธรณีโลกทั้งหมด 4 อ าเภอ ตามแผนที่ก าหนดอาณาเขตพ้ืนที่อุทยานธรณีสตูล ซึ่งประกอบด้วย  
1) อ าเภอเมืองสตูล  ชื่อเดิมคืออ าเภอม าบัง  ต่อมาเปลี่ยนชื่อม าบังนังคะราเป็นจังหวัดสตูล  เพ่ือให้
สอดคล้องกับการปกครองแบบมณฑลเทศาภิบาล ล่วงมาพ.ศ. 2482   ให้เปลี่ยนชื่ออ าเภอซึ่งเป็นที่ตั้ง
ศาลากลางจังหวัดเป็นอ าเภอเมืองทั่วไป 2) อ าเภอละงู เคยเป็นท่าเรือส าคัญ  มีความส าคัญอันดับรองไป
จากม าบังนังคะรา  มีพื้นท่ีครอบคลุมไปทางตอนเหนือคือสุไหงอุเปะห์ (ทุ่งหว้า)  เมื่อเมืองสตูลถูกโอนไป
ขึ้นต่อมณฑลภูเก็ต  ละงูได้รับการยกฐานะเป็นอ าเภอเมื่อปี พ.ศ. 2473  3) อ าเภอทุ่งหว้า  มีชื่อเดิมคือ
สุไหงอุเปะห์ตั้งตามชื่อคลองสายหนึ่ง  แปลว่าคลองกาบหมาก  ภายหลังเปลี่ยนเป็นชื่อทุ่งหว้า และให้ไป
ขึ้นต่ออ าเภอละงูเนื่องจากประชากรลดลง  ล่วงมาปีพ.ศ. 2516  กิ่งอ าเภอทุ่งหว้ายกฐานะเป็นอ าเภอ
จนถึงทุกวันนี้ 4) อ าเภอมะนัง  ยกฐานะข้ึนเป็นอ าเภอเมื่อ พ.ศ. 2549   ค าว่ามะนัง  เพี้ยนมาจากภาษา
มลายู  เมอนัง (menang)  แปลว่า  “ชนะ”  จึงเป็นชื่อหมู่บ้าน  และอ าเภอในปัจจุบัน 

 
ภำพที่ 4.7 อาณาเขตพ้ืนที่อุทยานธรณีสตูล 
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 3.2) กลุ่มชำติพันธุ์ หลักฐานส าคัญคือมีการ ขุดค้นพบเครื่องมือหินขัด เครื่อง
กะเทาะหิน และเศษดินเผาที่เขาโต๊ะพญาวัง อ าเภอเมืองสตูล เขาขุมทรัพย์ และเขาโต๊ะนางด า อ าเภอ
ทุ่งหว้า แหล่งโบราณคดีดังกล่าวตั้งอยู่ริมคลอง แสดงว่ามนุษย์ถ้ าสมัยนั้นอาศัยอยู่ใกล้แหล่งน้ า ยังชีพ
ด้วยการล่าสัตว์ เป็นมนุษย์ที่สูญพันธุ์ ไปจากแผ่นดินหลายพันปีแล้ว จึงไม่ถือเป็นบรรพบุรุษของ
ชาวเมืองสตูล แต่ผู้ที่อาศัยอยู่ใน แผ่นดินเมืองสตูลมาแต่โบราณกาล สืบต่อมาจนกระทั่งทุกวันนี้ มีอยู่ 5 
เผ่าพันธุ์ ได้แก่  กลุ่มพวกนิกริโต หรือ เงาะเซมัง   ชาวสตูลเชื้อสายมลายูหรือมุสลิม ชาวสตูลเชื้อสาย
ไทยหรือสยาม  ชาวสตูลเชื้อสายจีน ชาวสตูลเชื้อสายชาวเลหรือชาวน้ า 

 
ตำรำงท่ี 4.1 แสดงผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ 

กลุ่มชำติพันธุ์ อัตลักษณ์ พื้นที่อำศัย 
1.เงำะเซมัง หรือ “มำนิ” รูปร่างเตี้ย ผิวด าเข้มค่อนไปทางน้ าตาลไหม้ ริมฝีปาก

หนา ผมหยิกแบบขมวดกลมเป็นก้นหอย หรือหยิกฟู
เป็นกระเซิง 

อพยพร่อนเร่ในป่า
จั งหวั ดสตู ล แล ะ
จังหวัดใกล้เคียง 

2.ชำวสตูลเชื้อสำยมลำยู
หรือมุสลิม 

แต่งงานกับคนเชื้อสายไทยหรือสยาม ที่อพยพมาจาก
เมืองนครศรีธรรมราช พัทลุง และ สงขลา ซึ่งนับถือ
ศาสนาพุทธภายหลังเปลี่ยนไปนับถือศาสนาอิสลาม 
อาจจะเป็นสาเหตุหนึ่งที่ท าให้ชาวสตูลบางท้องที่พูด
ภาษามลายูไม่ได้ 

ร้อยละ 76.77 ของ
จังหวัดสตูล (ข้อมูล
ทั่วไปจังหวัดสตูล. 
2563. ออนไลน์) 

3.ชำวสตูลเชื้อสำยไทยหรือ
สยำม   

อพยพมาจากเมืองนครศรีธรรมราช พัทลุง และ
สงขลา ตั้งถิ่นฐานและครอบครองที่ดิน ประกอบ
อาชีพท าสวนยางพาราและสวนผลไม้ 

อ าเภอควนกาหลง 
อ าเภอมะนัง 

4.ชำวสตูลเชื้อสำยจีน ผู้ชายจีนที่แต่งงานกับสาวพ้ืนเมืองมลายู ถ้ามีลูกเป็น
ชายเรียกว่า บ้าบ๋า (baba) เป็นหญิง เรียกว่า นยอน
ย่า (nyonya) หรือ ย่าหยา มีบทบาทด้านการค้าขาย
และสร้างความเจริญให้เมืองสตูล 

อ าเภอทุ่งหว้า 

5.ชำวสตูลเชื้อสำยชำวเล ชาวเลอพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานในจังหวัดสตูลครั้งแรก
ที่เกาะหลีเป๊ะ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของหมู่เกาะอาดัง-ราวี 
บรรพบุรุษของชาวเลที่อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานคือ 
โต๊ะฆีรี หรือ โต๊ะฮีหลี พ้ืนเพเป็นชาวอินโดนีเซีย นับ
ถือศาสนาอิสลาม เดินทางไปมาค้าขายระหว่างปีนัง
กับไทย 

เกาะหลีเป๊ะ  
อ าเภอละงู 

ที่มา : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 
 

 3.3) สถำปัตยกรรมท้องถิ่น อาคารสถานที่ที่มีอายุมากบ่งบอกคุณค่าความโดดเด่น
ด้านสถาปัตยกรรมท้องถิ่น ได้แก่ บ้านเรือนไทยมุสลิม อาคารแบบชิโน – ปอร์จุกีส    พิพิธภัณฑ์สถาน
แห่งชาติสตูลคฤหาสน์กูเด็น  
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ตำรำงท่ี 4.2 แสดงผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์สถาปัตยกรรมท้องถิ่น 

สถำปัตยกรรม
ท้องถิ่น 

อัตลักษณ์-พื้นที่ ภำพประกอบ 

1 . บ้ ำ น เ รื อ น
ไทยมุสลิมของ
สตูล   

หลังคาเป็นแบบจั่วยกสูง ลาดเอียงทั้งสองด้านเพ่ือ
กันฝนสาด ฝาบ้านท าด้วยไม้เนื้อแข็งหรือไม้ไผ่สาน
ขัดแตะ ไม่ตกแต่งบ้านด้วยลวดลายที่เป็นรูปคนหรือ
สัตว์  เนื่องจากตามคติในศาสนาอิสลามห้ามท ารูป
บูชา  แต่ตกแต่งด้วยลวดลายเราขาคณิต ลายเครือ
เถา หรืออักษรประดิษฐ์ (ต าบลบ้านควน  อ าเภอ
เมืองสตูล บางส่วนในเขตเทศบาลต าบลก าแพง  
อ าเภอละง)ู 

 
2.อำคำรแบบ 
ชิโน – ปอร์จุกีส 

สถาปัตยกรรมที่ผสมผสานระหว่างชาวโปรตุเกสกับ
ชาวจีน  มีเสาโตอยู่ด้านหน้า และช่องโค้งที่เชื่อม
ระหว่างห้อง ปูพ้ืนด้วยกระเบื้องลายข้าวหลามตัด  
รูปสัตว์  ดอกไม้ ตกแต่งลวดลายปูนปั้นล้อมกรอบวง
กบและหน้าต่างส่วนหน้าของอาคาร  ตกแต่งหัวเสา
แบบกรีก - ถ.บุรีวานิช (ถ.ม าบังนังคะรา) อ าเภอ
เมือง, ตลาดทุ่งหว้า อ าเภอทุ่งหว้า 

 

3.อำคำรแบบ 
โคโลเนียล 
(คฤหาสน์กูเด็น) 

อาคารก่ออิฐถือปูน 2 ชั้น มีแผนผังรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส 
มีมุขยื่นออกมาด้านหน้า เสามุข 2 เสามีขนาดใหญ่ มี
ระเบียงที่กว้างขวางใหญ่โต ทาสีโทนอ่อน หรือสีพาส
เทล หลังคารูปทรงจั่วผสมปั้นหยา ตกแต่งด้วยไม้ฉลุ 
เส้น ประดับลูกฟัก หรือบัวปูนปั้น  

ที่มา : วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 
   

 3.4) ศำสนสถำน จังหวัดสตูลเป็นเมืองผสมผสานวัฒนธรรมระหว่างคนเชื้อสาย
มลายูหรือมุสลิม ไทยหรือสยาม และจีน  มรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นสถาปัตยกรรมทางศาสนา  บรรพ
ชนได้ก่อสร้างศาสนสถานไว้ปฏิบัติศาสนกิจ   ได้แก่  มัสยิดส าหรับพ่ีน้องมุสลิม  วัดส าหรับชาวไทยพุทธ  
และศาลเจ้าส าหรับคนเชื้อสายจีน  มีรายละเอียดที่เก่ียวกับศาสนสถานทั้ง 3 แห่งต่อไปนี้ 

 
 
 

ตำรำงท่ี 4.3 แสดงผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ศาสนสถาน 
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ศำสนสถำน อัตลักษณ์ ภำพประกอบ 
1.มัสยิดม ำบัง เป็นมัสยิดกลางของจังหวัด อาคารสีขาวตกแต่ง

ด้วยกระเบื้องเคลือบหินอ่อนและกระจกใส มีบันได
ขึ้นหอคอยลักษณะเป็นยอดโดมที่สามารถมองเห็น
ทิวทัศน์เมืองสตูล ด้านในเป็นห้องโถงใหญ่ใช้เป็นที่
ละหมาด ชั้นล่างมีห้องใต้ดิน ส่วนหลังคาเท
คอนกรีตปูด้วยกระเบื้องดินเผาประดับกระจกสี
ทองจากอิตาลี  

 

2.วัดชนำธิปเฉลิม 
พระอำรำมหลวง   

พระอุโบสถมีลักษณะคล้ายเคหะสถาน แบ่งเป็น ๒ 
ชั้น  ชั้นล่างใช้เป็นศาลาการเปรียญ ชั้นบนใช้
ประกอบพิธีกรรมของพระสงฆ์ ด้านหน้าพระ
อุโบสถเป็นระเบียงมีบันไดสองข้าง เสาบาน
หน้าต่างแกะสลักเป็นรูปเครือเถา มีพระธาตุเจดีย์
ศรีเมืองใต้เป็นสถาปัตยกรรมที่ประกอบด้วยยอด
เจดีย์ทรงลังกาหรือโปร่งขาม  

 
 

3.ศำลเจ้ำ 
โป๊เจ้เก้ง 

เสากลมโตด้านหน้าอาคารสลักลวดลายนูนต่ าเป็น
มังกร บนหลังคาสลักลวดลาย มังกร กิเลน สิงห์ 
เหยี่ยว  ภายในศาลเจ้ามีองค์พระประธานคือ พระ
โปเซ็งไต่เต่ เป็นผู้ที่มีอิทธิฤทธิ์ช่วยให้ปราศจาก
โรคภัยไข้เจ็บดลบันดาลให้สุขภาพดี   มีพระส าคัญ
ที่สร้างขึ้นร่วมสมัยกับพระประธาน ได้แก่ กิมซิ้น
เฮียบเทียนไต่เต่ (กวนกง) กิมซิ้นกวนอิมฮุดโจ้ว 

 

 

  
 3.5) พืชพื้นถิ่น   ได้แก่ จ าปาดะเป็นผลไม้ตระกูลขนุน เป็นพันธุ์ไม้พ้ืนเมือง
เจริญเติบโตได้ดีในดินทั่ว ๆ ไป ทนต่อความแห้งแล้ง ศัตรูพืชรบกวนน้อย จ าปาดะแบ่งออกได้ ๒ 
ประเภท คือ จ าปาดะขนุนและจ าปาดะบ้าน เมื่อผลสุกจะส่งกลิ่นอบอวลคล้ายทุเรียน จ าปาดะปลูกกัน
ทั่วไปในจังหวัดสตูลจนถือว่าเป็นผลไม้ประจ าจังหวัด พันธุ์ที่มีชื่อเสียง คือ “ขวัญสตูล” กับ “วังทอง” ที่
ส าคัญคือผลของจ าปาดะจะมี “โคระ” หรือ “โคร่” เป็นเครื่องสานที่ใช้ห่อหรือสวมผลไม้จ าพวกขนุน
และจ าปาดะ เพ่ือป้องกันตัวหนอนชอนไชท าความเสียหายให้กับผลไม้ โดยทั่วไปท าจากใบมะพร้าวสด
หรือแห้งก็ได ้

   
ภำพที่ 4.8 จ าปาดะและโคระหรือโคร่ 
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 3.6) อำหำร ในชีวิตประจ าวันของชาวสตูล มีลักษณะคล้ายคลึงกับอาหารใน ภาคใต้
ทั่ว ๆ ไป เพราะผลผลิตทางการเกษตร ซึ่งน ามาใช้ปรุงเป็นอาหารนั้นเหมือนกัน โดยในงานวิจัยนี้
คณะผู้วิจัยเจาะจงเฉพาะอาหารหวานเท่านั้น ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
ตำรำงท่ี 4.4 แสดงผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์อาหาร 

อำหำรท้องถิ่น อัตลักษณ์ ภำพประกอบ 
1.โรตีกำปำย ปรุงจากแป้งสาลี น้ าตาล และเกลือ ลักษณะเป็น

แผ่นสี่เหลี่ยมเล็ก ๆ บาง ๆ อบในเตาจนสุกมีสี
เหลืองอ่อน  รับประทานกับน้ าชา หรือ กาแฟ  

 
2.ขนมบุหงำบูดะ   ปรุงจากแป้งข้าวเหนียว เกลือ มะพร้าว น้ าตาล 

ลักษณะเป็นแผ่นบาง  และมีส่วนที่เป็นไส้ของ
ขนม เป็นเอกลักษณ์ อย่างหนึ่งของจังหวัดสตูล  

3.ขนมบูหลู  
(ขนมไข่) 

เป็นอิทธิพลด้านอาหารของโปรตุเกส คนสตูลใช้
รับประทานในวันส าคัญ เช่น เทศกาลงานสารท
เดือน ๑๐ งานขึ้นบ้านใหม่ และวันฮารีรายอ  

 3.7) สัญลักษณ์ประจ ำจังหวัด  
ตำรำงท่ี 4.5 แสดงผลการวิเคราะห์สัญลักษณ์ประจ าจังหวัด 

สัญลักษณ์ประจ ำจังหวัด อัตลักษณ์ ภำพประกอบ 
1.ดอกกำหลง 
(ดอกไม้ประจ าจั งหวั ด
สตูล) 

มีช่อดอกใหญ่สีขาว กลิ่นหอมอ่อน ๆ  
กลีบดอกมี 5 กลีบ ลักษณะซ้อน เกสรตัว
ผู้มีสีขาว อับเรณูมีสีเหลืองสด  ออกผล
เป็นฝัก ใบเป็นใบไม้แฝดออกสลับกันไป
ตามต้น  มีถิ่นก าเนิดจากประเทศอินเดีย 

 
2.กล้วยไม ้
รองเท้ำนำรีขำวสตูล 

ใบหนามีลายเขียวคล้ าปลายมน ใต้ท้อง
ใบมีสีม่วงแก่ ใบมีจุดสีม่วง กระเปาะกลม
เหมือนไข่ กลีบดอกสีขาวบานงุ้ม ขึ้นตาม
ภูเขาหินปูน ซอกหินในหมู่เกาะต่าง ๆ  

 
 3.8) ค ำขวัญประจ ำจังหวัด ค าขวัญประจ าจังหวัดในปัจจุบัน คือ “ สตูล สงบ 
สะอาด ธรรมชาติบริสุทธิ์ ” ส่วนค าขวัญประจ าจังหวัดเดิมคือ “ ตะรุเตา ไก่ด า จ าปาดะ คนใจพระ งาม
เลิศ เชิดสตูล” 

เมื่อพิจารณารายละเอียดของอัตลักษณ์ในกลุ่มวิถีชีวิตสามารถพบเจออัตลักษณ์
อ่ืนๆ ที่อยู่ในสภาพแวดล้อมของกลุ่มวิถีชีวิต ดังนี้ 
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ผ้าปาเต๊ะที่ได้รับอิทธิพลจากอินโดนีเซีย เป็นที่
นิยมใช้นุ่งในกลุ่มผู้หญิงทางภาคใต้ 

เครื่องประดับของชาวมานิที่มักพบเจอเป็น
รูปแบบสร้อยคอที่ท าจากไม้ เมล็ดของพืช  

  
ชายชาวมานิมีรูปร่างหน้าตาอันเป็นเอกลักษณ์ 
ตากลมโต เส้นผมหยิกและไว้หนวดเคราในกลุ่ม  

บ้านของชาวเรืออุรักลาโว้ย  ตั้งอยู่ห่างริมฝั่งทะเล
หรือบริเวณชายหาด 

  
อาคารพาณิชย์ เจ้าของส่วนใหญ่เป็นคนไทย
เชื้อสานจีนที่มีอาชีพประกอบการค้าขาย 

ว่าวควายของชาวสตูล มีการอนุรักษ์ว่าวควาย
ด้วยการจัดเป็นกีฬานานาชาติ 
 

4.1.1.3 อัตลักษณ์เชิงผลิตภัณฑ์  
ด้านผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่ เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่น าสิ่งที่มีอยู่ใน 

การศึกษาครั้งนี้เจาะจงเฉพาะ 5 กลุ่มท่ีเป็นความต้องการของตลาด คือ กลุ่มเค้กจ าปาดะ กลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย ซึ่ง
คณะผู้วิจัยได้ลงพื้นสนทนากลุ่มย่อย ในวันที่ 11 -15 พฤษภาคม พุทธศักราช 2562  พบว่า  

1) กลุ่มเค้กจ ำปำดะ 
จ าปาดะเป็นผลไม้ประจ าถิ่นและเป็นที่นิยมของคนในพ้ืนที่มาช้านาน  เนื้อมีกลิ่นหอม

แรงและมีรสชาติหวานจัด ส่วนของเนื้อของผลมีสีเหลืองเข้มคล้ายขนุนแต่มีรสชาติหวานและมีความนิ่ม
กว่าขนุน จ าปาดะยังให้ผลเพียงปีละครั้งเท่านั้นช่วงเดือนพฤษภาคมถึงเดือนกรกฎาคม จ าปาดะเป็น
ผลไม้ประจ าถิ่นที่มีความโดดเด่นและเป็นผลไม้ที่ขึ้นชื่อของจังหวัดสตูลจึงได้รับการประกาศขึ้นทะเบียน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ชาวบ้านพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลน าผลจ าปาดะรับประทานเป็น
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ผลไม้ และน ามาชุบแป้งทอดใช้ทานเป็นอาหารว่าง จากเอกลักษณ์โดดเด่นนี้ นางสาวฐิตาภา ประทีป
รัศมี เยาวชนในพ้ืนที่จึงมีแนวคิดการแปรรูปผลจ าปาดะให้เป็นเค้กจ าปาดะ ซึ่งจ าปาดะมีความหวานใช้
แทนน้ าตาลในการท าเค้กได้ จากแนวคิดดังกล่าวส่งผลให้เกิดการทดลองผ่านกระบวนการวิจัยที่มีส่วน
ร่วมที่ได้รับการสนับสนุนจากองค์การบริหารส่วนจังหวัดสตูลและมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา รวมถึง
มหาวิทยาลัยอ่ืน ๆ ในพ้ืนที่บริเวณใกล้เคียง จนสามารถผลิตเค้กจ าปาดะที่มีรสชาติลงตัว  ขนมที่กลุ่มใช้
จ าปาดะเป็นส่วนประกอบ ได้แก่ ขนมเค้กจ าปาดะ ชิฟฟ่อน คุ้กกี้ เป็นต้น ขนมของว่างดังกล่าวเป็นขนม
ที่ชาวบ้านในพื้นที่ใช้ทานพร้อมเครื่องดื่มประจ าถิ่นในชีวิตประจ าวันอยู่แล้ว เช่น กาแฟ ชาชัก เป็นต้น  

2) กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลำมะพร้ำว 
วิถีชีวิตชาวบ้านในพ้ืนที่อุทยานธรณีสตูลได้น ามะพร้าวมาใช้ประโยชน์มากมายโดยเฉพาะ

น ามาแปรรูปเป็นอาหารคาวหวาน แต่หากจะกล่าวถึงประโยชน์ของมะพร้าวโดยละเอียดเรา จะพบว่า
ทุกส่วน ของต้นมะพร้าวสามารถใช้ประโยชน์ได้ทั้งสิ้นแม้กระทั้งกะลามะพร้าว ซึ่งสามารถน ามาแปรรูป
เป็นงานหัตถกรรมได้หลายรูปแบบ ชาวบ้านในพ้ืนที่ต าบลปากน้ า อ าเภอละงู จังหวัดสตูล ซึ่งเป็นส่วน
หนึ่งของพ้ืนที่อุทยานธรณี ได้ต่อยอดสร้างมูลค่าเพ่ิมเศษกะลามะพร้าว โดยการแปรรูปเป็นของฝากของ
ที่ระลึกและเครื่องใช้ นอกจากนั้นยังน ากะลามะพร้าวเชื่อมโยงเศษวัสดุธรรมชาติพ้ืนถิ่นอย่างอ่ืนได้อย่าง
ลงตัว ปัจจุบันกลุ่มกะลามะพร้าวใช้ความคิดสร้างสรรค์แปรรูปผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวและเศษวัสดุ
ธรรมชาติจากพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลได้หลากหลาย ผลงานที่ได้รับความนิยมของกลุ่ม
ประกอบด้วย โคมไฟดวงโต ลวดลายโมเดลสีอิงธรรมชาติ เหมาะส าหรับการตกแต่งห้องพัก โรงแรม 
บ้านเรือน บ่งบอกความหรูหราของผู้ครอบครอง นอกจากนี้ ยังมีของช าร่วยต่าง ๆ ซึ่งประกอบด้วย พวง
กุญแจเต่าตนุ แม็กเน็ต (Magnet) แม่เหล็กตู้เย็นรูปแอมโมไนต์  

3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสำนต้นคลุ้ม 
ชาวบ้านพื้นที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลมีภูมิปัญญามากมายแต่ที่มีการถ่ายทอดกันมาจาก

รุ่นสู่รุ่นนั้นก็คือหัตถกรรมการจักสานจากต้นคลุ้ม ส าหรับต้นคลุ้ม เป็นพืชล้มลุกขึ้นมากตามร่องน้ าเนิน
เขา ผิวแข็งคล้ายไม้ไผ่แต่ไม่มีปล้อง สามารถน ามาจักสานออกมาเป็นของใช้ต่าง ๆ อีกทั้งยังสามารถขึ้น
ลายสวยงามตามลักษณะการใช้งานที่เหมาะสมได้เช่นเดียวกัน กลุ่มจักสานต้นคลุ้มบ้านวังตง ตั้งอยู่ที่ 
บ้านวังตง อ าเภอทุ่งหว้า จังหวัดสตูล เป็นการสืบสานวิถีชีวิตการจักสานตั้งแต่รุ่นบรรพบุรุษมาสู่  
รุ่นหลานในปัจจุบัน และได้ด าเนินงานในลักษณะการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจักรสานต้นคลุ้มบ้านวัง
ตง ซึ่งมีนางสาวอรุณี เกาะกลาง เป็นประธาน เนื่องจากเป็นผู้เริ่มต้นสานต่อการจักสานต้นคลุ้มมาจาก
คนในครอบครัว และมีการถ่ายทอดให้กับเพ่ือนบ้านในชุมชนจนปัจจุบันมีสมาชิกร่วม 40 คน ปัจจุบัน
การด าเนินงานกลุ่มมีการด าเนินงานอย่างต่อเนื่องและงานจักสานจากต้นคลุ้มที่ได้รับความนิยมจาก
นักท่องเที่ยวในพ้ืนที่อุทยานธรณีนั้นก็คือ ฝาชี ตะกร้า โคมไฟ ของแต่งบ้าน เหตุผลที่งานจักสานจาก 
ต้นคลุ้มได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องเพราะมีความทนทานและแข็งแรงในการใช้ อย่างไรก็ตามเมื่อ
ผลิตภัณฑ์แต่ละชิ้นมีความคงทน ทางกลุ่มจึงต้องการขึ้นพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบหรือรูปทรงผลิตภัณฑ์
ใหม่ ๆ เพราะจะได้เป็นตัวเลือกให้กับนักท่องเที่ยวหรือผู้บริโภค 

4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บำติก 
ผ้าบาติกเป็นผ้าที่มีลวดลายสดใสและเป็นผ้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวันของชาวบ้านในพ้ืนที่

อุทยานธรณีโลก ดังนั้นกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกจึงใช้ศิลปะน าเสนอเรื่องราวของอุทยานธรณีสตูล โดยมี
การสร้างลวดลายที่เชื่อมโยงกับเรื่องราวทางธรณีวิทยา การใช้วัสดุจากอุทยานธรณีพวกแร่ธาตุ  ใบไม้ 
เปลือกไม้ ผลไม้  ที่เกิดในพื้นที่อุทยาน มาท าเป็นวัสดุย้อมสี เช่น ดินสีแดงเทอราโรซ่าหรือดินที่ผุผังจาก
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พ้ืนที่หินปูนที่ได้สีแดงจากธาตุเหล็ก สีเหลืองจากโคลน สีน้ าตาลจากเปลือกโกงกาง เป็นต้น ถือการใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติในพ้ืนที่อุทยานธรณี ปัจจุบันการด าเนินงานใช้การสร้างลวดลายโดย
การใช้แม่พิมพ์โดยใช้สีธรรมชาติเป็นสีพ้ืน และได้ท าการตัดเย็บออกมาในรูปแบบของ ผ้าพันคอ เสื้อผ้า 
กระเป๋า และผ้าปาเต๊ะ ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวคือผ้าพันคอใช้สีธรรมชาติ และผ้า
ปาเต๊ะลวดลายโบราณ  

5) กลุ่มประดิษฐ์ว่ำวควำย 
อัตลักษณ์การท าว่าวควายอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลมีความโดดเด่นทั้งด้านแนวคิด 

การรังสรรค์รูปร่างและทักษะการผูกว่าวที่ไม่เหมือนกับว่าวรูปแบบอ่ืน ว่าวควายจังหวัดสตูลมีแนวคิด
รูปร่างผ่านจินตภาพแบบบูรณาการของศิลปะหัตถกรรม วิทยาศาสตร์ และวิถีชีวิตชาวนาได้อย่างลงจน
มีรูปร่างเป็นควายก าลังก้มกินหญ้า จากนั้นใช้ทักษะหัตถกรรมที่ประณีตละเอียดอ่อนในการผูกว่าวจน
สามารถล่องลอยเล่นลมอยู่บนท้องฟ้าอย่างสวยงาม ความโดดเด่นของรูปร่างและทักษะการผูกว่าวควาย
ส่งผลให้เกิดการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นภูมิปัญญาอย่างต่อเนื่องจนกลายเป็นประเพณีการเล่นว่าวควายใน
พ้ืนที่จังหวัดสตูลและพ้ืนที่ใกล้เคียงเพ่ือหลอมรวมจิตใจและสร้างความรักสามัคคีในหมู่คณะภายใต้
กิจกรรมการละเล่นพื้นบ้าน วัตถุดิบหลักในการท าว่าวควายประกอบด้วย ไม้ไผ่ และกระดาษ 

จะเห็นได้ว่ากลุ่มผลิตภัณฑ์ทั้ง 5 กลุ่มใช้วัตถุดิบหลักในกระบวนการผลิตหรือแปรรูปที่มีอยู่
ในพ้ืนที่เท่านั้น ยังเป็นการผลิตจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และ/หรือวัฒนธรรมในท้องถิ่นอีกด้วย อีกท้ังกลุ่ม
หัตถกรรมชุมชนนี้ยังมีศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ต้องการของ รายละเอียดดังภาพ 4.9 

 
ภำพที่ 4.9 ศักยภาพกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
  4.1.2 กำรถอดอัตลักษณ์อุทยำนธรณีโลกจังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง 
   4.12.1 กระบวนกำรถอดแบบ จากอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ และอัตลักษณ์เชิงผลิตภัณฑ์ 
คณะผู้วิจัยได้น ามาผสมผสาน เพ่ือน าไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ ที่สอดคล้องกับอัตลักษณ์อุทยานธรณีสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง (Design Criteria & Design 
Assessment) เพ่ือใช้ส าหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการ ดังภาพที่ 4.10 
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ภำพที่ 4.10 เกณฑ์การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สื่อถึงอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล 
 

 การถอดแบบร่างอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง เป็นการ
น าอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่มาถอดแบบให้อยู่ในรูปของกราฟฟิก เพ่ือน าไปใช้ในการออกแบบวลดลายผลิตภัณฑ์ โดย
เริ่มจากคณะผู้วิจัยได้น าภาพถ่ายมาถอดแบบ ด้วยการใช้โปรแกรมช่วยในการออกแบบปรับแต่งค่าของสี
ภาพ ความสว่าง และน้ าหนักของภาพ จากนั้นปรับรายละเอียดของจุด เส้น น้ าหนักขาว-ด า เพ่ือแก้ไข
รูปร่างของภาพ และจัดการภาพถ่ายซึ่งอยู่ในรูปแบบเจเปค (JPEG) ให้กลายเป็นภาพเวคเตอร์ (VECTOR) 
ปรับแก้ไขรายละเอียดให้ยังคงสื่อสารความหมายของภาพได้เหมือนต้นฉบับ  
   4.1.2.2 ผลกำรถอดอัตลักษณ์ 
   ได้ผลการถอดแบบตัวอย่างภาพถ่าย ดังภาพที่ 4.11 ถึง 4.14 และแสดงเพ่ิมใน
ภาคผนวกรวมทั้งหมดอ าเภอละ 400 ภาพเวคเตอร์ (VECTOR) 
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ภำพที่ 4.11 การถอดแบบอัตลักษณ์จากพ้ืนที่อ าเภอเมือง (เพ่ิมเติมในภาคผนวก) 
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ภำพที่ 4.12 การถอดแบบอัตลักษณ์จากพ้ืนที่อ าเภอทุ่งหว้า (เพ่ิมเติมในภาคผนวก) 
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ภำพที่ 4.13 การถอดแบบอัตลักษณ์จากพ้ืนที่อ าเภอละ (เพ่ิมเติมในภาคผนวก) 
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ภำพที่ 4.14 การถอดแบบอัตลักษณ์จากพ้ืนที่อ าเภอมะนัง (เพ่ิมเติมในภาคผนวก) 
 

จากเวคเตอร์ (Vector) ที่ถอดแบบอัตลักษณ์ในพ้ืนที่ทั้ง 4 อ าเภอ สามารถแบ่งเป็นรูปแบบ  
อัตลักษ์เชิงพ้ืนที่ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มหมู่เกาะ กลุ่มภูเขา และกลุ่มวิถีชีวิต จากนั้นจึงด าเนินการ
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ประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) ระหว่างทีมผู้วิจัยและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบที่มี
ผลงานด้านการสร้างอัตลักษณ์ คือ  คุณรพีภัทร ส าเร  เพ่ือคัดเลือกอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ทั้ง 3 กลุ่มๆ ละ 
10 ชิ้น โดยมีเกณฑ์ในการพิจารณาคัดเลือก 7 ข้อ ประกอบด้วย 1) ลวดลายมีความเหมาะสม 2) 
ลวดลายแสดงถึงเอกลักษณ์ 3) ลวดลายเป็นที่รู้จักของคนทั่วไป 4) รูปแบบมีความเรียบง่าย 5) รูปแบบ
มีความร่วมสมัย 6) รูปแบบสร้างความจดจ า 7) รูปแบบสามารถน าไปใช้งานได้  สามารถสรุปรูปแบบอัต
ลักษณ์ได้ดังนี ้

 
ตำรำงท่ี 4.6 อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่กลุ่มหมู่เกาะ 

ล าดับ ภาพถ่ายอัตลักษณ ์ เวคเตอร์ (Vector) ลวดลาย (Pattern) 
1 

 
 เกาะไข ่   

2 

 
โขดหินเกาะหลเีป๊ะ 

  

3 

 
เรือหัวโทง  

 
4  

 
ประสาทหินพันยอด 

 
 

 
ตำรำงท่ี 4.6 อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่กลุ่มหมู่เกาะ (ต่อ) 
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ล าดับ ภาพถ่ายอัตลักษณ ์ เวคเตอร์ (Vector) ลวดลาย (Pattern) 
5 

  
ดอกล าพ ู   

6 

    
7 

ประภาคารที่เกาะเขาใหญ ่  
 

8 

 
เกาะหินงาม   

9 

 
พายเรือแคนน ู

  
10 

 
ปลาการต์ูน   

 
ตำรำงท่ี 4.7 อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่กลุ่มภูเขา 
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ล าดับ ภาพถ่ายอัตลักษณ ์ เวคเตอร์ (Vector) ลวดลาย (Pattern) 
1 

 
จ าปาดะ 

  
2 

 
ไก่ด า   

3 

 
หินย้อย-ถ้ าเลสเตโกดอน   

4 

 
กล้วยไม้รองเท้านารีขาวสตลู   

5 

 
ดอกกาหลง   

6 

 
น้ าตกวังสายทอง  

 
 
ตำรำงท่ี 4.7 อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่กลุ่มภูเขา (ต่อ) 
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ล าดับ ภาพถ่ายอัตลักษณ ์ เวคเตอร์ (Vector) ลวดลาย (Pattern) 
7 

 
ฟอสซิล 

 

 
8 

 
ช้างสเตโกดอน   

9 

 
ปูในถ้ าเลสเตโกดอน 

 
 

10  

 
เขียดว้าก 

 
 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตำรำงท่ี 4.8  อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่กลุ่มวิถีชีวิต 
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ล าดับ ภาพถ่ายอตัลักษณ ์ เวคเตอร์ (Vector) ลวดลาย (Pattern) 
1 

 
มัสยดิ ต.ฉลุง อ.เมือง   

2 

 
อาคาร ต.ฉลุง อ.เมือง 

  
3 

 
อาคาร ต.ฉลุง อ.เมือง 

 
 

4 

 
คฤหาสน์กูเด็น 

 

 
5 

 
คฤหาสน์กูเด็น  

 
6 

 
วัดเขาน้อย อ.เมือง   

 
 
 
ตำรำงท่ี 4.8  อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่กลุ่มวิถีชีวิต (ต่อ) 
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ล าดับ ภาพถ่ายอัตลักษณ ์ เวคเตอร์ (Vector) ลวดลาย (Pattern) 
7  

 
วัดชนาธิปเฉลิม อ.เมือง 

 
 

8 

 
ว่าวควาย   

9 

 
ศาลเจ้าโป้เจเ้ก้ง อ.เมือง  

 
10 

 
ศาลเจ้าโป้เจเ้ก้ง อ.เมือง 

 
 

 
 จากการคัดเลือกอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มภูเขา กลุ่มทะเล กลุ่มวิถีชีวิต ผู้วิจัยได้
ด าเนินการวิเคราะห์อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ทั้ง 3 กลุ่มที่ได้รับการคัดเลือก ด้วยการวิเคราะห์ตามล าดับชั้น (Analytic 
Hierarchy Process: AHP) เพ่ือน าไปสู่ค่าล าดับความส าคัญของแต่ละทางเลือก ว่าทางเลือกใดมีค่าสูงสุดแล้ว
น ามาประกอบการตัดสินใจเพ่ือน าไปใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ภำพที่ 4.15 การวิเคราะห์อัตลักษณ์ท้องถิ่นด้วยการวิเคราะห์ตามล าดับชั้น 
(Analytic Hierarchy Process: AHP) 

 
 

ตำรำงท่ี 4.9 การจัดล าดับทางเลือกของอัตลักษณ์ 

ทำงเลือก 

เกณฑ ์ น้ ำหนัก
ควำมส ำคัญ
ทำงเลือก 

ล ำดับ 

ลวดลำย
มีควำม

เหมำะสม 

ลวดลำย
แสดงถึง

เอกลักษณ ์

ลวดลำย
เป็นที่

รู้จักของ
คน

ทั่วไป 

รูปแบบ
มีควำม
เรียบ
ง่ำย 

รูปแบบ
มีควำม
ร่วม
สมัย 

รูปแบบ
สร้ำง
ควำม
จดจ ำ 

รูปแบบ
สำมำรถ
น ำไปใช้
งำนได้ 

น้ ำหนัก
เกณฑ ์

0.120 0.238 0.105 0.109 0.108 0.177 0.143  
 

กลุ่ม 
วิถีชีวิต 

0.548 0.600 0.200 0.170 0.623 0.164 0.333 0.392 
1 

กลุ่ม
ทะเล 

0.211 0.200 0.400 0.443 0.239 0.539 0.333 0.332 
2 

กลุ่ม
ภูเขำ 

0.241 0.200 0.400 0.387 0.137 0.297 0.333 0.276 
3 

 
 ผลจากการค้นหาศักยภาพของอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มภูเขา กลุ่มทะเล กลุ่ม
วิถีชีวิต พบว่า อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่กลุ่มวิถีชีวิตมีความเหมาะสมเป็นล าดับที่หนึ่ง โดยมีค่าน้ าหนัก
ความส าคัญเท่ากับ 0.392 รองลงมาคือ กลุ่มทะเล โดยมีค่าน้ าหนักความส าคัญเท่ากับ 0.332 และกลุ่ม
ภูเขา โดยมีค่าน้ าหนักความส าคัญเท่ากับ 0.276 ตามล าดับ ทั้งนี้พ้ืนที่อุทยานธรณีโลกครอบคลุม 4 
อ าเภอ ได้แก่ อ.เมือง อ.ทุ่งหว้า อ.ละงู และ อ.มะนัง  ท าให้มีลักษณะอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ปรากฏเป็น
ภูเขา ทะเล และวิถีชีวิต ผู้วิจัยจึงจะด าเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยยังคงให้ปรากฏอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่
ทั้ง 3 กลุ่ม แต่ให้ค่าน้ าหนักความส าคัญกับกลุ่มวิถีชีวิตมากที่สุด 
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4.2 ผลกำรพัฒนำศักยภำพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพื้นที่ใกล้เคียงอุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูลและ
พื้นที่เชื่อมโยง 
  4.2.1 กำรถ่ำยทอดองค์ควำมรู้ 
   กระบวนการถอดอัตลักษณ์เพ่ือการออกแบบและกระบวนการผลิต โดยการจัดกิจกรรม
อบรมเชิงปฏิบัติการ ณ สถานประกอบการของแต่ละกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่อุ ทยานธรณีโลก 
จังหวัดสตูลและพ้ืนที่ เชื่อมโยง จ านวน 5 กลุ่ม องค์ความรู้ที่ถ่ายทอดประกอบด้วยการอธิบาย
กระบวนการการเก็บข้อมูลอัตลักษณ์ กระบวนการถอดแบบ ผลการถอดแบบอัตลักษณ์ และวิธีการน าอัต
ลักษณ์ไปใช้ในงานผลิตภัณฑ์ ตลอดจนกระบวนการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ 

  
ภำพที่ 4.16 การถ่ายทอดองค์ความรู้กลุ่มเค้กจ าปาดะ 

 
ภำพที่ 4.17 การถ่ายทอดองค์ความรู้กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 

 
ภำพที่ 4.18 การถ่ายทอดองค์ความรู้กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 
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ภำพที่ 4.19 การถ่ายทอดองค์ความรู้กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 

 
ภำพที่ 4.20 การถ่ายทอดองค์ความรู้กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 

 
ภำพที่ 4.21 การถ่ายทอดองค์ความรู้ส าหรับประชาชนทั่วไป 

 
  4.2.2 กำรระดมควำมคิดเห็นออกแบบร่ำงผลิตภัณฑ์ 
   จัดประชุมส ารวจความต้องการในการออกแบบ (Design requirement) เพ่ือศึกษา
ศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง เพ่ือวิเคราะห์และ
เชื่อมโยงอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลเข้ากับศักยภาพในการสร้างสรรค์และกระบวนการผลิต
ของที่ระลึก โดยใช้กิจกรรมการประชุมระดมความคิดเห็นร่วมกับกลุ่มหัตถกรรมชุมชน เพ่ือออกแบบร่าง
ของที่ระลึก (Idea Sketch) ทดลองขึ้นแบบร่าง (Mock up) วิเคราะห์ความเหมาะสมของรูปแบบและ
กระบวนการผลิตร่วมกัน มีรายละเอียดแต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์ดังนี้ 
 4.2.2.1 กลุ่มเค้กจ ำปำดะ เป็นกลุ่มผลิตเกี่ยวกับอาหาร ซึ่งการด าเนินงานที่ผ่านมา
พบว่า ได้รับความนิยมจากกลุ่มนักท่องเที่ยวและชาวบ้านในพ้ืนที่เป็นอย่างดี เนื่องจากสามารถจ าหน่วย
ได้อย่างต่อเนื่อง โดยสิ่งที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ คุกกี้จ าปาดะ ชีฟฟ่อนรสจ าปาดะ และเค้ก
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จ าปาดะ ตามล าดับ แต่ผลิตภัณฑ์นั้นยังไม่สะท้อนเอกลักษณ์เชิงพ้ืนที่ของอุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล
มากนัก แนวคิดจากการระดมความคิดเห็นจึงพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการใช้ค าขวัญเดิมของจังหวัดสตูลมา
เป็นสิ่งสะท้อนอัตลักษณ์ ค าขวัญเดิมคือ “ตะรุเตา ไก่ด า จ าปาดะ คนใจพระ งามเลิศ เชิดสตูล” โดยตัว
ผลิตภัณฑ์ขนมเน้นวัตถุดิบจากจ าปาดะ ซึ่งปลูกมากในอ าเภอควนโดนบริเวณริมควน (เนิน,เขา)  เมื่อถึง
หน้าฝนน้ าฝนจะชะอินทรีย์สารลงมากองที่โคนต้น  ท าให้ต้นจ าปาดะได้รับปุ๋ยธรรมชาติ รสชาติจ าปาดะ
ควนโดนจึงอร่อยเป็นเอกลักษณ์ ได้แก่ พุนธุ์ขวัญสตูล  ทองเกษตร  วังทอง  สตูลสีทอง  ดอกโดน  
น้ าดอกไม้  และพันธุ์พ้ืนเมือง ด้านรรจุภัณฑ์สะท้อนความเป็นเอกลักษณ์เชิงพ้ืนที่ โดยการน าแบบอัต
ลักษณ์กลุ่มต่าง ๆ มาประยุกต์ใช้ ซึ่งทางกลุ่มเน้นตามเพลงขวัญสตูล ที่มีเนื้อร้องเกี่ยวกับไก่ด าจ าปาดะ 
ลวดลายผ้าปาเต๊ะ ดอกกาหลง ดอกกล้วยไม้รองเท้านารี ได้ผลการพัฒนาดังนี้ 
 

  

 
 

ภำพที่ 4.22 ทดลองขึ้นรูปแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเค้กจ าปาดะ 

 
ภำพที่ 4.23 แบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเค้กจ าปาดะ 

 
4.2.2.2 กลุ่มกะลำมะพร้ำว  กลุ่มนี้เป็นการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวและ

เศษวัสดุธรรมชาติจากพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลได้หลากหลายและสามารถส่งขายอย่างต่อเนื่อง 
ผลที่ได้รับความนิยมหรือถือว่าเป็นผลงานชิ้นส าคัญของกลุ่มประกอบด้วย โคมไฟดวงโต ลวดลายโมเดล
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สีอิงธรรมชาติ เหมาะส าหรับการตกแต่งห้องพัก โรงแรม บ้านเรือน บ่งบอกความหรูหราของผู้
ครอบครอง  แต่อย่างไรก็ตามการผลิตสินค้าดังกล่าวยังไม่แสดงถึงอัตลักษณ์พ้ืนที่อุทยานธรณีโลก
จังหวัดสตูลให้มีภาพจ า ดังนั้นคณะนัผู้วิจัย เห็นว่าต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความสอดคล้องและ
เชื่อมโยงอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล เน้นที่รูปร่างปราสาทหินพันยอด และแบบร่างอัตลักษณ์
อ่ืน ๆ เช่น ว่าวควาย หินงอกหินย้อย ซึ่งมีรูปร่างรูปทรงสวยงาม มีความวิจิตรตระการตา เหมาะสมกับ
การน าไปตกแต่งสถานที่ เพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก  มาประยุกต์ใช้ ในการสร้างรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์  ได้ผลการพัฒนาศักยภาพดังนี้ 

 

  
 

ภำพที่ 4.24 การระดมความคิดเห็นออกแบบแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 

 

 
ภำพที่ 4.25 แบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 

 
 

4.2.2.3 กลุ่มจักสำนต้นคลุ้ม กลุ่มนี้เป็นการด าเนินงานเกี่ยวกับการจักสานจากต้น
คลุ้มที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่อุทยานธรณีนั้นก็คือ ฝาชี ตะกร้า โคมไฟ ของแต่งบ้าน 
นอกจากนี้ยังมีการสั่งท าตามแบบที่ต้องการ ดังนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานจากต้นคลุ้มของกลุ่มนั้น 
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ทั้งคณะผู้วิจัยและสมาชิกในกลุ่ม เห็นว่าผลิตภัณฑ์ต้องมีรูปแบบที่หลากหลาย สอดคล้องกับการใช้งาน 
อีกทั้งการสร้างลายใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่อุทยานธรณี ซึ่งลายใหม่ที่ต้องการพัฒนาจะอยู่ภายใต้  
อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ เป็นลวดลายเรขาคณิตที่ได้จากสถาปัตยธรรมวัฒนธรรมอิสลาม ได้ผลการพัฒนา
ศักยภาพดังนี้ 

 

  
ภำพที่ 4.26 การระดมความคิดเห็นออกแบบร่างกลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 

 
ภำพที่ 4.27 แบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 

 
4.2.2.4 กลุ่มผลิตภัณฑ์บำติก กลุ่มผ้าบาติกเป็นผ้าที่มีลวดลายสดใสและเป็นผ้าที่ใช้

ในชีวิตประจ าวันของชาวบ้านในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก ซึ่งการสร้างลวดลายโดยการใช้แม่พิมพ์โดยใช้สี
ธรรมชาติเป็นสีพ้ืน และได้ท าการตัดเย็บออกมาในรูปแบบของ ผ้าพันคอ เสื้อผ้า กระเป๋า และผ้าปาเต๊ะ 
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวคือผ้าพันคอใช้สีธรรมชาติ และผ้าปาเต๊ะลวดลายโบราณ 
แต่ลายผ้ายังไม่ได้เชื่อมโยงกับพ้ืนที่อุทยานธรณีสตูลหรือพ้ืนที่เชื่อมโยง ดังนั้นทางกลุ่มและคณะผู้วิจัย 
เห็นว่าควรสร้างลวดลายของผ้าที่สอดแทรกอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่อุทยานธรณีวิทยาโลกจังหวัดสตู ลเข้าไป
ด้วยกัน ได้ผลการพัฒนาดังนี้ 
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ภำพที่ 4.28 การระดมความคิดเห็นออกแบบร่างผลิตภัณฑ์บาติก 

 

 
ภำพที่ 4.29 แบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 

 
4.2.2.5 กลุ่มประดิษฐ์ว่ำวควำย กลุ่มนี้ด าเนินการท าว่าวเพ่ือการละเล่นให้เกิดความ

เพลิดเพลินในช่วงปลายฝนต้นหนาว หรืออาจจะท าว่าเพ่ือการแข่งขันในงานว่าวนานาชาติซึ่งเป็นงาน
ประเพณีของจังหวัดสตูลเท่านั้น ซึ่งวัตถุดิบหลักในการท าว่าวควายประกอบด้วย ไม้ไผ่ และกระดาษ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือเชื่อมโยงอัตลักษณ์พ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลนั้น ทางกลุ่มร่วมกันคณะ
นักวิจัยจึงมีแนวคิดให้อยู่ในรูปแบบของการย่อส่วน เนื่องจากขนาดจริงของว่าวควายมีขนาดใหญ่ไม่
สะดวกในการพกพาส าหรับนักท่องเที่ยว เพ่ือเป็นของที่ระลึกหรือตกแต่งบ้าน ได้ผลการพัฒนาดังนี้ 
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ภำพที่ 4.30 การระดมความคิดเห็นออกแบบแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 

 

 
 

ภำพที่ 4.31 แบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 
 

4.2.3 ผลกำรประเมินแบบร่ำงผลิตภัณฑ์ 
คณะผู้วิจัยวิเคราะห์และสรุปผลแนวทางในการออกแบบและกระบวนการผลิต 

ด้วยการเขียนแบบภาพเหมือนจริงของผลิตภัณฑ์ (Rendering) สร้างแบบจ าลอง (Model) เพ่ือให้
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านการตลาด จ านวน 3 คน ประเมินประสิทธิภาพด้านการ
ออกแบบและการสื่อสารภาพลักษณ์ส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่
เชื่อมโยง วิเคราะห์ผลและปรับปรุงแบบโดยมีผลการประเมินดังนี้ 

 
 
 
 
4.2.3.1 กลุ่มเค้กจ ำปำดะ  
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  จากการออกแบบร่าง ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและการตลาด ประเมิน
คุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มเค้กจ าปาดะ สามารถอธิบายได้ว่า 1) ด้านการออกแบบผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็น
ว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.12, S.D.= 0.60) เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูง
ที่สุด คือรายการที่ 1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์ รองลงมาคือ รายการที่ 1.4 มี
ความสะดวกในการขนย้าย ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ รายการที่ 1.5  ดูแลรักษาง่าย และ 2) 
ด้านการตลาดผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.08, S.D.= 0.64) เมื่อ
พิจารณารายข้อ พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ รายการที่ 2.1 มีเอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ 
รองลงมาคือ รายการที่ 2.3 สื่อถึงเรื่องราวพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ า
ที่สุด คือ รายการที่ 2.5 มีความเหมาสมด้านราคา ดังตารางที่ 4.10 

 
ตำรำงท่ี 4.10 ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มเค้กจ าปาดะโดยผู้เชี่ยวชาญ 
รำยกำรประเมินควำมควำมคิดเห็นของผู้เชี่ยวชำญที่ 
มีต่อกำรออกแบบร่ำงผลิตภัณฑ์ที่ระลึก 

ระดับควำมเหมำะสม 
X  S.D. 

1. ด้ำนกำรออกแบบ 
1.1 สามารถแสดงอัตลักษณ์ของวัตถุดิบ   4.20 0.84 
1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์   4.63 0.52 
1.3 มีขนาดเหมาะสมกับการใช้งาน 3.80 0.45 
1.4 มีความสะดวกในการขนย้าย 4.20 0.45 
1.5 ดูแลรักษาได้ง่าย 3.80 0.74 
รวม 4.12 0.60 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 
2.ด้ำนกำรตลำด 
2.1 มีเอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ 4.40 0.55 
2.2 มีรูปแบบที่ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 4.00 0.71 
2.3 สื่อถึงเรื่องราวพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล 4.20 0.45 
2.4 ชี้แจงให้ผู้บริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ 4.00 0.71 
2.5 มีความเหมาะสมด้านราคา 3.81 0.81 
รวม 4.08 0.64 
ระดับควำมเหมำะสม มำก 

 
 

4.2.3.2 กลุ่มกะลำมะพร้ำว  
 จากการออกแบบร่าง คณะผู้วิจัยได้ให้ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและ

การตลาด ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มกะลามะพร้าว สามารถอธิบายได้ว่า 1) ด้านการออกแบบ
ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.33, S.D.= 0.58) เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือรายการที่ 1.1 สามารถแสดงอัตลักษณืของวัตถุดิบ และรายการที่ 1.2 
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สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์ ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ รายการที่ 1.5  ดูแล
รักษาได้ง่าย  และ 2) ด้านการตลาดผู้ เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก         
(𝑋̅= 4.00, S.D.= 0.49) เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ  รายการที่  2.1 มี
เอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ รองลงมาคือ รายการที่ 2.3 สื่อถึงเรื่องราวพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัด
สตูล ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ รายการที่ 2.5 มีความเหมาะสมด้านราคา ดังตารางที่ 4.11 

 
ตำรำงท่ี 4.11 ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มกะลามะพร้าวโดยผู้เชี่ยวชาญ 

รำยกำรประเมินควำมควำมคิดเห็นของผู้เชี่ยวชำญ 
ที่มีต่อกำรออกแบบร่ำงผลิตภัณฑ์ 

ระดับควำมเหมำะสม 

X  S.D. 
1. ด้ำนกำรออกแบบ 
1.1 สามารถแสดงอัตลักษณ์ของวัตถุดิบ   4.80 0.45 
1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์   4.80 0.45 
1.3 มีขนาดเหมาะสมกับการใช้งาน 4.27 0.43 
1.4 มีความสะดวกในการขนย้าย 4.00 0.71 
1.5 ดูแลรักษาได้ง่าย 3.80 0.84 
รวม 4.33 0.58 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 
2.ด้ำนกำรตลำด 
2.1 มีเอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ 4.60 0.28 
2.2 มีรูปแบบที่ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 3.80 0.45 
2.3 สื่อถึงเรื่องราวพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล 4.20 0.45 
2.4 ชี้แจงให้ผู้บริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ 3.86 0.73 
2.5 มีความเหมาะสมด้านราคา 3.66 0.39 
รวม 4.00 0.49 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 

 
 

4.2.3.3) กลุ่มจักสำนต้นคลุ้ม 
 จากการออกแบบร่าง คณะผู้วิจัยได้ให้ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและ

การตลาด ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มจักสานต้นคลุ้ม สามารถอธิบายได้ว่า 1) ด้านการออกแบบ
ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.48, S.D.= 0.43) เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือรายการที่ 1.1 สามารถแสดงอัตลักษณ์ของวัตถุดิบ รองลงมาคือ รายการ
ที่ 1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์  ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ รายการที่ 1.5 
ดูแลรักษาได้ง่าย และ 2) ด้านการตลาดผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับปานกลาง 
(𝑋̅= 4.00, S.D.= 0.54) เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือรายการที่ 2.2 มีรูปแบบที่
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ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย รองลงมาคือ รายการที่ 2.1 มีเอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ ส่วน
รายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ รายการที่ 2.5 มีความเหมาะสมด้านราคา ดังตารางที่ 4.12 

 
ตำรำงท่ี 4.12 ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มจักสานต้นคลุ้มโดยผู้เชี่ยวชาญ 

รำยกำรประเมินควำมควำมคิดเห็นของผู้เชี่ยวชำญ 
ที่มีต่อกำรออกแบบร่ำงผลิตภัณฑ์ 

ระดับควำมเหมำะสม 

X  S.D. 
1. ด้ำนกำรออกแบบ 
1.1 สามารถแสดงอัตลักษณ์ของวัตถุดิบ   5.00 0.00 
1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์   4.80 0.45 
1.3 มีขนาดเหมาะสมกับการใช้งาน 4.20 0.45 
1.4 มีความสะดวกในการขนย้าย 4.40 0.55 
1.5 ดูแลรักษาได้ง่าย 4.00 0.71 
รวม 4.48 0.43 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 
2. ด้ำนกำรตลำด 
2.1 มีเอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ 4.20 0.45 
2.2 มีรูปแบบที่ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 4.47 0.63 
2.3 สื่อถึงเรื่องราวพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล 4.00 0.71 
2.4 ชี้แจงให้ผู้บริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ 3.80 0.45 
2.5 มีความเหมาะสมด้านราคา 3.60 0.55 
รวม 4.00 0.54 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 

 
 

4.3.2.4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บำติก 
 จากการออกแบบร่าง คณะผู้วิจัยได้ให้ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและ

การตลาด ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑกลุ่มผ้าบาติก สามารถอธิบายได้ว่า 1) ด้านการออกแบบ
ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.36, S.D.= 0.54) เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือรายการที่ 1.1 สามารถแสดงอัตลักษณ์ของวัตถุดิบ รองลงมาคือ  
รายการที่ 1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์ และรายการที่ 1.4 มีความสะดวกในการขน
ย้าย ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ รายการที่ 1.3 มีขนาดเหมาะสมกับการใช้งาน และ 2) ด้าน
การตลาดผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.16, S.D.= 0.64) เมื่อ
พิจารณารายข้อ พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด  คือรายการที่ 2.2 มีรูปแบบที่ความเหมาะสมกับ
กลุ่มเป้าหมาย รองลงมาคือ รายการที่ 2.1 มีเอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้  ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ า
ที่สุด คือ รายการที่ 2.4 ชี้แจงให้ผู้บริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ ดังตารางที่ 4.13 
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ตำรำงท่ี 4.13 ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มผ้าบาติกโดยผู้เชี่ยวชาญ 
รำยกำรประเมินควำมควำมคิดเห็นของผู้เชี่ยวชำญ 

ที่มีต่อกำรออกแบบร่ำงผลิตภัณฑ์ 
ระดับควำมเหมำะสม 

X  S.D. 
1. ด้ำนกำรออกแบบ 
1.1 สามารถแสดงอัตลักษณ์ของวัตถุดิบ   4.89 0.46 
1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์   4.60 0.55 
1.3 มีขนาดเหมาะสมกับการใช้งาน 3.80 0.45 
1.4 มีความสะดวกในการขนย้าย 4.60 0.55 
1.5 ดูแลรักษาได้ง่าย 4.00 0.71 
รวม 4.36 0.54 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 
2. ด้ำนกำรตลำด 
2.1 มีเอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ 4.40 0.35 
2.2 มีรูปแบบที่ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 4.69 0.17 
2.3 สื่อถึงเรื่องราวพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล 4.20 0.84 
2.4 ชี้แจงให้ผู้บริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ 3.84 0.34 
2.5 มีความเหมาะสมด้านราคา 3.88 0.15 
รวม 4.16 0.64 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 

 
4.3.2.5) กลุ่มประดิษฐ์ว่ำวควำย 

 จากการออกแบบร่าง คณะผู้วิจัยได้ให้ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและ
การตลาด ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย สามารถอธิบายได้ว่า 1) ด้านการออกแบบ
ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.40, S.D.= 0.40) เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือรายการที่ 1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์  รองลงมา
คือรายการที่ 1.1 สามารถแสดงอัตลักษณ์ของวัตถุดิบ ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ รายการที่ 
1.5 ดูแลรักษาได้ง่าย และ 2) ด้านการตลาดผู้เชี่ยวชาญพิจารณาเห็นว่ามีความเหมาะสมในระดับมาก 
(𝑋̅= 4.16, S.D.= 0.64) เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ  รายการที่ 2.1 มี
เอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ รองลงมาคือ รายการที่ 2.2 มีรูปแบบที่ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย  
ส่วนรายการที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ รายการที่ 2.4 ชี้แจงให้ผู้บริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ ดังตารางที่ 4.14 
 
ตำรำงที่ 4.14 ประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควายโดยผู้เชี่ยวชาญ 

รำยกำรประเมินควำมควำมคิดเห็นของผู้เชี่ยวชำญ 
ที่มีต่อกำรออกแบบร่ำงผลิตภัณฑ์ 

ระดับควำมเหมำะสม 

X  S.D. 
1. ด้ำนกำรออกแบบ 
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1.1 สามารถแสดงอัตลักษณ์ของวัตถุดิบ   4.60 0.55 
1.2 สามารถแสดงอัตลักษณ์รูปร่างของผลิตภัณฑ์   4.90 0.45 
1.3 มีขนาดเหมาะสมกับการใช้งาน 4.40 0.55 
1.4 มีความสะดวกในการขนย้าย 4.20 0.45 
1.5 ดูแลรักษาได้ง่าย 4.00 0.00 
รวม 4.40 0.40 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 
2. ด้ำนกำรตลำด 
2.1 มีเอกลักษณ์ดึงดูดความสนใจได้ 4.60 0.55 
2.2 มีรูปแบบที่ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 4.40 0.55 
2.3 สื่อถึงเรื่องราวพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล 4.20 0.84 
2.4 ชี้แจงให้ผู้บริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ 3.81 0.80 
2.5 มีความเหมาะสมด้านราคา 3.82 0.40 
รวม 4.16 0.64 
ระดับเควำมหมำะสม มำก 

 
4.3 ผลกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส ำหรับกำรท่องเที่ยวอุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูลและพื้นที่
เชื่อมโยง 
 4.3.1 ผลกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ (Development  Design)  

โดยเน้นความสอดคล้องกับอัตลักษณ์ในพื้นที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล และพ้ืนที่เชื่อมโยง 
ได้แก่ ด้านวัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญา และศักยภาพด้านการผลิต  แบ่งผลิตภัณฑ์ออกเป็น 
2 ประเภท คือ ผลิตภัณฑ์อาหารและผลิตภัณฑ์ของใช้ โดยประกอบด้วย 5 กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้แก่ 1) 
กลุ่มเค้กจ าปาดะ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บา
ติก 5) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย  

 

 
ภำพที่ 4.32 ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มเค้กจ าปาดะ 
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ภำพที่ 4.33 ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 

 
ภำพที่ 4.34 ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 

 
 

 
ภำพที่ 4.35 ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 
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ภำพที่ 4.36 ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก ชุดที่ 1 

 
ภำพที่ 4.37 ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก ชุดที่ 2 

 

 
ภำพที่ 4.38 ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก ชุดที่ 3 

 
  ในส่วนของการขึ้นต้นแบบด้วยเทคนิคการท าผ้าบาติก ผู้ประกอบการกลุ่มผ้าบาติกเลือก
แบบที่มีลวดลายรูปทรงเรขาคณิตตามต้นแบบชุดที่ 1 ลวดลายสถาปัตยกรรม วัฒนธรรมมุสลิม เพ่ือ
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ทดลองด้วยเทคนิคการท าผ้าของกลุ่ม และใช้สีดินย้อมเป็นสีพ้ืนจากนั้นจึงใช้บล็อกไม้พิมพ์ลาย ลงสี 
เคลือบสี ตามล าดับ 

 
ภำพที่ 4.39 ลวดลายส าหรับสั่งผลิตบล็อกไม้ 

 
ภำพที่ 4.40 บล็อกไม้ 

 

 
ภำพที่ 4.41 การใช้บล็อกไม้พิมพ์ลายผ้า 

 

 
ภำพที่ 4.42 ผลการใช้บล็อกไม้พิมพ์ผ้าบาติกลวดลายสถาปัตยกรรม วัฒนธรรมมุสลิม 

 
4.3.2 ผลกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 คณะผู้วิจัยเจาะจงออกแบบพัฒนาเฉพาะบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มเค้กจ าปาดะ

เท่านั้น โดยมีการศึกษาประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 367) พ.ศ. 2557 เรื่อง การแสดงฉลากของ
อาหารในภาชนะบรรจุ โดยมีรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์อันประกอบด้วย ตราสินค้า ชื่ออาหาร ชื่อและ 
ที่ตั้งของผู้ผลิตโดยใช้ข้อความว่า “ผลิตและจัดจ าหน่ายโดย” ส่วนประกอบส าคัญ ข้อมูลส าหรับผู้แพ้
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อาหาร แสดงวันเดือนปี ส าหรับอาหารที่มีอายุการเก็บไม่เกิน 90 วัน โดยมีข้อความว่า “ควรบริโภคก่อน” 
แสดงข้อความข้อแนะน าในการเก็บรักษาบนบรรจุภัณฑ์  การวิจัยมีกระบวนการออกแบบร่าง (Sketch 
Design) เริ่มจากการศึกษาคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ ทางด้านลักษณะทางกายภาพ และคุณสมบัติทางเคมี 
การก าหนดขนาดสัดส่วน โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ลักษณะการใช้งาน การปกป้องคุ้มครองสินค้า กา ร
อ านวยความสะดวกในการขนส่ง จากนั้นจึงออกแบบพัฒนา (Development Design) โดยก าหนดวัสดุ
จากผลการศึกษาลักษณะทางกายภาพ ก าหนดการพิมพ์ (Specification Artwork) แล้วจึงทดสอบการใช้
งาน (Mock up) และสั่งผลิตต้นแบบจริง (Prototype) โดยมีผลการออกแบบดังนี้ 

 4.3.2.1 บรรจุภัณฑ์โรตีกำปำยจ ำปำดะ  ประกอบด้วยบรรจุภัณฑ์ชั้นใน (inner 
packaging) เป็นถุงพลาสติกใสมองเห็นรูปลักษณะของขนม บรรจุปิดผนึกด้วยความร้อน (Hot sealing) 
สะดวกต่อการขนส่ง ป้องกันการซึมผ่านของอากาศ และป้องกันการท าลายอาหารจากแบคทีเรียและเชื้อ
รา  บรรจุภัณฑ์ชั้นนอก (Outer packaging) เป็นกล่องกระดาษอาร์ตการ์ด 260 แกรม พิมพ์ 4 สี ด้วย
ระบบออฟเซ็ท (offset) ไดคัท (dicut) และเคลือบ PVC หรือเคลือบลามิเนตแบบด้าน (Matte) ด้วยการ
ใช้ความร้อนอัดฟิล์มแผ่นบาง ๆ ให้ติดบนผิวกระดาษ สามารถป้องกันการซึมผ่านของน้ า เพ่ิมความ
แข็งแรงให้บรรจุภัณฑ์สามารถพับขึ้นรูปและตั้งทรงได้สวยงามในขณะที่ท าการ Display สินค้า มีช่อง
หน้าต่างสามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างความมั่นในในการตรวจสอบสินค้าของผู้บริโภค มี
รายละเอียดดังภาพที่ 4.43 
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ภำพที่ 4.43 บรรจุภัณฑ์ขนมโรตีกาปายจ าปาดะ 

  4.3.2.2 บรรจุภัณฑ์ขนมหม้อแกงจ ำปำดะ ประกอบด้วยบรรจุภัณฑ์ชั้นใน (inner 
packaging) เป็นถ้วยฟอยล์สี่เหลี่ยมมีฝาพลาสติก บรรจุจ านวน 4 ชิ้น ป้องกันการซึมเปื้อนของไขมันจาก
ขนม  บรรจุภัณฑ์ชั้นนอก (Outer packaging) เป็นกล่องกระดาษอาร์ตการ์ด 260 แกรม พิมพ์ 4 สี ด้วย
ระบบออฟเซ็ท (offset) ไดคัท (dicut) และเคลือบ PVC หรือเคลือบลามิเนตแบบด้าน (Matte) ด้วยการ
ใช้ความร้อนอัดฟิล์มแผ่นบาง ๆ ให้ติดบนผิวกระดาษ สามารถป้องกันการซึมผ่านของน้ า เพ่ิมความ
แข็งแรงให้บรรจุภัณฑ์สามารถพับขึ้นรูปและตั้งทรงได้สวยงามในขณะที่ท าการ Display สินค้า  มีช่อง
หน้าต่างสามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างความมั่นในในการตรวจสอบสินค้าของผู้บริโภค มี
รายละเอียดดังภาพที่ 4.44 
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ภำพที่ 4.44 บรรจุภัณฑ์ขนมหม้อแกงจ าปาดะ 

 
  4.3.2.3 บรรจุภัณฑ์ขนมไข่จ ำปำดะ  ประกอบด้วยบรรจุภัณฑ์ชั้นใน (inner 
packaging) ซองพลาสติกใสมองเห็นรูปลักษณะของขนม บรรจุปิดผนึกด้วยความร้อน (Hot sealing) 
สะดวกต่อการขนส่ง ป้องกันการซึมผ่านของอากาศ และป้องกันการท าลายอาหารจากแบคทีเรียและเชื้อ
รา บรรจุจ านวน 3 ชิ้น ส่วนบรรจุภัณฑ์ชั้นนอก (Outer packaging) เป็นกล่องกระดาษอาร์ตการ์ด 260 
แกรม พิมพ์ 4 สี ด้วยระบบออฟเซ็ท (offset) ไดคัท (dicut) และเคลือบ PVC หรือเคลือบลามิเนตแบบ
ด้าน (Matte) ด้วยการใช้ความร้อนอัดฟิล์มแผ่นบาง ๆ ให้ติดบนผิวกระดาษ สามารถป้องกันการซึมผ่าน
ของน้ า เพ่ิมความแข็งแรงให้บรรจุภัณฑ์สามารถพับขึ้นรูปและตั้งทรงได้สวยงามในขณะที่ท าการ Display 
สินค้า  มีช่องหน้าต่างสามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างความม่ันในในการตรวจสอบสินค้าของผู้บริโภค 
มีรายละเอียดดังภาพที่ 4.45 
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ภำพที่ 4.45 บรรจุภัณฑ์ขนมไข่จ าปาดะ 

 
 4.3.3 ผลกำรประเมินคุณภำพผลิตภัณฑ์ 
  ในขั้นตอนนี้เป็นการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารและไม่ใช่อาหาร ประกอบด้วย 
การทดสอบปริมาณจุลินทรีย์ในโรตีกาปาย โดยศูนย์พัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรเพ่ือการส่งออก คณะ
อุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา รายการทดสอบประกอบด้วย  
Total viable count Yeast & Mold count, Staphylococcus aureus, Bacillus cereus, Clostridium 
perfringens, Escherichia coli, Salmonella spp. (25 g) และการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์โดย
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จ านวน 3 ท่าน ซึ่งใช้รายการประเมินตามเกณฑ์ที่มาตรฐานผลิตชุมชน 
(มผช.) ก าหนด โดยเจาะจงประเมินเฉพาะรายการที่สามารถพิจารณาได้ด้วยตาและเว้นการประเมิน
คุณภาพการบรรจุ (บรรจุภัณฑ์) มาตรฐานที่ใช้เป็นเกณฑ์ในการประเมินประกอบด้วย มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (มผช.51/2552) ผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าว (มผช.8/2560) ผลิตภัณฑ์จักสาน
จากต้นคลุ้ม (มผช.188/2556) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ว่าวไทย (มผช.429/2547) แต่เนื่องจากผลิตภัณฑ์ใน
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แต่ละกลุ่มมีช่วงราคาแตกต่างกันมาก บางกลุ่มมีลักษณะผลิตภัณฑ์เหมือนกัน ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึง
คัดเลือกผลิตภัณฑ์กลุ่มละ 1 ผลิตภัณฑ์ ที่มีราคาน้อยท่ีสุดในกลุ่มแต่ยังสอดคล้องกับการรับรู้เกี่ยวกับอัต
ลักษณ์ของจังหวัดสตูลมาเพ่ือด าเนินตรวจประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ 

ซึ่งพบว่านักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดสตูลที่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อของที่ระลึกแต่ละครั้ง ไม่เกิน 
500 บาท มีระดับการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึกในจังหวัดสตูลด้านผลิตภัณฑ์ น้อยกว่า 
นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดสตูลที่ซื้อของที่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อของที่ระลึกแต่ละครั้ง 501 -1,000 
บาท และ 1,001-1,500 บาท  (ซาฟุเราะห์ สาเฮาะ. 2558 : 123) ดังนั้น ในการประเมินคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ในงานวิจัยครั้งนี้จึงประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ที่มีความสอดคล้องกับช่วงราคาดังกล่าว มีรายการ
ดังต่อไปนี้ 1) ขนมโรตีกาปาย     จ าปาดะ กล่องละ 169 บาท 2) ว่าวควายส าหรับวางตกแต่ง ชิ้นละ 
299 บาท 3) ที่รองแก้วจากกะลา ชิ้นละ 499 บาท 4) ผ้าบาติก ผืนละ 700 บาท 5) กระเป๋าจักสานจาก
คลุ้ม ใบละ 1,500 บาท โดยมีรายละเอียดผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ดังต่อไปนี้ 

ผลกำรทดสอบปริมำณจุลินทรีย์ในผลิตภัณฑ์โรตีกำปำย พบว่า มีปริมาณจุลินทรีย์อยู่ใน
เกณฑ์คุณภาพทางจุลชีววิทยาของอาหารและภาชนะสัมผัสอาหาร ฉบับที่ 3 กลุ่มอาหารพร้อมบริโภค 
ประเภทขนมอบที่มีไส้หรือไม่มีไส้ (กรมวิทยาศาสตร์การแพทย์. 2560 : 4)  กรมวิทยาศาสตร์การแพทย์
ก าหนด ทั้งในส่วนของจุลินทรย์ที่ท าให้เกิดการเสื่อมเสีย ได้แก่ Total viable count ผลการทดสอบ
พบว่า จ านวนจุลินทรีย์  น้อยกว่า 10 CFU/กรัม Yeast & Mold count ผลการทดสอบ พบว่า จ านวน
ยีสต์และรา น้อยกว่า 10 CFU/กรัม และจุลินทรีย์ที่ก่อโรค ได้แก่ Staphylococcus aureus น้อยกว่า 
3 MPN/กรัม Bacillus cereus น้อยกว่า 10 CFU/กรัม Clostridium perfringens น้อยกว่า 10 CFU/
กรัม Escherichia coli  น้อยกว่า 3 MPN/กรัม Salmonella sp. ปริมาณที่ก าหนดไม่พบใน 25 กรัม 
โรตีกาปายที่ผ่านการวิเคราะห์มีความปลอดภัยส าหรับการบริโภค ดังตารางที่ 4.15 

 
 
 

 
ภำพที่ 4.46 โรตีกาปายจ าปาดะ 

 
ตำรำงท่ี 4.15 ผลการทดสอบปริมาณจุลินทรีย์ในผลิตภัณฑ์โรตีกาปาย 

ชื่อ/รหัสตัวอย่ำง รำยกำรทดสอบ ผลทดสอบ (หน่วย) 

โรตีกาปาย 

Total viable count 10 CFU/g 
Yeast & Mold count <10CFU/g 

Staphylococcus aureus <3 MPN/g 
Bacillus cereus <10 CFU/g 
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Clostridium perfringens <10 CFU/g 
Escherichia coli <3 MPN/g 

Salmonella spp. (25 g) Negative 
 
ผลกำรประเมินคุณภำพผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กระเป๋ำจำกต้นคลุ้ม ผ่านเกณฑ์ประเมินคุณภาพ

โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตามรายการตรวจสอบคุณภาพของมาตรฐานผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 
มผช.188/2546 พบว่า มีระดับคุณภาพโดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87 เมื่อพิจารณา
รายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ การประกอบด้วยวัสดุอ่ืน ต้องประณีต ติดแน่น คงทน 
กลมกลืน และเหมาะสมกับชิ้นงาน ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ  ลักษณะทั่วไป ต้องมีรูปทรงสวยงาม 
ประณีต เรียบร้อย ไม่บิดเบี้ยว ไม่มีเส้นขน เสี้ยน ฝุ่นผง รายละเอียดดังตารางที่ 4.16 

 

 
ภำพที่ 4.47 กระเป๋าจากต้นคลุ้ม 

 
ตำรำงท่ี 4.16 ผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม (มผช.188/2546) 
ล ำดับที่ รำยกำรตรวจสอบ เกณฑ์ก ำหนด ระดับคุณภำพ 

X  SD 
1 ลักษณะทั่วไป ต้องมีรูปทรงสวยงาม ประณีต เรียบร้อย ไม่บิด

เบี้ยว ไม่มีเส้นขน เสี้ยน ฝุ่นผง 
3.21 0.56 

ต้องไม่มีราปรากฏให้เห็นเด่นชัดตลอดชิ้นงาน 3.56 0.25 
2 เส้นต้นคลุ้ม ต้องไม่แตก เหี่ยวย่น ผุ เปราะ ไม่มีราปรากฎให้

เห็นเด่นชัด และปราศจากร่องรอยการเจาะกัด
กินของแมลง 

4.25 0.33 

3 ลวดลาย ต้องประณีต สวยงาม สม่ าเสมอ ครบถ้วน 
ถูกต้องตามแบบของลวดลาย และต้องไม่เห็น
รอยต่อตลอดชิ้นงานอย่างเด่นชัด 

3.44 0.28 

4 การประกอบด้วย
วัสดุอื่น   

ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน และ
เหมาะสมกับชิ้นงาน 

4.66 0.43 
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ล ำดับที่ รำยกำรตรวจสอบ เกณฑ์ก ำหนด ระดับคุณภำพ 
X  SD 

5 การเคลือบเงา   ต้องเรียบ สม่ าเสมอ ไม่เป็นเม็ด เป็นตุ่ม เป็น
คราบ กรอบ แตก หรือหลุดลอก และต้องไม่ท า
ให้ชิ้นงานขาดความสวยงามตามธรรมชาติ 

4.12 0.53 

6 การใช้งาน ต้องสามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์ของการ
ใช้งาน 

3.85 0.63 

รวม 3.87 0.43 

ระดับคุณภำพ ผ่ำน 

 
ผลกำรประเมินคุณภำพผลิตภัณฑ์ว่ำวควำยส ำหรับวำงตกแต่ง พบว่า ผ่านเกณฑ์ประเมิน

คุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตามรายการตรวจสอบคุณภาพของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ว่าว
ไทย มผช.429/2547 พบว่า มีระดับคุณภาพโดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.52 เมื่อ
พิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ลักษณะทั่วไปที่มีความประณีต สวยงาม  มีรูปแบบ
รูปทรงและสัดส่วนตามมาตรฐานของว่าวควาย ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด การประกอบด้วยวัสดุอ่ืน  
ต้องประณีต ติดแน่น คงทน บริเวณรอยต่อต้องเรียบร้อย ปราศจากร่องรอยของคราบกาวหรือวัสดุเชื่อม
ประสานที่ปรากฏให้เห็นเด่นชัด   ดังตาราง 4.17 

   
ภำพที่ 4.48 ว่าวควายส าหรับวางตกแต่ง 

 
ตำรำงท่ี 4.17 ผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ว่าวไทย (มผช.429/2547) 

ล ำดับที่ รำยกำรตรวจสอบ เกณฑ์ก ำหนด 
ระดับคุณภำพ 
X  S.D. 

1 ลักษณะทั่วไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงและสัดส่วน
ตามมาตรฐานของว่าวควาย  

3.72 0.11 

โครงไม้ต้องไม่บิดเบี้ยวหรือเสียรูปทรง และปราศจาก
รอยต าหนิ เช่น รอยปริแตก ร่องรอยการเจาะกัดกิน
ของแมลง ปรากฏให้เห็นเด่นชัด 

3.56 0.13 

2 ลวดลาย   ต้องประณีต สวยงาม   3.62 0.21 
3 สี   ต้องสม่ าเสมอ ไม่ด่าง หลุด หรือลอก และเมื่อลูบ

ผลิตภัณฑ์แล้วสีต้องไม่ติดมือ  
3.25 0.22 
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4 การประกอบด้วย
วัสดุอื่น   

ต้องประณีต ติดแน่น คงทน บริเวณรอยต่อต้อง
เรียบร้อย ปราศจากร่องรอยของคราบกาวหรือวัสดุ
เชื่อมประสานที่ปรากฏให้เห็นเด่นชัด  

3.55 0.10 

5 การใช้งาน ต้องสามารถใช้งานได้ตามวัตถุประสงค์ของการใช้งาน 3.45 0.09 
รวม 3.52 0.14 

ระดับคุณภำพ ผ่ำน 

 
ผลกำรประเมินคุณภำพผลิตภัณฑ์ที่รองแก้วจำกกะลำมะพร้ำว พบว่า ผ่านเกณฑ์ประเมิน

คุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตามรายการตรวจสอบคุณภาพของมาตรฐานผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว มผช.8/2546 พบว่า มีระดับคุณภาพโดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.25 
เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ การใช้งานต้องสามารถใช้งานได้ตรงตามประเภท
ของผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ การเคลือบเงา ผิวที่เคลือบเงาต้องเรียบ มีความเงา
สม่ าเสมอไม่เป็นเม็ด และต้องไม่ท าให้ชิ้นงานขาดความสวยงามตามธรรมชาติ ดังตารางที่ 4.18 

 
ภำพที่ 4.49 ที่รองแก้วจากกะลามะพร้าว 

 
ตำรำงท่ี 4.18 ผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว (มผช.8/2546) 

ล ำดับที่ รำยกำรตรวจสอบ เกณฑ์ก ำหนด 
ระดับคุณภำพ 
X  S.D. 

1 ลักษณะทั่วไป ต้องมีรูปร่าง รูปทรงเหมาะสมและสวยงาม ในกรณีท่ี
มีการประกอบด้วยวัสดุอื่นๆ ต้องติดแน่น คงทน 
ประณีต และเหมาะสมกับชิ้นงาน 

4.21 0.28 

2 การเคลือบเงา ผิวที่เคลือบเงาต้องเรียบ มีความเงาสม่ าเสมอไม่เป็น
เม็ด และต้องไม่ท าให้ชิ้นงานขาดความสวยงามตาม
ธรรมชาติ 

4.20 0.56 

3 การใช้งาน ต้องสามารถใช้งานได้ตรงตามประเภทของผลิตภัณฑ์ 4.35 0.34 

รวม 4.25 0.39 
ระดับคุณภำพ ผ่ำน 

 
ผลกำรประเมินคุณภำพผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติก พบว่า ผ่านเกณฑ์ประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญ

ด้านการออกแบบตามรายการตรวจสอบคุณภาพของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ผ้าบาติก มผช.51/2552 
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พบว่า มีระดับคุณภาพโดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.11 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อ
ที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ลักษณะทั่วไป เส้นเทียนต้องคมชัดทั้งด้านหน้าและด้านหลังของผืนผ้า  ส่วนข้อที่
มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ  ต้องสะอาดและอยู่ในสภาพเรียบร้อย มีสีและลวดลายสวยงามผสมผสาน
กลมกลืนตลอดทั้งผืนผ้า ดังตารางที่ 4.19 

 

 
ภำพที่ 4.50 ผ้าบาติก 

 
ตำรำงท่ี 4.19 ผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (มผช.51/2552) 

ล ำดับที่ รำยกำรตรวจสอบ เกณฑ์ก ำหนด 
ระดับคุณภำพ 
X  S.D. 

1 ลักษณะทั่วไป ต้องสะอาดและอยู่ในสภาพเรียบร้อย  
มีสีและลวดลายสวยงามผสมผสานกลมกลืนตลอด
ทั้งผืนผ้า  

4.11 0.37 

เส้นเทียนต้องคมชัดทั้งด้านหน้าและ 
ด้านหลังของผืนผ้า  

4.26 0.48 

ไม่มีข้อบกพร่องที่เกิดจากกรรมวิธีการท าและมี
ผลเสียต่อการใช้งานให้เห็นอย่างชัดเจน เช่น การ
ลงสีไม่สม่ าเสมอ มีรอยด่าง 

4.07 0.22 

2 เอกลักษณ์  สามารถมองเห็นลวดลายทั้งสองด้าน 4.03 0.54 
รวม 4.11 0.40 

ระดับคุณภำพ ผ่ำน 
 

4.3.4 กำรทดสอบตลำด   
คณะผู้วิจัยด าเนินการทดสอบทางการตลาด โดยการศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว

จ านวน 400 คน ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นนักท่องเที่ยวเพศชาย จ านวน 158 คน เพศหญิง 242 คน ส่วน
ใหญ่อายุน้อยกว่า 36 ปี จ านวน 345 คน โดยนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ท้ัง 5 กลุ่ม ดังนี้ 
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4.3.4.1 กลุ่มเค้กจ ำปำดะ  
 ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ขนมหม้อแกงจ าปาดะ  พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 

1) ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.24 เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ 
ข้อ 4 ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่าหนึ่งสัญลักษณ์ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.23 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ย
สูงที่สุด คือ ข้อ 1 ลวดลาย/รูปแบบเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 5 ความ
สะดวกในการกิน/พกพา/ขนส่ง และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.02 
เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ  
ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 

 ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ขนมไข่จ าปาดะ พบว่านักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้าน
การสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.39  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อ
ที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 1 
สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.35 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 4 โครงสร้างและ
ขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และ ข้อ 5 ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนส่ง ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ า
ที่สุด คือ ข้อ 2 รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก  
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.24 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มี
แรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 

   ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์โรตีกาปายจ าปาดะ พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) 
ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.25 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า 
ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ 
ข้อ 2 ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสถานที่อ่ืนๆ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมใน
ระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.34  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 การ
ใช้สี/วัสดุเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์ และข้อ 5 ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนส่ง และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 2 ราคาเหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ ดังตารางที่ 
4.20 
 
 
 
ตำรำงท่ี 4.20 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลัตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ของกลุ่มเค้กจ าปาดะ 

 
ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

กำรสะท้อนอัตลักษณ ์
1. สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 4.28 0.63 4.27 0.65 4.37 0.56 
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ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

2. ผลิตภัณฑ์มีความแตกตา่งจากสถานที่อื่นๆ 4.23 0.75 4.35 0.59 4.07 0.55 
3. ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.37 0.66 4.49 0.61 4.33 0.55 
4.ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่า
หนึ่งสัญลักษณ ์

4.12 0.66 4.46 0.73 4.26 0.66 

5. ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเปน็จงัหวัดสตูล 4.21 0.71 4.41 0.72 4.22 0.70 
รวม 4.24 0.55 4.39 0.57 4.25 0.45 
โครงสร้ำงและรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
1. ลวดลาย/รปูแบบเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.33 0.57 4.32 0.58 4.37 0.63 
2. รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ ์ 4.21 0.83 4.27 0.73 4.30 0.67 
3. การใช้สี/วัสดุเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.26 0.54 4.38 0.64 4.42 0.64 
4. โครงสร้างและขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.21 0.56 4.38 0.59 4.33 0.55 
5. ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนสง่ 4.14 0.64 4.38 0.59 4.30 0.67 
6. รูปร่าง สี และวสัดุสื่อถึงอัตลกัษณ์ได้อย่างชัดเจน 4.26 0.58 4.36 0.59 4.33 0.68 
รวม 4.23 0.53 4.35 0.53 4.34 0.52 
กำรตลำด 
1. ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตดัสินใจซื้อ 4.09 0.61 4.35 0.54 4.07 0.68 
2. ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.02 0.67 4.22 0.63 4.15 0.72 
3. ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 3.93 0.63 4.16 0.65 4.08 0.74 
รวม 4.02 0.58 4.24 0.51 4.10 0.65 
รวมทั้งหมด 4.16 0.55 4.32 0.53 4.23 0.54 

 
4.3.4.2 กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลำมะพร้ำว 
 ผลิตภัณฑ์แก้วน้ า พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ 

โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ 
ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 4 ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์
ในจังหวัดสตูลมากกว่าหนึ่งสัญลักษณ์ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.42 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 6 รูปร่าง สี และ
วัสดุสื่อถึงอัตลักษณ์ได้อย่างชัดเจน ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 1 ลวดลาย/รูปแบบเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.08 เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ า
ที่สุด คือ ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 

 ผลิตภัณฑ์โคมไฟ พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ 
โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.36  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ 
ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2. ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่าง
จากสถานที่อ่ืนๆ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
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4.34 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1. ลวดลาย/รูปแบบเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ และ 3) ด้าน
การตลาด โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.22 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ย
สูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 ราคา
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 

   ผลิตภัณฑ์ถาดเอนกประสงค์ พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ  1) ด้านการ
สะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มี
ค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 5. 
ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นจังหวัดสตูล 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 2 รูปร่าง/รูปทรง
สอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ และข้อ 6. รูปร่าง สี และวัสดุสื่อถึงอัตลักษณ์ได้
อย่างชัดเจน และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.99 เมื่อพิจารณาราย
ข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ย
ต่ าที่สุด คือ ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด ดังตารางที่ 4.21 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ตำรำงท่ี 4.21 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกะลามะพร้าว 

 
ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

กำรสะท้อนอัตลักษณ ์
1. สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 4.41 0.55 4.36 0.53 4.04 0.79 
2. ผลิตภัณฑ์มีความแตกตา่งจากสถานที่อื่นๆ 4.35 0.63 4.14 0.68 4.21 0.63 
3. ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.43 0.60 4.48 0.51 4.25 0.75 
4.ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่า
หนึ่งสัญลักษณ ์

4.30 0.57 4.38 0.66 4.07 0.86 

5. ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเปน็จงัหวัดสตูล 4.35 0.59 4.45 0.63 3.93 0.86 
รวม 4.37 0.49 4.36 0.49 4.10 0.63 
โครงสร้ำงและรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
1. ลวดลาย/รปูแบบเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.41 0.55 4.48 0.51 4.04 0.64 
2. รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ ์ 4.43 0.55 4.19 0.83 4.11 0.83 
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ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

3. การใช้สี/วัสดุเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.43 0.50 4.40 0.54 4.07 0.77 
4. โครงสร้างและขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.41 0.50 4.36 0.58 4.04 0.64 
5. ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนสง่ 4.41 0.50 4.24 0.69 4.07 0.72 
6. รูปร่าง สี และวสัดุสื่อถึงอัตลกัษณ์ได้อย่างชัดเจน 4.46 0.51 4.38 0.58 3.93 0.72 
รวม 4.42 0.41 4.34 0.51 4.04 0.60 
กำรตลำด 
1. ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตดัสินใจซื้อ 4.16 0.60 4.26 0.59 4.07 0.66 
2. ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.08 0.60 4.19 0.71 4.07 0.72 
3. ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 4.00 0.62 4.21 0.72 3.82 0.61 
รวม 4.08 0.53 4.22 0.61 3.99 0.57 
รวมทั้งหมด 4.29 0.47 4.30 0.53 4.04 0.60 

 
4.3.4.3 กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสำนต้นคลุ้ม 
ผลิตภัณฑ์หมวก พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ 

โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.19 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ 
ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่าง
จากสถานที่อ่ืนๆ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.14 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ลวดลาย/รูปแบบเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ และ 3) ด้าน
การตลาด โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.92 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูง
ที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 3 ราคา
เหมาะสมกับท้องตลาด 

 ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสะพายใบเล็ก พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้านการ
สะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.34  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มี
ค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2. 
ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสถานที่อ่ืนๆ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับ
มาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัวและข้อ 5 ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นจังหวัดสตูลส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 
1 ลวดลาย/รูปแบบเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์และข้อ 6 รูปร่าง สี และวัสดุสื่อถึงอัตลักษณ์ได้อย่างชัดเจน
และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.18 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อ
ที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 2 ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 3 ราคา
เหมาะสมกับท้องตลาด  

ผลิตภัณฑ์ที่ใส่แก้วน้ า พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ 
โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.33 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ  
ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 5 ผลิตภัณฑ์สะท้อนความ
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เป็นจังหวัดสตูล 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.42  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 6 รูปร่าง สี และวัสดุสื่อถึงอัตลักษณ์ได้
อย่างชัดเจน ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 5 ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนส่ง และ 3) ด้าน
การตลาด โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.19 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูง
ที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ  ข้อ 3 ราคา
เหมาะสมกับท้องตลาด ดังตารางที่ 4.22 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
ตำรำงท่ี 4.22 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลัตภัณฑ์ของกลุ่มต้นคลุ้ม 

 
ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

กำรสะท้อนอัตลักษณ ์
1. สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 4.14 0.59 4.38 0.63 4.33 0.62 
2. ผลิตภัณฑ์มีความแตกตา่งจากสถานที่อื่นๆ 4.14 0.76 4.26 0.59 4.28 0.64 
3. ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.21 0.74 4.44 0.55 4.50 0.55 
4.ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่า
หนึ่งสัญลักษณ ์

4.18 0.72 4.33 0.70 4.28 0.68 

5. ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเปน็จงัหวัดสตูล 4.29 0.76 4.31 0.73 4.25 0.67 
รวม 4.19 0.60 4.34 0.53 4.33 0.49 
โครงสร้ำงและรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
1. ลวดลาย/รปูแบบเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.29 0.60 4.26 0.59 4.45 0.55 
2. รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ ์ 3.93 1.02 4.31 0.61 4.43 0.59 
3. การใช้สี/วัสดุเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.18 0.67 4.33 0.58 4.45 0.55 
4. โครงสร้างและขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.18 0.61 4.28 0.56 4.40 0.55 
5. ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนสง่ 4.11 0.74 4.33 0.58 4.33 0.62 
6. รูปร่าง สี และวสัดุสื่อถึงอัตลกัษณ์ได้อย่างชัดเจน 4.14 0.59 4.26 0.59 4.48 0.60 
รวม 4.14 0.60 4.29 0.47 4.42 0.50 
กำรตลำด 
1. ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตดัสินใจซื้อ 4.07 0.66 4.23 0.67 4.28 0.60 
2. ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 3.86 0.76 4.15 0.63 4.20 0.56 
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ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

3. ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 3.82 0.72 4.34 0.53 4.10 0.63 
รวม 3.92 0.62 4.18 0.56 4.19 0.54 
รวมทั้งหมด 4.08 0.60 4.27 0.52 4.31 0.51 

 
4.3.4.4 กลุ่มผลิตภัณฑ์บำติก  
 ผลิตภัณฑ์รูปแบบลวดลายสถาปัตยกรรมวัฒนธรรมอิสลาม พบว่า   นักท่องเที่ยวมี

ความพึงพอใจ 1) ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.31 เมื่อ
พิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มี
ค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสถานที่อ่ืนๆ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.36 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ย
สูงที่สุด คือ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและข้อ 5 ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นจังหวัดสตูล 
ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 4 ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่าหนึ่งสัญลักษณ์ 
และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.07 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อ
ที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ 
ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 

 ผลิตภัณฑ์รูปแบบพหุวัฒนธรรม วัด มัสยิด ศาลเจ้า พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึง
พอใจ 1) ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.28  เมื่อพิจารณาราย
ข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด 
คือ ข้อ 2 ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสถานที่อ่ืนๆ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวม
ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.21 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 
ลวดลาย/รูปแบบเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 5 ผลิตภัณฑ์สะท้อนความ
เป็นจังหวัดสตูล และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.14 เมื่อพิจารณา
รายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ ส่วนข้อที่มี
ค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด  

ผลิตภัณฑรูปแบบลวดลายหมู่เกาะและวิถีชีวิต พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ  1) 
ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า 
ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 
5 ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นจังหวัดสตูล 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.31  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 การใช้สี/วัสดุ
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 1 ลวดลาย/รูปแบบเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
และข้อ 6 รูปร่าง สี และวัสดุสื่อถึงอัตลักษณ์ได้อย่างชัดเจนและ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.15 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 2 ราคาเหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด ดังตารางที่ 4.23 
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ตำรำงท่ี 4.23 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลัตภัณฑ์ของกลุ่มผ้าบาติก 

 
ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

กำรสะท้อนอัตลักษณ ์
1. สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 4.33 0.52 4.23 0.65 4.35 0.75 
2. ผลิตภัณฑ์มีความแตกตา่งจากสถานที่อื่นๆ 4.22 0.59 4.23 0.73 4.27 0.67 
3. ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.37 0.57 4.34 0.64 4.54 0.65 
4.ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่า
หนึ่งสัญลักษณ ์

4.33 0.60 4.29 0.71 4.15 0.83 

5. ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเปน็จงัหวัดสตูล 4.33 0.60 4.31 0.72 4.15 0.88 
รวม 4.31 0.47 4.28 0.59 4.29 0.59 
โครงสร้ำงและรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
1. ลวดลาย/รปูแบบเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.37 0.53 4.34 0.59 4.27 0.67 
2. รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ ์ 4.37 0.53 4.06 1.00 4.31 0.68 
3. การใช้สี/วัสดุเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.39 0.54 4.20 0.68 4.42 0.58 
4. โครงสร้างและขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.30 0.55 4.29 0.62 4.31 0.55 
5. ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนสง่ 4.39 0.54 4.09 0.70 4.31 0.68 
6. รูปร่าง สี และวสัดุสื่อถึงอัตลกัษณ์ได้อย่างชัดเจน 4.33 0.56 4.31 0.63 4.27 0.67 
รวม 4.36 0.43 4.21 0.63 4.31 0.53 
กำรตลำด 
1. ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตดัสินใจซื้อ 4.20 0.58 4.14 0.60 4.19 0.69 
2. ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.04 0.59 4.14 0.69 4.23 0.76 
3. ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 3.98 0.61 4.14 0.69 4.04 0.72 
รวม 4.07 0.52 4.14 0.61 4.15 0.65 
รวมทั้งหมด 4.24 0.47 4.21 0.61 4.25 0.59 

 
3.5 กลุ่มประดิษฐ์ว่ำวควำย 
 ผลิตภัณฑ์ว่าวควายตกแต่งบนโต๊ะท างาน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้าน

การสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.31 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่
มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือข้อ 5 ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นจังหวัดสตูล ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 
ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสถานที่อ่ืนๆ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับ
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มาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.35เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ลวดลาย/
รูปแบบเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์ และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.12 เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อ  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ า
ที่สุด คือ ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 

 ผลิตภัณฑ์กรอบรูปว่าวควายขนาดเล็ก พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้าน
การสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.28  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อ
ที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 
ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสถานที่อ่ืนๆ 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับ
มาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.30 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 4 โครงสร้าง
และขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 2 รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.12 เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ า
ที่สุด คือ ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด  

ผลิตภัณฑ์กรอบรูปว่าวควายตกแต่งผนังห้อง พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 1) ด้าน
การสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.30 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อ
ที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  ส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 5 
ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นจังหวัดสตูล 2) ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.23  เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 6 รูปร่าง สี และ
วัสดุสื่อถึงอัตลักษณ์ได้อย่างชัดเจนส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าที่สุด คือ ข้อ 4 โครงสร้างและขนาดเหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์และ 3) ด้านการตลาด โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.09 เมื่อพิจารณาราย
ข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตัดสินใจซื้อส่วนข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ า
ที่สุด คือ ข้อ 3 ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด  ดังตารางที่ 4.24 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตำรำงท่ี 4.24 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลัตภัณฑ์ของกลุ่มว่าวควาย 

 
ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

กำรสะท้อนอัตลักษณ ์
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ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 
X  SD X  SD X  SD 

1. สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 4.33 0.53 4.33 0.64 4.20 0.71 
2. ผลิตภัณฑ์มีความแตกตา่งจากสถานที่อื่นๆ 4.15 0.74 4.23 0.53 4.36 0.70 
3. ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.33 0.53 4.37 0.62 4.56 0.71 
4.ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่า
หนึ่งสัญลักษณ ์

4.31 0.66 4.26 0.66 4.24 0.83 

5. ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเปน็จงัหวัดสตูล 4.41 0.64 4.23 0.68 4.16 0.85 
รวม 4.31 0.50 4.28 0.53 4.30 0.62 
โครงสร้ำงและรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
1. ลวดลาย/รปูแบบเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.41 0.50 4.30 0.60 4.28 0.68 
2. รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ ์ 4.26 0.85 4.28 0.63 4.20 0.82 
3. การใช้สี/วัสดุเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ 4.36 0.54 4.33 0.57 4.32 0.75 
4. โครงสร้างและขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.38 0.49 4.33 0.52 4.12 0.73 
5. ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนสง่ 4.33 0.66 4.28 0.55 4.16 0.75 
6. รูปร่าง สี และวสัดุสื่อถึงอัตลกัษณ์ได้อย่างชัดเจน 4.33 0.62 4.28 0.55 4.32 0.69 
รวม 4.35 0.51 4.30 0.47 4.23 0.64 
กำรตลำด 
1. ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตดัสินใจซื้อ 4.18 0.60 4.16 0.57 4.20 0.71 
2. ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.15 0.67 4.12 0.66 4.08 0.70 
3. ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด 4.03 0.67 4.09 0.68 4.00 0.65 
รวม 4.12 0.59 4.12 0.58 4.09 0.57 
รวมทั้งหมด 4.26 0.53 4.23 0.52 4.20 0.61 

 
4.3.5 ผลกำรพัฒนำลวดลำยงำนผ้ำที่สอดคล้องกับควำมต้องกำรของส่วนรำชกำรจังหวัดสตูล 
 เนื่องจากการระดมความคิดเห็นร่วมกับกลุ่มบาติกภายหลังจากการทดลองใช้บล็อกไม้ผลิต

ต้นแบบผ้าบาติกแล้วนั้น กลุ่มหัตกรรมบาติกมีความต้องการผ้าลวดลายฟอสซิล ซึ่งได้รับการส่งเสริมด้าน
การประชาสัมพันธ์จากหน่วยงานราชการภายในจังหวัด ที่เน้นการใช้รูปร่างรูปทรงหรือเรื่องราวของ
ฟอสซิลที่ถูกค้นพบในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกเป็นจุดขายของสินค้าหัตถกรรมภายในจังหวัดสตูล ดังนั้น
คณะผู้วิจัยจึงได้ออกแบบปรับปรุงลวดลายส าหรับผ้าบาติกโดยการออกแบบใหม่ 1 ชุด (Set) โดยใช้
รูปร่างของช้างสเตโกดอน  นอติลอยด์  (Nautilolid) แอมโมไนต์  (Ammonite) แบรคิ โอบอต 
(Brachiopod) ไทรโลไบต์ (Trilobite) โดยใช้รูปร่างใบไม้และสาหร่ายเพื่อใช้เป็นสัญลักษณ์ของธรรมชาติ
และความอุดมสมบูรณ์ ในการผลิตผ้าสามารถท าได้ 2 แนวทางคือ ผลิตบล็อกไม้โดยให้ลวดลายอยู่
ภายในบล็อกไม้ชิ้นเดียวกัน หรือ ผลิตบล็อกไม้โดยแยกชิ้นของฟอสซิลแต่ละชนิดผสมผสานเทคนิคการ
เขียนลายบาติกด้วยมือ เพ่ือวาดองค์ประกอบที่เป็นใบไม้และสาหร่าย ใช้โทนสีน้ าเงินแสดงความอุดมสม
บุรณ์ของทะเลและภูเขา ตัดกับสีส้มซึ่งเป็นสีของดินในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก ดังรายละเอียดในภาพที่ 
4.51 
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 จากนั้นจึงน าไปศึกษาความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวจ านวน 200 คน โดยเจาะจงเฉพาะ
ประเด็นการการสะท้อนอัตลักษณ์เท่านั้น พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ 
โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.47 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ
ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.74  สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 4.65 ผลิตภัณฑ์สะท้อน
ความเป็นจังหวัดสตูล 4.41  ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่าหนึ่งสัญลักษณ์ 4.31  
ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสถานที่อ่ืน ๆ 4.24 ตามล าดับ ดังตารางที่ 4.25 

 
ภำพที่ 4.51 แบบร่างลวดลายฟอสซิลส าหรับงานบาติก 

   
ภำพที่ 4.52 แบบร่างผลิตภัณฑ์ลวดลายฟอสซิลส าหรับงานบาติก 

 
ตำรำงท่ี 4.25 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ลวดลายฟอสซิลส าหรับงานบาติก 

 
ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
(ผลิตภัณฑ์ลวดลายฟอสซิล) 

X  SD 
กำรสะท้อนอัตลักษณ ์
1. สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 4.65 0.42 
2. ผลิตภัณฑ์มีความแตกตา่งจากสถานที่อื่น ๆ 4.24 0.55 
3. ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 4.74 0.14 
4. ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่าหนึ่งสญัลักษณ์ 4.31 0.62 
5. ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเปน็จงัหวัดสตูล 4.41 0.31 
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ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
(ผลิตภัณฑ์ลวดลายฟอสซิล) 

X  SD 
รวม 4.47 0.40 

 
คณะผู้วิจัยได้ผลิตบล็อกไม้เป็นลวดลายฟอสวิล จ านวน 4 ตัว ประกอบด้วย นอติลอยด์ แอมโม

ไนต์ แบรคิโอบอต ไทรโลไบต์ ดังรูปปูนปั้นที่ปรากฏในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล 

 
ภำพที่ 4.53 ปูนปั้นนอติลอยด์ (Nautilolid) 

 
ภำพที่ 4.54 ปูนปั้นแอมโมไนต์ (Ammonite) 

 
ภำพที่ 4.55 ปูนปั้นแบรคิโอบอต (Brachiopod) 

 
ภำพที่ 4.56 ปูนปั้นไทรโลไบต์ (Trilobite) 

 
ส่วนของลวดลายท าด้วยไม้สักซ่ึงเป็นไม้เนื้อแข็ง สามารถน าพาความร้อนได้ดี ท าให้เส้นเทียนมี

ความสวยคมชัด ส่วนด้ามจับเป็นเศษไม้เนื้ออ่อนทั่วไป สามารถจับได้ถนัดมือและสะบัดน้ าเที ยนได้ง่าย 
สะดวกต่อการใช้งาน ตามพฤติกรรมการพิมพ์ผ้าของผู้ใช้ ให้กลุ่มผ้าบาติกเพ่ือใช้ในการผลิตลายผ้าพิมพ์
บาติกต่อไป 

 
 

 
ภำพที่ 4.57 บล็อกไม้ชุดฟอสซิล 
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บทที่ 5 
 สรุป อภิปรำยและข้อเสนอแนะ 
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5.1 สรุปผล 

การศึกษาครั้งนี้เป็นการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการ
ท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง โดยมีวัตถุประสงค์ของการวิจัย จ านวน 3 ข้อ 
คือ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง  2) เพ่ือพัฒนาศักยภาพกลุ่ม
หัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียงอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง และ 3) เพ่ือออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง โดยกลุ่มเป้าหมาย
ในการด าเนินการวิจัยเป็นกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล ที่มีศักยภาพการ
ผลิตภัณฑ์ในชุมชน ประกอบด้วย 5 กลุ่ม คือ กลุ่มเค้กจ าปาดะ กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก และกลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย ซึ่งการศึกษาครั้งนี้เป็นการ
วิจัยแบบผสมผสาน และการมีส่วนร่วมระหว่างคณะนักวิจัยกับกลุ่มหัตถกรรมชุมชน โดยสรุปขั้นตอนการ
ด าเนินการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาอัตลักษณ์ของอุทยานธรณีโลกและพ้ืนที่เชื่อมโยงในจังหวัดสตูล โดยการศึกษา
เอกสาร และสนทนากลุ่มร่วมกับตัวแทนร้านขายของฝากของที่ระลึก ตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก
จังหวัดสตูล กลุ่มผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล จากนั้นด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
คุณภาพ เพ่ือให้ได้กรอบของอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกและพ้ืนที่เชื่อมโยงในจังหวัดสตูล ในขั้นตอนนี้
นอกจากการศึกษาเอกสารและสนทนากลุ่มแล้ว คณะผู้วิจัยยังเก็บข้อมูลรูปภาพเกี่ยวกับสัญลักษณ์ส าคัญ
ในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล ใน 4 อ าเภอ คือ อ าเภอทุ่งหว้า อ าเภอมะนัง อ าเภอละงู และอ าเภอ
เมืองสตูล จากนั้นน าภาพที่ได้มาถอดแบบร่างอัตลักษณ์ ผลที่ได้จากขั้นตอนนี้คือ กรอบอัตลักษณ์และ
แบบร่างอัตลักษณ์ท่ีใช้ส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 ขั้นตอนที่ 2 การพัฒนาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย โดยคณะผู้วิจัย
ด าเนินการแบบมีส่วนร่วมกับกลุ่มเป้าหมาย ตั้งแต่การประเมินศักยภาพ ความต้องการในการประเมิน
ศักยภาพ และร่วมกันออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม เพ่ือน าส่งให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและ
การตลาดประเมินความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผลที่ได้จากขั้นตอนนี้ คือ ร่างผลิตภัณฑ์ และผล
การประเมินของผู้เชี่ยวชาญในเชิงปริมาณ (ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน) 
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 ขั้นตอนที่ 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลุ่มเป้าหมายและคณะนักวิจัยร่วมมือกันพัฒนาขึ้นรูป
ผลิตภัณฑ์ตัวอย่างตามขั้นตอนที่ 2 จากนั้นน าตัวอย่างไปทดสอบทางการตลาดโดยการศึกษาความพึง
พอใจของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์ในแต่ละกลุ่ม และจัดท าคู่มือการออกแบบส าหรับถ่ายทอดองค์
ความรู้สู่ชุมชน ผลที่ได้จากขั้นตอนนี้ คือ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว และคู่มือการ
ออกแบบ 
 
 

5.1.1 อัตลักษณ์อุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง  
จากผลการศึกษาสามารถสรุปได้ว่า อัตลักษณ์อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่

เชื่อมโยง เพ่ือน าไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูล 
แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ อัตลักษณ์กลุ่มเป้าหมาย อัตลักษณ์ลักษณ์เชิงพ้ืนที่ และอัตลักษณ์เชิงผลิตภัณฑ์ 
มีรายละเอียดดังนี้ 
   1) อัตลักษณ์กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ เพศ อายุ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ลักษณะการ
เดินทาง รูปแบบที่พักอาศัย ค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อของที่ระลึก อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ 
   2) อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ ประกอบด้วย 1) กลุ่มหมู่เกาะ ได้แก่ เกาะไข่ เกาะหินงาม เกาะ
เขาใหญ่ 2) กลุ่มภูเขา ได้แก่ ถ้ าเลสเตโกดอล ถ้ าภูผาเพชร 3) กลุ่มวิถีชีวิต ได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ พืชพ้ืน
ถิ่น สถาปัตยกรรม ศาสนสถาน อาหาร ค าขวัญประจ าจังหวัด 

3) อัตลักษณ์เชิงผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 1) กลุ่มเค้กจ าปาดะ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก 5) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย  

จากอัตลักษณ์ทั้ง 3 กลุ่ม คณะผู้วิจัยได้น าอัตลักษณ์กลุ่มเป้าหมายมาก าหนดเป็น
แนวทางเพ่ือให้ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์ท้ัง 5 กลุ่ม ที่ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว จากนั้นจึงน าอัต
ลักษณ์เชิงพ้ืนที่มาถอดแบบให้อยู่ในรูปของกราฟฟิก เพ่ือน าไปใช้ในการออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ โดยเริ่ม
จากการน าภาพถ่ายมาถอดแบบด้วยการใช้โปรแกรมช่วยในการออกแบบปรับแต่งค่าของสีภาพ ความสว่าง 
และน้ าหนักของภาพ จากนั้นปรับรายละเอียดของจุด เส้น น้ าหนักขาว-ด า เพ่ือแก้ไขรูปร่างของภาพ และ
จัดการภาพถ่ายซึ่งอยู่ในรูปแบบเจเปค (JPEG) ให้กลายเป็นภาพเวคเตอร์ (VECTOR) ปรับแก้ไขรายละเอียด
ให้ยังคงสื่อสารความหมายของภาพได้เหมือนต้นฉบับ จากนั้นน าไปออกแบบลวดลาย (pattern) ส าหรับใช้
กับผลิตภัณฑ์ต่อไป  

 ผลจากการค้นหาศักยภาพของอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่ทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มภูเขา กลุ่ม
ทะเล กลุ่มวิถีชีวิต พบว่า อัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่กลุ่มวิถีชีวิตมีความเหมาะสมเป็นล าดับที่หนึ่ง โดยมีค่า
น้ าหนักความส าคัญเท่ากับ 0.392 รองลงมาคือ กลุ่มทะเล โดยมีค่าน้ าหนักความส าคัญเท่ากับ 0.332 
และกลุ่มภูเขา โดยมีค่าน้ าหนักความส าคัญเท่ากับ 0.276 ตามล าดับ ทั้งนี้ พ้ืนที่อุทยานธรณีโลก
ครอบคลุม 4 อ าเภอ ได้แก่ อ.เมือง อ.ทุ่งหว้า อ.ละงู และ อ.มะนัง  ท าให้มีลักษณะอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่
ปรากฏเป็นภูเขา ทะเล และวิถีชีวิต ผู้วิจัยจึงจะด าเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยยังคงให้ปรากฏอั ต
ลักษณ์เชิงพ้ืนที่ทั้ง 3 กลุ่ม แต่ให้ค่าน้ าหนักความส าคัญกับกลุ่มวิถีชีวิตมากที่สุด 

ในส่วนของอัตลักษณ์เชิงผลิตภัณฑ์ ซึ่งประกอบด้วย 1) กลุ่มเค้กจ าปาดะ พบว่า มีศักยภาพ
ในการแปรรูปผลไม้ท้องถิ่นในรูปแบบขนมอบ มีอุปกรณ์เครื่องมือต่าง ๆ พร้อมส าหรับการท าเบเกอรี่ 
นอกจากนั้นยังพบว่าได้มีการแปรรูปผลจ าปาดะให้เป็นเบเกอรี่ต่าง ๆ โดยการสนับสนุนจากองค์การ
บริหารส่วนจังหวัดสตูลและมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา รวมถึงมหาวิทยาลัยอ่ืน ๆ ในพ้ืนที่บริเวณ
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ใกล้เคียง จนสามารถผลิตเค้กจ าปาดะที่มีรสชาติลงตัว ขนมที่กลุ่มใช้จ าปาดะเป็นส่วนประกอบ ได้ แก่ 
ขนมเค้กจ าปาดะ ชิฟฟ่อน คุกกี้ เป็นต้น ซึ่งขนมของว่างดังกล่าวเป็นขนมที่ชาวบ้านในพ้ืนที่ใช้ทานพร้อม
เครื่องดื่มประจ าถิ่นในชีวิตประจ าวันอยู่แล้ว 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว พบว่า มีศักยภาพในการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมจากเศษกะลามะพร้าว โดยการแปรรูปเป็นของฝากของที่ ระลึกและเครื่องใช้ ด้วย
อุปกรณ์และเครื่องมือต่าง ๆ  เช่น เครื่องตัดชิ้นงาน เครื่องขัดกระดาษทราย เป็นต้น มีการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวและเศษวัสดุธรรมชาติจากพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลได้หลากหลาย 
ผลงานที่ได้รับความนิยมของกลุ่มประกอบด้วย โคมไฟส าหรับการตกแต่งห้องพัก โรงแรม บ้านเรือน 
พวงกุญแจเต่าตนุ แม่เหล็กตู้เย็นรูปแอมโมไนต์ เป็นต้น 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม พบว่า เริ่มต้น
สานต่อการจักสานต้นคลุ้มมาจากคนในครอบครัว และมีการถ่ายทอดให้กับเพ่ือนบ้านในชุมชน ผลงาน
จักสานจากต้นคลุ้มที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่อุทยานธรณีนั้นก็คือ ฝาชี ตะกร้า โคมไฟ 
ของแต่งบ้าน โดยมีครูช่างจากชุมชนอ่ืนมาสอนการขึ้นลายใหม่ ๆ แต่สมาชิกในกลุ่มไม่สามารถขึ้นลาย
ใหม่ด้วยตนเอง อาจจะส่งผลต่อการสืบทอดและพัฒนางานในรูปแบบลวดลายใหม่ที่สร้างเอกลักษณื
ให้แก่กลุ่มได้ 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก พบว่า มีศักยภาพในการเขียนลายบาติก และใช้บล็อกพิมพ์ไม้ ใน
การสร้างลวดลายที่เชื่อมโยงกับเรื่องราวทางธรณีวิทยาอยู่แล้ว นอกจากนี้ยังมีศักยภาพในการใช้สีจาก
ธรรมชาติ ได้แก่ สีจากใบไม้ เปลือกไม้ ผลไม้ และการใช้สีสีแดงจากดินเทอราโรซ่าหรือดินที่ผุผังจาก
พ้ืนที่หินปูนที่ได้สีแดงจากธาตุเหล็ก สีเหลืองจากโคลน สีน้ าตาลจากเปลือกโกงกาง เป็นต้น  ผลิตสินค้า
ประเภทผ้าพันคอ เสื้อผ้า กระเป๋า และผ้าปาเต๊ะ 5) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย พบว่า มีทักษะหัตถกรรมที่
ประณีตละเอียดอ่อนในการผูกว่าวควาย จากการถ่ายทอดภูมิปัญญาจากชุมชน ช่างที่ มีทักษะโดดเด่น
และเชี่ยวชาญด้านโครงสร้างว่าวควายมีอายุมาก ยังไม่มีลูกหลานสืบต่อทักษะดังกล่าวอาจจะหายไปจาก
ชุมชนได้ 

 
 5.1.2 ผลกำรพัฒนำศักยภำพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพื้นที่ใกล้เคียงอุทยำนธรณีโลก จังหวัด
สตูลและพื้นที่เชื่อมโยง  
  ประกอบด้วยการถ่ายทอดองค์ความรู้และการระดมความคิดเห็นออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ ใน
การถ่ายทอดองค์ความรู้มีกระบวนการถอดอัตลักษณ์เพ่ือการออกแบบและกระบวนการผลิต โดยการจัด
กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ ณ สถานประกอบการของแต่ละกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณี
โลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง จ านวน 5 กลุ่ม องค์ความรู้ที่ถ่ายทอดประกอบด้วยการอธิบาย
กระบวนการการเก็บข้อมูลอัตลักษณ์ กระบวนการถอดแบบ ผลการถอดแบบอัตลักษณ์ และวิธีการน าอัต
ลักษณ์ไปใช้ในงานผลิตภัณฑ์ ตลอดจนกระบวนการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ ในกำรระดมควำมคิดเห็นออกแบบ
ร่ำงผลิตภัณฑ์ มีกำรจัดประชุมส ารวจความต้องการในการออกแบบ (Design requirement) เพ่ือ
ศึกษาศักยภาพกลุ่มหัตถกรรมชุมชนในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลก จังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง เพ่ือ
วิเคราะห์และเชื่อมโยงอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลเข้ากับศักยภาพในการสร้างสรรค์และ
กระบวนการผลิตของที่ระลึก โดยใช้กิจกรรมการประชุมระดมความคิดเห็นร่วมกับกลุ่มหัตถกรรมชุมชน 
เพ่ือออกแบบร่างของที่ระลึก (Idea Sketch) ทดลองขึ้นแบบร่าง (Mock up) วิเคราะห์ความเหมาะสม
ของรูปแบบและกระบวนการผลิตร่วมกัน มีรายละเอียดผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่มดังนี้ 
 1) กลุ่มเค้กจ ำปำดะ มีแนวคิดในการใช้ค าขวัญเดิมของจังหวัดสตูลมาเป็นสิ่งสะท้อนอัตลักษณ์ 
คือ “ตะรุเตา ไก่ด า จ าปาดะ คนใจพระ งามเลิศ เชิดสตูล” โดยตัวผลิตภัณฑ์ขนมเน้นวัตถุดิบจาก
จ าปาดะ  ด้านบรรจุภัณฑ์สะท้อนความเป็นเอกลักษณ์เชิงพ้ืนที่ โดยการน าแบบอัตลักษณ์กลุ่มต่าง ๆ มา
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ประยุกต์ใช้ ซึ่งทางกลุ่มเน้นตามเพลงขวัญสตูล ที่มีเนื้อร้องเกี่ยวกับไก่ด าจ าปาดะ ลวดลายผ้าปาเต๊ะ 
ดอกกาหลง ดอกกล้วยไม้รองเท้านารี 
 2) กลุ่มกะลำมะพร้ำว   มีแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความสอดคล้องและเชื่อมโยงอัต
ลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูล เน้นที่รูปร่างปราสาทหินพันยอด และแบบร่างอัตลักษณ์อ่ืน ๆ เช่น 
ว่าวควาย หินงอกหินย้อย ซึ่งมีรูปร่างรูปทรงสวยงาม มีความวิจิตรตระการตา เหมาะสมกับการน าไป
ตกแต่งสถานที่ ที่พักอาศัย  
 3) กลุ่มจักสำนต้นคลุ้ม มีแนวคิดพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับการใช้งาน เน้นการ
สร้างลวดลายใหม่ โดยน าลวดลายเรขาคณิตที่ได้จากสถาปัตยธรรมวัฒนธรรมอิสลามมาเป็นแบบ  
 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บำติก มีแนวคิดสร้างลวดลายของผ้าที่สอดแทรกอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่อุทยาน
ธรณีวิทยาโลกจังหวัดสตูลเข้าไปด้วยกัน โดยน าลวดลายกลุ่มภูเขาโดยเน้นรูปร่างฟอสซิล กลุ่มทะเล และ
กลุ่มวิถีชีวิตโดยเน้นลวดลายสถาปัตยธรรมวัฒนธรรมอิสลามมาเป็นแบบ 
 5) กลุ่มประดิษฐ์ว่ำวควำย มีแนวคิดพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ด้วยการย่อส่วนขนาดว่าวควาย 
และใช้ลวดลายจากกลุ่มวิถีชีวิตโดยเน้นลวดลายสถาปัตยธรรมวัฒนธรรมอิสลามมาเป็นแบบ ส าหรับใช้
เป็นของที่ระลึกหรือตกแต่งบ้าน 
 
 ผลการประเมินประสิทธิภาพแบบร่างผลิตภัณฑ์ส าหรับการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลก จังหวัด
สตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง ในด้านการออกแบบและด้านการตลาด โดยเรียงล าดับจากระดับเหมาะสมมาก
ที่สุด พบว่า กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย มีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.28, S.D.= 0.52)  รองลงมา
คือ กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก  มีความเหมาะสมในระดับมาก  (𝑋̅= 4.26, S.D.= 0.59) กลุ่มจักสานต้นคลุ้ม 
มีความเหมาะสมในระดับมาก (𝑋̅= 4.20, S.D.= 0.48) กลุ่มกะลามะพร้าว มีความเหมาะสมในระดับ
มาก  (𝑋̅= 4.17, S.D.= 0.53) และ กลุ่มเค้กจ าปาดะ มีความเหมาะสมในระดับมาก  (𝑋̅= 4.10, S.D.= 
0.69) ตามล าดับ 

 
 5.1.3 ผลกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนส ำหรับกำรท่องเที่ยวอุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูล
และพื้นที่เชื่อมโยง 
  5.1.3.1 กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มเค้กจ าปาดะ ประกอบด้วย ขนม
หม้อแกงจ าปาดะ ขนมไข่จ าปาดะ และขนมโรตีกาปายจ าปาดะ ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว ประกอบด้วย ที่รองแก้วรูปทรงว่าวควาย โคมไฟรูปทรงหินงอกหินย้อย และถาด
เอนกประสงค์รูปทรงประสาทหินพันยอด ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม 
ประกอบด้วย หมวก กระเป๋าสะพาย และที่ใส่แก้วน้ า ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 
ประกอบด้วย ว่าวควายวางตกแต่ง ว่าวควายกรอบรูป และควายตกแต่งผนังขนาด ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์
กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก จ านวน 3 ชุด แต่ละชุดประกอบด้วย ชุดคลุมยาว เสื้อเดรส หมวก และผ้าพันคอ 
โดยชุดที่ 1 น าเสนอลวดลายวิถีชีวิตสถาปัตยกรรมวัฒนธรรมมุสลิม ชุดที่ 2 น าเสนอลวดลายวิถีชีวิต พหุ
วัฒนธรรม วัด ศาลเจ้า มัสยิด ชุดที่ 3 น าเสนอลวดลายหมู่เกาะและวิถีชีวิต ในส่วนของการขึ้นต้นแบบ
ด้วยเทคนิคการท าผ้าบาติก ผู้ประกอบการกลุ่มผ้าบาติกเลือกแบบที่มีลวดลายรูปทรงเรขาคณิตตาม
ต้นแบบชุดที่ 1 ลวดลายสถาปัตยกรรม วัฒนธรรมมุสลิม เพ่ือทดลองด้วยเทคนิคการท าผ้าของกลุ่ม และ
ใช้สีดินย้อมเป็นสีพ้ืนจากนั้นจึงใช้บล็อกไม้พิมพ์ลาย   



112 

 5.1.3.2 กำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ เจาะจงศึกษาเฉพาะบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มเค้กจ าปาดะ 
ได้ผลการออกแบบประกอบด้วย บรรจุภัณฑ์โรตีกาปายจ าปาดะ มีบรรจุภัณฑ์ชั้นใน (inner packaging) 
เป็นถุงพลาสติกใสปิดผนึกด้วยความร้อน (Hot sealing)  บรรจุภัณฑ์ชั้นนอก (Outer packaging) เป็น
กล่องกระดาษอาร์ตการ์ด 260 แกรม พิมพ์ 4 สี ด้วยระบบออฟเซ็ท (offset) ไดคัท (dicut) และเคลือบ 
PVC หรือเคลือบลามิเนตแบบด้าน (Matte)  มีช่องหน้าต่างสามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ขนม
หม้อแกงจ าปาดะ มีบรรจุภัณฑ์ชั้นใน (inner packaging) เป็นถ้วยฟอยล์สี่เหลี่ยมมีฝาพลาสติก บรรจุ
จ านวน 4 ชิ้น บรรจุภัณฑ์ชั้นนอก (Outer packaging) เป็นกล่องกระดาษอาร์ตการ์ด 260 แกรม พิมพ์ 4 
สี ด้วยระบบออฟเซ็ท (offset) ไดคัท (dicut) และเคลือบ PVC หรือเคลือบลามิเนตแบบด้าน (Matte) มี
ช่องหน้าต่างสามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ขนมไข่จ าปาดะ มีบรรจุภัณฑ์ชั้นใน (inner 
packaging) เป็นซองพลาสติกใส ปิดผนึกด้วยความร้อน (Hot sealing)  ส่วนบรรจุภัณฑ์ชั้นนอก (Outer 
packaging) เป็นกล่องกระดาษอาร์ตการ์ด 260 แกรม พิมพ์ 4 สี ด้วยระบบออฟเซ็ท (offset) ไดคัท 
(dicut) และเคลือบ PVC หรือเคลือบลามิเนตแบบด้าน (Matte) มีช่องหน้าต่างสามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์   
  5.1.3.3 กำรประเมินคุณภำพผลิตภัณฑ์ พบว่า ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากต้นคลุ้ม ผ่านเกณฑ์
ประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตามรายการตรวจสอบคุณภาพของมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม มผช.188/2546 มีคุณภาพโดยรวมในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87 
ผลิตภัณฑ์ว่าวควายส าหรับวางตกแต่ง ผ่านเกณฑ์ประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตาม
รายการตรวจสอบคุณภาพของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ว่าวไทย มผช.429/2547 พบว่า มีคุณภาพโดยรวมใน
ระดับมาก  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.52 ผลิตภัณฑ์ที่รองแก้วจากกะลามะพร้าว พบว่า ผ่านเกณฑ์ประเมิน
คุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตามรายการตรวจสอบคุณภาพของมาตรฐานผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว มผช.8/2546 พบว่า มีคุณภาพโดยรวมในระดับมาก  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.25   ผลิตภัณฑ์
ผ้าบาติก พบว่า ผ่านเกณฑ์ประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตามรายการตรวจสอบ
คุณภาพของมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ผ้าบาติก มผช.51/2552 พบว่า มีคุณภาพโดยรวมในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.11  

5.1.3.4 กำรทดสอบตลำด  ด าเนินการโดยการศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวจ านวน 
400 คน พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นนักท่องเที่ยวเพศชาย จ านวน 158 คน เพศหญิง จ านวน 242 
คน ส่วนใหญ่อายุน้อยกว่า 36 ปี จ านวน 345 คน โดยนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์กลุ่มเค้กจ าปาดะ  ในด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29  
ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.30  กลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ ด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27 ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.26 
กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมใน
ระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.28 ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.28 กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ 
โดยรวมในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29 ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29  กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ ด้านการสะท้อนอัต
ลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.23 ด้านโครงสร้างและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยรวม
ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.25  
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5.1.3.5 ผลกำรพัฒนำลวดลำยงำนผ้ำที่สอดคล้องกับควำมต้องกำรของส่วนรำชกำรจังหวัด
สตูล เนื่องจากการระดมความคิดเห็นร่วมกับกลุ่มบาติกภายหลังจากการทดลองใช้บล็อกไม้ผลิตต้นแบบ
ผ้าบาติกแล้วนั้น กลุ่มบาติกมีความต้องการผ้าลวดลายฟอสซิล ซึ่งได้รับการส่งเสริมด้านการ
ประชาสัมพันธ์จากหน่วยงานราชการภายในจังหวัด ที่เน้นการใช้รูปร่างรูปทรงหรือเรื่องราวของฟอสซิลที่
ถูกค้นพบในพื้นที่อุทยานธรณีโลกเป็นจุดขายของสินค้าหัตถกรรมภายในจังหวัดสตูล ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึง
ได้ออกแบบปรับปรุงลวดลายส าหรับผ้าบาติกโดยการออกแบบใหม่ 1 ชุด (Set) โดยใช้รูปร่างของช้างสเต
โกดอน นอติลอยด์ (Nautilolid) แอมโมไนต์ (Ammonite) แบรคิโอบอต (Brachiopod) ไทรโลไบต์ 
(Trilobite) ใช้รูปร่างใบไม้และสาหร่ายเพ่ือใช้เป็นสัญลักษณ์ของธรรมชาติและความอุดมสมบูรณ์ ได้ผล
ความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวจ านวน 200 คน โดยเจาะจงเฉพาะประเด็นการสะท้อนอัตลักษณ์เท่านั้น 
พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจด้านการสะท้อนอัตลักษณ์ โดยรวมในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.47 เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.74  สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.65 ผลิตภัณฑ์สะท้อนความ
เป็นจังหวัดสตูล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.41  ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่าหนึ่งสัญลักษณ์ 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.31 และ ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างจากสถานที่ อ่ืน ๆ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.24 
ตามล าดับ  

คณะผู้วิจัยได้ผลิตบล็อกไม้เป็นลวดลายฟอสซิล จ านวน 4 ตัว ประกอบด้วย นอติลอยด์ แอมโม
ไนต์ แบรคิโอบอต ไทรโลไบต์ โดยส่วนของลวดลายท าด้วยไม้สักซ่ึงเป็นไม้เนื้อแข็ง สามารถน าพาความ
ร้อนได้ดี ท าให้เส้นเทียนมีความสวยคมชัด ส่วนด้ามจับเป็นเศษไม้เนื้ออ่อนทั่วไป สามารถจับได้ถนัดมือ
และสะบัดน้ าเทียนได้ง่าย สะดวกต่อการใช้งาน ตามพฤติกรรมการพิมพ์ผ้าของผู้ใช้ ส าหรับให้กลุ่มผ้า
บาติกน าใช้ในการผลิตลายผ้าพิมพ์บาติกต่อไป 
 
5.2 อภิปรำยผล 

5.2.1 ประเด็นกำรเลือกใช้อัตลักษณ์ 
ผลวิเคราะห์ทางเลือกการใช้งานอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัดสตูลและพ้ืนที่เชื่อมโยง 

ในเชิงพ้ืนที่ทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มภูเขา กลุ่มทะเล และกลุ่มวิถีชีวิต เพ่ือน าไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชน พบว่า อัตลักษณ์กลุ่มวิถีชีวิตซึ่งได้แก่ ชาติพันธุ์ พืชพ้ืนถิ่น สถาปัตยกรรม ศาสนสถาน อาหาร ค า
ขวัญประจ าจังหวัด มีความเหมาะสมเป็นล าดับที่หนึ่ง ดังนั้นผลงานการออกแบบของผลิตภัณฑ์ 5 กลุ่ม 
จึงเน้นการใช้ลวดลายและรูปร่าง รูปทรงที่ได้จากอัตลักษณ์ในกลุ่มวิถีชีวิต ได้แก่ กลุ่มเค้กจ าปาดะ กลุ่ม
จักสานคลุ้ม กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย แต่อีก 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าวและกลุ่มผ้าบาติก 
มีการออกแบบโดยใช้ลวดลายผสมผสานทั้งกลุ่มทะเล กลุ่มภูเขา และกลุ่มวิถีชีวิต ผลปรากฏ ว่า
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวในระดับสูงที่สุดของทั้ง 2 กลุ่มนี้ใช้ลวดลายที่มาจากอัต
ลักษณ์กลุ่มภูเขาและกลุ่มทะเล สะท้อนมุมมองด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดสตูล ที่นักท่องเที่ยวจดจ า
และพึงพอใจในความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ สอดคล้องกับค าขวัญของจั งหวัด "สตูล สงบ สะอาด 
ธรรมชาติบริสุทธิ์ " แต่ฮิโรยูกิ อันไซ ประธานบริษัท Mobile Crews Corporation และผู้ก่อตั้ง/
มันสมองของโครงการ Localization Map (สุวิทย์ วงศ์รุจิราวาณิชย์. 2563. ออนไลน์) มีแนวคิดให้
ธรรมชาติ เป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมด้วย โดยจ าแนกรูปแบบของวัฒนธรรมออกเป็น 3 ส่วน คือ 
สภาพแวดล้อมและภูมิอากาศ (Climate), วิถีชีวิตเฉพาะกลุ่มและศาสนา (Folk/Religion), และการ
ด าเนินชีวิตของผู้คนในปัจจุบัน (Contemporary Lifestyle) เมื่อน ารูปแบบวัฒนธรรมไปเปรียบเทียบ
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กับกราฟของผลิตภัณฑ์ Localization กับตลาดโลกจะพบว่า ผลิตภัณฑ์ที่สามารถเข้ากับ Lifestyle ของ
คน ส่วนใหญ่จะอยู่ในต าแหน่งของ Quadrant ที่ 1 ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ทั่วโลกใช้คล้ายคลึงกัน ในขณะที่
ผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม Folk/Religion นั้นจะแทบไม่มีใครเข้าไปแตะ 100% เพราะเป็นพ้ืนที่ที่ละเอียดอ่อน 
โดยเฉพาะกับความเชื่อทางศาสนา ในขณะที่ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน า Localization เข้าไปผนวกได้มาก 
ส่วนใหญ่จะเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อมและสภาพภูมิอากาศ ดังนั้นเราจะต้องเรียนรู้
รายละเอียดในแต่ละขั้นตอนของวัฒนธรรมให้มากที่สุด เพ่ือให้เราสามารถเชื่อมวัฒนธรรมที่แตกต่างเข้า
กับผลิตภัณฑ์ของเราให้ได้ โดยจะต้องศึกษาอย่างน้อย 3 วัฒนธรรมเพื่อเรียนรู้ 3 มุมมองที่แตกต่าง 

 
ภำพที่ 5.1 บริบทของการศึกษาวัฒนธรรมที่แตกต่าง 

ที่มา : สุวิทย์ วงศ์รุจิราวาณิชย์. 2563. ออนไลน์ 
 

ดังนั้นการน าอัตลักษณ์ฟอสซิลที่ขุดพบเจอในพ้ืนที่อุทยานธรณีโลกเป็นซากดึกด าบรรพ์ของ
สิ่งมีชีวิต ซึ่งได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานราชการให้เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ หรือสนับสนุนการใช้งาน
ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์ของฟอสซิลเหล่านี้ อาจจะไม่เข้ากับบริบททางวัฒนธรรมของจังหวัดสตูลซึ่ง
ประชากรในจังหวัดสตูลร้อยละ 80 นับถือศาสนาอิสลาม ซึ่งไม่ตกแต่งลวดลายเป็นรูปคนหรือสัตว์  
(วิทยาลัยชุมชนสตูล. 2555 : 72) แต่เมื่อคณะผู้วิจัยน ารูปร่างฟอสซิลมาออกแบบลวดลายส าหรับผ้า
บาติกโดยใช้โทนสีน้ าเงินแสดงความอุดมสมบุรณ์ของทะเลและภูเขา ตัดกับสีส้มซึ่งเป็นสีของดินในพ้ืนที่
อุทยานธรณีโลก พบว่า ได้ผลความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวในประเด็นการสะท้อนอัตลักษณ์ในระดับพึง
พอใจมาก  

5.2.2 ประเด็นกำรรับรู้อัตลักษณ์ที่สัมพันธ์กับรำคำของผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มเป้ำหมำยต้องกำร 
ซาฟุเราะห์ สาเฮาะ (2558 : 123) ศึกษาวิจัยเรื่องการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึก

จังหวัดสตูล  พบว่า ประเภทของที่ระลึก (ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ และประเภทของใช้
ของตกแต่ง) มีความสัมพันธ์กับ รายได้ต่อเดือน (รายได้ระหว่าง 20,001-30,000 บาท) โดยนักท่องเที่ยว
ที่มาเที่ยวจังหวัดสตูลที่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อของที่ระลึกแต่ละครั้ ง ไม่เกิน 500 บาท มีระดับการรับรู้
ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึกในจังหวัดสตูลด้านผลิตภัณฑ์ น้อยกว่านักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวจังหวัดสตูลที่
ซื้อของที่มีค่าใช้จ่ายในการซื้อของที่ระลึกแต่ละครั้ง 501-1,000 บาท และ 1,001-1,500 บาท  
สอดคล้องกับผลการศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อกลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว โดย
นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจโคมไฟรูปทรงกลุ่มภูเขาหินงอกหินย้อย ซึ่งมีราคาสูงที่สุดในกลุ่ม โดยมี
ระดับความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูล
มากกว่าหนึ่งสัญลักษณ์ ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นจังหวัดสตูล และกลุ่มจักสานคลุ้ม ที่นักท่องเที่ยวมี
ความพึงพอใจกระเป๋าสะพายลวดลายกลุ่มวิถีชีวิตสถาปัตยกรรมวัฒนธรรมมุสลิม ซึ่งมีราคาสูงที่สุดใน
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กลุ่มเช่นเดียวกัน โดยมีระดับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวในประเด็นเดียวกับกลุ่มผลิตภัณฑ์
กะลามะพร้าว สอดคล้องกับแนวคิดเรื่องพฤติกรรมของเจเนอเรชั่นเอ็กซ์ (Generation X) (เจาะเทรนด์
โลก.2018 : 14-15) ซึ่งช่วงวัยที่มีก าลังการซื้อสูงเป็นผู้บริโภคที่ระมัดระวังในการเลือกซื้อสินค้า มา
พร้อมความคาดหวังว่าสินค้าแต่ละชิ้นที่ซื้อไปนั้น จะมีอายุการใช้งานที่ยาวนานและเป็นสินค้าที่สะท้อน
ความเป็นตัวตน มากกว่าการรู้สึกว่าเป็นสินค้าตลาดแมสส์ที่ไม่แตกต่างกับผู้ใช้เจนอ่ืน ๆ เจนเอ็กซ์ให้
ความส าคัญต่อคุณค่าทางอารมณ์และการเรียนรู้ จึงเห็นตัวอย่างมากมายที่เจนเอ็กซ์ใช้เวลาไปกับการ
เดินทางและเข้าร่วมศึกษาวัฒนธรรมใหม่ๆ นอกจากนี้เมื่อพิจารณากระบวนการผลิตงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวอุทยานธรณีโลกและพ้ืนที่เชื่อมโยง ผลิตภัณฑ์ที่มีราคาสูงเกิด
จากการใช้ทักษะและการวางแผนงานที่มีความละเอียดรอบคอบมากกว่าเพ่ือน าเสนอสิ่งที่ต้องการ
สะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ อีกท้ังยังใช้ระยะเวลาในการผลิตนานกว่าผลิตภัณฑ์ที่มีราคาต่ ากว่า 
 5.2.3 ประเด็นกำรผลิตงำนหัตถกรรม 
 กระบวนการผลิตงานจักสานคลุ้มในจังหวัดสตูล ปัจจุบันประสบปัญหาเนื่องจากคน
ผู้เชี่ยวชาญมีอายุมากขึ้น ผู้สืบทอดรุ่นใหม่ยังไม่มีความช านาญในการจักสานลวดลายใหม่ ๆ อีกทั้ง
ปัจจุบันต้นคลุ้มมีปริมาณลดลงจ าเป็นต้องรับซื้อมาจากจังหวัดอ่ืน ๆ อีกด้วย นอกจากนี้ในกระบวนการ
ผลิตภัณฑ์หนึ่งชิ้นใช้คนท าถึง 6 คน โดยจะมีการแบ่งหน้าที่กันโดยเริ่มตั้งแต่การหาต้นคลุ้ม การจักตอก
เส้นคลุ้มให้ได้ขนาดต่าง ๆ การจักสานการขึ้นรูป ลวดลาย ในกระบวนการจักสานให้เกิดลวดลายคลุ้มท า
ได้เพียงแค่ 2 สี คือเส้นคลุ้มปกติซึ่งเป็นสีน้ าตาลและเส้นที่แก่มากเส้นคลุ้มจะมีสีน้ าตาลเข้มเกือบด า แต่
หากต้องการให้มีลวดลายจากเส้นที่มีสีอ่อนมากกว่านี้ จ าเป็นต้องใช้วัสดุอย่างอ่ืนมาเสริม เช่น การ
แก้ปัญหาของงานจักสานกระจูดที่ต้องการย้อมสีแต่ได้สีที่ไม่สด จึงใช้ใบลานที่มีสีอ่อนกว่ามาย้อมและ
ทดแทนบางส่วนของเส้นกระจูด ท าให้ได้งานกระจูดที่มีสีสันสดใสตามต้องการ 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 ในกระบวนการผลิตชิ้นงานต้นแบบ คณะผู้วิจัยประสบปัญหาในการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์เนื่องจาก
ผู้ประกอบการขาดอุปกรณ์ท่ีช่วยให้ชิ้นงานมีความละเอียดประณีต ดังนั้นจึงกลายเป็นต้นทุนด้านเวลาใน
การหาความร่วมมือจากกลุ่มอาชีพใกล้เคียงที่มีอุปกรณ์ให้ใช้ร่วมกันได้ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรมีการ
ส ารวจหรือสนับสนุนเครื่องมือในการผลิตตลอดจนการอบรมฝีมือเพ่ือให้ทักษะงานช่างของกลุ่ม
หัตถกรรมมีความละเอียดประณีตมากยิ่งขึ้น เพ่ือให้สามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกจังหวัด
สตูลผ่านผลงานออกแบบได้ดีมากยิ่งข้ึน 
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แบบบันทึกข้อมูล 
ผู้เข้ำร่วมกิจกรรมสนทนำกลุ่ม (Focus Group) 

งำนวิจัยเรื่อง กำรเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ส ำหรับกำรท่องเที่ยวอุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง 

ค ำชี้แจง: 1. วัตถุประสงค์ของการสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพ่ือเก็บรวบรวมความคิดเห็น
เกี่ยวกับอัตลักษณ์ชุมชน อาหาร/หัตถกรรมชุมชน และความต้องการด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึก 
 2. ข้อมูลนี้ใช้เพ่ืออ านวยความสะดวกในการติดต่อประสานงานตลอดกระบวนการวิจัย 
1. ชื่อ-นามสกุล ...........................................................................ชื่อเล่น.................................อายุ………ปี 
3. ที่อยู่……………………………………………………………………………………………เบอร์โทรศัพท์......................... 
5. อีเมลล์............................................................................... ..................................................................... 
6. ID LINE/Facebook............................................................................................................. .................. 
7. ระดับการศึกษา…………………………………………………สาขา………………………………………………………….... 
8. อาชีพ………………………………………………………………………………………………………………………................. 
9. ชื่อสถานที่ท างาน............................................................................................................. ....................... 
10. ทักษะด้านอาหาร/งานหัตถกรรม  
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(  ) กลุ่มเค้กจ าปาดะ     (  ) กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว  
(  ) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม    (  ) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก  
(  ) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 

ประเด็นค ำถำมในกำรผู้เข้ำร่วมกิจกรรมสนทนำกลุ่ม (Focus Group) 
1. อัตลักษณ์วิถีชีวิตชุมชน 
 1.1 วิถีชีวิตของชุมชน  
 1.2 การถ่ายทอดการท าผลิตภัณฑ์อาหาร/หัตถกรรม  
 1.3 การมีส่วนร่วมของการท าอาหาร/หัตถกรรมในครอบครัว 
2. หัตถกรรมชุมชน 

2.1 ลักษณะอาหาร/งานหัตถกรรมในชุมชน  
2.2 วัตถุดิบ/วัสดุที่ใช้ในการท าหัตกรรมของชุมชน 
2.3 กระบวนการผลิตอาหาร/หัตถกรรมชุมชน 
2.4 การจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์  
 
 
 

3. ควำมต้องกำรในกำรพัฒนำรูปแบบอำหำร/ผลิตภัณฑ์หัตกรรมชุมชน  
3.1 ประสบการณ์ในการน าอัตลักษณ์อุทยานธรณีโลกและพ้ืนที่เชื่อมโยงมาสร้างสรรค์รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ 
3.2 ความสามารถในการให้ความร่วมมือในกระบวนการพัฒนาแนวคิด 
3.3 การให้ความร่วมมือในกระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์ได้ทั้งกระบวนการหรือไม่ 
3.4 ความสนใจในกลุ่มผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
3.5 พ้ืนฐานการแปรรูปอาหาร ตัดเย็บ  จักสาน การย้อมสี 
3.7 ปัญหาและอุปสรรคในการผลิตอาหาร/งานหัตถกรรม 
3.8 วัตถุดิบท้องถิ่นกับการรองรับการผลิตอาหาร/งานหัตกรรม  
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แบบประเมินคุณภำพผลิตภัณฑ์ 
งำนวิจัยเรื่อง กำรเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ส ำหรับกำรท่องเที่ยวอุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง 
ข้อชี้แจง  กรุณาท าเครื่องหมาย  ในข้อที่ตรงกับความเป็นจริงและช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1.  เพศ      1)  ชาย        2)  หญิง 
2.  อายุ      1)  ต่ ากว่า 20 ปี       2)  21 - 40 ปี       

    4)  41 – 60 ปี           6)  60 ปีขึ้นไป 
3.  ระดับการศึกษาสูงสุด 
      1)  ประถมศึกษา       2)  มัธยมศึกษา/เทียบเท่า 

    3)  ปริญญาตรี       4)  สูงกว่าปริญญาตรี 
4. สถานภาพสมรส 
      1)  โสด        2)  สมรส 
      3)  หม้าย/หย่าร้าง       4)  แยกกันอยู่  
5.  อาชีพ 
     1)  ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ           2)  เอกชน  
     3)  เกษตรกร/องค์กรเกษตรกร           4)  ธุรกิจส่วนตัว 
     5) อ่ืนๆ  โปรดระบุ ………………………………………. 
 
ตอนที่ 2 แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับคุณภาพผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก  

 
ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
มำก
ที่สุด 

มำก ปำน
กลำง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

ด้ำนกำรออกแบบ 
1. มีความปลอดภัย      
2. มีความสะดวกสบายในการใช้งาน      
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ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
มำก
ที่สุด 

มำก ปำน
กลำง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

3. มีความสวยงามชวนให้ซื้อ      
4. มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น      
5. ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด      
6. กรรมวิธีการผลิตสอดคล้องกับชุมชน      
7. การขนส่งสะดวก      

ด้ำนกำรสะท้อนอัตลักษณ์ 
1. ใช้วัตถุดิบที่มีเฉพาะในท้องถิ่นหรือพ้ืนถิ่น      
2. ใช้วัตถุดิบที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์      
3. ใช้วัฒนธรรมประจ าถิ่น      
4. ใช้ภูมิปัญญาที่มีเฉพาะพ้ืนที่      
ด้ำนประโยชน์ในกำรใช้สอย 

1. สามารถน ามาใช้งานได้จริง      
2 .มีความคงทน แข็งแรง สามารถใช้ได้นาน      
3. สามารถพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ได้
หลากหลายรูปแบบ 

     

4. สามารถน าไปต่อยอดสร้างเป็นรายได้ให้กับคน
ในชุมชน 

     

ด้ำนควำมเหมำะสมของวัตถุดิบ/วัสดุหลักในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
1. ความเหมาะสมของวัตถุดิบ/วัสดุที่น ามาใช้      
2. ผลิตภัณฑ์พัฒนามาจากวัตถุดิบธรรมชาติ ไม่

ท าลายสิ่งแวดล้อม 
     

3. วัตถุดิบ/วัสดุ สามารถหาได้ง่ายในชุมชม เหมาะ
ส าหรับน ามาพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

     

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 
............................................................................................................. ...................................................... 
............................................................................................ ....................................................................... 
.................................................................................................................... ............................................... 
............................................................................................................................. ...................................... 
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แบบประเมินผลิตภัณฑ์ ส ำหรับนักท่องเที่ยว 

งำนวิจัยเรื่อง กำรเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่สู่กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ส ำหรับกำรท่องเที่ยวอุทยำนธรณีโลก จังหวัดสตูลและพื้นที่เชื่อมโยง 

 
ข้อชี้แจง  กรุณาท าเครื่องหมาย  ในข้อที่ตรงกับความเป็นจริงและช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1.  เพศ   

    1)  ชาย       2)  หญิง 
2.  อายุ   

    1)  ต่ ากว่า 36 ปี      2)  36 ปีขึ้นไป       
3.  ระดับการศึกษาสูงสุด 

    1) ประถมศึกษา      2)  มัธยมศึกษา/เทียบเท่า  
    3)  ปริญญาตรี      4)  สูงกว่าปริญญาตรี  

4. อาชีพ 
    1)  ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ            2)  เอกชน  
    3)  เกษตรกร/องค์กรเกษตรกร            4)  ธุรกิจส่วนตัว 
    5) อ่ืนๆ  โปรดระบุ ………………………………………. 
5. กลุ่มผลิตภัณฑ์ 

   1) กลุ่มเค้กจ าปาดะ  
 1.1 รูปแบบที่ 1   1.2 รูปแบบที่ 2  1.3 รูปแบบที่ 3 

  
   2) กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว  

 2.1 รูปแบบที่ 1   2.2 รูปแบบที่ 2  2.3 รูปแบบที่ 3 
   3) กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานต้นคลุ้ม  

 3.1 รูปแบบที่ 1   3.2 รูปแบบที่ 2  3.3 รูปแบบที่ 3 
  

   4) กลุ่มผลิตภัณฑ์บาติก  
  4.1 รูปแบบที่ 1   4.2 รูปแบบที่ 2  4.3 รูปแบบที่ 3 

   5) กลุ่มประดิษฐ์ว่าวควาย 
 5.1 รูปแบบที่ 1   5.2 รูปแบบที่ 2  5.3 รูปแบบที่ 3 

 
ตอนที่ 2 แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก  
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ประเด็นควำมคิดเห็น 

ระดับควำมพึงพอใจ 
มำก
ที่สุด 

มำก ปำน
กลำง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

กำรสะท้อนอัตลักษณ ์
1. สามารถสื่อถึงแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์      
2. ผลิตภัณฑ์มีความแตกตา่งจากสถานที่อื่นๆ      
3. ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว      
4.ผลิตภัณฑ์สื่อถึงสัญลักษณ์ในจังหวัดสตูลมากกว่าหนึ่ง
สัญลักษณ ์

     

5. ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเปน็จงัหวัดสตูล      
โครงสร้ำงและรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
1. ลวดลาย/รปูแบบเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์      
2. รูปร่าง/รูปทรงสอดคล้องกับผลิตภัณฑ ์      
3. การใช้สี/วัสดุเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์      
4. โครงสร้างและขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์      
5. ความสะดวกในการกิน/พกพา/ขนสง่      
6. รูปร่าง สี และวสัดุสื่อถึงอัตลกัษณ์ได้อย่างชัดเจน      
กำรตลำด 
1. ผลิตภัณฑ์มีแรงจูงใจต่อการตดัสินใจซื้อ      
2. ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์      
3. ราคาเหมาะสมกับท้องตลาด      

ตอนที่ 3 ผลิตภัณฑ์นี้สื่อถึงอัตลักษณ์ด้านใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 1) อัตลักษณ์หมู่เกาะ   2)  อัตลักษณ์ภูเขา/ถ้ า   3) อัตลักษณ์วิถีชีวิต 

สิ่งที่ท่านมองเห็นได้แก่
..........................................................................................................................................................................
.......................................................................................................................................................................... 
ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะ 
..........................................................................................................................................................................
.......................................................................................................................................................................... 
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