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บทสรุปผู้บริหาร 

การพัฒนาระบบการผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ตลอดโซ่อุปทานการผลิตของเกษตรกรใน
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โสภิตา สมคิด ปรารถนา ปรารถนาดี อภิชญา  ลีลาวณิชกุล วราภรณ์ อุดมดี มัตติกา ทองรส  
เดชพนต์ เลิศสุวรรณโรจน์ บุณณดา คูหากาญ  และกัณฑ์พร กรรณสูต 

 

ความส าคัญและที่มาของปัญหา 
มันส าปะหลังเป็นพืชเศรษฐกิจหนึ่งที่มีความส าคัญต่อประเทศไทย โดยประเทศไทยสามารถผลิต 

มันส าปะหลังได้ประมาณ 28-30 ล้านตันต่อปี ปัจจุบันประเทศไทยผลิตมันส าปะหลังได้เป็นอันดับ 2 ของโลก
รองจากไนจีเรียและยังเป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังมากที่สุดของโลก มีส่วนแบ่งตลาดสูงถึงร้อยละ 75 
ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังรวมทั่วโลก ในปี 2560 มีปริ มาณการส่งออกผลิตภัณฑ์มัน
ส าปะหลังรวม 8.085 ล้านตัน มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังรวม 68,486 ล้านบาท (สมาคมแป้งมัน
ส าปะหลังไทย, 2561) โดยแบ่งหลักๆเป็นมันเส้น 25,705 ล้านบาท แป้งมันส าปะหลังดิบ 25,290 ล้านบาท 
และแป้งมันส าปะหลังดัดแปร 15,464 ล้านบาท  ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังหลักที่ผลิตในประเทศประกอบด้วย
มันเส้น มันอัดเม็ด (42.2%) แป้งมันส าปะหลัง (ทั้งในรูปของแป้งดิบและแป้งดัดแปร) ร้อยละ 52.2% และ 
เอทานอลร้อยละ 5.2 ผลิตภัณฑ์จากมันส าปะหลังเหล่านี้จะถูกน าไปใช้เป็นวัตถุดิบในอุตสาหกรรมต่อเนื่องใน
หลากหลายอุตสาหกรรม เช่น อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม อุตสาหกรรมท ากาว อุตสาหกรรมกระดาษ 
อุตสาหกรรมทอผ้า โดยผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังส่วนมากนิยมใช้ในรูปของแป้งมันส าปะหลัง เนื่องจาก เป็น
วัตถุดิบที่หาได้ง่ายและราคาค่อนข้างถูก ประเทศไทยมักประสบปัญหาภาวะมันส าปะหลังล้นตลาด ส่งผลให้
ราคาผลผลิตมันส าปะหลังตกต่ า เนื่องจากลักษณะการออกผลผลิตของมันส าปะหลังจะเป็นฤดูกาล ประกอบ
กับประเทศไทยมีการเพาะปลูกมันส าปะหลังเป็นจ านวนมาก แต่มีความต้องการใช้มันส าปะหลังในประเทศ
น้อยกว่าปริมาณมันส าปะหลังที่ผลิตได้ ท าให้เกษตรกรไม่มีอ านาจในการก าหนดราคามันส าปะหลังได้เอง หรือ
อ านาจในการต่อรองทั้งด้านราคาของผลิตภัณฑ์และสิทธิประโยชน์ด้านอ่ืนๆ ส่งผลให้ราคารับซื้อผลผลิตหัว  
มันส าปะหลังของเกษตรกรอยู่ระหว่าง 1-2 บาทต่อกิโลกรัมตามการก าหนดราคาของผู้ประกอบการแปรรูป 
มันส าปะหลังหรือผู้ส่งออกเป็นหลัก จะเห็นได้ว่า ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง มีการสร้างมูลค่าค่อนข้างต่ า เช่น 
แป้งมันส าปะหลัง มีราคาประมาณ 15 บาทต่อกิโลกรัม และเกษตรกรเป็นผู้ได้รับส่วนต่างก าไรน้อยที่สุดเมื่อ
เทียบกับผู้ที่เกี่ยวข้องตลอดโซ่อุปทานมันส าปะหลัง ดังนั้นจึงควรมีการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่มันส าปะหลังด้วย
แนวคิดการขับเคลื่อนโซ่อุปทานด้วยอุปสงค์ (Demand-driven supply chain) เพ่ือให้แนวทางการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมสามารถตอบสนองต่อความต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ แนวทางหนึ่งในการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ คือการผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ในเกรดอาหาร  เพราะกระแสความต้องการผลิตภัณฑ์จาก
กระบวนการผลิตแบบเกษตรอินทรีย์ทั้งในและต่างประเทศที่สูงขึ้น จึงน าไปสู่สร้างโอกาสทางการตลาดในการ
แข่งขันและเพ่ิมมูลค่าแก่ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังไทยโดยเฉพาะแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ มีราคาเกรดอาหาร
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ทั่วไปตั้งแต่ 17.50 –24.50 บาทต่อกิโลกรัม ส่วนพรีเมี่ยมเกรดราคา 35 บาทต่อกิโลกรัม (https://thai. 
alibaba.com/g/organic-tapioca-starch.html) ในขณะที่ความต้องการในตลาดส าหรับการผลิตแป้ง 
มันส าปะหลังอินทรีย์อยู่ที่ 20,000 ตันต่อปี (ฝ่ายการตลาด บริษัทอุบลไบโอเอทานอล) การพัฒนาระบบการ
ผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานีที่ ด าเนินการในปี 2559 เกษตรกรเข้าร่วม
ผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 9 ราย 146 ไร่ และในปี 2562 เกษตรกรสมัครเข้าโครงการ 1,085 ราย การเพ่ิมขึ้น
อย่างก้าวกระโดด มีส่วนมาจากความเชื่อมั่นของเกษตรกรด้านการตลาด ราคา และเทคโนโลยีการผลิต  
แต่ก าลังการผลิตของไทยยังเป็นเพียงร้อยละ 3.5 ของความต้องการ ซึ่งต้องเพ่ิมพ้ืนที่ปลูกมันส าปะหลังอินทรีย์
ให้ได้ 80,000 ไร่  ดังนั้นความมุ่งหวังที่จะให้ประเทศไทยเป็นจุดศูนย์กลางด้านการผลิตและความรู้เรื่อง 
มันส าปะหลังอินทรีย์ของอาเซี่ยนนั้น จ าเป็นจะต้องเพ่ิมศักยภาพตลอดโซ่การผลิต เพ่ือสามารถผลิตแป้ง 
มันส าปะหลังอินทรีย์ได้ตามเป้า แต่อย่างไรก็ตาม กระบวนการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ตามมาตรฐานที่
ก าหนดนั้น เกษตรกรจ าเป็นต้องได้รับการพัฒนากระบวนการเรียนรู้ ให้สอดคล้องกับการสร้างมูลค่ าเพ่ิมใน 
โซ่อุปทานมันส าปะหลังอินทรีย์ นอกจากการพัฒนากระบวนการเรียนรู้ด้านการผลิตที่ต้นน้ าคือตัวเกษตรกรให้
มีผลผลิตและได้มาตรฐานตามที่ประเทศคู่ค้าก าหนด โดยมีศูนย์เรียนรู้การผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ และการ
บริหารจัดการอย่างเป็นระบบ กลางน้ าคือผู้ผลิตสามารถมีสินค้าที่ได้ปริมาณ มาตรฐาน และตรงเวลาตามที่ 
คู่ค้าต้องการ และส่วนปลายน้ าคือการส่งออกที่สามารถด าเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพนั้นแล้ว ยังมีความ
จ าเป็นต้องเสริมสร้างนวัตกรรมใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังเพ่ือให้เกิดความยั่งยืนตลอด 
โซ่อุปทานการผลิต การพัฒนาต้นน้ า กลางน้ า จะช่วยเพ่ิมศักยภาพทางการแข่งขันและโอกาสของ 
มันส าปะหลังอินทรีย์และผลิตภัณฑ์ในตลาดโลก นอกจากนี้การศึกษาดัชนีวัดประสิทธิภาพทางโลจิสติกส์ของ
การผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต และแนวทางการเพ่ิมศักยภาพของเกษตรกร 
ท าให้มีระบบการบริหารจัดการต้นทุนได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
  

วัตถุประสงค์ 
1)  เพ่ือประเมินความต้องการแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์และการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ในตลาดโลก  
2)  เพ่ือศึกษาและประเมินดัชนีวัดประสิทธิภาพทางโลจิสติกส์ของการผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ของผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้องตลอดโซ่อุปทาน ใน 3 มิติ อันได้แก่ มิติต้นทุน มิติเวลา และมิติความน่าเชื่อถือ  
3) เพ่ือเพ่ิมศักยภาพระบบการผลิตมันส าปะหลังตามมาตรฐานอินทรีย์โดยเฉพาะต้นน้ าในการบริหารจัดการ
ศูนย์เรียนรู้เพื่อถ่ายทอดและน าไปสู่การปฏิบัติในพ้ืนที่เป้าหมายแก่เครือข่ายเกษตรกร 
 

ขอบเขตการวิจัย 
เป็นการศึกษาและพัฒนาดัชนีวัดประสิทธิภาพทางโลจิสติกส์ของการผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ตลอดห่วงโซ่
อุปทานในจังหวัดอุบลราชธานี ตั้งแต่ ผู้จัดหาปัจจัยการผลิต (ผู้ประกอบการเอกชน หรือสถาบันเกษตรกร) โรงปุ๋ย
หมักเติมอากาศ เกษตรกรผู้ผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ โรงงานแป้งมันส าปะหลัง และผู้ประกอบการหรือผู้น าเข้า
แป้งมันอินทรีย์ที่สหรัฐอเมริกา โดยประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ครอบคลุมกิจกรรมโลจิสติกส์และผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องในโซ่อุปทาน แป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ใน 3 มิติ ได้แก่ มิติต้นทุน มิติเวลา และมิติความน่าเชื่อถือ 
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การด าเนินการวิจัย 

กิจกรรมที่ 1  ศึกษาวิเคราะห์ช่องว่างความต้องการของตลาดแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ในตลาดโลก  
                 และการน าแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ไปแปรรูปในตลาด 
กิจกรรมที่ 2 การประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ (Logistics Performance Index: LPI 3 เพ่ิม 
กิจกรรมที่ 3 การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 
 

สรุปผลการด าเนินการวิจัย 
ประเทศไทยเป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังรายใหญ่ที่สุดของโลก แป้งมันส าปะหลัง ซึ่งเป็น

ผลิตภัณฑ์ที่สามารถเพ่ิมมูลค่าได้สูง และน าไปประยุกต์ใช้ได้ในหลากหลายอุตสาหกรรมและอุตสาหกรรมที่มี
ความต้องการที่เฉพาะ จากแนวโน้มการตระหนักถึงความปลอดภัยของอาหารกับภาวะความเสี่ยงต่อด้าน
สุขภาพจากโรคต่างๆ ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ได้รับความนิยมอย่างมาก โดยในปี 2560 ความต้องการ
ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์มีปริมาณเพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 12 โดยเฉพาะในแถบทวีปอเมริกาเหนือและยุโรป มีส่วน
แบ่งตลาดเกษตรอินทรีย์ถึงร้อยละ 90 ของมูลค่าตลาดทั้งหมด โดยแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ถือเป็นหนึ่งใน
วัตถุดิบส าคัญของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ แบ่งได้เป็น 6 กลุ่มหลัก ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร กลุ่มเครื่องดื่ม กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์สารให้ความหวาน กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ กลุ่มอาหารสัตว์ และกลุ่มเครื่องส าอางและเครื่องใช้
ส่วนตัว โดยผลการประมาณการณ์ความต้องการแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ของทั้งโลก จากข้อมูลในช่วงปี 
2008-2017 โดยแบบจ าลอง Autoregressive Integrated  Moving Average (ARIMA) และท าการพยา
การณ์ค่าออกไปเป็นระยะเวลา 5 ปี (2018-2022) พบว่า ในปี 2020 มีความต้องการแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์
ทั้งหมด 29,242 ตันต่อปี เมื่อค านวณปริมาณความต้องการมันส าปะหลังอินทรีย์สด โดยใช้อัตราส่วนการแปร
สภาพ (แป้งมัน : มันสด = 1 ตัน : 4.1 ตัน) พบว่า ความต้องการมันส าปะหลังอินทรีย์สดของโลก เท่ากับ 
119,890 ตันต่อปี ความต้องการของแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ของโลกมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นต่อเนื่องตามกระแสรัก
สุขภาพและความต้องการผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ที่มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นทุกปี โดยการเติบโตของภาคเกษตร
อินทรีย์ไทยมีแรงขับเคลื่อนจากตลาดโลกเป็นหลัก ดังนั้นควรมีการสนับสนุนให้มีการปรับเปลี่ยนพ้ืนที่
เพาะปลูกให้เป็นเกษตรอินทรีย์มากขึ้น โดยค านึงถึงแนวโน้มความต้องการของตลาดในต่างประเทศ เพ่ือให้
สามารถรองรับความต้องการของตลาดโลกในอนาคตได้  

การค านวณตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร (Agricultural Logistics 
Performance Index, ALPI) ของโซ่อุปทานมันส าปะหลังของบริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จ ากัด ในจังหวัด
อุบลราชธานี ตั้งแต่เกษตรกร ลานรับซื้อมันส าปะหลัง จนถึงโรงงานแปรรูปมันส าปะหลัง ในกิจกรรมด้านโลจิสติกส์ 
9 กิจกรรมหลัก ได้แก่ 1. การให้บริการลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน 2. การจัดซื้อจัดหา 3. การสื่อสารด้าน 
โลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ 4. การขนส่ง 5. การเลือกสถานที่ตั้งของโรงงานและคลังสินค้า 6. การวางแผน/
การคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า 7. การบริหารสินค้าคงคลัง 8. การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ และการบรรจุ
หีบห่อ และ 9. โลจิสติกส์ย้อนกลับ วิเคราะห์ใน 3 มิติ ได้แก่ มิติด้านต้นทุน ด้านเวลา และด้านความน่าเชื่อถือ  
รวม 27 ตัวชี้วัด  จากการศึกษาพบว่า ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรของโซ่อุปทาน 
มันส าปะหลังอินทรีย์และทั่วไปส่วนใหญ่ไม่แตกต่างกัน โดยเฉพาะตัวชี้วัดด้านเวลา และด้านความน่าเชื่อถือ 



 
 

ง 
 

ในส่วนของตัวชี้วัดด้านต้นทุนมีความแตกต่างกัน เนื่องจากราคาจ าหน่ายผลผลิตและแป้ง 
มันส าปะหลังอินทรีย์มีราคาสูงกว่าราคาจ าหน่ายผลผลิตและแป้งมันส าปะหลังทั่วไป แต่ปริมาณการรั บซื้อ
วัตถุดิบและปริมาณการผลิตและจ าหน่ายแป้งมันส าปะหลังทั่วไปจะสูงกว่า จึงท าให้สัดส่วนต้นทุนกิจกรรมต่อ
ยอดขายมีความแตกต่างกัน  ส่วนใหญ่สัดส่วนต้นทุนกิจกรรมต่อยอดขายของมันส าปะหลังอินทรีย์จะสูงกว่า 
เนื่องจากมีต้นทุนกิจกรรมสูงกว่าและสินค้ามีมูลค่าสูงกว่า ยกเว้น สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขายของ
เกษตรกรและโรงงาน  สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขายของเกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังอินทรีย์มีค่าต่ า
กว่า เนื่องจากเกษตรกรทั้งสองกลุ่มมีระยะทางการขนส่งผลผลิตใกล้เคียงกัน ต้นทุนการขนส่งใกล้เคียงกัน  
แต่รายได้จากการจ าหน่ายมันส าปะหลังอินทรีย์สูงกว่า  สัดส่วนต้นทุนการขนส่งมันส าปะหลังอินทรีย์ต่อ
ยอดขายของโรงงานมีค่าต่ ากว่า เนื่องจากแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์มีปริมาณการผลิตน้อยกว่า ส่วนใหญ่ขนส่ง
ในปริมาณมากเพ่ือส่งออกไปจ าหน่ายต่างประเทศ 

ส าหรับตัวชี้วัดด้านเวลา ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า และระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าใน
คลังสินค้า ของมันส าปะหลังอินทรีย์และมันส าปะหลังอินทรีย์ทั่วไปที่ลานรับซื้อและโรงงานแตกต่างกัน  ระยะเวลา
เฉลี่ยการจัดส่งสินค้าของมันส าปะหลังอินทรีย์และมันส าปะหลังทั่วไปที่ลานรับซื้อแตกต่างกัน เนื่องจากลานรับซื้อ
ใช้เวลาในการจัดส่งมันส าปะหลังอินทรีย์นานกว่า ส่วนระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้าของแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์
และแป้งมันส าปะหลังทั่วไปแตกต่างกัน เนื่องจากกลุ่มลูกค้าหลักต่างกัน แป้งมันส าปะหลังอินทรีย์จัดจ าหน่ายไปยัง
สหรัฐอเมริกาเป็นหลัก ขณะที่แป้งมันส าปะหลังทั่วไปส่วนใหญ่จัดจ าหน่ายไปยังจีน  ส าหรับการจัดเก็บสินค้าใน
คลังสินค้า ที่ลานรับซื้อ จะใช้เวลาในการรวบรวมมันส าปะหลังอินทรีย์ 1 วัน ขณะที่ใช้เวลารวบรวมมันส าปะหลัง
ทั่วไปเพียง 0.5 วัน  ส่วนที่โรงงาน เนื่องจากโรงงานจะต้องทยอยจัดส่งแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ให้แก่ลูกค้า ท าให้
ระยะเวลาในการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้าของแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์นานกว่า โดยแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์มี
ระยะเวลาเฉลี่ยในการจัดเก็บสินค้า 180 วัน ขณะที่แป้งมันส าปะหลังทั่วไประยะเวลาเฉลี่ยในการจัดเก็บสินค้า  
30 วัน  ส่วนตัวชี้วัดด้านเวลาอ่ืนๆ ส าหรับมันส าปะหลังอินทรีย์และทั่วไปมีค่าใกล้เคียงกันหรือไม่แตกต่างกัน 
ส าหรับตัวชี้วัดด้านความน่าเชื่อถือ อัตราความสามารถในการจัดส่งผลผลิตของเกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลัง
อินทรีย์นั้นต่ ากว่า โดยเกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังอินทรีย์สามารถส่งมอบผลผลิตให้โรงงานได้ร้อยละ 73 ของ
ปริมาณที่ก าหนดตามแผน ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังทั่วไปสามารถส่งมอบผลผลิตให้โรงงานได้ร้อยละ 96 
ทั้งนี้ เนื่องจากปริมาณผลผลิตไม่เป็นตามที่คาดการณ์ และผลผลิตบางส่วนเสียหาย  ในส่วนของโรงงาน พยากรณ์
ความต้องการแป้งมันส าปะหลังทั่วไปของลูกค้าได้แม่นย ากว่าแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ ทั้งนี้เนื่องจากตลาดแป้งมัน
ส าปะหลังทั่วไปเป็นตลาดที่ใหญ่กว่าและมีเสถียรภาพกว่า ขณะที่ตลาดแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ยังเป็นตลาดใหม่ 
จึงท าให้การพยากรณ์ความต้องการของลูกค้ายังไม่แม่นย าเท่า โดยความแม่นย าในการพยากรณ์ความต้องการแป้ง
มันส าปะหลังทั่วไปของลูกค้าอยู่ที่ ร้อยละ 98.36 และความแม่นย าในการพยากรณ์ความต้องการแป้งมันส าปะหลัง
อินทรีย์ของลูกค้าอยู่ที่ ร้อยละ 84.98  ส่วนตัวชี้วัดด้านความน่าเชื่อถืออ่ืนๆ ของมันส าปะหลังอินทรีย์และ 
มันส าปะหลังทั่วไปมีค่าไม่แตกต่างกัน แม้ประสิทธิภาพโลจิสติกส์ของมันส าปะหลังอินทรีย์จะต่ ากว่ามัน
ส าปะหลังทั่วไป แต่ด้วยราคารับซื้อผลผลิตต้นน้ าและผลิตภัณฑ์ที่ปลายน้ ามีมูลค่าสูงกว่าจึงท าให้เกิดแรงจูงใจ
ในการผลิตทั้งระบบ จึงมีการขยายพื้นท่ี และจ านวนเกษตรกรเพ่ิมข้ึนทุกปี 



 
 

จ 
 

 
 ด้านการส่งมอบมูลค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ พบว่าศูนย์เรียนรู้จากโครงการที่ อ าเภอ 
วารินช าราบและพิบูลมังสาหาร เป็นแหล่งที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้เกษตรกรสามารถผ่านการรับรอง
มาตรฐานอินทรีย์ได้ถึงร้อยละ 63  ในขณะที่การอบรมให้ความรู้นั้นเกษตรกรรับทราบข้อมูลและเกิดผลการ
รับรู้น าไปปฏิบัติจนสามารถผ่านมาตรฐานร้อยละ 30  ด้านการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ต่อเนื่องมีค่าเฉลี่ย  
4 ปี ที่ 4.4 ตันต่อไร่ และภายในศูนย์มีกิจกรรมการผลิตปุ๋ยหมักแบบเติมอากาศที่มีต้นทุนเพียงตันละ 922 
บาท สามารถลดต้นทุนด้านปุ๋ยอินทรีย์ลงได้ 1,078 บาท คิดเป็นร้อยละ 10.17 ของต้นทุนทั้งหมด ท าให้มีก าไร
สูงกว่าการปลูกมันส าปะหลังทั่วไปถึงไร่ละ 5,556 บาท และโดยทั่วไปเกษตรกรที่ปลูกมันส าปะหลังอินทรีย์จะ
ไม่เช่าแปลงเนื่องจากตามระบบจะตรวจสอบสิทธิในพ้ืนที่ปลูกเพ่ือความยั่งยืนของระบบมาตรฐาน สามารถลด
ค่าเช่าลงได้อีก 2,000 บาท ซึ่งเป็นการเพ่ิมก าไรถึง 7,556 บาทต่อไร่ เป็นแรงจูงใจให้เกษตรกรเพ่ิมจ านวนและ
ขยายพ้ืนที่การผลิต แผนการผลิตในอนาคตจึงจ าป็นต้องมีศูนย์การเรียนรู้ ที่มีโรงปุ๋ยหมักแบบเติมอากาศ  
เพ่ือเป็นแหล่งส่งมอบระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ที่ให้เกษตรกรอย่างมีประสิทธิภาพ ท าให้ผลผลิตเพ่ิม 
ไดร้ับการรับรองตามมาตรฐานที่ก าหนด และส่งมอบผลผลิตตรงตามเวลา 

 

ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัย 
ผลส าเร็จและความคุ้มค่าที่คาดว่าจะได้รับ 
- ได้ข้อมูลการตลาดแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ ท าให้สามารถมองเห็นว่าอนาคตตลาดมันส าปะหลัง

อินทรีย์จะต้องเพ่ิมพ้ืนที่การผลิตเพื่อเพ่ิมมูลค่า ปละปริมาณให้ตรงกับตลาดเป้าหมาย 
- ได้ข้อมูลตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร (Agricultural Logistics 

Performance Index, ALPI) ของโซ่อุปทานมันส าปะหลัง เพ่ือสามารถใข้ปรับระบบการผลิตให้มีประสิทธิภาพ
ตั้งแต่ต้นน้ าถึงปลายน้ า 

- เกิดศูนย์การเรียนรู้ 2 ศูนย์ซึ่งจะเป็นศูนย์กล่งการส่งมอบคุณค่าและการถ่ายทอดระบบการผลิต 
มันส าปะหลังอินทรีย์ที่จะเพ่ิมประสิทธิภาพของเกษตรกร และเพ่ิมพ้ืนที่ที่ได้รับการรับรองมาตรฐานจากการให้
ความรู้ทั้งด้านการอบรมและการสาธิตผ่านต้นแบบที่มีองค์ความรู้ และประสบการณ์ที่ได้รับจากหน่วยงานทั้ง
ภาครัฐและเอกชนที่ส่งมอบผ่านศูนย์เรียนรู้ 

- เกิดเครือข่ายการผลิตมันส าาปะหลังอินทรีย์เกษตรกรมีรายได้ท่ีมั่นคง เกิดระบบการผลิตที่สามารถ
ได้ผลผลิตตามมาตรฐาน และปริมาณท่ีคู่ค้าต้องการ 

- เกิดแหล่งผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ที่เป็นศูนย์กลางการค้าแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ในภูมิภาค 
อาเซียน และเป็นพ้ืนที่รองรับยุทธศาสตร์การพัฒนามันส าปะหลังอินทรีย์ระดับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนล่าง และระดับเศรษฐกิจชีวภาพในอนาคต 

 

หน่วยงานที่น าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
กระทรวงอุตสาหกรรมพบช่องทางการผลิตและจ าหน่ายสินค้าอุตสาหกรรมใหม่ และน าไปสู่อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่องเพ่ือเพ่ิมมูลค่าการตลาด 
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กระทรวงเกษตรและสหกรณ์น าผลงานไปผลักดันให้เกิดการผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ในพ้ืนที่อ่ืน
เพ่ิมศักยภาพการแข่งขันของประเทศ และเพ่ิมมูลค่าของผลิตผลการเกษตร 

จังหวัดอุบลราชธานีผลักดันการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์เป็นส่วนหนึ่งของยุทธศาสตร์ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือตอนล่าง โดยใข้ข้อมูลด้านวิชาการจากโครงการนี้เป็นตัวขับเคลื่อน 

 

การน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 สามารถก าหนดปริมาณ และแผนการผลิตในระดับอุตสาหกรรม และใช้ข้อมูลด้านการตลาดมาวาง
แผนการวิจัย และผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ เพ่ือการส่งออกในอนาคตผู้ผลิต
ระดับกลางน้ าและต้นน้ ามองเห็นแนวทางการพัฒนาระบบโลจิสติส์ทั้ง 3 มิติ ด้านเกษตรกรน าเทคโนโลยีการ
ผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ไปใช้จนสามารถได้ผลผลิตไม่ต่างจากการผลิตทั่วไป แต่รายได้มากกว่า จนเกิดการ
ขยายเครือข่ายการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์จากเดิม 4 อ าเภอ เป็น 15 อ าเภอ จังหวัดอุบลราชธานีผลักดัน
โครงการให้เป็นส่วนหนึ่งของยุทธศาสตร์ภาค และใช้แผนการด าเนินงานนี้ในการผลักดันเพ่ิมพ้ืนที่อินทรีย์ใน
จังหวัดต่อไป 
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บทคัดย่อ 

 คณะผู้วิจัยได้ท าการวิจัยในพ้ืนที่จังหวัดอุบลราชธานีโดยเป็นงานต่อเนื่องจาก โครงการพัฒนาระบบ
การผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ตลอดโซ่อุปทานการผลิตของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานีเพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพการเป็นศูนย์กลางเกษตรอินทรีย์ในภูมิภาคอาเซียน ซึ่งด าเนินการในปี 2560 ปัจจุบันเป็นโครงการ
ระยะที่ 2 ด าเนินการ ในปี 2562 โครงการได้ขยายพ้ืนที่ด าเนินการจากเดิม 4 อ าเภอเป็น 15 อ าเภอ ในพ้ืนที่
จังหวัดอุบลราชธานี ประเด็นการศึกษา 3 กิจกรรมคือ 1)  ศึกษาวิเคราะห์ช่องว่างความต้องการของตลาดแป้ง
มันส าปะหลังอินทรีย์ในตลาดโลก และการน าแป้งมันฯอินทรีย์ไปแปรรูปในตลาด 2) การประเมินประสิทธิภาพ
ด้านโลจิสติกส์ (Logistics Performance Index: LPI 3 เพ่ิม 3) การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลัง
อินทรีย์ จากข้อมูลการศึกษาพบว่า ในปี 2560 ความต้องการผลิตภัณฑ์ เกษตรอินทรีย์มีปริมาณเพ่ิมขึ้นถึง 
ร้อยละ 12 โดยเฉพาะในแถบทวีปอเมริกาเหนือและยุโรป มีส่วนแบ่งตลาดเกษตรอินทรีย์ถึงร้อยละ 90 ของ
มูลค่าตลาดทั้งหมด โดยแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ถือเป็นหนึ่งในวัตถุดิบส าคัญของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ แบ่งได้
เป็น 6 กลุ่มหลัก ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร กลุ่มเครื่องดื่ม กลุ่มผลิตภัณฑ์สารให้ความหวาน กลุ่มผลิตภัณฑ์
ดูแลสุขภาพ กลุ่มอาหารสัตว์ และกลุ่มเครื่องส าอางและเครื่องใช้ส่วนตัว โดยผลการประมาณการณ์ความ
ต้องการแป้ งมันส าปะหลัง อินทรีย์ของทั้ ง โลก จากข้อมูลในช่วงปี  2008 -2017 โดยแบบจ าลอง 
Autoregressive Integrated  Moving Average (ARIMA) และท าการพยาการณ์ค่าออกไปเป็นระยะเวลา  
5 ปี (2018-2022) พบว่า ในปี 2020 มีความต้องการแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ทั้งหมด 29,242 ตันต่อปี และ
ความต้องการของแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ของโลกมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องตามกระแสรักสุขภาพและ
ความต้องการผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ที่มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นทุกปี โดยการเติบโตของภาคเกษตรอินทรีย์ไทยมี
แรงขับเคลื่อนจากตลาดโลกเป็นหลัก ดังนั้นควรมีการสนับสนุนให้มีการปรับเปลี่ยนพ้ืนที่เพาะปลูกให้เป็น
เกษตรอินทรีย์มากขึ้น โดยค านึงถึงแนวโน้มความต้องการของตลาดในต่างประเทศ เพ่ือให้สามารถรองรับความ
ต้องการของตลาดโลกในอนาคตได้  

การค านวณตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร (Agricultural Logistics 
Performance Index, ALPI) ของโซ่อุปทานมันส าปะหลังของบริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จ ากัด ในจังหวัด
อุบลราชธานี ตั้งแต่เกษตรกร ลานรับซื้อมันส าปะหลัง จนถึงโรงงานแปรรูปมันส าปะหลัง ในกิจกรรมด้านโลจิ
สติกส์ 9 กิจกรรมหลัก และ 3 มิติ รวม 27 ตัวชี้วัด พบว่า ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้า
เกษตรของโซ่อุปทานมันส าปะหลังอินทรีย์และทั่วไปส่วนใหญ่ไม่แตกต่างกัน โดยเฉพาะตัวชี้วัดด้านเวลา และ
ด้านความน่าเชื่อถือ  ในส่วนของตัวชี้วัดด้านต้นทุนมีความแตกต่างกัน เนื่องจากผลผลิตและแป้งมันส าปะหลัง
อินทรีย์มีราคาจ าหน่ายสูงกว่าและมีต้นทุนกิจกรรมสูงกว่าผลผลิตและแป้งมันส าปะหลังทั่วไป แต่ปริมาณการ
รับซื้อวัตถุดิบและปริมาณการผลิตและจ าหน่ายแป้งมันส าปะหลังทั่วไปจะสูงกว่า สัดส่วนต้นทุนกิจกรรมต่อ
ยอดขายของมันส าปะหลังอินทรีย์ส่วนใหญ่จึงสูงกว่า  ตัวชี้วัดด้านเวลาบางตัวมีค่าต่างกัน เนื่องจากการบริหาร
จัดการและกลุ่มลูกค้าที่ต่างกัน ส่วนตัวชี้วัดด้านความน่าเชื่อถือ อัตราความสามารถในการจัดส่ งผลผลิตของ
เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังอินทรีย์นั้นต่ ากว่า เนื่องจากเกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังอินทรีย์มีจ านวนจ ากัด 
เมื่อปริมาณผลผลิตไม่เป็นตามที่คาดการณ์และผลผลิตบางส่วนเสียหาย ก็ไม่สามารถจัดหาเพ่ิมได้  และ
ความสามารถในการพยากรณ์ความต้องการแป้งมันส าปะหลังทั่วไปของลูกค้าได้แม่นย ากว่าแป้งมันส าปะหลัง
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อินทรีย์ เนื่องจากตลาดแป้งมันส าปะหลังทั่วไปเป็นตลาดที่ใหญ่กว่าและมีเสถียรภาพกว่า ขณะที่ตลาดแป้ง  
มันส าปะหลังอินทรีย์ยังเป็นตลาดใหม่ จึงไม่สามารถพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าได้ไม่แม่นย าเท่า  
แม้ประสิทธิภาพโลจิสติกส์ของมันส าปะหลังอินทรีย์จะต่ ากว่ามันส าปะหลังทั่วไป แต่ด้วยราคารับซื้อผลผลิตต้น
น้ าและผลิตภัณฑ์ที่ปลายน้ ามีมูลค่าสูงกว่าจึงท าให้เกิดแรงจูงใจในการผลิตทั้งระบบ จึงมีการขยายพ้ืนที่ และ
จ านวนเกษตรกรเพ่ิมข้ึนทุกป ี

 ด้านการส่งมอบมูลค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ พบว่าศูนย์เรียนรู้จากโครงการที่ อ าเภอ 
วารินช าราบและพิบูลมังสาหาร เป็นแหล่งที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้เกษตรกรสามารถผ่านการรับรอง
มาตรฐานอินทรีย์ได้ถึงร้อยละ 63 % ในขณะที่การอบรมให้ความรู้นั้นเกษตรกรรับทราบข้อมูลและเกิดผลการ
รับรู้น าไปปฏิบัติจนสามารถผ่านมาตรฐานร้อยละ 30 นอกจากนี้ศูนย์เรียนรู้ยังก่อให้เกิดเครือข่ายที่มี
ประสิทธิภาพในการสร้างและส่งมอบความรู้ให้กับสมาชิกท าให้ชุมชนเข้มแข็งจากความสามัคคีภายในกลุ่ม  
ด้านการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ต่อเนื่องมีค่าเฉลี่ยที่ 4.4 ตันต่อไร่ และภายในศูนย์มีกิจกรรมการผลิตปุ๋ยหมัก
แบบเติมอากาศที่มีต้นทุนเพียงตันละ 922 บาท สามารถลดต้นทุนด้านปุ๋ยอินทรีย์ลงได้ 1,078 บาท คิดเป็น
ร้อยละ10.17 ของต้นทุนทั้งหมด ท าให้มีก าไรสูงกว่าการปลูกมันส าปะหลังทั่วไปถึงไร่ละ 5,556 บาท และ
โดยทั่วไปเกษตรกรที่ปลูกมันส าปะหลังอินทรีย์จะไม่เช่าแปลงเนื่องจากตามระบบจะตรวจสอบสิทธิในพ้ืนที่
ปลูกเพ่ือความยั่งยืนของระบบมาตรฐาน จึงสามารถลดค่าเช่าลงได้อีก 2,000 บาท ซึ่งเป็นการเพ่ิมก าไรได้ถึง 
7,556 บาทต่อไร่ จึงเป็นแรงจูงใจให้เกษตรกรเพ่ิมจ านวนและขยายพ้ืนที่การผลิต แผนการผลิตในอนาคต 
จึงจ าป็นต้องมีศูนย์การเรียนรู้ที่มีโรงปุ๋ยหมักแบบเติมอากาศ เพ่ือเป็นแหล่งส่งมอบระบบการผลิตมันส าปะหลัง
อินทรีย์ที่ให้เกษตรกรอย่างมีประสิทธิภาพ ท าให้ผลผลิตเพ่ิม ได้รับการรับรองตามมาตรฐานที่ก าหนด และ 
ส่งมอบผลผลิตตรงตามเวลา  
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Abstract 
 

This research was the 2nd phase of the study of the development of organic tapioca 
starch towards supply chain with farmers located in UbonRatchathani to enhance the 
organic hub in the ASEAN region in 2016. In 2019, the study area was expanded from 4 to 15 
districts in UbonRatchathani with 3 following fragments. Firstly, the study of world market 
demand gap of organic cassava flour and starch and the organic starch processing market. 
Secondly, the Logistics Performance Index estimation. Finally, the organic cassava production 
value transference to farmers. In 2017, the growth rate of organic consumption reached 
12%. The major market shares of organic products are in North America and Europe region 
accounting for 90% of the total organic sales. Organic cassava flour and starch is one of main 
ingredients in various organic products which consist of 6 groups: foods, drinks, sweeteners, 
health cares, pet foods, and beauty and personal cares. Forecasting the demand on organic 
cassava flour and starch used Autoregressive Integrated Moving Average (ARIMA) model on 
the data from 2008 to 2017. Findings on a 5-year forecast show that the forecasted demand 
on organic cassava flour and starch is about 29,242 ton per year. In addition, the movement 
of organic cassava flour and starch will be continuously followed by the healthy trends and 
the demand on organic products. Regarding to the growth of organic agriculture in Thailand 
is mainly driven from the world market, the transformation on conventional to organic 
cultivation should be supported to be able to reach the world market demand.  
The Agricultural Logistics Performance Indices (ALPIs) for cassava supply chain of Ubon 
Agricultural Energy Co., Ltd. in Ubon Ratchathani, from cassava growers to cassava buying 
facilities and to a starch processing plant. The ALPIs cover 9 logistics activities within 3 
dimensions, totaling to 27 indices. It was found that most ALPIs of the organic and non- 
organic cassava supply chain, especially the time and reliability performance indices, were 
not different. The cost performance indices were different because the organic roots and 
starches had higher selling prices and higher activity costs, but lower roots buying volume 
and starch production volume than the non-organic ones did. Mostly the ratios of logistics 
activity costs per sales of the organic cassava were higher. The time performance indices 
were different because of the differences in management and main customers. For the 
reliability performance indices, the supplier in-full and on-time rate by organic cassava 
growers was lower because of the limited number of the growers. When the yields were 
lower than expected and some roots damaged, the company would not be able to find 
additional supply to fill in. In addition, the forecast accuracy rate of the customer demand 
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for non-organic cassava starch was more accurate, as its market is larger and more stable, 
while the market of organic cassava starch is still new. Although Agricultural Logistics 
Performance Indices (ALPIs) for cassava supply chain of organic cassava is lower than general 
cassava, but due to the higher value of purchase price of upstream and downstream 
products result in increased motivation for the whole production system. Therefore, the 
planting areas and the number of farmers increase more and more every year.   

The organic cassava production value were transferred to farmers through two 
learning centers located in Warinchamrap and PhibunMangsahan. Sixty-three percent of 
farmers established the organic certification after taught through the learning centers. 
However, only 30 % of farmers established the organic certification by training without 
learning via the learning centers. Moreover, the learning centers created excellence farmers 
network and value transference among members. In the production of continuous organic 
cassava, The average yield of continuous production of  organic cassava was 4.4 tons per rai. 
In addition, the aerated composting system activity of leaning center has a cost of only 922 
bath per ton in which has reduced the organic fertilizer cost at 1,078 baht, being equivalent 
to 10.17 percent of total cost. Therefore, organic cassava production showed higher profits 
than conventional production as 5,556 baht per rai. Generally, organic cassava’s farmers will 
not rent the planting area as this system will check the rights in the planting area for the 
sustainability of the standard system which can reduce the rental fee by 2000 baht per rai. 
Consequently, it increases the profit by 7,556 baht per rai. In addition, it is an incentive for 
increase both farmer’s number and production’s areas. According to the results, the further 
production require a learning center with an aerated composting system activity in order to 
make an efficient source of delivery organic cassava production systems to farmers. Also, to 
the productivity  induction with standard certification in accordance with on time delivery. 
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บทที่ 1 

บทน า 
 

1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา 
 

มันสําปะหลังเป็นพืชเศรษฐกิจหนึ่งที่มีความสําคัญต่อประเทศไทย โดยประเทศไทยสามารถผลิต 
มันสําปะหลังได้ประมาณ 28-30 ล้านตันต่อปี ปัจจุบันประเทศไทยผลิตมันสําปะหลังได้เป็นอันดับ 2 ของโลก
รองจากไนจีเรียและยังเป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังมากที่สุดของโลก มีส่วนแบ่งตลาดสูงถึงร้อยละ 75 
ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังรวมทั่วโลก ในปี 2560 มีปริมาณการส่งออกผลิตภัณฑ์  
มันสําปะหลังรวม 8.085 ล้านตัน มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังรวม 68,486 ล้านบาท (สมาคมแปูง
มันสําปะหลังไทย, 2561) โดยแบ่งหลักๆเป็นมันเส้น 25,705 ล้านบาท แปูงมันสําปะหลังดิบ 25,290 ล้านบาท 
และแปูงมันสําปะหลังดัดแปร 15,464 ล้านบาท ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังหลักที่ผลิตในประเทศประกอบด้วย
มันเส้น มันอัดเม็ด (42.2%) แปูงมันสําปะหลัง (ทั้งในรูปของแปูงดิบและแปูงดัดแปร) ร้อยละ 52.2 และ 
เอทานอลร้อยละ 5.2 ผลิตภัณฑ์จากมันสําปะหลังเหล่านี้จะถูกนําไปใช้เป็นวัตถุดิบในอุตสาหกรรมต่อเนื่องใน
หลากหลายอุตสาหกรรม เช่น อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม อุตสาหกรรมทํากาว อุตสาหกรรมกระดาษ 
อุตสาหกรรมทอผ้า โดยผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังส่วนมากนิยมใช้ในรูปของแปูงมันสําปะหลัง เนื่องจาก เป็น
วัตถุดิบที่หาได้ง่ายและราคาค่อนข้างถูก ประเทศไทยมักประสบปัญหาภาวะมันสําปะหลังล้นตลาด ส่งผลให้
ราคาผลผลิตมันสําปะหลังตกต่ํา เนื่องจากลักษณะการออกผลผลิตของมันสําปะหลังจะเป็นฤดูกาล ประกอบ
กับประเทศไทยมีการเพาะปลูกมันสําปะหลังเป็นจํานวนมาก แต่มีความต้องการใช้มันสําปะหลังในประเทศ
น้อยกว่าปริมาณมันสําปะหลังที่ผลิตได้ ทําให้เกษตรกรไม่มีอํานาจในการกําหนดราคามันสําปะหลังได้เอง หรือ
อํานาจในการต่อรองทั้งด้านราคาของผลิตภัณฑ์และสิทธิประโยชน์ด้านอ่ืนๆ ส่งผลให้ราคารับซื้อผลผลิตหัวมัน
สําปะหลังของเกษตรกรอยู่ระหว่าง 1-2 บาทต่อกิโลกรัมตามการกําหนดราคาของผู้ประกอบการแปรรูป 
มันสําปะหลังหรือผู้ส่งออกเป็นหลัก จะเห็นได้ว่า ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง มีการสร้างมูลค่าค่อนข้างต่ํา เช่น 
แปูงมันสําปะหลัง มีราคาประมาณ 15 บาทต่อกิโลกรัม และเกษตรกรเป็นผู้ได้รับส่วนต่างกําไรน้อยที่สุดเมื่อ
เทียบกับผู้ที่เกี่ยวข้องตลอดโซ่อุปทานมันสําปะหลัง ดังนั้นจึงควรมีการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่มันสําปะหลังด้วย
แนวคิดการขับเคลื่อนโซ่อุปทานด้วยอุปสงค์ (Demand-driven supply chain) เพ่ือให้แนวทางการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมสามารถตอบสนองต่อความต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ แนวทางหนึ่งในการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ คือ การผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในเกรดอาหาร  เพราะกระแสความต้องการผลิตภัณฑ์จาก
กระบวนการผลิตแบบเกษตรอินทรีย์ทั้งในและต่างประเทศที่สูงขึ้น จึงนําไปสู่การสร้างโอกาสทางการตลาดใน
การแข่งขันและเพ่ิมมูลค่าแก่ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังไทยโดยเฉพาะแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ มีราคาเกรด
อาหารทั่วไปตั้งแต่ 17.50–24.50 บาทต่อกิโลกรัม ส่วนพรีเมี่ยมเกรดราคา 35 บาทต่อกิโลกรัม (https://thai. 
alibaba.com/g/organic-tapioca-starch.html) ในขณะที่ คว ามต้ องการ ในตลาดสํ าหรั บการผลิ ต 
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์อยู่ที่ 45,000 ตันต่อปี (ฝุายการตลาด บริษัทอุบลไบโอเอทานอล, 2563)  
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การพัฒนาระบบการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานีที่ ดําเนินการในปี 
2559 เกษตรกรเข้าร่วมผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 9 ราย 146 ไร่ และในปี 2561 เพ่ิมเป็น 398 ราย พ้ืนที่ 
2,824 ไร่ การเพ่ิมขึ้นอย่างก้าวกระโดด มีส่วนมาจากความเชื่อมั่นของเกษตรกรด้านการตลาด ราคา และ
เทคโนโลยีการผลิต แต่กําลังการผลิตของไทยยังเป็นเพียงร้อยละ 3.5 ของความต้องการ ซึ่งต้องเพ่ิมพ้ืนที่ปลูก
มันสําปะหลังอินทรีย์ให้ได้ 45,000 ไร่  ดังนั้นความมุ่งหวังที่จะให้ประเทศไทยเป็นจุดศูนย์กลางด้านการผลิต
และความรู้เรื่องมันสําปะหลังอินทรีย์ของอาเซี่ยนนั้น จําเป็นจะต้องเพ่ิมศักยภาพตลอดโซ่การผลิต เพ่ือ
สามารถผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ได้ตามเปูา  แต่อย่างไรก็ตาม กระบวนการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ตาม
มาตรฐานที่กําหนดนั้น เกษตรกรจําเป็นต้องได้รับการพัฒนากระบวนการเรียนรู้ ให้สอดคล้องกั บการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในโซ่อุปทานมันสําปะหลังอินทรีย์ นอกจากการพัฒนากระบวนการเรียนรู้ด้านการผลิตที่ต้นน้ําคือตัว
เกษตรกรให้มีผลผลิตและได้มาตรฐานตามที่ประเทศคู่ค้ากําหนด โดยมีศูนย์เรียนรู้การผลิตมันสําปะหลัง
อินทรีย์ และการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ กลางน้ําคือผู้ผลิตสามารถมีสินค้าที่ได้ปริมาณ มาตรฐาน และ
ตรงเวลาตามที่คู่ค้าต้องการ และส่วนปลายน้ําคือการส่งออกที่สามารถดําเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพนั้น
แล้ว ยังมีความจําเป็นต้องเสริมสร้างนวัตกรรมใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน
ตลอดโซ่อุปทานการผลิต การพัฒนาต้นน้ํา กลางน้ํา จะช่วยเพ่ิมศักยภาพทางการแข่งขันและโอกาสของมัน
สําปะหลังอินทรีย์และผลิตภัณฑ์ในตลาดโลก นอกจากนี้การศึกษาดัชนีวัดประสิทธิภาพทางโลจิสติกส์ของการ
ผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต และแนวทางการเพ่ิมศักยภาพของเกษตรกร ทํา
ให้มีระบบการบริหารจัดการต้นทุนได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

   

1.2 วัตถุประสงค์หลักของแผนงานวิจัย 
 1) เพ่ือประเมินความต้องการแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ในตลาดโลก  

2) เพ่ือศึกษาและประเมินดัชนีวัดประสิทธิภาพทางโลจิสติกส์ของการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์
ของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องตลอดโซ่อุปทาน ใน 3 มิติ อันได้แก่ มิติต้นทุน มิติเวลา และมิติความน่าเชื่อถือ  

3) เพ่ือเพ่ิมศักยภาพระบบการผลิตมันสําปะหลังตามมาตรฐานอินทรีย์โดยเฉพาะต้นน้ําในการบริหาร
จัดการศูนย์เรียนรู้เพื่อถ่ายทอดและนําไปสู่การปฏิบัติในพ้ืนที่เปูาหมายแก่เครือข่ายเกษตรกร 

 

1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
เกษตรกรสามารถมีความรู้ความเข้าใจการผลิตในระบบอินทรีย์ มีเครือข่ายการผลิตมันสําปะหลัง

อินทรีย์ที่สามารถแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เพื่อยกระดับการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์สู ่มาตรฐานสากล ตาม
แผนการผลิตที่กําหนดไว้ เป็นศูนย์กลางความรู้ ระบบการจัดการผลิต และโลจิสติกส์มันสําปะหลังอินทรีย์
ของอาเซียน ได้ข้อมูลจุดคุ้มทุนในแต่ละห่วงโซ่การผลิตเพ่ือนําเสนอให้หน่วยงานรับผิดชอบใช้เป็นมาตรฐาน
ประกอบการพิจารณา 
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1.4 เป้าหมายของผลผลิต (Output) และตัวชี้วัด 
1) ได้ค่าตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตรของมันสําปะหลัง 
2) ได้โมเดลในการกําหนดราคา 1 รูปแบบ 
3) ไดแ้นวทางการสร้างมลูค่าเพิม่ของผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังอนิทรีย์ไทยที่สอดคล้องกับความต้องการตลาด 
4) ไดข้้อเสนอแนะในการปรับปรุงกระบวนการตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

   5) ได้ข้อมูลเทคโนโลยีการแปรรูปผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง 

 6) ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากมันสําปะหลังอินทรีย์ 

7) ได้ศูนย์เรียนรู้การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์อย่างน้อย 2 ศูนย ์

8) เกษตรกรสามารถผ่านการรับรองตามาตรฐานที่กําหนดอย่างน้อยร้อยละ 50 

9) เกษตรกรสามารถบริหารจัดการศูนย์เรียนรู้ได้อย่างเป็นระบบ 

10) ไดร้ะบบ QR Code เพ่ือใช้ตรวจสอบย้อนกลับตั้งแต่ปลายน้ําถึงต้นน้ํา 1 ระบบ 
 

1.5 เป้าหมายของผลลัพธ์ (Outcome) และตัวชี้วัด 
  สามารถยกระดับการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์สู่มาตรฐานสากล ตามแผนการผลิตที่กําหนดไว้

และควบคุมต้นทุนการผลิต การขนส่งตลอดห่วงโซ่อุปทานอย่างยั่งยืน เป็นศูนย์กลางความรู้และระบบการ
จัดการผลิต และโลจิสติกส์มันสําปะหลังอินทรีย์ของอาเซียน 
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บทที่ 2 
การทวนแนวคิด ทฤษฎี และเอกสารที่เกี่ยวข้อง 

 

2.1 การสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value creation) (Porter, 2008) 
 2.1.1 แนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมในโซ่อุปทาน เป็นการใช้ความคุ้มค่าหรือได้เปรียบของสินค้าหรือบริการ
มาเพ่ิมมูลค่าในแต่ละกิจกรรมในโซ่อุปทาน โดยการเพ่ิมคุณค่าจากกิจกรรมการแปรสภาพวัตถุดิบเพ่ือปูอนเข้า
สู่ขั้นตอนการผลิต และขายในราคาที่สูงกว่าต้นทุนของวัตถุดิบ โดยกิจกรรมในโซ่อุปทานสามารถแบ่งกิจกรรม
ภายในธุรกิจ เป็น 2 กิจกรรม คือ กิจกรรมหลัก (Primary Activities) และ กิจกรรมสนับสนุน (Support 
Activities) โดยกิจกรรมทุกประเภทมีส่วนในการช่วยเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้าหรือ บริการของธุรกิจ 

กระบวนการสร้างมูลค่าจากการสร้างมูลค่าเพ่ิมในโซ่อุปทานที่สอดคล้องกับโช่อุปทานที่ขับเคลื่อนด้วย
อุปสงค์ (Demand-driven supply chain) เป็นแนวทางใหม่ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมในโซ่อุปทาน การที่ธุรกิจ
จะสามารถสร้างความเข้มแข็งได้ หรือต้องการเป็นผู้นําด้านต้นทุน หรือสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีความแตกต่างจาก 
คู่แข่งขันได้นั้น ธุรกิจจะต้องวิเคราะห์ถึงจุดอ่อนจุดแข็งขององค์ประกอบทั้งภายในและภายนอกของธุรกิจ 
รวมถึงสามารถระบุตําแหน่งคุณค่า (Value proposition) ของธุรกิจและความสามารถด้านการแข่งขันใน
มุมมองของผู้เกี่ยวข้องตลอดโซ่อุปทาน เพ่ือให้แนวทางการจัดการโซ่อุปทานสามารถตอบสนองต่อความ
ต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน  
 2.1.2 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด (Marketing Environment) (Kotler, 1997) 

1) สภาพแวดล้อมภายนอก (External Factors) เป็นสภาพแวดล้อมภายนอกองค์กร ซึ่งไม่สามารถ
ควบคุมได้ ทําได้เพียงการวางแผนและการดําเนินกิจกรรมเพ่ือปูองกัน หรือพยายามจัดการกับผลกระทบนั้น 
ให้เหมาะสม ประกอบด้วย  
           1.1) สภาพแวดล้อมมหภาค หมายถึง ผลจากการเปลี่ยนแปลงของสังคมที่มีขนาดใหญ่และส่งผล
กระทบต่อองค์กรและอุตสาหกรรม ได้แก่ ประชากร การเมืองและกฎหมาย เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม 
เทคโนโลยี การแข่งขัน เป็นต้น 
           1.2)  สภาพแวดล้อมจุลภาค หมายถึงเป็นแรงผลักดันที่ใกล้องค์กร และส่งผลต่อการดําเนินงานด้าน
การตลาดขององค์กร ได้แก่ ลูกค้า (Customer)  คู่แข่งขัน (Competitor)  ผู้ส่งมอบวัตถุดิบ (Supplier) 

2) สภาพแวดล้อมภายใน (Internal Factors) เป็นสิ่งที่สามารถควบคุมได้ เกิดขึ้นภายในองค์กร ทําให้
องค์กรสามารถที่จะปรับเปลี่ยนหรือจัดการเพ่ือให้เกิดการเหมาะสม ประกอบด้วย  ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาด และปัจจัยอื่นๆ 
 2.1.3. การประมาณความต้องการตลาด 

การประมาณอุปสงค์ของตลาด หรือการวิเคราะห์ความต้องการของตลาด จะช่วยให้สามารถกําหนด
ลักษณะ รูปแบบและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับอุปสงค์ของตลาดและ ประมาณการปริมาณการ
ผลิตหรือกําหนดขนาดการผลิตให้ เหมาะสม เพ่ือให้ตอบสนองต่อความต้องการของตลาดได้อย่าง 
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มีประสิทธิภาพ โดยสามารถวิเคราะห์ได้หลายวิธี ซึ่งแต่ละวิธีมีวัตถุประสงค์ของผลการประมาณอุปสงค์
แตกต่างกัน (Salvatore, 2012)  

1) การพยากรณ์เชิงคุณภาพ (Qualitative Forecasts) เป็นวิธีการพยากรณ์ที่ต้องใช้ประสบการณ์
ของบุคคลหรือผู้ที่เก่ียวข้องในการคาดการณ์แนวโน้มสิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคต โดยสามารถทําได้หลายวิธี ได้แก่ 
เทคนิคการสํารวจ (Survey Techniques) เป็นการสํารวจโดยใช้แบบสอบถาม เพ่ือเก็บข้อมูลจากกลุ่มบุคคลที่
เกี่ยวข้อง เพ่ือช่วยชี้ทิศทางให้กับอุตสาหกรรมนั้น หรือ เทคนิคการดึงมุมมองต่างประเทศ ( Soliciting  
a Foreign Perspective) เป็นการประมาณความต้องการของตลาดในต่างประเทศและการเปลี่ยนแปลงของ
ตลาด โดยการสอบถามความคิดเห็นผ่านสมาคม หรือรัฐบาล 

2) แบบจําลองเศรษฐมิติ (Econometric Models) โดยวิธีการของแบบจําลองเศรษฐมิติ ใช้วิธีการ
ของการวิเคราะห์ถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple Regression) โดยการกําหนดสมการแสดงความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปรอิสระท่ีคัดเลือกซ่ึงส่งผลต่อตัวแปรตาม 

3) การวิเคราะห์อนุกรมเวลา (Time Series Analysis) เป็นการพยาการณ์ความต้องการโดยใช้ข้อมูล
ในอดีตของตัวแปรที่มีความต่อเนื่องกันตามเวลา  
 2.1.4 ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังในประเทศ 

ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังที่มีปริมาณการผลิตมากในประเทศได้แก่ มันเส้น มันสําปะหลังอัดเม็ด และ
แปูงมันสําปะหลัง เพ่ือใช้เป็นวัตถุดิบในอุตสาหกรรมต่อเนื่องได้หลากหลาย และบางส่วนนําไปใช้ใน
อุตสาหกรรมอาหารสัตว์ ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังส่วนมากนิยมใช้ในรูปของแปูงมันสําปะหลัง เนื่องจาก เป็น
วัตถุดิบที่หาได้ง่ายและราคาค่อนข้างถูก โดยอุตสาหกรรมในประเทศที่เกี่ยวข้องกับมันสําปะหลังสามารถ
จําแนกตามรูปแบบการใช้มันสําปะหลังได้เป็น 4 กลุ่ม คือ  

1) อุตสาหกรรมการแปรรูปมันสําปะหลัง ได้แก่ อุตสาหกรรมมันเส้น อุตสาหกรรมมันอัดเม็ด 
อุตสาหกรรมแปูงมันสําปะหลัง และอุตสาหกรรมผลิตเอทานอล  

2) อุตสาหกรรมที่ใช้แปูงมันสําปะหลังเป็นวัตถุดิบหลักในการแปรรูป ได้แก่ อุตสาหกรรมแปูงดัดแปร 
อุตสาหกรรมสาคู อุตสาหกรรมผงชูรส อุตสาหกรรมไลซีน อุตสาหกรรมให้ความหวาน อุตสาหกรรมผลิต
น้ําตาลกลูโคส อุตสาหกรรมผลิตพลาสติกท่ีสลายได้ทางชีวภาพ  

3) อุตสาหกรรมที่ใช้แปูงมันสําปะหลังเป็นวัตถุดิบประกอบในการแปรรูป ได้แก่ อุตสาหกรรมอาหาร
และเครื่องดื่ม (เช่น อาหารกระป๋อง บะหมี่ ลูกกวาด ไอศกรีม ซอส ผลไม้กระป๋อง นมเปรี้ยว ไส้กรอก 
กุนเชียง) อุตสาหกรรมทํากาว อุตสาหกรรมกระดาษ อุตสาหกรรมทอผ้า  

4) อุตสาหกรรมแปรรูปมันสําปะหลังเพ่ือการบริโภคโดยตรง ได้แก่ อาหารเด็ก  

   2.1.5 งานวิจัยที่เกี่ยวกับแปูงมันสําปะหลัง 

งานวิจัยเกี่ยวกับแปูงมันสําปะหลัง ในช่วง 15 ปี (2547-2562) ดังแสดงในตารางที่ 1 โดยจะเน้น
งานวิจัยที่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า ปรับปรุงและพัฒนาคุณสมบัติของแปูงให้มีความเฉพาะตัว 
สามารถตอบสนองความต้องการของอุตสาหกรรมใหม่ที่มีความเฉพาะเจาะจงมากขึ้น โดยจะแบ่งตามกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ได้เป็นทั้งหมด 5 กลุ่มหลัก ได้แก่ กลุ่มวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีอาหาร กลุ่มเทคโนโลยีชีวภาพ 
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กลุ่มเทคโนโลยีวัสดุ กลุ่มเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ กลุ่มเทคโนโลยีทางการแพทย์ และกลุ่มอุตสาหกรรมอ่ืนๆ (เช่น 
อาหารสัตว์ สิ่งทอ) จะเห็นว่างานวิจัยส่วนใหญ่จะเน้นที่การวิเคราะห์คุณสมบัติเฉพาะของมันสําปะหลังและ
จํากัดอยู่ในอุตสาหกรรมกลุ่มเดิม แต่ยังขาดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าในกลุ่มอุตสาหกรรมที่เพ่ิมมูลค่า
สูงอย่างเช่น กลุ่มเทคโนโลยีชีวภาพและกลุ่มเทคโนโลยีทางการแพทย์ โดยยังไม่มีงานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกับแปูง
มันสําปะหลังอินทรีย์ เนื่องจากแหล่งเพาะปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ยังมีปริมาณจํากัดในประเทศไทย  
แต่อย่างไรก็ตามเทคโนโลยีที่ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลัง สามารถนํามาประยุกต์ใช้กับ 
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ได้เช่นกัน 
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562   

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม

ต่อเนื่อง 

กลุ่มวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีอาหาร 

วนิดา เผอิญโชค 2547 การผลิตสตาร์ชมันสําปะหลัง
ออกซิไดซ์-พรีเจลาติไนซ์เพื่อ
เป็นสารเพิ่มการเกาะตดิในแปูง
ชุบทอด 

วิทยานิพนธ์ 
(วท.ม.) 

แปูงออกซิไดซ์และแปูง
ออกซิไดซ-์เจลาตไินซ ์

แปูงชุบทอดที่ผสมสตาร์ชออกซิไดซ์มีค่าความกรอบ 
ความแข็ง และคะแนนทางประสาทสัมผัสด้านการ
ยอมรับ โดยรวมไม่แตกต่างจากสูตรมาตรฐาน 

แปูงชุบทอด - 

มานพ สุพรรณธริกา 
และคณะ 

2556 การดัดแปรแปูงมันสําปะหลัง
ช นิ ด ค ร อ ส ลิ ง ค์ โ ด ย ไ ม่ ใ ช้
สารเคมี เพื่อใช้ในผลิตภัณฑ์
อาหาร 

บทความ เทคโนโลยีการผลติ
พลาสมาสําหรับการ
เหนี่ยวนําให้การเกิด 
ครอสลิงค์ในแปูงมัน
สําปะหลัง 

การอาบพลาสมาผงแปูงทําให้เกิดการดัดแปรชนิดค
รอสลิงค์ต่อแปูงได้ โดยระบบการอาบพลาสมาแบบกึ่ง
ต่อเนื่องเป็นเทคนิคท่ีเหมาะสมที่สุด 

แปูงครอสลิงค ์ - 

เทวี ทองแดง และ
มุทิตา มีนุ่น 

2548 ผลทางเคมีเชิงฟิสิกส์ของแปูง
ผสมระหว่างแปูงมันสําประหลัง
และแปูงสาคูต่อคุณภาพของ
ข้าวเกรียบ 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

เจลาติไนเซช่ัน สมบัติเชิงฟิสิกส์ของแปูงผสมเป็นสมบัติที่จําเพาะ โดย
ให้ผลต่างไปจากสมบัติของแปูงเดี่ยว และพบว่าอัตรา
การพองตัวของข้าวเกรียบหลังทอดมีความสัมพันธ์กับ
ระดับการเกิดเจลาติไนเซช่ันของข้าวเกรียบที่ยังไม่
ผ่านการทอด แต่ไม่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงของ
คุณภาพของข้าวเกรียบตลอดเวลาการเก็บรักษา 

ข้าวเกรียบ - 

สุนีย์ โชตินีรนาท 2558 เทคโนโลยีการผลิตแปูง มัน
สําปะหลังดัดแปรด้วย ความ
ร้อนและความช้ืน 

บทความ การดัดแปรแปูงด้วย
ความร้อนและความชื้น 

ภายใต้ปัจจัยและสภาวะที่เหมาะสม จะได้แปูงดัดแปร
ที่มีคุณสมบัติทางด้านความหนืดและการไหลใกล้เคียง
กับแปูงทางการค้า เช่น แปูงมันฝรั่ง สามารถใช้เป็น
ส่วนประกอบทดแทนได้ ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพที่เป็นที่
ยอมรับและช่วยลดต้นทุนการนําเข้า 

แปูงดัดแปรด้วย 
ความร้อนช้ืน 

ผลิตภณัฑ์เส้น
ก๋วยเตี๋ยว 



8 
 

ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปร

รูป 
ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์

อุตสาหกรรม
ต่อเนื่อง 

สุนีย์ โชตินีรนาท 2549 การพัฒนากระบวน 
การ การผลิตฟลาว 
มันสําปะหลังไซยาไนด์
ต่ํ า จ ากพั น ธุ์ เ กษต ร 
ศาสตร์ 50 และการใช้
ประโยชน์ในการผลิต
อาหาร 

ปริญญานิพนธ์
ดุษฎีบัณฑิต 

ลดขนาดหัวมัน
สําปะหลังโดยการ 
ฝานเป็นแผ่นสับขูด 
ฝอย และการคั้นน้ํา
ขม 

มันสําปะหลังพันธ์ดังกล่าวมีปริมาณยาไนด์สูงไม่เหมาะกับการ
บริโภคโดยตรง แต่เมื่อผ่านกระบวนการผลิตในงาน วิจัยแล้ว
จะได้ฟลาวมันสําปะหลังที่มีคุณภาพดีและมีปริมาณไซยาไนด์
ไม่เกิน 10 มิลลิกรัม/กิโลกรัมน้ําหนักแห้ง และเมื่อนําฟลาวนี้
ไปใช้ทอแทนแปูงสาลีในอาหารบางชนิดพบว่าผลิตภัณฑ์มี
รสชาติและเนื้อสัมผัสใกล้เคียงผลิตภัณฑ์เดิม 

ฟลาวมัน
สําปะหลัง

ไซยาไนด์ต่าํ 

ขนมปังปราศจาก
กลูเตน และถุง
ปลูกย่อยสลายได ้

เกื้อกูล ฟิยะจอมขวัญ 
และคณะ 

2556 ก า ร พั ฒ น า ข น ม ปั ง
ปราศจากกลูเตนจาก 
ฟลาวมันสําปะหลัง 

บทความ วิธีการโม่แห้งหรือ
โม่เปียกและผ่าน
ขั้นตอนการลด
ปริมาณไซยาไนด์
และทําแห้ง 

สูตรที่เหมาะสมของแปูวผสมสําเร็จรูปสําหรับผลิตขนมปัง
ปราศจากกลูเจน คือ ฟลาวมันสําปะหลังผสมกับฟลาวสาลี 
ร่วมกับฟลาวข้าวหอมมะลิและสารเติมแต่งชนิดต่างๆ โดยขนม
ปังที่ได้มีคุณสมบัติทางกายภาพ เนื้อสัมผัส ปริมาณสารอาหาร
ใกล้เคียงกับสูตรที่มีจําหน่ายทางการค้า และมีต้นทุนท่ีต่ํากว่า 

แปูงผสม
สําเรจ็รูป 

- 

เปี่ยมสุข  พงษ์สวัสดิ์ 
และคณะ 

2556 การใช้เดแนไซม์ดัดแปร
แปูงมันสําปะหลัง การ
ผลิตฟั งก์ ชันนัลออลิ
โกแซ็กคาไรด์ และการ
ประยุกต์ในอาหาร 

บทความ การใช้เอนไซม ์ ศึกษาการใช้เอนไซม์แอมิโลมอลเทสใสดัดแปรแปูงมัน
สําปะหลัง ในผลิตภัณฑ์ 3 กลุ่ม :กลุ่มที่ 1 ได้แปูงที่มีความ
คงทนต่อการแช่เยือกแข็งและการละลาย กลุ่มที่ 2 สังเคราะห์ 
LR-CDs จากแปูง ซึ่งสารผสมนี้สามารถละลายน้ําได้ มีความ
เสถียรที่ภาวะเป็นกรด กลุ่มที่ 3 ใช้บ่มแปูงมันสําปะหลัง/แปูง
ดิบที่ละลายน้ําได้ ได้เป็นผลิตภัณฑ์ MOS และเมื่อผลิตร่วมกับ
เอนไซม์ทรานกลูโคสิเดส จะได้ผลิตภัณฑ์ IMO 

-กลุ่มที1่ อาหาร 
แ ช่ แ ข็ ง , ส า ร
ทดแทนเจลลา
ติน 
-กลุ่มที ่2 
solubilizer, 
stabilizer 
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม

ต่อเนื่อง 

      

กลุ่มที ่3 น้ําตาล 
พรีไบโอติก, สาร
ทดแทนน้ําตาล
ซูโครส 

 

ดวงสมร บญุเรือง 2555 การพัฒนาสารเคลือบ
ผิ ว จ า ก แ ปู ง มั น
สํ าปะหลั ง  สํ าหรั บ
ส้ม เขี ยวหวานพันธุ์
สายน้ําผึ้ง 

วิทยานิพนธ ์
(วท.ม.) 

 พัฒนาสารเคลือบจากแปูงมันสําปะหลังได้ผลิตสารเคลือบผิว
จากแปูงมันสําปะหลัง ร่วมกับ กลีเซอรอล ซอร์บิทอล และ
เชลแลค เมื่อทดสอบสมบัติทางประสาทสัมผัสของส้มเขียวหวาน 
โดยการให้คะแนนความเข้มของแต่ละคุณลักษณะ เมื่อ
เปรียบเทียบความเข้มของคุณลักษณะต่างๆ ของส้มเขียวหวานท่ี
เคลือบด้วยสารเคลือบจากแปูงมันสําปะหลังและสารเคลือบ
ทางการค้า โดยรวมพบว่าส้มที่เคลือบด้วยสารเคลือบทางการค้า
จะมีความเข้มของกลิ่นรสที่ผิดปกติสูงกว่าส้มที่เคลือบด้วยสาร
เคลือบจากแปูงมันสําปะหลัง เช่น กลิ่นรสหมัก กลิ่นรสที่ผ่าน
การทําให้สุก สูงที่สุดในส้มที่ผ่าน อย่างไรก็ตามค่าความเป็น
กรด-ด่าง และปริมาณกรดที่ไทเทรตได้ ไม่แตกต่างกัน และ
ปริมาณของแข็งทั้งหมดลดลงในระหว่างการเก็บรักษา 

ส้มเขียวหวาน  

 สันตกิจ นิลอุดมศักดิ์  
 และอัมพวัน ตั๊นสกลุ 

2549 ผลของปริมาณแปูงมัน
สํ าปะหลั งดัดแปลง
แ ล ะ ไ ข่ ข า ว ผ ง ต่ อ
ลักษณะเนื้อสัมผัสของ
ลูกช้ินปลา 

วารสารวิจัย
และพัฒนา 

แปูงมันสําปะหลังดัด
แปรชนิดแปูงแอซีเทต 
(acetate starch) 

ศึกษาอิทธิพลของแปูงมันสําปะหลังดัดแปรและไข่ขาวต่อ
ลักษณะเนื้อสัมผัสของลูกช้ินปลาที่ผลิตจากซูริมิปลาตาหวาน 
พบว่า การเพิ่มขึ้นของปริมาณไข่ขาวและแปูงมันสําปะหลังดัด
แปร มีผลทําให้ลูกช้ินปลาที่ผลิตได้มีค่าความแข็งลดลง แต่ค่า
ความเกาะติดกันและค่าความยืดหยุ่นสูงขึ้น และสรุปว่า  

ลูกช้ินปลา  
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม

ต่อเนื่อง 

     ลูกช้ินปลาที่เติมแปูงมันสําปะหลังดัดแปรร้อยละ 8 และไข่ขาว
ผงร้อยละ 3 ทําให้เนื้อสัมผัสใกล้เคียงกับลูกช้ินปลาที่เป็นที่
ยอมรับในตลาดมากท่ีสุด 

  

สุนันทา ทองทา 
และคณะ 

2553 การดัดแปรทางกาย 
ภาพแปูงข้าวและแปูง
มันสําปะหลัง 

รายงานการ
วิจัย 

ดัดแปรแปูงทางกาย 
ภาพ โดยการพรีเจลา
ติไนซ์ การใช้ความ
ร้อนช้ืน และการ 
annealing 

การศึกษาการดัดแปรแปูงทางกายภาพด้วยวิธีการต่างๆ เพื่อ
เปลี่ยนสมบัติทางกายภาพและเชิงหน้าท่ีให้มีคุณสมบัติเหมาะต่อ
การใช้ประโยชน์ สําหรับการดัดแปรทางกายภาพแปูงมัน
สําปะหลังด้วยวิธี annealing และการใช้ความร้อนช้ืน มีผลใน
การเพิ่มค่าอุณหภูมิของการเกิดเพสท์และลดค่า BD ขณะที่การ
ดัดแปรด้วยเครื่องทําแห้งแบบลูกกลิ้งและกระบวนการเอกซ์ทรู
ชันส่งผลให้แปูงสามารถละลายได้ที่อุณหภูมิ 25๐C และแปูงมัน
สําปะหลังที่ดัดแปรด้วยเครื่องทําแห้งแบบลูกกลิ้งมีลักษณะ
ความหนืดสูงกว่าการดัดแปรด้วยเอกซ์ทรูชัน 

  

รสจรินทร์ ปราบปร ี 2553 ผลของแปูงมัน
สําปะหลังและไฮโดร
คอลลอยด์ต่อคณุภาพ
ของไส้กรอกปลาสด
และแช่แข็ง 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

 

 การเติมแปูงมันสําปะหลังและไฮโดรคอลลอยด์สามารถใช้ใน
อุตสาหกรรมอาหาร เพื่อเพิ่มคุณภาพและปรับปรุงความคงตัว
ทางด้านการละลายและแช่แข็งใส่กรอกปลา โดยพบว่าค่า
ความชอบทางประสาทสัมผัสด้านความแน่นเนื้อและความชอบ
โดยรวมของไส้กรอกปลากที่มีแปูงมันสําปะหลังร้อยละ 3.5-
10.5 ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 

น้ําฝน รักขุมแก้ว 
และคณะ 

2549 การศึกษาสัดส่ วนที่
เหมาะสมของแปูงข้าว
เจ้า แปูงสาลี และแปูง
มันสําปะหลังในการ
ผลิตกระทงสําเร็จรูป
สําหรับอาหารว่าง 

งานวิจัย  ศึกษาสัดส่วนของแปูงที่เหมาะสมในการผลิตกระทงสําหรับ
อาหารว่าง พบว่ามีสัดส่วนของแปูงสาลีต่อแปูงข้าวเจ้าต่อแปูง
มันสําปะหลังที่เหมาะสมเท่ากับ 15:70:15 โดยมีค่าคะแนน
ความชอบเฉลี่ยด้านรสชาติรวม ความกรอบ และ ความชอบรวม
สูงที่สุด มีค่าความแข็งเท่ากับ 5.60 นิวตัน จากกราฟ contour 
plot ในช่วงที่ศึกษาพบว่าเมื่อปริมาณแปูงมันสําปะหลังเพิ่มมาก
ขึ้นค่าความแข็งและคะแนนความชอบด้านความกรอบมีแนวโน้ม
เพิ่มขึ้น การเพิ่มปริมาณแปูงสาลีมีแนวโน้มทําให้คะแนน
ความชอบด้านรสชาติรวมและความชอบรวมเพิ่มมากขึ้น 

กระทงสําหรับ
อาหารว่าง เช่น 
ทาร์ต กระทง
ทอง 

 

 ปิยวรรณ ฉํ่ามิ่งขวัญ 2549 การพัฒนาผลิตภัณฑ์
แปูงชุบทอดจากฟลาว 
มันสําปะหลัง ฟลาว
ข้ า วหอมมะลิ  และ 
ฟลาวเท้ายายม่อม 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปูงชุบทอดสําเร็จรูปโดยมีฟลาวมัน
สําปะหลัง ฟลาวข้าวหอมมะลิ และฟลาวเท้ายายม่อมเป็น
ส่วนประกอบหลัก ได้สูตรฟลาวผสมเครื่องปรุงรส คือ 50:50:0 
โดยเปรียบเทียบกับแปูงชุบทอดทางการค้าพบว่ามีความชอบ
โดยรวมไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 

แปูงชุบทอด
สําเรจ็รูป 

 

สุนทรี วราอุบล และ 
บุศราภา ลิมานนท์ 

2548 สมบัติทางกายภาพ
และการประยุกต์ใช้
สตาร์ชมันสําปะหลัง
ดัดแปรในไส้กรอกแฟ
รงค์เฟอเตอร์ลดไขมัน 
 

รายงานการ
วิจัย 

 เมื่อประเมินคุณภาพของไส้กรอกแฟรงค์เฟอเตอร์ที่ได้ และทดสอบ
การยอมรับของผู้บริโภค พบว่า การใช้สตาร์ชดัดแปรเป็นสาร
ทดแทนไขมันร่วมกับการเติมน้ําทดแทนไขมันที่ลดลง ช่วยเพิ่ม
ความคงตัวได้ดีกว่าการเติมน้ําเพียงอย่างเดียว ผลิตภัณฑ์ที่ได้มี
ความแข็ง เหนียว แรงในการเคี้ยว และคะแนนการยอมรับในทุกๆ
ด้าน (กลิ่น รสชาติ เนื้อสัมผัส) และการยอมรับโดยรวมไม่ต่างจาก
ตัวอย่างไส้หรอกไขมันปกติอย่างมีนัยสําคัญ 
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
ปิยพงศ์ เปี่ยมงาม 2547 การพัฒนาขนมไข่นก

กระทาดูดซับน้ํามัน
น้อยโดยใช้แปูงมัน
สําปะหลังพรีเจลาติ
ไนซ ์
 

วิทยานิพนธ ์
(วท.ม.) 

แปูงมันสําปะหลังดัด
แปรพรีเจลาตไินซ ์

ศึกษาอัตราส่วนที่เหมาะสมของแปูงมันสําปะหลังพรีเจลาติไนซ์
ต่อแปูงมันสําปะหลังสําเร็จรูปในการผลิตขนมไข่นกกระทา 
พบว่าสูตรขนมไข่นกกระทาสัดส่วน 60:40 ได้รับคะแนนการ
ยอมรับจากผู้ทดสอบชิมสูงที่สุด ทั้งในด้านกลิ่น เนื้อสัมผัส และ
ความชอบโดยรวม และขนมนกกระทาสูตรนี้ยังมีปริมาณการดูด
ซับน้ํามันต่ํากว่าสูตรดั้งเดิมร้อยละ 1.4 แต่มีความแน่นเนื้อไม่
แตกต่างอย่างมีนัยสําคัญ 

ขนมไข่นก
กระทา 

 

ปิยพงศ์ เปี่ยมงาม 2547 การพัฒนาขนมไข่นก
กระทาดูดซับน้ํามัน
น้อยโดยใช้แปูงมัน
สําปะหลังพรีเจลาติ
ไนซ ์

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

แปูงมันสําปะหลังดัด
แปรพรีเจลาตไินซ ์

ศึกษาอัตราส่วนที่เหมาะสมของแปูงมันสําปะหลังพรีเจลาติไนซ์
ต่อแปูงมันสําปะหลังสําเร็จรูปในการผลิตขนมไข่นกกระทา 
พบว่าสูตรขนมไข่นกกระทาสัดส่วน 60:40 ได้รับคะแนนการ
ยอมรับจากผู้ทดสอบชิมสูงที่สุด ทั้งในด้านกลิ่น เนื้อสัมผัส และ
ความชอบโดยรวม และขนมนกกระทาสูตรนี้ยังมีปริมาณการดูด
ซับน้ํามันต่ํากว่าสูตรดั้งเดิมร้อยละ 1.4 แต่มีความแน่นเนื้อไม่
แตกต่างอย่างมีนัยสําคัญ 

  

กลุ่มเทคโนโลยีชีวภาพ 
ไกรยศ แซล่ิ้ม 2549 การผลิตเอทานอลจาก

แปูงมันสําปะหลังโดย
เชื้อยีสต์จากลูกแปูง 

วิทยานิพนธ ์
(วท.ม.) 

การหมัก ทําการคัดเลือกเช้ือยีสต์ที่สามารถย่อยแปูงมันสําปะหลัง และมี
คุณสมบัติในการผลิตเอทานอลจากลูกแปูง พบว่า เช้ือยีสต์ที่มี
คุณสมบัติในการย่อยแปูงมันสําปะหลังได้ดีที่สุดคือ เช้ือ Pichia 
anomola YTB3 และสภาวะที่เหมาะสมที่สุดในการผลิตเอทา
นอลคือ การเติมเช้ือยีสต์ 3% ลงในอาหาร YM ที่มีน้ําตาล
กลูโคส 18% พีเอช 6.5 บ่มที่อุณหภูมิ 37๐C เป็นระยะเวลา  

เอทานอล 
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
     120 ชม. จะได้ประสิทธิภาพในการผลิตเอทานอลสูงสดุที่ 34%   

อภิชญา ทองทับ 2548 การผลิตกรดโคจิกจาก
แปูงมันสําปะหลังโดย
เชื้อรา Aspergillus 
sp. BR1 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

 

 ศึกษาอาหารที่เหมาะสมต่อการผลิตกรดโคจิกในฟลาสก์แบบ
เขย่า พบว่าอาหารสูตร Starch medium ที่เหมาะสม
ประกอบด้วย แปูงมันสําปะหลัง 60 กรัมต่อลิตร  โดยให้ปริมาณ
กรดโคจิกสูงสุด 11.62 กรัมต่อลิตร 

กรดโคจิก  

 เทียรชัย ชาญสง่าเวช 2547  การผลติกลโูคอะไมเลส   
 จากแปูงมันสําปะหลัง 
 และมันเส้นจากเช้ือ    
 Aspergillus awamori   
 ATCC 22342 

วิทยานิพนธ ์
(วท.ม.) 

 ศึกษาสภาวะต่างๆที่เหมาะสมตอ่การผลิตเอนไซมก์ลูโคอะไมเลส 
เมื่อใช้เด็กทรินจากแปูงมันสําปะหลังและมันเส้นเป็นแหล่ง
คาร์บอนในการผลิตเอนไซม์กลูโคอะไมเลส พบว่าเช้ือรา 
Aspergillus awamori ATCC 22342 จะผลิตเอนไซม์ได้สูงกว่า
เมื่อใช้แปูงมันสําปะหลังเป็นแหล่งคาร์บอนอย่างมียับสําคัญทาง
สถิติ 

เอนไซม์กลูโคอะ
ไมเลส 

 

กลุ่มเทคโนโลยีวัสดุ 
 วีระศักด์ เลิศสิริโยธิน 2556 การผลิตโฟมเมด็จาก

สารประกอบพอลิแลก
ติก(PLA compound) 

บทความ กระบวนการขึ้น
รูปแบบชุด 

ผลิตภัณฑ์โฟมเม็ด PLA ที่ได้มีลักษณะภายนอกคล้ายกับแผ่นโฟ
มพอลิสไตรีน มีสมบัติทางกลและพฤติกรรมการเปลี่ยนรูปที่
ใกล้เคียงกัน แต่มีความแข็งแรงเชิงกลที่มากกว่า 

แผ่นโฟม ผลิตภณัฑ์จาก
โฟม 

รัตนา รุจริวนิช 2547 การศึกษาผลการเติม
พอลิไวนิลแอลกอฮอล์ 
พอลิแลคติก แอซิด
และพอลิคาโพรแลค
โทนที่มีต่ อการปรับ 
ปรุงสมบัติทางกลและ 

รายงาน
ผลการวิจัย 

การเตรียมคอมพอสิต
โฟมโดยวิธีการอบ 

เป็นการเตรียมคอมพอสิตโฟมโดยวิธีการอบจากแปูงมัน
สําปะหลังและพอลิเมอร์สังเคราะห์ที่ย่อยสลายได้แก่ พอลิไวนิล
แอลกอฮอล์ พอลิแลคติก แอซิด และพอลิคาโพรแลคโทน จาก
การศึกษาโดยใช้กล้อง Scanning electron microscope 
พบว่าขอบบนและล่างของโฟมจะมีความหนาแน่นสูงในขณะที่
ส่วนกลางของโฟมจะมีความหนาแน่นต่ํา  ผลการศึกษาสมบัติ 

คอมพอสิตโฟม  
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
  ความสามารถในการ

ต้านทานความช้ืนของ
คอมพอสิตโฟมที่มีแปูง
มั น สํ า ป ะ ห ลั ง เ ป็ น
ส่วนประกอบหลัก 

  เชิงกลพบว่า ค่าการทนต่อแรงดึงและค่าการทนต่อแรงโค้งงอจะ
ให้ค่าสูงท่ีสุดที่สภาวะความช้ืนสัมพัทธ์ 42 เปอร์เซ็นต์นาน 2 วัน
ในขณะที่การเติมพลาสติไซเซอร์ทําให้ค่าการทนต่อแรงดึงและ
ค่าการทนต่อแรงโค้งงอของโฟมลดลงแต่เพิ่มการยืดตัวของโฟม 
การเติมพอลิเมอร์สังเคราะหท์ี่ย่อยสลายได้สามารถลดการดูดซับ
น้ําของโฟมได้และการย่อยสลายด้วยเอนไซม์อะไมเลสพบว่าพอ
ลิเมอร์สังเคราะห์นี้มีผลน้อยมากต่อการย่อยสลายของแปูง 

  

จิรวิทย์ ชัยเรืองรัชต์ 2550 สมบัติทางกายภาพ
ของพอลิ เมอร์ ผสม
ระหว่างพอลิเอทิลีน
เทเรฟทาเลต และแปูง
มันสําปะหลังที่ใช้พอลิ
เอทิลีนไกลโคเลตบิส
ฟีนอลเอเป็นสารช่วย
ผสม 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

วิธีผสมแบบหลอมเหลว 
โดยใช้เครื่องอัดรีดแบบ
สกรูคู ่

การผสมพอลิเอทิลีนเทเรฟทาเลตกับแปูงมันสําปะหลัง พอลิ
เมอร์ผสมที่ได้มีความต้านแรงกระแทกและความต้านแรงดึง
ต่ําลงเมื่อเทียบกับเพตบริสุทธิ์ และเมื่อเปรียบเทียบกันระหว่าง
พอลิเมอร์ผสมที่เพิ่มปริมาณพอลิเอทิลีนไกลโคเลต บิสฟีนอลเอ
ที่เติมเข้าไป ผลคือสามารถปรับปรุงความต้านแรงกระแทกและ
ความต้านแรงดึงให้ดีขึ้นได้ ความสามารถในการดูดซับน้ําและ
ความสามารถในการย่อยสลายทางชีวภาพของพอลิเมอร์ผสมจะ
สูงขึน้เมื่อเพิ่มส่วนผสมของแปูงที่ใส่เข้าไป 

พอลิเมอร์
สังเคราะห ์

 

 ขวัญชนก นิธิโชติเดชากร 2550  การพัฒนาฟิล์มละลายน้ํา 
 ได้จากสตาร์ชมัน 
 สําปะหลังหรือสตาร์ชมัน 
 สําปะหลังดัดแปรผสมพอ 
 ลิไวนิล แอลกอฮอล์ เพื่อ
การบรรจุสารเคมี 

วิทยานิพนธ ์
(วท.ม.) 

 ปรับปรุงคุณสมบัติของฟิล์มสตาร์ชมันสําปะหลังโดยการผสมพอ
ลิไวนิลแอลกอฮอล์และพลาสติไซเซอร ์พบว่าปริมาณที่เหมาะสม
ในการเติมพอลิไวนิลแอลกอฮอล์กับสตาร์ชมันสําปะหลัง โพรพิ
ออเนดสาร์ช และออกซิไดซ์สตาร์ช คือ ร้อยละ 10 และเติมกลี
เซอรอลร้อยละ 5 10 และ 5 ตามลําดับ แผ่นฟิล์มที่ได้มีลักษณะ
โปร่งแสง ผิวเรียบ เมื่อทดสอบประสิทธิภาพการใช้งานเบื้องต้น 

ฟิล์มสตาร์ชมัน
สําปะหลัง 
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
     กับปุ๋ยเกล็ดเคมีละลายน้ําและเมล็ดข้าวโพดคลุกสารเคมี ได้ผล

การทดลองที่มีแนวโน้มที่ดี พบว่าฟิล์มสามารถละลายได้สมบูรณ์
และปล่อยสารเคมีออกมาได้ง่าย ภายในเวลา 3 นาที ในทํานอง
เดียวกันพบว่าการงอกของเมล็ดพืชที่ใช้ในการทดสอบไม่มีความ
แตกต่างทางสถิติกับเมล็ดพืชที่ไม่ได้มีการบรรจุซอง 

  

ชัยมงคล ภู่ประเสริฐ 2549 สมบัติทางกายภาพ
และเชิงกลของพอลิ
เมอร์ผสมของยาง
ธรรมชาติ แปูงมัน
สําปะหลังและโพลีเอที
ลีน 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

 ศึกษาคุณสมบัติทางกายภาพ สมบัติเชิงกล ของยางธรรมชาติ 
แปูงมันสําปะหลัง และโพลีเอทีลีน พบว่าค่าความสามารถในการ
ต้านแรงดึงและสัมประสิทธิ์ของความยืดหยุ่น มีค่าลดลงเมื่อ
ปริมาณยางธรรมชาติและแปูงมันสําปะหลังเพิ่มขึ้น แต่เมื่อลด
ปริมาณยางธรรมชาติและแปูงมันสําปะหลังลง ผิวของพอลิเมอร์
จะมีความเรียบมากขึ้นและมีเปอร์เซ็นต์การขยายตัวเพิ่มขึ้น
ศึกษากระบวนการผลิตถ่านอัดแท่งโดยใช้แปูงมันสําปะหลังเป็น
ตัวประสาน การใช้แปูงมันเป็นตัวประสานในเม็ดถ่านเบอร์หยาบ 
ช่วยให้ถ่านอัดแท่งคงรูปและมีความแข็งได้ค่าสูงสุดที่ 10.89 KN 
ที่เม็ดถ่านเบอร์ 6 ท่ีส่วนผสม 0.1:10 กิโลกรัม และเมื่อพิจารณา
จากค่าประสิทธิภาพการใช้งานความร้อนของแท่งถ่านการใช้
แปูงมันเป็นตัวประสานที่ เม็ดถ่านเบอร์20 และ30 จะทําให้ค่า
ประสิทธิภาพการใช้งานความร้อนของแท่งถ่านได้สูง 21.11% 
และ20.64% ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
นชานนท์ บุนนท์ 2554 วัสดุประสานและส่วน 

ผสมทีเ่หมาะสม
สําหรับการอัดขึ้นรปู
ถ่านไม ้

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

 ศึกษากระบวนการผลิตถ่านอัดแท่งโดยใช้แปูงมันสําปะหลังเป็น
ตัวประสาน การใช้แปูงมันเป็นตัวประสานในเม็ดถ่านเบอร์หยาบ 
ช่วยให้ถ่านอัดแท่งคงรูปและมีความแข็งได้ค่าสูงสุดที่ 10.89 KN. 
ที่เม็ดถ่านเบอร์ 6 ที่ส่วนผสม 0.1:10 กิโลกรัม และเมื่อพิจารณา
จากค่าประสิทธิภาพการใช้งานความร้อนของแท่งถ่านการใช้
แปูงมันเป็นตัวประสานท่ี เม็ดถ่านเบอร์ 20 และ 30 จะทําให้ค่า
ประสิทธิภาพการใช้งานความร้อนของแท่งถ่านได้สูง 21.11% 
และ20.64% ตามลําดับ 

ตัวประสานถ่าน
อัดแท่ง 

 

 วีระศักดิ์ เลิศสิริโยธิน 2554 การพัฒนากรรมวิธี
การผลิตวัสดุกัน
กระแทกย่อยสลายได้
ในธรรมชาต ิ
จากแปูงมันสําปะหลัง 

รายงานการ
วิจัย 

 การเพิ่มความยืดหยุ่นสูตรคอมปาวนด์ทําได้โดยการเพิ่มสารเติม
แต่งในเฟสผสม เช่น PBS และสารเติมแต่งอื่นๆ ทั้งนี้ปริมาณ
สารเติมแต่งที่ใช้มีผลต่อการเข้ากันได้ของเฟสผสม และการขึ้น
รูปโฟมแบบต่อเนื่องโดยเครื่องเอกซ์ทรูช่ันในการผลิตพบว่า 
อัตราการพองตัวของโฟมเพิ่มขึ้นเมื่อปริมาณแปูงลดลง และ
ความหนาแน่นของโฟมเพิ่มขึ้น เมื่ อปริมาณแปูงเพิ่มขึ้น 
นอกจากนี้ปริมาณแปูงมีผลทําให้ค่า compressive strength 
เพิ่ ม ขึ้ น  และการคื นตั วขอ ง โฟมหลั งจ ากขั้ นตอนกา ร 
compression ส่งผลต่อความนุ่มของโฟมที่มีแปูงเป็นส่วนผสม 

โฟมกันกระแทก  

อังศุมา บุญไชยสุริยา 2554 การผลิตโฟมย่อย
สลายได้ทางชีวภาพ
จากแปูงมันสําปะหลัง 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

กระบวนการอัดขึ้นรูป
ในแม่พิมพ์สแตนเลส 

ศึกษาการผลิตวัสดุย่อยสลายได้ทางชีวภาพโดยใช้แปูงมัน
สําปะหลังเป็นวัตถุดิบหลัก กลีเซอรอลเป็นสารพลาสติกไซเซอร์ 
PVA เป็นสารเติมแต่ง และใช้เส้นใยปาล์มน้ํามันในการเสริมแรง 

แผ่นโฟมย่อย
สลาย 
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ตารางท่ี 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
  เสรมิแรงด้วยเส้นใย

ปาล์มน้ํามัน 
  ด้วยกระบวนการอัดขึ้นรูปในแม่พิมพ์เพื่อผลิตแผ่นโฟมย่อย

สลายได้ พบว่าสภาวะที่เหมาะสม คือ ปริมาณเส้นใยร้อยละ 
11.2 กลีเซอรอลร้อยละ 6.1 และ PVA ร้อยละ 7.5 ให้ค่าความ
คงทนต่อแรงดัดโค้งสูงสุด 

  

กลุ่มเทคโนโลยีบรรจุภณัฑ ์
สุนีย์ โชตินีรนาท 2556 การใช้ฟลาสมัน

สําปะหลังเพื่อผลิต
ฟิล์มย่อยสลายไดเ้พื่อ
การใช้งานทาง
การเกษตร 

บทความ เทอร์โมพลาสติกฟลาว
ที่เตรียมแบบแห้งและ
แบบเปียก 

สูตรคอมพาวด์ที่เตรียมจากฟลาสมันสําปะหลังแบบแห้งกับกลีเซ
อรอล ทดแทนการผสมกับพลาสติกย่อยสลายได้ทางการค้าได้ 
40% มีลักษณะเป็นสีน้ําตาลเข้ม เปุาฟิล์มและฟิล์มขยายตัวได้ดี 
เมื่อนําถุงปลูกไปทดลองปลูกมะเขือเทศสดีาและพรกิข้ีหนู พบว่า
ถุงเริ่มขาดและแตกตออกเป็นเวลา 45 วัน ในขณะที่สูตรคอม
พาวด์ที่มีการเติมสารเติมแต่ง เมื่อนําถุงปลูกไปทดลองปลูกแคน
ตาลูป พบว่าถุงเริ่มขาดและแตกตออกเป็นเวลา 30 วัน 
เนื่องจากสูตรดินที่ใช้มีการเติมปุ๋ยหมักและปุ๋ยคอกที่เป็นตัวเร่ง
ให้เกิดการย่อยสลายของฟิล์มคอมพาวด์ 

ถุงปลูก  

 สรวุฒิ สันติคุณาภรณ์ 2547 การศึกษาเบื้องต้นของ
พลาสติกย่อยสลาย
ทางชีวภาพที่ได้จาก
แปูงมันสําปะหลังดัด
แปรผสมพลาสติก 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

แปูงมันสําปะหลังดัด
แปร โดยใช้ปฏิกริิยาเอ
ซิเลชัน 

ผสมแปูงมันสําปะหลังดัดแปรที่ได้กับพอลิคาโปรแลคโทน เพื่อ
ทําการศึกษาผลกระทบของปริมาณหมู่แทนที่ สัดส่วนผสม และ
การเติมสารเติมแต่งท่ีมีต่อโครงสร้างสัณฐานวิทยา สมบัติเชิงกล 
และสมบัติด้านการย่อยสลายทางชีวภาพของพอลิเมอร์ผสม 
พบว่าปฏิกิริยาเอซิเลชันท่ีใช้ไดเมทิลซัลฟอกไซด์เป็นตัวกลาง ทํา
ให้ได้แปูงมันสําปะหลังดัดแปรที่มีปริมาณหมู่แทนที่สูงร้อยละ 
60-80 ความ สามารถในการทนต่อความช้ืนของแปูงที่ได้จะ 

พลาสติกชีวภาพ  
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ตารางที่ 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
     แปรผันโดยตรงกับปริมาณหมู่แทนที่ของแปูงดัดแปร และ

ปริมาณหมู่แทนที่สูงส่งผลให้พอลิเมอร์ผสมมีความแข็งแรงมาก
ขึ้นแต่สมบัติการยืดตัวลดลง และจากการทดสอบการฝังดิน
พบว่าอัตราการย่อยสลายของพอลิเมอร์ผสมลดลงเมื่อปริมาณ
หมู่แทนท่ีของแปูงมันสําปะหลังมีค่าสูงขึ้น 

  

สุภสิทธิ์ ผู้มีโชคชัย 2547 การเตรียมพอลเิมอร์
ผสมระหว่างแปูงมัน
สําปะหลังดัดแปรและ
พอลิโพรพิลีน 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

 การเตรียมพลาสติกย่อยสลายทางชีวภาพจากพอลิเมอร์ผสม
ระหว่างแปูงมันสําปะหลังดัดแปรและไม่ดดัแปรกับพอลิโพรพิลีน 
พบว่า เมื่อปริมาณแปูงสูงกว่า 50 เปอร์เซ็นต์ แผ่นพอลิเมอร์
ผสมมีความเปราะ จนไม่สามารถตัดเป็นช้ินทดสอบได้ และเมื่อ
ปริมาณแปูงเป็น 0-50 เปอร์เซ็นต์ พบว่า พอลิเมอร์ผสมที่เตรียม
จากแปูงมันสําปะหลังดัดแปรมีสมบัติด้านแรงดึง สมบัติด้านแรง
ดัดโค้ง การดูดซึมความช้ืน และความสามารถในการย่อยสลาย
ทางชีวภาพดีกว่าพอลิเมอร์ผสมที่เตรียมจากแปูงมันสําปะหลังที่
ไม่ผ่านการดัดแปร โดยมีความทนแรงกระแทกใกล้เคียงกัน 

พลาสติกย่อย
สลายทาง
ชีวภาพ 

 

จุฬาลักษณ์ จารุจุฑารัตน ์ 2552 การพัฒนาเทคนิคทํา
แห้งของฟิล์มจากแปูง
ผสมไคโตแซนสําหรับ
บรรจภุัณฑย์่อยสลาย
ได ้

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

ใช้เทคนิคทําแห้ง 2 วิธี 
คือ 1) การใช้ Water 
Bath 2) การใช้ Hot 
Air Oven 

พัฒนาเทคนิคการทําแห้งฟิล์มแปูงมันสําปะหลังและฟิล์มแปูง
ข้าวเจ้าผสมไคโตแซนสําหรับ บรรจุภัณฑ์ย่อยสลายได้ โดยใช้
เทคนิคทําแห้ง พบว่าเมื่อนําฟิล์มแปูงมันสําปะลังที่ผลิตโดยใช้
เทคนิคการทํา แห้งบน Water Bath อุณหภูมิ 75 C นาน 5 
ช่ัวโมงไปประยุกต์ใช้ห่อผลชมพู่และผลพุทราสด ซึ่ ง สามารถ
ชะลอการเปลี่ยนแปลงชมพู่จาก 14 วันเป็น 25 วัน และผล
พุทราสดจาก 14 วันเป็น 20 วัน 

บรรจภุัณฑย์่อย
สลายได ้
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ตารางที่ 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
 ปริณดา พรหมหิตาธร 2553 การเตรียมแปูงแอซี

เทตจากแปูงมัน
สําปะหลังและการ
นํามาใช้ทําแผ่นฟิล์ม 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

กระบวนการแอซิทิเล
ชัน (acetylation) 

ศึกษาการทําแผ่นฟิล์มจากแปูงแอซีเทต พบว่าแผ่นฟิล์มที่ทํา
จากแปูงที่ผลิตโดยเติมสารละลายโซเดยีมไฮดรอกไซด์เข้มข้น 30 
มิลลิลิตร อุณหภูมิ 40 องศาเซลเซียส และเวลา 3 ช่ัวโมง จะให้
แผ่นฟิล์มที่ดีกว่าแปูงแอซีเทตตัวอ่ืนๆ การเติม plasticizer มีผล
ทําให้ค่าการต้านทานแรงดึง และเปอร์เซ็นต์การยืดตัวลดลง แต่
ไม่มีผลกับความหรา ความชื้น และค่าการละลาย  

  

 ภูวณัฐ์ วศุตม์ชานนทน ์ 2551  อิทธิพลของการเติมยาง  
 ธรรมชาติและยางธรรม 
 ชาติที่ถูกดัดแปรที่มีต่อ 
 สมบัติของเทอร์โมพลา   
 สติกที่เตรียมจากแปูง 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

Melt mixing และ 
compression 
molding 

ทําการปรับปรุงสมบัติเชิงกลด้านความต้านทานต่อแรงกระแทก
ของ TPS ที่เตรียมจากแปูงมันสําปะหลังโดยใช้กลีเซอรอลเป็น
พลาสติกไซเซอร์และใช้การเติมยางชนิดต่างๆพบว่าการเติม 
polyisoprene-graft-maleic anhydride ที่ 3% มีความ
ต้านทานต่อแรงกระแทกได้ดีที่สุด 

เทอร์โมพลาสติก
สตาร์ช 

 

กษิดิศ อิ่มประไพ 2554 การพัฒนาฟิล์มบริโภค
ได้ที่มีคุณสมบัติปูองกัน 
ก า ร ซึ ม ผ่ า น ไ อ น้ํ า
ออกซิ เจนและน้ํามัน
สํ า ห รั บ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์
ธัญญาหารชนิดแท่ง 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

 เมื่อนําฟิล์มแปูงมันสําปะหลังและแปูงเจ้าผสมซอร์บิทอล เติม
โปรตีนถั่ว เหลืองและโปรตีนข้าวโพดร้อยละ 5 และเติมน้ํามัน
ปาล์มและขี้ผึ้งร้อย 20 ห่อหุ้มธัญญาหารชนิด แท่ง พบว่าฟิล์ม
ประกอบ (composite film) สามารถลดการเสื่อมเสีย โดยลด
ค่าความช่ืน ปริมาณน้ําอิสระ ค่าเพอร์ออกไซด์ และปริมาณกรด
ไขมันอิสระระหว่างการเก็บรักษา และธัญญาหารชนิดแท่งที่ 
ห่อหุ้มด้วยฟิล์ม ประกอบดังกล่าว มีคะแนนการยอมรับสูงกว่า
ธัญญาหารชนิดแท่ง (control) 

ฟิล์มบรโิภคได ้  
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ตารางที่ 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
วิรงรอง ทองดี
สุนทร 

2554 การผลิตฟิลม์แปูงมัน
สําปะหลังต้านอนุมลู
อิสระ 

ปริญญานิพนธ์
ดุษฎีบัณฑิต 

 ศึกษาและพัฒนาวัสดุใหม่เพื่อใช้เป็นบรรจุภัณฑ์แอคทีฟจาก
ฟิล์มแปูงมันสําปะหลัง พบว่า ปริมาณสารฟีนอลิกทั้งหมดและ
ระดับการต้านอนุมูลอิสระมีระดับคงที่ในทุกฟิล์มที่เติมสารต้าน
อนุมูลอิสระตลอดอายุการเก็บ (30 วัน) ในการประยุกต์กับ
อาหาร ฟิล์มแปูง -เจลาตินและฟิล์มแปูง -เซลลูโลสที่ เติม
quercetin และtertiary butylhydroquinone (TBHQ) 
สามารถชะลอการเกิดออกซิเดชันของน้ํามันหมู (ตลอดช่วงเวลา
การเก็บ 35 วัน) และชะลอการเปลี่ยนสีแดงของเนื้อหมูได้ ฟิล์ม
แปูงมันสําปะหลัง-เจลาติน และฟิล์มแปูงมันสําปะหลัง-เซลลโูลส 
ที่มี quercetin และ TBHQ มีศักยภาพที่จะใช้เป็นบรรจุภัณฑ์
แอคทีฟโดยเฉพาะอย่างยิ่งสําหรับอาหารที่มีไวต่อออกซิเจนและ
มี ไขมัน เนื่องจากมีความสามารถในการยับยั้ งการ เกิด
ออกซิเดชันในอาหาร 

บรรจภุัณฑ์แอค
ทีฟจากฟิล์มแปูง
มันสําปะหลัง 

 

กลุ่มเทคโนโลยีทางการแพทย์ 

 กุลฤดี แสงสีทอง 
และ   
 อุดมลักษณ์ สุข
อัตตะ 

2556 การพัฒนาไฮโดรเจ
ลจากมันสําปะหลัง
เพื่อใช้งานทาง
การแพทย์ 

บทความ กระบวนการผลติ
ไฮโดรเจลจากพอลิ
เมอร์ชีวภาพ 

ไฮโดรเจลที่ผลิตแปูงมันสําปะหลังมีศักยภาพในการนําไปใช้เป็น
สารช่วยแตกตัวในตํารับยาเม็ดสําหรับงานทางด้านเภสัช และเจ
ลปิดแผลผสมสารสกัดจากธรรมชาติที่มีสมบัติต้านเชื้อจุลินทรีย์ 

สารช่วยแตกตัว
ในยาเม็ดและ 
เจลปิดแผลย่อย
สลายได้ทาง
ชีวภาพ 
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ตารางที่ 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
กิตติวุฒิ เกษมวงศ์ 2556 การผลิตผลึกนาโนของ

แปูง (starch 
nanocrystals) จาก
แปูงมันสําปะหลัง 

บทความ วิธีการ 
Microfluidization 
และการกาํจัดอ
สัณฐานด้วยกรด 

ผลิตวัสดุผลึกนาโนที่มีลักษณะทรงกลมขนาดเท่ากับ 12 – 
24nm มีค่าความเป็นผลึกร้อยละ 49 และเมื่อลดระยะเวลาการ
ผลิตจากเดิม 7 วัน เหลือเพียง 4 วัน ผลของผลิตภัณฑ์ที่ได้อยู่ใน
ปริมาณร้อยละ 38 โดย น้ําหนัก ซึ่งมีศักยภาพเพียงพอที่จะ
ขยายขนาดการผลิตในระดับอุตสาหกรรม 

สารเสริมแรง 
(Reinforcement) 
สําหรับการเคลือบ
ฟิล์มยาเม็ด และ
สารเสริมแรงในการ
ผลิตเม็ดพลาสติก 

 

กลุ่มอุตสาหกรรมอืน่ๆ 
บุษบา ยงสมิทธ์ และ 
สุภาพร อิสริโยดม 

2556 การวิจัยและพัฒนา 
การผลิต “มันก่ํา” 

บทความ หมักแข็งด้วยเช้ือรา
โมแนสคสั 

ได้ทําการคัดเลือกสารพันธุ์เช้ือราแดงที่เหมาะต่อการหมักแข็ง
มันสําปะหลัง โดยสร้างเอนไซม์ย่อยแปูงได้สูง สร้างสารสีแดง
ธรรมชาติและลดคลอเลสเตอรอลได้สูง ราคาต้นทุนต่ํา 

ผลิตภณัฑ์เสริม
อาหารไกไ่ข่และ
ไก่เนื้อ 

- 

 ยศวัต ตั้งฐานะนุศักดิ์ 2552 การศึกษาคุณลักษณะ
ของเส้นด้ายฝูายที่ลง
แปูงโดยใช้แปูงมัน
สําปะหลังดัดแปร 

วิทยานิพนธ์
(วท.ม.) 

แปูงมันสําปะหลังดัด
แปรแบบออกซิเดชัน 

จากการศึกษาพบว่าเมื่อเพิ่มปริมาณแปูงดัดแปรแบบออกซิเดชัน
ไปจนกระทั่ง 180 กรัมต่อน้ํา 1 ลิตร (ไม่มีสารช่วยหรือหล่อลื่น) 
สามารถนํามาใช้ในการลงแปูงเพื่อทอเป็นผืนผ้าได้และมีสมบัติที่
ดีไม่ด้อยไปกว่าการใช้เส้นด้ายยืนสูตรแปูงดิบท่ีมีสารช่วยคือพอลิ
ไวนิลแอลกอฮอล์ อะคริลิค และสารหล่อลื่น ซึ่งน้ําแปูงมัน
สําปะหลังดัดแปรสามารถที่จะทําการบําบัดได้ ง่าย เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม และสามารถลดต้นทุนสารเคมีในกระบวนการลง
แปูงเส้นด้ายยืนได้ 

ผ้าฝูายทอ  

ปิยนาถ รวมทรัพย์ 
และคณะ 

2549 การพัฒนาผลิตภณัฑ์
อาหารขบเคี้ยวสําหรับ
สุนัข เพื่อขัดหินปูน 

งานวิจัย  ทําการศึกษาชนิดแปูงที่เหมาะสมในการทดแทนกลูเตนข้าวสาลี
ด้วยแปูง พบว่า อัตราส่วนที่เหมาะสม คือ กลูเตนข้าวสาลี:แปูง
มันสําปะหลัง:แปูงท้าว เท่ากับ88.6:11.4: 0  การศึกษาสารเพิ่ม 

อาหารขบเคี้ยว
สําหรับสุนัข 
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ตารางที่ 1 งานวิจัยด้านแปูงมันสําปะหลัง ระหว่างปี 2547-2562  (ต่อ) 

ผู้แต่ง ปี ชื่องานวิจัย 
ลักษณะ
งานวิจัย 

เทคโนโลยี/
กระบวนการแปรรูป 

ผลวิจัย ผลิตภัณฑ ์
อุตสาหกรรม 

ต่อเนื่อง 
     ความชอบกินและหาสูตรที่เหมาะสมด้วยโปรแกรมเชิงเส้นตรง 

โดยมีสมการวัตถุประสงค์คือ ต้นทุนต่ําสุด และข้อจํากัดคือ 
ปริมาณโปรตีนไม่น้อยกว่าร้อยละ 8 ไขมันไม่น้อยกว่าร้อยละ 1 
และเยื่อใยไม่มากกว่าร้อยละ 20 สูตรที่เหมาะสมคือ กลูเตนข้าว
สาลี แปูงมันสําปะหลัง เนื้อไก่ ปุน โปรตีนสกัด โพรพิลีนไกล
คอล กลีเซอรีน เซลลูโลส แมกนีเซียมสเตี ยเรต และโซเดียม เม
ตาไบซัลไฟด์ ร้อยละ 60.09, 7.73, 0.748, 9.989, 17.218, 
1.545, 1.835, 0.742 และ 0.097 ตามลําดับ ราคาต้นทุน
ผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการพัฒนา 10.1 บาทต่อบรรจุภัณฑ์ 

  

ยิ่งศักดิ์ ไกรพินิจ 
และคณะ 

2551 การศึกษาคุณสมบตัิ
ของไฮโดรเจลที่
สังเคราะห์ จากแปูง
มันสําปะหลังและแปูง
พุทธรักษา 

งานวิจัย ปฏิกิริยาเอสเทอริฟเิค
ชันของแปูง 

ศึกษาผลของสภาวะในการเตรียมเจลแปูงและปริมาณสารเช่ือม
ขวางต่อคุณสมบัติของไฮโดรเจลจากแปูงมันสําปะหลังและแปูง
พุทธรักษา พบว่าการใช้สภาวะในการเตรียมเจลแปูงที่อุณหภูมิ 
121 องศาเซลเซียส ความดัน 15 psi เป็นเวลา 15 นาที จะทํา
ให้เม็ดแปูงแตกและกระจายตัวได้ดี โดยแปูงมันสําปะหลังมีการ
แตกกระจายของเม็ดแปูงอย่างสมบูรณ์ เนื้อเจลมีลักษณะที่
สม่ําเสมอ ไม่พบช้ินส่วนของเม็ดแปูง และพบว่าไฮโดรเจลที่
เตรียมจากแปูงมันสําปะหลังมีค่าการดูดซับน้ําสูงสุดที่ 92 ก./ก. 
ในขณะที่ไฮโดรเจลที่เตรยีมจากแปูงพุทธรักษาในสภาวะเดียวกนั 
ให้ค่าการดูดซับน้ําสูงสุดต่ํากว่าเล็กน้อย 

ไฮโดรเจล  
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2.2 การประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ (Logistics Performance Index: LPI) 
 2.2.1 การประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ของธนาคารโลก (The World Bank) 

ธนาคารโลก (The World Bank) (2018) ได้จัดทําดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ (Logistics 
Performance Index, LPI) ขึ้นเพ่ือใช้เป็นเครื่องมือสําหรับการวัดเปรียบเทียบสมรรถนะ (Benchmarking 
tool) ของความสามารถของระบบโลจิสติกส์ในระดับประเทศ เพื่อให้ประเทศต่างๆ ทั่วโลกได้นําดัชนีวัดนี้ไปใช้
ประโยชน์ในการปรับปรุงสมรรถนะของระบบโลจิสติกส์ของประเทศ โดยดําเนินการสํารวจข้อมูลจาก 
ผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์ทั่วโลกและประเมินดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ของประเทศต่างๆ จํานวน 
160 ประเทศท่ัวโลกในเชิงคุณภาพทุก 2 ปี  การสํารวจพิจารณามิติต่างๆ 6 ด้าน ดังนี้ 

1) ประสิทธิภาพของการดําเนินการทางด้านศุลกากร (The efficiency of customs and border 
clearance) หรือเรียกโดยย่อว่า “Customs” 

2) คุณภาพของโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการค้าและการขนส่ง (The quality of trade and transport 
infrastructure) หรือเรียกโดยย่อว่า “Infrastructure” 

3) ความง่ายในการจัดการขนส่งสินค้าด้วยราคาที่แข่งขันได้ (The ease of arranging competitive 
priced shipment) หรือเรียกโดยย่อว่า “Ease of arranging shipments” 

4) ความสามารถและคุณภาพของการให้บริการด้านโลจิสติกส์ เช่น การจัดการขนส่งทางรถบรรทุก 
(Trucking) การให้บริการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ (Forwarding) ผู้ให้บริการด้านพิธีการศุลกากร (Customs 
brokerage) หรือเรียกโดยย่อว่า “Quality of logistics services” 

5) ความสามารถในการตามสอบและติดตามสถานะการจัดส่งสินค้า (The ability to track and 
trace consignments) หรือเรียกโดยย่อว่า “Tracking and tracing” 

6) ความตรงต่อเวลาในการจัดส่ง โดยวัดจากความถี่ที่สินค้าถึงผู้รับภายในระยะเวลาการจัดส่งที่
กําหนดหรือคาดหวังไว้ (The frequency with which shipments reach Consignees within scheduled 
or expected delivery times) หรือเรียกโดยย่อว่า “Timeliness” 

คะแนนของดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ได้ถูกนํามาวิเคราะห์ตามหลักสถิติ เพ่ือให้สามารถ
เปรียบเทียบค่ากันได้โดยตรง จากการจัดลําดับในปีล่าสุด ปีค.ศ. 2018 (https://lpi.worldbank.org) 
ประเทศไทยมีอันดับประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์อยู่ที่อันดับที่ 32 ของโลก โดยมีประเทศเยอรมนีครองอันดับ 
1 ประเทศญี่ปุุนครองอันดับ 1 ของภูมิภาคเอเชีย (อันดับ 5 ของโลก) และประเทศสิงคโปร์ครองอันดับ 1 ของ
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (อันดับ 7 ของโลก) ภาพที่ 1 แสดงคะแนน LPI และอันดับประสิทธิภาพ
ด้านโลจิสติกส์ของประเทศไทยตั้งแต่ปีค.ศ. 2007–2018 และภาพที่ 2 แสดงกราฟเปรียบเทียบความสามารถ
ด้านโลจิสติกส์ของประเทศไทย เปรียบเทียบกับประเทศเยอรมนี  ประเทศญี่ปุุน และประเทศสิงคโปร์  
ในปี ค.ศ. 2018 
 

https://lpi.worldbank.org/
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ภาพที่ 1 คะแนนของดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์และอันดับประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ของ
ประเทศไทยตั้งแต่ปีค.ศ. 2007 – 2018 

ที่มา: The World Bank (2018) 

 
 

ภาพที่ 2 ความสามารถด้านโลจิสติกส์ในปี ค.ศ 2018 ของประเทศไทย เปรียบเทียบกับประเทศเยอรมนี
ประเทศญี่ปุุน และประเทศสิงคโปร์ 

ที่มา: The World Bank (2018) 
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นอกจากนี้ ธนาคารโลกยังได้จัดทําดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ภายในประเทศ (Domestic 
LPI) ซึ่งให้ข้อมูลการประเมินดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ในด้านต่างๆ ทั้งเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ 
เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมด้านโลจิสติกส์ กระบวนการหลักทางโลจิสติกส์ สถาบัน ข้อมูลด้านเวลาและต้นทุนที่
เกี่ยวข้อง เป็นต้น  ปัจจัยหลักที่พิจารณา ประกอบด้วย โครงสร้างพ้ืนฐาน ( Infrastructure) การบริการ 
(Services) กระบวนการและเวลาที่ใช้ ณ จุดผ่านแดน (Border procedures and time) และความน่าเชื่อถือ
ของโซ่อุปทาน (Supply chain reliability) (The World Bank, 2018) 
 

 2.2.2 การประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ภาคอุตสาหกรรมของสํานักโลจิสติกส์ 

ในปีพ.ศ. 2560 สํานักโลจิสติกส์ กรมอุตสาหกรรมพ้ืนฐานและการเหมืองแร่ กระทรวงอุตสาหกรรม 
(หรือ กองโลจิสติกส์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ในปัจจุบัน) ได้จัดทําคู่มือการประเมิน
ประสิทธิภาพและศักยภาพด้านโลจิสติกส์และซัพพลายเชนขึ้น โดยศูนย์ความเป็นเลิศด้านการจัดการโลจิสติกส์
และโซ่อุปทาน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ซึ่งได้ระบุตัวชี้วัดประสิทธิภาพโลจิสติกส์ภาคอุตสาหกรรม ( Industrial 
Logistics Performance Index, ILPI) ในกิจกรรมการจัดการโลจิสติกส์ 9 กิจกรรม ได้แก่ 

1) การวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า (Demand Forecasting and Planning) 
2) การให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน (Customer Service and Support) 
3) การสื่อสารด้านโลจิสติกส์และการจัดการคําสั่งซื้อ (Logistics Communication and Order 

Processing) 
4) การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement) 
5) การขนถ่ายวัสดุ และการบรรจุหีบห่อ (Materials Handling and Packaging) 
6) การจัดการคลังสินค้า (Warehousing and Storage) 
7) การบริหารสินค้าคงคลัง (Inventory Management) 
8) การขนส่ง (Transportation) 
9) โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics) 
โดยประเมินประสิทธิภาพของแต่ละกิจกรรมโลจิสติกส์ใน 3 มิติ คือ มิติด้านต้นทุน  (Cost) มิติด้าน

เวลา (Time) และมิติด้านความน่าเชื่อถือ (Reliability) ทําให้มีตัวชี้วัดประสิทธิภาพโลจิสติกส์
ภาคอุตสาหกรรม รวมทั้งสิ้น 27 ตัว โดยตัวชี้วัดหลักที่อุตสาหกรรมควรทราบมี อย่างน้อย 10 ตัวชี้วัดใน  
6 กิจกรรม (สํานักโลจิสติกส์, 2560) ได้แก่  

กิจกรรมที่  1 ( ILPI1) การพยากรณ และการวางแผนความต องการของลูกค า (Demand 
Forecasting and Planning) 
 - ILPI1R อัตราความแม่นยําการพยากรณความตองการของลูกคา (Forecast Accuracy Rate) 

กิจกรรมที่ 2 (ILPI2) การใหบริการแกลูกคาและกิจกรรมสนับสนุน (Customer Service and Support) 
 - ILPI2T ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองคําสั่งซื้อจากลูกคา (Average Order Cycle Time) 
 - ILPI2R อัตราความสามารถในการจัดสง/สงมอบสินคา (Delivered In-Full and On-Time) 
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กิจกรรมที่ 6 (ILPI6) การจัดการคลังสินคา (Warehousing and Storage) 
 - ILPI6C สัดสวนต้นทุนการบริหารคลังสินคาต่อยอดขาย (Warehousing Cost per Sales) 
 - ILPI6R อัตราความแม่นยําของสินคาคงคลัง (Inventory Accuracy) 
กิจกรรมที่ 7 (ILPI7) การบริหารสินคาคงคลัง (Inventory Management) 
 - ILPI7C สัดสวนต้นทุนการถือครองสินคาต่อยอดขาย (Inventory Carrying Cost per Sales) 
 - ILPI7T ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บสินคาสําเร็จรูปอยางเพียงพอเพ่ือตอบสนองความตองการของ 
    ลูกคา (Average Inventory Day) 
กิจกรรมที่ 8 (ILPI8) การขนสง (Transportation) 
 - ILPI8C สัดสวนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย (Transportation Cost per Sales) 
 - ILPI8T ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินคา (Average Delivery Cycle Time) 
กิจกรรที่ 9 (ILPI9) โลจิสติกสยอนกลับ (Reverse Logistics) 
 - ILPI9R อัตราการถูกตีกลับของสินคา (Rate of Returned Goods) 

 

 2.2.3 การประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ภาคการเกษตรของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

ในปีพ.ศ. 2556 สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ โดยสถาบันวิจัยและให้
คําปรึกษาแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้นําตัวชี้วัดประสิทธิภาพโลจิสติกส์ภาคอุตสาหกรรม ( Industrial 
Logistics Performance Index, ILPI) ของสํานักโลจิสติกส์ กระทรวงอุตสาหกรรม ใน 9 กิจกรรม และ 3 มิติ 
มาประยุกต์ เพ่ือกําหนด “ตัวชี้วัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์สินค้าเกษตร (Agricultural Logistics 
Performance Index, ALPI)” ทั้งนี้ ได้คัดเลือกตัวชี้วัดที่สําคัญ จํานวน 4 ตัว มาใช้คํานวณเป็นตัวชี้วัด
ประสิทธิภาพโดยรวม (Composite Index) สําหรับสินค้าเกษตร ตลอดโซ่อุปทาน ได้แก่ มิติด้านต้นทุน 3 ตัว 
คือ 1) ต้นทุนการขนส่งสินค้า ( Transportation Cost) 2) ต้นทุนถือครองสินค้าคงคลัง (Inventory Carrying 
Cost)  3) ต้นทุนการบริหารคลังสินค้า (Warehousing Cost) และมิติด้านความน่าเชื่อถือ 1 ตัว คือ 4) อัตรา
ความสามารถในการเติมเต็มคําสั่งซื้อสมบูรณ์และตรงเวลา (Delivered In-Full and On-Time: DIFOT)  โดย
ไม่นําตัวชี้วัดประสิทธิภาพด้านเวลามาใช้คํานวณเป็นตัวชี้วัดประสิทธิภาพโดยรวม เนื่องจากสินค้าเกษตรมี
ระยะเวลาการเพาะปลูก เก็บเก่ียว และรอบระยะเวลาการส่งมอบที่แตกต่างกัน 

ต่อมา ในปีพ.ศ. 2559 ภูมิศักดิ์ และคณะ ได้จัดทําตัวชี้วัดเพ่ือประเมินประสิทธิภาพการจัดการ 
โลจิสติกส์การเกษตร ในกิจกรรมด้านโลจิสติกส์ 9 กิจกรรมหลัก และ 3 มิติ โดยประยุกต์จาก ILPI ของ
ภาคอุตสาหกรรม และพัฒนาระบบประเมินประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตร Online ขึ้น 
(http://aglogistic.oae.go.th) ซึ่งผู้วิจัยได้ทดสอบระบบและดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์สินค้าเกษตร 
(Agricultural Logistics Performance Index, ALPI) นี้กับพืชเปูาหมาย 5 ชนิด ได้แก่ ข้าว มันสําปะหลัง 
ยางพารา ทุเรียน และหน่อไม้ฝรั่ง และสรุปผลในระดับภาพรวมของโซ่อุปทาน และสรุปผลตามชนิดพืช โดย
จําแนกตามพ้ืนที่ศึกษา หน่วยธุรกิจการเกษตร และสายพันธุ์พืช พร้อมทั้งสรุ ปประเด็นปัญหาและให้
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  ตารางที่ 2 แสดงตัวชี้วัด ALPI ที่นําเสนอโดย ภูมิศักดิ์ และคณะ (2559)  

http://aglogistic.oae.go.th/
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งานวิจัยนี้สนใจศึกษาการประเมินประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตรของมันสําปะหลัง
อินทรีย์ เพ่ือการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์  ในจังหวัดอุบลราชธานี  คณะวิจัยจึงนําระบบประเมิน
ประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตรที่ ภูมิศักดิ์ และคณะ (2559) ได้พัฒนาไว้มาใช้ในการประเมิน 
เพ่ือให้สามารถเปรียบเทียบประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์ของโซ่อุปทานที่ศึกษากับผลการศึกษาวิจัยใน
อดีตได้  รายละเอียดการจัดทําข้อมูลตัวชี้วัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ ที่เสนอโดย ภูมิศักดิ์ และคณะ 
(2559) แสดงดังภาคผนวก 2 

ซึ่งในการศึกษาดัชนีวัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์สินค้าเกษตร สําหรับมันสําปะหลัง โดยภูมิศักดิ์ 
และคณะ (2559) คณะวิจัยได้สํารวจจัดเก็บข้อมูลผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานมันสําปะหลังในพ้ืนที่ 10 จังหวัด 
ครอบคลุมเนื้อที่เพาะปลูกร้อยละ 54.34 ของเนื้อที่เพาะปลูกมันสําปะหลังทั้งประเทศ ประกอบด้วย 
ภาคเหนือ ได้แก่ กําแพงเพชร พิษณุโลก เพชรบูรณ์ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ เลย อุดรธานี 
อุบลราชธานี นครราชสีมา และภาคกลาง ได้แก่ สระแก้ว ชลบุรี กาญจนบุรี  ผลการศึกษา พบว่า ในภาพรวม
โซ่อุปทาน มิติต้นทุน ต้นทุนบริหารคลังสินค้าเป็นองค์ประกอบที่ใหญ่ที่สุด โดยส่วนใหญ่เป็นต้นทุนที่เกิดขึ้นที่
ส่วนกลางน้ํา คือโรงงานแปรรูป โดยเฉพาะในภาคตะวันออกและภาคเหนือ ในส่วนของเกษตรกรและสถาบัน
เกษตรกร ต้นทุนขนส่งเป็นองค์ประกอบที่ใหญ่ที่สุด ยกเว้นในภาคเหนือที่สถาบันเกษตรกรมีต้นทุนบริหาร
คลังสินค้าสูงต่อยอดขายถึงร้อยละ 10.33 ในมิติเวลา ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าสําเร็จรูปในคลังสินค้า
จะไม่เกิน 7 วัน ยกเว้นโรงงานแปรรูปในภาคเหนือ มีระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าสําเร็จรูปในคลังสินค้า 
26.57 วัน และสถาบันเกษตรกรในภาคตะวันออกและภาคเหนือ มีระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าสําเร็จรูป
ในคลังสินค้า 14.00 วัน  ในมิติความน่าเชื่อถือ ในภาพรวมโซ่อุปทาน มีประสิทธิภาพการดําเนินงานที่ดี มี
อัตราความเสียหายของสินค้าต่ํา ยกเว้นในภาคเหนือ ซึ่งในระดับโซ่อุปทาน มีอัตราความเสียหายของสินค้า 
ร้อยละ 6.94  โดยรวมแล้ว โซ่อุปทานมันสําปะหลังในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีการดําเนินการดีกว่าภาคอ่ืนๆ  
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ตารางท่ี 2 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์สินค้าเกษตร 

กิจกรรมโลจิสติกส์ 
ตัวชี้วัดด้านต้นทุน 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ตัวชี้วัดด้านเวลา 
(หน่วย: วัน) 

ตัวชี้วัดด้านความน่าเชื่อถือ 
(หน่วย: ร้อยละ) 

1. การให้บริการลูกค้าและ
กิจกรรมสนับสนุน  
(Customer Service and 
Support) 

สัดส่วนต้นทุนการให้บริการลูกค้า
ต่อยอดขาย 
(Ratio of Customer Service 
Cost per Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนอง
คําสั่งซื้อจากลูกค้า 
(Average Order Cycle Time) 

อัตราความสามารถการจัดส่ง
สินค้า 
(Delivered In-Full, On-Time, 
DIFOT) 

2. การจัดซื้อจัดหา  
(Purchasing and 
Procurement)  

สัดส่วนการจัดซื้อจัดหาต่อยอดขาย 
(Ratio of Procurement Cost 
per Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซื้อ 
(Average Procurement 
Cycle Time) 

อัตราความสามารถในการจัดส่ง
สินค้าของผู้ผลติ 
(Supplier In-Full, On-Time 
Rate) 

3. การส่ือสารด้านโลจิสติกส์
และกระบวนการส่ังซื้อ 
(Logistics Communication 
and Order Processing) 

สัดส่วนมูลค่าการลงทุนเกี่ยวกับ
การติดตั้งระบบการสื่อสารภายใน
องค์กรต่อยอดขาย 
(Ratio of Information 
Processing Cost per Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งคําสั่งซื้อ
ภายในองค์กร 
(Average Order Processing 
Cycle Time) 

อัตราความแม่นยําของใบสั่งงาน 
(Order Accuracy Rate) 

4. การขนส่ง 
(Transportation)  

สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย 
(Ratio of Transportation Cost 
per Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า 
(Average Delivery Cycle 
Time) 

อัตราความสามารถในการจัดส่ง
สินค้าของแผนกขนส่ง 
(Transport Delivered In-
Full, On-Time, T-DIFOT) 

5. การเลือกสถานที่ตั้งของ
โรงงานและคลังสินค้า 
(Facilities Site Selection, 
Warehousing and Storage) 

สัดส่วนต้นทุนการบริหารคลังสินค้า
ต่อยอดขาย 
(Ratio of Warehousing Cost 
per Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้า
สําเร็จรูปในคลังสินค้า 
(Average Inventory Cycle 
Time) 

อัตราความแม่นยําของสินค้าคง
คลัง 
(Inventory Accuracy) 

6. การวางแผน/การคาดการณ์
ความต้องการของลูกค้า 
(Demand Forecasting and 
Planning) 

สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความ
ต้องการของลูกค้าต่อยอดขาย 
(Ratio of Forecasting Cost per 
Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยการพยากรณ์
ความต้องการของลูกค้า 
(Average Forecast Period) 

อัตราความแม่นยําการพยากรณ์ 
ความต้องการของลูกค้า 
(Forecast Accuracy Rate) 

7. การบริหารสินค้าคงคลัง 
(Inventory Management) 

สัดส่วนต้นทุนการถือครองสินค้า
ต่อยอดขาย 
(Ratio of Inventory Carrying 
Cost per Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บสินค้า
สําเร็จรูปอย่างเพียงพอเพ่ือตอบ 
สนองความต้องการของลูกค้า 
(Average Inventory Day) 

อัตราจํานวนสินค้าสําเร็จรูปขาด
มือ 
(Inventory Out of Stock 
Rate) 

8. การจัดการเครื่องมือ
เครื่องใช้ และการบรรจุหีบห่อ 
(Material Handling and 
Packaging) 

สัดส่วนมูลค่าสนิค้าที่เสียหายต่อ
ยอดขาย 
(Ratio of Value Damaged per 
Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยของการถือครอง
และการบรรจุภัณฑ์สินค้า 
(Average Material Handling 
and Packaging Day) 

อัตราความเสียหายของสินค้า 
(Damage Rate) 

9. โลจิสติกส์ย้อนกลับ 
(Reverse Logistics) 

สัดส่วนมูลค่าสนิค้าที่ถูกตีกลับต่อ
ยอดขาย 
(Ratio of Returned Goods 
Value per Sale) 

ระยะเวลาเฉลี่ยการรับสินค้าคืน
จากลูกค้า 
(Average Cycle Time for 
Customer Return) 

อัตราการถูกตีกลับของสินค้า 
(Rate of Return Goods) 

ที่มา: ภูมิศักดิ์ และคณะ (2559) 
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2.3 การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ถือเป็นผลิตภัณฑ์ที่ตลาดยังคงมีความต้องการสูง เนื่องจากเป็นการ

ผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ในอุตสาหกรรมอาหาร ที่มีความต้องการในตลาดที่ต้องการสร้างมาตรฐานของอาหาร
ตามมาตรฐานอินทรีย์ แปูงมันสําปะหลังสามารถเป็นส่วนประกอบใน อาหารเด็กและคนชรา ผลิตภัณฑ์อาหาร
ที่ใช้มาตรฐานอินทรีย์เช่น อาหารแช่แข็ง ขนมขบเคี้ยว ซอส อาหารจําพวกเส้น นอกจากนี้ยังมีจุดเด่นที่มัน
สําปะหลังไม่เป็นพืชตัดแต่งทางพันธุกรรม ทําให้เป็นที่ยอมรับของประเทศคู่ค้าที่คํานึงถึงประเด็น GMOs การ
ผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ให้ได้ตามความต้องการของตลาดจะต้องมีการเพ่ิมศักยภาพตลอดโซ่การผลิต
ตั้งแต่ต้นน้ําคือสร้างเกษตรกรให้สามารถผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ได้จากการเรียนรู้ผ่านกลุ่มที่มีประสบการณ์
สอนผ่านศูนย์เรียนรู้ในพ้ืนที่ โดยได้รับแนวทางการสร้างกลุ่ม การผลิต การวางแผนการผลิตจากนักส่งเสริมที่
ได้รับการส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์จากนักวิชาการ ได้รับแผนการผลิตและวางแผนการ
ผลิตจากบริษัท เพ่ือสร้างผลผลิตที่ได้ตามความต้องการของประเทศคู่ค้า การกําหนดให้มีกลไกกํากับดูแลที่
เชื่อมโยงทั้งในระดับชาติ ระดับจังหวัดและระดับพื้นท่ี   

ความได้เปรียบของไทยต่อคู่แข่งในทวีปเอเชีย จากข้อมูลของ FiBL & IFORM (The Word Bank, 
2016) ประเทศที่มีการทําเกษตรอินทรีย์ของทวีปเอเชียมากที่สุดคือ ประเทศจีน รองลงมาคือ อินเดีย และ
ติมอร์ เลสเต้ แต่ทั้งจีน และ อินเดียมีประชากรมาก ดังนั้นผลผลิตที่ได้จึงมีการส่งสู่ตลาดเพียงบางส่วนเพราะ
ต้องใช้บริโภคภายในประเทศ ส่วน ติมอร์ เลสเต้ ถือว่ายังมีความรู้และความสามารถทางด้านเกษตรน้อยกว่า
ไทยมาก สุณัฐวีย์, 2558 ได้รายงานในวารสารวิชาการมหาวิทยาลันธนบุรีด้านการแข่งขันในทางด้านการ 
เกษตรอินทรีย์ว่า สําหรับประเทศในกลุ่มอาเซียน ถ้าดูจากประเทศที่กําลังพัฒนาอย่าง CLMV ความน่าเชื่อถือ 
ในด้านคุณภาพของผลผลิตมีน้อยกว่าประเทศไทย ประเทศสิงค์โปร์และบูรไนไม่เป็นประเทศที่เป็นคู่แข่ง  
ทางด้านการเกษตรอินทรีย์ ส่วนประเทศในกลุ่มอาเซียน ประเทศอินโดนีเซียที่มีพ้ืนที่เพาะปลูกเกษตรอินทรีย์
มากที่สุด รองมาคือฟิลิปปินส์ และอันดับสามคือประเทศไทย ซึ่งทั้งสามประเทศเป็นผู้ผลิตและผู้พัฒนาหลัก
ทางด้านเกษตรอินทรีย์ในกลุ่มประเทศอาเซียน ซึ่งไทยมีข้อได้เปรียบในเรื่อง มาตรฐานการตรวจสอบคุณภาพ
สินค้าที่ได้รับการยอมรับ จากนานาชาติรวมถึงความรู้ด้านการผลิตระบบฟาร์ม และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่
ดีกว่าและท่ีสําคัญสภาพภูมิ-ประเทศ และสภาพอากาศที่เหมาะสมรวมทั้งแหล่งน้ําจืดที่มีคุณภาพ ทําให้รสชาติ
ของพืชผลทางการเกษตรเป็นที่นิยมของ ผู้บริโภคในต่างประเทศสูงกว่า  
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 

พ้ืนทีท่ าการศกึษาในการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์จังหวัดอุบลราชธานี โดยแบ่งเป็น 3 กิจกรรมดังน้ี 
3.1 วิธีการวิจัย 
กิจกรรมที่ 1  ศึกษาวิเคราะห์ช่องว่างความต้องการของตลาดแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ในตลาดโลก และ
การน าแป้งมันฯอินทรีย์ไปแปรรูปในตลาด 

1. ศึกษาทบทวนข้อมูลทุติยภูมิและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับโซ่อุปทานมันสําปะหลัง สภาพแวดล้อม และ
ตลาดของผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังอินทรีย์ 

2. ศึกษาความต้องการของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากมันสําปะหลังอินทรีย์ (เช่น แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์) 
ของทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ และรูปแบบการแปรรูปนําผลิตภัณฑ์ไปประยุกต์ใช้  

3. สํารวจเก็บข้อมูล โดยสัมภาษณ์โรงงานแปรรูปมันสําปะหลัง และอุตสาหกรรมผู้ที่เกี่ยวข้องในโซ่
อุปทานมันสําปะหลังอินทรีย์  

4. ระบุแนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังอินทรีย์ไทยที่สอดคล้องกับความต้องการ
ตลาด และโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังอินทรีย์  

 

กิจกรรมที่ 2 การประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ (Logistics Performance Index: LPI 3 เพิ่ม) 
 ในการศึกษานี้ บริษัทกรณีศึกษา ได้แก่ บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด (Ubon Agricultural 
Energy, UAE) ของกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล ซึ่งเป็นผู้ผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์เพียงรายเดียวใน
จังหวัดอุบลราชธานี  บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด มีการผลิตทั้งแปูงมันสําปะหลังทั่วไปและแปูงมัน
สําปะหลังอินทรีย์ในโรงงาน 
 วิธีการวิจัยของกิจกรรมที่ 2 การประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์แสดง ดังนี้ 

1. ทําการเก็บข้อมูลจากเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ จํานวนอย่างน้อย 40 ราย และ
เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป จํานวนอย่างน้อย 40 ราย โดย ใช้แบบสอบถามที่ดัดแปลงจาก
แบบสอบถามชุดที่ 1 สําหรับเกษตรกร โดย ภูมิศักดิ์ และคณะ (2559) (ภาคผนวก 1) 
 เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ให้แก่โรงงานผลิตแปูงมันสําปะหลังของบริษัทอุบลเกษตรพลังงาน 
จํากัด แบ่งออกเป็น รุ่นที่ 1 จํานวน 9 ราย รุ่นที่ 2 จํานวน 34 ราย และรุ่นที่ 3 จํานวน 100 ราย รวม 143 ราย  
(ไม่รวมรุ่นที่ 4 ซึ่งสมัครและเข้ารับการอบรมในปีพ.ศ. 2562) คณะผู้วิจัยได้สํารวจเก็บข้อมูลจากเกษตรกรทั้ง 3 รุ่น 
กลุ่มตัวอย่างประกอบดว้ย เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์รุ่นที่ 1 จํานวน 8 ราย รุ่นที่ 2 จํานวน 11 ราย และ
รุ่นที่ 2 จํานวน 28 ราย รวม 47 ราย ดังแสดงในตารางที่ 3 สําหรับเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป สํารวจ
จํานวน 40 ราย เพ่ือให้จํานวนกลุ่มตัวอย่างใกล้เคียงกับเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ ซึ่งกลุ่มตัวอย่างทั้ง 
40 รายเป็นกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังที่เข้าร่วม การอบรมโครงการอุบลโมเดล ณ บริษัทอุบลเกษตร
พลังงาน จํากัด ในปีพ.ศ. 2562 
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ตารางท่ี 3  สัดส่วนของเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์โรงงานผลิตแปูงมันสําปะหลังของ 
              บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด 

เกษตรกร 
ประชากร กลุ่มตัวอย่าง 

จ านวน 
(ราย) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

จ านวน 
(ราย) 

สัดส่วนของกลุ่ม 
ตัวอย่าง(ร้อยละ) 

สัดส่วนของ 
ประชากร(ร้อยละ) 

รุ่นที่ 1 9 6.3 8 17.0 5.6 

รุ่นที่ 2 34 23.8 11 23.4 7.7 

รุ่นที่ 3 100 69.9 28 59.6 19.6 

รวม 143 100.0 47 100.0 32.9 
 

 2. ทําการเก็บข้อมูลของลานรับซื้อ/จุดรวบรวมผลผลิตของบริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด 
 3. ทําการเก็บข้อมูลจากโรงงานแปรรูปของบริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด ในสายการผลิตแปูง 
มันสําปะหลังทั่วไป และสายการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 
 4. ทําการประเมินค่าของตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตร ตามวิธีการของภูมิศักดิ์ 
และคณะ (2559) (ภาคผนวก ข) 
 5. วิเคราะห์ผลเปรียบเทียบในระดับภาพรวมของโซ่อุปทาน จําแนกตามรูปแบบการผลิตและแปรรูป
มันสําปะหลัง (ทั่วไป/อินทรีย์) และตามหน่วยธุรกิจการเกษตร สรุปผลและให้ข้อเสนอแนะในการปรับปรุง
กระบวนการดําเนินงานในห่วงโซ่อุปทาน 
 

กิจกรรมที่ 3 การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 
1. จัดตั้งศูนย์เรียนรู้ในพ้ืนที่เกษตรกรต้นแบบ 2 แห่ง ในพ้ืนที่อําเภอพิบูลมังสาหาร และอําเภอวารินชําราบ  
1.1 จัดทําแหล่งเรียนรู้เชิงนิทรรศการ  

1) เอกสารเผยแพร่ 
- มาตรฐานการรับรองการผลิตพืชอินทรีย์ 
- เงื่อนไขการรับรองในมาตรฐานต่างๆ 
- เทคโนโลยีในการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 

2) จัดทํานิทรรศการเพ่ือเกษตรกรได้รับข้อมูลกิจกรรมภายในศูนย์ 
1.2 จัดทําแหล่งเรียนรู้เชิงสาธิต 

1) แหล่งเรียนรู้การผลิตปุ๋ยหมักแบบเติมอากาศ  
- เป็นการสาธิตการผลิตปุ๋ยหมักจากวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตร ที่ได้จากศูนย์ต้นแบบฯ เอง หรือได้

จากพ้ืนที่ใกล้เคียง ผลิตผลที่ได้จะนําไปใช้ในการวิจัยภายในศูนย์ต้นแบบฯ หรือแบ่งให้กลุ่มเกษตรกรที่มาร่วมผลิตต่อไป  
2) เครื่องจักรกลการเกษตร 
- เครื่องจักรกลกําจัดวัชพืช 
- เครื่องเก็บเกี่ยวมันสําปะหลัง 
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3) แหล่งเรียนรู้การผลิตชีวภัณฑ์ 
- เชื้อไตรโครเดอร์ม่า 

2. การบริหารจัดการศูนย์เรียนรู้อย่างเป็นระบบ 
2.1 จัดทําแปลงต้นแบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ภายในศูนย์เรียนรู้เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้การผลิต

มันสําปะหลังอินทรีย์ทั้งระบบ  
2.2 จัดอบรมให้กับนักวิชาการส่งเสริมการเกษตรเพื่อเพ่ิมศักยภาพให้กับนักส่งเสริม 

1) ด้านมาตรฐานการรับรองพืชอินทรีย์  
2) ด้านเทคโนโลยีที่เก่ียวข้องกับการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 

- การปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ 
- การผลิตชีวภัณฑ์ 
- การผลิตปุ๋ยหมัก และพืชปุ๋ยสด 
- การใช้เครื่องจักรกลกําจัดวัชพืช 

2.3 สร้างการรับรู้ในกระบวนการสร้างกลุ่ม เพ่ือให้เกิดเครือข่ายเกษตรกรที่มีความพร้อมในการ
บริหารจัดการศูนย์เรียนรู้ 

3 . สร้างเครือข่ายเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์เพ่ือไปสู่ระบบสหกรณ์ 
3.1 สร้างเครือข่ายกลุ่มเกษตรกรในแต่ละอําเภอที่ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 
3.2 การวางแผนการผลิตร่วมกันของกลุ่ม 
3.3 การจัดหาปัจจัยการผลิต และเตรียมปัจจัยการผลิตในรูปแบบกลุ่ม 
      สร้างเครือข่ายการใช้เครื่องจักรกลร่วมกัน 
 

  



33 
 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 การศึกษาตลาดแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์เพ่ือประเมินปริมาณความต้องการแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์
และผลิตภัณฑ์ที่ใช้แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์เป็นวัตถุดิบรวมทั้งพยาการณ์ปริมาณความต้องการแปูงมัน
สําปะหลังในอีก 5 ปีข้างหน้า และวิเคราะห์การเพ่ิมมูลค่าแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ให้เป็นผลิตภัณฑ์ของ
ประเทศเพ่ือจําหน่ายในอนาคต 
กิจกรรมที่ 1  ศึกษาวิเคราะห์ความต้องการของตลาดแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ในตลาดโลก และการน า
แป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ไปแปรรูปในตลาด 
1. ภาพรวมอุตสาหกรรมมันส าปะหลัง  

1.1 อุตสาหกรรมมันสําปะหลังโลก 
มันสําปะหลังเป็นพืชอาหารที่ให้แปูงที่สามารถทดแทนจากพืชเศรษฐกิจอ่ืน เช่น ข้าวโพด มันฝรั่ง ข้าว 

และข้าวสาลี โดยมีความสําคัญเป็นอันดับ 3 รองจากข้าวและข้าวโพด อีกทั้งยังอุดมไปด้วยใยอาหาร และ
สารอาหารอ่ืนๆ มันสําปะหลังถือได้ว่าเป็นพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของโลก จากภาพที่  1 ในปี 2017 พ้ืนที่
เพาะปลูกมันสําปะหลังในตลาดโลกมีขนาด 26.34 ล้านเฮกตาร์  (FAO, 2019) แบ่งได้เป็น ทวีปแอฟริกา 
20.24 ล้านเฮกตาร์ ทวีปเอเชีย 3.91 ล้านเฮกตาร์ และทวีปอเมริกาใต้ 1.91 ล้านเฮกตาร์ โดยพ้ืนที่หลักในการ
ปลูกมันสําปะหลัง  ได้แก่ประเทศไนจีเรีย ไทย บราซิล และกานา โดยแต่ละประเทศจะมีผลผลิตต่อพ้ืนที่ปลูก 
(yields) แตกต่างกัน ทวีปแอฟริกามีผลผลิตต่อพ้ืนที่ปลูกต่ําที่สุดอยู่ท่ีประมาณ 87.94 ตันต่อเฮกตาร์ ส่วนทวีป
อเมริกาใต้มีผลผลิตต่อพ้ืนที่ปลูกอยู่ที่ประมาณ 137.47 ตันต่อเฮกตาร์ และทวีปเอเชียมีผลผลิตต่อพ้ืนที่ปลูกสูง
ที่สุดอยู่ที่ประมาณ 219.28 ตันต่อเฮกตาร์ โดยประเทศที่มีผลผลิตต่อพ้ืนที่ปลูกสูงที่สุด ได้แก่ กัมพูชา 
อินโดนีเซีย ไทย เวียดนาม และกานา ตามลําดับ (ภาพท่ี 3) 

ภาพที่ 3 ปริมาณการผลิตมันสําปะหลังโลก 
ที่มา: Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO, 2019) 
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จากตารางที่ 4 ในปี 2017 ผลผลิตมันสําปะหลังโลก มีประมาณ 290 ล้านตัน  (FAO, 2019) โดยแบ่งเป็น 
ทวีปแอฟริกา (61%) ทวีปเอเชีย (29.4%) ทวีปอเมริกาใต้ (9%) แนวโน้มโดยภาพรวมของปริมาณการผลิต 
มันสําปะหลังของทวีปแอฟริกาและทวีปเอเชียยังคงมีแนวโน้มคงที่ โดยในทวีปเอเชียประเทศที่มีผลผลิต 
มันสําปะหลังเพ่ิมขึ้นมากในช่วง 3-5 ปีที่ผ่านมา คือ กัมพูชา และ เวียดนาม เนื่องมาจากการเข้าไปลงทุนของ
นักลงทุนของไทยและจีน แต่ส่วนของทวีปอเมริกาใต้มีปริมาณการผลิตมันสําปะหลังมาจากประเทศบราซิล  
ซึ่งมีแนวโน้มลดลงเนื่องจากผลผลิตต่อพ้ืนที่ปลูกมีปริมาณลดลง โดยผลผลิตมันสําปะหลังร้อยละ 50 ของ
ผลผลิตทั้งโลกอยู่ที่ 5 ประเทศหลัก ได้แก่ ไนจีเรีย (20.4%) ไทย (10.6%) อินโดนีเซีย (6.5%) บราซิล (6.5%) 
และกานา (6.3%) ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4 การผลิตมันสําปะหลังโลกปี 2015-2017 
 

ประเทศ 
พื้นที่เพาะปลูก 
(ล้านเฮกตาร)์ 

ปริมาณการผลิต (ล้านตัน) สัดส่วนการผลิต 

2017 2015 2016 2017 2017 
โลก 26.34 295.24 296.04 291.99  
แอฟริกา 20.24 173.43 177.74 177.95 60.9% 
เอเชีย 3.91 89.12 87.80 85.76 29.4% 
อเมริกาใต้ 1.91 30.42 28.35 26.21 9.0% 
1. ไนจีเรีย 6.79 57.64 59.57 59.49 20.4% 
2. ไทย 1.34 32.36 31.16 30.97 10.6% 
3. อินโดนีเซีย 0.78 21.80 20.74 19.05 6.5% 
4. บราซิล 1.31 23.06 21.08 18.88 6.5% 
5. กานา 0.97 17.21 17.80 18.47 6.3% 
6. แองโกลา 1.01 7.73 10.18 11.75 4.0% 
7. กัมพูชา 0.39 9.09 9.83 10.58 3.6% 
8. เวียดนาม 0.53 10.74 10.91 10.27 3.5% 
9. โมซัมบิก 1.07 8.10 9.10 8.77 3.0% 
10. แคเมอรูน 0.40 5.19 5.50 5.80 2.0% 
   ที่มา: Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO, 2019) 
 

เมื่อเปรียบเทียบปริมาณการผลิต ความต้องการบริโภค และดุลการค้า (จากปริมาณการนําเข้าและส่งออก) 
ของมันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง ทั่วประเทศในโลกที่เป็นประเทศผู้ผลิตหลักและประเทศที่มี
ความต้องการบริโภคหลัก ดังแสดงในภาพที่ 4  (FAO, 2019) พบว่า ประเทศไนจีเรีย อินโดนีเซีย บราซิล และ
กัมพูชา มีดุลการค้าขาดดุลเล็กน้อย โดยประเทศเหล่านี้มีปริมาณการนําเข้ามันสําปะหลังมากกว่าปริมาณการ
ส่งออก การผลิตส่วนใหญ่จึงเน้นการผลิตเพ่ือการบริโภคในประเทศเป็นหลัก ส่วนประเทศไทยและเวียดนาม มี
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ดุลการค้าเกินดุล เนื่องจาก 2 ประเทศนี้ เน้นการแปรรูปมันสําปะหลังเป็นแปูงมันสําปะหลังดิบและ 
แปูงมันสําปะหลังดัดแปร เพ่ือการส่งออก ดังนั้นประเทศไทยจึงเป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังรายใหญ่
ที่สุดของโลก ทางด้านความต้องการบริโภคมันสําปะหลัง ประเทศไนจีเรีย (20.6%) จีน (13.1%) อินโดนีเซีย 
(9.4%) และบราซิล (8.3%) ตามลําดับ โดยในประเทศจีน จะเน้นการนําเข้ามันสําปะหลังเพ่ือใช้ใน
อุตสาหกรรมเอทานอลและอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เป็นหลัก 

 
ภาพที่ 4 ปริมาณการผลิต ความต้องการบริโภค และดุลการค้าของมันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง  

   ที่มา: Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO, 2019) 
 

ความต้องการในการบริโภคมันสําปะหลังและการใช้มันสําปะหลังแปรรูปในแต่ละทวีป ดังแสดงในภาพที่ 5 
(FAO, 2019) โดยจะแบ่งรูปแบบการใช้งานออกเป็น 5 กลุ่ม ได้แก่ feed (อุตสาหกรรมอาหารสัตว์) food 
(อุตสาหกรรมอาหาร เช่น ขนมหวาน ก๋วยเตี๋ยว ผลิตภัณฑ์ชุปแปูงทอด น้ําส้มสายชู ปลาเส้น อาหารแช่แข็ง  
ผงชูรส และสารให้ความหวาน) processing (เช่น แปรรูปแปูงมันสําปะหลังเป็นมันสําปะหลังไข่มุก หรือ 
tapioca pearl) waste (ของเสียที่เกิดข้ึนระหว่างผู้ผลิตถึงมือผู้บริโภค) และ other (การนําแปูงมันสําปะหลัง
เข้าสู่อุตสาหกรรมอ่ืนๆ เช่น อุตสาหกรรมกระดาษ สิ่งทอ เครื่องสําอาง)  
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ในภาพรวมของโลก ในปี 2013 มันสําปะหลังถูกนํามาบริโภคและแปรรูปรวมทั้งหมด 257 ล้านตัน (FAO, 
2019) แบ่งเป็น บริโภคสําหรับเป็นอาหารและใช้ในอุตสาหกรรมอาหาร 100.6 ล้านตัน หรือคิดเป็นร้อยละ 
39.21 อาหารสัตว์ 87.1 ล้านตัน หรือคิดเป็นร้อยละ 33.92 แปรรูปแปูงมันสําปะหลัง 2.46 ล้านตัน หรือคิด
เป็นร้อยละ 0.96 ของเสียจากผู้ผลิตถึงมือผู้บริโภค 30.5 ล้านตัน หรือคิดเป็นร้อยละ 11.90 และอุตสาหกรรม
อ่ืนๆ 36 ล้านตัน หรือคิดเป็นร้อยละ 14.02  

โดยทางด้านทวีปแอฟริกา มีปริมาณการผลิตสูงที่สุด ส่วนมากเป็นการบริโภคภายในประเทศ มีสัดส่วนการ
ส่งออกเพียงร้อยละ 6.5 เมื่อเทียบกับปริมาณการผลิตทั้งหมดของทวีปนี้ มันสําปะหลังถือเป็นอาหารหลักของ
ผู้บริโภคในภูมิภาคนี้ถึงร้อยละ 23.89 และเศรษฐกิจของหลายประเทศ เช่น ไนจีเรีย กานา คองโก ไอเวอรี่โคด 
และยูกันดาขึ้นอยู่กับพืชหัวมาก ได้แก่ มันสําปะหลัง มันเทศ และมันฝรั่ง มีการนําไปใช้เป็นอาหารสัตว์ 
(18.52%) และมีของเสีย (8.16%) สูงกว่าทวีปอ่ืนๆ นอกจากนี้ประเทศในทวีปแอฟริกายังมีการนําแปูงมัน
สําปะหลังเข้าสู่อุตสาหกรรมอื่นๆในปริมาณที่น้อยมาก 

ส่วนในทวีปอเมริกา ผลผลิตส่วนใหญ่มาจากทางทวีปละตินอเมริกา เช่น ประเทศบราซิล ปารากัว 
โคลัมเบีย และเปรู โดยรวมมีสัดส่วนการส่งออกเพียงร้อยละ 1.24 เมื่อเทียบกับปริมาณการผลิตทั้งหมด โดย
สามารถแบ่งการบริโภคและและการใช้มันสําปะหลังแปรรูปเป็น 2 ส่วน คือทวีปอเมริกาเหนือ ร้อยละ 6 และ
ทวีปอเมริกาใต้ (หรือละตินอเมริกา) ร้อยละ 94 การปลูกมันสําปะหลังในทวีปอเมริกามีการแข่งขันกับการปลูก
ธัญพืชให้แปูงอ่ืนๆ เช่น ข้าวสาลี ข้าวโพด และมันฝรั่ง โดยในส่วนของทวีปอเมริกาเหนือ  เป็นการนําเข้ามัน
สําปะหลังทั้งหมด มีการใช้ในอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ร้อยละ 47.42 และการนําแปูงมันสําปะหลังเข้าสู่
อุตสาหกรรมอ่ืนๆ ร้อยละ 43.21 ส่วนที่เหลือจะนําเข้าสู่อุตสาหกรรมอาหารร้อยละ 9.37 ซึ่งต่างจากทางด้าน
ทวีปละตินอเมริกา มีการใช้มันสําปะหลังในอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ร้อยละ 43.88 และอุตสาหกรรมอาหาร
มากถึงร้อยละ 40.37 และอุตสาหกรรมอ่ืนๆเพียงร้อยละ 5.81       

ในทวีปเอเชีย เน้นผลิตมันสําปะหลังเพ่ือการส่งออกถึงร้อยละ 40.17 โดยเฉพาะประเทศไทย อินโดนีเซีย 
เวียดนาม และกัมพูชา โดยภาพรวมจะเน้นการใช้มันสําปะหลังอุตสาหกรรมอ่ืนๆร้อยละ 31.79 รองลงมาเป็น
การบริโภคมันสําปะหลังและการใช้ในอุตสาหกรรมอาหารร้อยละ 29.43 ซึ่งประเทศที่นิยมบริโภคมัน
สําปะหลังและผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง ได้แก่ อินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ และอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ร้อยละ 
28.84 ทางด้านประเทศจีน ไม่นิยมบริโภคมันสําปะหลัง แต่เน้นเป็นวัตถุดิบเพ่ือเข้าสู่โรงงานอุตสาหกรรม
ต่อเนื่องและต้องการมันสําปะหลังเพ่ือการผลิตเอทานอล (เชฐชุดา, 2560) และมีของเสียที่เกิดขึ้นจาก
กระบวนการแปรรูปมันสําปะหลังร้อยละ 7.27 และแปรรูปแปูงมันสําปะหลังร้อยละ 2.67 โดยประเทศญี่ปุุน
และเกาหลีใต้มีการนําเข้าแปูงมันสําปะหลังและแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังไข่มุก ซึ่งมักนิยมนํามาผสม
ในเครื่องดื่มหวานเย็น 

ส่วนในทวีปยุโรป ไม่มีการปลูกมันสําปะหลัง โดยในทวีปนี้จะเน้นพืชอาหารที่ให้แปูงส่วนใหญ่มาจาก
ข้าวโพด มันฝรั่ง ข้าว และข้าวสาลี แต่หลายประเทศในสหภาพยุโรป เช่น เนเธอร์แลนด์ ฝรั่งเศส เยอรมันนี 
สหราชอาณาจักรอังกฤษ สเปน โดยมีความต้องการแปูงมันสําปะหลังเข้าสู่อุตสาหกรรมอ่ืนๆ ร้อยละ 51.74  
และมันสําปะหลังในอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ร้อยละ 47.23  
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ประเทศในทวีปอเมริกาเหนืออย่างเช่นประเทศสหรัฐอเมริกา แคนนาดา และประเทศในทวีปยุโรป มีความ
ต้องการมันสําปะหลังเพ่ือผลิตอาหารสัตว์ และเป็นวัตถุดิบเพ่ือเข้าสู่โรงงานอุตสาหกรรมอาหาร และ
อุตสาหกรรมต่อเนื่องอ่ืนๆ เช่น อุตสาหกรรมยา หรืออุตสาหกรรมที่มีความเฉพาะ เช่น อาหารสุขภาพ อาหาร
ปราศจากกูลเตน และอาหารอินทรีย์ ส่งผลให้สามารถเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังได้ ซึ่ง เป็นโอกาสอันดี
ของปรเทศไทย ส่งผลให้เกิดการกระตุ้นให้เกิดการส่งเสริมประสิทธิภาพและขยายการผลิตมันสําปะหลัง และ
ปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตให้สามารถตอบสนองความต้องการของต่างประเทศได้  

 
ภาพที่ 5 ความต้องการในการบริโภคมันสําปะหลังและการใช้มันสําปะหลังแปรรูป 

ที่มา: Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO, 2019) 
 

1.2 อุตสาหกรรมมันสําปะหลังไทย 
มันสําปะหลังเป็นหนึ่งในพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศไทย มีผลผลิตเป็นอันดับ 2 ของโลก ในปี 

2561 ประเทศไทยมีเนื้อที่เก็บเกี่ยว 8.40 ล้านไร่ ผลผลิตหัวมันสด 29.97 ล้านตัน และผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่อยู่ที่ 
3.57 ตัน ดังแสดงในตารางที่ 5 โดยจังหวัดที่เป็นแหล่งเพาะปลูกมันสําปะหลังสําคัญ (ตารางที่ 6) ได้แก่ 
นครราชสีมา (17.21%) กําแพงเพชร (7.56%) ชัยภูมิ (6.44%) กาญจนบุรี (6.02%) และอุบลราชธานี 
(5.33%) เมื่อรวมเนื้อที่เพาะปลูกของ 5 จังหวัดนี้ ประมาณเนื้อที่เก็บเกี่ยวได้ร้อยละ 42.57 ของพ้ืนที่
เพาะปลูกมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศ  
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ตารางท่ี 5 เนื้อท่ีเก็บเกี่ยว ผลผลิต และผลผลิตต่อไร่ ปี 2558 – 2562 
ประจ าป ี พื้นที่เก็บเกี่ยว (ไร่) ผลผลิตหัวมันสด (ตัน) ผลผลิตเฉลี่ย (ตันต่อไร)่ 

2561/62 8,404,953 29,974,636 3.566 

2560/61 8,025,131 27,875,464 3.474 

2559/60 8,910,021 30,935,529 3.472 

2558/59 8,919,803 30,557,857 3.426 

2557/58 8,697,948 33,610,487 3.864 

ที่มา :  สมาคมการค้ามันสําปะหลังไทย (2562) 
 

ตารางท่ี 6 เนื้อที่เก็บเกี่ยว ผลผลิต และผลผลิตต่อไร่ รายจังหวัด 10 อันดับแรก ปี 2560/61 – 2561/62 

ภาค/จังหวัด 
พื้นที่เก็บเกี่ยว (ไร่) ผลผลติหัวมันสด (ตัน) ผลผลติเฉลีย่ (ตันต่อไร่) 

2560/61 2561/62 2560/61 2561/62 2560/61 2561/62 
รวมท้ังประเทศ 8,025,131 8,404,953 27,875,464 29,974,636 3.474 3.566 
ภาคเหนือ 1,834,171 1,902,781 6,143,192 6,569,551 3.349 3.453 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 4,309,012 4,599,012 15,319,156 16,639978 3.555 3.650 
ภาคกลาง 1,881,948 1,943,160 6,413,116 6,765,107 3.408 3.481 
1. นครราชสีมา 1,353,965 1,446,706 4,976,733 5,483,016 3.676 3.790 
2. ก าแพงเพชร 607,837 635,615 2,128,744 2,307,282 3.502 3.630 
3. ชัยภูม ิ 508,043 541,261 1,710,258 1,884,130 3.366 3.481 
4. กาญจนบุรี 471,912 506,225 1,569,702 1,719,140 3.326 3.396 
5. อุบลราชธาน ี 422,966 447,850 1,476,029 1,584,941 3.490 3.539 
6. นครสวรรค์ 324,824 327,341 1,056,014 1,060,257 3.251 3.239 
7. เลย 292,061 295,443 1,003,373 1,048,823 3.435 3.550 
8. สระแก้ว 304,851 294,644 1,053,844 1,023,299 3.457 3.473 
9. ลพบุรี 262,560 283,631 868,689 973,989 3.309 3.434 
10. บุรีรัมย์ 222,369 244,118 885,092 1,006,254 3.980 4.122 

                                                              ที่มา :  สมาคมโรงงานผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังไทย (2562) 
 

1.2.1 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง 
โดยข้อมูลจากสมาคมแปูงมันสําปะหลังไทย การส่งออกในปี 2560 มีมูลค่ารวม 95,072 ล้านบาท  

มีปริมาณการส่งออกรวม 11.17 ล้านตัน โดยประเทศไทยส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง ได้แก่ แปูง 
มันสําปะหลัง (แปูงมันสําปะหลังดิบ แปูงดัดแปร และสาคู) มันเส้น มันอัดเม็ด และกากมันสําปะหลัง ดังตาราง 
ที่ 7 ปริมาณการส่งออกมันเส้นอยู่ที่ 6,445,350 ตัน มันอัดเม็ดที่ปริมาณ 35,685 ตัน กากมันที่ปริมาณ 
515,020 ตัน คิดเป็นปริมาณการส่งออกร้อยละ 62.62 ของปริมาณการส่งออกทั้งหมด หรือคิดเป็นมูลค่า  
ร้อยละ 40 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปอย่างง่ายและมีมูลค่าเพ่ิมต่ํา ขณะที่การ
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ส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังที่มีมูลค่าสูง (เช่น แปูงมันสําปะหลังดิบและดัดแปร) ยังมีสัดส่วนน้อย ปริมาณ
การส่งออกแปูงมันสําปะหลัง 4,176,269 ตัน คิดเป็นมูลค่า 56,553 ล้านบาท  

 

ตารางท่ี 7 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง ปี 2552 – 2560  

ปี 

แป้งมันส าปะหลังและ 
แป้งแปรรูป 

มันเส้น มันอัดเม็ด กากมัน รวม 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

2560 4,176,269 56,553 6,445,350 36,524 35,685 200 515,020 1,795 11,172,324 95,072 
2559 4,258,530 62,055 6,406,148 39,037 1,174 79 573,555 1,744 11,239,407 102,915 
2558 3,858,127 63,385 7,259,774 51,869 38,861 291 525,551 1,780 11,682,313 117,325 
2557 3,987,194 63,401 6,777,097 48,873 21,852 142 405,834 1,940 11,191,977 114,356 
2556 3,369,968 55,554 5,755,376 39,515 58,866 407 521,171 2,531 9,705,381 98,007 
2555 3,104,929 50,307 4,611,976 33,239 82,178 566 610,102 2,741 8,409,185 86,853 
2554 2,712,284 47,970 3,693,514 29,252 36,499 275 421,532 1,969 6,863,829 79,466 
2553 2,456,898 40,723 4,116,726 25,193 155,848 777 537,272 1,614 7,266,744 68,307 
2552 2,519,064 29,854 4,024,228 18,964 331,345 1,459 434,953 1,060 7,309,590 51,337 

ที่มา : สมาคมแปูงมันสําปะหลังไทย (2562) 
 

ในส่วนของแปูงมันสําปะหลัง ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถเพ่ิมมูลค่าได้สูง และนําไปประยุกต์ใช้ได้ใน
หลากหลายอุตสาหกรรมและอุตสาหกรรมที่มีความต้องการที่เฉพาะ สามารถแบ่งได้เป็น 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ 
แปูงมันสําปะหลังดิบ แปูงดัดแปร และสาคู โดยประเทศไทยมีอุตสาหกรรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง
ที่มีศักยภาพ ดังตารางที่ 8 ในปี 2560 ปริมาณการส่งออกแปูงมันสําปะหลังดิบอยู่ที่ 3,133,778 ตัน แปูง 
ดัดแปรที่ปริมาณ 1,010,734 ตัน มีปริมาณการส่งออกประมาณร้อยละ 9 ของปริมาณการส่งออกผลิตภัณฑ์
มันสําปะหลังทั้งหมด และสาคูที่ปริมาณ 31,757 ตัน มีมูลค่ารวม 56,553 ล้านบาท ในตลาดโลกแปูง 
มันสําปะหลังดิบมีสัดส่วนในตลาดส่งออกถึงร้อยละ 77 ของปริมาณส่งออกโลก ในขณะที่แปูงมันสําปะหลัง  
ดัดแปรมีสัดส่วนร้อยละ 20 ของปริมาณการส่งออกของตลาดโลก ซึ่งยังถือว่าเป็นปริมาณที่น้อยเมื่อเทียบกับ
สัดส่วนการผลิตและการบริโภคภายในประเทศ (สมาคมแปูงมันสําปะหลังไทย, 2562) ซึ่งความต้องการบริโภค
ในตลาดโลกโดยเฉพาะแปูงมันสําปะหลังดัดแปรมีการขยายตัวค่อนข้างดีโดยเฉพาะในอุตสาหกรรม
เครื่องสําอางและอุตสาหกรรมยา โดยตลาดส่งออกหลักอยู่ที่ประเทศญี่ปุุน จีน อินโดนีเซีย และเกาหลีใต้ 
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ตารางท่ี 8 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกแปูงมันสําปะหลังและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง ปี 2552–2560  
 
ปี 

แป้งมันส าปะหลงัดบิ แป้งมันส าปะหลงัดดัแปร สาคู รวม 
ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

ปริมาณ 
(ตัน) 

มูลค่า 
(ล้านบาท) 

2560 3,133,778 35,059 1,010,734 20,757 31,757 737 4,176,269 56,553 
2559 3,275,985 39,981 947,120 21,227 35,425 847 4,258,530 62,055 
2558 2,923,441 41,167 905,028 21,447 29,658 771 3,858,127 63,385 
2557 3,011,941 41,053 947,192 21,633 28,061 715 3,987,194 63,401 
2556 2,445,612 34,880 897,351 20,038 27,005 636 3,369,968 55,554 
2555 2,235,574 30,796 845,815 18,930 23,540 581 3,104,929 50,307 
2554 1,888,147 28,238 793,244 19,056 30,893 676 2,712,284 47,970 
2553 1,740,806 24,553 691,086 15,609 25,006 561 2,456,898 40,723 
2552 1,798,100 16,651 698,577 12,844 22,387 359 2,519,064 29,854 

     ที่มา : สมาคมแปูงมันสําปะหลังไทย (2562) 
1.2.2 ราคามันสําปะหลัง 

มันสําปะหลังเป็นพืชเศรษฐกิจที่มีความผันผวนด้านราคาและความต้องต้องการสูง และปัจจัย
ภายนอกอ่ืนๆ เช่น ราคาพืชอาหารที่ให้แปูงที่สามารถทดแทนจากพืชเศรษฐกิจอ่ืนๆ นโยบายทางการค้าของแต่
ละประเทศ การแข่งขันด้านราคาของประเทศผู้ผลิตมันสําปะหลัง และนโยบายทางการเกษตรภายในประเทศ
อย่างเช่น การประกันราคารับซื้อในช่วงที่ผลผลิตมันสําปะหหลังมีมากเกินความต้องการตลาด และนโยบาย
สนับสนุนด้านปัจจัยการผลิตอ่ืนๆจากทางภาครัฐ หนึ่งในประเด็นปัญหาของราคารับซื้อหัวมันสําปะหลังใน
ประเทศไทย คือ เกษตรกรไม่สามารถกําหนดราคามันสําปะหลังได้ ส่วนใหญ่ผู้แปรรูปมันสําปะหลังจะเป็น  
ผู้กําหนดราคา ประกอบด้วยลานมัน/โรงงานมันอัดเม็ด และโรงงานแปูงมันสําปะหลัง  

จากการสํารวจราคาในช่วงปี 2558/59 ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังมีราคาอยู่ในเกณฑ์ที่ดี โดยราคา 
หัวมันสดอยู่ในช่วง 2.04-2.52 บาท/กก. (ภาพที่ 6) แต่ในช่วงระหว่างปี 2559/60 ราคาหัวมันสดมีแนวโน้ม
ลดลงต่อเนื่องจนมีราคาต่ําสุดถึง 1.55 บาท/กก. ส่วนหนึ่งได้รับผลกระทบโดยตรงจากมาตรการระบาย
ข้าวโพดในสต๊อกออกมามากในประเทศจีน ซึ่งข้าวโพดเป็นสินค้าทดแทนมันสําปะหลัง เนื่องจากตลาดส่งออกหลัก
ของมันเส้นไทยและแปูงมันสําปะหลัง คือ ประเทศจีน และผลกระทบจากคู่แข่งจากประเทศใกล้เคียง เช่น 
เวียดนามและกัมพูชา ที่สามารถผลิตผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังได้คุณภาพที่ดีกว่ามันเส้นของไทย และในช่วงระหว่าง
ปี 2560/61 ราคาหัวมันสดเริ่มปรับตัวดีขึ้นต่อเนื่อง โดยราคาหัวมันสดอยู่ในช่วง 1.66-2.79 บาท/กก. ผลมาจาก
ผลผลิตมันสําปะหลังลดลงอย่างมีนัยสําคัญ เนื่องจากราคามันสําปะหลังต่ํา ส่งผลให้เกษตรกรหันไปปลูกพืชชนิดอ่ืน
ทดแทน เช่น อ้อย ในปี 2562 โดยราคารับซื้อหัวมันสําปะหลังในช่วงไตรมาสแรกประมาณ 2.43 บาท/กก.  
มันเส้นราคา 6 บาท/กก. และแปูงมันสําปะหลังราคา 13.7 บาท/กก. ทางด้านราคาส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง 
ตลาดส่งออกจะเป็นผู้กําหนดราคาผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง โดยราคาส่งออก (F.O.B) ของมันเส้นราคา 209 $USD/
ตัน และราคาส่งออก (F.O.B) ของแปูงมันสําปะหลังราคา 453 $USD/ตัน  
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ภาพที่ 6 ราคามันสําปะหลัง 
ที่มา : มูลนิธิสถาบันพัฒนามันสําปะหลังแห่งประเทศไทย (2562) 
 

1.2.3 สถานการณ์การผลิตมันสําปะหลัง 
ในช่วงปี 2558-2562 อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของไทยมีการเติบโตต่อเนื่อง โดยมูลค่าตลาดส่วน
ใหญ่ยังคงมาจากการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง แม้ว่าตั้งแต่ปี 2558 อัตราการขยายตัวตามทิศทางการ
ส่งออกจะมีแนวโน้มชะลอลดลงโดยในปี 2558/59 และ 2559/60 มีอัตราหดตัวร้อยละ 12 และร้อยละ 7 
ตามลําดับ สาเหตุการหดตัวมาจากปัจจัยต่างๆ อาทิเช่น ผลกระทบจากความไม่แน่นอนด้านความต้องการ
ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังสําหรับเอทานอลและอาหารสัตว์ในประเทศจีน หลังจากในปี  2551-2557 รัฐบาลจีน
สนับสนุนตั้งโรงงานผลิตเอทานอลจากมันสําปะหลังในพ้ืนที่ทางตอนใต้ของประเทศ ซึ่งเป็นหนึ่งในแผนพัฒนา
เชื้อเพลิงชีวภาพของจีนรอบที่ 1.5 (1.5 G biofuel) เพ่ือลดการนําเข้าน้ํามันและลดปัญหามลพิษทางอากาศใน
ประเทศจีน ทําให้ความต้องการนําเข้ามันเส้นเพิ่มขึ้นเพ่ือใช้ในการผลิตเอทานอล รวมถึงมาตรการประกันราคา
สินค้าเกษตรภายในประเทศของรัฐบาลจีน ส่งผลให้ราคาผลผลิตข้าวโพดในประเทศจีนอยู่ในระดับสูงขึ้น
ต่อเนื่อง ทําให้ในช่วงเวลานั้นความต้องการมันสําปะหลัง (สินค้าทดแทน) ในประเทศจีนมีปริมาณเพ่ิมขึ้น  
นับจากปี 2558 รัฐบาลจีนมีนโยบายระบายสต็อกข้าวโพดในประเทศที่มีอยู่สูงมาก โดยคาดว่าใช้เวลา 2-3 ปี
ในการลดปริมาณสต็อกให้อยู่ในระดับปกติ โดยทยอยลดการประกันราคาข้าวโพดในประเทศ และในปี 2559 
ประกาศยกเลิกมาตรการการประกันราคาข้าวโพด ส่งผลให้ราคาข้าวโพดในประเทศจีนลดลงต่อเนื่องจากในปี 
2557 ข้าวโพดราคา 400 ดอลลาร์สหรัฐฯ/ตัน ในปี 2560 ลดลงเหลือ 200 ดอลลาร์สหรัฐฯ/ตัน ทําให้
อุตสาหกรรมต่อเนื่องชะลอการนําเข้าและหันบริโภคข้าวโพดทดแทนเพ่ิมมากขึ้น นอกจากนี้รัฐบาลจีนยังมี
นโยบายลงทุนปลูกมันสําปะหลังและตั้งโรงงานแปรรูปมันสําปะหลังขั้นต้นในต่างประเทศโดยเฉพาะกัมพูชา  
และ เวียดนาม เพ่ือสร้างความม่ันคงด้านวัตถุดิบสําหรับอุตสาหกรรมเอทานอล 
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แม้ว่าราคามนัสําปะหลังในตลาดโลกมีความผันผวนน้อยกว่าเมื่อเทียบกับข้าวโพด ถั่วเหลือง ข้าวสาลี และ
ข้าวบาร์เลย์ แต่ในช่วงปี 2558 เป็นต้นมา ราคาพืชอาหารสัตว์อ่ืนๆ อย่างเช่น ข้าวโพด ข้าวสาลี ข้างฟุางปรับ
ลดลงมาอยู่ในระดับใกล้เคียงหรือต่ํากว่าราคาผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง ส่งผลให้มันสําปะหลังมีความสามารถใน
การแข่งขันลดลง โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ขั้นต้นอย่างมันเส้น และแปูงมันสําปะหลังดิบ และยังมีการแข่งขันจาก
ประเทศผู้ผลิตมันสําปะหลังอย่างกัมพูชา เวียดนาม และอินโดนีเซีย 

อย่างไรก็ตาม ในส่วนของอุตสาหกรรมแปูงมันสําปะหลังของไทยยังมีความเข้มแข็งและยังมีแนวโน้มเติบโต
ต่อเนื่อง โดยเฉพาะการผลิตแปูงมันสําปะหลังดัดแปรที่มีคุณสมบัติเฉพาะตัว จะช่วยเพ่ิมมูลค่าให้แก่  
มันสําปะหลังได้สูง และมีแนวโน้มเติบโตดีตามทิศทางการขยายตัวของอุตสาหกรรมต่อเนื่องต่างๆที่ มีความ
ต้องการใช้แปูงมันสําปะหลังดัดแปรที่มีความเฉพาะตัวมากขึ้น อย่างเช่น อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสุขภาพ
อาหารอินทรีย์ อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง และอุตสาหกรรมยา   

1.3 โซ่อุปทานมันสําปะหลัง 

เกษตรกรผู้ผลิตมันสําปะหลัง ในประเทศไทยมีทั้งหมดประมาณ 562,520 ครัวเรือน มีเนื้อที่ เพาะปลูก
เฉลี่ยต่อครัวเรือน 16.37 ไร่ (สํานักเศรษฐกิจการเกษตร, 2561) หลังจากเก็บเกี่ยวผลผลิตก็จะขนส่งหัวมัน
สําปะหลังสดจากไร่ไปยังลานมัน/โรงงานมันอัดเม็ด และโรงงานแปูงมันสําปะหลัง  

ในส่วนของลานมัน/โรงงานมันอัดเม็ด ถือเป็นขั้นตอนการแปรรูปขั้นแรก โดยลานมัน จะใช้ เครื่องตัด 
หัวมันเป็นชิ้นเล็กๆ แล้วนําไปตากบนลานซีเมนต์  ส่วนโรงงานมันอัดเม็ด จะรับซื้อหัวมันหรือมันเส้นเป็น
วัตถุดิบในการผลิตมันอัดเม็ด โดยใช้เครื่องอัด ประเทศไทยมีลานมันทั้งหมด 394 ลาน และมีโรงงานมันอัดเม็ด
จํานวน 30 โรง (กรมการค้าภายใน, 2561) 

สําหรับโรงงานแปรรูปมันสําปะหลัง ในประเทศไทยมีโรงงานแปูงมันสําปะหลัง 112 โรง ส่วนมากจะตั้งอยู่
บริเวณเดียวกับแหล่งเพาะปลูกมันสําปะหลัง เพ่ือให้ช่วยลดต้นทุนในการขนส่งและสะดวกต่อเกษตรกรผู้ปลูก 
รวมถึงสามารถเข้าถึงเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังได้ง่ายขึ้นด้วย ในบางพ้ืนที่ทางโรงงานจะมีการอบรมและ
ช่วยเหลือให้เกษตรกรสามารถเพ่ิมผลผลิต วางแผนการผลิต ลดการใช้สารเคมีและปลูกมันสําปะหลังให้ตรงตามกับ
ความต้องการของโรงงาน ซึ่งช่วยให้เกษตรกรได้ราคาที่ดีขึ้น นอกจากนี้ โรงงานแปรรูปมันสําปะหลังในไทยบางราย 
ยังมีการลงทุนเพ่ือนําเข้ามันสําปะหลังจากประเทศเพ่ือนบ้านอย่างเช่น ลาว และกัมพูชาอีกด้วย  

ในปี 2560 ผลผลิตมันสําปะหลัง 29.97 ล้านตัน หัวมันสําปะหลังทั้งหมดถูกนําเข้าสู่กระบวนการการแปรรูป 
โดยแบ่งเป็น 3 อุตสาหกรรมหลัก ได้แก่ อุตสาหกรรมมันเส้น/มันอัดเม็ด อุตสาหกรรมแปูงมันสําปะหลังดิบและ 
ดัดแปร และอุตสาหกรรมเอทานอล  (สมาคมการค้ามันสําปะหลังไทย, 2562) เพ่ือใช้เป็นวัตถุดิบในอุตสาหกรรม
ต่อเนื่อง เช่น อุตสาหกรรมอาหาร อุตสาหกรรมขนมขบเคี้ยว/วุ้นเส้น/ก๋วยเตี๋ยว อุตสาหกรรมสารให้ความหวาน 
อุตสาหกรรมผงชูรส อุตสาหกรรมกระดาษ อุตสาหกรรมกาว อุตสาหกรรมสิ่งทอ อุตสาหกรรมยา อุตสาหกรรม
ผลิตไลซีน (Lysine) อุตสาหกรรมผลิตกรดซิตริก/กรดแล็กติค (Citric acid/Lactic acid) อุตสาหกรรมอาหารสัตว์ 
เป็นต้น  
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อัตราส่วนการแปรสภาพที่ใช้ในการคาํนวณ 

- มันเส้น : มันสด = 1 ตัน : 2.25 ตัน 

- แปูงมัน : มันสด = 1 ตัน : 4.1 ตัน 

- เอทานอล : มันสด = 1 ลิตร : 0.00645 ตัน 

ภาพที่ 7 โซ่อุปทานมันสําปะหลัง 
ที่มา: สมาคมแปูงมันสําปะหลังไทย (2562) และ สมาคมการค้ามันสําปะหลังไทย (2562) 
 

โดยความต้องการใช้ภายในประเทศเฉลี่ยร้อยละ 25 ของผลผลิตที่ได้ ที่เหลืออีกร้อยละ 75 เป็นการส่งออก  
ซึ่งหากพิจารณาห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ของอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของไทย (ภาพที่ 7) พบว่า ผลผลิตมัน
สําปะหลังของไทยสัดส่วนร้อยละ 40 ถูกนําไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังตากแห้ง (Dried Cassava) ซึ่ง
แบ่งเป็นการผลิตมันเส้น (ใช้ในประเทศและส่งออกในสัดส่วน 15:85 ของผลผลิตมันเส้นทั้งหมด) และผลผลิตมัน
สําปะหลังอีกร้อยละ 55 ของผลผลิตมันสําปะหลังของไทยใช้ในการแปรรูปเป็นแปูงมันสําปะหลัง (ใช้ในประเทศ 
และส่งออกในสัดส่วน 25:75 ของผลผลิตแปูงมันสําปะหลังทั้งหมด) ความต้องการบริโภคผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง
ภายในประเทศ ไม่เพียงใช้เพ่ือบริโภคในครัวเรือนและเป็นอาหารสัตว์ ยังมีความต้องการใช้ในอุตสาหกรรมต่อเนื่อง

เกษตรกร 

ผู้รวบรวม 
หัวมันส าปะหลัง 
29.97 ล้านตัน 

เอทานอล 

232.3 ล้านลิตร
ตัน 

ลานมนั/โรงงานมนั
อดัเมด็ 

โรงงานผลติ
เอทานอล 

มันเสน้และมันอัดเม็ด 
5.33 ล้านตัน 

มันเสน้ส่งออก 

4.04 ล้านตัน 

ใช้ในประเทศ 

1.29 ล้านตัน 

อุตสาหกรรม
อาหารสัตว ์

โรงงานแปง้มนัส าปะหลงัดิบและ
แปง้ดดัแปร 

ส่งออก 

3.01 ล้านตัน 

 

แป้งมันส าปะหลังดิบและแป้งดัด
แปร 

4.02 ล้านตัน 

ประมาณ 40% ประมาณ 55% ประมาณ 5% 

ประมาณ 13.75% ประมาณ 41.25% 

อุตสาหกรรมต่อเนือ่ง 

ใช้ในประเทศ 

1.01 ล้านตัน 

 

- อาหาร 
- ขนมขบเคี้ยว/วุน้เสน้/

ก๋วยเตี๋ยว  
- สารความหวาน  
- ผงชูรส  
- กระดาษ  
- กาว 
- สิ่งทอ  
- ไลซีน (Lysine)  
- กรดแล็กติค (Lactic acid) 
- ยา 
- เครื่องส าอางค์ 

-  

ประมาณ
30.32% 

ประมาณ
9.68% 
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แปูงมันสําปะหลังดิบ 

เป็นส่วนมาก เช่น การผลิตน้ําเชื่อมฟรักโตสและกลูโคสจากมันสําปะหลัง การผลิตสาคูจากแปูงมันสําปะหลัง 
(สมาคมแปูงมันสําปะหลังไทย, 2562) และที่เหลือใช้ในการผลิตเอทานอลประมาณร้อยละ 5 (สมาคมการค้ามัน
สําปะหลังไทย, 2562) จากการสนับสนุนของภาครัฐ ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังรายใหญ่ขยายการลงทุนผลิตเอ
ทานอลเพ่ือต่อยอดธุรกิจ (จากมันสําปะหลังและกากน้ําตาล) เช่น บริษัท อุบลไบโอเอทานอล จํากัด (มหาชน) 
บริษัทพีเอสซีสตาร์ชโปรดักส์ จํากัด (มหาชน) และ บริษัท สีมาอินเตอร์โปรดักส์ จํากัด โดยอุตสาหกรรมผลิตแปูง
มันสําปะหลังนั้นถือว่า เป็นอุตสาหกรรมที่สามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับมันสําปะหลังได้ดีเนื่องจากมีการส่งออกใน
ปริมาณมาก และมีโอกาสในการขยายตลาดได้สูง 

 

2. อุตสาหกรรมแปรรูปแป้งมันส าปะหลัง และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแป้งมันส าปะหลัง 

2.1 กระบวนการแปรรูปแปูงมันสําปะหลัง 

หัวมันสําปะหลังจะผ่านกระบวนการแปรรูปเพื่อสกัดแปูงออก และผ่านการทําให้บริสุทธิ์ โดยในการ
ผลิตแปูงมันสําปะหลัง 1 ตัน ต้องใช้หัวมันสําปะหลังสดประมาณ 4.10-4.75 ตัน (Chavalparit and 
Ongwandee, 2009) ดังภาพที่ 8  

 

 

 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 8 กระบวนการผลิตแปูงมันสําปะหลังดิบ 

หัวมันสําปะหลัง 

การกําจัดดินทรายและรากมันสําปะหลัง 

การปอกเปลือกและการล้างหัวมันสําปะหลัง 

การสับหัวมันสําปะหลัง 

การบดหัวมันสําปะหลัง 

การแยก Fruit water ด้วย Decanter 

การสกัดแปูงมันสําปะหลัง 

การทําให้แปูงบริสุทธิ์ 

การแยกน้ําออกจากแปูงมันสําปะหลัง 

การอบแห้ง 

การทําให้เย็นและการบรรจุ 
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หลักการของกระบวนการผลิตแปูงมันสําปะหลัง คือ การสกัดแปูงจากหัวมันสําปะหลังโดยการใช้น้ํา
เป็นตัวสกัด (กล้าณรงค์ ศรีรอต และคณะ, 2542) ซึ่งน้ําจะถูกแยกออกเป็นระเหยไปในท้ายที่สุด และมีการใช้
เครื่องเหวี่ยงแยก (Centrifuge) ที่มีรอบการหมุนสูง เพ่ือแยกโปรตีนและสิ่งเจือปนอ่ืนๆออกจากแปูงมัน
สําปะหลัง คุณภาพของแปูงมันสําปะหลังจะขึ้นอยู่กับขั้นตอนมาตรฐาน ซึ่งประกอบด้วยขั้นตอนต่างๆ 
ดังต่อไปนี้ 

ก. การรับและการจัดเก็บหัวมันสําปะหลัง 

หัวมันสําปะหลังจะผ่านการชั่งน้ําหนักและทดสอบหาปริมาณแปูงโดยใช้หลักการลอยตัว (Buoyancy) 
ของหัวมันสําปะหลังในของเหลว (น้ํา) เพ่ือประเมินปริมาณแปูงและราคาของหัวมันสําปะหลังจะถูกนําเข้าสู่
กระบวนการภายใน 24 ชั่วโมง เพ่ือปูองกันไม่ให้ปริมาณแปูงในหัวมันลดลง เนื่องจากการทํางานของเอนไซม์
ของจุลินทรีย์ 

ข. การเตรียมหัวมันสําปะหลัง 

(1) การกําจัดดินทรายและรากมันสําปะหลัง 

หัวมันสําปะหลังจะถูกนําสู่ถังจ่ายหัวมัน (Hopper) แล้วลําเลียงโดยใช้สายพานเข้าสู่เครื่องร่อนดิน
ทราย (Sand removal drum) เพ่ือกําจัดดินและทรายที่ติดมากับหัวมัน นอกจากนั้นยังทําให้เปลือกมันบางส่วน
หลุดออก ของเสียที่เกิดขึ้นทั้งหมดจะอยู่ในรูปของแข็ง ซึ่งปริมาณของแข็งนี้จะขึ้นอยู่กับสภาพภูมิอากาศและ
สถานที่เพาะปลูกมันสําปะหลัง โดยทั่วไปหัวมันสําปะหลัง 1 ตัน จะมีของเสียในรูปแข็งประมาณ 20 กิโลกรัม ซึ่ง
ในทางปฏิบัติ ตะแกรงร่อนทรายไม่สามารถกําจัดรากมันสําปะหลังได้ทั้งหมด ดังนั้นของเสียในรูปรากมันสําปะหลัง 
(Stalks and tails) ที่เกิดขึ้นจริงจะมีปริมาณประมาณ 10 กิโลกรัมต่อหนึ่งตันหัวมันสําปะหลัง 

(2) การปอกเปลือกและล้างหัวมันสําปะหลัง  

หลังผ่านตะแกรงร่อนดินทรายหัวมันสําปะหลังจะถูกส่งผ่านไปยังเครื่องปอกเปลือกและ 
เครื่องล้างหัวมันสําปะหลัง เครื่องแยกที่มีรอบการหมุนสูงจะแยกเปลือกและสิ่งเจือปนต่างๆ ได้แก่ ทราย หิน 
และโลหะ ออกจากหัวมันสําปะหลัง จากนั้นจะใช้วิธีฉีดน้ําพ่นเป็นฝอยเพ่ือทําความสะอาดหัวมันสําปะหลังที่
ปอกเปลือกแล้ว เปลือกมันมันประกอบด้วยผิวนอก (Corky layer) จะถูกรวบรวมไว้และขายให้แก่โรงงานผลิต
อาหารสัตว์หรือขายเพ่ือนําไปใช้ในการเพาะเห็ดต่อไป 

ค. การบดหัวมันสําปะหลัง 

(1) การสับและการบด  

หัวมันสําปะหลังที่สะอาดจะถูกส่งไปยังเครื่องสับ (Root chopper) เครื่องสับจะสับหัวมันให้เป็น
ชิ้นเล็กๆขนาดประมาณ 1-2 นิ้ว เพ่ือลดการใช้พลังงานในขั้นตอนต่อไป ชิ้นมันสําปะหลังที่สับแล้วจะตกเข้าสู่
เครื่องบดมันหรือเครื่องโม่ (Root raster) เพ่ือให้ได้มันสําปะหลังที่เป็นเม็ดละเอียด กระบวนการเหล่านี้เป็น
กระบวนการพ้ืนฐานในการสกัดแปูง ซึ่งเป็นการทําให้เซลล์แตกและปล่อยให้เกล็ดแปูงออกมาเพ่ือเพ่ิมปริมาณ
ของผลผลิตแปูงมันสําปะหลัง ในขั้นตอนการผลิตนี้กรดไซยานิคจะละลายอยู่ใน  Fruit water ซึ่งมาจาก 
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หัวมันสําปะหลัง ดังนั้น อุปกรณ์ต่างๆที่ใช้ในกระบวนการผลิตจึงต้องเป็นเหล็กกล้าไร้สนิมคุณภาพสูง สามารถ
ปูองกันการเกิดสารประกอบเฟอร์โรไซยาไนด์ (Ferro cyanides) ซึ่งทําให้เกิดสีน้ําเงินในแปูงได ้

(2) การแยก Fruit water โดยใช้ Decanter 

หัวมันสําปะหลังมีน้ําเป็นองค์ประกอบมากถึงร้อยละ 60-70 โดยน้ําหนัก ส่วนที่เป็นของเหลวนี้
เรียกว่า Fruit water ซึ่งมีสารประกอบที่ละลายน้ําได้ เช่น เกลือ (โพแทสเซียม) สารประกอบไนโตรเจนและ
ฟอสฟอรัส และน้ําตาล เป็นต้น สารอาหารเหล่านี้สามารถย่อยสลายได้ง่ายด้วยจุลินทรีย์ ซึ่งก่อให้เกิด
องค์ประกอบที่ไม่ต้องการ เช่น กรดอินทรีย์ และแอลกอฮอล์ ดังนั้น ขั้นตอนการแยก Fruit water นี้จะทําให้
แปูงที่ได้มีคุณภาพดีข้ึน 

ง. การสกัดแปูงมันสําปะหลัง 

ขั้นตอนการสกัดแปูงเป็นการแยกแปูงออกจากเซลลูโลส ซึ่งได้แก่ เส้นใยและกากมันสําปะหลัง ด้วย
เครื่องสกัดที่ต่ออนุกรม (Multi-Stage Extractor) เครื่องสกัดจะมีลักษณะเป็นตะแกรงหมุนเหวี่ยงรูปทรงกรวย 
(Cone) และชุดสุดท้ายจะเป็นการสกัดละเอียด ตัวเครื่องสกัดแปูงนี้ทําด้วยเหล็กกล้าไร้สนิททั้งหมด น้ําแปูงข้น
จะผ่านเข้าสู่เครื่องกรองหมุนเหวี่ยงรูปกรวย ซึ่งมีการพ่นน้ําเข้ามาในทิศทางสวนทาง (Counter current) กับ
การไหลของแปูง เพ่ือให้เกิดการแยกตัวระหว่างแปูงและเส้นใย น้ําที่ใช้นี้เป็นน้ําที่เกิดจากขั้นตอนการทําให้แปูง
บริสุทธิ์ ในขั้นตอนนี้จะมีการเติมน้ํากํามะถัน (SO2) ซึ่งใช้เวลาไม่กี่นาทีในการแยก ล้าง และทําให้แปูงมีความ
เข้มข้นมาข้ึน กากมันสําปะหลังที่มีแปูงผสมอยู่จะถูกสูบไปยังเครื่องกรอง และ Sand cyclone เพ่ือให้ได้แปูงที่
มีคุณภาพดีและปูองกันการจับตัวกันเป็นก้อนของแปูง หลังจากนั้นส่วนที่เป็นของเหลวข้นนี้จะเข้าสู่เครื่องแยก
ซึ่งอาจเป็นเครื่องแยกแปูงชนิดหมุนเหวี่ยง (Centrifugal separator) ส่วนใหญ่จะใช้เครื่องแยกแปูงต่อกันเป็น
ชุดเพ่ือให้ได้แปูงที่มีคุณภาพ เครื่องแยกแปูงดังกล่าวจะแยกน้ําแปูงซึ่งมีความเข้มข้นประมาณ 20-22 Baume’ 
ออกจากน้ําซึ่งเบากว่าและจัดเป็นน้ําเสีย น้ําแปูงที่มีความเข้มข้นสูงนี้จะเข้าสู่ขั้นตอนการอบแห้งและน้ําเสียที่
เกิดข้ึนโดยปกติจะถูกส่งเข้าระบบบําบัดน้ําเสีย 

จ. การแยกน้ําออกจากแปูง การอบแปูง การลดอุณหภูมิ และการบรรจุ 

น้ําแปูงข้นจะถูกแยกน้ําออก และส่งเข้าสู่เครื่องอบโดยใช้ตัวส่งที่มีลักษณะเป็นเกลียว ทําให้เกิดการ
ระเหยโดยใช้ลมร้อนอุณหภูมิประมาณ 200 องศาเซลเซียส การอบแปูงจะใช้เวลาสั้นเพ่ือให้มั่นใจว่าไม่มีการ
รวมตัวเป็นก้อน และแปูงไม่เกิดการสลายตัวหรือเปลี่ยนสภาพ แปูงที่ยังร้อนอยู่นี้จะถูกแยกต่อไปโดยไซโคลน
เย็น (Cooling cyclone) เพ่ือลดอุณหภูมิและแยกแปูงจากอากาศได้สูงถึงร้อยละ 99.95 โดยแปูงมันสําปะหลัง
สุดท้ายให้มีความชื้นอยู่ระหว่างร้อยละ 12-13 หลังจากนั้นแปูงจะเข้าสู่ขั้นตอนการบรรจุถุงเพ่ือส่งขายต่อไป 

คุณสมบัติของแปูงมันสําปะหลัง คือ มีความขาว มันวาว เมื่อผสมน้ําและให้ความร้อนจะมีลักษณะ
เหนียวเป็นกากใส ไม่มีกลิ่น ไม่มีรส และไม่มีสี มักใช้เป็นสารให้ความข้นหนืด เพ่ิมความคงตัว เพ่ิมเนื้อสัมผัส 
ดูดซับน้ําหรือน้ํามัน และปูองกันการแยกตัวของส่วนผสม การใช้แปูงในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ ลักษณะการใช้จะ
แตกต่างกันตามคุณสมบัติเฉพาะตัวของแปูงมันสําปะหลังดิบแปูงดัดแปรและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง
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2.2 เทคโนโลยีที่ใช้แปรรูปแปูงมันสําปะหลังดัดแปรและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 

ในการแปรรูปแปูงมันสําปะหลังเป็นแปูงมันสําปะหลังดัดแปรประกอบด้วย 3 วิธี ได้แก่ วิธีการแปรรูป
ทางกายภาพ (Physical conversion) วิธีการแปรรูปทางเคมี (Chemical conversion) และวิธีการแปรรูปทาง
เทคโนโลยีชีวภาพ (Biotechnology conversion) หรือที่เรียกว่า Starch hydrolysate ดังแสดงในตารางที่ 9 
โดยวิธีที่ได้รับความนิยมที่สุดคือ วิธีการแปรรูปทางเคมี (Chemical) เนื่องจากกระบวนการไม่ซับซ้อนและ
สามารถทําให้แปูงมีคุณสมบัติพิเศษได้หลากหลาย เช่น เหนียวขึ้น ทนความร้อน ทนกรดดีขึ้น และมีความ
เฉพาะเจาะจงกับความต้องการของอุตสาหกรรม นอกจากนี้แปูงมันสําปะหลังมีความเหมาะสมมากในการใช้เป็น
วัตถุดิบเพ่ือผลิตเป็นแปูงดัดแปร ไม่เพียงเท่านั้นแปูงมันสําปะหลังของไทยมีความบริสุทธิ์สูงมาก และไม่มีการตัด
แต่งทางพันธุกรรม  

 

ตารางท่ี 9 เทคโนโลยีที่ใช้แปรรูปแปูงมันสําปะหลังดัดแปรและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 

เทคโนโลยี 
ที่ใช้แปรรูป 

แป้งมันส าปะหลงัดดัแปร
และอนุพันธ์ของ 
แป้งมันส าปะหลงั 

คุณสมบัตขิองแป้ง อุตสาหกรรมต่อเนื่องที่นิยมใช ้ แหล่งอ้างอิง 

วิธีการแปรรูปทาง
กายภาพ 

(Physical 
conversion) 

แปูงพรีเจลาทิไนซ ์
(Pregelatinized 
starch) 

- ละลายและกระจายตัวได้ในน้ําเย็น 
- ให้ความข้นหนืดที่อณุหภูมหิ้อง 
- สารเช่ือมประสาน (binder) อุ้ม

น้ําและรักษาความช้ืน 

-อุตสาหกรรมอาหาร เช่น แปูงชุป

ทอด ข้าวเกรียบ อาหารเด็กอ่อน 
พุดด้ิง เคร่ืองด่ืมสาํเร็จรูป ซอส น้ํา
เกรว่ี ซุปผง เค้กผงสําเร็จรูป  

วนิดา (2547) 

แปูงแปรรูปด้วยความร้อนช้ืน 
(Heat-moisture) 

แปูงมีการพองตัว ทนทานต่อความ
ร้อนและแรงกระทําจากการกวนสูง 

-อุตสาหกรรมอาหาร เช่น เส้น

ก๋วยเต๋ียว ไส้พาย แปงูชุบทอด 
ณัชษชี สนัทณีย์ และ

ดุษฎี (2559) 
เม็ดสาค ู(Tapioca pearl) มีความช้ืนราว 12% เป็นเม็ดทรง

กลม สีขาว ขนาด 2.4 หรือ 5.72 

มม. ค่อนข้างมคีวามเป็นกรด เก็บไว้
ได้นานในที่แหง้ 

-อาหารสําหรับเด็ก ผูปุ้วย และใช้ใน

การเตรียมพุดด้ิง 
วนัสนันท,์ (2551) 

วิธีการแปรรูปทางเคมี 

(Chemical 
conversion) 

แปูงย่อยด้วยกรด (Acid 
thinned) 

- มีความหนืดขณะร้อนตํ่ากว่าแปงูดิบ  
- การคืนตัวสูง เมื่อแปงูเปยีกเย็นตัว

ลงจะได้เจลที่แข็งและทบึแสง 

-อุตสาหกรรมอาหาร เช่น ลูกอม 

ซุปกึ่งสําเร็จรูป น้ําสลัด 
-อุตสาหกรรมกระดาษ เช่น ใช้เป็น

สารยึดเกาะสําหรับเคลือบกระดาษ 
-อุตสาหกรรมสิ่งทอ เช่น ใช้เคลือบ

เส้นใยทําใหเ้ส้นด้ายลืน่และมคีวาม
ยืดหยุ่น 

ศิริธร, (2556) 

 แปูงเด็กซท์ริไนซ ์
(Dextrinized starch) 

-ละลายในน้ําเย็น ความหนืดขณะ

ร้อนน้อย 
-อุตสาหกรรมอาหาร เช่น ครีมเทียม 

ลูกกวาด ซปุกึ่งสําเร็จรูป 
กล้าณรงค ์และสิทธิโชค 
(2539) 

 แปูงออกซิไดซ ์(Oxidized 
starch) 

-เกิดการคืนตัวน้อย 
-มีความหนืดลดลง  
-ให้สารละลายแปงูที่ใส เคลือบจะได้

ฟิลม์ที่โปร่งแสง 

-อุตสาหกรรมกระดาษ 
-อุตสาหกรรมอาหาร เช่น แปูงชุป

ทอด 
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ตารางท่ี 9 เทคโนโลยีที่ใช้แปรรูปแปูงมันสําปะหลังดัดแปรและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง (ต่อ) 

เทคโนโลยี 
ที่ใช้แปรรูป 

แป้งมันส าปะหลงัดดัแปร
และอนุพันธ์ของ 
แป้งมันส าปะหลงั 

คุณสมบัตขิองแป้ง อุตสาหกรรมต่อเนื่องที่นิยมใช ้ แหล่งอ้างอิง 

 แปูงอีเทอร ์(Starch 
ether) 
- Hydroxyalkyl starch 
- Cationic starch 

- มีความหนืดสูง 
- ฟิลม์ที่แข็งแรง 
 

-อุตสาหกรรมกระดาษ 
-อุตสาหกรรมสิ่งทอ 

 

แปูงเอสเทอร์ (Starch ester) 
แปูงอะเซทิเลท 
(Acetylated starch) 
: แปูงฟอสเฟตมอนอเอสเทอร์ 

(Phosphate mono-
ester starch) 

-มีความหนืดคงตัว  
-แสดงลักษณะ Stabilized 
starch 

-อุตสาหกรรมอาหาร จําพวก

อาหารแห้งผสมน้ําเกรว่ีสําเร็จรูป 
และไส้พายกึง่สาํเร็จรูป 

วุฒิ (2545) และ ภา

วิณี (2557) 

แปูงครอสลิง (Cross-
linked starch) 
แปูงไดสตาร์ชฟอสเฟต (Di-
starch phosphate) 
 

-ลดการพองตัวของเม็ดแปงู  
-เพิ่มความแข็งแรงแก่เม็ดแปูงโดยเพิ่ม

ความต้านทานต่อความเปน็กรด ความ
ร้อน และแรงเฉือน  
-ชะลอการคืนตัวของแปูง มักใช้เป็น

สารใหค้วามหนืด แต่จะถูกย่อยง่ายใน
ภาวะที่เป็นด่างอ่อน  

-อุตสาหกรรมอาหาร ซอส น้าํสลัด 

ไส้พาย อาหารเด็ก ซุปกระป๋อง น้ํา
เกรว่ี พุดด้ิง เป็นต้น 

วุฒิ (2545) และ กลา้

ณรงค์ และสทิธิโชค 
(2539) 

แปูงทีผ่่านการดัดแปลงด้วย

ปฏิกิริยาทางเคม ี2 ชนิด 
(Dual-modification) 
: แปูงไฮดรอกซีโพรพิลไดสตาร์ช

ฟอสเฟต (Hydroxy-
propyl distarch 
phosphate) 
: แปูงอะเซทิเลทไดสตาร์ชอะดิ

เพท (Acetylated 
distarch adipate) 
: แปูงอะเซทิเลทไดสตาร์ช

ฟอสเฟต (Acetylated 
distarch phosphate) 

-มีความคงตัวต่อการแช่เยือกแข็งและ

การเก็บในที่เยน็  
-แปูงเปยีกมีความใส พองตัวได้ในน้ํา

เย็น 

อุตสาหกรรมอาหารแช่เย็นและ
อาหารแช่เยอืกแข็ง 

หทัยชนก (2554) 
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ตารางท่ี 9 เทคโนโลยีที่ใช้แปรรูปแปูงมันสําปะหลังดัดแปรและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง (ต่อ) 

เทคโนโลยี 
ที่ใช้แปรรูป 

แป้งมันส าปะหลงัดดัแปร
และอนุพันธ์ของ 
แป้งมันส าปะหลงั 

คุณสมบัตขิองแป้ง อุตสาหกรรมต่อเนื่องที่นิยมใช ้ แหล่งอ้างอิง 

วิธีการแปรรูปทาง
เทคโนโลยีชีวภาพ 

(Biotechnolog
y conversion) 

มอลโทเดกซ์ทริน 
(Maltodextrin) 

-สารทดแทนไขมัน (fat 
substitute/replacer)  
-ปูองกันการเกาะเป็นกอ้น 

(anticaking agent) 
-เพิ่มเนื้อ (bulking agent) 
 

-อุตสาหกรรมอาหาร (เบเกอรี่ ไอศกรีม) 
-อุตสาหกรรมยา 
-อาหารเพ่ือสุขภาพ 
-อาหารเสริมเพาะกาย 
-อาหารผู้ปุวยโรคเบาหวาน 
-อาหารไขมันตํ่า 
-อาหารผง เคร่ืองปรุงผง  
-เคร่ืองด่ืมผง 

 

น้ําเช่ือม (Sweeteners) 
: น้ําเช่ือมกลโูคส (Glucose) 
: น้ําเช่ือมฟรักโทส(Fructose) 
: Dextrose 

สารใหค้วามหวานซึง่เปน็ของเหลว ใส 
และข้นหนืด 

-อุตสาหกรรมอาหาร เช่น เคร่ืองด่ืม 

ครีมเทียม น้ําอัดลม ขนมหวาน ลกูกวาด 
ไอศกรีม แยม ผลไม้กวน ซอส น้ําจิ้ม 

(พิมพ์เพ็ญ และนิธิ

ยา, ม.ป.ป.) 

น้ําตาลแอลกอฮอล ์(Sugar 
Alcohols) 

: ซอร์บิทอล (Sorbitol) 
: แมนนิทอล (Mannitol) 

กลุ่มสารประกอบอินทรีย์ที่มีรสหวาน 
จัดเป็นสารอนุพันธ์ของน้าํตาล เปน็
สารที่ช่วยให้อาหารมีลักษณะเหนยีว
ข้น และเพิ่มรสหวาน 

-อุตสาหกรรมอาหาร เช่น หมากฝร่ัง 

ลูกกวาด นม เคร่ืองด่ืมต่างๆ 
-อุตสาหกรรมยา พบการใช้แมนนิทอล

ในยาขับปัสสาวะ 

(อภัย, ม.ป.ป.) 

กรดอะมิโน (Amino acid) 
: กลูตาเมท (Glutamate) 
: ไลซีน (Lysine) 

เป็นผง หรือเกล็ด หรือเม็ดเล็กๆ ที่มสีี
ขาวหรือครีม ไม่จับตัวกันเป็นก้อน มี
กลิ่นเฉพาะตัว สามารถละลายน้ําได้ดี 
และละลายในแอลกอฮอล์และอีก
เทอรืได้เล็กนอ้ยที่อณุหภูมหิ้อง 

-อุตสาหกรรมอาหาร ใช้เป็นสารปรุงรส 

สารใหค้วามหวาน สารยบัยั้งแบคทีเรีย 

(bacteriostatic) สารแอนตีออกซิ

แดน สารปูองกันการเกิดสีน้ําตาลของ
อาหาร สารปูองกนัการหืนในนมผง ใช้
ทําสนิคา้ประเภทอบและพาสต้ารวมถึงมี
การเติมกรดอะมิโนจําเป็นลงในอาหาร
มนุษย์และสัตว์  
-ทางการแพทย์ใช้กรดอะมิโนในอาหาร

แบบชงสําหรับคนไข้ระยะพักฟ้ืนและใช้
ในยารักษาโรคตับ 

กฤษณา (2555), 
ราชกิจจานุเบกษา 
(2511) 

กรดอินทรีย ์(Organic 
acid) 
: กรดซิตริก (Citric acid) 
: กรดแล็กติค (Lactic 
acid) 

ของเหลว ไม่มีสี ละลายในน้ํา เอ
ทานอล อะซีโตนและอีเทอร์ได้ 

-อุตสาหกรรมอาหาร เช่น ใช้เปน็สาร

ปูองกันการเนา่เสีย ใช้ปรับความเป็นกรด
ของอาหารและเคร่ืองด่ืม และใช้เป็นตัว
ปรับสภาพของโดในการผลิตขนมปงั 
-อุตสาหกรรมอื่นๆ เช่น การทอผ้า ฟอก

หนัง เคร่ืองสําอาง 

ปริฉัตร (2553) 
และ กนกวรรณ 

(2556) 

แอลกอฮอล ์(Alcohol) 
: เอทานอล (Ethanol) 

ของเหลว ใส ไม่มีสี ระเหยได้ง่าย มี
กลิ่นเฉพาะตัว ผสมเข้าเป็นเนื้อ
เดียวกันได้กับน้ําและเมทลิีนคลอไลด์ 

เป็นส่นผสมของเคร่ืองด่ืแอลกอฮอล์ต่างๆ 
รวมถึงใช้ในการผลิตเคร่ือง สําอาง 
น้ําหอม และยา ใช้ผสมในเช้ือเพลงิ ยาฆ่า

เช้ือ/ล้างแผล เป็นต้น 

มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหก
รรมเกษตร 
(2553) 
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2.3 ผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแปูงมันสําปะหลังในประเทศ 
ในการสํารวจตลาดแปูงมันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์แปรรูปโดยตรงจากแปูงมันสําปะหลังของประเทศ

ไทย ดังแสดงในตารางที่ 10 และตารางที่ 11 ตามลําดับ โดยผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลังส่วนมากจะผลิตเป็น
แปูงมันสําปะหลังดิบและแปูงมันสําปะหลังดัดแปรเพ่ือเข้าสู่อุตสาหกรรมต่อเนื่องเป็นหลัก โดยส่วนมาก 
แปูงมันสําปะหลังเพ่ือการบริโภคจะถูกนํามาประกอบอาหาร ขนมหวานไทย และเบเกอรี่ต่างๆ มีช่องทาง 
จัดจําหน่ายทั้งในซุปเปอร์มาเก็ต ไฮเปอร์มาเก็ต และออนไลน์ โดยมีราคาอยู่ที่ 16.67-33 บาทต่อ 500 กรัม ใน
ส่วนของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ มีราคาอยู่ที่ 87.5 บาทต่อ 500 กรัม ซึ่งมีราคาสูงกว่าแปูงมันสําปะหลังทั่วไป
ถึง 2.5-5 เท่า สําหรับผลิตภัณฑ์แปรรูปโดยตรงจากแปูงมันสําปะหลังในประเทศยังมีปริมาณน้อยมากเมื่อเทียบ
กับสัดส่ วนของการผลิตแปู งมั นสํ าปะหลั งทั้ งหมด  โดยช่องทางจั ดจํ าหน่ ายยั งคงมี จํ ากั ดอยู่ ใ น 
งานแสดงสินค้า ร้านขายของฝาก และกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

 

ตารางท่ี 10 ผลิตภัณฑแ์ปูงมันสําปะหลังในประเทศ 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ หน่วย หมายเหตุ 

1. แปูงมันสําปะหลงั ตรา ปลาไทย 5 ดาว 

       

- บิ๊กซี ซุปเปอร์มาเก็ต 
- โฮมเฟรช มาร์ท 
- เทสโก้ โลตสั 

33 บาท/ 
500 กรัม 

ขนาดจริง 500 กรัม 

2. แปูงมันสําปะหลงัตราพระอาทิตย์ 5 ดาว 

 

- Online (Shopee) 24.5 บาท/ 
500 กรัม 

ขนาดจริง 1000 กรัม 

3. แปูงมันสําปะหลงัตราตน้สน - Online (Tops) 20.625 บาท/  
500 กรัม 

ขนาดจริง 400 กรัม 

4. แปูงมันสําปะหลงั ตราเทสโก้ 

 

- เทสโก้ โลตสั 26.25 บาท/  
500 กรัม 

ขนาดจริง 400 กรัม 

5. แปูงมันสําปะหลงัตราปลามงักร                      

 

- Online (เทพ shop) 16.67 บาท/ 500 
กรัม 

ขนาดจริง 480 กรัม 
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ตารางท่ี 10 ผลิตภัณฑแ์ปูงมันสําปะหลังในประเทศ (ต่อ) 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ หน่วย หมายเหตุ 

6. แปูงมันสําปะหลงั ตรา ใบหยก 

 
 

- เทสโก้ โลตสั 31.25 บาท/ 500 
กรัม 

ขนาดจริง 400 กรัม 

7. แปูงมันสําปะหลงั ตรา บิ๊กซ ี

 
 

- บิ๊กซี ซุปเปอร์มาเก็ต 23.75บาท/ 500 
กรัม 

ขนาดจริง 400 กรัม 

8. แปูงมันสําปะหลงั ประกอบอาหาร ตราบิ๊กซ ี
 
 
 
 

- บิ๊กซี ซุปเปอร์มาเก็ต 23.75บาท/ 500 
กรัม 

ขนาดจริง 400 กรัม 

9. แปูงมันสําปะหลงั ตราใบหยก 

 
 

- โฮมเฟรช มาร์ท 28.75บาท/ 500 
กรัม 

ขนาดจริง 400 กรัม 

10. แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์  
     ตราอุบลซันฟลาวเวอร ์

 
 

- Online (Lazada) 87.5 บาท/ 500 
กรัม 

ขนาดจริง 400 กรัม 
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ตารางท่ี 11 ผลิตภัณฑแ์ปรรูปโดยตรงจากแปูงมันสําปะหลังในประเทศ 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ ปริมาณ หมายเหตุ 

1. ทาโร่อบกรอบ รสเข้มข้น 

 

- เซเว่น อีเลเว่น   
 

28 บาท /  
30 กรัม 

ขนาดจริง 30 กรัม 
มีส่วนประกอบของแปูงมัน
สําปะหลัง 11 % 

2. ทูฟิต 
 

- งานแสดงสนิค้า 30 กรัม มีส่วนประกอบแปูงมนั
สําปะหลัง 60% 

3. แคมปัส ข้าวพองอบกรอบ 

 

- เซเว่นอีเลฟเว่น 10 บาท /  
30กรัม 

มีส่วนประกอบแปูงมนั
สําปะหลัง 28% 

4. มันกรอบหรือมันเกรียบ 
(Cassava Chips) ตรา “พิมพ์
พร” 

 

- ร้านขายของฝาก 40 บาท  
 
 
 
 
 

5. CripyRolls 

 

- ร้านขายของฝาก 
- ท๊อปส ์

84 บาท /  
80 กรัม 

มีส่วนประกอบแปูงมนั
สําปะหลัง 22% 

6. แผ่นแปูงห่อ 

 

- ร้านขายของฝาก 28.48 บาท / 
250 กรัม 

ขนาดจริง 250 กรัม มี
ส่วนประกอบแปูงมนั
สําปะหลัง 27.90% 

 

2.4 ผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ 
จากข้อมูลผลิตภัณฑ์ของ Mintel (2019) ในต่างประเทศมีผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลังโดยรวมมีราคาต่อ

หน่วยสูงกว่าแปูงมันสําปะหลังไทย ดังแสดงในตารางที่ 12 รวมถึงผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแปูงมันสําปะหลังหรือมี
ส่วนผสมของมันสําปะหลังจํานวนมากโดยเฉพาะกลุ่มประเทศในทวีปอเมริกาเหนือ ละตินอเมริกา (บราซิล) 
ยุโรป แอฟริกา อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ ดังแสดงในตารางที่ 13 โดยมีรูปแบบของผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก 
แปูงมันสําปะหลังที่หลากหลายมากกว่าผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย  
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ตารางท่ี 12 ผลิตภัณฑแ์ปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ ปริมาณ หมายเหตุ 

1. Gluten Free All Purpose 
Baking Flour 

 

- ซุปเปอร์มาร์เกต (USA) 209 บาท / 500 กรัม ขนาดจริง 623 กรัม 

2. Traditional Hydrated 
Tapioca Starch 

 

- ไฮเปอร์มาร์เกต(Brazil) 47.91 บาท / 500 
กรัม 

ขนาดจริง 400 กรัม 

3. Tipiak 

 

- Carrefour (French) 1.19 Euro/250 g  

4. Bob’s Red mill 

 

- Amazon (USA) $US17.9/1.02kg - Gluten free 
- Non-GMO  
 

5. Otto’s Cassava flour 

 

- Amazon (USA) 
 
 
 
 

$US14.99/907g - Gluten free 
- No additives 
- No peanuts  

6. Siete Cassava Flour grain 
free tortillas 

     

- ซุปเปอร์มาร์เกต 
Amazon (USA) 

$US59.99/1.2kg - Gluten free 
- Non-GMO  
- Dairy Free 
- Soy Free 
- Grain Free 
- vegan friendly 

 



54 
 

ตารางท่ี 12 ผลิตภัณฑแ์ปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ (ต่อ) 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ ปริมาณ หมายเหตุ 

7. Gluten Free Fudgy 
Brownie Place & Bake 
Cookie Dough 

 

- ซุปเปอร์มาร์เกต (USA) 216 บาท/500กรัม 
(ขนาดจริง 340.2 กรัม) 

ปราศจากนม, สะดวกใช้, 
ประหยัดกว่า, ปราศจาก 
GMO, ปราศจากกลูเตน, คุช
เชอร์, ไม่มีสารก่อภูมิแพ้, วี
แกน  

8. Homemade Gluten Free 
Spiced Pecan Pumpkin 
Bread Mix 

 

- ห้างสรรพสินคา้ (USA)  545.5 บาท/  
500 กรัม 

(ขนาดจริง 510.3 กรัม) 

สะดวกใช้, ปราศจากกลูเตน, 
ไม่มีสารก่อภูมิแพ้, พรีเมี่ยม, 
เทศกาล, รวดเร็ว  

9. Raw Cacao, Flax & Teff 
Brownie Mix 

 

- Online (UK) 294.7 บาท/ 
 500 กรัม 

(ขนาดจริง 200 กรัม) 

ปราศจากนม, สะดวกใช้, 
รักษ์สิ่งแวดล้อม, ปราศ
จากกลูเตน, เพิ่มใยอาหาร, 
ไม่มีสารก่อภูมิแพ้, ลดน้าํตาล
, วีแกน, สังคม 

10.  Enriched Tapioca Flour 

 

- ร้านสะดวกซื้อ 
- ไฮเปอร์มาร์เกต 

(Canada) 

151.3 บาท/  
500 กรัม 

มาจากธรรมชาติ, ปราศจาก
นม, ปราศจากกลูเตน, ไม่มี
สารก่อภูมิแพ้, ไม่มีไขมันท
รานส์, ไม่มสีารปรุงแตง่ 

11.  Plain White Flour 

 

- Online (UK) 79.2 บาท/ 500 กรัม 
(ขนาดจริง 1 กิโลกรัม) 

ปราศจากนม, ปราศจากกลู
เตน, คุชเชอร์, ไม่มีสารก่อ
ภูมิแพ้, สังคม 

12.  Tapioca Flour 

 

- ซุปเปอร์มาร์เกต 
(Indonesia) 

16.15 บาท/  
500 กรัม 

ฮาลาล 

13. Cassava Flour 

 

- ซุปเปอร์มาร์เกต 
(Vietnam) 

140.9 บาท/  
500 กรัม 

(ขนาดจริง 1 กิโลกรัม) 
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ตารางท่ี 12 ผลิตภัณฑแ์ปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ (ต่อ) 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ ปริมาณ หมายเหตุ 

14.  Cassava Flour 

 

- ซุปเปอร์มาร์เกต 
(Vietnam) 

140.9 บาท/  
500 กรัม 

(ขนาดจริง 1 กิโลกรัม) 

 

15.  Toasted Manioc Flour 

 

- ซุปเปอร์มาร์เกต 
(Brazil) 

30.32 บาท/  
500 กรัม 

 

 

16.  Paleo Baking Flour 

 

- ร้านสุขภาพ (USA) 472 บาท/ 500 กรัม 
(ขนาดจริง 453.6 กรัม) 

ปราศจากกลูเตน, คุชเชอร์, 
ไม่มีสารก่อภูมิแพ้ 

 
 

ตารางท่ี 13 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ ปริมาณ หมายเหตุ 

1. Pumpberry Cookies 

 

- ร้านเพื่อสุขภาพ 
(Indonesia)  

190.4 บาท/  
500 กรัม 

(ขนาดจริง 180 กรัม)  

ปราศจากนม, ปราศจากกลู
เตน, ไม่มีสารก่อภูมิแพ้, 
สังคม, วีแกน,  
ฮาลาล, ไม่ใส่สารกันเสยี 

2. Iselitas Microwave 
warmable cassava Tostones 

         

- Amazon (USA)  Claims: 
- Gluten free 
- Non-GMO 
 

3. Gluten Free Orange, 
Coconut and Cranberry 
Biscuits 

        

- ซุปเปอร์มาร์เกต 

- (South Africa) 

244 บาท/ 500 กรัม 
(ขนาดจริง 200 กรัม)  

ปราสจากกลูเตน, ไม่มีสาร
ก่อภูมิแพ้, ใยอาหารสูง, 
มังสวิรัต, รักษ์สิ่งแวดล้อม 

4. Joy Makers Brownies 
Baking Mix 

         

- Online (UK)  346.6 บาท/ 500 กรัม 
(ขนาดจริง 287 กรัม)  

ปราศจากนม, สะดวก, 
ปราศจากกลูเตน, ไม่มีสาร
ก่อภูมิแพ้, สังคม, วีแกน 

5. Pretzels 

        

- ร้านสะดวกซื้อ 
(Germany) 

750 บาท/ 500 กรัม 
(ขนาดจริง 90 กรัม) 

ปราศจากกลูเตน, ไม่มีสาร
ก่อภูมิแพ้, ปราศจากนม 
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ตารางท่ี 13 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ (ต่อ) 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ ปริมาณ หมายเหตุ 

6. Mini Ice Cream Cups 

         

- ซุปเปอร์มาร์เกต 
(Canada) 

253 บาท/ 500 กรัม 
(ขนาดจริง 45 กรัม) 

 

ไม่มีสารกันเสีย, รักษ์
สิ่งแวดล้อม 

7. Dumpling Sheets         

                

- ซุปเปอร์มาร์เกต 
(Indonesia) 

25.94 บาท/  
500 กรัม 

 

8. Paleo Wraps - Online (USA) 1,202 บาท/  
500 กรัม 

(ขนาดจริง 218.3 กรัม) 

ปราศจากนม สะดวกใช้ 
รักษ์สิ่งแวดล้อม, 
Functional-slimming, 
ปราศจากกลูเตน เพิ่มใย
อาหาร ไม่มีสารก่อภูมิแพ้ 
ลดน้ําตาล วีแกน 

9. Sticky Date & Ginger Artisan 
Biscotti 

 

-  ซุปเปอร์มาร์เกต 
(Australia) 

1,501 บาท/  
500 กรัม 

(ขนาดจริง 80 กรัม) 

ปราศจากนม, ปราศจากกลู
เตน, ไม่มีสารก่อภูมิแพ้, 
ออร์แกนิค, วีแกน 

10. Andean Grain Bread 

 

- Healthy store 
(Brazil) 

104.11 บาท/  
500 กรัม 

ปราศจากนม, ปราศจาก 
กลูเตน, ไม่มีสารก่อภูมิแพ้, 
น้ําตาลต่าํ, โซเดียมต่ํา,  
ไม่มีสารกันเสีย 

 

3. สถานการณ์เกษตรอินทรีย์และตลาดของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ 
3.1 เกษตรอินทรีย์และตลาดผลิตภัณฑ์อินทรีย์ของโลก 
3.1.1 การผลิตและพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ 
จากสถาบันวิจัยเกษตรอินทรีย์ (The Research Institute of Organic Agriculture: FiBL) และสหพันธ์

เกษตรอินทรีย์นานาชาติ (International Federation of Organic Agriculture Movement: IFOAM) (FiBL 
& IFOAM, 2019) จากข้อมูล 181 ประเทศท่ัวโลก ในปี 2560 พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ (Agricultural land) 
รวม 69.8 ล้านเฮกตาร์ หรือ 436.56 ล้านไร่ จากเดิม 361.38 ล้านไร่ ในปี 2559 หรือมีการขยายตัวของพ้ืนที่
การผลิตเกษตรอินทรีย์เพ่ิมข้ึนร้อยละ20.8 (หรือเพ่ิมข้ึน 73 ล้านไร่) ดังแสดงในภาพที่ 9  
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ภาพที่ 9 พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ของโลก 

 ที่มา : FiBL & IFOAM (2019) 
 

กลุ่มประเทศที่มีพ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์สูงสุด ในปี 2560 คือ กลุ่มโอเชียเนีย (ออสเตรเลีย และประเทศใน
หมู่เกาะใกล้เคียง) จํานวน 224.34 ล้านไร่ รองลงมาเป็นกลุ่มยุโรป จํานวน 90.99 ล้านไร่ กลุ่มละตินอเมริกา จํานวน 
50.01 ล้านไร่ และส่วนที่เหลือเป็นพ้ืนที่ในกลุ่มเอเชีย 38.23 ล้านไร่ เพ่ิมจาก 30.61 ล้านไร่ ในปี 2559 อเมริกาเหนือ 
20.14 ล้านไร่ และแอฟริกา 12.85 ล้านไร่ โดยกลุ่มประเทศที่มีอัตราการเปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์
สูงที่สุดได้แก่ กลุ่มโอเชียเนีย ร้อยละ 31.26 และกลุ่มเอเชีย ร้อยละ 24.89 ตามลําดับ (ตารางที ่14)  

 

ตารางท่ี 14 พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ทั่วโลกแบ่งตามกลุ่มประเทศ ปี 2556 – 2560 (หน่วย : ล้านไร่) 

กลุ่มประเทศ 2556 2557 2558 2559 2560 
อัตราเปลี่ยนแปลง 

ปี 2559/60 (ร้อยละ) 
แอฟริกา 7.67 7.89 10.52 11.26 12.85 14.15 
เอเชีย 21.41 22.30 24.78 30.61 38.23 24.89 
ยุโรป 71.63 72.66 79.48 84.43 90.99 7.77 
ละตินอเมริกา 41.32 42.41 42.15 44.59 50.01 12.13 
อเมริกาเหนือ 19.05 19.27 18.59 19.56 20.14 2.96 
โอเชียเนีย 108.26 108.39 142.74 170.92 224.34 31.26 

รวม 269.34 272.91 318.27 361.38 436.56 20.80 
      ที่มา : The World of Organic Agriculture 2019 FiBL and IFOAM 2019  
      หมายเหตุ : ข้อมูลพ้ืนทีเ่ดิมใช้มาตราเปน็เฮกเตอร์: 1 เฮกเตอร์ = 6.25 ไร่ 
 

ประเทศที่มีพ้ืนที่การผลิตการเกษตรอินทรีย์มาก 10 อันดับของโลกในปี 2560 ดังแสดงในตารางที่ 15 ได้แก่ 
ประเทศออสเตรเลีย มีพ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ 222.78 ล้านไร่ รองลงมาคือ ประเทศอาร์เจนตินา มีพ้ืนที่การผลิต 
21.16 ล้านไร่ ประเทศจีน 18.89 ล้านไร่ ประเทศสเปน 13.01 ล้านไร่ และประเทศสหรัฐอเมริกา มีพ้ืนที่การผลิต 
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12.70 ล้านไร่ ทั้งนี้ประเทศไทยมีพ้ืนที่การผลิตการเกษตรอินทรีย์ เป็นอันดับที่ 51 ของโลก จํานวน 0.57 ล้านไร่  
เพ่ิมจาก 0.36 ล้านไร่ ในปี 2559 หรือมีอัตราเพ่ิมขึ้นร้อยละ 59.59 ซึ่งถือว่ามีอัตราการเปลี่ยนแปลงที่สูงมากเมื่อ
เทียบกับประเทศอ่ืนๆ ส่วนหนึ่งอาจส่งผลมาจากนโยบายสนับสนุนเกษตรอินทรีย์ อย่างไรก็ตามเมื่อเทียบสัดส่วนพ้ืนที่
เกษตรอินทรีย์ต่อพ้ืนที่การเกษตรทั้งหมดของประเทศไทยมีเพียงร้อยละ 0.4 อยู่ในอันดับที่ 96 ซึ่งถือว่าน้อยมากเมื่อ
เทียบกับประเทศอ่ืนที่อยู่ในช่วงตั้งแต่ร้อยละ 0.01-37.9 (FiBL & IFOAM, 2019)  

 

ตารางท่ี 15 พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ทั่วโลกแบ่งตามประเทศ ปี 2556 – 2560 (หน่วย : ล้านไร่)  

ประเทศ 2556 2557 2558 2559 2560 อัตราเปล่ียนแปลง 
ปี 2559/60 (ร้อยละ) 

1. ออสเตรเลีย 107.19 107.19 141.81 169.66 222.78 31.31 

2. อาร์เจนตินา 19.95 19.14 19.21 18.82 21.16 12.42 

3. จีน 13.09 12.03 10.06 14.26 18.89 32.52 

4. สเปน 10.06 10.69 12.30 12.62 13.01 3.14 

5. สหรัฐอเมริกา 13.62 13.62 12.68 12.70 12.70 - 

6. อิตาล ี 8.23 8.67 9.33 11.23 11.93 6.25 

7. อุรุกวัย 5.82 8.17 8.17 10.36 11.76 13.59 

8. อินเดีย 3.19 4.50 7.38 9.31 11.13 19.46 

9. ฝร่ังเศส 0.67 6.99 8.60 9.61 10.90 13.42 

10. เยอรมน ี 6.63 6.55 6.81 7.82 8.58 9.74 

51. ไทย 0.21 0.24 0.28 0.36 0.57 59.59 

อื่นๆ (170 ประเทศ)  80.67 75.11 81.61 84.62 93.11 10.04 

รวม 269.34 272.91 318.27 361.38 436.56 20.80 

ที่มา : The World of Organic Agriculture 2019 FiBL and IFOAM 2019  
หมายเหตุ : ข้อมูลพ้ืนที่เดิมใช้มาตราเปน็เฮกเตอร์: 1 เฮกเตอร์ = 6.25 ไร่ 
 

เมื่อพิจารณาถึงการใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ ในปี 2560 รวมทั้งหมด 69.8 ล้านเฮกตาร์ หรือ 436.56  
ล้านไร่ (FiBL & IFOAM, 2019) สามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภทหลักได้แก่ เพาะปลูกพืชไร่  
(arable crop) 12.2 ล้านเฮกตาร์ (เช่น ธัญพืช พืชให้น้ํามัน พืชอาหารสัตว์ พืชเส้นใยผ้า ผัก ดอกไม้) เพาะปลูกพืชยืน
ต้น (permanent crop) 4.9 ล้านเฮกตาร์ (เช่น กาแฟ โอลีฟ ถั่วต่างๆ มะพร้าว องุ่น โกโก้ ผลไม้รสเปรี้ยว) และ  
ทุ่งหญ้า (grassland) 48.2 ล้านเฮกตาร์ ดังแสดงในตารางที่ 16  โดยกลุ่มประเทศที่มีการใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตร
อินทรีย์สําหรับทุ่งหญ้าสูงสุด คือ กลุ่มโอเชียเนีย 218.07 ล้านไร่ กลุ่มประเทศที่มีการใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์
สําหรับเพาะปลูกพืชยืนต้นสูงสุด คือ กลุ่มประเทศยุโรป 10.04 ล้านไร่ รองลงมาเป็นกลุ่มประเทศแอฟริกา 7.89 ล้าน
ไร่ ส่วนกลุ่มประเทศที่มีการใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์สําหรับเพาะปลูกพืชไร่ คือ กลุ่มประเทศยุโรป 42.78 ล้าน
ไร่ รองลงมาเป็นกลุ่มประเทศเอเชีย 17.06 ล้านไร่   
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  ตารางท่ี 16 การใช้พื้นที่เกษตรอินทรีย์ทั่วโลกแบ่งตามกลุ่มประเทศ (หน่วย : ล้านไร่) 
การใช้พ้ืนที่ แอฟริกา เอเชีย ยุโรป ละตินอเมริกา อเมริกาเหนือ โอเชียเนีย รวม 

เพาะปลูกพืชไร ่ 3.74 17.06 42.78 2.79 8.83 0.28 75.49 

เพาะปลูกพืชยืนต้น 7.89 5.06 10.04 6.12 0.32 1.05 30.47 

ทุ่งหญ้า 0.19 6.76 36.81 30.63 8.76 218.07 301.21 

อื่นๆ 1.03 9.35 1.36 10.47 2.24 4.93 29.39 

โลก 12.85 38.23 90.99 50.01 20.14 224.34 436.56 

 ที่มา : The World of Organic Agriculture 2019 FiBL and IFOAM 2019  
 หมายเหตุ : ข้อมูลพ้ืนที่เดิมใช้มาตราเปน็เฮกเตอร์: 1 เฮกเตอร์ = 6.25 ไร่ 
 

 ในส่วนกลุ่มประเทศแอฟริกา การใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์มากกว่า 2 ใน 3 ของพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์
ทั้งหมดใช้สําหรับเพาะปลูกพืชยืนต้น เช่น กาแฟ และ โอลีฟ เป็นหลัก ส่วนที่เหลือเพาะปลูกพืชไร่ เช่น ฝูาย และ
พืชน้ํามัน เช่น งา ถั่วเหลือง และถ่ัวลิสง    

กลุ่มประเทศเอเชีย การใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ร้อยละ 45 ใช้สําหรับเพาะปลูกพืชไร่ โดยเฉพาะ
ธัญพืช เช่น ข้าว และข้าวสาลี เป็นหลัก รวมถึง พืชเส้นใยผ้า พืชให้น้ํามัน ผัก และพืชตระกูลถั่วที่มีโปรตีนสูงและ
ไขมันต่ํา เช่น ถั่วเลนทิล ถั่วลูกไก่ และการใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ร้อยละ 13 ใช้สําหรับเพาะปลูกพืชยืน
ต้น เช่น มะพร้าว ผลไม้เมืองร้อน ชา และกาแฟ 

กลุ่มประเทศยุโรป การใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ครึ่งหนึ่งของพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ทั้งหมดใช้สําหรับ
เพาะปลูกพืชไร่ เช่น ข้าวสาลี พืชอาหารสัตว์ ส่วนอีกเกือบครึ่งของพ้ืนที่ทั้งหมดใช้สําหรับทุง่หญ้าในการเลี้ยงสัตว์ 
และอีกท่ีเหลือร้อยละ 13 ใช้สําหรับเพาะปลูกพืชยืนต้น เช่น โอลีฟ องุ่น ถั่วต่างๆ และผลไม้  

กลุ่มประเทศละตินอเมริกา การใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ร้อยละ 60 ใช้สําหรับทุ่งหญ้าในการเลี้ยงสัตว์ 
และอีกร้อยละ 12 ใช้สําหรับเพาะปลูกพืชยืนต้นโดยเน้นปลูกกาแฟ โกโก้เป็นหลัก 

กลุ่มประเทศอเมริกาเหนือ การใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ร้อยละ 55 ของพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ทั้งหมดใช้
สําหรับเพาะปลูกพืชไร่ เช่น ข้าวสาลี พืชอาหารสัตว์ และอีกร้อยละ 45 ของ พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ทั้งหมดใช้
สําหรับทุ่งหญ้าในการเลี้ยงสัตว์ 

กลุ่มประเทศโอเชียเนีย การใช้พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์มากกว่าร้อยละ 90 ของของพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์
ทั้งหมดใช้สําหรับทุ่งหญ้าในการเลี้ยงสัตว์ 

เมื่อแบ่งการใช้พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์สําหรับเพาะปลูกพืชไร่แบ่งตามกลุ่มประเทศ ดังแสดงในตารางที่ 17 จะเห็นว่า 
กลุ่มพืชเกษตรอินทรีย์ที่มีการปลูกมากที่สุดได้แก่ กลุ่มธัญพืช (เช่น ข้าวสาลี ข้าวโพด ข้าวโอ๊ต ข้าว ข้าวบาร์เลบ์) 
รองลงมาเป็นพืชอาหารสัตว์ พืชให้น้ํามัน พืชตระกูลถั่วที่มีโปรตีนสูงและไขมันต่ํา (เช่น ถั่วเลนทิล ถั่วลูกไก่) และผัก 
ตามลําดับ โดยกลุ่มธัญพืช ประเทศผู้ผลิตหลักได้แก่ อินเดีย จีน สหรัฐอเมริกาและรัสเซีย ส่วนพืชให้น้ํามันประเทศ
ผู้ผลิตหลักได้แก่ ประเทศสหรัฐอเมริก บราซิล อินเดีย อาร์เจนติน่า และจีน ส่วนพืชตระกูลถั่วที่มีโปรตีนสูงและไขมัน
ต่ํา ประเทศผู้ผลิตหลักได้แก่ ประเทศจีน ฝรั่งเศส แคนาดา ทาซาร์เนีย อิตาลีและโปแลนด์ สําหรับกลุ่มพืชหัว จะเห็น
ว่ายังมีการปลูกในสัดส่วนที่น้อยมากไม่ถึงร้อยละ 1 ของพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์สําหรับเพาะปลูกพืชไร่ทั้งหมด 
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ตารางท่ี 17 การใช้พื้นท่ีเกษตรอินทรีย์สําหรับเพาะปลูกพืชไร่แบ่งตามกลุ่มประเทศ (หน่วย : ล้านไร่) 
การเพาะปลูกพืชไร่ แอฟริกา เอเชีย ยุโรป ละตินอเมริกา อเมริกาเหนือ โอเชียเนีย รวม 

ธัญพืช 0.41 7.05 15.81 0.96 3.41 0.26 27.90 

พืชตระกูลถั่วที่มโีปรตีน
สูงและไขมันต่ํา 

0.33 2.27 2.77 0.10 0.48 - 5.95 

พืชอาหารสัตว ์ - 0.01 13.74 0.06 2.61 - 16.42 

พืชให้นํ้ามัน 1.48 2.13 1.69 0.32 0.74 - 6.36 

พืชเส้นใยผ้า 0.74 2.14 - 0.01 0.10 - 2.98 

ผัก 0.22 1.80 0.99 0.66 0.44 0.02 4.14 

พืชหัว 0.11 0.13 0.24 0.01 0.08 - 0.56 

อื่นๆ 0.44 1.54 7.54 0.66 0.99 - 11.17 

โลก 3.74 17.06 42.78 2.79 8.83 0.28 75.49 

ที่มา : The World of Organic Agriculture 2019 FiBL and IFOAM 2019  
หมายเหตุ : ข้อมูลพ้ืนที่เดิมใช้มาตราเปน็เฮกเตอร์: 1 เฮกเตอร์ = 6.25 ไร่ 
 
 

3.1.2 พื้นทีป่ลูกมันสําปะหลังอินทรีย์เกษตรอินทรีย์ 
พ้ืนที่เพาะปลูกพืชหัวของโลกมีพ้ืนที่ 418.539 ล้านไร่ (FAO, 2019) แบ่งเป็น มันฝรั่ง มันฝรั่งหวาน เผือก 

มันเทศ และมันสําปะหลัง ดังแสดงในตารางที่ 18 เมื่อเปรียบเทียบกับพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์เพาะปลูกพืชหัว ยังมี
การปลูกในสัดส่วนที่น้อยมากไม่ถึงร้อยละ 1 ของพ้ืนที่เพาะปลูกพืชหัวทั้งหมด กลุ่มประเทศยุโรป มีพ้ืนที่เกษตร
อินทรีย์เพาะปลูกพืชหัวเกษตรอินทรีย์สูงที่สุด แต่ส่วนใหญ่จะเป็นการปลูกพืชหัวเกษตรอินทรีย์อ่ืน เช่น มันฝรั่ง 
เป็นหลัก เช่นเดียวกับกลุ่มประเทศอเมริกาเหนือ 

โดยในส่วนของพ้ืนที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ ยังไม่มีข้อมูลทางสถิติที่แน่ชัด แต่จากรายงานของ Organic Africa 
โดย FiBL and IFOAM (2019) พบว่า มีหลายประเทศในทวีปแอฟริกาโดยเฉพาะพ้ืนที่แอฟริกาใต้ สะฮารา  
(sub-Saharan Africa) ได้รับการสนับสนุนให้เกษตรกรหันมาปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ จากท้ังภาครัฐ หน่วยงาน
ภาคเอกชน และองค์กรต่างๆ อย่างเช่น ประเทศกานา โดยปัญหาส่วนใหญ่ที่พบคือ ผลผลิตต่อพ้ืนที่ต่ําเมื่อเทียบกับ
มันสําปะหลังทั่วไป การเลือกพ้ืนที่ที่เหมาะสมในการทําเกษตรอินทรีย์ การคัดเลือกพันธุ์ที่เหมาะสม และการจัดการ
ฟาร์มก่อนและหลังเก็บเกี่ยวจากโรคของมันสําปะหลังเมื่อเปลี่ยนเป็นเกษตรอินทรีย์ ส่วนในกลุ่มประเทศละติน
อเมริกา ประเทศที่มีพ้ืนที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ ได้แก่ ประเทศบราซิล ส่วนในกลุ่มประเทศเอเชียได้มีการเริ่มปลูก
มันสําปะหลังอินทรีย์มากขึ้น ได้แก่ ประเทศอินโดนีเซีย ไทย เวียดนาม และฟิลิปปินส์  
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ตารางท่ี 18 พ้ืนที่เพาะปลูกพืชหัวแบ่งตามกลุ่มประเทศ (หน่วย : ล้านไร่) 
พืชหัว แอฟริกา เอเชีย ยุโรป ละตินอเมริกา อเมริกาเหนือ โอเชียเนีย รวม 

พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์
เพาะปลูกพืชหัว (โลก) 

0.11 0.13 0.24 0.01 0.08 - 0.56 

มันสําปะหลัง 126.470 24.444 - 13.597 - 0.128 164.640 

มันฝรั่ง 11.829 63.807 33.532 6.501 4.733 0.240 120.642 

มันฝรั่งหวาน 29.471 24.833 0.022 1.773 0.403 1.017 57.517 

เผือก 9.568 0.848 - 0.046 0.001 0.314 10.776 

มันเทศ 52.222 0.057 0.001 0.989 - 0.235 53.503 

อื่นๆ 9.013 1.139 0.047 1.042 - 0.219 11.461 

พ้ืนที่เพาะปลูก 
พืชหัว (โลก) 

238.572 115.128 33.601 23.947 5.137 2.153 418.539 

ที่มา : The World of Organic Agriculture 2019 FiBL and IFOAM 2019 และ FAO 2019 
หมายเหตุ : ข้อมูลพ้ืนที่เดิมใช้มาตราเปน็เฮกเตอร์: 1 เฮกเตอร์ = 6.25 ไร่ 
 

โดยเมื่อแบ่งพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ตามประเทศผู้ผลิตมันสําปะหลังหลัก 10 อันดับของโลกตามปริมาณการผลิต
มันสําปะหลัง พบว่า ปี 2560 ประเทศที่มีพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์มากอันดับหนึ่ง ได้แก่ ประเทศบราซิล มีพ้ืนที่การ
ผลิต 7.105 ล้านไร่ รองลงมาคือ ประเทศอินโดนีเซีย มีพ้ืนที่การผลิต 1.300 ล้านไร่ ประเทศไทย มีพ้ืนที่การผลิต 
0.570 ล้านไร่ ประเทศไนจีเรีย มีพ้ืนที่การผลิต 0.334 ล้านไร่ และประเทศเวียดนาม มีพ้ืนที่การผลิต 0.363  
ล้านไร่ ตามลําดับ (ตารางที ่19) 
 

ตารางท่ี 19 พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์แบ่งตามประเทศผู้ผลิตมันสําปะหลัง 10 อันดับของโลก ปี 2556–2560  
               (หน่วย : ล้านไร)่  

 

ประเทศ 
พ้ืนที่เพาะ ปลูก
มันส าปะหลัง 

พ้ืนที่เกษตรอินทรีย ์ อัตราเปลี่ยนแปลง 
ปี 2559/60 (ร้อยละ) 2557 2558 2559 2560 

1. ไนจีเรีย 42.438 0.031 0.031 0.328 0.334 1.87 

2. ไทย 8.375 0.236 0.285 0.357 0.570 59.59 

3. อินโดนีเซีย 4.875 0.710 0.815 0.788 1.300 65.09 

4. บราซิล 8.188 4.408 4.688 4.688 7.105 51.58 

5. กานา 6.063 0.097 0.146 0.133 0.096 -28.15 

6. แองโกลา 6.313 0.016 0.016 0.016 0.016 - 

7. กัมพูชา 2.438 0.062 0.075 0.061 0.069 13.64 

8. เวียดนาม 3.313 0.269 0.479 0.333 0.363 8.75 

9. โมซัมบิก 6.688 0.096 0.101 0.046 0.079 69.81 

10. แคเมอรูน 2.500 0.002 0.002 0.002 0.007 186.58 

ที่มา : The World of Organic Agriculture 2019 FiBL and IFOAM 2019  
หมายเหตุ : ข้อมูลพ้ืนที่เดิมใช้มาตราเปน็เฮกเตอร์: 1 เฮกเตอร์ = 6.25 ไร่ 
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ที่มา : FiBL and IFOAM 2019  
หมายเหตุ : ธนาคารแห่งประไทย อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ยปี 2562 อัตราแลกเปลี่ยน 1 ยูโร = 34 บาท (อัตรากลาง 1 ยูโร = 33.74 บาท) 
 

3.1.3 ตลาดของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์โลก 
จากแนวโน้มการตระหนักถึงความปลอดภัยของอาหารกับภาวะความเสี่ยงต่อด้านสุขภาพและการเกิดโรคภูมิแพ้

และโรคมะเร็ง การปนเบื้อนของสารเคมีหรือกระบวนการผลิต ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ได้รับความเชื่อถือ
ด้านความปลอดภัย และได้รับความนิยมทั่วโลก ดังเช่นในปี 2560 ตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของโลกมีมูลค่าสูง
ถึง 97,000 ล้านยูโร ซึ่งเพ่ิมขึ้นจาก ปี 2559 มีมูลค่า 89,700 ล้านยูโร หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 12 (FiBL & IFOAM, 2019) 
โดยประเทศในทวีปอเมริกาเหนือ (52%) และยุโรป (39%) รวมกันคิดเป็นร้อยะ 90 ของมูลค่าตลาดทั้งหมด ดังแสดง
ในตารางที่ 17 แม้ว่า พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ของ 2 ทวีปนี้รวมกันจะคิดเป็นเพียงหนึ่งในสี่ของพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ทั้งหมด 
ประเทศที่เป็นผู้นําด้านสินค้าอินทรีย์ ได้แก่ ประเทศสหรัฐอเมริกา (40 พันล้านยูโร) ประเทศเยอรมนี (10 พันล้านยู
โร) ประเทศฝรั่งเศส (7.9 พันล้านยูโร) ประเทศจีน (7.6 พันล้านยูโร) ดังแสดงในตารางที่ 20 
  ตารางท่ี 20 มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์อินทรีย์แบ่งตามกลุ่มประเทศ  

กลุ่มประเทศ มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์อนิทรีย์(พันล้านบาท) การใช้จ่ายต่อหัว(บาท) 

แอฟริกา 0.5 - 

เอเชีย 326.4 71.4 

ยุโรป 1,269.9 1,710.2 

ละตินอเมริกา 27.5 44.2 

อเมริกาเหนือ 1,462.4 4,049.4 

โอเชียเนีย 44.0 1,081.2 

รวม 3,130.5 414.8 

 ที่มา : FiBL and IFOAM 2019  
 หมายเหตุ : ธนาคารแห่งประไทย อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ยปี 2562 อัตราแลกเปลี่ยน 1 ยูโร = 34 บาท (อัตรากลาง 1 ยูโร = 33.74 บาท) 
 

ตารางท่ี 21 มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์อินทรีย์แบ่งตามประเทศ 
       ประเทศ มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์อนิทรีย ์(พันล้านบาท) การใช้จ่ายต่อหัว (บาท) 

1. สหรัฐอเมริกา 1,360 4,148 

2. เยอรมน ี 341 4,148 

3. ฝรั่งเศส 269 4,012 

4. จีน 260 170 

5. อิตาล ี 107 1,768 

6. แคนาดา 102 2,822 

7. สวิตเซอร์แลนด ์ 83 9,792 

8. สวีเดน 80 8,058 

9. สหราชอาณาจักรอังกฤษ 78 1,190 

10. สเปน 65 1,428 

11. ออสเตรยี 59 6,664 

12. เดนมาร์ก 54 9,452 
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ตลาดเกษตรอินทรีย์ที่มีอัตราการเติบโตสูงและมีการใช้จ่ายต่อหัว  (per capita consumption)  
ดังแสดงในตารางที่ 21 สําหรับผลิตภัณฑ์อินทรีย์สูง ได้แก่ ประเทศสวิตเซอร์แลนด์  (9,792 บาทต่อคน) 
เดนมาร์ก (9,452 บาทต่อคน) และสวีเดนที่ 8,058 บาทต่อคน แม้ว่าสหรัฐอเมริกาจะมีตลาดผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่
ใหญ่ที่สุด แต่ชาวอเมริกากลับใช้จ่ายเพียง 4,148 บาทต่อคนเท่านั้น  
ก. อเมริกาเหนือ 

ในปี 2560 อเมริกาเหนือมีตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์มูลค่า 1,462.4 พันล้านบาท โดยสหรัฐอเมริกา
มีตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ที่ใหญ่ที่สุดในโลก ซึ่งมีมูลค่า 1,360 พันล้านบาท ตลาดอาหารและเครื่องดื่ม
อินทรีย์ในอเมริกาเหนือมีลักษณะเฉพาะจากการควบรวมกิจการ ทําให้เกิดผู้ ประกอบการขนาดใหญ่ ซึ่ง
ดําเนินงานในทุกระดับของห่วงโซ่อุปทาน อาทิเช่น Whitewave Foods ซึ่งเป็นองค์กรอาหารเกษตรอินทรีย์ชั้น
นํา ก่อตั้งขึ้นโดยการซื้อและควบรวมกิจการของหน่วยงานอาหารเกษตรอินทรีย์หลายแห่ง  ซึ่งบริษัทข้ามชาติ
สัญชาติฝรั่งเศสชื่อ Danone ได้ซื้อ Whitewave ในเดือนกรกฎาคม 2559 เช่นเดียวกับ General Mills บริษัท
อาหารอเมริกันรายใหญ่ที่เข้าซื้อกิจการ Annie ในปี 2557 นอกจากนี้ยังเป็นเจ้าของแบรนด์อาหารอินทรีย์อ่ืนๆ 
อีกด้วย และบริษัท UNFI ซึ่งเป็นผู้ค้าส่งและจัดจําหน่ายอาหารออร์แกนิคได้เข้าซื้อ Supervalu ในเดือน
กรกฎาคม ปี 2561 โดย Supervalu เป็นห่วงโซ่ซุปเปอร์มาร์เก็ตท่ัวไปที่มีร้านค้าอเมริกันประมาณ 3,000 แห่ง 

ในด้านการค้าปลีก Whole Foods Market กลายเป็นผู้ค้าปลีกอาหารธรรมชาติและเกษตรอินทรีย์ที่
ใหญ่ที่สุดในโลก โดยการซื้อกิจการคู่แข่งในสหรัฐอเมริกา แคนาดา และสหราชอาณาจักร และในเดือนมิถุนายน 
2560 Whole Foods Market ถูกซื้อโดย Amazon และส่งเสริมตลาดอาหารทั้งหมด 365 แบรนด์ และมีการ
สร้างแบรนด์ของตนเองบนแพลตฟอร์มออนไลน์ ตลาดในอเมริกาเหนือให้ความสําคัญกับแบรนด์ของผู้ค้าปลีก 
(Private label) จะเห็นได้จาก ในปี 2560 Kroger ผู้ค้าปลีกอาหารรายใหญ่อันดับสอง มียอดขายผลิตภัณฑ์ 
แบรนด์ของผู้ค้าปลีก Simple Truth มีมูลค่ามากกว่า 2 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยแบรนด์ Simple Truth  
มีผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคธรรมชาติและปลอดสารพิษ 
ข. ยุโรป 

ยุโรปมีมูลค่าตลาดรวม 1,269.9 พันล้านบาท ตลาดอาหารเกษตรอินทรีย์ในยุโรปมีขนาดใหญ่เป็นอันดับ
สองของโลก การเติบโตอย่างต่อเนื่องในตลาดประเทศส่วนใหญ่เกิดข้ึนในปี 2560 โดยบางประเทศ (เช่น ประเทศ
ฝรั่งเศสและเดนมาร์ก) มีรายงานการเติบโตที่เพ่ิมสูงขึ้น โดยทวีปยุโรป ประเทศเยอรมนี ฝรั่งเศสและอิตาลี มีผู้ค้า
ปลีกสําหรับอาหารออร์แกนิคจํานวนมาก การเติบโตส่วนใหญ่มาจากผู้ค้าปลีกในตลาด mass เช่น ซุปเปอร์มาร์
เก็ต ไฮเปอร์มาร์เก็ต และ ร้านแบบ discounters ผู้ค้าปลีกอาหารชั้นนําเกือบทั้งหมดมีแนวโน้มในการทําตลาด
อาหารและเครื่องดื่มอินทรีย์ภายใต้แบรนด์ของตนเอง  

ในประเทศต่างๆ เช่น สวิตเซอร์แลนด์ และเดนมาร์ก ผู้ค้าปลีกที่มีแบรนด์ของตนเอง (Private label) 
สร้างยอดขายสูงสุดสําหรับสินค้าประเภทออร์แกนิคจํานวนมาก โดยอาหารออร์แกนิคนั้นกําลังมีบทบาทสําคัญใน
ภาคธุรกิจอาหารและบริการด้านอาหาร ด้วยจํานวนร้านอาหารคาเฟุ บาร์ และโรงอาหารที่ให้บริการอาหารที่
เป็นเกษตรอินทรีย์ที่เพ่ิมขึ้น และรัฐบาลบางแห่งยังสนับสนุนให้โรงเรียนและโรงอาหารของรัฐใช้ส่วนผสมเกษตร
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อินทรีย์ โดยประเทศในยุโรปกลางและตะวันออก (CEE) เช่น โปแลนด์ ฮังการี และโรมาเนีย เป็นผู้ปลูกและ 
ผู้ส่งออกพืชเกษตรอินทรีย์ที่สําคัญ  

ค. ภมิูภาคอ่ืน ๆ 
ในปี 2560 มูลค่ารวมของตลาดอาหารออร์แกนิคในภูมิภาคอ่ืน ๆ ประกอบด้วย กลุ่มประเทศเอเชีย 

326.4 พันล้านบาท โอเชียเนีย 44.04 พันล้านบาท  ละตินอเมริกา 27.5 พันล้านบาท และแอฟริกา 0.5 พันล้าน
บาท ซึ่งมีมูลค่ารวม 398.5 พันล้านบาท โดยกลุ่มประเทศเอเชียมีตลาดผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่ใหญ่เป็นอันดับสาม 
ในอดีตตลาดผู้บริโภคท่ีสําคัญที่สุด คือ ญี่ปุุน และเกาหลีใต้ แต่ยอดขายในปัจจุบันที่เพ่ิมข้ึนนั้นส่วนใหญ่เกิดขึ้นใน
ตลาดจีนและอินเดีย ซึ่งมีปัจจุบันมีการจัดตั้งหน่วยงานที่ทําหน้าที่ตั้งราคากลางสําหรับอาหารออร์แกนิคเพ่ือรอง
รับตลาดในประเทศ  

ในเอเชีย การเปลี่ยนแปลงกําลังเกิดขึ้นโดยที่ประเทศต่าง ๆ กําลังเปลี่ยนจากการส่งออกสินค้าออร์แก
นิคเป็นการขายสินค้าภายในประเทศ อาหารออร์แกนิคกําลังเป็นที่ต้องการเนื่องจากชนชั้นกลางที่กําลังเติบโตนั้น
มองหาผลิตภัณฑ์อาหารที่ดีต่อสุขภาพและหลีกเลี่ยงสารเคมี ข่าวสารที่ไม่ดีด้านต่าง ๆ ของอาหารและความกลัว
ด้านสุขภาพเป็นตัวขับเคลื่อนหลักในเอเชีย ประเทศจีนมีตลาดขนาดใหญ่สําหรับสินค้าเกษตรอินทรีย์ ส่วนหนึ่ง
เนื่องจากประเทศจีนมีประสบการณ์ไม่ดีด้านอาหารจํานวนมาก ได้แก่ การขายเนื้อสัตว์เน่า น้ํามั น น้ําเสียใน
ผลิตภัณฑ์อาหารหมู และเนื้อวัวที่ปนเปื้อน รวมถึงสิ่งปลอมปนจํานวนมาก  

บราซิล มีตลาดสินค้าอินทรีย์ที่ใหญ่ที่สุดในละตินอเมริกา มีแนวโน้มเช่นเดียวกับเอเชีย ความต้องการมา
จากชนชั้นกลางที่กําลังเติบโตที่กําลังมองหาอาหารที่มีประโยชน์ต่อร่างกาย ผู้ค้าปลีกอาหารทั่วไปนั้นเป็นช่องทาง
ที่สามารถสร้างยอดขายอาหารออร์แกนิคมากที่สุด ในขณะที่ตลาดจากลุ่มเกษตรกรก็มีความสําคัญในบราซิลด้วย 
เพราะผู้ผลิตหลายรายนั้นทําการซื้อขายโดยตรงกับผู้บริโภค ประเทศอ่ืน ๆ ในละตินอเมริกา เช่นอาร์เจนตินา 
เปรู ชิลี และโคลัมเบีย ที่มีตลาดอาหารออร์แกนิคที่เน้นในด้านการส่งออก 

ออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ ยังคงเป็นตลาดที่สําคัญสําหรับสินค้าเกษตรอินทรีย์ ทั้งสองประเทศได้ก่อตั้ง
ขึ้นในฐานะผู้ส่งออกชั้นนําสําหรับผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคซึ่งประกอบด้วยเนื้อวัว เนื้อแกะ ผลไม้กีวี แอปเปิ้ล ลูกแพร์ 
หัวหอม ไวน์ และผลิตภัณฑ์จากนม  

แนวโน้มการเติบโตของสินค้าเกษตรอินทรีย์ (FIT, 2016) 
 The Institute of Food Technology หรือ IFT (2016) ได้ทําการศึกษาแนวโน้มการเติบโตของ
อุตสาหกรรมอาหาร ไว้ว่า Top 10 Food trends จะเติบโตตาม life style ของผู้บริโภคที่จะเน้นการบริโภค 
Semi-prepared food เพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะอาหารแช่แข็ง (Frozen food) อีกทั้งคาดว่าความต้องการ
ผลิตภัณฑ์อาหารสําหรับเด็ก (baby foods) จะมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้น จากอัตราการเพ่ิมขึ้นของจํานวนประชากร 
และผู้ปกครองมีแนวโน้มที่จะให้เด็กรับประทานอาหารที่เป็น Clean Label (All natural, Non-GMO, Organic, 
Gluten-free) และผู้บริโภคให้ความใส่ใจในสุขภาพมากข้ึน 
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3.1.4 ความท้าทายของตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของโลก 
แนวโน้มยอดขายอาหารออร์แกนิคมีการเติบโตในอัตราที่ดีต่อเนื่องโดยดฉพาะกลุ่มประเทศในยุโรปและ

อเมริกาเหนือ โดยมียอดขายเพ่ิมข้ึนถึง 100 พันล้านเหรียญสหรัฐ การเติบโตที่มากข้ึนนั้นส่งผลให้เกิดความท้า
ทายต่อตลาดเกษตรอินทรีย์ (FiBL &IFOAM 2019) 

1) จํานวนมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ที่เพ่ิมขึ้นต่อเนื่อง มีมาตรฐานแห่งชาติมากกว่า 80 แห่งและมีมาตรฐาน
ภาคเอกชนที่ตั้งใจทําเพ่ือการเกษตรอินทรีย์ แม้ว่าจะมีมาตรฐานเกษตรอินทรีย์เดียวสําหรับกลุ่มการค้าที่สําคัญ (ยุโรป
และสหรัฐอเมริกา) ผู้ประกอบการนอกภูมิภาคเหล่านี้จะต้องพิจารณาการรับรองที่หลากหลาย มาตรฐานใหม่เช่น 
Regenerative Organic (เปิดตัวในเดือนมีนาคม 2561) ที่ยังคงเพ่ิมความซับซ้อนของการรับรองมากขึ้น 

2) ความต้องการผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ที่เพ่ิมสูงขึ้นในหลายประเทศทั่วโลก โดยกลุ่มประเทศอเมริกา
เหนือและยุโรป ยังมีส่วนแบ่งตลาดเกษตรอินทรีย์ถึงร้อยละ 90 อย่างไรก็ตามกลุ่มประเทศในละตินอเมริกา 
เอเชีย และแอฟริกา ยังคงมองผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์เป็น "สินค้าฟุุมเฟือย" จึงอยากทําให้ยากในการสร้างตลาด
เกษตรอินทรีย์ในกลุ่มประเทศเหล่านี้ 

3) ปริมาณพ้ืนที่ที่ทําเกษตรอินทรีย์มีอัตราการเพ่ิมข้ึน ไม่เพียงพอต่อความต้องการเกษตรอินทรีย์ทั่วโลก ซึ่ง
อาจส่งผลต่ออุปทานส่วนขาดของอาหารอินทรีย์ 

4) ข้อตกลงการค้า ผลกระทบจากข้อตกลงและสงครามการค้าและการเมือง ระหว่างประเทศ ส่งผลให้การ
นําเข้าและส่งออกของผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรทั้งทั่วไปและอินทรีย์ มีความไม่แน่นอนสูง รวมถึงข้อกีดกันทาง
การค้า ตัวอย่างเช่น สหรัฐฯและจีนนั้นมีสงครามการค้าตั้งแต่ปี 2560 ส่งผลกระทบต่อการส่งออกพืชผลทางการ
เกษตร (แบบดั้งเดิมและแบบอินทรีย์)จากสหรัฐอเมริกา อาทิ ถั่วเหลือง ผลไม้ ผัก ถั่วและผลิตภัณฑ์นม  

5) การแข่งขันระหว่างฉลาก ฉลากอินทรีย์ ถือว่ามีความสําคัญและเป็นที่รู้จักของผู้บริโภคเม่ือกล่าวถึงฉลาก
ที่แสดงถึงคุณสมบัติด้านจริยธรรม/การพัฒนาอย่างยั่งยืน แต่ในปัจจุบันมีฉลากมากกว่า 200 รายการที่แสดงถึง
คุณลักษณะด้านเดียวกัน ส่งผลให้ผู้บริโภคมีทางเลือกที่หลากหลายเมื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษณะต่าง ๆ 
เกี่ยวกับสุขภาพและ/หรือด้านความยั่งยืน ฉลากที่เกี่ยวกับจริยธรรม เช่น Fairtrade, Non-GMO, Rainforest 
Alliance และอ่ืน ๆ นอกจากนี้ยังมีการแข่งขันจากอาหารมังสวิรัติและอาหารที่ปราศจากสารก่อภูมิแพ้บางชนิด 
(ปราศจากกลูเตน ปราศจากนม ฯลฯ) 

3.2 เกษตรอินทรีย์และตลาดผลิตภัณฑ์อินทรีย์ของไทย 
พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ในประเทศไทยเพ่ิมขึ้นจาก 235,523 ไร่ในปี 2557 เป็น 284,918 ไร่ ในปี 2558  

ดังแสดงในตารางที่ 22 จํานวนฟาร์มเกษตรอินทรีย์เพิ่มขึ้นจาก 9,961 ฟาร์ม เป็น 13,154 ฟาร์ม แม้พ้ืนที่เกษตร
อินทรีย์ของไทยจะขยายตัวอย่างรวดเร็ว (+21%) แต่ก็ยังคิดเป็นสัดส่วนเพียงแค่ 0.2% เทียบกับพ้ืนที่เกษตร
ทั้งหมด พ้ืนที่ที่เพ่ิมขึ้นส่วนใหญ่ใช้ในการเพาะปลูกข้าวอินทรีย์เป็นหลัก รองลงมาเป็นกลุ่มพืชไร่ อย่างเช่น 
ข้าวโพดหวาน มันสําปะหลัง ถั่วลิสง อ้อย ถั่วเหลือง ถัดมาเป็นกลุ่มผลไม้ ชา กาแฟ และผัก 

 
 

 



66 
 

ตารางท่ี 22 พ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ของไทยปี 2554 - 2558 (หน่วย : ไร่)  

ประเภท 2554 2555 2556 2557 2558 
อัตราเพิ่ม  

ปี 2557/58 (ร้อยละ) 
ข้าว  140,711.61 124,964.39 125,730.71 131,502.69 168,310.45 27.99 

พืชไร ่ 46,682.07 46,691.44 42,865.67 43,965.57 43,842.57 0.28 

ผัก  7,132.83 4,443.45 4,433.33 5,363.52 3,161.19 -41.06 

ผลไม ้ 6,485.50 7,440.04 7,951.09 13,660.00 14,260.50 4.4 

ชา/กาแฟ  5,605.00 6,689.25 7,372.41 13,514.07 10,286.71 -23.88 

ผัก/ผลไม้
ผสมผสาน  

7,935.13 12,106.50 9,145.09 13,023.03 37,415.87 187.31 

สัตว์น้าํ  1,838.52 1,779.92 1,685.92 - - 0 

อื่นๆ  130.50 1,270.83 13,999.56 14,494.47 7,641.16 -47.28 

รวม  216,521.16 205,385.82 213,183.78 235,523.35 284,918.45 20.97 

ที่มา: ยุทธศาสตร์การพัฒนาเกษตรอินทรีย์แห่งชาติ พ.ศ. 2560 – 2564 
 

การผลิตผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของไทยเป็นการผลิตแบบง่ายๆ ไม่ใช้เทคโนโลยีที่ซับซ้อน ผลผลิตที่ได้ก็เป็น
สินค้าพ้ืนฐาน เช่น ข้าว ผักและผลไม้ ส่วนการแปรรูปสินค้ายังมีน้อย เพราะวัตถุดิบมีปริมาณไม่มาก จากการ
สนับสนุนของภาครัฐที่มุ่งสู่เกษตรอินทรีย์และปลอดสารพิษ รวมถึงกระแสรักสุขภาพในประเทศ ทําให้ผู้บริโภค
หันมาสนใจอาหารปลอดสารพิษ และผลิตภัณฑ์อินทรีย์มากขึ้น ในปี 2560 ตลาดผลิตภัณฑ์อินทรีย์ของไทยมี
มูลค่า 2700 ล้านบาท แบ่งเป็นการทําตลาดในประเทศร้อยละ 30 และตลาดต่างประเทศร้อยละ 70 ซึ่งมีการ
เติบโตอย่างต่อเนื่องทุกปี โดยเน้นให้มีการทําตลาดในประเทศเพ่ิมมากขึ้น และเชื่อมโยงผู้ซื้อ ผู้ขายให้เข้าถึงกัน
มากขึ้น โดยตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทยยังเป็นตลาดของผู้ผลิตคือ การผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ยังมี
จํานวนน้อย ผู้ผลิตสามารถเป็นผู้กําหนดการตลาดได้ค่อนข้างมาก ราคาผลผลิตก็มีแนวโน้มสูงกว่าราคาสินค้า
เกษตรทั่วไปประมาณร้อยละ 20-50 ซ่ึงขึ้นอยู่กับหลายปัจจัยทั้งต้นทุนการผลิต การปรับตัวของเกษตรกรและ
การเข้าถึงตลาดเปูาหมาย 

การเติบโตของภาคเกษตรอินทรีย์ไทยมีแรงขับเคลื่อนจากตลาดภายนอกเป็นหลัก โดยเฉพาะความต้องการ
ซื้อจากตลาดยุโรป ฉะนั้น การจัดเตรียมแผนยุทธศาสตร์และแผนพัฒนาภาคเกษตรอินทรีย์ของไทย พ.ศ. 2560 
–2564 จึงสมควรคํานึงถึงแนวโน้มความต้องการของตลาดในต่างประเทศร่วมด้วย รวมทั้งควรสนับสนุนให้มี
สินค้าเกษตรอินทรีย์ของไทยที่ผ่านการรับรองมาตรฐานระดับสากลเพ่ิมขึ้น ตลอดจนสร้างมูลค่าเพ่ิมและความ
หลากหลายของผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรอินทรีย์ โดยตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์ เกษตรอินทรีย์ของไทย แบ่งได้เป็น  
3 ตลาด ได้แก่ ยุโรป อเมริกาเหนือ และเอเชีย โดยผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ส่งออกสําคัญ ได้แก่ ข้าว ผักผลไม้สด 
ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป และผลิตภัณฑ์แปรูปที่ไม่ใช่อาหาร ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปถือเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มี
สัดส่วนมูลค่าการส่งออกสูงที่สุด โดยผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปที่สําคัญ ได้แก่ อาหารแปรรูปสําหรับบริโภค (เช่น 
กะทิ เครื่องแกง ซอส) และ ผลิตภัณฑ์แปรรูปเบื้องต้นสําหรับเป็นวัตถุดิบ (น้ําตาลและ สารให้ความหวาน) ตลาด
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ส่งออกหลักคือ ยุโรป และอเมริกาเหนือ ส่วนผลิตภัณฑ์แปรรูปที่ไม่ใช่อาหาร เป็นผลิตภัณฑ์ในกลุ่มเครื่องสําอาง
และกลุ่มผลิตภัณฑ์ถนอมผิว ตลาดส่งออกหลักคือ ยุโรป แต่ยังมีมูลค่าการส่งออกค่อนข้างตํ่า  
 

3.3 ตลาดของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลัง 
จากการสํารวจผู้ผลิตและจําหน่ายแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในต่างประเทศ มีหลายประเทศในยุโรป อเมริกา

เหนือ และเอเชีย ดังแสดงในตารางที่ 23 โดยเป็นทั้งผู้ผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ นําเข้าและจัดจําหน่าย
ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ รวมถึงเป็น supplier ให้แก่อุตสาหกรรมต่อเนื่องที่เกี่ยวข้อง โดยส่วนใหญ่แหล่งวัตถุดิบของ
แปูงมันสําปะหลังอนิทรีย์จะมาจากประเทศบราซิลเป็นหลัก 

 

ตารางท่ี 23 ผู้ผลิตและจําหน่ายแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในต่างประเทศ 
ผู้ผลิตและ
จ าหน่าย 

ตราสินค้า ประเทศ รูปบริษัท ผลิตภัณฑ ์
แหล่ง

วัตถุดิบ 

Dutch organic 
International 
Trade  

 

เนเธอร์แลนด์ trading company organic food 
ingredient 

Brazil and 
Thailand  

The green Labs 

 

Brazil starch 
manufacturer 

Tapioca 
starch 

Brazil 

Anthony's goods  USA Natural and 
organic food 

products 

Cassava flour 
 

Brazil 

Tres Pontas  USA Natural and 
organic food 

products 

Cassava flour 
 

Brazil 

Trerrasoul 
Superfoods 

 USA Trading company organic food 
ingredient 

- 

Edward & Sons  USA Trading company Organic 
Tapioca 

Starch, Flour 

Vitenam 

Arrowhead Mills  USA Trading company Organic 
Tapioca 
Flour 

- 

California Gold 
Nutrition 

 USA Trading company Organic 
Cassava 
Powder 

Brazil 
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ตารางท่ี 23 ผู้ผลิตและจําหน่ายแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในต่างประเทศ (ต่อ) 
ผู้ผลิตและ
จ าหน่าย 

ตราสินค้า ประเทศ รูปบริษัท ผลิตภัณฑ ์
แหล่ง

วัตถุดิบ 

Celnet 

 

ฝรั่งเศส Starch 
manufacturer 

Cassava flour - 

Racines 
 

ฝรั่งเศส Food 
manufacturer 

Cassava flour Africa 

Lewi's organic 
 

Indonesia Food 
manufacturer 

Tapioca flour Indonesia 

 

จากข้อมูลผลิตภัณฑ์ของ Mintel (2019) ในต่างประเทศมีผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ที่หลากหลาย 
เช่น ผลิตภัณฑ์แปูง mix อินทรีย์สําหรับทําเบเกอรี่ และโดยรวมมีราคาต่อหน่วยสูงกว่าแปูงมันสําปะหลังทั่วไป 
2-3 เท่า โดยส่วนมากคํากล่าวอ้างที่นิยมใช้สําหรับผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ ได้แก่ gluten-free non-
GMO และไม่มีสารก่อภูมิแพ้ ดังแสดงในตารางที่ 24 

  

ตารางท่ี 24 ผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลังและแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในต่างประเทศ 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ ปริมาณ หมายเหตุ 

1. Farmers Way Organic 
cassava flour 

 

- Amazon (USA) $US9/680g - gluten-free  
- grain-free  
- nut-free 

2.  Arrowhead mills - Vitacost $US5.19/510g - gluten-free 
- Non-GMO  
 

3.  Tres Pontas 

            

- Amazon (USA) $US13.59/1.36kg - gluten-free 

4. Trerrasoul Superfoods 

         

- Amazon (USA) $US10.89/907g - gluten-free  
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ตารางท่ี 24 ผลิตภัณฑ์แปูงมันสําปะหลังและแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในต่างประเทศ (ต่อ) 
ชื่อผลิตภัณฑ ์ ช่องทางจัดจ าหน่าย ราคา/ ปริมาณ หมายเหตุ 

5. Cassava Flour by 
Anthony 

  

- Amazon (USA) $US10.89/907g  Grown in Brazil, 
Packed in 
California 

 Claims: 
- gluten free 
- natural 
- vegan 
- Non-GMO 

6. Let’s Do Organic 

  

- Amazon (USA) $US32.19/396g - gluten free 
- Grain free 

7. Organic Pancake Mix 

   

- ร้านสะดวกซื้อ 
- ไฮเปอร์มาร์เกต 
- (Canada)  

150.7 บาท/ 500 กรัม ปราศจากกลูเตน, ออร์
แกนิค, ไม่มีสารก่อ
ภูมิแพ้, วีแกน 

 

อุตสาหกรรมต่อเนื่องที่ใช้ผลิตภัณฑ์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์  เมื่อเน้นอุตสาหกรรมแปรรูป 
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์โดยข้อมูลผลิตภัณฑ์จาก Mintel (2019) ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มีส่วนประกอบของ 
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์รวมทั้ง Cassava/Tapioca starch และ Cassava/Tapioca flour ที่เป็นทั้งแปูงดิบ 
แปูงดัดแปรและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง มีจํานวนประเภทของผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ ผลิตภัณฑ์
อินทรีย์ที่มีส่วนประกอบแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ แบ่งตามกลุ่มประเทศ ตั้งแต่ปี 2001ถึง 2019 ดังแสดงในภาพ
ที่ 10 จะเห็นว่าจํานวนผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มีส่วนประกอบแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ออกใหม่เข้าสู่ตลาดมีจํานวน
เพ่ิมมากข้ึนอย่างต่อเนื่อง ตั้งแต่ปี 2001ถึง 2019 มีผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มีส่วนประกอบ แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์
รวมทั้งหมด 3,647 ผลิตภัณฑ์ โดยในปี 2019 โดยกลุ่มประเทศยุโรปมีผลิตภัณฑ์อินทรีย์ออกใหม่เข้าสู่ตลาดสูง
ที่สุดถึง 908 ผลิตภัณฑ์  รองลงมาเป็นกลุ่มประเทศในทวีปอเมริกาเหนือมีผลิตภัณฑ์อินทรีย์ออกใหม่เข้าสู่ตลาด
สูงที่สุดถึง 205 ผลิตภัณฑ์ และกลุ่มประเทศในทวีปอเชียมีผลิตภัณฑ์อินทรีย์ออกใหม่เข้าสู่ตลาดสูงที่สุดถึง 105 
ผลิตภัณฑ์  
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ภาพที่ 10 ผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลัง (2001-2019) 

ที่มา : Mintel (2019) 
 

จากตารางที่ 25 ประเทศที่มีผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มีส่วนผสมของแปูงมันสําปะหลังสูงที่สุด 15 อันดับ 
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (2015-2019) คือ ประเทศฝรั่งเศส รองลงมาเป็นประเทศเยอรมนี สหรัฐอเมริกา สเปน 
เนเธอแลนด์ แคนาดา สหราชอาณาจักรอังกฤษ อิตาลี สวิสตเซอร์แลนด์ และเดนมาร์ก จะเห็นว่าเกือบทั้งหมด
อยู่ในกลุ่มประเทศยุโรป และอเมริกาเหนือ เมื่อจําแนกตามประเภทของผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์มีส่วนผสมของ
แปูงมันสําปะหลังจะมีความแตกต่างกันในแต่ละประเทศ โดยประเทศในยุโรปอย่างฝรั่งเศส เยอรมนี สเปน เนเธอ
แลนด์ สหราชอาณาจักรอังกฤษ อิตาลี  จะนิยมผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ เป็นหลัก รองลงมาเป็นผลิตภัณฑ์  
ลูกอม ขนมหวาน เจลลี่ หมากฝรั่ง และผลิตภัณฑ์จากนม ส่วนประเทศในอเมริกาเหนืออย่างสหรัฐอเมริกาและ
แคนาดา จะนิยมผลิตภัณฑ์ขนมขบเคี้ยว ผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ และผลิตภัณฑ์อาหารสําหรับเด็ก  

ในส่วนของกลุ่มประเทศละตินอเมริกา โดยเฉพาะประเทศบราซิล สัดส่วนของประเภทผลิตภัณฑ์กว่า
ครึ่งนิยมผลิตภัณฑ์เบเกอรี่เป็นหลัก ในส่วนของประเทศไทยอยู่ในอันดับที่ 26 ของจํานวนผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มี
ส่วนผสมของแปูงมันสําปะหลังจะนิยมผลิตภัณฑ์ขนมขบเคี้ยวเป็นหลัก รองลงมาเป็นผลิตภัณฑ์อาหารสําหรับเด็ก 
และผลิตภัณฑ์อาหารเช้า เช่น cereal 
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รวมถึงผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแปูงมันสําปะหลังหรือมีส่วนผสมของมันสําปะหลังจํานวนมากโดยเฉพาะ
กลุ่มประเทศประเทศในทวีปอเมริกาเหนือ ยุโรป แอฟริกา อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ โดยมีรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแปูงมันสําปะหลังที่หลากหลายมากกว่าผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย เช่น ขนมขบเคี้ยว  
เบเกอรี่ ซุป ซอส 

จากข้อมูลของ Mintel (2019) พบว่า มันสําปะหลังมีการนําไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์สําหรับบริโภคที่
หลากหลาย และส่วนมากนิยมนํามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ในกลุ่มขนมขบเคี้ยว (36%) กลุ่มผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ 
(33%)  กลุ่มแปรรูปเนื้อสัตว์และปลา (7%) กลุ่มside dishes (6%)  
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ตารางท่ี 25 ผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์มีส่วนผสมของแปูงมันสําปะหลังแบ่งตามประเทศ (2015-2019) 

ประเทศ Bakery 
Sugar & Gum 
Confectionery 

Snacks Dairy 
Desserts 

& Ice 
Cream 

Chocolate 
Confectionery 

Breakfast 
Cereals 

Processed 
Fish, Meat & 
Egg Products 

Baby 
Food 

Skincare other 
Total 

Sample 

1. ฝรั่งเศส 34.8 10.2 6.5 4.5 8.1 5.8 4.6 5.7 0.7 1.8 17.4 896 
2. เยอรมนี 17.4 14.0 6.0 7.9 12.9 7.7 7.6 4.7 1.0 3.9 16.8 894 
3. สหรัฐอเมริกา 18.1 5.4 21.2 6.6 6.8 3.6 1.3 1.1 7.0 2.8 26.1 717 
4. สเปน 24.8 7.4 5.3 12.1 8.7 3.1 16.7 5.3 0.3 1.2 15.2 323 
5. เนเธอรแ์ลนด ์ 29.5 10.5 4.1 7.7 5.0 5.9 9.1 5.9 0.5 1.8 20.0 220 
6. แคนาดา 10.3 6.4 14.8 4.4 3.4 7.9 5.9 0.5 11.3 4.9 30.0 203 
7. อังกฤษ 21.1 11.9 7.2 19.1 3.6 9.3 2.6 1.5 4.6 1.0 18.0 194 
8. อิตาลี 21.4 9.3 2.2 7.1 15.9 2.2 13.7 8.8 4.9 1.6 12.6 182 
9. สวิตเซอร์แลนด์ 12.2 5.8 7.9 24.5 9.4 7.2 2.2 12.9 0.7 4.3 12.9 139 
10. เดนมาร์ก 8.1 17.8 5.9 12.6 17.0 13.3 4.4 3.7 0.0 0.7 16.3 135 
11. เบลเยี่ยม 17.0 17.0 3.8 16.0 7.5 14.2 5.7 3.8 0.0 3.8 11.3 106 
12. ออสเตรีย 15.2 14.1 10.1 8.1 9.1 15.2 4.0 2.0 0.0 2.0 20.2 99 
13. ออสเตเลีย 13.4 4.1 12.4 15.5 5.2 10.3 1.0 9.3 6.2 2.1 20.6 97 
14. บราซิล 57.1 0.0 8.8 1.1 3.3 0.0 0.0 5.5 0.0 7.7 16.5 91 
15. สาธารณรัฐเชค 11.5 11.5 11.5 15.4 10.3 5.1 6.4 1.3 2.6 3.8 20.5 78 
      26. ไทย 3.0 12.1 24.2 6.1 0.0 0.0 12.1 3.0 18.2 9.1 12.1 33 

ที่มา : FiBL and IFOAM 2019  
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ข้อมูลผลิตภัณฑ์จาก Mintel (2019) กลุ่มผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มีส่วนประกอบของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์
รวมทั้ง Cassava/Tapioca starch และ Cassava/Tapioca flour ที่เป็นทั้งแปูงดิบ แปูงดัดแปรและอนุพันธ์
ของแปูงมันสําปะหลัง แบ่งเป็นประเภทผลิตภัณฑ์ทั้ง 33 ประเภท ดังแสดงในตารางที่ 26 เมื่อนํากลุ่ม
ผลิตภัณฑ์อินทรีย์มาจัดเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์อินทรีย์หลักได้เป็น 6 กลุ่ม ได้แก่  

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร ประกอบด้วย 16 ประเภท ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ ผลิตภัณฑ์ลูกอม  ขนมหวาน
เจลลี่ หมากฝรั่ง ผลิตภัณฑ์ขนมขบเคี้ยว ผลิตภัณฑ์จากนม ผลิตภัณฑ์ขนมหวานและไอศกรีม ผลิตภัณฑ์ 
ช็อคโกแล็ต ผลิตภัณฑ์อาหารเช้า ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากปลา เนื้อสัตว์และไข่ ผลิตภัณฑ์ซอสและเครื่องปรุง 
ผลิตภัณฑ์อาหารสําหรับเด็ก ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมรับประทาน ผลิตภัณฑ์ซุป ผลิตภัณฑ์อาหารทานเล่น 
ผลิตภัณฑ์ทาสําหรับอาหารคาว ผลิตภัณฑ์ทาสําหรับอาหารหวาน ผลิตภัณฑ์ผักและผลไม้  ตัวอย่างของ
ผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์ ดังแสดงในตารางที่ 27  

2. กลุ่มเครื่องดื่ม ประกอบด้วย 5 ประเภท ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มร้อน ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มอ่ืนๆ ผลิตภัณฑ์
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มบํารุงกําลัง ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มผลไม้ ตัวอย่างของผลิตภัณฑ์อาหาร
อินทรีย์ ดังแสดงในตารางที่ 28 

3. กลุ่มผลิตภัณฑ์สารให้ความหวาน ตัวอย่างของผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์ ดังแสดงในตารางที่ 29 
4. กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ (Health care) เช่น ผลิตภัณฑ์อาหารเสริม วิตามิน แร่ธาตุ ดังแสดง 

ในตารางที ่30 
5. กลุ่มอาหารสัตว์ ผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์ โดยตัวอย่างของผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์ ดังแสดงในตารางที่ 31 
6. กลุ่มเครื่องสําอางและเครื่องใช้ส่วนตัว (Beauty and personal care) ประกอบด้วย 9 ประเภท 

ผลิตภัณฑ์ดูแลผิว ผลิตภัณฑ์เครื่องสําอาง ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับผม ผลิตภัณฑ์สบู่และอาบน้ํา ผลิตภัณฑ์ระงับ 
กลิ่นกาย ผลิตภัณฑ์ทําความสะอาดช่องปาก ผลิตภัณฑ์ทําความสะอาดผ้า ผลิตภัณฑ์น้ําหอม ผลิตภัณฑ์
สุขอนามัยของผู้หญิง โดยตัวอย่างของผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์ ดังแสดงในตารางที่ 32 
 

ตารางท่ี 26 ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มีส่วนประกอบของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ ปี 2010-2019  

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
สัดส่วนของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ท่ีมี
ส่วนผสมของมันส าปะหลัง (%) 

1. Bakery ผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ 20.70 
2. Sugar & Gum Confectionery ผลิตภัณฑ์ลูกอม ขนมหวาน  
    เจลลี่ หมากฝรั่ง 

9.91 

3. Snacks ผลิตภัณฑ์ขนมขบเคี้ยว 9.40 
4. Dairy ผลิตภัณฑ์จากนม  8.89 
5. Desserts & Ice Cream ผลิตภัณฑ์ขนมหวานและไอศกรีม 8.77 
6. Chocolate Confectionery ผลิตภัณฑ์ช็อคโกแล็ต 6.32 
7. Breakfast Cereals ผลิตภัณฑ์อาหารเช้า 6.28 
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ตารางท่ี 26 ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มีส่วนประกอบของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ ปี 2010-2019 (ต่อ) 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
สัดส่วนของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ท่ีมี
ส่วนผสมของมันส าปะหลัง (%) 

8. Processed Fish, Meat & Egg Products ผลิตภัณฑ์แปรรูป  
   จากปลา เนื้อสัตว์และไข่ 

4.01 

9. Skincare ผลิตภัณฑ์ดูแลผิว 3.90 
10. Sauces & Seasonings ผลิตภัณฑ์ซอสและเครื่องปรุง 3.84 
11. Baby Food ผลิตภัณฑ์อาหารสําหรับเด็ก 3.55 
12. Meals &  Meal Centers ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมรับประทาน 2.63 
13. Soup ผลิตภัณฑ์ซุป 2.14 
14. Healthcare ผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ 1.61 
15. Side Dishes ผลิตภัณฑ์อาหารทานเล่น 1.54 
16. Savoury Spreads ผลิตภัณฑ์ทาสําหรับอาหารคาว 1.27 
17. Sweet Spreads ผลิตภณัฑ์ทาสําหรับอาหารหวาน 1.09 
18. Colour Cosmetics ผลติภัณฑ์เครื่องสําอางสี 0.71 
19. Hot Beverages ผลิตภณัฑ์เครื่องดื่มร้อน 0.70 
20. Hair Products ผลิตภัณฑ์เก่ียวกับผม 0.52 
21. Pet Food ผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์ 0.46 
22. Soap & Bath Products ผลิตภัณฑ์สบู่และอาบน้ํา 0.37 
23. Other Beverages ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มอ่ืนๆ 0.29 
24. Deodorants ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่มกาย 0.24 
25. Fruit &  Vegetables ผลิตภัณฑ์ผักและผลไม้ 0.22 
26. Alcoholic Beverages  ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกฮอล์ 0.20 
27. Sweeteners &  Sugar ผลิตภัณฑ์สารให้ความหวาน 0.18 
28. Sports & Energy Drinks ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มบํารุงกําลัง 0.10 
29. Juice Drinks ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มผลไม้ 0.08 
30. Oral Hygiene ผลิตภัณฑ์ทําความสะอาดช่องปาก 0.05 
31. Fabric Care ผลิตภัณฑ์ทําความสะอาดผ้า 0.01 
32. Fragrances ผลิตภัณฑ์น้ําหอม 0.01 
33. Diapers &  Feminine Hygiene ผลิตภัณฑ์สุขอนามัยของผู้หญิง 0.01 
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

1. Snack ผลิตภัณฑ์ขนมขบเคี้ยว เช่น Energy bar 
1 

 

Real Food 
From the 
Ground 

Up 

USA Vegetable 
Snacks 

3.50 oz / 
99.23 g 

$4.02 / 
€3.57 

GMO Free, Gluten 
Free, Low/No/Reduced 
Allergen, Social Media, 
Vegan/No Animal 
Ingredients 

2 
 

Nth 
Degree 
Snacks 

USA Snacks > 
Snack/Cerea

l/Energy 
Bars 

1.200oz / 
34.020 g 

$5.85 / 
€5.23 

Dairy Free, GMO Free, 
Gluten Free, Kosher, 
Low/No/Reduced 
Allergen,Organic 

3 
 

Coles 
Vegan 

Australia Canapes 200.00 g AUD 3.00 / 
$2.11/€1.87 

Gluten Free, Low/ 
No/Reduced Allergen, 
Microwaveable, No 
Additives/Preservatives
,Vegan/No Animal 
Ingredients 

4 
 

TapioLife 
Croc Croc 

Brazil Cassava & 
Other Root-

Based 
Snacks 

100.00 g BRL 8.99 / 
$2.32/€2.05 

All Natural Product, 
Convenient Packaging, 
Ease of Use, 
Functional - Energy, 
Gluten Free,Low/ 
No/Reduced Allergen, 
Low/No/Reduced 
Sodium, Low/No/ 
Reduced Transfat, No 
Added Sugar, Social 
Media, Sugar Free, 
Vegan/No Animal 
Ingredients 

 
 
 
 
 
 
 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=333
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=333
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=94
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=329
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=329
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=329
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=329
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

5 
 

Pure 
Growth 
Organic 

USA Popcorn 0.60 oz / 
17.01 g 

- Children (5-12), 
Female, Gluten Free, 
Kosher, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Low/No/Reduced 
Cholesterol, Low/ 
No/Reduced Transfat, 
No Additives/ 
Preservatives, Organic 

6 
 

Alice & Bio France Canapes 125g €3.91 / 
$4.27 

Ethical-
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
Organic 

7 
 

Vitabio 
Cool Fruits 

Greece Fruit Snacks 85g €1.87 / 
$2.12 

Organic, Social Media 

8 
 

Natural 
Mio 

Anipang 

South 
Korea 

Wheat & 
Other Grain-

Based 
Snacks 

100g KRW 
1900.00 / 
$1.71 / 
€1.27 

Children (5-12), Organic 

9  
 
 

 

Made 
Good 

Canada Snacks > 
Snack/Cerea

l/Energy 
Bars 

24g $3.54 / 
€3.21 

Children (5-12), Dairy 
Free, GMO ree, Gluten 
Free, Kosher, 
Low/No/Reduced 
Allergen,    
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients,  
Wholegrain 

10. 

 
 

Bio Greno 
Naturkost 

Germany Snacks > Sn
ack/Cereal/
Energy Bars 

6x25g €2.26 / 
$2.49 

Organic 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=218
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=94
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=125
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=334
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=334
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=334
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=334
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

2. Baby food ผลิตภัณฑ์อาหารเด็ก 
1  

 
 
 

Sprout 
Organic 

Teetherz 

USA Baby 
Biscuits & 

Rusks 

15x0.12 
oz / 

15x3.40 g 

$46.84 / 
€41.12 

All Natural Product, 
Babies & Toddlers (0-4), 
Ease of Use, GMO Free, 
Gluten Free,Low/ 
No/Reduced Allergen, 
No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Time/Speed 

2 
 

Organics 
Happy 
Baby 

Organic 
Creamies 

USA Baby 
Snacks 

1.00 oz / 
28.350 g 

$88.15 / 
€78.45 

Babies & Toddlers (0-4), 
Convenient Packaging, 
Dairy Free, Ease of Use, 
Ethical - Environmentally 
Friendly Product, Ethical 
- Human, Functional - 
Other, GMO Free, Gluten 
Free, Kosher, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Organic, Social Media 

3 

 

DM 
Babylove 

Winterwun
der 

Slovakia Desserts & 
Yogurts 

190.00 g €0.52 / 
$0.59 

Babies & Toddlers (0-4), 
Limited Edition, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Seasonal 

4 

 

Peek-a-
Boo 

Russia Desserts & 
Yogurts 

100.00 g RUR 159.00 
/ $2.50 / 

€2.14 

Babies & Toddlers (0-4), 
Ease of Use, Organic, 
Social Media 

5 
 

Baby 
Gourmet 
Shakers 

Canada Growing Up 
Milk (1-4 
years)  

4x244.000 
ml 

CAD 0.92 / 
$0.72 / 
€0.62 

Babies & Toddlers (0-4), 
Functional - Other, 
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Social Media, 
Vitamin/Mineral 
Fortified 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=306
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=306
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=306
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=311
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=311
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=308
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=308
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=308
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=308
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=237
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=237
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=237
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

6 
 

Gerber 
Organic 
Yogurt 
Melts 

USA Baby 
Snacks 

1.000 oz 
/ 28.350 g 

$12.28 / 
€10.86 

Babies & Toddlers (0-4), 
Convenient Packaging, 
Ease of Use, No 
Additives/ 
Preservatives,Organic, 
Social Media 

7 
 

Good 
Goût 

France Baby 
Cereals 

200.000 g €1.75 / 
$1.99 

Babies & Toddlers (0-
4), Convenient 
Packaging, Functional - 
Energy, Gluten Free, 
Low/No/Reduced 
Allergen, No Added 
Sugar, Organic, Vitamin/
Mineral Fortified 

8 
 

Baby Kiss Italy Baby 
Cereals 

200.000 g €1.25 / 
$1.33 

Babies&Toddlers (0-4),  
Convenient 
Packaging, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Product, 
Ethical Toxins Free,  
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, No 
Added Sugar, Organic, 
Time/Speed 

9 
 

Plum USA Baby Fruit 
Products 

3.170 oz 
/ 89.870 g 

$1.88 / 
€1.44 

organic apple puree,  
organic banana puree,  
organic blueberry 
puree, organic quinoa,  
organic milled oats,  
organic tapioca flour,  
organic lemon juice 
concentrate 
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79 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

10 
 

Humana Io 
e Bio 

Italy Baby 
Cereals 

230.00 g €1.52 / 
$1.61 

Babies & Toddlers (0-4), 
Gluten Free, Low/ 
No/Reduced Allergen, 
No Added Sugar, No 
Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Social Media, Time/ 
Speed 

3. Bakery ผลิตภัณฑ์เบเกอรี ่

1 
 

Céliane 
Gluten 
Free 

Morocco Pastries & 
Sweet 
Goods 

6x30.00 g MAD 34.75 / 
$3.62 / 
€3.25 

Gluten Free, High/ 
Added Fiber, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Low/No/Reduced 
Lactose,Organic, Social 
Media 

2 
 

Barnana USA Sweet 
Biscuits/Co

okies 

3.500 oz 
/ 99.230 g 

$5.03 / 
€4.46 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Product, 
Ethical - Sustainable 
(Habitat/Resources), 
GMO Free, Gluten Free, 
Kosher, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Organic, Social Media 

3 
 

Bio 
Vitagral 

Spain Baking 
Ingredients 

& Mixes 

500.00 g €0.57 / 
$0.64 

Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

4  

 

Schnitzer 
Glutenfree 

Estonia Bread & 
Bread 

Products 

125.00 g €2.36 / 
$2.65 

Ease of Use, Gluten 
Free, Low/No/Reduced 
Allergen, Low/No/ 
Reduced Lactose, 
Organic 
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80 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

5 
 

SuaviPan 
Orgânico 

Brazil Pastries & 
Sweet 
Goods 

200.00 g BRL 9.95 / 
$2.56 / 
€2.25 

Organic  

6 
 

Wholesome! USA Baking 
Ingredients 

& Mixes 

12.500 oz / 
354.380 g 

$1.41 / 
€1.29 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Human, 
Ethical - Recycling, 
GMO Free,Gluten Free, 
Kosher, Low/No/ 
Reduced Allergen, No 
Additives/Preservatives, 
Organic,Vegan/No 
Animal Ingredients 

7 
 

It's 
Wholesome 

USA Baking 
Ingredients 

& Mixes 

32.000 oz / 
907.200 g 

$1.43 / 
€1.35 

Ease of Use, Functional 
- Other, GMO Free, 
Gluten Free, 
High/Added Protein, 
Kosher, Low/ 
No/Reduced Allergen, 
Organic, Time/Speed, 
Vegan/No Animal 
Ingredients 

8 
 

Det 
Glutenfrie 
Verksted 

Norway Baking 
Ingredients 

& Mixes 

360.00 g NOK 11.08 / 
$1.55 / 
€1.42 

Ease of Use, Gluten 
Free, Low/No/Reduced 
Allergen, Organic 

9 
 

Probios 
Panito 

Germany Bread & 
Bread 

Products 

200.00 g €3.00 / 
$3.27 

Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Microwaveable, Organic 
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81 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

10 
 

Julian 
Bakery 

USA Savoury 
Biscuits/Cra

ckers 

8.400 oz 
/ 238.140 

g 

$4.20 / 
€3.59 

Dairy Free, GMO Free,  
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen,Low/ 
No/Reduced Calorie, 
Low/No/Reduced Carb, 
Organic, Social 
Media, Vegan/No 
Animal Ingredients 

4. Meals &  Meal Centers ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมรับประทาน 

1 
 

Ayam France Meal Kits 230.00 g €1.41 / 
$1.59 

Ease of Use, Gluten 
Free, Low/No/Reduced 
Allergen, Organic 

 

2 
 

Priméal 
Recette 
Veggie 

France Prepared 
Meals 

250.00 g €1.08 / 
$1.24 

Ease of Use, High/ 
Added Fiber, High/ 
Added Protein, On-the-
Go, Organic, Time/ 
Speed,Vegan/No 
Animal Ingredients, 
Vegetarian 

3 
 

Beetnik 
Organic 

USA Prepared 
Meals 

11.000 oz/ 
311.850 g 

$1.92 / 
€1.72 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package,  
Ethical - Recycling,  
Gluten Free, Hormone 
Free,Low/No/Reduced 
Allergen, Microwaveabl
e, Organic, Social Media 

4 
 

Carlota 
Organic 

Spain Prepared 
Meals 

425.00 g €1.17 / 
$1.33 

Ease of Use, Low/No/ 
Reduced Saturated Fat, 
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

 
 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=66
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=256
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=256
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=256
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=256


 

82 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

5 
 

Amy's USA Prepared 
Meals 

8.000 oz/ 
226.800 g 

$2.64 / 
€2.14 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
GMO Free, Gluten 
Free,Kosher, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Microwaveable, Organic 

6 
 

Sonoma 
Flatbreads 

USA Pizzas 12.82 oz/ 
363.45 g 

$2.20 / 
€2.01 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
GMO Free, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Social Media 

7 
 

Karéléa 
Ligne 

Control 

France Prepared 
Meals 

250.00 g €1.20 / 
$1.59 

Ethical - Environmentally 
Friendly Product, 
Functional - Slimming, 
High/Added 
Protein,Low/No/Reduced 
Calorie, Low/No/ 
Reduced Carb, Low/No/ 
Reduced Fat, 
Microwaveable, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Time/Speed 

8 
 

Amy's 
Kitchen 

UK Pizzas 170.000 g €3.52 / 
$3.99 

Gluten Free,  
Kosher, Low/No/Reduc
ed Allergen, Organic 
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83 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

9 
 

GreeNoodle USA Instant 
Noodles 

2.600 oz 
/ 73.710 g 

$2.70 / 
€2.02 

All Natural Product, 
Ease of Use, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
GMO Free, High/Added 
Fiber, Low/No/ 
Reduced Fat, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Vegetarian 

10 
 

Aunt 
Trudy's 
Fillo 

Pocket 

Singapor
e 

Sandwiches
/Wraps 

142.00 g SGD 4.75 / 
$3.69 / 
€2.68 

Kosher, Low/No/ 
Reduced Cholesterol, 
Low/No/Reduced 
Transfat, 
Microwaveable, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

5. Soup ผลิตภัณฑ์ซุป 

1 
 

Natur 
Green 

Spain Wet Soup 310.00 g €0.64 / 
$0.72 

Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Low/No/Reduced 
Lactose, Organic 

2 
 

Imagine 
Organic 

USA Wet Soup 15.500 oz/ 
/439.430 g 

$1.02 / 
€0.90 

Ease of Use, 
Microwaveable, Organic 

3 
 

Phare 
d'Eckmühl 

France Wet Soup 500.00 g €0.73 / 
$0.83 

Organic  
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84 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

4 
 

Special 
Line 

Spain Wet Soup 1.00 litre/ 
1000.00 

ml 

€0.19 / 
$0.25 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Low/No/Reduced Fat, 
Organic 

5 
 

Lima Meal 
Soup' 

Germany Wet Soup 350.00 ml €0.94 / 
$1.17 

High/Added Fiber, 
Organic 

6 
 

Marks & 
Spencer 

UK Wet Soup 600.00 g £0.38 / 
$0.56 / 
€0.60 

Microwaveable, Organic 

7 
 

Aldi USA Wet Soup 17.000 oz 
/ 481.950 

g 

$0.20 / 
€0.18 

Ease of Use, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package,   
Ethical-Recycling, GMO  
Free, Microwaveable,  
Organic 

8 
 

Brandless USA Wet Soup 1.500 oz 
/ 326.030 

g 

$0.92 / 
€0.81 

GMO Free, Gluten 
Free, Low/No/Reduced 
Allergen,Microwaveable, 
No Additives/ 
Preservatives, Organic 

9 
 

Mikhunatr
ade 

Ecuador Dry Soup 80.000 g / 
80.000 g 

$1.29 / 
€1.11 

GMO Free, Gluten 
Free, High/Added 
Protein, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Low/No/Reduced 
Cholesterol,Low/No/ 
Reduced Saturated  
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85 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

       

Fat, Low/Reduced 
Sugar, Microwaveable,  
Organic,Time/Speed,    
 Vegan/No Animal 
Ingredients 

10 
 

Campbell Canada Wet Soup 461.000 
ml / 

461.000 
ml 

CAD 1.02 / 
$0.77 / 
€0.68 

Ease of 
Use, Microwaveable,  
Organic 

6. Breakfast Cereals ผลิตภัณฑ์อาหารเช้า 
1 

 

Eat 
Natural 

UK Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

45.00 g £2.20 / 
$2.78 / 
€2.44 

Ethical - Charity, Gluten 
Free, High/ Added 
Protein, Low/ 
No/Reduced Allergen, 
No Additives/ 
Preservatives, Vegan/ 
No Animal Ingredients 

2 
 

Plum Kids 
Organic 
Jammy 
Sammy 

USA Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

5x29.00 g MYR 13.72 / 
$3.94 / 
€2.94 

Children (5-12), Ease of 
Use, Ethical - 
Environmentally Friendly 
Package,Ethical - 
Recycling,Functional - 
Energy, GMO Free, 
Low/No/Reduced 
Transfat, No Additives 
/Preservatives, On-the-
Go, Organic, Wholegrain 

3 
 

MadeGood USA Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

0.780 oz 
/ 22.110 g 

$5.83 / 
€4.98 

Dairy Free, GMO 
Free, Gluten Free,  
Kosher, Low/No/ 
Reduced Allergen,  
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 
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86 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

4 
 

Simply 
Nature 

USA Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

4x1.400 oz 
/4x39.690 g 

$2.51 / 
€2.25 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package,  
Ethical - Recycling,  
GMO Free, Gluten 
Free,High/Added 
Fiber, Kosher, Low/No/ 
Reduced Allergen,  
Low/No/Reduced 
Cholesterol, Low/No/ 
Reduced Lactose,  
Low/No/Reduced 
Sodium, No Additives/ 
Preservatives, Organic 

5. 
 

Universal 
Bakery 

USA Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

32.000 oz/ 
907.200 g 

$1.10 / 
€1.01 

Dairy Free, Functional - 
Energy, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Low/No/Reduced 
Transfat,Organic, Vegan
/No Animal Ingredients 

6 
 

Cascadian 
Farm 

Organic 

USA Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

5x1.770 
oz / 

5x50.180 
g 

$1.67 / 
€1.49 

Convenient Packaging, 
Ethical Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical  Recycling, GMO 
Free, High/Added 
Protein, Kosher, Organic 

7 
 

Genuine 
Health 

Canada Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

55.000 g / 
55.000 g 

CAD 4.53 / 
$3.45 / 
€3.04 

Functional - Digestive, 
GMO Free, Gluten Free, 
High/Added Protein, 
Low/No/ 
Reduced Allergen,  
No Additives/ 
Preservatives, Organic 

 
 
 



 

87 
 

ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

8 
 

Bounce Australia Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

42.000 g AUD 7.14 / 
$5.21 / 
€4.62 

Functional - Energy, 
Gluten Free, High/ 
Added Protein, Low/ 
No/Reduced Allergen, 
Organic, Social Media 

9 

 
 
 
 
 

Goodkid USA Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

1.280 oz 
/36.290 g 

$16.51 / 
€15.13 

Antioxidant, Children 
(5-12), Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package,  
Ethical - Recycling, 
GMO Free, Gluten 
Free, Low/No/Reduced 
Allergen, Low/Reduced 
Sugar, Organic, Social 
Media 

10 

 
 
 
 
 

Artisse 
Organic Ari

bar 

New 
Zealand 

Snack/Cere
al/Energy 

Bars 

110.000g/
110.000 g 

NZD 6.32 / 
$4.93 / 
€3.81 

Children (5-12), Ethical 
- Environmentally 
Friendly Package,  
Ethical-Environmentally 
Friendly Product, Ethical 
- Recycling, Ethical  
- Toxins Free, GMO 
Free, Gluten Free,  
Kosher, Low/No/ 
Reduced Allergen,  
Low/No/Reduced 
Sodium, No Added 
Sugar, No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Premium 
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

7. Sauces & Seasonings ผลิตภัณฑ์ซอสและเคร่ืองปรุง 

1 
 

Naked 
Coconuts 
Soy-Free 
Teriyaki 

Canada Cooking 
Sauces 

296.000 
ml 

CAD 3.04 / 
$2.27 / 
€2.14 

All Natural Product,  
Ethical - Charity, GMO 
Free, Gluten Free,  
Low/No/Reduced 
Allergen, No Additives/ 
Preservatives, Organic 

2 
 

H-E-B 
Central 
Market 

Organics 

Mexico Cooking 
Sauces 

10.000 fl. 
oz (US)/ 
295.740 

ml 

$0.77 / 
€0.62 

Organic 

3 
 

Danival France Table 
Sauces 

330.000 g €1.06 / 
$1.18 

Ease of Use, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
Organic 

4 
 

Legurmê Brazil Table 
Sauces 

270.000 g BRL 5.37 / 
$1.43 / 
€1.28 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Organic 

5 
 

Marschland 
Naturkost 

Germany Pickled 
Condiment

s 

325.000 g €1.07 / 
$1.21 

Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

6 
 

AH Bio Netherla
nds 

Cooking 
Sauces 

350.000 g €0.85 / 
$0.96 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
Organic, Vegetarian 
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

7 
 

Primal 
Kitchen 

USA Cooking 
Sauces 

8.500 oz 
/ 240.980 

g 

$1.57 / 
€1.40 

All Natural Product, Dairy 
Free, GMO Free, Gluten 
Free, Low/No/ Reduced 
Allergen, No Added 
Sugar, No 
Additives/Preservatives,  
Organic, Social Media 

8 
 

Migros Bio 
M Classic 

Switzerla
nd 

Table 
Sauces 

320.000 g CHF 0.81 / 
$0.80 / 
€0.71 

Organic 

9 
 

Jatobá 
Orgânicos 

Brazil Table 
Sauces 

250ml BRL 7.98 / 
$2.15 / 
€1.88 

Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

10 
 

Sanchon Germany Table 
Sauces 

220ml €1.36 / 
$1.59 

Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

8. Fruit &  Vegetables ผลิตภัณฑ์ผักและผลไม ้
1 

 

Topvalu Japan Fruit & 
Vegetables 
> Vegetabl

es 

95 g JPY 110.53 / 
$0.98 / 
€0.84 

GMO Free,  
Microwaveable, Organic 

2 

 

Céréal Bio 
Légumes 
Mijotés 

Belgium Fruit & 
Vegetables 
>Vegetable

s 

220g €1.61 / 
$1.69 

Ease of Use,  
Microwaveable, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Time/Speed 
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

3 

 

Dennree Germany Fruit & 
Vegetables 
> Vegetabl

es 

400g €0.40 / 
$0.44 

Microwaveable,Organic 

9. Sugar & Gum Confectionery ผลิตภัณฑ์ลูกอม  ขนมหวาน   เจลลี่  หมากฝร่ัง 
1 

 

Jelly Belly 
Organic 

USA Sugar & 
Gum 

Confection
ery > Pastil
les, Gums, 
Jellies & 
Chews 

53g CAD 5.08 / 
$3.87 / 
€3.45 

GMO Free, Gluten 
Free, Kosher, Low/No/R
educed Allergen,  
Low/No/Reduced Fat,  
Organic, Social Media,  
Vegetarian 

2 

 

Dolciando 
Amo 

Essere 
Biologico 

Italy Sugar & 
Gum 

Confection
ery > Boile
d Sweets 

90g €1.10 / 
$1.21 

Ethical - 
Environmentally 
Friendly Product,  
Ethical - Sustainable 
(Habitat/Resources), 
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Organic 

3 

 

Coop 
Änglamark 

Denmark Sugar & 
Gum 

Confectione
ry>Liquoric

e 

120g $2.51 / 
€2.23 

Organic 

4 

 

Ekorrens 
Ekologiska 

Sweden Sugar & 
Gum 

Confection
ery > Pastil
les, Gums, 
Jellies & 
Chews 

 

65g SEK 38.31 / 
$3.91 / 
€3.57 

Carbon Neutral, Ethical 
- Environmentally 
Friendly Product,  
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen,  
Organic 

 
 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=49
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=49
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=12
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=67
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=67
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=17
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=19
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=77
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=77
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=77
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=175
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=175
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=49
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=67
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=67
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=17
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=126
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=77
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=77
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=77
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=49
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=67
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=67
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=17
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

10. Dairy ผลิตภัณฑ์จากนม 
1 

 

Maple Hill 
Organic 

USA Dairy > Spo
onable 
Yogurt 

5.3 oz / 
150.26 g 

$1.26 / 
€1.14 

Ethical - Animal, GMO 
Free, Gluten Free,   
Hormone Free, Kosher,  
Low/No/Reduced 
Allergen, No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Social Media 

2 

 

CoYo 
Organic 

UK Dairy>Plant 
Based 

Spoonable 
Yogurts 
(Dairy 

Alternatives
) 

£1.35 / 
$1.64 / 
€1.48 

125 g Dairy Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Organic, Social Media,  
Vegan/No Animal 
Ingredients 

3 

 

EcoMil Spain Dairy>Plant 
Based 
Drinks 
(Dairy 

Alternatives
) > Liquid 

€0.27 / 
$0.3 

1000ml Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package,  
Ethical - Sustainable 
(Habitat/Resources),  
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, No 
Added Sugar, Organic,  
Social Media, Sugar 
Free, Vegan/No Animal 
Ingredients 

4 

 

Coop 
Naturapla

n Bio 
Betty Bossi 

Switzerla
nd 

Dairy > Spo
onable 
Yogurt 

CHF 1.65 
/ $1.67 / 

€1.43 

300g Organic, Seasonal, Vege
tarian 
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ตารางท่ี 27 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
               ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ 

100 g/ml 
Claims 

5 

 

Alnatura Germany Dairy > Pla
nt Based 

Spoonable 
Yogurts 
(Dairy 

Alternatives
) 

€0.50 / 
$0.56 

400g Dairy Free, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package,  
Ethical-Environmentally 
Friendly Product, Ethical 
- Sustainable 
(Habitat/Resources),  
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen,  
Low/No/Reduced 
Lactose, No Added 
Sugar, Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

 

ตารางท่ี 28 กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

1  
 

Green & 
Black's 

Ireland Malt & 
Other Hot 
Beverages 

300.000 g €2.00 / 
$2.24 

Ethical - Human, 
Microwaveable, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Vegetarian 

2 
 

Five 
Diamonds 

5D 
CocoPure 

Brazil Beverage 
Mixes 

200.000 g BRL 31.95 / 
$8.13 / 
€7.29 

Ease of Use, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Product, 
Ethical - Sustainable 
(Habitat/Resources), 
GMO Free, Gluten Free, 
Low/No/Reduced 
Allergen, No Added 
Sugar, No Additives/  
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ตารางท่ี 28 กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

       

Preservatives, On-the-
Go, Organic, Social 
Media, Time/Speed, 
Vegan/No Animal 
Ingredients 

3 
 

Cöco Canada Malt & 
Other Hot 
Beverages 

150.000 g CAD 3.99 / 
$3.14 / 
€2.63 

Antioxidant, GMO Free, 
Gluten Free, 
Low/No/Reduced 
Allergen, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

4  
 

Clipper Norway Tea bags 20x2.500 g NOK 98.00 / 
$12.36 / 
€10.62 

All Natural Product, 
Biodegradable, Caffeine 
Free, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical-Environmentally 
Friendly Product, 
Ethical - Human, 
Ethical - Recycling, 
Ethical - Sustainable 
(Habitat/Resources), 
Ethical - Toxins Free, 
Organic 

5 
 

Guayaki 
Yerba 
Mate 

USA RTD (Iced) 
Tea 

16.000oz/
453.600 g 

$0.41 / 
€0.27 

Antioxidant, Ethical - 
Human, Kosher, 
Organic 

6 
 

Guayaki 
Yerba 
Mate 

USA RTD (Iced) 
Tea 

473.000ml/ 
473.000ml 

CAD 0.63/ 
$0.57/ 
€0.42 

Ethical - Human, 
Kosher, Organic 
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ตารางท่ี 28 กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

7 
 

Preferred 
Soy 

Beyond 
Yogurt 

USA Juice 8.000 oz/ 
226.800 g 

 

. Kosher, Low/No/ 
Reduced Cholesterol, 
Low/No/Reduced Fat, 
Low/No/Reduced 
Sodium, Organic, 
Vegetarian 

 
ตารางท่ี 29 กลุ่มผลิตภัณฑ์สารให้ความหวานอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของ 
               แปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

1 
 

Immenhof Germany Other 
Natural 

Sweeteners 

 €1.14 / 
$1.29 

Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

2 
 

Organic 
Times 

Australia Sucrose 250.00 g AUD 2.46 / 
$1.72 / 
€1.53 

Ethical-Environmentally 
Friendly Product, GMO 
Free, Gluten Free, 
Low/No/Reduced 
Allergen, No Additives/ 
Preservatives, Organic 

3 
 

Biovegan Germany Sucrose 150.00 g €1.66 / 
$1.89 

Convenient Packaging, 
Ease of Use, Gluten 
Free, Low/No/Reduced 
Allergen, Organic, 
Vegan/No Animal 
Ingredients 

4 
 

Wholesom
e! 

Canada Sucrose 16.000oz 
/453.600 g 

$0.73 / 
€0.64 

Ethical- 
Environmentally 
Friendly Product, 
Ethical - Human, GMO 
Free, Gluten Free, 
Kosher,Low/No/ 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=325
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=325
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=325
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ตารางท่ี 29 กลุ่มผลิตภัณฑ์สารให้ความหวานอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของ 
               แปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

       
Reduced Allergen, 
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

5 
 

True 
Goodness 
by Meijer 
Organic 

USA Sucrose 16.000 oz 
/453.600g 

$0.88 / 
€0.82 

Convenient Packaging, 
GMO Free, Kosher, No 
Additives/Preservatives, 
Organic 

6 
 

Simply 
Balanced 

USA Sucrose 16.000 oz 
/453.600g 

$0.73 / 
€0.54 

Convenient Packaging, 
GMO Free, Kosher, 
Organic 

7 
 

Harris 
Teeter 

Organics 

USA Sucrose 10.000 oz 
/283.500 g 

$0.98 / 
€0.78 

Ethical - Human, 
Organic 

8 
 

Simple 
Truth 
Organi 

USA Sucrose 16.000 oz 
/453.600 g 

$0.79 / 
€0.64 

Convenient Packaging, 
Kosher, No Additives/ 
Preservatives, Organic 
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ตารางท่ี 30 กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพจากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

1 
 

President's 
Choice 

Organics 

Tablet Healthcare/  
Vitamins & 

Dietary 
Supplements 

3.50 oz / 
99.23 g 

CAD 12.99 / 
$10.43 / 
€8.16 

 

Antioxidant, Organic 

2 
 

Léa Nature 
Laboratoire 

Biopur 
Active 

Capsules Healthcare/ 
Vitamins & 

Dietary 
Supplements 

19.00 g €45.21 / 
$51.58 

Botanical/Herbal, 
Ethical - Charity, Ethical 
- Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
Functional - Digestive, 
Functional - Other, 
Functional - Stress & 
Sleep, No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Vegan/No Animal 
Ingredients Product  
Information 

3 
 

HealthForce 
SuperFoods 

Powder Healthcare/ 
Vitamins & 

Dietary 
Supplements 

105.00 g €23.76 / 
$27.13 

Botanical/Herbal, 
Ethical-Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical-Environmentally 
Friendly Product, 
Ethical - Recycling, 
Ethical - Toxins Free, 
Functional - Other, 
GMO Free,Kosher, 
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

4  Ortis 
Laboratoires 

Liquid Healthcare/ 
Vitamins & 

Dietary 
Supplements 

20x15.00 
ml 

€8.90 / 
$10.15 

All Natural Product, 
Botanical/Herbal, 
Functional - Energy, 
Functional - Stress & 
Sleep, No Additives/ 
Preservatives, Organic 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=333
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=333
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=333
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=category_sub&id=333
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ตารางท่ี 30 กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพจากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

5  Honey 
Stinger 

Brazil Healthcare/ 
Chew 

12x50.000 g/ 
12x50.000 g 

BRL 31.33 / 
$7.97 / 
€7.15 

Functional - Energy, 
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Organic, Vitamin/ 
Mineral Fortified 

6 
 

Léa Nature 
Jardin Bio 

France Capsules 16.000 g / 
16.000 g 

€34.69 / 
$40.44 

Botanical/Herbal, 
Ethical - Charity, Ethical 
- Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
Ethical - Toxins Free, 
Functional - Immune 
System, Functional - 
Other, Organic, 
Vegetarian 

7 
 

Healthy To 
Go! Go 
Greens 

USA Healthcare/ 
Powder 

24x0.260 oz/ 
24x7.370 g 

$16.95 / 
€12.12 

All Natural Product, 
Antioxidant, Ease of 
Use, Functional - Brain 
& Nervous System, 
Functional - Other, 
GMO Free, Low/No/ 
Reduced Allergen, 
Calorie, Lactose, 
Sodium Low/Reduced  
Sugar, No Additives/ 
Preservatives, On-the-
Go, Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

8 
 

President's 
Choice 

Organics 

Canada Tablet . CAD 14.99 / 
$13.93 / 
€9.71 

Botanical/Herbal, 
Functional - Other, 
Organic 
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ตารางท่ี 30 กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพจากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

9 
 

Naturally 
Nova Scotia 

 

Canada Tablet . CAD 11.98 / 
$12.17 / 
€7.72 

Antioxidant, Botanical/ 
Herbal, Ethical-
Environmentally 
Friendly Package, 
Functional - Immune 
System, Functional - 
Other, GMO Free, 
Organic 

10 

 

MegaFood USA Healthcare/ 
Sleep aids/ 
Chew or 
gummy 

 $19.99 / 
€18.04 

Botanical/Herbal, Dairy 
Free, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Package,  
Ethical-Environmentally 
Friendly Product, 
Ethical - Human,  
Ethical - Recycling, 
Ethical - ToxinsFree, 
Functional - Stress & 
Sleep, GMO Free,  
Gluten Free, Low/No/ 
Reduced Allergen,  
NoAdditives/ 
Preservatives, Organic, 
Vegan/No Animal 
Ingredients 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=142
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=142
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=133
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=49
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=17
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ตารางท่ี 31 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์อินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ

100 g/ml 
Claims 

1  
 

Moguchon 
Pet Trust 

Meal 

South 
Korea 

Dog Food Dry 12x100g KRW 
1833.33 / 
$1.64 / 
€1.40 

Functional Pet - 
Digestion, Immune 
System (Functional Pet), 
Low/No/Reduced 
Allergen, No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Skin & Coat (Functional 
Pet), Vitamin/Mineral 
Fortified Product 
Information 

2  Tender & 
True 

Antibiotic-
Free 

USA Cat Food Dry 3 lb / 
1360.8 g 

$0.73 / 
€0.63 

Convenient Packaging, 
Ethical - Animal, Low/ 
No/Reduced Allergen,  
No Additives/ Preservatives, 
Organic, Pet - Adult, Pet - 
Junior, Pet - Senior, 
Premium, Social Media, 
Vitamin/ Mineral Fortified, 
Wholegrain 

3  Dr. Stanley 
All Love 

Brazil Dog Snacks & 
Treats 

200g BRL 13.95 
/ $3.69 / 

€3.17 

Ethical-Environmentally 
Friendly Package, Ethical - 
Recycling, GMO  
Free, No Additives/ 
Preservatives, Organic, Pet - 
Adult, Pet-Junior, 
Wholegrain Product  
Information 

4  Castor & 
Pollux 
Natural 

Petworks 
Natural 
Ultramix 

USA Dog Food 
Wet 

13.2 oz / 
374.22 g 

$0.67 / 
€0.56 

Ethical-Environmentally 
Friendly Package, Ethical - 
Recycling, 
Low/No/Reduced 
Allergen, No Additives/ 
Preservatives, Organic, Pet 
Adult, Vitamin/ Mineral 
Fortified 
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ตารางท่ี 31 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์อินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

5  
 

Tender & 
True 

Organic 

USA Cat Food Dry 3lb / 
1360.80 g 

$0.88 / 
€0.72 

Added Calcium, 
Convenient Packaging, 
Ethical - Animal, 
Low/No/Reduced 
Allergen, No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Premium, Social Media, 
Vitamin/ Mineral 
Fortified 

6  Tender & 
True 

Organic 

USA Dog Food Dry 4.000 lb / 
1814.400 g 

$1.21 / 
€1.02 

Convenient Packaging, 
Ethical - Animal, Low/ 
No/Reduced Allergen,  
No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Premium, Social Media, 
Vitamin/Mineral Fortified 

7  Heritage 
Ranch by H-

E-B 

USA Dog Snacks & 
Treats 

10.600 oz 
/300.510 g 

1.16 / €1.06 Low/No/Reduced 
Allergen, No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Skin & Coat (Functional 
Pet) 

8  Blue Dog 
Bakery 

USA Dog Snacks & 
Treats 

56.000 oz/ 
1587.600g 

$0.81 / 
€0.74 

All Natural Product, 
Breath-Freshening, 
Ethical-Environmentally 
Friendly Package, 
Ethical - Recycling, 
Low/No/Reduced 
Allergen, No Additives/ 
Preservatives, Organic, 
Premium, Teeth & 
Tartar Prevention 
(Functional Pet) 
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ตารางท่ี 31 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์อินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง 
                ในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ100 

g/ml 
Claims 

9  ruitables 
Bioactive 

USA Dog Snacks & 
Treats 

10.800 oz/ 
306.180 g 

$4.90 / 
€4.48 

Breath-Freshening, 
Caffeine Free, 
Functional Pet - 
Digestion, Gluten Free, 
High/Added Fiber, 
Low/No/Reduced 
Allergen, Organic, Pet - 
Adult, Teeth & Tartar 
Prevention (Functional 
Pet) 

10  CompleteNa
turalNutritio
n Terräbone 

USA Dog Snacks & 
Treats 

2.230 oz 
/ 63.220 g 

$2.52 / 
€1.88 

All Natural Product, 
Breath-Freshening, 
Gluten Free, 
Low/No/Reduced 
Allergen, 
Low/No/Reduced Fat, 
Low/No/Reduced 
Saturated Fat, 
Low/No/Reduced 
Sodium, 
Low/No/Reduced 
Transfat, No Added 
Sugar, No 
Additives/Preservatives, 
Organic, Teeth & Tartar 
Prevention (Functional 
Pet), Wholegrain 
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ตารางท่ี 32 กลุ่มเครื่องสําอางและเครื่องใช้ส่วนตัวอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของ 
               แปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ

ผลิตภัณฑ ์
Claims 

1 

 

Physicians 
Formula 
Organic 
Wear 

USA Color 
Cosmetics/ 
Eye color 
cosmetics 

 CHF 13.85/ 
$13.70/ 
€12.27 

Dermatologically 
Tested, Hypoallergenic, 

Organic 

2 

 

i+m 
Naturkosme

tik 

Germany Deodorants  €8.01/ 
$8.98 

Ethical - Animal, Ethical 
- Environmentally 
Friendly Package, Ethical 
- Environmentally 
Friendly Product, Ethical 
- Sustainable (Habitat/ 
Resources),Long 
Lasting, Odour 
Neutralising, Organic, 
Silicone Free, 
Vegan/No Animal 
Ingredients - 

3 

 

Dresdner 
Essenz 
Naturell 

Germany Skin care/ 
Foot care 

 €2.95 / 
$3.29 

Botanical/Herbal, 
Dermatologically 
ested, Ethical - 
Animal, Ethical - 
Environmentally 
Friendly Product, 
Ethical - Sustainable 
(Habitat/ Resources), 
Long-Lasting, Organic, 
Time/Speed, 
Vegan/No Animal 
Ingredients 
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ตารางท่ี 32 กลุ่มเครื่องสําอางและเครื่องใช้ส่วนตัวอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของ 
               แปูงมันสําปะหลังในต่างประเทศ (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ ชื่อแบรนด ์ ประเทศ ประเภท ขนาด 
ราคาต่อ

ผลิตภัณฑ ์
Claims 

4 

 

Beauty 
Success 

France Skin care/ 
Face care 

 €15.95 / 
$18.17 

Aromatherapy, 
Botanical/Herbal, 
Cleansing,  
Dermatologically 
Tested,Ethical Animal, 
Environmentally Friendly  
Package, Ethical -
Recycling, Exfoliating, 
Moisturising / Hydrating, 
Organic, Vegan/No 
Animal Ingredients 

5 
 

Andalou 
Naturals 

CannaCell 

USA Skin care/ 
Face care 

 $19.99 / 
€17.55 

Botanical/Herbal, Brighteni
ng/ lluminating, Ethical - 
Animal, Ethical - 
Environmentally Friendly 
Package, Ethical 
Recycling, GMO Free, 
Gluten Free, 
Hypoallergenic, Organic,  
Paraben Free, Silicone 
Free, Sulphate/Sulfate 
Free, Vegan/No Animal 
Ingredients, pH Neutral 

6 

 

Love Beauty 
and Planet 

with Coconut 
Water & 
Mimosa 
Flower 
Aroma 

Unilever, 
Indonesia 

Skin care/ 
Body care 

 IDR 67700/ 
$4.77 / 
€4.26 

Botanical/Herbal, Ethical - 
Animal, Ethical - 
Environmentally Friendly 
Package, Ethical - 
Environmentally Friendly 
Product, Ethical - 
Recycling, Moisturising 
/Hydrating, No Additives 
/Preservatives, Organic, 
Paraben Free,  Silicone 
Free, Vegan/No Animal 
Ingredients 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=171
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=171
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ทางด้านตลาดของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังของไทย ปัจจุบันความต้องการตลาด
สินค้าอินทรีย์ในประเทศไทยมีเพ่ิมขึ้นตามกระแสรักษ์สุขภาพ รวมถึงแนวโน้มการส่งออกสินค้าอินทรีย์ที่
เพ่ิมขึ้นทุกปี ส่งผลให้ความต้องการมันสําปะลังอินทรีย์ เพ่ิมมากขึ้นทั้งในและต่างประเทศ จะเห็นได้จาก
ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ที่มีส่วนผสมของแปูงมันสําปะหลังมีปริมาณเพ่ิมมากขึ้น ส่วนหนึ่งทําให้การผลิตมันสําปะหลัง
อินทรีย์มีตลาดรองรับที่แน่นอน และผลักดันให้ราคารับซื้อสูงขึ้นด้วย โดยปัจจุบันมีราคาประกันรับซื้อที่
กิโลกรัมละ 3-4 บาท สูงกว่ามันสําปะหลังทั่วไปราว 1 เท่าตัว แม้ว่าในปัจจุบันกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์อินทรีย์
ยังจํากัดอยู่ในเฉพาะกลุ่ม แหล่งผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ยังมีปริมาณจํากัดและการนําแปูงมันสําปะหลัง
อินทรีย์ไปประยุกต์ใช้ในอุตสาหกรรมต่างๆยังไม่มีความหลากหลายมากอย่างในต่างประเทศ โดยในประเทศ
ไทย กลุ่มผลิตภัณฑ์อินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร (Food) เป็นหลัก 
รองลงมาเป็นกลุ่มเครื่องสําอางและเครื่องใช้ส่วนตัว (Beauty and personal care) ดังแสดงในตารางที ่33  

 

ตารางท่ี 33 กลุ่มผลิตภัณฑ์อินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงในไทย 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ 
ชื่อ 

แบรนด์ 
ประเภท 

ราคาต่อ
ผลิตภัณฑ ์

Claims 

1 

 

SiamCrisp
yRice 

Snack/En
ergy bars 

THB 45 / 
$1.48 / 
€1.34 

All Natural Product, Functional - 
Energy, NoAdditives/Preservatives, Organi

c, Social Media, Vegan/No Animal 
Ingredients, Vegetarian 

2 

 

Capital 
Organic 

Bakery > 
Baking 

Ingredient
s & Mixes 

THB 125/ 
$4.14 / 
€3.74 

GlutenFree, Low/No/ReducedAllergen, N
oAdditives/Preservatives, Organic, Social

Media, Wholegrain 

3  The 
Mushroo
m House 

Snacks THB 100/ 
$3.27 / 
€2.93 

Ease ofUse, Halal, Low/No/ 
Reduced Transfat, NoAdditives/ 
Preservatives, Organic,Vegetarian 

4 

 

Petite-
Pop 

Sugar & 
Gum 

Confectio
nery > Lo

llipop 

THB 180/ 
$5.84 / 
€5.13 

All Natural Product, Gluten 
Free, Low/No/Reduced 

Allergen, NoAdditives/Preservatives, Orga
nic, Social Media, Vitamin/ 

Mineral Fortified 
 
 

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=17
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=17
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ตารางท่ี 33 กลุ่มผลิตภัณฑ์อินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และอนุพันธ์ของแปูงในไทย (ต่อ) 

ล าดับ รูปผลิตภัณฑ์ 
ชื่อ 

แบรนด์ 
ประเภท 

ราคาต่อ
ผลิตภัณฑ ์

Claims 

5 

 

Apple 
Monkey 

Baby 
Food 

THB 75/ 
$2.40 / 
€1.95 

Babies & Toddlers (0-4), Dairy 
Free, Ethical - Environmentally 

FriendlyPackage, Ethical-Recycling, 
Functional - Brain&NervousSystem, 

FunctionalEnergy, Functional - Stress & 
Sleep, Gluten Free, 

Low/No/Reduced Allergen, No 
Additives/Preservatives, On-the Go, 

Organic, Social Media 
6 

 

Xongdur 
Fruity 

Breakfast 
Cereals > 

Cold 
Cereals 

THB 69/ 
$2.08 / 
€1.78 

Ease of Use, Halal, High/Added 
Fiber, Organic, Social Media, 

Vegetarian, Wholegrain 

7 

 

Hilltribe 
Organics 

Meat 
Substitutes 

THB 15/ 
$0.45 / 
€0.38 

Organic, Social Media 

8 

 

Love 
Beauty 

and 
Planet 

Hair 
Products >
Shampoo 

THB 239/ 
$7.53 / 
€6.70 

Biodegradable, Botanical/Herbal, Ease of 
Use, Ethical - Animal, Ethical - 

Environmentally Friendly Package, 
Ethical - Environmentally Friendly 

Product, Ethical -Recycling, 
Moisturising /Hydrating, 

NoAdditives/Preservatives, Organic, Parab
en Free, Silicone Free, 

Vegan/No Animal Ingredients 
 

4. สัมภาษณ์โรงงานแปรรูปมันส าปะหลังอินทรีย์และอุตสาหกรรมผู้ที่เกี่ยวข้อง 
4.1 โรงงานแปรรูปมันสําปะหลังอินทรีย์ 

  จากการสัมภาษณ์บริษัท อุบลไบโอเอทานอล กลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล จํากัด (มหาชน)  
มีลักษณะการประกอบธุรกิจ  นําโดยบริษัท อุบล ไบโอ เอทานอล จํากัด (มหาชน) ดําเนินงานภายใต้กา ร
บริหารงานโดยผู้ถือหุ้น 3 ส่วน ประกอบด้วย  

1. บริษัท ไทยออยล์ เอทานอล จํากัด  

https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=48
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=146
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=40
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=77
https://www.gnpd.com/sinatra/gnpd/frontpage_filtered/type=claims&id=77
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2. บริษัท บีบีจีไอ จํากัด  (มหาชน) 
3. กลุ่มผู้ถือหุ้นเดิมซึ่งเป็นผู้ก่อตั้งบริษัทฯ 

 ประกอบธุรกิจแบ่งเป็น 3 กลุ่มธุรกิจ ได้แก่  
กลุ่มท่ี 1 ธุรกิจผลิตเอทานอล 
กลุ่มท่ี 2 ธุรกิจผลิตแปูงมันสําปะหลัง 
กลุ่มท่ี 3 ธุรกิจผลิตก๊าซชีวภาพ และผลิตกระแสไฟฟูา 

ธุรกิจผลิตแป้งมันส าปะหลัง 
 - โรงงานผลิตแปูงมันสําปะหลังคุณภาพดีภายใต้เครื่องหมายการค้า “อุบลซันฟลาวเวอร์” และ “ดอก
ทานตะวัน” 
 - ผลิตแปูงมันสําปะหลังได้ 2 เกรด ได้แก่ เกรดอาหาร และเกรดอุตสาหกรรม 
 - กําลังการผลิต 700 ตันแปูงต่อวัน โดยผลิตแปูงเกรดอาหาร และเกรดอุตสาหกรรม 
 - วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต มันสําปะหลังสด 2,800 ตันต่อวัน 
 - ราคารับซื้อมันสําปะหลังอินทรีย์สด 3.5-4 บาทต่อกก. 
 - เปูาหมายการผลิต 150,000 ตันแปูงต่อปี ประมาณการหัวมันสด 600,000 ตันต่อปี  โดยมีสัดส่วน
การจัดจําหน่ายไปยังกลุ่มลูกค้าต่างประเทศร้อยละ 90 และลูกค้าภายในประเทศร้อยละ 10 เป็นผลิตภัณฑ์
ประเภทเกรดอุตสาหกรรม และอาหาร  
 - เปูาหมายการส่งออกแปูงมันสําปะหลังออร์แกนิค มุ่งเน้นไปยังกลุ่มตลาดอเมริกา  ยุโรป ญี่ปุุน 
เกาหลี และจีน 
 - โรงงานได้รับการรับรองมาตรฐานสินค้าในระดับสากล ทั้งมาตรฐานระบบการจัดการทางด้าน
คุณภาพ  ISO 9001 : 2015  มาตรฐานสุขลักษณะที่ดีในการผลิต Good Manufacturing Practice (GMP)  
มาตรฐานการวิเคราะห์อันตรายและจุดวิกฤติที่ต้องความคุมในการผลิตอาหาร  Hazard Analysis Critical 
Control Point (HACCP)  มาตรฐานด้านความปลอดภัยอาหาร สมาคมผู้ค้าปลีกแห่ง สหราชอาณาจักร The 
British Retail Consortium (BRC)  กฏหมายความปลอดภัยด้านอาหาร (Food Safety Modernization 
Act : FSMA )  มาตรฐานอาหารอิสลาม (HALAL)  มาตรฐานอาหารยิว Kosher และมาตรฐานอินทรีย์ ได้แก่  
(1) มาตรฐาน มกษ. 9000-2552 หรือ Organic Thailand (2) มาตรฐานอินทรีย์สหรัฐอเมริกา (USDA-NOP)  
(3) มาตรฐานอินทรีย์สหภาพยุโรป EU Organic  (4) มาตรฐานอินทรีย์ของประเทศญี่ปุุน (Japanese 
Agricultural Organic Standard : JAS)  (5) มาตรฐานอินทรีย์ของประเทศเกาหลี (Korean Organic)  (6) 
มาตรฐานอินทรีย์ของสาธารณรัฐประชาชนจีน (China Organic) 
เป้าหมายการลงทุน  

ปัจจุบัน กลุ่มบริษัทฯ มีแผนธุรกิจที่จะลงทุนในอุตสาหกรรมเกษตรอินทรีย์เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 
อย่างต่อเนื่องตามแผนยุทธศาสตร์ 10 ปีของบริษัทฯ โดยในปี 2562 กลุ่มบริษัทฯ มีเปูาหมายเพ่ิมพ้ืนที่ปลูกมัน
สําปะหลังอินทรีย์ตามมาตรฐานสากลโดยการบูรณาการแผนการอบรมเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังร่วมกับ
หน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้องภายใต้กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  เพ่ือให้การผลิตของเกษตรกรเป็นไปตาม
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มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ไทยและมาตรฐานสากลตามที่ลูกค้าต้องการ  โดยบริษัทฯ มีเปูาหมายในการส่งเสริม 
และรับซื้อมันสําปะหลัง 100,000 ไร่ ภายในปี 2565  พร้อมวางแผนพัฒนาการแปรรูปแปูงมันสําปะหลัง
อินทรีย์ (Organic Cassava Starch) ให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ สร้างโอกาสทางการตลาดเพ่ิมมากขึ้น โดยใน
แผนการลงทุนเฟสที่ 1 บริษัทฯ จะลงทุนในโครงการรวมเงินลงทุนทั้งหมดในเฟสที่ 1 ประมาณ 5,000 – 
10,000 ล้านบาท ดังต่อไปนี้  

1. ลงทุนส่งเสริมพ้ืนที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ จํานวน 100,000 ไร่ (โดยการปรับเปลี่ยนให้เกษตรกรมา
ปลูกมันสําปะหลังแบบอินทรีย์) 

2. โรงงานแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ กําลังการผลิต 120,000 ตันต่อปี 
3. โรงงานแปูงฟลาวมันสําปะหลังอินทรีย์ กําลังการผลิต 10,000 ตันต่อปี 
4. ลงทุนส่งเสริมพ้ืนที่ปลูกข้าวอินทรีย์ 10,000 ไร่ 
5. โรงงานแปูงข้าวอินทรีย์ กําลังการผลิต 5,000 ตันต่อปี 
6. ลงทุนส่งเสริมพ้ืนที่ปลูกหญ้าเนเปียร์อินทรีย์ 5,000 ไร่ เพ่ือใช้เป็นอาหารสัตว์สําหรับการเลี้ยงวัว

อินทรีย์ 
7. ลงทุนส่งเสริมพ้ืนที่ปลูกพืชอินทรีย์ชนิดอื่นๆ ตามความต้องการของตลาด 

ในปัจจุบัน ทางบริษัทฯ มีเปูาหมายส่งเสริมการปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ และส่งเสริมเกษตรกรเข้า
ร่วมโครงการมันสําปะหลังอินทรีย์ รวมแล้วทั้งหมด 4 รุ่น ตั้งแต่ปี 2559/60 -2562/63 โดยรวมเป็นเกษตรกร
ทั้งหมด 2,199 ราย เป็นจํานวนทั้งหมด 12,883 ไร่และตั้งเปูาหมายการส่งเสริมการปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์
ในปี 2562 – 2567 ดังแสดงในตารางที่ 34  
 

ตารางท่ี 34 เปูาหมายการส่งเสริมการปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ในปี 2562–2567 
พื้นที่/ผลผลิต หน่วย 2562 2563 2564 2565 2566 2567 

ขยายพื้นทีป่ลูกมันสําปะหลัง
อินทรีย์ในลานไทย 

ไร ่ 161 1,600 10,000 20,000 30,000 40,000 

ผลผลติมันสดอินทรีย์ในลาน
ไทย 

ตันมันสด 750 6,400 40,000 80,000 120,000 160,000 
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ภาพที่ 11 กระบวนการแปรรูปมันสําปะหลังทั่วไป 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 10 การผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 
 
 
 
 

ภาพที่ 12 กระบวนการแปรรูปมันสําปะหลังอินทรีย์ 
 

กระบวนการผลิตแปูงมันสําปะหลังทั่วไป ดังแสดงในภาพที่ 11 และกระบวนการผลิตแปูงมันสําปะหลัง
อินทรีย์ ดังแสดงในภาพที่ 12 จะเห็นว่ากระบวนการและขั้นตอนโดยรวมเหมือนกัน แต่การผลิต 
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์จะต้องเพ่ิมข้ันตอนการล้างทําความสะอาดเครื่องในข้ันตอนแรก และขั้นตอนการสกัด
แปูงมันสําปะหลังจะไม่มีการเติมน้ํากํามะถัน (SO2) โดยปัญหาและอุปสรรคที่พบในกระบวนการผลิต 
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แปูงมันสําปะหลังออร์แกนิค ไม่มีปัญหาเรื่องการผลิต แต่มีความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ในส่วนของสี เนื่องจาก
แปูงมันสําปะหลังออร์แกนิค ใช้สารเคมีในการสกัดไม่ได้ สีของผลิตภัณฑ์จึงไม่ขาวเท่าแปูงมันทั่วไป 
ข้อมูลด้านการตลาดและกลุ่มลูกค้า 

ปัจจุบันตลาดที่สําคัญของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ได้แก่ ตลาดอเมริกา และ ตลาดยุโรป โดยในช่วง
ระยะเวลาที่ผ่านมาทั้ง 2 ตลาดนี้ได้ให้ความสําคัญเป็นอย่างมากกับผลิตภัณฑ์อินทรีย์  และมีการขยายตัวอย่าง
ต่อเนื่อง ทั้งนี้เนื่องจากผู้บริโภคตื่นตัวและให้ความสําคัญต่อปัญหาสิ่งแวดล้อมและสุขภาพ แปูงมันสําปะหลัง
อินทรีย์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และสุขภาพจึงได้รับความสนใจและมีความต้องการเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง  
โดยในปีที่ผ่านมา ความต้องการของตลาดแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์มีประมาณ 20,000 ตัน ซึ่งถูกจํากัดด้วย
กําลังการผลิตจากผู้ผลิตจํานวนไม่มาก และคาดว่าความต้องการแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์มีมากกว่าปริมาณที่
สามารถผลิตได ้และมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง 

การแข่งขันในตลาดแปูงมันสําปะหลังในปัจจุบันมีความผันผวนในด้านราคาที่สูงมาก เนื่องจาก
ประเทศจีนซึ่งเป็นผู้ซื้อรายใหญ่สามารถใช้สินค้าทดแทนคือ ข้าวโพด ซึ่งมีราคาต่ํากว่ามันสําปะหลังทําให้ราคา
แปูงมันสําปะหลังมีความผันผวนสูง ส่งผลให้เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังได้รับผลกระทบโดยตรงจากราคา
หัวมันสําปะหลังที่ตกต่ํา การปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์จึงเป็นหนึ่งในทางเลือกให้เกษตรกรสามารถปลูกและ
ขายมันสําปะหลังได้ในราคาที่สูงขึ้น อีกทั้งยังเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และส่งผลดีต่อตัวเกษตรกรเนื่องจากไม่
ต้องใช้สารเคมีในการเพาะปลูก ทําให้มีสุขภาพที่ด ี
 โดยช่องทางการขายแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ แบ่งได้เป็น 3 ช่องทางหลัก ได้แก่ 

- ขายตรงให้แก่ผู้ผลิตอาหารรายใหญ่ 
- ขายผ่าน trader ที่มี warehouse และขายต่อให้กับผู้ผลิตอาหารขนาดกลางและย่อม 
- ขายเป็น food ingredient เช่น pre-mixed สารให้ความหวาน syrup 
โดยเฉพาะตลาดในประเทศอเมริกา ซึ่งถือเป็นตลาดในการส่งออกแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์เป็นอันดับหนึ่ง 

เนื่องจากกระแสของผู้บริโภคในประเทศให้ความสนใจกับ 1. ผลิตภัณฑ์ clean label (non-gluten, non 
GMO, organic) 2. Packed food or ready-to-eat food 3. Upscale/premium food (เช่น pet food, 
baby food) ซึ่งผลิตภัณฑ์แปรรูปจากแปูงมันสําปะหลังที่ได้รับความนิยม ได้แก่ pre-mixed (baby food 
และหารสัตว์) สารให้ความหวาน (sweetener) glucose syrup (snacks, energy bar) และ Maltodextrin 
(whey protein)  

 

4.2 หน่วยงานที่เก่ียวข้อง  
จากการสัมภาษณ์ทางบริษัท Ecozept โดยผู้ให้สัมภาษณ์: Dr.Burkhard Schaer ภาพรวมของบริษัท เป็น

บริษัทด้านการตลาดและให้คําปรึกษาเกี่ยวกับระบบสินค้าอาหาร และผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตร เช่น สินค้าออร์แก
นิค ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น เพ่ือพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดและความความยั่งยืน ในกลุ่มประเทศแถยทวีปยุโรป 

อุตสาหกรรมของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ในกลุ่มประเทศยุโรป มีการเติบโตร้อยละ 10-15 อย่างมาก โดยคิดเป็น
มูลค่า 43 พันล้านยูโร ในปี 2018 ซึ่งผลิตภัณฑ์อินทรีย์สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 กลุ่มหลัก ได้แก่ 1) กลุ่ม
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ผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์ (EU organic food) และ 2) กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ไม่ใช่อาหารอินทรีย์ (EU non-organic 
food) ซึ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 กลุ่ม คือ ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ (organic 
fresh food products) เช่น ธัญพืชอินทรีย์ ผักผลไม้อินทรีย์ มีสัดส่วนของตลาดเป็นร้อยละ 70 ของตลาด
ผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์ทั้งหมด และผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์แปรรูป (organic processed food 
products) เช่น แยม ซุป อาหารเด็ก มีสัดส่วนของตลาดเป็นร้อยละ 30 ของตลาดผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์
ทั้งหมด โดยความต้องการของวัตถุดิบ หรือ ingredients ที่เป็นออร์แกนิค เพ่ือนํามาใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิต
ผลิตภัณฑ์ออร์แกนนิคเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยๆ หากมองในอีกด้านหนึ่งก็ถือว่าเป็นข้อจํากัดของการผลิตกลุ่มผลิตภัณฑ์
อาหารอินทรีย์แปรรูป เนื่องจากวัตถุดิบที่เป็นออร์แกนิคยังไม่หลากหลายนัก อีกปัจจัยที่ทางผู้ผลิตแปูงมัน
สําปะหลังอินทรีย์ควรคํานึงถึงคือ แปูงทดแทนประเภทอ่ืนๆ เช่น แปูงวีท (wheat) แปูงข้าวโพด (corn or 
maize) แปูงมันฝรั่ง (potato) ซึ่งได้รับความนิยมในประเทศแถบยุโรปและสามารถนํามาใช้ทดแทน 
แปูงมันสําปะหลังได ้

ทางด้านผู้บริโภค พบว่า ผลิตภัณฑ์ออร์แกนนิค ธรรมชาติ ไม่มีสารปรุงแต่ง และปราศจากกลูเตน มีความ
ต้องการของผู้บริโภคและมีการเติบโตขึ้นอย่างมาก ข้อจํากัดของการนําเข้าผลิตภัณฑ์อินทรีย์ในกลุ่มประเทศ
ยุโรป คือ กฎหมายการนําเข้าผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคจะต้องได้รับตรารับรองของสหภาพยุโรป และในปัจจุบัน 
กระแสของผู้บริโภคสหภาพยุโรปมีความต้องการผลิตภัณฑ์จากแหล่งผลิตในประเทศหรือผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
(region or local product)  

 

5. ประมาณความต้องการตลาดของผลิตภัณฑ์จากแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ 
ในการประมาณความต้องการของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ โดยแบบจําลอง autoregressive Integrated  

moving average (ARIMA) model รูปแบบ AR(1) หรือ First order autoregressive และทําการประมาณ
ค่าพรามิเตอร์ด้วยวิธี Ordinary Least Square (OLS) จากนั้นทําการพยาการณ์ค่าออกไปเป็นระยะเวลา 5 ปี 
(2018-2022) และทําการตรวจสอบความแม่นยําของแบบจําลองพยากรณ์ระหว่างค่าที่ประมาณการ 
(Forecasted value) และค่าจริง (Actual value) โดยค่าทางสถิติ ค่าเฉลี่ยของค่าสัมบูรณ์ เปอร์เซ็นต์
ความคลาดเคลื่อน (Mean absolute percent error: MAPE) โดยในการศึกษาครั้งนี้ ตัวแปรที่ใช้ในการ
พยากรณ์คือ ปริมาณแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ (หน่วย: ตัน) 

เนื่องจากข้อมูลมันสําปะหลังอินทรีย์มีจํากัด จึงใช้ข้อมูลอนุกรมเวลาจากปริมาณการนําเข้าแปูง 
มันสําปะหลังในช่วงปี 2008-2017 ของ FAO (2019) โดยคัดเลือกจากประเทศที่มีแนวโน้มนําเข้าแปูง 
มันสําปะหลังอินทรีย์จํานวน 57 ประเทศ โดยอ้างอิงข้อมูลประเทศที่มีการผลิต ผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ที่ทํามา
จากแปูงมันสําปะหลังและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง จาก Mintel (2019) ดังแสดงในตารางที่ 35 และมีการ
ปรับอัตราส่วนปริมาณการนําเข้าแปูงมันสําปะหลังจากสัดส่วนของส่วนแบ่งตลาดค้าปลีกของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ (% 
organic retail sale shares) จาก FIBL & IFOAM (2019) และสัดส่วนของประเภทของผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ที่
ทํามาจากแปูงมันสําปะหลังและอนุพันธ์ของแปูงมันสําปะหลัง เช่น ผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ ผลิตภัณฑ์อาหารเด็ก 
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ผลิตภัณฑ์ขนมขบเคี้ยว และผลิตภัณฑ์จากนม โดยข้อมูลจาก FIBL & IFOAM (2019) เพ่ือให้ได้ข้อมูลความต้องการ
ของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของตลาดโลกได้ใกล้เคียงกับความเป็นจริงมากที่สุด 

 

ตารางท่ี 35 ประเทศท่ีมีการผลิต ผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ที่ทํามาจากแปูงมันสําปะหลัง และอนุพันธ์ของ 
               แปูงมันสําปะหลัง  

กลุ่มประเทศ จ านวน รายช่ือประเทศที่มีการผลิตผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ 

แอฟริกา 3 ประเทศแอฟริกาใต้ ประเทศอิยิปต์ ประเทศเบนิน 

เอเชีย 15 ประเทศไทย ประเทศมาเลเซีย ประเทศจีน ประเทศเกาหลีใต้ ประเทศสิงค์
โปร์ ประเทศสาธารณรัฐอาหรับเอมิเรต ประเทศไต้หวัน ประเทศอินโดนีเซีย 
ประเทศญี่ปุุน ประเทศเวียดนาม ประเทศจอร์เจีย ประเทศฟิลิปินส์ ประเทศ
ศรีลังกา ประเทศฮ่องกง ประเทศอินเดีย 

ยุโรป 27 ประเทศฝรั่งเศส ประเทศเยอรมนี ประเทศอิตาลี ประเทศสเปน ประเทศสวิ
ตเซอแลนด์ ประเทศออสเตรีย ประเทศเนเธอร์แลนด์ ประเทศเบลเยี่ยม 
ประเทศสหราชอาณาจักรอังกฤษ ประเทศเช็ก ประเทศเดนมาร์ก ประเทศ
ฟินแลนด์ ประเทศสวีเดน ประเทศโปแลนด์ ประเทศเซอร์เบีย ประเทศกรีก 
ประเทศสโลวาเกีย ประเทศลักเซมเบิร์ก ประเทศโคลัมเบีย ประเทศรัสเซีย 
ประเทศตุรกี ประเทศนอร์เวย์ ประเทศโครเชีย ประเทศยูเครน ประเทศ
โรมาเนีย ประเทศสโลวาเนีย ประเทศไอร์แลนด์  

ละตินอเมริกา 8 ประเทศบราซิล ประเทศเม็กซิโก ประเทศอาร์เจนตินา ประเทศเปรู ประเทศ
โบลิเวีย ประเทศปารากวัย ประเทศชิลี ประเทศเอกาดอร์ 

อเมริกาเหนือ 2 ประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศแคนาดา 

โอเชียเนีย 2 ประเทศออสเตเลีย ประเทศนิวซีแลนด์ 

รวม 57  
หมายเหตุ ข้อมูลส่วนแบ่งตลาดค้าปลีกของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ จาก FIBL & IFOAM (2019) ไม่ได้รายงานข้อมูลครบทุกประเทศ จึงต้องใช้ค่าเฉลี่ยส่วนแบ่งตลาด

ค้าปลีกของผลิตภัณฑ์อินทรีย์ในการแทนค่าในแบบจําลอง 
  

จากผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์ของแบบจําลอง AR(1) พบว่า แบบจําลอง AR(1) มีความเหมาะสม 
ในการพยากรณ์ปริมาณแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ เนื่องจากค่าสัมประสิทธิ์มีนัยวําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
ดังแสดงในตารางที ่36   
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ตารางท่ี 36 ค่าสัมประสิทธิ์ของแบบจําลอง AR(1) 
   Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   

 Constant -150.01 877.180 -0.171 0.869 

 ORGANIC_CASSAVA(-1) 1.162* 0.085 13.645 0.000 

 R-squared 0.964    

 F-statistic 186.1851    
 

ผลการพยากรณ์ออกไปเป็นระยะเวลา 5 ปี (2018-2022) ดังแสดงในตารางที่ 37 และภาพที่ 12 
(Forecasted Value เส้นสีดํา, Lower level และ Upper level เส้นปะสีแดง)  จากการตรวจสอบความ
แม่นยําของแบบจําลองพยากรณ์ระหว่างค่าที่ประมาณการ (Forecasted value) และค่าจริง (Actual value) 
โดยค่าทางสถิติ พบว่า แบบจําลอง AR(1) มีค่าความคลาดเคลื่อนจากการพยากรณ์ล่วงหน้าเมื่อวัดด้วยค่า 
MAPE ต่ําเท่ากับ 4.42%  

 

ตารางท่ี 37 ค่าพยาการณ์ปริมาณแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ (2018-2022f) 
 

ปี 
ปริมาณแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ (ตัน/ปี)  

Actual Value Forecasted Value Lower level (2 S.E.) Upper level (2 S.E.) 

2008 5,586.96    

2009 6,520.20 6,343.26 8,276.93 4,409.59 

2010 6,402.17 7,222.24 10,436.10 4,008.37 

2011 8,039.52 8,243.80 12,760.41 3,727.19 

2012 9,447.26 9,431.08 15,323.70 3,538.46 

2013 9,776.53 10,810.96 18,179.42 3,442.50 

2014 12,289.07 12,414.67 21,385.91 3,443.43 

2015 14,154.81 14,278.54 25,016.15 3,540.93 

2016 15,458.71 16,444.75 29,165.85 3,723.65 

2017 18,459.32 18,962.36 33,962.51 3,962.21 

2018 (f)  21,888.37 39,575.48 4,201.27 

2019 (f)  25,289.03 46,226.63 4,351.44 

2020 (f)  29,241.34 54,200.56 4,282.11 

2021 (f)  33,834.77 63,853.53 3,816.01 

2022 (f)  39,173.34 75,621.28 2,725.39 

MAPE 4.42   
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ตารางท่ี 38  ข้อมูลการขายและตลาดล่วงหน้าแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของบริษัทอุบลไบโอเอทานอล จํากัด    
 (มหาชน) 

 
ข้อมูลจากกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล จํากัด (มหาชน) 2563 

 

 
ภาพที่ 13 ค่าพยาการณ์ปริมาณแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ (2018-2022) และตลาดล่วงหน้า 

 

การประมาณความต้องการของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของโลก เป็นระยะเวลา 5 ปี (2018-2022) พบว่า 
ความต้องการของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของโลกมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น และมีปริมาณความต้องการ 
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในปี 2020 ทั้งหมด 29,242 ตันต่อปี ซึ่งใกล้เคียงกับค่าการตลาดล่วงหน้าของกลุ่ม
บริษัทอุบลไบโอเอทานอล ในปี 2020 มีค่า 34,000 ตันต่อปี (ตารางที่ 38) เมื่อคํานวณปริมาณความต้องการ 
มันสําปะหลังอินทรีย์สด โดยใช้อัตราส่วนการแปรสภาพ (แปูงมัน : มันสด = 1 ตัน : 4.1 ตัน) พบว่า  
ความต้องการมันสําปะหลังอินทรีย์สดของโลก เท่ากับ 119,890 ตันต่อปี อย่างไรก็ตามในการประมาณ 
ความต้องการของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของโลกยังมีข้อจํากัดทางด้านข้อมูลที่ เกี่ยวกับการใช้  
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และการผลิตผลิตภัณฑ์อินทรีย์  
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จะเห็นว่ากระแสรักสุขภาพและความต้องการผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นทุกปี นอกจากเป็น
วัตถุดิบในอุตสาหกรรมเดิมที่มีอยู่ มีการนําแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ไปประยุกต์ใช้กับอุตสาหกรรมที่มีความ
หลากหลายมากขึ้น เช่น อุตสาหกรรทสารให้ความหวาน อุตสาหกรรมแอซิติก หรืออุตสาหกรรมที่สามารถเพ่ิม
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้สูงขึ้น เช่น อุตสาหกรรมยา อุตสาหกรรมอาหารเสริม อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง ดังนั้นควร
มีการสนับสนุนให้เกษตรกรมีการปรับเปลี่ยนพ้ืนที่เพาะปลูกให้เป็นเกษตรอินทรีย์มากขึ้น และสร้างระบบเกษตร
อินทรีย์ที่ยั่งยืน เพ่ือให้สามารถรองรับความต้องการของอุตสาหกรรมเดิมและอุตสาหกรรมใหม่ได้ 
6. แนวทางการแปรรูปของผลิตภัณฑ์อินทรีย์จากแป้งมันส าปะหลัง 
 6.1 การกล่าวอ้างบนฉลากของผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ที่ทํามาจากแปูงมันสําปะหลัง 

ในปัจจุบัน ความตระหนักในเรื่องสุขภาพเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคคํานึงถึงเป็นสําคัญ ทําให้ผู้บริโภคมองหา
ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพและมาจากธรรมชาติมากขึ้น ส่วนใหญ่พบได้ที่ในประเทศที่พัฒนาแล้ว โดยเฉพาะในแถบ
ทวีปอเมริกาเหนือและยุโรป สําหรับผู้บริโภคในกลุ่มทวีปนี้ มีความต้องการทั้งผลิตภัณฑ์ อินทรีย์  ส่วนผสมที่
ปรุงแต่งน้อย ไม่มีสารสังเคราะห์ ไม่มี GMO และปราศจากกลูเตน (gluten free) นอกจากนี้ผลิตภัณฑ์
ปราศจากสารก่อภูมิแพ้ (Low/NoReduced Allergen) ก็เป็นผลิตภัณฑ์อีกกลุ่มหนึ่งที่มีการเติบโตของตลาด
จากการตระหนักในเรื่องสุขภาพของผู้บริโภค 

โดยตลาดกลุ่มผลิตภัณฑ์ปราศจากสารก่อภูมิแพ้ (Low/NoReduced Allergen) เช่น ไม่มีหรือลด
แลกโตส ไม่มีข้าวสาลี หรือ free gluten ส่วนผสมของไข่ ปลา shellfish ถั่วต่างๆ มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา โดยมีประเทศสหรัฐอเมริกา อิตาลี และ สหราชอาณาจักรเป็นผู้นําตลาดที่สําคัญ ด้วยการ
เติบโตของตลาดและความตระหนักถึงสุขภาพของผู้บริโภคนี้ มีแนวโน้มที่จะส่งผลต่อการเติบโตของตลาด
ผลิตภัณฑ์จากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 

   
ภาพที่ 14 การกล่าวอ้างบนผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลัง 

ที่มา : Mintel (2019) 
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เมื่อพิจารณาจากจุดขายหรือการกล่าวอ้างคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์อินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลัง ดัง
แสดงในภาพที่ 14 จะเห็นว่า ผลิตภัณฑ์อินทรีย์เน้นการกล่าวถึงประโยชน์ทางด้านสุขภาพและความปลอดภัย
เป็นหลัก โดยการกล่าวอ้างบนผลิตภัณฑ์อินทรีย์จากแปูงมันสําปะหลัง ที่นิยมมากที่สุด ได้แก่ ปราศจากสารก่อ
ภูมิแพ้หรือมีสารก่อภูมิแพ้ในปริมาณต่ํา (Low/No/Reduced Allergen) ปราศจากกลูเตน (Gluten Free)  
ไม่มีส่วนผลมจากสัตว์ (Vegan/No Animal Ingredients) ใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
(Environrtally friendly package) ปราศจากวัตถุเจือปน (No Additives/Preservative) สามารถนํากลับมา
ใช้ใหม่ได้ (Recycling) ตามลําดับ  

โดยจะเห็นว่า จากกระแสรักษ์สิ่งแวดล้อม ส่งผลให้มีผลิตภัณฑ์อินทรีย์มีการกล่าวอ้างโดยใช้บรรจุ
ภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Environrtally friendly package) เช่น ลดน้ําหนักของบรรจุภัณฑ์ นํากลับมา
ใช้ไหม่ นํากลับมารีไซเคิล หรือบรรจุภัณฑ์ผลิตจากวัสดุรีไซเคิล และผลิตภัณฑ์มีคาร์บอนต่ํา (Low carbon) 
อีกเทรนด์ที่น่าสนใจคือ ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เริ่มมีการใช้ social media เช่น websites,  Facebook, Twitter, 
Youtube เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถติดต่อกับทางบริษัท หรือเข้าถึงข้อมูลของผลิตภัณฑ์ได้ 
6.2 รูปแบบของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 
   โดยแนวทางในการพัฒนาแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ เพ่ือนําไปประยุกต์ใช้ในการผลิต  ผลิตภัณฑ์
อินทรีย์ โดยการนําแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์สามารถนําไปประยุกต์ใช้งานกับผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย เช่น 
ส่วนผสมสําหรับผลิตภัณฑ์อาหารเครื่องดื่ม และผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ (ingredient) สารเติมแต่งสําหรับ
อาหารและเครื่องดื่ม (Additives) สารเติมแต่งกับผลิตภัณฑ์ทั่วไป (Chemical) และสารเพ่ิมฟังก์ชั่นของ
เครื่องสําอาง (Cosmetic functional) ข้อมูลจาก Mintel (2019) รูปแบบของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ที่มี
การใช้ในผลิตภัณฑ์อินทรีย์ ดังแสดงในตารางที่ 39 แบ่งตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ ในช่วง 3 ปีที่ผ่านมา จะเห็นว่า 
รูปแบบที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ Glucose Syrup รองลงมาคือ กลุ่มแปูงมันสําปะหลัง Cassava Starch 
Tapioca Starch Cassava Flour รูปแบบถัดไปคือ Tapioca Maltodextrin กลูโคสแบบแห้ง (Dried 
Glucose Syrup) และ Pullulan ซึ่งเป็นสารสร้างเนื้อเจล (Thickener) ในกลุ่ม Polysaccharides และอ่ืนๆ
จะอยู่ในรูปแบบ Modified starch โดยการประยุกต์ใช้งานรูปแบบของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ เพ่ือใช้ผลิต
ผลิตภัณฑ์อินทรีย์จะมีความแตกต่างกันออกไปตามคุณสมบัติของแต่ละรูปแบบ เช่น ผลิตภัณฑ์เบเกอรี่  
(Bakery) ผลิตภัณฑ์ลูกอม ขนมหวาน เจลลี่ หมากฝรั่ง (Sugar & Gum Confectionery) ผลิตภัณฑ์ไอศกรีม 
(Desserts & Ice Cream) และผลิตภัณฑ์ซอส (Sauces & Seasonings) จะนิยมใช้ Glucose Syrup มากที่สุด 
เพ่ือช่วยเพ่ิมความหวานและเหนียวหนืด ส่วนผลิตภัณฑ์จากนม (Dairy) และผลิตภัณฑ์อาหารเด็ก (Baby 
Food) จะนิยมใช้ Cassava Starch มากที่สุด เพ่ือช่วยเพิ่มมวลและความเหนียว   
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ตารางท่ี 39 รูปแบบของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ แบ่งตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ 

Ingredient 
Glucose 
Syrup 

Cassava 
Starch 

Tapioca 
Starch 

Cassava 
Flour 

Tapioca 
Maltodextrin 

Dried 
Glucose 
Syrup 

Pullulan 
(Food) 

Bakery 65.07 26.44 0.00 8.22 0.14 0.14 0.00 

Sugar & Gum 
Confectionery 

88.03 10.37 0.00 0.00 1.33 0.27 0.00 

Dairy 7.72 88.27 0.00 4.01 0.00 0.00 0.00 

Snacks 33.66 32.04 0.00 16.50 17.15 0.65 0.00 

Desserts & Ice 
Cream 

55.26 33.22 0.00 1.64 0.33 9.54 0.00 

Breakfast 
Cereals 

86.16 10.27 0.00 3.57 0.00 0.00 0.00 

Chocolate 
Confectionery 

87.94 6.53 0.00 3.02 1.51 1.01 0.00 

Processed 
Fish, Meat & 
Egg Products 

49.66 39.60 0.00 7.38 2.01 1.34 0.00 

Skincare 0.00 0.00 100.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Baby Food 14.68 66.06 0.00 6.42 2.75 10.09 0.00 

Sauces & 
Seasonings 

64.36 28.71 0.00 1.98 0.99 3.96 0.00 

Meals &  Meal 
Centers 

37.80 53.66 0.00 3.66 3.66 1.22 0.00 

Soup 39.73 42.47 0.00 1.37 5.48 10.96 0.00 

Healthcare 49.30 12.68 4.23 0.00 21.13 1.41 11.27 

Side Dishes 41.82 50.91 0.00 7.27 0.00 0.00 0.00 
 

 
 
 
 
 
 



 

117 
 

กิจกรรมที่ 2 การประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ (Logistics Performance Index: LPI) 
 ดําเนินการประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ของเกษตรกร ลานรับซื้อ โรงงานผลิตแปูงมัน
สําปะหลังอินทรีย์ ใน 9 ตัวชี้วัด 3 มิติ เพ่ือใช้ประโยชน์ในการปรับระบบการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์
ตั้งแต่ต้นน้ําถึงปลายน้ํา ให้มีประสิทธิภาพ 
 

ผลการด าเนินงาน 
1. เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลัง 

คณะวิจัยได้ปรับแบบสอบถามการจัดทําข้อมูลตัวชี้วัดประสิทธิภาพโลจิสติกส์และโซ่อุปทานสินค้า
เกษตรของโครงการ “การศึกษาและวิจัยโลจิสติกส์และโซ่อุปทานสินค้าเกษตรที่สําคัญ” โดย ภูมิศักดิ์ และ
คณะ (2559) แบบสอบถามชุดที่ 1 สําหรับเกษตรกร เพ่ือนํามาใช้ในการประเมินตัวชี้วัด ประสิทธิภาพ 
โลจิสติกส์และโซ่อุปทานสินค้าเกษตร สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังทั่วไป ในเขตพ้ืนที่จังหวัด
อุบลราชธานี โดยพิจารณาปรับ ตัด และเพ่ิมคําถามให้เหมาะสมกับการดําเนินกิจกรรมด้านการเพาะปลูก
และโลจิสติกส์ของเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังทั่วไป ในเขตพ้ืนที่จังหวัด
อุบลราชธานี  (ภาคผนวก 1) 

จากนั้น ได้ดําเนินการเก็บข้อมูลจากเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ให้แก่โรงงานผลิตแปูงมัน
สําปะหลังของบริษัทอุบลเกษตร จํานวน 47 ราย แบ่งออกเป็น เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์รุ่นที่ 1 
ทั้งหมดจํานวน 8 คน รุ่นที่ 2 จํานวน 11 ราย และรุ่นที่ 3 จํานวน 28 ราย และเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลัง
ทั่วไปที่เข้าร่วมการอบรมโครงการอุบลโมเดล ณ บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด ในปี  พ.ศ. 2562 จํานวน  
40 ราย  ตารางที ่40 แสดงข้อมูลทางประชากรศาสตร์ของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (61.7%) อายุอยู่ในช่วง 40 – 
59 ปี (61.7%) มาจากหลายอําเภอในจังหวัดอุบลราชธานี ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับประถมศึกษา
หรือต่ํากว่า (68.1%) มีประสบการณ์การเพาะปลูกมันสําปะหลังไม่เกิน 10 ปี (ประสบการณ์ 6 – 10 ปี 
38.3% และประสบการณ์ไม่เกิน 5 ปี 23.4%)  เกษตรกรส่วนใหญ่หันมาปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์เนื่องจาก
คํานึงถึงสุขภาพและต้องการรักษาดิน รวมถึงเสถียรภาพด้านราคารับซื้อมันสําปะหลัง 

กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (60.0%) อายุอยู่ในช่วง 40 – 
59 ปี (70.0%) อาศัยอยู่ในพื้นที่ 4 อําเภอในจังหวัดอุบลราชธานี ได้แก่ นาเยีย อันเป็นอําเภอที่ตั้งของโรงงาน 
(60.0%) และพิบูลมังสาหาร (30.0%) สว่างวีระวงศ์ (7.5%) และวารินชําราบ (2.5%) ซึ่งเป็นอําเภอที่มีอาณา
เขตติดต่อกับอําเภอนาเยีย  เกษตรกรส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับประถมศึกษา (47.5%) มี
ประสบการณ์การเพาะปลูกมันสําปะหลัง 6 – 10 ปี (57.5%) 
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ตารางท่ี 40 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังอินทรีย ์
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

จ านวนเกษตรกร (ราย) 47 100.0 40 100.0 

เพศ     

ชาย 29 61.7 16 40.0 

หญิง 18 38.3 24 60.0 

อาย ุ     

20 – 29 ปี 0 0.0 2 5.0 

30 – 39 ปี 8 17.0 5 12.5 

40 – 49 ปี 16 34.0 12 30 

50 – 59 ปี 13 27.7 16 40 

60 – 69 ปี 7 14.9 3 7.5 

มากกว่าหรือเท่ากับ 70 ปี 1 2.1 1 2.5 

ไม่ระบ ุ 2 4.3 1 2.5 

อ าเภอ     

สิรินธร 11 23.4 - - 

โขงเจียม 10 21.3 - - 

พิบูลมังสาหาร 9 19.1 12 30.0 

นาเยีย 5 10.6 24 60.0 

วารินช าราบ 4 8.5 1 2.5 

ตาลสุม 4 8.5 - - 

ตระการพืชผล 3 6.4 - - 

สว่างวีระวงศ์ 1 2.1 3 7.5 

การศึกษา     

ต่ ากว่าประถมศึกษา 15 31.9 6 15.0 

ประถมศึกษา 17 36.2 19 47.5 

มัธยมศึกษาตอนต้น 4 8.5 6 15.0 

มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช. 7 14.9 6 15.0 

อนุปริญญา หรือ ปวส. 1 2.1 - - 

ปริญญาตรี 1 2.1 1 2.5 

ปริญญาโทหรือสูงกว่า 1 2.1 - - 

ไม่ระบ ุ 1 2.1 2 5.0 
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ตารางท่ี 40 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง (ต่อ) 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลกู 

มันส าปะหลังอินทรีย ์
เกษตรกรผู้ปลกู 

มันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

ประสบการณ์การเพาะปลูกมันส าปะหลงั     

ไม่เกิน 5 ปี 11 23.4 6 15.0 

6 – 10 ปี 18 38.3 23 57.5 

11 – 15 ป ี 3 6.4 7 17.5 

16 – 20 ป ี - - 4 10.0 

40 ป ี 1 2.1 - - 

ไม่ระบ ุ 14 29.8 - - 
 

ตารางที่ 41 แสดงข้อมูลการเพาะปลูกของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรที่ปลูกมัน
สําปะหลังอินทรีย์ส่วนใหญ่มีพ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลังเพียง 2 – 5 ไร่ ร้อยละ 51.1 และ 6 – 10 ไร่ ร้อยละ 
29.8 โดยเป็นพ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลังของตนเอง (91.5%) โดยเฉลี่ย กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรที่ปลูกมัน
สําปะหลังอินทรีย์มีพ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลัง 7.7 ไร่ต่อราย  กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลัง
ทั่วไปส่วนใหญ่มีพ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลัง 6 – 10 ไร่ ร้อยละ 37.5 และ 11 – 15 ไร่ ร้อยละ 27.5 โดยมี
เกษตรกรที่เพาะปลูกมันสําปะหลังในพ้ืนที่ 41 ไร่ 1 ราย  50 ไร่ 1 ราย และ 70 ไร่ 2 ราย เกษตรกรส่วนใหญ่
มีพ้ืนที่เพาะปลูกของตนเอง (65.0%) โดยที่ร้อยละ 15.0 มีการเช่าพ้ืนที่เพาะปลูกเพ่ิมด้วย ซึ่งเกษตรกรที่มี
พ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลังมากมักมีการเช่าพ้ืนที่เพ่ือทําการเพาะปลูก  โดยเฉลี่ย กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรที่
ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปมีพ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลังเฉลี่ย 17.3 ไร่ต่อราย ซึ่งมากกว่าค่าเฉลี่ยของกลุ่ม
ตัวอย่างเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ (7.7 ไร่ต่อราย)  ส่วนใหญ่เกษตรกรทั้งสองกลุ่มปลูกมัน
สําปะหลังพันธุ์ระยอง 72 เพียงส่วนน้อยที่ปลูกพันธุ์ห้วยบง 80 และพันธุ์ระยอง 90 ตามลําดับ  ส่วนใหญ่ได้
ผลผลิตประมาณ 3 – 4 ตันต่อไร่ รองลงมาคือ 4.1 – 5 ตันต่อไร่ และน้อยกว่า 3 ตันต่อไร่ ตามลําดับ 
เปอร์เซ็นต์แปูงที่ได้อยู่ในช่วงร้อยละ 25-27 (45% ของกลุ่มตัวอย่าง)  เกษตรกรนิยมปลูกมันสําปะหลังใน
เดือนเมษายน รองลงมาคือ พฤษภาคม และมีนาคม ตามลําดับ ร้อยละ 55.3 ของเกษตรกรที่ปลูกมัน
สําปะหลังอินทรีย์เตรียมดินเอง ขณะที่ร้อยละ 82.5 ของเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปว่าจ้างแรงงาน
เตรียมดิน  ส่วนใหญ่ใช้ท่อนพันธุ์เดิม มีเพียงส่วนน้อยที่ซื้อท่อนพันธุ์  ระยะปลูกที่ใช้มีความหลากหลายตาม
ประสบการณ์ของเกษตรกร  เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ส่วนใหญ่แช่ท่อนพันธุ์ด้วย ปุ๋ยชีวภาพ 
พีจีพีอาร์ (PGPR- Plant Growth Promoting Rhizocacteria) คือ PGPR3 สําหรับอ้อยและมันสําปะหลัง 
ของกรมวิชาการเกษตร  เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปนิยมใช้ปุ๋ยน้ํา เพชรดํา ตราสตรองเกอร์ สําหรับแช่
ท่อนพันธุ์ (30.0%) รองลงมา ใช้ PGPR3 (15.0%)  เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ส่วนใหญ่ใส่ปุ๋ยเพียง 
1 ครั้งเพ่ือรองพ้ืนก่อนปลูก (48.9%) ทั้งนี้เนื่องจากต้องใช้ปุ๋ยอินทรีย์ในการเพาะปลูกเท่านั้น  ขณะที่เกษตรกร
ที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป ส่วนใหญ่ใส่ปุ๋ย 2 ครั้ง (72.5%) ใส่ปุ๋ย 3 ครั้ง ร้อยละ 17.5 และมีเพียงร้อยละ 10.0 
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ที่ใส่ปุ๋ย 1 ครั้ง ร้อยละ 57.5 ของเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปใช้ปุ๋ยอินทรีย์เท่านั้น ซึ่งได้แก่ ปุ๋ยมูลไก่ 
ปุ๋ยหมัก กากมัน  ร้อยละ 15.0 ใช้ปุ๋ยเคมีเท่านั้น และร้อยละ 27.5 ใช้ปุ๋ยอินทรีย์และปุ๋ยเคมีร่วมกัน  ส่วนใหญ่
เกษตรกรออกค่าใช้จ่ายด้านปุ๋ยเอง มีเพียงส่วนน้อยที่ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ ซึ่งกลุ่มเกษตรกรที่ปลูก  
มันสําปะหลังอินทรีย์จะมีสัดส่วนของผู้ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐสูงกว่า 
ตารางท่ี 41 ข้อมูลการเพาะปลูกของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังอินทรีย ์
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

จ านวนพ้ืนที่เพาะปลกูมนัส าปะหลัง     

2 – 5 ไร่ 24 51.1 4 10.0 

6 – 10 ไร่ 14 29.8 15 37.5 

11 – 15 ไร่ 5 10.6 11 27.5 

16 – 20 ไร่ 2 4.3 3 7.5 

21 – 30 ไร่ 2 4.3 3 7.5 

41 ไร่ - - 1 2.5 

50 ไร่ - - 1 2.5 

70 ไร่ - - 2 5.0 

ลักษณะการถือครองพ้ืนที่     

พ้ืนที่ของตนเอง 43 91.5 20 50.0 

พ้ืนที่เช่า 2 4.3 14 35.0 

ทั้งสองรูปแบบ 2 4.3 6 15.0 

พันธุ์     

ระยอง 72 42 89.4 28 70.0 

ระยอง 90 1 2.1 1 2.5 

ห้วยบง 80 3 6.4 4 10.0 

ไม่ระบ ุ 1 2.1 7 17.5 

ผลผลิตท่ีได้     

น้อยกว่า 3 ตันต่อไร่ 2 4.3 5 12.5 

3 – 4 ตันต่อไร่ 29 61.7 17 42.5 

4.1 – 5 ตันต่อไร่ 9 19.1 8 20.0 

5.1 – 6 ตันต่อไร่ 1 2.1 4 10.0 

6.1 – 7 ตันต่อไร่ 1 2.1 0 0.0 

มากกว่า 7 ตันต่อไร่ 1 2.1 2 5.0 

ไม่ระบ ุ 4 8.5 4 10.0 

ที่มา : ข้อมูลจากการสํารวจ 
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ตารางท่ี 41 ข้อมูลการเพาะปลูกของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง (ต่อ) 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังอินทรีย ์
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

เปอร์เซ็นต์แป้งที่ได้     

22% - - 1 2.5 

23% - - 2 5.0 

24% 2 4.3 3 7.5 

25% 5 10.6 6 15.0 

26% 11 23.4 5 12.5 

27% 5 10.6 7 17.5 

28% 4 8.5 5 12.5 

29% 4 8.5 2 5.0 

ไม่ระบ ุ 16 34.0 9 22.5 

เดือนที่ท าการเพาะปลูกมันส าปะหลัง*     

กุมภาพันธ ์ 1 2.1 - - 

มีนาคม 7 14.9 10 20.4 

เมษายน 32 68.1 20 40.8 

พฤษภาคม 7 14.9 16 32.7 

พฤศจิกายน - - 3 6.1 

การเตรียมดิน     

เตรียมดินเอง 26 55.3 7 17.5 

ว่าจ้าง 18 38.3 33 82.5 

ไม่ระบ ุ 3 6.4 - - 

แหล่งที่มาของท่อนพันธุ ์     

ใช้ท่อนพันธุ์เดิม 46 97.9 39 97.5 

ซ้ือ - - 1 2.5 

ไม่ระบ ุ 1 2.1 - - 

หมายเหตุ:  * เกษตรกรบางรายมีการเพาะปลูกหลายช่วง 
ที่มา : ข้อมูลจากการสํารวจ 
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ตารางท่ี 41 ข้อมูลการเพาะปลูกของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง (ต่อ) 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังอินทรีย ์
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

ระยะปลูก (เซนติเมตร)     

50 x 100 7 14.9 - - 

50 x 150 1 2.1 1 2.5 

60 x 80 2 4.3 - - 

60 x 100 6 12.8 4 10.0 

60 x 150 3 6.4 - - 

70 x 100 2 4.3 10 25.0 

70 x 120 1 2.1 1 2.5 

80 x 100 5 10.6 1 2.5 

80 x 110 1 2.1 - - 

100 x 100 4 8.5 - - 

ไม่ระบ ุ 15 31.9 23 57.5 

การแช่ท่อนพันธุ ์     

PGPR3 37 78.7 6 15.0 

EM 1 2.1 - - 

ปุ๋ยน้ า เพชรด า - - 12 30.0 

ไม่ระบ ุ 9 19.1 22 55.0 

ค่าใช้จ่ายด้านปุ๋ย     

เกษตรกรออกค่าใช้จ่ายเอง 21 44.7 34 72.3 

ได้รับการสนับสนุนภาครัฐ 11 23.4 2 4.3 

ไม่ระบ ุ 15 31.9 4 8.5 

จ านวนคร้ังท่ีใส่ปุ๋ย     

1 23 48.9 4 10.0 

2 2 4.3 29 72.5 

3 1 2.1 7 17.5 

ไม่ระบ ุ 21 44.7 - - 

ชนิดปุ๋ยท่ีใส ่     

ปุ๋ยอินทรีย ์ 47 100.0 23 57.5 

ปุ๋ยเคมี - - 6 15.0 

ทั้งปุ๋ยอินทรีย์และปุ๋ยเคม ี - - 11 27.5 

ที่มา: ข้อมูลจากการสํารวจ 
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ตารางที่ 42 แสดงข้อมูลการเก็บเกี่ยว การขนส่ง และการกระจายผลผลิตของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง เกษตรกรส่วน
ใหญ่เก็บเกี่ยวผลผลิตในเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคม  เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปจะมีช่วงเวลาเก็บเกี่ยว
และจําหน่ายผลผลิตกว้างกว่าเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ เนื่องจากเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์
จะเก็บเกี่ยวและจําหน่ายผลผลิตตามช่วงเวลาที่โรงงานกําหนด ตามแผนการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของ
โรงงาน  เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์เก็บเกี่ยวผลผลิตเอง (40.4%) มากกว่าว่าจ้างแรงงานเก็บเกี่ยว 
(31.9%) ขณะที่เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปจะว่าจ้างแรงงาน (50.0%) มากกว่าเก็บเกี่ยวผลผลิตเอง 
(25.0%)  เกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ส่วนใหญ่จําหน่ายผลผลิตที่ลานรับซื้อ (51.1%) ซึ่งเป็นลานรับซื้อ
ผลผลิตของโรงงานแปรรูปแปูงมันสําปะหลัง และร้อยละ 36.2 จําหน่ายผลผลิตที่โรงงานแปรรูป ขนส่งโดยใช้รถไถ
พ่วงร้อยละ 36.2 รถกระบะ/รถบรรทุกสี่ล้อร้อยละ 27.7 และรถบรรทุกหกล้อ ร้อยละ 14.9  เกษตรกรที่ปลูกมัน
สําปะหลังทั่วไปจําหน่ายผลผลิตที่โรงงานแปรรูปมากถึงร้อยละ 82.5 และจําหน่ายผลผลิตที่ลานมัน/ลานรับซื้อ 
ร้อยละ 12.5  ส่วนมากขนส่งโดยใช้รถกระบะ/รถบรรทุกสี่ล้อ ร้อยละ 47.5 และรถบรรทุกหกล้อ ร้อยละ 40.0 
เนื่องจากมีปริมาณการขนส่งต่อเที่ยวมากกว่า  มากกว่าร้อยละ 80 เป็นการขนส่งระยะใกล้ มีระยะทางการขนส่งไป-
กลับไม่เกิน 20 กิโลเมตร  เกษตรกรบางส่วนมีผลผลิตเสียหาย ซึ่งมากกว่าร้อยละ 40 เกิดจากฝนตก ทําให้น้ําขังใน
แปลง ส่งผลให้ผลผลิตบางส่วนเน่าเสียหายในแปลง ส่วนมากผลผลิตเสียหายไม่เกินร้อยละ 5 ของผลผลิตทั้งหมด 
(ประมาณ 27% ของกลุ่มตัวอย่างทั้งสองกลุ่ม) 
ตารางท่ี 42 ข้อมูลการเก็บเกี่ยว การขนส่ง และการกระจายผลผลิตของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังอนิทรีย์ เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

เดือนที่เก็บเกี่ยวผลผลิต*     

ตุลาคม - - 1 1.8 

พฤศจิกายน - - 2 3.5 

ธันวาคม 1 2.0 4 7.0 

มกราคม 10 20.4 20 35.1 

กุมภาพันธ ์ 22 44.9 17 29.8 

มีนาคม 11 22.4 8 14.0 

เมษายน 1 2.0 1 1.8 

พฤษภาคม - - 2 3.5 

มิถุนายน 1 2.0 2 3.5 

ไม่ระบ ุ 3 6.1 - - 

การเก็บเกี่ยว     

ท าเอง 19 40.4 10 25.0 

ว่าจ้าง 15 31.9 20 50.0 

ท าเองและว่าจ้าง 2 4.3 2 5.0 

ไม่ระบ ุ 11 23.4 8 20.0 
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ตารางท่ี 42 ข้อมูลการเก็บเกี่ยว การขนส่ง และการกระจายผลผลิตของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง (ต่อ) 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังอนิทรีย์ เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

สถานทีจ่ าหน่ายผลผลิต     

โรงงานแปรรูปแป้ง 17 36.2 33 82.5 

ลานมนั/ลานรับซ้ือ 24 51.1 5 12.5 

ไม่ระบ ุ 6 12.8 2 5.0 

ยานพาหนะที่ใช้ในการขนส่ง
ผลผลิต 

    

รถไถพ่วง 17 36.2 3 7.5 

อีแต๋น 5 10.6 - - 

รถกระบะ/รถบรรทุก
สี่ล้อ 

13 27.7 19 47.5 

รถบรรทุกหกล้อ 7 14.9 16 40.0 

รถบรรทุกสิบล้อ - - 1 2.5 

ไม่ระบ ุ 5 10.6 1 2.5 

ระยะทางไป-กลับ (กิโลเมตร)     

<= 20 กิโลเมตร 38 80.9 33 82.5 

21 – 40 กิโลเมตร 1 2.1 2 5.0 

41 – 60 กิโลเมตร 0 0.0 1 2.5 

61 – 100 กิโลเมตร 4 8.5 1 2.5 

> 100 กิโลเมตร - - 1 2.5 

ไม่ระบ ุ 4 8.5 2 5.0 

สาเหตุที่ผลผลิตเสียหาย**     

ไม่มี 14 29.2 - - 

หัวมันเน่าในแปลง 20 41.7 17 42.5 

เชื้อรา - - 4 10.0 

โรค 2 4.2 - - 

ไม่ระบ ุ 12 25.0 19 47.5 
หมายเหตุ:  * เกษตรกรบางรายมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตหลายช่วง 
             ** เกษตรกรบางรายมีผลผลิตเสียหายจากหลายสาเหตุ 
 

สําหรับกิจกรรมการสร้างมูลค่าผลผลิต ลดความสูญเสียและลดต้นทุนการผลิต (ตารางที่ 43) 
เกษตรกรส่วนใหญ่จะซื้อปัจจัยการผลิตเมื่อใช้ แต่ในกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์จะมีสัดส่วนของ
เกษตรกรที่ซื้อปัจจัยการผลิตล่วงหน้าสูงกว่ากลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป รวมถึงจะรวมกันซื้อปัจจัย
การผลิตในสัดส่วนที่สูงกว่า เนื่องจากจะทําให้ราคาถูกลง  เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ ร้อยละ 53.2 
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ไม่ต้องรอคิวในการจําหน่ายผลผลิต มีเพียงร้อยละ 21.3 ที่ต้องรอคิว ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป 
ร้อยละ 85.0 ต้องรอคิวในการจําหน่ายผลผลิต เกษตรกรส่วนใหญ่มีการวางแผนผลผลิต เกษตรกรผู้ปลูกมัน
สําปะหลังอินทรีย์มีการวางแผนผลผลิตถึงร้อยละ 93.6 เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปมีการวางแผน
ผลผลิตร้อยละ 75.0 ส่วนใหญ่เป็นการวางแผนด้วยตนเอง เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ทั้งหมดต้อง
บันทึกข้อมูลการจัดการธุรกิจการเกษตร เนื่องจากเป็นข้อกําหนดหนึ่งของการผลิตในระบบเกษตรอินทรีย์  
ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปเพียงร้อยละ 35.0 ที่มีการบันทึกข้อมูลการจัดการธุรกิจการเกษตร  
กลุ่มผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปมีการผลิตตาม GAP ร้อยละ 62.5 กลุ่มผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์มีการผลิตตาม 
GAP ร้อยละ 38.3 เนื่องจากเน้นการผลิตตามข้อกําหนดของการผลิตพืชในระบบเกษตรอินทรีย์เป็นหลัก 

สําหรับการปรับปรุงเพ่ือลดต้นทุนการผลิต สร้างมูลค่าเพ่ิม และลดความสูญเสียผลผลิต เกษตรกรผู้ปลูก
มันสําปะหลังอินทรีย์ทั้งหมดได้ปรับเปลี่ยนไปทําเกษตรอินทรีย์ ไม่ใช้ปุ๋ยเคมี  ร้อยละ 36.2 เน้นการผลิตให้ได้
คุณภาพตามความต้องการลูกค้า  ร้อยละ 48.9 ปรับปรุง/เปลี่ยนพันธุ์ให้เหมาะสม ร้อยละ 21.3 ปฏิบัติตาม GAP 
และบางรายทําการผลิตปุ๋ยเองเพ่ือลดต้นทุนค่าใช้จ่าย  สําหรับเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป มีการปรับปรุง
กิจกรรมการผลิตร้อยละ 92.5 ร้อยละ 45.0 เน้นการผลิตให้ได้คุณภาพตามความต้องการลูกค้า ร้อยละ 62.5 
ปรับปรุง/เปลี่ยนพันธุ์ให้เหมาะสม ร้อยละ 60.0 ลดการใช้ปุ๋ยเคมี ร้อยละ 55.0 ต้องการปรับเปลี่ยนไปทําเกษตร
อินทรีย์ ร้อยละ 40.0 ปฏิบัติตาม GAP และบางรายผลิตปุ๋ยเองเพ่ือลดต้นทุนค่าใช้จ่ายเช่นกัน 

ในส่วนของการปรับปรุงกิจกรรมการเก็บเก่ียวและหลังเก็บเกี่ยว เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์
มีการปรับปรุงกิจกรรม ร้อยละ 74.5 โดยร้อยละ 66.0 คัดสินค้าก่อนส่งมอบ  ร้อยละ 51.1 จ้างแรงงานที่มี
ทักษะ  ร้อยละ 68.1 ปรับปรุงเทคนิควิธีการเก็บเกี่ยว  ร้อยละ 55.3 ปรับปรุงวิธีหลังการเก็บเกี่ยว และร้อยละ 
59.6 ปรับปรุงให้สินค้าได้รับมาตรฐานจากหน่วยงาน  เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป มีการปรับปรุง
กิจกรรมร้อยละ 70.0 โดยร้อยละ 55.0 คัดสินค้าก่อนส่งมอบ  ร้อยละ 35.0 จ้างแรงงานที่มีทักษะ ร้อยละ 
30.0 ปรับปรุงเทคนิควิธีการเก็บเกี่ยว ร้อยละ 22.5 ปรับปรุงวิธีหลังการเก็บเกี่ยว และร้อยละ 35.0 ปรับปรุง
ให้สินค้าได้รับมาตรฐานจากหน่วยงาน  

ร้อยละ 89.4 ของเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ได้รับการสนับสนุนของภาครัฐและเอกชน ในด้าน
การถ่ายทอดความรู้การผลิต/การเก็บเกี่ยว (83.0%) การรับรองมาตรฐานฟาร์ม (63.8%) ปัจจัยการผลิต  
(40.4%) การจัดหาแหล่งจําหน่ายสินค้า (38.3%) บริการตรวจวิเคราะห์ดิน (34.0%) บริการตรวจสารตกค้าง  
( 31.9%) การรวมกลุ่ม (21.3%) และเงินกู้ดอกเบี้ยต่ํา (2.1%) ตามลําดับ ในกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลัง
ทั่วไป ร้อยละ 57.5 ได้รับการสนับสนุนของภาครัฐและเอกชนในด้านการถ่ายทอดความรู้การผลิต/การเก็บเกี่ยว  
(35.0%) บริการตรวจวิเคราะห์ดิน (35.0%) การจัดหาแหล่งจําหน่ายสินค้า ปัจจัยการผลิต และการรวมกลุ่ม 
(27.5%) บริการตรวจสารตกค้าง (25.0%) การรับรองมาตรฐานฟาร์ม (10.0%) และเงินกู้ดอกเบี้ยต่ํา (7.5%)  
เกษตรกรส่วนใหญ่เรียนรู้ด้วยตนเอง แหล่งข่าวสารและความรู้หลักของเกษตรกร ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ ลูกค้า 
และญาติ  สําหรับปัญหา/อุปสรรคที่พบ ในกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ ได้แก่ ความแปรปรวนดินฟูา
อากาศ (76.6%) ราคาปัจจัยการผลิต (44.7%) ขาดความรู้ (40.4%) แหล่งกู้ยืมเงินทุน (38.3%) ปัญหาการขนส่ง 
(36.2%) ราคาผลผลิต (25.5%) เงินทุน (21.3%) กฎระเบียบ/มาตรฐาน (8.5%) และในกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูก 
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มันสําปะหลังทั่วไป ได้แก่ ความแปรปรวนดินฟูาอากาศ (62.5%) เงินทุน (57.5%) ราคาผลผลิต (50.0%) ปัญหา
การขนส่ง (30.0%) ราคาปัจจัยการผลิต (27.5%) ขาดความรู้ (10.0%) แหล่งกู้ยืมเงินทุน (7.5%) กฎระเบียบ/
มาตรฐาน (2.5%) โดยปัญหาการขนส่งสินค้าที่พบ คือ ถนนไม่ดี ระยะทางค่อนข้างไกล ทําให้ค่าใช้จ่ายในการขนส่ง
สูงและใช้เวลานาน ปัญหาการรอคิว และการขาดรถขนส่ง ซึ่งกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปจะพบปัญหา
การรอคิวจําหน่ายสินค้ามากกว่ากลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์  ในด้านการเก็บเกี่ยวและรวบรวม
ผลผลิต ปัญหาที่พบ ได้แก่ การขาดแคลนแรงงาน เครื่องจักร เครื่องทุ่นแรง สําหรับการเก็บเกี่ยว ค่าจ้างแรงงานสูง 
ซึ่งกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ จะต้องการให้ปรับช่วงเวลาเก็บเกี่ยว โดยต้องการเก็บเกี่ยวในช่วงเดือน
มกราคมและกุมภาพันธ์  ในส่วนของการหักสิ่งเจือปน เกษตรกรส่วนใหญ่ต้องการให้หักสิ่งเจือปนน้อยลง 

 

ตารางที่ 43  ข้อมูลกิจกรรมการสร้างมูลค่าผลผลิต ลดความสูญเสียและลดต้นทุนการผลิตของเกษตรกร 
                 กลุ่มตัวอย่าง 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังอินทรีย ์
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

การจัดซ้ือจัดหาปัจจัยการผลิต     

ลักษณะการจัดซ้ือ     

ซ้ือเมื่อใช้ 14 29.8 35 87.5 

ซ้ือเก็บเอาไว้ล่วงหน้า 10 21.3 3 7.5 

ไม่ระบ ุ 23 48.9 2 5.0 

วิธีการจัดซ้ือ     

ต่างคนต่างซ้ือ 2 4.3 31 77.5 

รวมกันซ้ือ 21 44.7 5 12.5 

ไม่ระบ ุ 24 51.1 4 10.0 

การรอคิวจ าหน่ายผลผลิต     

มี 10 21.3 34 85.0 

ไม่มี 25 53.2 5 12.5 

ไม่ระบ ุ 12 25.5 1 2.5 

การวางแผนผลผลิต     

มี 44 93.6 30 75.0 

ไม่มี - - 9 22.5 

ไม่ระบ ุ 3 6.4 1 2.5 

การบันทึกข้อมูลการจัดการธุรกจิการเกษตร     

มี 47 100.0 14 35.0 

ไม่มี - - 23 57.5 

ไม่ระบ ุ - - 3 7.5 
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ตารางที่ 43  ข้อมูลกิจกรรมการสร้างมูลค่าผลผลิต ลดความสูญเสียและลดต้นทุนการผลิตของเกษตรกร 
                 กลุ่มตัวอย่าง (ต่อ) 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังอินทรีย ์
เกษตรกรผู้ปลูก 

มันส าปะหลังทั่วไป 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

การผลิตตาม GAP     

เป็น 18 38.3 25 62.5 

ไม่เป็น - - 5 12.5 

ไม่ระบ ุ 29 61.7 10 25.0 

การปรับปรุงกิจกรรมการผลิต     

มี 47 100.0 37 92.5 

ไม่มี - - 3 7.5 

การปรับปรุงกิจกรรมการเก็บเกี่ยวและหลังเก็บเกี่ยว 

มี 35 74.5 28 70.0 

ไม่มี 12 25.5 10 25.0 

ไม่ระบ ุ - - 2 5.0 

การสนับสนุนของภาครัฐ/เอกชน     

ได้รับ 42 89.4 23 57.5 

ไม่ได้รับ - - 17 42.5 

ไม่ระบ ุ 5 10.6 - - 

แหล่งข่าวสารและความรู้     

เรียนรู้ด้วยตนเอง 31 66.0 33 82.5 

สถาบันการศึกษา/นักวิชาการ 10 21.3 3 7.5 

ภาครัฐ 20 42.6 14 35.0 

ค าแนะน าจากตัวแทนขายปัจจัยการผลิต 11 11 3 7.5 

ค าแนะน าจากลูกค้า 16 34.0 21 52.5 

เรียนรู้จากญาติ 18 38.3 17 42.5 

ปัญหา/อุปสรรค     

มี 39 83.0 34 85.0 

ไม่มี 8 17.0 3 7.5 

ไม่ระบ ุ - - 3 7.5 

ที่มา : ข้อมูลจากการสํารวจ 
 

สําหรับสิ่งที่ต้องการให้หน่วยงานภาครัฐ/เอกชนช่วยเหลือ ในกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลัง
อินทรีย์ ได้แก่ เครื่องจักร เครื่องทุ่นแรง เพ่ือลดการใช้แรงงานคน เช่น เครื่องกําจัดวัชพืช เครื่องตัดท่อนพันธุ์  
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การขนส่ง การปรับปรุงถนน หรือการจัดรถรับซื้อผลผลิตถึงแปลง การสนับสนุนด้านปุ๋ย การเพ่ิมราคารับซื้อ 
การลดเวลาการรอคิว การส่งเสริมการผลิต โดยไม่มีดอกเบี้ยหรือดอกเบี้ยต่ํา และการตั้งตู้รับความคิดเห็นหรือ
ปัญหาที่เกิดขึ้น  ในกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป ได้แก่ การจัดหาท่อนพันธุ์ การให้ความรู้เกี่ยวกับ
การปลูกพืช ทําปุ๋ย การเพ่ิมผลผลิตและลดต้นทุน ราคารับซื้อและการหักสิ่งเจือปน ความแม่นยําในการ
ตรวจวัดแปูง และการลดเวลาการรอคิว 
ต้นทุนการเพาะปลูกมันส าปะหลัง 

จากการสํารวจข้อมูลกิจกรรมการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวมันสําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังทั่วไป
ของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานีในปีพ.ศ. 2562 พบว่า เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์มีผลผลิตต่อไร่ 
2-7 ตัน/ไร่ ผลผลิตต่อไร่เฉลี่ย 4.019 ตัน/ไร่ เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่ วไปมีผลผลิตต่อไร่ 2.3-9 ตัน/ไร่ 
ผลผลิตต่อไร่เฉลี่ย 4.394 ตัน/ไร่ ผลผลิตต่อไร่เฉลี่ยของเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ต่ํากว่าเกษตรกรผู้
ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปร้อยละ 8.53  เกษตรกรแต่ละรายมีการดําเนินกิจกรรมการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวมัน
สําปะหลังแตกต่างกัน ต้นทุนการเพาะปลูกที่จ่ายจริงของเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ เฉลี่ยเท่ากับ 
4,322.97 บาท/ไร่ หรือประมาณ 1,024.39 บาท/ตัน  ต้นทุนการเพาะปลูกที่จ่ายจริงของเกษตรกรผู้ปลูกมัน
สําปะหลังทั่วไป เฉลี่ยเท่ากับ 6,659.74 บาท/ไร่ หรือประมาณ 1,667.23 บาท/ตัน ทั้งนี้เนื่องจากเกษตรกรผู้
ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ส่วนใหญ่มีพ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลังเป็นของตนเอง มีเพียงน้อยรายที่เช่าพ้ืนที่
เพาะปลูก และเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ส่วนใหญ่จะเตรียมดินและทําปุ๋ยหมักเอง จึงทําให้มี
ค่าใช้จ่ายในส่วนนี้ต่ํา  อย่างไรก็ตาม คณะวิจัยได้ทําการเปรียบเทียบต้นทุนการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวมัน
สําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังทั่วไปทุกกิจกรรมของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานีในปีพ.ศ. 2562 โดย
คํานวณจากรูปแบบและค่าใช้จ่ายในการดําเนินกิจกรรมการเพาะปลูกท่ีพบมากท่ีสุด ดังตารางที่ 45 

เกษตรกรเสียค่าเช่าที่ดินในอัตรา 1,000–2,000 บาท/ไร่ ส่วนใหญ่เสียค่าเช่าที่ดินในอัตรา 2,000 
บาท/ไร่  มีการเตรียมดินโดยไถ 1-3 ครั้ง ส่วนใหญ่ไถ 2 ครั้ง ค่าใช้จ่ายในการไถและยกร่องอยู่ที่ 250-300 
บาท/ไร่   ส่วนใหญ่จ่ายที่อัตรา 250 บาท/ไร่  สําหรับสารแช่ท่อนพันธุ์ เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ใช้ 
ปุ๋ยชีวภาพ PGPR3 มีค่าใช้จ่าย 25 บาท/ไร่ เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปนิยมใช้ปุ๋ยน้ําแช่ท่อนพันธุ์เพชร
ดํา โดยมีปริมาณการใช้แตกต่างกันส่วนใหญ่ใช้ 0.5 ขวด/ไร่ คิดเป็นเงินประมาณ 90 บาท/ไร่  เกษตรกรส่วน
ใหญ่ใช้ท่อนพันธุ์เดิมจากไร่ของตนเอง มีเพียงบางส่วนที่ซื้อโดยมีค่าใช้จ่าย 0.50-1.00 บาท/ท่อน โดยเฉลี่ยใช้
ประมาณ 2,000 ท่อน/ไร่ เป็นเงิน 2,000 บาท/ไร่  ค่าจ้างแรงงานในการเพาะปลูก 200-400 บาท/ไร่ ส่วน
ใหญ่จ่าย 300 บาท/ไร่  เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์จะมีต้นทุนค่าปลูกพืชแนวกันชน 600 บาท/ไร่ 
และค่าตรวจแปลง ซึ่งเท่ากับ 10,000 บาท/ครั้ง รวมค่าแรงงาน 1,500 บาท/วัน โดยตรวจได้เฉลี่ย 10 ไร่/วัน 
หรือเท่ากับ 1,150 บาท/ไร่ เพ่ิมขึ้นมาจากการเพาะปลูกมันสําปะหลังทั่วไป ซึ่งปัจจุบันบริษัทฯ เป็น
ผู้รับผิดชอบต้นทุนส่วนนี้แทนเกษตรกร  ต้นทุนปุ๋ยอินทรีย์ที่ต้องใส่ต่อไร่ในการเพาะปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ 
2,000 บาท/ไร่ (ใส่ 1 ครั้ง) ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปจ่ายค่าปุ๋ยเคมี 1,500 บาท/ไร่ (ใส่ 1 
กระสอบ/ไร่ 2 ครั้ง โดยนิยมใส่ปุ๋ยเคมีสูตร 0-0-60 จํานวน 1 กระสอบ ราคา 900 บาท และปุ๋ยเคมีสูตรอ่ืนๆ 
1 กระสอบ ราคา 600 บาท)  ค่าจ้างแรงงานใส่ปุ๋ย 180–300 บาท/ไร่ ส่วนใหญ่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลัง
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อินทรีย์จ่ายที่อัตรา 300 บาท/ไร่ ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปจ่ายที่อัตรา 250 บาท/ไร่ (2 ครั้ง) 
ค่าสารเคมีในการกําจัดวัชพืช 90–600 บาท/ไร่ ค่าจ้างแรงงานฉีดสารเคมีในการกําจัดวัชพืช 150-500 บาท/
ไร่ และฉีด 1-3 ครั้ง ส่วนใหญ่จ่ายค่าสารเคมีในการกําจัดวัชพืช 200 บาท/ไร่ ค่าจ้างแรงงานฉีดสารเคมี 200 
บาท/ไร่ และฉีด 2 ครั้ง  ต้นทุนการเก็บเกี่ยว คิดที่แรงงาน 3 คน/ไร่ อัตราค่าจ้าง 300 บาท/คน และต้นทุน
การขนส่ง 130 บาท/ตัน รวมต้นทุนการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวมันสําปะหลังอินทรีย์ เท่ากับ 11,745.00 
บาท/ไร่ หรือ 2,922.12 บาท/ตัน เมื่อรวมค่าตรวจแปลง และเท่ากับ 10,595.00 บาท/ไร่ หรือ 2,636.01 
บาท/ตัน เมื่อไม่คิดค่าตรวจแปลง  ต้นทุนการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวมันสําปะหลังทั่วไป 10,560.00 บาท/ไร่ 
หรือ 2,403.23 บาท/ตัน  ต้นทุนการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวมันสําปะหลังอินทรีย์สูงกว่าต้นทุนการเพาะปลูก
และเก็บเกี่ยวมันสําปะหลังทั่วไป (เมื่อเปรียบเทียบในหน่วยบาท/ไร่) ร้อยละ 11.22 กรณีรวมค่าตรวจแปลง 
และสูงกว่าเพียงร้อยละ 0.33 กรณีไม่รวมค่าตรวจแปลง ซึ่งบริษัทฯ เป็นผู้รับผิดชอบจ่ายให้ในปัจจุบัน 

จากการสํารวจพบว่า ราคารับซื้อมันสําปะหลังอินทรีย์หน้าโรงงานที่เปอร์เซ็นต์แปูง 25% เท่ากับ 3.75 
บาท/กิโลกรัม  สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป ราคารับซื้อมันสําปะหลังที่หน้าโรงงาน ที่เปอร์เซ็นต์แปูง 25% ใน
จังหวัดอุบลราชธานี ในช่วงเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 อยู่ในช่วง 2.10-2.60 บาท/กิโลกรัม เฉลี่ย 
2.35 บาท/กิโลกรัม (สมาคมแปูงมันสําปะหลังไทย, 2562)  ราคารับซื้อต่อกิโลกรัมแตกต่างกันร้อยละ 59.57  ซึ่ง
หากเกษตรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปดําเนินกิจกรรมทุกกิจกรรมโดยมีค่าใช้จ่ายตามที่แสดงในตารางที่ 45 แล้ว 
เกษตรกรจะขาดทุน 298.91 บาท/ไร่  ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์จะมีกําไร 4,477.52 บาท/ไร่ 
(หรือ 3,327.52 บาท/ไร่ หากต้องจ่ายค่าตรวจแปลงเอง) ทั้งนี้เนื่องจากราคาจําหน่ายหัวมันสําปะหลังที่ได้รับ
แตกต่างกันมาก ขณะที่ต้นทุนการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวใกล้เคียงกัน และปริมาณผลผลิตที่ได้แตกต่างกันเพียง
เล็กน้อย  พบว่าจุดคุ้มทุนของการเพาะปลูกของมันสําปะหลังอินทรีย์ อยู่ที่ปริมาณผลผลิตต่อไร่ 2.825 ตัน/ไร่ 
กรณีไม่ต้องค่าตรวจแปลงเอง หรือเท่ากับ 3.132 ตัน/ไร่ กรณีที่ต้องค่าตรวจแปลงเอง  ขณะที่จุดคุ้มทุนของการ
เพาะปลูกของมันสําปะหลังทั่วไป อยู่ที่ปริมาณผลผลิตต่อไร่ 4.521 ตัน/ไร่  ดังนั้น เกษตรกร จะต้องเพ่ิม
ประสิทธิภาพการผลิตมันสําปะหลัง โดยควบคุมต้นทุนการผลิต และเพ่ิมปริมาณผลผลิตต่อไร่  

จากข้อมูลการจําหน่ายแปูงมันสําปะหลังของโรงงาน พบว่า ราคาจําหน่ายแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 
เฉลี่ยตลอดปีพ.ศ. 2562 เท่ากับ 22.81 บาท/กิโลกรัม และแปูงมันสําปะหลังทั่วไป เฉลี่ยเท่ากับ 13.58  
บาท/กิโลกรัม แตกต่างกัน ร้อยละ 67.92  ราคาแปูงมันสําปะหลังมันสําปะหลังอินทรีย์ เท่ากับ 6.41 เท่าของ
ราคารับซื้อมันสําปะหลังอินทรีย์ที่หน้าโรงงาน และราคาแปูงมันสําปะหลังมันสําปะหลังทั่วไป เท่ากับ 5.78 
เท่าของราคารับซื้อมันสําปะหลังอินทรีย์ที่หน้าโรงงาน  จึงอาจถือว่าราคารับซื้อมันสําปะหลังสดหน้าโรงงาน
เป็นราคาที่ค่อนข้างยุติธรรม 

จากตารางที่ 44 จะเห็นได้ว่า ต้นทุนในการเพาะปลูกมันสําปะหลังของเกษตรกรถือว่าค่อนข้างสูง  
เกษตรกร โดยเฉพาะผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป ควรพิจารณาควบคุมต้นทุนการดําเนินกิจกรรมต่างๆ รวมทั้ง
ดูแลเอาใจใส่มันสําปะหลังอยู่เสมอ เพ่ือเพ่ิมปริมาณผลผลิตต่อไร่ และเพ่ิมประสิทธิภาพในการเพาะปลูก 
มันสําปะหลัง เพ่ือลดความเสี่ยงในการขาดทุน หากราคารับซื้อมันสําปะหลังผันผวน 
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ตารางท่ี 44 ต้นทุนการเพาะปลูกและเก็บเก่ียวมันสําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังทั่วไปของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานี 
หน่วย: บาทต่อไร ่

รายการ 
มันส าปะหลัง 

อินทรีย ์
มันส าปะหลัง 

ทั่วไป 
ความแตกต่าง 

(ร้อยละ) 
ข้อมูลกิจกรรม 

ข้อมูลกิจกรรม 
ที่พบเป็นส่วนใหญ่ 

ค่าเช่าท่ีดิน 2,000 2,000 - 1,000-2,000 บาท/ไร ่ 2,000 บาท/ไร ่

ค่าเตรียมดิน 750 750 - ไถ 1-3 ครั้งและยกร่อง  
ค่าจ้าง 150-300 บาท/ไร ่

ไถ 2 ครั้งและยกร่อง  
ค่าจ้าง 250 บาท/ไร ่

ค่าท่อนพันธุ ์ 2,000 2,000 - 0.50-1.00 บาท/ท่อน 1.00 บาท/ท่อน  
เฉลี่ย 2,000 ท่อน/ไร ่

ค่าสารแช่ท่อนพันธุ ์ 25 90 -72.22 อินทรีย์: PGPR3  
ทั่วไป: ปุ๋ยน้ําเพชรดํา 

 

ค่าจ้างแรงงานปลูก 300 300 - 200-400 บาท/ไร ่ 300 บาท/ไร ่

ค่าแนวกันชน 600 - +100  ข้อมูลจากบริษัทฯ 

ค่าปุ๋ย 2,000 1,500 +33.33 ทั่วไป: 1-3 ครั้ง  
ที่อัตราแตกต่างกัน 

อินทรีย์: 1 ครั้ง ต้นทุนประมาณการ 
ทั่วไป: 2 ครั้ง ครั้งละ 1 กระสอบ  

ค่าจ้างแรงงานใส่ปุ๋ย 300 500 +20.00 180-300 บาท/คน 1-3 ครั้ง  อินทรีย์: 300 บาท/ไร่ 1 ครั้ง 
ทั่วไป: 250 บาท/ไร่ 2 ครั้ง 

ค่าจ้างแรงงานก าจัดวัชพืช 1,200 1,200 - 200-300 บาท/คน 1-3 ครั้ง  300 บาท/คน 
จํานวน 2 คน 2 ครั้ง 

ค่าสารเคมีก าจัดวัชพืช - 400 +100 90-600 บาท/ไร่ 1-3 ครั้ง 200 บาท/ไร่ 2 ครั้ง 

ค่าจ้างแรงงานฉีดสารเคมีก าจัดวัชพืช - 400 +100 150-500 บาท/ไร่ 1-3 ครั้ง 200 บาท/ไร่ 2 ครั้ง 
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ตารางท่ี 44 ต้นทุนการเพาะปลูกและเก็บเก่ียวมันสําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังทั่วไปของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานี (ต่อ) 
หน่วย: บาทต่อไร ่

รายการ 
มันส าปะหลัง 

อินทรีย ์
มันส าปะหลัง 

ทั่วไป 
ความแตกต่าง 

(ร้อยละ) 
ข้อมูลกิจกรรม 

ข้อมูลกิจกรรม 
ที่พบเป็นส่วนใหญ่ 

ค่าจ้างแรงงานเก็บเกี่ยวผลผลิต 900 900 -  แรงงาน 3 คน/ไร่ 300 บาท/วัน 

ค่าขนส่งผลผลิต 520 585 -11.11  130 บาท/ตัน 

ค่าตรวจแปลง 1,150 - +100 ข้อมูลจากบริษัทฯ  ปัจจุบัน บริษทัฯ เป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่ายในสว่นน้ี 

รวมต้นทุนการเพาะปลูก 10,595 1) 10,560 +0.33 1) ไมร่วมค่าตรวจแปลง  

 11,745 2)  +11.22 2) รวมค่าตรวจแปลง  

ผลผลิตต่อไร่ (กโิลกรัม/ไร่) 4,019 4,394 -8.53 ค่าเฉลี่ยจากการสํารวจ 

ราคารับซ้ือที่แป้ง 25% 
(บาท/กิโลกรัม) 

3.75 3) 2.35 4) +59.57 3) ข้อมูลจากบริษัทฯ 
4) ค่าเฉลี่ยจาก สมาคมแปูงมันสําปะหลังไทย,(2562) 

รายได้ 15,073 10,326 +45.97   

ก าไร (บาท/ไร่) 3,328 1) -299  1) ไมร่วมค่าตรวจแปลง  

 4,478 2)   2) รวมค่าตรวจแปลง  

ผลผลิตต่อไร่ที่จุดคุ้มทุน 
(กโิลกรัม/ไร่) 

2,825 1) 4,521 -37.51 1) ไมร่วมค่าตรวจแปลง  

3,132 2)  -30.73 2) รวมค่าตรวจแปลง  

ราคาจ าหน่ายแป้งเฉลี่ย 
(บาท/กิโลกรัม) 

22.81 13.58 +67.92   

ที่มา : ข้อมูลจากการสํารวจ 
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การประเมินประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตร - เกษตรกร 

การประเมินประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตร ในส่วนของเกษตรกร ด้วยตัวชี้วัด
ประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร 27 ตัว สรุปไดดั้งตารางที่ 45 

 

ตารางท่ี 45 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรในส่วนของเกษตรกร 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

1. การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement)   

1.1 สัดส่วนต้นทุนการจัดซ้ือจัดหาต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Procurement Cost per Sales) 

N/A N/A 

1.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซ้ือ (วัน) 
(Average Procurement Cycle Time) 

N/A N/A 

1.3 อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของผู้ผลิต (ร้อยละ) 
(Supplier In-Full, On-Time Rate) 

100 100 

2. การขนส่ง (Transportation)   

2.1 สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Transportation Cost per Sales) 

3.45 5.67 

2.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า (ชั่วโมง) 
(Average Delivery Cycle Time) 

1.57 1.56 

2.3 อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้า (ร้อยละ) 
(Transport Delivered In-Full, On-Time: T-DIFOT) 

100 100 

3. การเลือกสถานท่ีตั้งของโรงงานและคลังสินค้า 
(Facilities Site Selection, Warehousing and Storage) 

  

3.1 สัดส่วนต้นทุนการบริหารคลังสินค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Warehousing Cost per Sales) 

N/A N/A 

3.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้า (วัน) 
(Average Inventory Cycle Time) 

N/A N/A 

3.3 อัตราความแม่นย าของสินค้าคงคลัง (ร้อยละ) 
(Inventory Accuracy) 

N/A N/A 

4. การบริหารสินค้าคงคลัง (Inventory Management)   

4.1 สัดส่วนต้นทุนการถือครองสินค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Inventory Carrying Cost per Sales) 

N/A N/A 

4.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บสินค้าอยา่งเพียงพอเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้า (วัน) (Average Inventory Day) 

N/A N/A 

4.3 อัตราจ านวนสินค้าขาดมือ (ร้อยละ) 
(Inventory Out of Stock Rate) 

N/A N/A 

5. การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ และการบรรจุหีบห่อ  
(Material Handling and Packing) 
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ตารางท่ี 45 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรในส่วนของเกษตรกร (ต่อ) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

5.1 สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่เสียหายต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Value Damaged per Sales) 

0 0 

5.2 ระยะเวลาเฉลี่ยของการจัดการวัสดุและการบรรจุภัณฑ์สินค้า/  
     ระยะเวลาเฉลี่ยในการเก็บเกี่ยวผลผลิต (วันต่อไร่) 

(Average Material Handling and Packaging Cycle 
Time) 

1.26 1.15 

5.3 อัตราความเสียหายของสินคา้ (ร้อยละ) (Damage Rate) 0 0 

6. การให้บริการแกลู่กค้าและกิจกรรมสนับสนุน  
(Customer Service and Support) 

  

6.1 สัดส่วนต้นทนุการให้บริการลูกค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Customer Service Cost per Sales) 

N/A N/A 

6.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองค าสั่งซ้ือจากลกูค้า/ 
ระยะเวลาเฉลี่ยในการเก็บเกี่ยวผลผลิต (วันต่อไร่) 
(Average Order Cycle Time) 

1.26 1.15 

6.3 อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้า (ร้อยละ) 
(Delivered In-Full, On-Time: DIFOT) 

73 96 

7. การวางแผนหรือการคาดการณค์วามต้องการของลูกค้า 
(Demand Forecasting and Planning) 

  

7.1 สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อ
ยอดขาย (ร้อยละ) (Ratio of Forecasting Cost per 
Sales) 

N/A N/A 

7.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า (วัน) 
(Average Forecast Period) 

N/A N/A 

7.3 อัตราความแม่นย าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า 
(ร้อยละ) (Forecast Accuracy Rate) 

N/A N/A 

8. การสื่อสารด้านโลจสิติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ 
(Logistics Communication and Order Processing) 

  

8.1 สัดส่วนมลูค่าการลงทุนเกี่ยวกับการติดต้ังระบบการสื่อสาร
ภายในองค์กรต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Information Processing Cost per Sales) 

N/A N/A 

8.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งค าสั่งซื้อภายในองค์กร (วัน) 
(Average Order Processing Cycle Time) 

N/A N/A 

8.3 อัตราความแม่นย าของใบสั่งงาน (ร้อยละ) 
(Order Accuracy Rate) 

N/A N/A 
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ตารางท่ี 45 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรในส่วนของเกษตรกร (ต่อ) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

9. โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics)   

9.1 สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่ถูกตีกลับต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Returned Goods Value per Sales) 

0 0 

9.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการรับสินค้าคืนจากลูกค้า (วัน) 
(Average Cycle Time for Customer Return) 

0 0 

9.3 อัตราการถูกตีกลับของสินค้า (ร้อยละ)  
(Rate of Return Goods) 

0 0 

หมายเหตุ : N/A ไม่สามารถประเมินได้ หรือมีค่าน้อยมาก 

 ที่มา : ข้อมูลจากการสํารวจและจากการคํานวณ 
 

1. กิจกรรมการจัดซื้อจัดหา  เกษตรกรเกือบทั้งหมดใช้ท่อนพันธุ์เดิมจากแปลงของตนเอง  ปัจจัยการ
ผลิตที่ต้องจัดซื้อจัดหา ได้แก่ ปุ๋ยชีวภาพ PGPR3 ปุ๋ยหมัก และปุ๋ยน้ําแช่ท่อนพันธุ์เพชรดํา ปุ๋ยเคมี และสารเคมี
กําจัดวัชพืช ในกลุ่มผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป และบางรายมีการทําปุ๋ยหมักใช้เอง  เกษตรกรส่วนมากซื้อปัจจัย
การผลิตเมื่อใช้ โดยเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์มีการรวมกันซื้อปัจจัยการผลิตร้อยละ 44.7 เนื่องจาก
ได้ราคาที่ถูกกว่า ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปซื้อใช้เองถึงร้อยละ 77.5  สําหรับปุ๋ยชีวภาพ 
PGPR3 เกษตรกรซื้อ/ได้รับการสนับสนุนจากสํานักวิจัยและพัฒนาการเกษตร เขตที่ 4 (สวพ.4)  ในส่วนของ
ปุ๋ยหมัก สวพ. 4 ร่วมกับบริษัทฯ ได้อบรมและส่งเสริมให้เกษตรกรรวมกลุ่มผลิตปุ๋ ยหมักใช้เองภายในชุมชน 
เพ่ือลดค่าใช้จ่ายในการขนส่ง  สําหรับปัจจัยการผลิตของเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป โดยมากเกษตรกร
หาซื้อจากร้านค้าในชุมชน การขนส่งส่วนใหญ่จึงเป็นการขนส่งระยะใกล้  ทั้งนี้ เกษตรกรไม่ได้ให้ข้อมูลต้นทุน
และระยะเวลาในการจัดซื้อจัดหาปัจจัยการผลิต  สําหรับอัตราความสามารถในการจัดส่งปัจจัยการผลิต อาจ
กล่าวได้ว่าเท่ากับร้อยละ 100 เนื่องจากปัจจัยการผลิตมีเพียงพอ 

2. กิจกรรมการขนส่ง  ต้นทุนการขนส่งผลผลิตต่อหน่วยภายในพ้ืนที่มีค่าเท่ากัน ทั้งการขนส่ง 
มันสําปะหลังทั่วไปและมันสําปะหลังอินทรีย์ แต่เนื่องจากมันสําปะหลังอินทรีย์มีราคารับซื้อสูงกว่า จึงทําให้ต้นทุน
การขนส่งต่อยอดขายของมันสําปะหลังอินทรีย์มีค่าต่ํากว่ามันสําปะหลังทั่วไป  สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย
ของมันสําปะหลังอินทรีย์ เท่ากับ ร้อยละ 3.45 และสัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขายของ มันสําปะหลังทั่วไป 
เท่ากับ ร้อยละ 5.67 ระยะเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า เท่ากับ 1.57 ชั่วโมงต่อเที่ยว สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ และ
เท่ากับ 1.56 ชั่วโมงต่อเที่ยว สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป ทั้งนี้เนื่องจากไร่ของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่างอยู่ไม่ไกลจาก
โรงงานหรือจุดรับซื้อมากนัก ทั้งนี้ ระยะเฉลี่ยในการจัดส่งสินค้ายังไม่รวมเวลาในการรอคิวจําหน่ายผลผลิต สัดส่วน
ของเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ที่ต้องรอคิวมีร้อยละ 21.3 ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป ร้อย
ละ 85.0 ต้องรอคิวในการจําหน่ายผลผลิต ทั้งนี้ เนื่องจากบริษัทฯ ได้ให้ คิวพิเศษในการจําหน่ายผลผลิตแก่
เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์  ช่วงเดือนที่มีการรอคิวคือเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคม ระยะเวลาในการรอ
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คิวจําหน่ายมันสําปะหลังอินทรีย์อยู่ในช่วง 3-6 ชั่วโมง และระยะเวลาในการรอคิวจําหน่ายมันสําปะหลังเคมีอยู่
ในช่วง 1-24 ชั่วโมง  อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของเกษตรกร ถือว่าเท่ากับ ร้อยละ 100 เนื่องจาก
สามารถจัดส่งได้ตามจํานวนที่เก็บเกี่ยวได้และตรงตามเวลา 

3. กิจกรรมการบริหารคลังสินค้าและกิจกรรมการจัดการสินค้าคงคลังของเกษตรกร  เกษตรกรส่วน
ใหญ่ไม่มีสถานที่จัดเก็บปัจจัยการผลิตและผลผลิต ส่วนใหญ่ซื้อปัจจัยการผลิตเมื่อใช้จากร้านค้าในชุมชน จึงมี
ระยะเวลาในการจัดเก็บสั้น และจัดเก็บปัจจัยการผลิตไว้ในบริเวณบ้าน เกษตรกรไม่มีการถือครองผลผลิต โดย
นําส่งโรงงานทันทีเมื่อเก็บเกี่ยวผลผลิตเสร็จ ต้นทุนการบริหารคลังสินค้าและการถือครองสินค้าจึงถือว่าไม่มี
หรือต่ํามาก และไม่มีสินค้าขาดมือเนื่องจากการบริหารคลังสินค้าและการจัดการสินค้าคงคลัง 

4. กิจกรรมการจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ และการบรรจุหีบห่อ   ในการเก็บเกี่ยวผลผลิต 
เจ้าหน้าทีต่รวจประเมินจะตรวจประเมินแปลงก่อน เมื่อตรวจผ่านแล้ว เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรของโรงงาน
จะเข้าไปประเมินผลผลิตในแปลงแล้วออกบัตรการประเมินผลผลิตให้ เพ่ือให้เกษตรกรนําผลผลิตไปจําหน่ายที่
ลานรับซื้อ ทั้งนี้เพ่ือเป็นการปูองกันการสวมผลผลิตจากแปลงที่ไม่ใช่อินทรีย์   ระยะเวลาที่ใช้ในการเก็บเกี่ยว
ผลผลิตเฉลี่ย 1.26 วันต่อไร่ สําหรับกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ และ 1.15 วันต่อไร่ สําหรับกลุ่ม
เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป ซึ่งขึ้นอยู่กับเกษตรกรเก็บเกี่ยวเองหรือว่าจ้างแรงงาน พ้ืนที่เก็บเกี่ยวที่มี 
และจํานวนแรงงานใช้  โดยทั่วไป เกษตรกรที่เก็บเกี่ยวเองจะใช้ระยะเวลาในการเก็บเกี่ยวต่อไร่นานกว่า ทั้งนี้
พบว่าไม่มีการเสียหายของผลผลิตระหว่างการเก็บเก่ียว 

5. กิจกรรมการให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน เกษตรกรไม่ได้รายงานค่าใช้จ่ายในการ
ติดต่อกับลูกค้า ส่วนใหญ่เป็นการติดต่อกันผ่านทางโทรศัพท์ หรือ Line Application และสื่อสารผ่านตัวแทน
กลุ่มเกษตรกร  ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองคําสั่งซื้อจากลูกค้า เท่ากับระยะเวลาเฉลี่ยในการเก็บเกี่ยว
ผลผลิต คือ 1.26 วันต่อไร่ สําหรับกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ และ 1.15 วันต่อไร่ สําหรับกลุ่ม
เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป  อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้าคํานวณจากอัตราความสามารถการ
จัดส่งสินค้าได้ครบตามจํานวน และอัตราความสามารถการจัดส่งสินค้าได้ตรงตามเวลา อัตราความสามารถการ
จัดส่งสินค้าได้ตรงตามเวลาเท่ากับร้อยละ 100 แต่อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้าได้ครบตามจํานวนต่ํา
กว่าร้อยละ 100 เนื่องจากผลผลิตบางส่วนเสียหายในแปลง ซึ่งส่วนใหญ่เกิดจากน้ําขังในแปลง ส่งผลให้ผลผลิต
บางส่วนเน่าเสีย มีเพียงส่วนน้อยที่เกิดจากโรคและเชื้อรา  ปริมาณผลผลิตเสียหายเฉลี่ยของกลุ่มเกษตรกรผู้
ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์และกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป เท่ากับ ร้อยละ 6.7 และร้อยละ 6.9 
ตามลําดับ  นอกจากนี้ ปริมาณผลผลิตที่ได้ยังไม่เป็นตามที่คาดการณ์ไว้  ซึ่งโรงงานได้ประเมินอัตรา
ความสามารถในการจัดส่งสินค้าได้ครบตามจํานวนของเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ที่ร้อยละ 73 และ
อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าได้ครบตามจํานวนของเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป ทีร่้อยละ 96  

6. กิจกรรมการวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า  กลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมัน
สําปะหลังอินทรีย์มีการวางแผนผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ร่วมกันกับบริษัทฯ  ขณะที่กลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกมัน
สําปะหลังทั่วไปวางแผนการเพาะปลูกด้วยตนเองตามประสบการณ์และแนวโน้มของราคารับซื้อมันสําปะหลัง 
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7. กิจกรรมการสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซื้ออาศัยการติดต่อผ่านทางโทรศัพท์ หรือ 
Line Application และสื่อสารผ่านตัวแทนกลุ่มเกษตรกร จึงไม่มีการลงทุนติดตั้งระบบการสื่อสาร 

8. กิจกรรมโลจิสติกส์ย้อนกลับ เกษตรกรไม่มีการดําเนินกิจกรรมนี้ 
 

2. ลานรับซื้อมันส าปะหลังของโรงงานแปรรูปแป้งมันส าปะหลัง 
บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด เป็นบริษัทผู้ผลิตแปูงมันสําปะหลัง ของกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทา

นอล ก่อตั้งขึ้นเมื่อปีพ.ศ. 2553 บริษัทตั้งอยู่ที่ 299 หมู่ 9 ตําบลนาดี อําเภอนาเยีย จังหวัดอุบลราชธานี ผลิต
แปูงมันสําปะหลังเกรดอาหารและเกรดอุตสาหกรรม ภายใต้เครื่องหมายการค้า “อุบลซันฟลาวเวอร์” และ 
“ดอกทานตะวัน” โดยมีกําลังการผลิต 700 ตันแปูงต่อวัน จากวัตถุดิบหัวมันสําปะหลังสด 2 ,800 ตันต่อวัน 
บริษัทฯ รับซื้อหัวมันสําปะหลังสดจากเกษตรกรที่หน้าโรงงาน และจัดตั้งลานรับซื้อหรือจุดรวบรวมมัน
สําปะหลังในพ้ืนที่ เพ่ือแบ่งเบาภาระในการขนส่งมันสําปะหลังของเกษตรกร 

ในปีพ.ศ. 2562 บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด รับซื้อมันสําปะหลังอินทรีย์ผ่านลานรับซื้อผลผลิต 
119,500 ตัน  (มูลค่า 262.10 ล้านบาท) และมันสําปะหลังทั่วไป 84,000 ตัน (มูลค่า 168.00 ล้านบาท) โดย
ส่วนใหญ่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปจําหน่ายผลผลิตที่หน้าโรงงาน ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลัง
อินทรีย์จําหน่ายผลผลิตที่ลานรับซื้อผลผลิตและท่ีหน้าโรงงานในสัดส่วนใกล้เคียงกัน 

การประเมินประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตร ในส่วนของลานรับซื้อ/จุดรวบรวม 
มันสําปะหลังด้วยตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร 27 ตัว สรุปได้ดังตารางท่ี 46 

 

ตารางท่ี 46 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร ในส่วนของลานรับซื้อผลผลิต 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

1. การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement)   

1.1 สัดส่วนต้นทนุการจัดซ้ือจัดหาต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Procurement Cost per Sales) 

N/A N/A 

1.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซ้ือ (วัน) 
(Average Procurement Cycle Time) 

3 3 

1.3 อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของผู้ผลิต (ร้อยละ) 
(Supplier In-Full, On-Time Rate) 

73 96 

2. การขนส่ง (Transportation)   

2.1 สัดส่วนต้นทนุการขนส่งต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Transportation Cost per Sales) 

19.619 17.916 

2.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า จากลานรับซ้ือถึงโรงงาน 
(ชั่วโมง) 
(Average Delivery Cycle Time) 

20 6 

2.3 อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้า (ร้อยละ) 
(Transport Delivered In-Full, On-Time: T-DIFOT) 

100 100 
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ตารางท่ี 46 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร ในส่วนของลานรับซื้อผลผลิต (ต่อ) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

3. การเลือกสถานท่ีตั้งของโรงงานและคลังสินค้า 
(Facilities Site Selection, Warehousing and Storage) 

  

3.1 สัดส่วนต้นทนุการบริหารคลังสินค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Warehousing Cost per Sales) 

19.588 13.667 

3.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้า (วนั) 
(Average Inventory Cycle Time) 

 1  0.5 

3.3 อัตราความแม่นย าของสินค้าคงคลัง (ร้อยละ) 
(Inventory Accuracy) 

100 100 

4. การบริหารสินค้าคงคลัง (Inventory Management)   

4.1 สัดส่วนต้นทนุการถือครองสินค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Inventory Carrying Cost per Sales) 

N/A N/A 

4.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บสินค้าอยา่งเพียงพอ  
เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า (วัน) 
(Average Inventory Day) 

1 0.5 

4.3 อัตราจ านวนสินค้าขาดมือ (ร้อยละ) 
(Inventory Out of Stock Rate) 

0 0 

5. การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ และการบรรจุหีบห่อ  
(Material Handling and Packing) 

  

5.1 สัดส่วนมลูค่าสินค้าที่เสียหายต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Value Damaged per Sales) 

1.5 1.5 

5.2 ระยะเวลาเฉลี่ยของการจัดการวัสดุและการบรรจุภัณฑส์ินค้า 
(วัน) 
(Average Material Handling and Packaging Cycle 
Time) 

 1  0.5 

5.3 อัตราความเสียหายของสินค้า (ร้อยละ) 
(Damage Rate) 

1.5 1.5 

6. การให้บริการแกลู่กค้าและกิจกรรมสนับสนุน  
(Customer Service and Support) 

  

6.1 สัดส่วนต้นทนุการให้บริการลูกค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Customer Service Cost per Sales) 

N/A N/A 

6.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองค าสั่งซ้ือจากลกูค้า (วัน) 
(Average Order Cycle Time) 

1 1 
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ตารางท่ี 46 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร ในส่วนของลานรับซื้อผลผลิต (ต่อ) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

6.3 อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้า (ร้อยละ) 
(Delivered In-Full, On-Time: DIFOT) 

73 96 

7. การวางแผนหรือการคาดการณค์วามต้องการของลูกค้า 
(Demand Forecasting and Planning) 

  

7.1 สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อ
ยอดขาย (ร้อยละ) (Ratio of Forecasting Cost per 
Sales) 

0.001 0.003 

7.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า (วัน) 
(Average Forecast Period) 

7 7 

7.3 อัตราความแม่นย าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า 
(ร้อยละ) (Forecast Accuracy Rate) 

100 100 

8. การสื่อสารด้านโลจสิติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ 
(Logistics Communication and Order Processing) 

  

8.1 สัดส่วนมลูค่าการลงทุนเกี่ยวกับการติดต้ังระบบการสื่อสาร
ภายในองค์กรต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Information Processing Cost per Sales) 

N/A N/A 

8.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งค าสั่งซื้อภายในองค์กร (วัน) 
(Average Order Processing Cycle Time) 

1 1 

8.3 อัตราความแม่นย าของใบสั่งงาน (ร้อยละ) 
(Order Accuracy Rate) 

95 95 

9. โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics)   

9.1 สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่ถูกตีกลับต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Returned Goods Value per Sales) 

0 0 

9.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการรับสินค้าคืนจากลูกค้า (วัน) 
(Average Cycle Time for Customer Return) 

0 0 

9.3 อัตราการถูกตีกลับของสินค้า (ร้อยละ)  
(Rate of Return Goods) 

0 0 

หมายเหตุ: N/A ไม่สามารถประเมินได้ หรือมีคา่นอ้ยมาก 

ที่มา :  ข้อมูลจากบริษัทฯ และจากการคํานวณ  
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1. กิจกรรมการจัดซื้อจัดหา  เนื่องจากลานรับซื้อเป็นเพียงตัวกลางในการรวบรวมผลผลิต ต้นทุนการ
จัดซื้อจัดหาต่อยอดขายจึงต่ํามากหรือไม่มีเลย  ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซื้อประมาณ 3 วัน โดยให้เวลาเกษตรกร 
เก็บเกี่ยวมันสําปะหลัง 2 วันและนําส่งวัตถุดิบ 1 วัน ซึ่งรวมระยะเวลาเฉลี่ยในการชั่ง-ตรวจสอบคุณภาพ-ขนย้าย 
มันสําปะหลังอินทรีย์ที่ 2 ชั่วโมง และมันสําปะหลังทั่วไปที่ 4 ชั่วโมง จากการประเมินโดยโรงงาน เกษตรกรสามารถ
ส่งผลผลิตให้ตรงตามเวลาที่สั่ง แต่ไม่สามารถส่งผลผลิตให้ครบตามจํานวนที่ต้องการ เนื่องจากปริมาณผลผลิตไม่
เป็นตามที่คาดการณ์ และผลผลิตบางส่วนเสียหาย อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของเกษตรกร เท่ากับ ร้อย
ละ 73 สําหรับเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 96 สําหรับเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไป 

2. กิจกรรมการขนส่ง  บริษัทฯ มีการขนส่งผลผลิตมันสําปะหลัง ทั้งขนส่งเองและว่าจ้างผู้ให้บริการ
ขนส่งภายนอก กรณีขนส่งด้วยตัวเอง ค่าใช้จ่ายประกอบด้วยค่าน้ํามันเชื้อเพลิง เงินเดือนพนักงานขับรถ ค่าซ่อม
บํารุงรักษารถ ค่าเสื่อมราคายานยนต์ขนส่ง ค่าใช้จ่ายในการขนส่งเอง สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ 41.17 ล้านบาท 
และสําหรับมันสําปะหลังทั่วไป 15.09 ล้านบาท  ค่าใช้จ่ายในการขนส่งโดยว่าจ้างผู้ให้บริการขนส่งภายนอก 
สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ 10.25 ล้านบาท และสําหรับมันสําปะหลังทั่วไป 15.00 ล้านบาท รวมต้นทุนการขนส่ง
ผลผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 51.42 ล้านบาท และต้นทุนการขนส่งผลผลิตมันสําปะหลังทั่วไป 30.10 ล้านบาท  
สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย หรือสัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อมูลค่ามันสําปะหลัง เท่ากับ ร้อยละ 19.619 
สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 17.916 สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป  โดยปกติ ลานรับซื้อจะรับซื้อมัน
สําปะหลังอินทรีย์ในช่วงเช้า และขนถ่ายขึ้นรถบรรทุกขนส่งในช่วงเย็น และขนส่งถึงโรงงานในช่วงบ่ายของวันถัดมา 
เวลาที่ใช้ตั้งแต่ขนผลผลิตขึ้นรถบรรทุกที่ลานรับซื้อจนถึงส่งมอบที่โรงงาน รวมประมาณ 20 ชั่วโมง (0.83 วัน)  
สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป จะรับซื้อวัตถุดิบในช่วงเช้า ขนส่งกลับโรงงานในช่วงบ่ายและช่วงเย็น รวมเวลาที่ใช้
ประมาณ 6 ชั่วโมง (0.25 วัน) อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าเท่ากับ ร้อยละ 100 

3. กิจกรรมการบริหารคลังสินค้า  ต้นทุนการบริหารคลังสินค้า ประกอบด้วย ค่าเช่าลาน และค่าบริหาร
จัดการลาน ซึ่งประกอบด้วย ค่าแรงงาน ค่าโทรศัพท์ ค่าน้ํามันเชื้อเพลิง ค่าซ่อมบํารุง ค่าธรรมเนียม และค่าเสื่อม
ราคา รวม 51.34 ล้านบาทสําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ และ 22.96 ล้านบาทสําหรับมันสําปะหลังทั่วไป สัดส่วน
ต้นทุนการบริหารคลังสินค้าต่อยอดขายจึงเท่ากับร้อยละ 19.588 และร้อยละ 13.667 ตามลําดับ ระยะเวลาเฉลี่ย
การจัดเก็บผลผลิตไม่เกิน 24 ชั่วโมง (1 วัน) สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ และไม่เกิน 12 ชั่วโมง (0.5 วัน) สําหรับ
มันสําปะหลังทั่วไป  อัตราความแม่นยําของสินค้าคงคลังเท่ากับร้อยละ 100 เนื่องจากสินค้าถูกจัดเก็บเพียงชั่วคราว
เป็นระยะเวลาสั้นๆ เพ่ือรอการขนส่ง จึงไม่พบความผิดพลาดของการบันทึกข้อมูล 

4. กิจกรรมการจัดการสินค้าคงคลัง  เนื่องจากสินค้าถูกจัดเก็บเป็นระยะเวลาสั้นๆ เพ่ือรอการขนส่ง 
ต้นทุนการถือครองสินค้าต่อยอดขายจึงถือว่าต่ํามาก ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บรักษาสินค้ าอย่างเพียงพอเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้า 1 วัน สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ และ 0.5 วัน สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป  
และเนื่องจากลานรับซื้อผลผลิตทําหน้าที่เป็นเพียงตัวกลางที่ทําหน้าที่รวบรวมผลผลิตเพ่ือส่งมอบให้โรงงาน จึง
ถือว่าไม่มีสินค้าขาดมือ 
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5. กิจกรรมการจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ และการบรรจุหีบห่อ  ในที่นี้ ไม่มีสินค้าที่เสียหายจาก
การขนถ่าย แต่มีการสูญเสียน้ําหนักระหว่างการขนส่งผลผลิตไปยังโรงงาน อัตราการสูญเสียน้ําหนักระหว่าง
การขนส่งไปยังโรงงานเฉลี่ยเท่ากับ ร้อยละ 1.5  คิดเป็นมูลค่าสินค้าที่เสียหาย 3.93 ล้านบาท สําหรับมัน
สําปะหลังอินทรีย์ และ 2.52 ล้านบาทสําหรับมันสําปะหลังทั่วไป  สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่เสียหายต่อยอดขาย 
เท่ากับร้อยละ 1.5  ระยะเวลาเฉลี่ยของการจัดการมันสําปะหลังไม่เกิน 24 ชั่วโมง  (1 วัน) สําหรับมัน
สําปะหลังอินทรีย์ และไม่เกิน 12 ชั่วโมง (0.5 วัน) สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป  ซึ่งรวมแล้วระยะเวลาตั้งแต่รับ
ซื้อผลผลิตจนกระทั่งส่งมอบกลับถึงโรงงานจะไม่เกิน 24 ชั่วโมง สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป และสําหรับมัน
สําปะหลังอินทรีย์ ระยะเวลาตั้งแต่รับซื้อผลผลิตจนกระท่ังขนถ่ายขึ้นรถบรรทุกขนส่งจะไม่เกิน 24 ชั่วโมง และ
ระยะเวลาในการขนส่งจากลานรับซื้อถึงโรงงานจะไม่เกิน 24 ชั่วโมง รวมแล้วไม่เกิน 48 ชั่วโมง 

6. กิจกรรมการให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน  ค่าใช้จ่ายในการติดต่อลูกค้า (โรงงาน) ของ
ลานรับซื้อผลผลิตจัดว่าต่ํามาก เมื่อเทียบกับมูลค่าของมันสําปะหลังสด  ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองคําสั่งซื้อจาก
ลูกค้า 1 วัน อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้าเท่ากับ ร้อยละ 73 สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 96 
สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป ซึ่งเป็นไปตามอัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าครบจํานวนของเกษตรกร 

7. กิจกรรมการวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า  บริษัทฯ ใช้พนักงาน 1คน ทําหน้าที่
วางแผนและพยากรณ์ความต้องการมันสําปะหลังสดตลอดปี โดยใช้เวลาในการวางแผนประมาณ 1 สัปดาห์ ซึ่งเมื่อ
กระจายสัดส่วนต้นทุนตามปริมาณการผลิตแล้ว สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อยอดขาย 
เท่ากับ ร้อยละ 0.001 สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 0.003 สําหรับแปูงมันสําปะหลังทั่วไป  อัตรา
ความแม่นยําการพยากรณ์ความต้องการสินค้าโดยรวมของลูกค้าถือว่าเท่ากับร้อยละ 100 

8. กิจกรรมการสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ  ลานรับซื้อไม่มีการลงทุนในด้านระบบ
สารสนเทศบริหารคลังสินค้า ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งคําสั่งซื้อภายในองค์กร คือ 1 วัน โดยบริษัทประเมินอัตรา
ความผิดพลาดของการแจ้งข้อมูลที่ร้อยละ 5 ดังนั้น อัตราความแม่นยําของใบสั่งงาน เท่ากับ ร้อยละ 95 

9. กิจกรรมโลจิสติกส์ย้อนกลับ  ไม่มีการตีกลับผลผลิตจากลานมัน 
 

3. โรงงานแปรรูปแป้งมันส าปะหลัง 
โรงงานแปรรูปแปูงมันสําปะหลังของบริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด แบ่งสายการผลิตออกเป็น

สายการผลิตแปูงมันสําปะหลังทั่วไป และสายการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์  ในปีพ.ศ. 2562 โรงงานมี
ยอดขายแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 15,650 ตัน เป็นมูลค่า 357 ล้านบาท และยอดขายแปูงมันสําปะหลังทั่วไป 
91,500 ตัน เป็นมูลค่า 1,243 ล้านบาท  ราคาเฉลี่ยที่จําหน่ายได้ของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ เท่ากับ  22.81 
บาทต่อกิโลกรัม และแปูงมันสําปะหลังทั่วไป เท่ากับ 13.58 บาทต่อกิโลกรัม 

การประเมินประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตร ในส่วนของโรงงานแปรรูปแปูงมัน
สําปะหลังด้วยตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร 27 ตัว สรุปได้ดังตารางท่ี 47 
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ตารางท่ี 47 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร ในส่วนของโรงงาน 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

1. การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement)   

1.1 สัดส่วนต้นทุนการจัดซ้ือจัดหาต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Procurement Cost per Sales) 

0.0009 0.0001 

1.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซ้ือ (วัน) 
(Average Procurement Cycle Time) 

1 1 

1.3 อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของผู้ผลิต (ร้อยละ) 
(Supplier In-Full, On-Time Rate) 

73 96 

2. การขนส่ง (Transportation)   

2.1 สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Transportation Cost per Sales) 

2.796 4.305 

2.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า 
(Average Delivery Cycle Time) 

  

1) ระยะเวลาเฉลี่ยจากโรงงานถึงท่าเรือ (ชั่วโมง) 24 24 

2) ระยะเวลาเฉลี่ยท่าเรือถึงลูกค้า (วัน) 45 20 

2.3 อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของแผนกขนส่ง (ร้อยละ) 
(Transport Delivered In-Full, On-Time: T-DIFOT) 

100 100 

3. การเลือกสถานท่ีตั้งของโรงงานและคลังสินค้า 
(Facilities Site Selection, Warehousing and Storage) 

  

3.1 สัดส่วนต้นทุนการบริหารคลังสินค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Warehousing Cost per Sales) 

5.418 0.933 

3.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้า (วัน) 
(Average Inventory Cycle Time) 

180 30 

3.3 อัตราความแม่นย าของสินค้าคงคลัง (ร้อยละ) 
(Inventory Accuracy) 

99.5 99.5 

4. การบริหารสินค้าคงคลัง 
(Inventory Management) 

  

4.1 สัดส่วนต้นทุนการถือครองสินค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Inventory Carrying Cost per Sales) 

3.251 0.399 

4.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บสินค้าอยา่งเพียงพอ 
เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า (วัน) 
(Average Inventory Day) 

180 30 

4.3 อัตราจ านวนสินค้าขาดมือ (ร้อยละ) 
(Inventory Out of Stock Rate) 

0 0 
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ตารางท่ี 47 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร ในส่วนของโรงงาน (ต่อ) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

5. การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ และการบรรจุหีบห่อ  
(Material Handling and Packing) 

  

5.1 สัดส่วนมลูค่าสินค้าที่เสียหายต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Value Damaged per Sales) 

1.748 1.287 

5.2 ระยะเวลาเฉลี่ยของการจัดการวัสดุและการบรรจุภัณฑส์ินค้า 
(วัน) 
(Average Material Handling and Packaging Cycle 
Time) 

5 5 

5.3 อัตราความเสียหายของสินค้า (ร้อยละ) 
(Damage Rate) 

0.81 1.30 

6. การให้บริการแกลู่กค้าและกิจกรรมสนับสนุน  
(Customer Service and Support) 

  

6.1 สัดส่วนต้นทนุการให้บริการลูกค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Customer Service Cost per Sales) 

0.050 0.034 

6.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองค าสั่งซ้ือจากลกูค้า (วัน) 
(Average Order Cycle Time) 

10-15 10-15 

6.3 อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้า (ร้อยละ) 
(Delivered In-Full, On-Time: DIFOT) 

100 100 

7. การวางแผนหรือการคาดการณค์วามต้องการของลูกค้า 
(Demand Forecasting and Planning) 

  

7.1 สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อ
ยอดขาย (ร้อยละ) (Ratio of Forecasting Cost per 
Sales) 

0.009 0.005 

7.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า (วัน) 
(Average Forecast Period) 

15 15 

7.3 อัตราความแม่นย าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า  
(ร้อยละ) (Forecast Accuracy Rate) 

84.98 98.36 

8. การสื่อสารด้านโลจสิติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ 
(Logistics Communication and Order Processing) 

  

8.1 สัดส่วนมลูค่าการลงทุนเกี่ยวกับการติดต้ังระบบการสื่อสาร
ภายในองค์กรต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Information Processing Cost per Sales) 

0.037 0.021 

8.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งค าสั่งซื้อภายในองค์กร (วัน) 
(Average Order Processing Cycle Time) 

3 3 
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ตารางท่ี 47 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร ในส่วนของโรงงาน (ต่อ) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ มันส าปะหลังอินทรีย ์ มันส าปะหลังทั่วไป 

8.3 อัตราความแม่นย าของใบสั่งงาน (ร้อยละ) 
(Order Accuracy Rate) 

95 95 

9. โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics)   

9.1 สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่ถูกตีกลับต่อยอดขาย (ร้อยละ) 
(Ratio of Returned Goods Value per Sales) 

0 0 

9.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการรับสินค้าคืนจากลูกค้า (วัน) 
(Average Cycle Time for Customer Return) 

0 0 

9.3 อัตราการถูกตีกลับของสินค้า (ร้อยละ)  
(Rate of Return Goods) 

0 0 

ที่มา:  ข้อมูลจากบริษัทฯ และจากการคํานวณ 

 
 ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรห่วงโซ่อุปทานมันสําปะหลังของบริษัทอุบล
เกษตรพลังงาน จํากัด ในจังหวัดอุบลราชธานี สรุปได้ดังตารางที่ 48 

1. กิจกรรมการจัดซื้อจัดหา  ต้นทุนการจัดซื้อจัดหาของโรงงานมีมูลค่าเพียง 3,175 บาทสําหรับ 
มันสําปะหลังอินทรีย์ และ 1,550 บาทสําหรับสําหรับมันสําปะหลังทั่วไป  สัดส่วนต้นทุนการจัดซื้อจัดหาต่อ
ยอดขายจึงต่ํามาก เท่ากับ ร้อยละ 0.0009 สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์และร้อยละ 0.0001 สําหรับ 
มันสําปะหลังทั่วไป  ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซื้อ ประมาณ 1 วัน อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของ
ผู้ผลิต เท่ากับ ร้อยละ 73 สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 96 สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป ซึ่งเป็นไป
ตามอัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าครบจํานวนของเกษตรกร 

2. กิจกรรมการขนส่ง  ค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าเท่ากับ 9.98 ล้านบาท สําหรับมันสําปะหลังอินทรีย์ 
และ 53.51 ล้านบาท สําหรับมันสําปะหลังทั่วไป  สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย เท่ากับ ร้อยละ 2.796 และ
ร้อยละ 4.305 ตามลําดับ  ระยะเวลาเฉลี่ยในการจัดส่งสินค้าจากโรงงานถึงท่าเรือไม่เกิน 24 ชั่วโมง โดยแปูง 
มันสําปะหลังทั่วไปมีระยะเวลาเฉลี่ยของการขนส่งจากท่าเรือถึงลูกค้าหลักที่ประเทศจีน คือ 20 วัน  และแปูง 
มันสําปะหลังอินทรีย์มีระยะเวลาเฉลี่ยของการขนส่งจากท่าเรือถึงลูกค้าหลักที่ประเทศสหรัฐอเมริกา คือ 45 วัน   
ในปีพ.ศ. 2562 โรงงานมีการส่งมอบสินค้าแปูงมันสําปะหลังทั่วไป ทั้งขนส่งเองและจ้างขนส่ง รวม 10,736 ครั้งต่อ
ปี และสินค้าแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์รวม 4,348 ครั้งต่อปี โดยสามารถส่งมอบสินค้าได้ครบตามจํานวนที่ตกลง
และได้ตรงตามเวลาที่ตกลงทุกครั้ง  อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าเท่ากับ ร้อยละ 100 

3. กิจกรรมการบริหารคลังสินค้า  ค่าใช้จ่ายในการบริหารคลังสินค้าของโรงงานประกอบด้วย 
เงินเดือนพนักงานประจํา ค่าจ้างพนักงานชั่วคราว ค่าล่วงเวลาของพนักงานทั้งหมด ค่าเช่าอุปกรณ์ขนถ่ายและ
ค่าน้ํามันเชื้อเพลิง/ค่าไฟฟูา ค่าสาธารณูปโภค ค่าน้ํา -ค่าไฟฟูา ค่าเสื่อมราคาคลังสินค้า ค่าบํารุงรักษา
คลังสินค้า/อุปกรณ์/ระบบสารสนเทศ และค่าใช้จ่ายอื่นๆ รวม 12.88 ล้านบาทต่อปี เมื่อกระจายค่าใช้จ่ายตาม
สัดส่วนปริมาณการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ต่อปริมาณการผลิตแปูงมันสําปะหลังทั่วไปที่ 1:2 ค่าใช้จ่าย
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ในการบริหารคลังสินค้าของโรงงานแบ่งเป็นค่าใช้จ่ายของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 4.29 ล้านบาทต่อปี และ
ค่าใช้จ่ายของแปูงมันสําปะหลังทั่วไป 8.58 ล้านบาทต่อปี  สําหรับค่าใช้จ่ายในการเช่าคลังสินค้าภายนอก 
ประกอบด้วย ค่าเช่าคลังสินค้า 18 ล้านบาทและค่าเช่าสํานักงานที่ท่าเรือ 60,000 บาท แบ่งตามสัดส่วนการใช้
งานออกเป็นค่าใช้จ่ายของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 15.05 ล้านบาทต่อปี และค่าใช้จ่ายของแปูงมันสําปะหลัง
ทั่วไป 3.01 ล้านบาทต่อปี คิดเป็นต้นทุนการบริหารคลังสินค้าแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 19.34 ล้านบาทต่อปี 
และต้นทุนการบริหารคลังสินค้าแปูงมันสําปะหลังทั่วไป 11.59 ล้านบาทต่อปี  สัดส่วนต้นทุนการบริหาร
คลังสินค้าต่อยอดขายคิดเป็นร้อยละ 5.418 สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 0.933 สําหรับแปูง
มันสําปะหลังทั่วไป เนื่องจากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์มีระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้านานกว่า 
คือ 180 วัน ทั้งนี้เนื่องจากโรงงานต้องทยอยจัดส่งสินค้าให้แก่ลูกค้า ขณะที่แปูงมันสําปะหลังทั่วไปมีระยะเวลา
เฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้า 30 วัน แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์จึงมีสัดส่วนของต้นทุนการจัดเก็บสินค้าใน
คลังสินค้าภานอกสูงกว่า  อัตราความแม่นยําของสินค้าคงคลังเท่ากับร้อยละ 99.5 โดยไม่พบความ
คลาดเคลื่อนของปริมาณแปูงมันสําปะหลังที่ได้มีการจัดเก็บและบันทึกไว้ แต่พบความคลาดเคลื่อนของปริมาณ
วัสดุคงคลังที่ได้มีการจัดเก็บและบันทึกไว้ประมาณร้อยละ 0.05 

4. กิจกรรมการจัดการสินค้าคงคลัง  ทีร่าคาจําหน่ายแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในปีพ.ศ. 2562 เฉลี่ย 
22.81 บาทต่อกิโลกรัม และราคาจําหน่ายแปูงมันสําปะหลังทั่วไปเฉลี่ย 13.58 บาทต่อกิโลกรัม เบี้ยประกัน
รวม 550,000 บาทต่อปี แบ่งตามสัดส่วนเป็นเบี้ยประกันของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 133,333 บาท และ
ของแปูงมันสําปะหลังทั่วไป 366,667 บาท  สัดส่วนต้นทุนการถือครองสินค้าต่อยอดขายคิดเป็นร้อยละ 3.251 
สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 0.399 สําหรับแปูงมันสําปะหลังทั่วไป  ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บ
รักษาสินค้าอย่างเพียงพอเพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า เท่ากับ 30 วัน สําหรับแปูงมันสําปะหลัง
ทั่วไป และ 180 วัน สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ เนื่องจากโรงงานต้องทยอยจัดส่งสินค้าให้แก่ลูกค้า โดย
โรงงานสามารถจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าตามคําสั่งซื้อได้ ร้อยละ 100 

5. กิจกรรมการจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ และการบรรจุหีบห่อ  อัตราการสูญเสียระหว่าง
กระบวนการผลิตเฉลี่ยร้อยละ 0.8 และอัตราการสินค้าที่เสียหายระหว่างการขนส่งไปให้ลูกค้าเฉลี่ยร้อยละ 0.01 
สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 0.50 สําหรับแปูงมันสําปะหลังทั่วไป รวมอัตราความเสียหายของ
สินค้าเท่ากับ ร้อยละ 0.81 และร้อยละ 1.30 ตามลําดับ  สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่เสียหายต่อยอดขายคิดเป็นร้อยละ 
1.748 สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และร้อยละ 1.287 สําหรับแปูงมันสําปะหลังทั่วไป ระยะเวลาเฉลี่ยของการ
จัดการวัสดุและการบรรจุภัณฑ์สินค้า ตั้งแต่รับวัตถุดิบจนผลิตบรรจุถุงเสร็จ ประมาณ 5 วัน 

6. กิจกรรมการให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน ค่าใช้จ่ายในการติดต่อลูกค้า รวมค่า
โทรศัพทแ์ละการสื่อสารอื่นๆ อุปกรณส์ํานักงาน ค่าใช้จ่ายในการเลี้ยงรับรองลูกค้า รวมเท่ากับ 180,000 บาท 
สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ และ 420,000 บาท สําหรับแปูงมันสําปะหลังทั่วไป คิดเป็นสัดส่วนต้นทุน
การให้บริการลูกค้าต่อยอดขายทีร่้อยละ 0.050 และร้อยละ 0.034 ตามลําดับ  ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนอง
คําสั่งซื้อจากลูกค้า 10-15 วัน อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้า เท่ากับ ร้อยละ 100 
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7. กิจกรรมการวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า  ต้นทุนการพยากรณ์ความ
ต้องการของลูกค้าคํานวณจากจํานวนบุคลากร ระยะเวลาเฉลี่ยที่ใช้ และเงินเดือนเฉลี่ยของบุคลากรที่ทําหน้าที่
ทําการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อยอดขาย 
เท่ากับ ร้อยละ 0.009 สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 0.005 สําหรับแปูงมันสําปะหลังทั่วไป 
ระยะเวลาเฉลี่ยในการพยากรณ์วางแผนความต้องการของลูกค้าล่วงหน้า เท่ากับ 15 วัน  อัตราความแม่นยํา
การพยากรณ์ความต้องการสินค้าโดยรวมของลูกค้า เท่ากับ ร้อยละ 84.98 สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ 
และร้อยละ 98.36 สําหรับแปูงมนัสําปะหลังทั่วไป 

8. กิจกรรมการสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ  ในปีที่ผ่านมาบริษัทฯ มีการลงทุนใน
ระบบสารสนเทศบริหารคลังสินค้า 2,000,000 บาท หากคิดอายุการใช้งานที่ 5 ปี มูลค่าระบบสารสนเทศ
บริหารคลังสินค้าเฉลี่ยอยู่ที่ 400,000 บาทต่อปี สัดส่วนมูลค่าการลงทุนเกี่ยวกับการติดตั้งระบบการสื่อสาร
ภายในองค์กรต่อยอดขาย คิดเป็น ร้อยละ 0.037 สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 0.021 สําหรับ
แปูงมันสําปะหลังทั่วไป ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งคําสั่งซื้อภายในองค์กร คือ 3 วัน อัตราความแม่นยําของใบสั่ง
งาน ร้อยละ 95.0 

9. กิจกรรมโลจิสติกส์ย้อนกลับ  สินค้าไม่มีการส่งกลับ พบว่าสินค้าที่มีการเคลมจากลูกค้าเนื่องจาก
ปัญหาบรรจุภัณฑ์เสียหายเฉลี่ยร้อยละ 0.01 สําหรับแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ และร้อยละ 0.50 สําหรับแปูง
มันสําปะหลังทั่วไป ดังที่ระบุไว้ในกิจกรรมการจัดการเครื่องมือเครื่องใช้และการบรรจุหีบห่อ  โดยมีระยะเวลา
เฉลี่ยการเคลมสินค้าให้แก่ลูกค้าประมาณ 5-14 วัน 

 

ตารางท่ี 48 สรุปตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรของโซ่อุปทานมันสําปะหลังของ 
               บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด ในจังหวัดอุบลราชธานี 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ เกษตรกร ลานรับซ้ือ โรงงาน 

1. การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement)    

1.1 สัดส่วนต้นทุนการจัดซ้ือจัดหาต่อยอดขาย (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A N/A 0.0009 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A N/A 0.0001 

1.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซ้ือ (วัน)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 3 1 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 3 1 

1.3 อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของผู้ผลิต (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 100 73 73 

- มันส าปะหลังทั่วไป 100 96 96 
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ตารางท่ี 48 สรุปตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรของโซ่อุปทานมันสําปะหลังของ 
               บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด ในจังหวัดอุบลราชธานี (ต่อ) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ เกษตรกร ลานรับซ้ือ โรงงาน 

2. การขนส่ง (Transportation)    

2.1 สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 3.405 19.619 2.796 

- มันส าปะหลังทั่วไป 4.383 17.916 4.305 

2.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า (วัน)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 0.065 0.833 46 

- มันส าปะหลังทั่วไป 0.065 0.250 21 

2.3 อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้า (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 100 100 100 

- มันส าปะหลังทั่วไป 100 100 100 

3. การเลือกสถานท่ีตั้งของโรงงานและคลังสินค้า 
(Facilities Site Selection, Warehousing and Storage) 

   

3.1 สัดส่วนต้นทุนการบริหารคลังสินค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 19.588 5.418 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 13.667 0.933 

3.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้า (วัน)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A  1.0 180 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A  0.5 30 

3.3 อัตราความแม่นย าของสินค้าคงคลัง (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 100 99.5 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 100 99.5 

4. การบริหารสินค้าคงคลัง (Inventory Management)    

4.1 สัดส่วนต้นทุนการถือครองสินค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A N/A 3.251 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A N/A 0.399 

4.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บสินค้าอยา่งเพียงพอ 
เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า (วัน) 

   

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 1.0 180 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 0.5 30 

4.3 อัตราจ านวนสินค้าขาดมือ (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A N/A N/A 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A N/A N/A 
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ตารางท่ี 48 สรุปตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรของโซ่อุปทานมันสําปะหลังของ 
               บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด ในจังหวัดอุบลราชธานี (ต่อ) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ เกษตรกร ลานรับซ้ือ โรงงาน 

5. การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ และการบรรจุหีบห่อ  
(Material Handling and Packing) 

   

5.1 สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่เสียหายต่อยอดขาย (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 0 1.5 1.748 

- มันส าปะหลังทั่วไป 0 1.5 1.287 

5.2 ระยะเวลาเฉลี่ยของการจัดการวัสดุและการบรรจุภัณฑ์สินค้า (วัน)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 1.26 *  1.0 5 

- มันส าปะหลังทั่วไป 1.15 *  0.5 5 

5.3 อัตราความเสียหายของสินค้า (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 0 1.5 0.81 

- มันส าปะหลังทั่วไป 0 1.5 1.30 

6. การให้บริการแกลู่กค้าและกิจกรรมสนับสนุน  
(Customer Service and Support) 

   

6.1 สัดส่วนต้นทนุการให้บริการลูกค้าต่อยอดขาย (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A N/A 0.050 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A N/A 0.034 

6.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองค าสั่งซ้ือจากลกูค้า (วัน)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 1.26 * 1 10-15 

- มันส าปะหลังทั่วไป 1.15 * 1 10-15 

6.3 อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้า (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 73 73 100 

- มันส าปะหลังทั่วไป 96 96 100 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ เกษตรกร ลานรับซ้ือ โรงงาน 

7. การวางแผนหรือการคาดการณค์วามต้องการของลูกค้า 
(Demand Forecasting and Planning) 

   

7.1 สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อยอดขาย (ร้อย
ละ) 

   

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 0.001 0.009 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 0.003 0.005 

7.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า (วัน)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 7 15 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 7 15 
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ตารางท่ี 48 สรุปตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรของโซ่อุปทานมันสําปะหลังของ 
               บริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด ในจังหวัดอุบลราชธานี (ต่อ) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ เกษตรกร ลานรับซ้ือ โรงงาน 

7.3 อัตราความแม่นย าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 100 84.98 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 100 98.36 

8. การสื่อสารด้านโลจสิติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ 
(Logistics Communication and Order Processing) 

   

8.1 สัดส่วนมูลค่าการลงทุนเกี่ยวกับการติดต้ังระบบการสื่อสารภายใน
องค์กรต่อยอดขาย (ร้อยละ) 

   

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A N/A 0.037 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A N/A 0.021 

8.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งค าสั่งซื้อภายในองค์กร (วัน)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 1 3 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 1 3 

8.3 อัตราความแม่นย าของใบสั่งงาน (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ N/A 95 95 

- มันส าปะหลังทั่วไป N/A 95 95 

9. โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics)    

9.1 สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่ถูกตีกลับต่อยอดขาย (ร้อยละ)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 0 0 0 

- มันส าปะหลังทั่วไป 0 0 0 

9.2 ระยะเวลาเฉลี่ยการรับสินค้าคืนจากลูกค้า (วัน)    

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 0 0 0 

- มันส าปะหลังทั่วไป 0 0 0 

9.3 อัตราการถูกตีกลับของสินค้า (ร้อยละ)     

- มันส าปะหลังอินทรีย์ 0 0 0 

- มันส าปะหลังทั่วไป 0 0 0 

หมายเหตุ : * วันต่อไร ่

   : N/A ไม่สามารถประเมินได้ หรือมีคา่นอ้ยมาก 
   ที่มา    : ข้อมูลจากการสํารวจ จากบริษัทฯ และจากการคํานวณ 
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กิจกรรมที่ 3 การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 
การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ เพื่อเพิ่มพื้นที่การผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 

การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในประเทศบริษัทได้มีการประมาณการณ์การผลิตในประเทศไทยไว้ที่ 
161 ไร่ ผลผลิตหัวมันสด 750 ตัน (ตารางที่ 49) แต่เนื่องจากการดําเนินการร่วมกันของหน่วยงานภาครัฐ 
เอกชนและเกษตรกร โดยใช้กระบวนการและเทคโนโลยีจากผลผลิตของโครงการฯ ทําให้มีการขยายพ้ืนที่
โครงการและสามารถเพ่ิมจํานวนเกษตรกรในการรับรู้ถึง 3,480 ราย และสามารถผ่านมาตรฐาน มกษ 9002 
(organic Thailand) 499 ราย พื้นที่ 2,932 ไร่ (ตารางที่ 50)  สูงกว่าการคาดการณ์พ้ืนที่การผลิตไว้ 2,771 ไร่ 
ส่วนผลผลิตคาดการณ์หัวมันสดคือ 750 ตัน เกษตรกรในพ้ืนที่อุบลราชธานีสามารถผลิตได้ 6,071 ตัน สูงกว่า
ค่าคาดการณ์ถึง 5,321 ตัน แต่อย่างไรก็ดีปริมาณแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ในประเทศยังไม่เพียงพอต่อความ
ต้องการของตลาดความต้องการล่วงหน้า 

 

 ตารางท่ี 49 คาดการณ์พ้ืนที่ปลูกและผลผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในประเทศไทย 2562-2567 
รายการ หน่วย 2562 2563 2564 2565 2566 2567 

ขยายพ้ืนที่ปลูกมันส าปะหลัง
อินทรีย์ในลานไทย 

ไร ่ 161 1,600 10,000 20,000 30,000 40,000 

ผลผลิตมันสดอินทรีย์ในลานไทย ตันมันสด 750 6,400 40,000 80,000 120,000 160,000 
 

ตารางท่ี 50 พ้ืนที่เกษตรกรที่เข้ารับการอบรมและผ่านมาตรฐานอินทรีย์ จงัหวัดอุบลราชธานี ปี 2559-2562 

ปี เกษตรกรผ่านมาตรฐานอินทรีย์ 

(ราย) 

พ้ืนที่ผ่านมาตรฐานอินทรีย์ 

(ไร่) 

พ้ืนที่ด าเนินการ    

(อ าเภอ) 

2559 9 28 4 

2560 26 103 9 

2561 140 858 12 

2562 324 1,943 15 

รวม 499 2,932 เฉลี่ย 

 

การประมาณความต้องการของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของโลก เป็นระยะเวลา 5 ปี (2018-2022) พบว่า 
ความต้องการของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของโลกมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น และมีปริมาณความต้องการแปูง  
มันสําปะหลังอินทรีย์ในปี 2020 ทั้งหมด 29,242  ตันต่อปี เมื่อคํานวณปริมาณความต้องการมันสําปะหลัง
อินทรีย์สด โดยใช้อัตราส่วนการแปรสภาพ (แปูงมัน : มันสด = 1 ตัน : 4.1 ตัน) พบว่า ความต้องการ 
มันสําปะหลังอินทรีย์สดของโลก เท่ากับ 119,890 ตันต่อปี และเมื่อนําข้อมูลการสั่งซื้อแปูงมันสําปะหลัง
อินทรีย์จากกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล ตลาดมีความต้องการแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์จากความต้องการ
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สั่งซื้อล่วงหน้าของบริษัทอุบลไบโอเอทานอลซึ่งมีปริมาณ 45,000 ตันในปี 2565 คิดเป็นหัวมันสําปะหลังสด 
184,500 ตัน ดังนั้นการเพ่ิมศักยภาพระบบการผลิตมันสําปะหลังตามมาตรฐานอินทรีย์โดยเฉพาะต้นน้ําในการ
บริหารจัดการศูนย์เรียนรู้เพ่ือถ่ายทอดและนําไปสู่การปฏิบัติในพ้ืนที่เปูาหมายแก่เครือข่ายเกษตรกรจึงเป็นสิ่ง
สําคัญ การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ มีแนวทางการดําเนินงานร่วมกันระหว่าง
หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และเกษตรกร การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในพ้ืนที่จังหวัดอุบลราชธานีได้เริ่ม
ดําเนินการตั้งแต่ปี 2559 โดยแบ่งเกษตรกรตามปีที่สมัครเป็นรุ่น ตามปีที่สมัคร เช่น เกษตรกรรุ่นที่ 1 เป็น
เกษตรกรที่สมัครในปี 2559 เกษตรกรรุ่นที่ 2 เป็นเกษตรกรที่สมัครใหม่ในปี 2560 เกษตรกรรุ่นที่ 3 เป็น
เกษตรกรที่สมัครใหม่ในปี 2561 เกษตรกรรุ่นที่ 4 เป็นเกษตรกรที่สมัครใหม่ในปี 2562 และรุ่นที่ 5 รุ่นปัจจุบัน 
อยู่ระหว่างการรับสมัครในปี 2563 จํานวนเกษตรกรที่เพ่ิมข้ึนจึงได้วางแผนการดําเนินงานดังภาพที่ 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จาก 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 15 แผนดําเนินงานการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 
 

 การวางแผนการผลิตให้ได้ปริมาณดังกล่าวจะต้องมีการดําเนินการร่วมกันระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และ 
เกษตรกร จากการดําเนินงานในปีที่ผ่านมาประสบปัญหาด้านความล่าช้าด้านการสมัคร การตรวจรับรองทําให้
เกษตรกรตัดสินใจขุดมันสําปะหลังอินทรีย์ขายในราคามันสําปะหลังปกติ ดังนั้นจึงมีแผนการดําเนินงาน ดังนี้ 
 

ความต้องการของตลาด 

ต้นน ำ้ 

ดัชนีโลจิสตกิส์ 

ต้นกลำงน ำ้ ปลำยน ำ้ 

พัฒนำ 

1. แผนการผลิต/ตรวจรับรอง 
มันส าปะหลังหัวสด 

3. ศูนย์การเรียนรู้ 

2. ส่งมอบเทคโนโลยี 

63/6,400 ตัน 

64/40,000 ตัน 

65/80,000 ตัน 

เกษตรกร 
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1. วางแผนการขยายพื้นที่  
ดําเนินการร่วมกับหน่วยงานในพ้ืนที่ทั้งภาครัฐ และเอกชนเพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์โครงการ และ

สร้างการรับรู้เบื้องต้นในการที่จะผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์จะต้องเตรียมตัวอย่างไร และมีการวางกลุ่ม
เกษตรกรร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องให้สามารถทํางานร่วมกันในกลุ่มเกษตรกรเดี ยวกัน เปูาหมายการ
ดําเนินงานเดียวกัน โดยมีการดําเนินการวางแผนการส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ การ
อบรมเกษตรกรในพ้ืนที่ผลิตมันสําปะหลังที่เพิ่มขึ้นร่วมกับหน่วยงานในกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ หน่วยงาน
ภาคเอกชน คือ เกษตรจังหวัด สถานีพัฒนาที่ดิน บริษัท อุบล ไบโอเอทานอล โดยขยายพ้ืนที่จากลานรับซื้อมัน
สําปะหลังของบริษัทอุบลไบโอเอทานอล เพ่ือสามารถส่งมอบเทคโนโลยี การตรวจรับรอง การรวบรวมผลผลิต 
ได้สะดวก ในพ้ืนที่ 15 อําเภอ คือ พิบูลมังสาหาร นาเยีย วารินชําราบ สว่างวีระวงศ์ เขมราฐ ดอนมดแดง  
นาตาล ตาลสุม เหล่าเสือโก้ก โพธิ์ไทร ศรีเมืองใหม่ โขงเจียม ตระการพืชผล กุดข้าวปุูน และสิรินธร สมัครเข้า
ร่วมโครงการ 3,480 ราย โดยแบ่งเป็นกลุ่มย่อย 116 กลุ่ม กลุ่มละ 30 ราย เกษตรกรเข้าร่วมโครงการรายละ 
3 ไร่ เป็นพ้ืนที่ 10,440 ไร่ โดยจะต้องมีการวางแผนการดําเนินงานร่วมกันในส่วนที่จะทําให้มีความสอดคล้อง
ในการดําเนินงานเนื่องจากแต่ละกระบวนงานมีผลกระทบต่อการดําเนินงานในกระบวนงานถัดไป 

1.1 วางแผนการรับสมัครเกษตรกร การรับสมัครเกษตรกรเข้าร่วมโครงการมีจุดสําคัญที่ต้องอยู่ใกล้
กับพ้ืนที่ จึงมีรูปแบบ การรวบรวมใบสมัครที่เกษตรกรประธานศูนย์เรียนรู้ เกษตรกรต้นแบบ เพ่ือนําส่งที่ลาน
รับซื้อมันสําปะหลังในพ้ืนที่ ซึ่งจะสามารถตรวจสอบใบสมัคร ตรวจสอบความครบถ้วนของเอกสาร การตรวจ
พ้ืนที่เบื้องต้นเพ่ือเตรียมความพร้อมก่อนปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ แล้วจึงนําส่งเอกสารไปยังหน่วยตรวจ
รับรองมาตรฐานอินทรีย์ การดําเนินการรับสมัครตั้งแต่ต้นฤดูทําให้การดําเนินการส่งมอบคุณค่าการผลิตใน
ระบบอินทรีย์สามารถดําเนินการต่อเนื่องตรงกับเปูาหมาย เกษตรกรปรับพื้นที่ได้ตามมาตรฐานการผลิต 
 1.2 . วางแผนการปลูก การดูแลรักษาและการเก็บเกี่ยวให้สอดคล้องกับการรับซื้อผลผลิต เนื่องจาก
การรับซื้อผลผลิตเพ่ือเข้าสู่โรงงานต้องเป็นช่วงเวลาเดียวกัน เพราะการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์จะไม่มีการ
ปนเปื้อนกับมันสําปะหลังทั่วไป จึงต้องมีพ้ืนที่ที่เป็นสัดส่วน ไม่ว่าจะเป็นที่ลานรับซื้อ หรือในบริเวณโรงงานและ
เพ่ือปูองกันการนําผลผลิตทั่วไปมาปนกับผลผลิตอินทรีย์ จึงต้องมีการประเมินผลผลิตของแต่ละแปลง การเก็บ
เกี่ยวจึงต้องมีช่วงเวลาที่แน่นอน ดังนั้นเกษตรกรต้องเก็บเกี่ยวในช่วงเวลาที่กําหนด แต่อย่างไรก็ตามต้องได้รับ
การตรวจรับรองว่าผ่านมาตรฐานจึงจะสามารถขุดผลผลิตได้ 

1.3 วางแผนการตรวจรับรอง การตรวจรับรองจะเริ่มที่มาตรฐาน มกษ 9002 และตามด้วย
มาตรฐานสากล การตรวจรับรองมาตรฐานจําเป็นต้องเตรียมเกษตรกรให้มีความพร้อมโยการนํามาตรฐาน 
มกษ 9002 มาตรวจก่อนเพ่ือให้เกษตรกรเข้าใจในระบบ สามารถแก้ไขข้อบกพร่องให้ได้ตามมาตรฐาน ซึ่ง
ปัจจุบันการตรวจรับรองตามมาตรฐาน มกษ 9002 ยังไม่มีค่าใช้จ่าย เมื่อผ่านการรับรองแล้วการเข้าสู่การ
สมัครและตรวจรับรองในมาตรฐานสากลจึงเริ่มดําเนินการเพราะมีค่าใช้จ่ายในการตรวจรับรองและเกษตรกรมี
ความพร้อมจากมาตรฐานของไทยแล้วก็จะสามารถปรับปรุงระบบการผลิตของตนให้เป็นไปตามมาตรฐานได้ 
แต่การตรวจรับรองต้องดําเนินการก่อนช่วงเดือนมีนาคมเพ่ือให้เกษตรกรเก็บเกี่ยวช้าที่สุดคือช่วงเดือนมีนาคม
ของทุกปี เพราะเกษตรกรจะต้องดําเนินกิจกรรมด้านมันสําปะหลังให้แล้วเสร็จ ก่อนที่จะดําเนินการในกิจกรรม
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พืชอ่ืน หรือในด้านงบประมาณในการใช้จ่ายต้องขายมันสําปะหลังก่อนเพ่ือให้มีรายได้ ไม่เช่นนั้นเกษตรกรจะ
ขุดขายเป็นมันสําปะหลังทั่วไปเพราะเมื่อเทียบกับดอกเบี้ยที่ต้องจ่ายล่าช้ากับราคาที่เพ่ิมขึ้นนั้นเป็นปัจจัย
สําคัญอีกอย่างหนี่งในการไม่สามารถผ่านมาตรฐานได้ 
2. การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 

2.1 วางแผนการอบรมเกษตรกร ตามความพร้อมในพื้นที่ ดังนี้ 
2.1.1 พ้ืนที่เดิม อําเภอ คือพิบูลมังสาหาร วารินชําราบ สว่างวีระวงศ์ และนาเยีย  สร้างความเข้มแข็ง

ให้กับเกษตรกรด้วยเทคโนโลยีเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ผ่านเกษตรกรต้นแบบ และศูนย์เรียนรู้การผลิต 
มันสําปะหลังอินทรีย์ที่อําเภอพิบูลมังสาหาร และวารินชําราบ เกษตรกรในพ้ืนที่เดิมสร้างขยายกลุ่ มจากการ
เพ่ิมจํานวนสมาชิกในกลุ่ม ส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ผ่านศูนย์เรียนรู้ และสร้างต้นแบบ
ในพ้ืนที่ขยายเพ่ิมข้ึน 

2.1.2 พ้ืนที่ใหม่ นําเกษตรกรผู้นํากลุ่มใหม่มารับการเรียนรู้ผ่านศูนย์การเรียนรู้  ในพ้ืนที่ที่ยังไม่มีศูนย์
การเรียนรู้ให้วางแผนผ่านเกษตรกรต้นแบบ เน้นการอบรมแบบ focus group แก้ไขปัญหาให้ตรงจุดในกลุ่ม
ย่อย โดยสร้างกลุ่มเกษตรกรในพ้ืนที่ที่ขยายออกไป เน้นที่ผู้นํากลุ่มที่เข้มแข็งในการเป็นผู้นําแบบใจอินทรีย์จึง
จะสามารถประสบผลสําเร็จได้ การสร้างผู้นําที่สามารถผ่านมาตรฐานการรับรองได้แม้เพียง 1 คนก็จะสามารถ
สร้างเกษตรกรเครือข่ายได้ในอนาคต 

2.2 การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ จังหวัดอุบลราชธานี 
2.2.1 ทบทวนความรู้ด้านการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ ให้กับเกษตรกรที่ผ่านมาตรฐานการผลิตมัน

สําปะหลังอินทรีย์ ดังนี้ 
อบรมเกษตรกรงานวันสาธิตการผลิตมันสําปะหลัง 4 ดี สุขภาพดี ผลผลิตดี ระบบนิเวศน์ดี รายได้ดี 

ภายใต้ โครงการส่งเสริมและพัฒนาการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ จากงบพัฒนากลุ่มจังหวัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 2 ปี 2562 จังหวัดอุบลราชธานี จัดฐานการเรียนรู้ 8 ฐาน ฐานที่ 1  รู้ดิน  โดย 
สถานีพัฒนาที่ดินจังหวัดอุบลราชธานี ฐานที่ 2  รู้ปุ๋ย  โดย สํานักวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขตที่ 4  ฐานที่ 3 
รู้พันธุ์  โดย ศูนย์วิจัยพืชไร่อุบลราชธานี ฐานที่ 4 การจัดการแปลงในระบบอินทรีย์  โดย สํานักวิจัยและ
พัฒนาการเกษตรเขตที่  4 และกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล ฐานที่ 5  อารักขาพืช  โดยสํานักงานเกษตร
จังหวัดอุบลราชธานี ฐานที่ 6  เครื่องจักรกลการเกษตร  โดย ศูนย์วิจัยวิศวกรรมขอนแก่น ฐานที่ 7   สุขภาพ
คนมันอินทรีย์  โดยสาธารณสุขจังหวัดอุบลราชธานี ฐานที่ 8 เทคนิคการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต             
มันสําปะหลังอินทรีย์ และเกษตรกรต้นแบบ 27 กุมภาพันธ์ 2562 เป็นการดําเนินการร่วมกันระหว่างภาครัฐ 
ภาคเอกชนและเกษตรกร 
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2.2.2 การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับเกษตรกร ด้านการปรับแนวคิดใน
การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ ให้เกษตรปรับแนวคิดจากระบบการผลิตมันสําปะหลังแบบเมที่เคยใช้สารเคมีใน
ระบบ ให้สามารถผลิตโดยไม่ใช้สารเคมีและมีการใช้รูปแบบการผลิตเป็นอินทรีย์ทั้งระบบ ภายใต้กิจกรรม 
อบรมสาธิตการพัฒนาการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ ให้กับเกษตรกรทุกรายในพ้ืนที่ 15 อําเภอ จัดเกษตรกร
ร่วมอบรมจํานวน 1,085 ราย ชี้แจงโครงการในพ้ืนที่แต่ละอําเภอ และส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมัน
สําปะหลังอินทรีย์ในพ้ืนที่แต่ละอําเภอ ภายใต้โครงการส่งเสริมและพัฒนาการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ จาก
งบพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 2 ปี 2562 จังหวัดอุบลราชธานี  โดยใช้การจัดฐาน
การเรียนรู้จํานวน 4 ฐาน ฐานที่ 1 รู้ดิน รู้ปุ๋ย ฐานที่ 2 รู้พันธุ์ อารักขาพืชการปูองกันกําจัดโรคและแมลงโดย
ชีวภัณฑ์ ฐานที่ 3 การจัดการแปลงในระบบอินทรีย์ ตามมาตรฐานไทย และมาตรฐานสากล การขนส่งและ
การตลาด ฐานที่ 4 เครื่องจักรกลการเกษตรในการกําจัดวัชพืช เมื่อวันที่ 4-12  มีนาคม 2562 
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2.2.3 อบรมนักส่งเสริมของกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล ที่จะต้องส่งมอบคุณค่าเทคโนโลยีการผลิต

มันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับเกษตรกร ซึ่งมีทั้งทีมนักส่งเวริมในพ้ืนที่ผลิตมันอินทรีย์ในประเทศไทยและสปป.ลาว 
รวมทั้งฝุายสื่อสารองค์กร และส่วนงานควบคุมคุณภาพแปูง จํานวน 58 คน เข้ารับการอบรมเน้นเรื่อง “พันธุ์ 
การจําแนกพันธุ์ และการผลิตมันสําปะหลัง” โดย นายอานนท์  มลิพันธ์  จากศูนย์วิจัยพืชไร่ระยอง และ  
นางโสภิตา  สมคิด จาก สวพ. 4 กรมวิชาการเกษตร เพื่อเสริมทักษะพ้ืนฐานให้กับนักส่งเสริมก่อนนําความรู้ไป
ถ่ายทอดให้กับเกษตรกร ในวันที่ 3 มิถุนายน 2562  ณ ศูนย์วิจัยพืชไร่ จ.อุบลราชธานี 
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2.3 การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวได้เห็นความสําเร็จในการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในประเทศ

ไทย จึงมีหนังสือจากแขวงจําปาสักร่วมกับบริษัท ปากซองพัฒนาขาออก-ขาเข้า จํากัด ขอความร่วมมือกับกลุ่ม
บริษัทอุบลไบโอเอทานอล  เพ่ือขอความอนุเคราะห์ปรับแนวคิดการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ด้วยเทคโนโลยี
การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์จากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว) ในการส่งมอบคุณค่าระบบการ
ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับเกษตรกรผู้ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ นักส่งเสริม ในพ้ืนที่ สปป.ลาว  

2.3.1 การส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับเกษตรกร โดยร่วมจัดกิจกรรมสร้าง
ฐานการเรียนรู้ เพ่ือด้านการปรับแนวคิดในการใช้เทคโนโลยีการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ที่เหมาะสมกับพ้ืนที่
สปป.ลาว ด้วย “โครงการเพ่ิมประสิทธิภาพเกษตรกรมันสําปะหลังอินทรีย์ “รู้ดิน รู้ปุ๋ย รู้พันธุ์ รู้รักษาแปลง   
มันอินทรีย์” ให้กับเกษตรกร และนักส่งเสริม ของ สปป.ลาว  ในวันที่ 20-23 เมษายน 2562 โดยมี ท่านเจ้า
เมืองปทุมพร ปากซอง บาเจียง เป็นประธานเปิดงาน ฝึกอบรมสร้างฐานการเรียนรู้ทั้งหมด 5 ฐาน ให้กับกลุ่ม
เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ณ ลานมันรับซื้อวัตถุดิบ กลุ่ม
บริษัทฯ ประกอบด้วย เมืองปทุมพร  ท่านบุนถอง สุพาวง กรรมการพักเมือง หัวหน้าห้องว่าการปกครอง 
ผู้แทนท่านเจ้าเมืองปทุมพร เป็นประธานเปิดงาน และ นางวิไลพอน แขนงปลูกฝัง เมืองปทุมพรร่วมงาน เมือง
ปากซอง ท่านพิมพอน พันดานุวง คณะประจําพรรคเมือง รองเจ้าเมือง เมืองปากซอง  เป็นประธานเปิดงาน 
ท่านคูสิน สุวันมี ท่านอีลัก แววสี หน่วยงานปลูกฝังเมืองปากซองร่วมงาน และเมืองบาเจียง ท่าน ปอ.คํากิ่งแก้ว 
ปัดทํามะวง กรรมการพักการเมือง รองเจ้าเมือง เมืองบาเจียง เป็นประธานเปิดงานท่าน พอนสะหวัด แสงสุวัน 
หัวหน้าห้องการแผนการลงทุนเมืองบาเจียง นางวงพะจัน ชัยยะลาด แขนงปลูกฝังเมืองบาเจียง นางสิงคํา 
แขนงปลูกฝังเมืองบาเจียง 
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พ้ืนที่ได้จัดการส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์แก่เกษตรกรจํานวน 4 ครั้ง มีเกษตรกรเข้าร่วม
กิจกรรมทั้งสิ้นจํานวน 1,452 ราย รายละเอียดดังนี้ 
 ครั้งที่1 วันที่ 20 เมษายน 2562 เมืองปทุมพร 1  ท่านบุนถอง สุพาวง กรรมการพักเมือง หัวหน้าห้อง
ว่าการปกคอง ผู้แทนท่านเจ้าเมืองปทุมพร เป็นประธานเปิดงาน และ นางวิไลพอน แขนงปลูกฝัง เมืองปทุมพร
ร่วมงาน เกษตรกรเข้าร่วมกิจกรรมจํานวน 417 ราย 
 ครั้งที่ 2 วันที่ 21 เมษายน 2562 เมืองปทุมพร 2  ท่านบุนถอง สุพาวง กรรมการพักเมือง หัวหน้าห้อง
ว่าการปกคอง ผู้แทนท่านเจ้าเมืองปทุมพร เป็นประธานเปิดงาน และ นางวิไลพอน แขนงปลูกฝัง เมืองปทุมพร
ร่วมงาน เกษตรกรเข้าร่วมกิจกรรมจํานวน 414 ราย 

ครั้งที่ 3 วันที่ 22 เมษายน 2562 เมืองปากซอง ท่านพิมพอน พันดานุวง คณะประจําพรรคเมือง ,รอง
เจ้าเมือง เมืองปากซอง  เป็นประธานเปิดงาน ,ท่านคูสิน สุวันมี,ท่านอีลัก แววสี หน่วยงานปลูกฝังเมืองปาก
ซองร่วมงาน เกษตรกรเข้าร่วมกิจกรรมจํานวน 128 ราย 

ครั้งที่ 4 วันที่ 23 เมษายน 2562 เมืองบาเจียง ท่าน ปอ.คํากิ่งแก้ว ปัดทํามะวง กรรมการพักการเมือง, 
รองเจ้าเมือง เมืองบาเจียง เป็นประธานเปิดงานท่าน พอนสะหวัด แสงสุวัน หัวหน้าห้องการแผนการลงทุน
เมืองบาเจียง, นางวงพะจัน ชัยยะลาด แขนงปลูกฝังเมืองบาเจียง นางสิงคํา แขนงปลูกฝังเมื องบาเจียง 
เกษตรกรเข้าร่วมกิจกรรมจํานวน 493 ราย 
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ฐาน 1 เร่ืองการจัดการท่อนพันธุ์มันส าปะหลัง/อารักขาพืช ฐาน 2 การจัดการดิน และการปลูกพืชบ ารุงดิน 

 

ฐาน 3 การท าปุ๋ยหมัก         ฐาน 4 การก าจัดวัชพืชและการใช้เคร่ืองจักรกลการเกษตร 

 
 

 
 

 
 
 
 
 

ฐาน 5 การรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์  
 

 2.3.2 อบรมนักส่งเสริมของกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล เกษตรกรผู้นํา ที่จะต้องส่งมอบคุณค่า
เทคโนโลยีการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับเกษตรกร ในพ้ืนที่ สปป.ลาว โดยกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล 
ร่วมกับหน่วยงานราชการแขวงจําปาสัก จัดฝึกอบรมการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้เกษตรกรที่เข้าร่วม
โครงการฯ โดยนําความรู้จากการผลิตมัน สําปะหลังอินทรีย์จากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกสว) 
ไปส่งมอบให้เกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ ณ  ลานรับซื้อวัตถุดิบมันมันสําปะหลัง 
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กลุ่มบริษัท ใน สปป.ลาว ระหว่าง วันที่ 19- 30 มิถุนายน 2562 โดยมีการใช้องค์ความรู้การผลิตมันสําปะหลัง
อินทรีย์จากโครงการฯแปลเป็นภาษาลาว ให้เกษตรกรเข้าใจได้ง่ายยิ่งข้ึน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
และได้แปลเทคโนโลยีการผลิตเป็นภาษาลาวเพ่ือส่งมอบคุณค่าระบบการผลิคมันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับ
เกษตรกรของสาธารณะรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
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2.3.3 แลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่าง เกษตรกรต้นแบบ นักวิชาการจาก สปป.ลาว และไทย 
  โครงการวิจัยการพัฒนาระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ฯ สกว.ได้รับการเยี่ยมชมโครงการ จาก 
หน่วยงานราชการแขวงจําปาสัก  สปป.ลาว ในวันที่ 12- 13 มิถุนายน 2562 โดยความร่วมมือของกลุ่มบริษัท
อุบลไบโอเอทานอล ได้นําทีมข้าราชการจาก สปป.ลาว และเกษตรกรต้นแบบ  เยี่ยมชมโรงงานผลิตแปูง แลกเปลี่ยน
ประสบการณ์การปลูกมันสําปะหลังจากศูนย์เรียนรู้การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ บ้านนาโพธิ์ ตําบลนาโพธิ์ อําเภอ
พิบูลมังสาหาร จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งเป็นแปลงเกษตรต้นแบบ เพ่ือเพ่ิมเทคนิคและความรู้ตามหลักวิชาการจาก 
และในวันที่ 13 ได้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เรื่องพันธุ์มันสําปะหลังและการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตมันสําปะหลัง
อินทรีย์โดยวิทยากร นาง โสภิตา สมคิด และคณะ สํานักวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขตท่ี 4 กรมวิชาการเกษตร 
เพ่ือให้สามารถนําข้อมูลไปปรับใช้อย่างเหมาะสมในพ้ืนที่ สปป.ลาว 

3. จัดทําแหล่งเรียนรู้เชิงสาธิตและนิทรรศการ การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในพ้ืนที่เกษตรกร 
ภายใต้โครงการฯ ได้จัดทําศูนย์เรียนรู้ไว้ 2 แห่ง และในศูนย์เรียนรู้มีกิจกรรมในศูนย์ คือ โรงปุ๋ยหมักแบบ

เติมอากาศ แปลงต้นแบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ ด้านพันธุ์ การจัดการแปลง เครื่องจักรกลกําจัดวัชพืช 
ทุกกิจกรรมอยู่ภายใต้กลุ่มเครือข่ายของศูนย์การเรียนรู้  

3.1 ศูนย์เรียนรู้การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ ที่ตั้งในพื้นที่เกษตรกร นางสมพิศ นารัตน์ บ้านเลขที่ 
30 หมู่ 7 บ้านนาโพธิ์ อําเภอพิบูลมังสาหาร จังหวัดอุบลราชธานี  จุดนี้ยังเป็นแปลงใหญ่มันสําปะหลัง
อินทรีย์ มีเกษตรกรในกลุ่ม 30 ราย เป็นจุดเรียนรู้ให้เกษตรกรที่สนใจ 

3.2 ศูนย์เรียนรู้การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ ที่ตั้งในพ้ืนที่เกษตรกร นายกฤษณะ ผลพล บ้านเลขที่ 
16 หมู่ 2 ตําบลบุ่งหวาย อําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี  จุดนี้ยังเป็นแปลงใหญ่มันสําปะหลัง
อินทรีย์ และวิสาหกิจชุมชน มีเกษตรกรในกลุ่ม 30 ราย เป็นจุดเรียนรู้ให้เกษตรกรที่สนใจในพ้ืนที่อําเภอวาริน
ชําราบและเกษตรกรที่สนใจเยี่ยมชม และรับความรู้สม่ําเสมอ 

ทั้ง 2 ศูนย์จะต้องดําเนินการผลิตปุ๋ยหมักแบบเติมอากาศเนื่องจากได้รับโรงปุ๋ยหมักทั้ง 2 ศูนย์ โดยใช้
แบบจากกรมวิชาการเกษตร ประสิทธิภาพของโรงปุ๋ยสามารถผลิตปุ๋ยได้ครั้งละ 100 ตัน ใช้ระยะเวลาหมัก 
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ในโรงปุ๋ย 1 เดือน และนอกโรงปุ๋ย 1 เดือน ดังนั้นถ้าเกษตรกรจะใช้โรงปุ๋ยให้เต็มศักยภาพก็จะสามารถผลิตปุ๋ย
ได้ถึง 1,100 ตันต่อปี ผลิตปุ๋ยเพ่ือใช้ในพ้ืนที่ได้ถึง 1,100 ไร่ เกษตรกรผลิตปุ๋ยโดยใช้สูตรการผลิต                 
ปุ๋ยมูลไก่ : มูลวัว : กากมันสําปะหลัง ในอัตราส่วน 3 : 1 : 1.5 ต้นทุนการผลิตดังนี้  

ปุ๋ยมูลไก่แกลบ   27  ตัน   ราคา 22,500 บาท 
ปุ๋ยมูลวัว   9  ตัน   ราคา 12,000 บาท 
กากมันสําปะหลัง 15 ตัน   ราคา   2,450  บาท 
ค่าแรงการผลิตปุ๋บ                   3,000 บาท  
ค่าเช่ารถแทรกเตอร์   2,000 บาท 
ค่าน้ํา ค่าไฟฟูา   800 บาท 
รวมต้นทุน                42,750 บาท 
สามารถผลิตปุ๋ยให้เกษตรกรได้ 46,500 กิโลกรัม คิดเป็นต้นทุน 0.92 บาทต่อกิโลกรัม ปุ๋ยอินทรีย์ใน

ท้องตลาดกระสอบ 50 กิโลกรัม ราคาต่ําสุดกระสอบละ 165 บาท คิดเป็นราคา 3.30บาทต่อกิโลกรัม ราคาสูง
กว่าเกษตรกรผลิตเองถึงกิโลกรัมละ 2.38 บาทต่อกิโลกรัม เกษตรกรมีแผนการผลิตเพ่ือให้เพียงพอต่อพ้ืนที่การ
ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในกลุ่มและเครือข่ายใกล้เคียง 
การดําเนินงานของศูนย์ 

1) เป็นจุดอบรมเกษตรกรและเจ้าหน้าที่จาก จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 
2) เป็นจุดส่งมอบองค์ความรู้และเทคโนโลยีใหม่ๆ เพ่ือส่งต่อให้กับเกษตรกร 
3) เป็นแหล่งเรียนรู้เชิงสาธิตการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ทั้งระบบ 
4) เป็นต้นแบบเครือข่ายการผลิต และการจัดการปัจจัยการผลิต เช่น พันธุ์มันสําปะหลัง ปุ๋ยหมัก

แบบเติมอากาศ เป็นต้น 
5) เป็นต้นแบบเครือข่ายการใช้เครื่องจักกลการเกษตร โดยเฉพาะเครื่องกําจัดวัชพืช 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.facebook.com/kowkaset/photos/pcb.1237797016424414/1237796243091158/?type=3&__tn__=HH-R&eid=ARA27sOIdMVnwTfZZzlkPkUq5IwWp-AjuMDwVpf59vJnaI9bIxIh8OPVz2j12tjjXCaGQF-D1-sJ1kcS&__xts__[0]=68.ARBMsl3SV-tharz1Zv8dtpLh_yxaj1rTyF5cQCppQXt-HuDOrp6E6dtoD46-N5oFmbzeRGPNc8W_ibJSLqErlOHNo5ZGcheZiasjqTY0yd05CN2gpOqk2RbCkTG0bdqRfVuqM6_gp-uFGUPRqYFktV_-5JF915zBPqFj7UEVtlw7ZAQf_7lxka1M2w2W-1WBLqVjtKFSoZuFpRHuT-RcG8AHFhhu0FOXLvUZB0-k8d_QYdxbXjgbJIdi0jqcsrLkBUz29sbKkoO3QUW5nY36_GGPYKnYBZZicCPC4uxC15TLHmDjE136maL3iC9giD7hzS0CLBym-otc9O77Wy1FhKAgjg
https://www.facebook.com/kowkaset/photos/pcb.1237797016424414/1237796243091158/?type=3&__tn__=HH-R&eid=ARA27sOIdMVnwTfZZzlkPkUq5IwWp-AjuMDwVpf59vJnaI9bIxIh8OPVz2j12tjjXCaGQF-D1-sJ1kcS&__xts__[0]=68.ARBMsl3SV-tharz1Zv8dtpLh_yxaj1rTyF5cQCppQXt-HuDOrp6E6dtoD46-N5oFmbzeRGPNc8W_ibJSLqErlOHNo5ZGcheZiasjqTY0yd05CN2gpOqk2RbCkTG0bdqRfVuqM6_gp-uFGUPRqYFktV_-5JF915zBPqFj7UEVtlw7ZAQf_7lxka1M2w2W-1WBLqVjtKFSoZuFpRHuT-RcG8AHFhhu0FOXLvUZB0-k8d_QYdxbXjgbJIdi0jqcsrLkBUz29sbKkoO3QUW5nY36_GGPYKnYBZZicCPC4uxC15TLHmDjE136maL3iC9giD7hzS0CLBym-otc9O77Wy1FhKAgjg
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ภาพที่ 16 แปลงสาธิตในพ้ืนที่ศูนย์เรียนรู้ 

4. เอกสารการส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 
 4.1 จัดทําเอกสารเผยแพร่เพ่ือส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับเกษตรกร
จํานวน 2 ฉบับ 

4.1.1 เอกสารการอบรมการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ภายใต้โครงการส่งเสริมและพัฒนาเกษตร
อินทรีย์กิจกรรมส่งเสริมและพัฒนาการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ หลักสูตรสร้างการรับรู้และปรับแนวคิดการ
ผลิตเกษตรอินทรีย์ จํานวน 4000 เล่ม เนื้อหาใช้วิธีการปฏิยัติและองค์ความรู้ที่ได้จากโครงการวิจัยและพัฒนา

https://www.facebook.com/kowkaset/photos/pcb.1237797016424414/1237796166424499/?type=3&__tn__=HH-R&eid=ARDMa1gr8O8HoKTILh8469hs7HB7YIY62I1Opx6_qtm1MLa6AFD4Jkq67tZhsq_YoLE47R-_98d-Hjt9&__xts__[0]=68.ARBMsl3SV-tharz1Zv8dtpLh_yxaj1rTyF5cQCppQXt-HuDOrp6E6dtoD46-N5oFmbzeRGPNc8W_ibJSLqErlOHNo5ZGcheZiasjqTY0yd05CN2gpOqk2RbCkTG0bdqRfVuqM6_gp-uFGUPRqYFktV_-5JF915zBPqFj7UEVtlw7ZAQf_7lxka1M2w2W-1WBLqVjtKFSoZuFpRHuT-RcG8AHFhhu0FOXLvUZB0-k8d_QYdxbXjgbJIdi0jqcsrLkBUz29sbKkoO3QUW5nY36_GGPYKnYBZZicCPC4uxC15TLHmDjE136maL3iC9giD7hzS0CLBym-otc9O77Wy1FhKAgjg
https://www.facebook.com/kowkaset/photos/pcb.1237797016424414/1237796166424499/?type=3&__tn__=HH-R&eid=ARDMa1gr8O8HoKTILh8469hs7HB7YIY62I1Opx6_qtm1MLa6AFD4Jkq67tZhsq_YoLE47R-_98d-Hjt9&__xts__[0]=68.ARBMsl3SV-tharz1Zv8dtpLh_yxaj1rTyF5cQCppQXt-HuDOrp6E6dtoD46-N5oFmbzeRGPNc8W_ibJSLqErlOHNo5ZGcheZiasjqTY0yd05CN2gpOqk2RbCkTG0bdqRfVuqM6_gp-uFGUPRqYFktV_-5JF915zBPqFj7UEVtlw7ZAQf_7lxka1M2w2W-1WBLqVjtKFSoZuFpRHuT-RcG8AHFhhu0FOXLvUZB0-k8d_QYdxbXjgbJIdi0jqcsrLkBUz29sbKkoO3QUW5nY36_GGPYKnYBZZicCPC4uxC15TLHmDjE136maL3iC9giD7hzS0CLBym-otc9O77Wy1FhKAgjg
https://www.facebook.com/kowkaset/photos/pcb.1237797016424414/1237796166424499/?type=3&__tn__=HH-R&eid=ARDMa1gr8O8HoKTILh8469hs7HB7YIY62I1Opx6_qtm1MLa6AFD4Jkq67tZhsq_YoLE47R-_98d-Hjt9&__xts__[0]=68.ARBMsl3SV-tharz1Zv8dtpLh_yxaj1rTyF5cQCppQXt-HuDOrp6E6dtoD46-N5oFmbzeRGPNc8W_ibJSLqErlOHNo5ZGcheZiasjqTY0yd05CN2gpOqk2RbCkTG0bdqRfVuqM6_gp-uFGUPRqYFktV_-5JF915zBPqFj7UEVtlw7ZAQf_7lxka1M2w2W-1WBLqVjtKFSoZuFpRHuT-RcG8AHFhhu0FOXLvUZB0-k8d_QYdxbXjgbJIdi0jqcsrLkBUz29sbKkoO3QUW5nY36_GGPYKnYBZZicCPC4uxC15TLHmDjE136maL3iC9giD7hzS0CLBym-otc9O77Wy1FhKAgjg
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ระบบการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ตลอดห่วงโซ่การผลิตของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานีเพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพการเป็นศูนย์กลางเกษตรอินทรีย์ในภูมิภาคอาเซียน   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4.1.2 เอกสารรวบรวมเทคโนโลยีการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ “ครูมันอินทรีย์” ภายใต้การพัฒนา
ระบบการผลิตแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ตลอดโซ่อุปทานการผลิตของเกษตรกรในจังหวัดอุบลราชธานีเพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพการเป็นศูนย์กลางเกษตรอินทรีย์ในภูมิภาคอาเซียนระยะที่ 2 ภายใต้ทุนสนับสนุน สกสว. จํานวน 
10,000 เล่ม  
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5. ศูนย์การเรียนรู้ระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ เป็นแหล่งรวบรวม คน เงิน งาน ดังนั้นการบริหารจัดการ
ศูนย์จึงเป็นสิ่งสําคัญ การที่จะทําให้ศูนย์สามารถดําเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพในการส่งมอบคุณค่าระบบการ
ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ศูนย์จึงต้องมีการจัดองค์กรดังนี้ . 
 5.1 ด้านการอบรม พบว่าเกษตรกรที่สมัครเข้าสู่ระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 3,480 ราย ได้มี
แผนการอบรมเกษตรกรดังกิจกรรมที่ 2.2.1-2.2.3 คือการอบรมเกษตรกรจํานวนมาก ในเวลาที่จํากัด ภายใน 1 วัน
ต่อกิจกรรม ทําให้เกษตรกรไม่มีเวลามากพอที่จะทบทวนกระบวนการที่ได้รับการอบรมว่าจะสามารถดําเนินการ
ในทรัพยากรที่ตํามีได้อย่างไร หากเกิดปัญหาระหว่างดําเนินการจะแก้ไขอย่างรืจากงานวิจัยพบว่าเกษตรกร
ได้รับฟังการชี้แจงโครงการทั้งหมด 3,480 ราย แต่มีเพียง 1,085 รายที่ได้รับการอบรมผ่านฐานการเรียนรู้ที่จัด
อบรมในพ้ืนที่ ภาพผนวกที่ 3 เกษตรกรที่เข้ารับการอบรมผ่านการรับรอง 324 ราย คิดเป็น 30% และมี
เกษตรกรอีก 60 ราย เป็นเกษตรกรที่อบรมแล้วได้รับความรู้จากศูนย์เรียนรู้เพ่ิมเติม จากศูนย์การเรียนรู้วาริน
ชําราบสมัครและรับการอบรมผ่านศูนย์การเรียนรู้ 30 รายผ่านการรับรอง 20 ราย ศูนย์การเรียนรู้พิบูลมังสา
หาร 30 ราย ผ่านการรับรอง 18 ราย เกษตรกรที่ได้รับการอบรมผ่านศูนย์เรียนรู้ในพ้ืนที่เพ่ิมเติมสามารถผ่าน
การรับรองมาตรฐานอินทรีย์ 63% ซึ่งสูงกว่าการอบรมเพียงอย่างเดียว 33% การอบรมผ่านศูนย์เรียนรู้มี
ประสิทธิภาพสูงกว่าเนื่องจากมีรูปแบบการอบรมแบบ Focus group เกษตรกรจะนําข้อข้องใจ ปัญหาในพ้ืนที่
ของตนเพ่ือมีแลกเปยี่ยนเรียนรู้จากกลุ่ม และได้รับแนวทางการผลิตจากแปลงสาธิตในพ้ืนที่ ทําให้เกษตรกร
สามารถนําไปปรับใช้ในพ้ืนที่ของตนได้ง่าย และเนื่องจากเป็นกลุ่มในพ้ืนที่เดียวกันรูปแบบการผลิต ประเด็น
ปัญหาในพ้ืนที่จึงคล้ายกันจึงสามารถหาแนวทางแก้ไขปัญหาร่วมกันได้ จากผลการดําเนินงานการผลิตมัน
สําปะหลังอินทรีย์ของเกษตรกรในพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานี  

 5.2 ด้านการจัดองค์กรภายในศูนย์การเรียนรู้ การมีศูนย์การเรียนรู้ที่ประสบผลสําเร็จได้อยู่ที่ผู้นํา
ที่มีใจเป็นอินทรีย์ มีความเสียสละ สามารถสร้างกลุ่มให้มีความสามัคคี  ต้องมีการจัดองค์กรศูนย์ฯ ให้มี
ประธาน รองประธาน เลขานุการ เหรัญญิก โดยตั้งเป็นคณะกรรมการเพ่ือทําหน้าที่บริหารจัดการภายในกลุ่ม 
มีการกระจายหน้าที่ความรับผิดชอบภายในกลุ่ม ดังภาพที่ 17 เพ่ือแบ่งเบาภาระปรธานศูนย์ฯ และลดปัญหา
ประธานศูนย์ฯไม่มีเวลาในการดูแลพืชของตน ดังนั้นจึงต้องมีการจัดระบบศูนย์เรียนรู้ให้ดี จึงจะทําให้ศูนย์
เรียนรู้ เกษตรกรผู้นํา เกษตรกรภายในกลุ่มสามารถดําเนินกิจกรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ และสามารถดําเนิน
ชีวิตได้อย่างสมดุล   
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ต้นแบบการ
ผลติ 

•ด้านพนัธุ์ 

•ด้านเคร่ืองจกัรกล 

•ชีวภณัฑ์ 

•ปุ๋ ยหมกัแบบเตมิอากาศ 

ต้นแบบการ
ตรวจรับรอง
มาตรฐาน 

•กระบวนการตรวจรับรอง 

•การพฒันาสูก่ารตรวจรับรอง
กลุม่ 

ต้นแบบ
วิทยากร 

•วิทยากรกระบวนการ 

•วิทยากรอบรมให้ความรู้ 

•การอบรมให้ความรู้ 

ต้นแบบการ
ดแูลกลุม่ 

•การบริหารคน 

•การบริหารงาน 

•บริหารงบประมาณ 

ภาพที่ 17  รูปแบบการจัดหน้าท่ีภายในกลุ่มเพื่อสรา้งศูนย์การเรียนรู้ในพ้ืนท่ี 

 จากการสัมภาษณ์นักส่งเสริมของกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอลจํากัดมหาชน พบว่าความสําเร็จ
ของเกษตรกรในการผ่านมาตรฐานอยู่ท่ีการเตรียมความพร้อมให้เกษตรกรในด้านการจัดกลุ่มที่ต้องมีผู้นําที่มีใจ
เป็นอินทรีย์ สามารถดูแลสมาชิกในกลุ่มให้คําปรึกษาได้อย่างถูกต้อง มีแปลงมันสําปะหลังอินทรีย์เป็นต้นแบบ
ที่ถูกต้อง เป็นจุดศูนย์กลางในการประสานงานของหน่วยงานราชการ หน่วยตรวจรับรอง บริษัท และเกษตรกร 
ในพ้ืนที่ที่มีเกษตรกรต้นแบบเพียงรายเดียวก็สามารถสร้างแรงจูงใจให้กับเกษตรกรในพ้ืนที่ได้ ตัวอย่างที่เห็นได้
ชัดคือเกษตรกรในพื้นที่อําเภอวารินชําราบ ในปี 2559 มีเพียงรายเดียวที่เป็นผู้สมัคร ปัจจุบันเกษตรกรรายนี้ได้
เป็นต้นแบบมันสําปะหลังอินทรีย์ในพ้ืนที่ และเป็นผู้นําที่มีคุณสมบัติตรงตามที่นักส่งเสริมเห็นว่าเป็นผู้ที่ทําให้
พ้ืนที่มีความเข้มแข็งจนทําให้เกิดความสําเร็จของสมาชิกในพ้ืนที่  ปี 2562 อําเภอวารินชําราบจึงเป็นพ้ืนที่ที่
ผ่านการรับรองสูงสุดการขยายผลการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์จึงต้องมีศูนย์เรียนรู้และการบริหารศูนย์จาก
ผู้นําที่ดี เช่นเดียวกับศูนย์การเรียนรู้พิบูลมังสาหารจะเป็นศูนย์ที่อบรมเกษตรกรเชิงสาธิตและมีแปลงต้นแบบที่
เกษตรกรในพ้ืนทีเ่ข้ามาเรียนรู้ได้เช่นกัน 
 5.3 ด้านการพัฒนาองค์ความรู้ ด้านศูนย์เรียนรู้เป็นพื้นที่พัฒนาเกษตรกร จึงต้องมีเทคโนโลยีการ
ผลิตที่จะช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ของเกษตรกรในพ้ืนที่นั้นก็เป็นสิ่งสําคัญควบคู่ไป
กับการขยายพ้ืนที่การผลิต โดยการผลิตมันสําปะหลังจะต้องผลิตตามเทคโนโลยีที่ได้มีการศึกษาในปี 2560 
และการเพิ่มประสิทธิภาพโดยการนําวัสดุอินทรีย์เพิ่มผลผลิตมันสําปะหลังเช่น การให้น้ําด้วยระบบที่เหมาะสม
กับพ้ืนที่ปลูกมันสําปะหลัง ในด้านงานวิจัยการใหน้ํา พบว่าเมื่อคาการระเหยครบ 60 มิลลิเมตร ตั้งแตปลูก
จนกระทั่งเก็บเกี่ยว มันสําปะหลังใหผลผลิต  น้ําหนักหัว 8.9 ตันตอไร การปลูกมันสําปะหลังในฤดูแลงในเขตที่
มีปริมาณน้ําฝนประมาณ 1,200-1,300 มิลลิเมตรตอป ควรใหน้ําอยางสม่ําเสมอ เมื่อคาการระเหยสะสมครบ 
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60 มิลลิเมตร พัชรีและคณะ, 2552 จะเห็นว่าการให้น้ําเป็นเทคโนโลยีที่เพ่ิมผลผลิตได้ ดังนั้นการเพ่ิมปริมาณ
ผลผลิตต้นน้ําจึงต้องมีแนวทางแบ่งเป็น 

5.3.1 การเพ่ิมพ้ืนที่การผลิตตามแผนการผลิตในพ้ืนที่ใหม่ โดยใช้เทคโนโลยีเพ่ิมผลผลิตมันสําปะหลัง
อินทรีย์ที่มีความพร้อมอยู่แล้วเช่นการใช้การใช้ปุ๋ยหมักแบบเติมอากาศ การใช้ปุ๋ยชีวภาพพีจีพีอาร์-3 การใช้
ปอเทืองเพ่ือเป็นพืชปุ๋ยสด การใช้เครื่องจักรกลในการกําจัดวัชพืช เป็นต้น 

5.3.2 การเพ่ิมผลผลิตในพ้ืนที่ที่มีศักยภาพ โดยการพัฒนาเกษตรกรด้วยการนําเทคโนโลยีที่สามารถ
เพ่ิมผลผลิตมันสําปะหลังลงไปในพ้ืนที่ศูนย์เรียนรู้ และเกษตรกรต้นแบบที่มีความพร้อมเพ่ือเพ่ิมปริมาณผลผลิต
ให้ได้มากขึ้น เช่นการให้น้ํา การใช้ปุ๋ยชีวภาพละลายฟอสเฟต เป็นต้น                                                                    
 จากค่าเฉลี่ยผลผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ 4 ปี (2559-2562) ในโครงการฯมีผลผลิตเฉลี่ย 4.4 ตัน/ไร่ 
และ พัชรีและคณะ, 2552 พบว่าการให้น้ําสามารถเพ่ิมผลผลิตสูงได้ถึง 8.9 ตัน/ไร่ ซึ่งเกษตรกรผลิตมัน
สําปะหลังอินทรีย์ต้นแบบหลายรายสามารถทําได้โดยไม่ได้ให้น้ํา ดังนั้นการเพ่ิมเทคโนโลยีการให้น้ําจะทําให้
ผลผลิตเพ่ิมและปริมาณผลผลิตต้นน้ําสามารถเพ่ิมได้ ดังนั้นการวางแผนการผลิตในอนาคตจึงต้องนําเทคโนโลยี
เพ่ิมผลผลิตเพ่ิมในพ้ืนที่มีศักยภาพโดยเฉพาะศูนย์เรียนรู้ ซึ่งนอกจากจะช่วยเป็นจุดศูนย์กลางการสร้างการรับรู้
แล้วยังจะเป็นพื้นท่าร้างความรู้ และพัฒนาความรู้ด้วยเทคโนโลยีที่เหมาะสมต่อพ้ืนที่อีกด้วย 

6. เครือข่ายผู้ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ สร้างเครือข่ายเกษตรกรที่ผ่านมาตรฐานอินทรีย์ผ่าน web site 
จํานวน 10 กลุ่ม ดังภาพที่ 18 

การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในพ้ืนที่จังหวัดอุบลราชธานีได้เริ่มดําเนินการตั้งแต่ปี 2559 โดยแบ่ง
เกษตรกรตามปีที่สมัครเป็นรุ่น ตามปีที่สมัคร เช่น เกษตรกรรุ่นที่ 1 เป็นเกษตรกรที่สมัครในปี 2559 เกษตรกร
รุ่นที่ 2 เป็นเกษตรกรที่สมัครใหม่ในปี 2560 เกษตรกรรุ่นที่ 3 เป็นเกษตรกรที่สมัครใหม่ในปี 2561 เกษตรกร
รุ่นที่ 4 เป็นเกษตรกรที่สมัครใหม่ในปี 2562 และรุ่นที่ 5 รุ่นปัจจุบัน อยู่ระหว่างการรับสมัครในปี 2563 ภาพที่ 
17  จะเห็นว่าเกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการจะอยู่กันเป็นกระจุกใกล้กัน และนอกจากนี้ยังใกล้โรงงานและลาน
รับซื้อ ดังนั้นการสร้างเครือข่ายแต่ละอําเภอจึงสามารถสร้างกลุ่มที่จะดําเนินกิจกรรมด้านต่างๆผ่านต้นแบบ 
ศูนย์เรียนรู้ ลานรับซื้อใกล้กับเกษตรกรได้ การสร้างเครือข่ายเกษตรกรจึงเป็นแนวทางที่จะประสบผลสําเร็จใน
การส่งมอบคุณต่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

การสร้างเครือข่ายเกษตรกรเริ่มจากเกษตรกรที่มีความเป็นผู้นํา จิตอาสาและที่สําคัญมีใจอินทรีย์ จาก
โครงการเราสามารถสร้างผู้นําได้ในพ้ืนที่ 10 อําเภอ (ตารางที่ 51) เป็นตัวแทนกลุ่มในการประสานงานกับ
ภาครัฐ เอกชน และเกษตรกร ซึ่งในจํานวนนี้จะมีการพัฒนาผู้นําให้สามารถสร้างเป็นต้นแบบที่มีความพร้อมทั้ง
ด้านองค์ความรู้ และความสามารถในการส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตอินทรีย์ 
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ตารางท่ี 51 รายละเอียดเกษตรกรต้นแบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ จังหวัดอุบลราชธาน ี
ล าดับ พื้นที่รับผิดชอบ ต้นแบบการเรียนรู้ ที่อยู ่

1 อําเภอวารินชําราบ นายกฤษณะ ผลพล 16 หมู่ที่ 2 ตําบลหนองกินเพล อําเภอวารินชําราบ  

2 อําเภอนาเยีย น.ส.สัมฤทร ดวงแก้ว 76 หมู่ที่ 9 ตําบลนาดี อําเภอนาเยีย  

3 อําเภอพิบูลมังสาหาร นางสมพิศ นารัตน ์ 7 หมู่ที่ 7 ตําบลนาโพธิ์ อาํเภอพิบูลมังสาหาร  

4 อําเภอสว่างวีระวงศ ์ นางสมพิศ บัญกาท ี 58 หมู่ที่ 13 ตําบลท่าช้าง อําเภอสว่างวีระวงศ์  

5 อําเภอสิรินธร นายชูชาต ิประทุมมา 50 หมู่ที่14 ตําบลคาํเข่ือนแก้ว อําเภอสิรินธร  

6 อําเภอโขงเจียม นายบุญจันทร์  วารสนิธ ์ 42 หมู่ที่ 8 ตําบลหนองแสงใหญ่ อําเภอโขงเจียม  

7 อําเภอตระการพืชผล นางรินดา อภัยโส 41 หมู่ที่ 7 ตําบลโคกจาน อําเภอตระการพืชผล  

8 อําเภอตาลสุม นายรังสรรค ์ อยู่สุข 11 หมู่ที่ 10 ตําบลนาคาย อําเภอตาลสุม  

9 อําเภอศรีเมืองใหม่ นายขจรศักดิ์ ชมทอง 43 หมู่ที่ 17 ตําบลคาํไหล อําเภอศรีเมืองใหม่  

10 อําเภอโพธิ์ไทร นางสาววาสนา สืบอ่อน 31 หมู่ที่ 8 ตําบลโพธิไ์ทร อําเภอโพธิ์ไทร  
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ภาพที่ 18 แผนที่ศูนย์การเรียนรู้ พื้นที่ตั้งโรงงาน ลานรับซื้อ และแปลงเกษตรกรผู้ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ รุ่น 1-4 
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การเข้าถึงข้อมูลส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 
http://www.oard4.org/region4/ 

 

 
 

 
 

 
 

http://oard4.expertdoa.com/group/index.php 
 
 
 

ส่งมอบคุณค่าระบบการ
ผลิตมนัส าปะหลงัอินทรีย ์

http://www.oard4.org/region4/
http://oard4.expertdoa.com/group/index.php
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http://oard4.expertdoa.com/group/farmergroup.php?Lot_ID=3 

 
 
 

  
  

  

http://oard4.expertdoa.com/group/farmergroup.php?Lot_ID=3
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ภาพที่ 19 การสร้างเครือข่ายเกษตรกรที่ผ่านมาตรฐานอินทรีย์ผ่าน web site  

6. ผลผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ จากการเปรียบเทียบข้อมูลผลผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์จากเกษตรกรรุ่นที่ 1 
ปี 2559 และรุ่นที่ 2 ปี 2560 ต่อเนื่องมาจนถึงปี 2562 รวม 4 ปี โดยเก็บข้อมูลจากพ้ืนที่และเกษตรกรราย
เดิม เก็บข้อมูลผลผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ของเกษตรกร ปี 2559-2562 ด้านผลผลิต และเปอร์เซ็นต์แปูงใน
เกษตรกรที่เข้าสู่ระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์  พบว่าผลผลิตเฉลี่ยลดลงทุกปี เนื่องจากเกษตรกรเริ่ม
ขยายพ้ืนที่การผลิตจากเดิมรายละ 3-5 ไร่  บางรายเพ่ิมพ้ืนที่สูงถึง 11 ไร่ ทําให้การจัดการแปลงด้านการกําจัด
วัชพืชไม่ทันเวลา ปัจจัยการผลิต เช่น ปุ๋ยไม่เพียงพอ เมล็ดพันธุ์พืชปุ๋ยสดไม่เพียงพอตามอัตราที่แนะนําเป็นต้น 
แต่ถึงแม้ผลผลิตเฉลี่ยจะลดลงก็สามารถคงผลผลิตให้สูงกว่า 4,000 กิโลกรัมต่อไร่ (ตารางที่ 53) จากค่าเฉลี่ย
เกษตรกรยังสามารถขายผลผลิตได้ในราคาตันละ 3,800 บาทต่อตัน คิดเป็นเงิน 16,720 บาทต่อไร่ สูงกว่า
ราคาขายมันสําปะหลังทั่วไปท่ีสามารถขายได้ ตันละ 2,300 บาทต่อตัน คิดเป็นเงิน 10,120 บาทต่อไร่   

 

ตารางท่ี 52 ผลผลิตเฉลี่ยมันสําปะหลังพ้ืนที่จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2559-2562  

ปี ผลผลิต (กก./ไร่) %แป้ง จ านวนเกษตรกร 

2559 4,875 27.47 9 

2560 4,569 28.94 50 

2561 4,115 23.77 38 

2562 4,105 26.53 29 

ค่าเฉลี่ย 4,416 26.68  

 หมายเหตุ * ราคา 4 บาท ท่ีเปอร์เซ็นต์แปูง 30% 
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บทที่ 5 

สรุปผลการทดลอง 

ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ได้รับความนิยมอย่างมาก โดยในปี 2560 ความต้องการผลิตภัณฑ์ เกษตร
อินทรีย์มีปริมาณเพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 12 โดยเฉพาะในแถบทวีปอเมริกาเหนือและยุโรป มีส่วนแบ่งตลาดเกษตร
อินทรีย์ถึงร้อยละ 90 ของมูลค่าตลาดทั้งหมด โดยแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ถือเป็นหนึ่งในวัตถุดิบสําคัญของ
ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ แบ่งได้เป็น 6 กลุ่มหลัก ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร กลุ่มเครื่ องดื่ม กลุ่มผลิตภัณฑ์สารให้
ความหวาน กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ กลุ่มอาหารสัตว์ และกลุ่มเครื่องสําอางและเครื่องใช้ส่วนตัว โดยผล
การประมาณการณ์ความต้องการแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของทั้งโลก จากข้อมูลในช่วงปี 2008 -2017 โดย
แบบจําลอง autoregressive moving average (ARMA) และทําการพยาการณ์ค่าออกไปเป็นระยะเวลา 5 ปี 
(2018-2022) พบว่า ในปี 2020 มีความต้องการแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ทั้งหมด 17,555 ตันต่อปี และความ
ต้องการของแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของโลกมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นเรื่อยตามกระแสรักสุขภาพและความต้องการ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปอินทรีย์ที่มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นทุกปี โดยการเติบโตของภาคเกษตรอินทรีย์ไทยมีแรงขับเคลื่อน
จากตลาดโลกเป็นหลัก ดังนั้นควรมีการสนับสนุนให้มีการปรับเปลี่ยนพ้ืนที่เพาะปลูกให้เป็นเกษตรอินทรีย์มาก
ขึ้น โดยคํานึงถึงแนวโน้มความต้องการของตลาดในต่างประเทศ เพ่ือให้สามารถรองรับความต้องการของ
ตลาดโลกในอนาคตได้  

การคํานวณตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร (Agricultural Logistics 
Performance Index, ALPI) ของโซ่อุปทานมันสําปะหลังของบริษัทอุบลเกษตรพลังงาน จํากัด ในจังหวัด
อุบลราชธานี ตั้งแต่เกษตรกร ลานรับซื้อมันสําปะหลัง จนถึงโรงงานแปรรูปมันสําปะหลัง ในกิจกรรมด้านโลจิ
สติกส์ 9 กิจกรรมหลัก 3 มิติ ได้แก่ มิติด้านต้นทุน ด้านเวลา และด้านความน่าเชื่อถือ รวม 27 ตัวชี้วัด  พบว่า 
ตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตรของโซ่อุปทานมันสําปะหลังอินทรีย์และทั่วไปส่วนใหญ่
ไม่แตกต่างกัน โดยเฉพาะตัวชี้วัดด้านเวลา และด้านความน่าเชื่อถือ ตัวชี้วั ดด้านต้นทุนมีความแตกต่างกัน 
เนื่องจากราคาจําหน่ายผลผลิตและแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์มีราคาสูงกว่าราคาจําหน่ายผลผลิตและแปูงมัน
สําปะหลังทั่วไป แต่ปริมาณการรับซื้อวัตถุดิบและปริมาณการผลิตและจําหน่ายแปูงมันสําปะหลังทั่วไปจะสูง
กว่า จึงทําให้สัดส่วนต้นทุนกิจกรรมต่อยอดขายมีความแตกต่างกัน  ส่วนใหญ่สัดส่วนต้นทุนกิจกรรมต่อ
ยอดขายของมันสําปะหลังอินทรีย์จะสูงกว่า เนื่องจากมีต้นทุนกิจกรรมสูงกว่าและสินค้ามีมูลค่าสูงกว่า ยกเว้น 
สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขายของเกษตรกรและโรงงาน  สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขายของ
เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์มีค่าต่ํากว่า เนื่องจากเกษตรกรทั้งสองกลุ่มมีระยะทางการขนส่งผลผลิต
ใกล้เคียงกัน ต้นทุนการขนส่งใกล้เคียงกัน แต่รายได้จากการจําหน่ายมันสําปะหลังอินทรีย์สูงกว่า  สัดส่วน
ต้นทุนการขนส่งมันสําปะหลังอินทรีย์ต่อยอดขายของโรงงานมีค่าต่ํากว่า เนื่องจากแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์มี
ปริมาณการผลิตน้อยกว่า ส่วนใหญ่ขนส่งในปริมาณมากเพ่ือส่งออกไปจําหน่ายต่างประเทศ 

สําหรับตัวชี้วัดด้านเวลา ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า และระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บสินค้าใน
คลังสินค้า ของมันสําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังอินทรีย์ทั่วไปที่ลานรับซื้อและโรงงานแตกต่างกัน  
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ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้าของมันสําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังทั่วไปที่ลานรับซื้อแตกต่างกัน 
เนื่องจากลานรับซื้อใช้เวลาในการจัดส่งมันสําปะหลังอินทรีย์นานกว่า ส่วนระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้าของ
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์และแปูงมันสําปะหลังทั่วไปแตกต่างกัน เนื่องจากกลุ่มลูกค้าหลักต่างกัน  
แปูงมันสําปะหลังอินทรีย์จัดจําหน่ายไปยังสหรัฐอเมริกาเป็นหลัก ขณะที่แปูงมันสําปะหลังทั่วไปส่วนใหญ่จัด
จําหน่ายไปยังจีน  สําหรับการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้า ที่ลานรับซื้อ จะใช้เวลาในการรวบรวมมันสําปะหลัง
อินทรีย์ 1 วัน ขณะที่ใช้เวลารวบรวมมันสําปะหลังทั่วไปเพียง 0.5 วัน  ส่วนที่โรงงาน เนื่องจากโรงงานจะต้อง
ทยอยจัดส่งแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ให้แก่ลูกค้า ทําให้ระยะเวลาในการจัดเก็บสินค้าในคลังสินค้าของแปูงมัน
สําปะหลังอินทรีย์นานกว่า โดยแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์มีระยะเวลาเฉลี่ยในการจัดเก็บสินค้า 180 วัน ขณะที่
แปูงมันสําปะหลังทั่วไประยะเวลาเฉลี่ยในการจัดเก็บสินค้า 30 วัน  ส่วนตัวชี้วัดด้านเวลาอ่ืนๆ สําหรับมัน
สําปะหลังอินทรีย์และทั่วไปมีค่าใกล้เคียงกันหรือไม่แตกต่างกัน 

สําหรับตัวชี้วัดด้านความน่าเชื่อถือ อัตราความสามารถในการจัดส่งผลผลิตของเกษตรกรผู้ปลูกมัน
สําปะหลังอินทรีย์นั้นต่ํากว่า โดยเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์สามารถส่งมอบผลผลิตให้โรงงานได้ร้อย
ละ 73 ของปริมาณที่กําหนดตามแผน ขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังทั่วไปสามารถส่งมอบผลผลิตให้
โรงงานได้ร้อยละ 96 ทั้งนี้ เนื่องจากปริมาณผลผลิตไม่เป็นตามที่คาดการณ์ และผลผลิตบางส่วนเสียหาย  ใน
ส่วนของโรงงาน พยากรณ์ความต้องการแปูงมันสําปะหลังทั่วไปของลูกค้าได้แม่นยํากว่าแปูงมันสําปะหลัง
อินทรีย์ ทั้งนี้เนื่องจากตลาดแปูงมันสําปะหลังทั่วไปเป็นตลาดที่ใหญ่กว่าและมีเสถียรภาพกว่า ขณะที่ตลาดแปูง
มันสําปะหลังอินทรยี์ยังเป็นตลาดใหม่ จึงทําให้การพยากรณ์ความต้องการของลูกค้ายังไม่แม่นยําเท่า โดยความ
แม่นยําในการพยากรณ์ความต้องการแปูงมันสําปะหลังทั่วไปของลูกค้าอยู่ที่ ร้อยละ 98.36 และความแม่นยํา
ในการพยากรณ์ความต้องการแปูงมันสําปะหลังอินทรีย์ของลูกค้าอยู่ที่ ร้อยละ 84.98 ส่วนตัวชี้วัดด้านความ
น่าเชื่อถืออ่ืนๆ ของมันสําปะหลังอินทรีย์และมันสําปะหลังทั่วไปมีค่าไม่แตกต่างกัน 
 ด้านการส่งมอบมูลค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ พบว่าศูนย์เรียนรู้จากโครงการที่ อําเภอ 
วารินชําราบและพิบูลมังสาหาร เป็นแหล่งที่สามารถถ่ายทอดความรู้ให้เกษตรกรสามารถผ่านการรับรอง
มาตรฐานอินทรีย์ได้ถึงร้อยละ 63  ในขณะที่การอบรมให้ความรู้นั้นเกษตรกรรับทราบข้อมูลและเกิดผลการ
รับรู้นําไปปฏิบัติจนสามารถผ่านมาตรฐานร้อยละ 30  ด้านการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ต่อเนื่องมีค่าเฉลี่ย  
4 ปี ที่ 4.4 ตันต่อไร่ และภายในศูนย์มีกิจกรรมการผลิตปุ๋ยหมักแบบเติมอากาศที่มีต้นทุนเพียงตันละ 922 
บาท สามารถลดต้นทุนด้านปุ๋ยอินทรีย์ลงได้ 1,078 บาท คิดเป็นร้อยละ 10.17 ของต้นทุนทั้งหมด ทําให้มีกําไร
สูงกว่าการปลูกมันสําปะหลังทั่วไปถึงไร่ละ 5,556 บาท และโดยทั่วไปเกษตรกรที่ปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์จะ
ไม่เช่าแปลงเนื่องจากตามระบบจะตรวจสอบสิทธิในพ้ืนที่ปลูกเพ่ือความยั่งยืนของระบบมาตรฐาน สามารถลด
ค่าเช่าลงได้อีก 2,000 บาท ซึ่งเป็นการเพ่ิมกําไรถึง 7,556 บาทต่อไร่ เป็นแรงจูงใจให้เกษตรกรเพ่ิมจํานวนและ
ขยายพ้ืนที่การผลิต แผนการผลิตในอนาคตจึงจําป็นต้องมีศูนย์การเรียนรู้ที่มีโรงปุ๋ยหมักแบบเติมอากาศ  
เพ่ือเป็นแหล่งส่งมอบระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ที่ให้เกษตรกรอย่างมีประสิทธิภาพ ทําให้ผลผลิตเพ่ิม 
ไดร้ับการรับรองตามมาตรฐานที่กําหนด และส่งมอบผลผลิตตรงตามเวลา 
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ข้อเสนอแนะในการผลิตแป้งมันส าปะหลังอินทรีย์ 
 1. เนื่องจากการทําอินทรีย์ให้ได้มาตรฐาน เกษตรกรต้องมีเวลาในการจัดการแปลง  หน่วยงาน
ราชการที่เกี่ยวข้อง ควรมีการวางแผนในการอบรมร่วมกันกับภาคเอกชน เพ่ือลดความซ้ําซ้อน และสร้าง
ความเข้าใจร่วมกัน 
 2. ตามยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ด้านการแข่งขัน คือมุ่งเน้นพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศด้วยเกษตร
อินทรีย์ ดังนั้น เรื่องการตรวจรับรองมาตรฐานต่างๆ ให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน มีความน่าเชื่อถือ ควรมีการ
นํามาทบทวน ส่งเสริม หรือเจรจาภายในและต่างประเทศเพ่ือให้มีหน่วยงานกลางในการตรวจที่มีมาตรฐาน
แบบสากล เพ่ือแก้ปัญหาเรื่องการใช้งบประมาณจํานวนมากซึ่งเป็นต้นทุนสินค้าอินทรีย์ 
 3. ปรับแผนการใช้งบประมาณให้สอดคล้องกับความต้องการของเกษตรกร เพ่ือสร้างระบบเกษตร
อินทรีย์ที่ยั่งยืน เกิดระบบการพ่ึงพาตนเอง  ได้แก่ โรงปุ๋ยหมักเติมอากาศประจําหมู่บ้าน / การใช้ท่อนพันธุ์ที่
มีคุณภาพ  ไม่มีพันธุ์ปนรวมกับภายในแปลง / การใช้สารชีวภัณฑ์ของกรมวิชาการเกษตร ทดแทนการใช้
สารเคมี / การใช้เครื่องจักรกลเกษตรเพ่ือแก้ปัญหาขาดแรงงาน และลดต้นทุนในการไม่ใช้สารเคมี / การทํา
ธนาคารปุ๋ยพืชสด เป็นต้น 
 4. เสนอให้กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เร่งพัฒนาหลักสูตรที่สอดคล้องกับศักยภาพในพ้ืนที่ 
เพ่ือสร้างตลาดแรงงานในอนาคตที่มีคุณภาพ ให้มีความเข้าใจในเรื่องของเทคโนโลยีชีวภาพ เกษตรอินทรีย์ 
อาหารเพื่ออนาคต เพ่ือสร้างความพร้อมในพ้ืนที่ 
 5. ส่งเสริมพ้ืนที่การเพาะปลูกมันสําปะหลังอินทรีย์ ให้เป็นพ้ืนที่โครงการแปลงใหญ่ มีศูนย์การเรียนรู้
อินทรีย์ที่ใกล้ชิดเกษตรกร  
 6. มีการนําสถาบันการศึกษามาช่วยพัฒนาการเก็บข้อมูลให้เกษตรกรอินทรีย์ นําไปสู่การวิเคราะห์
ข้อมูลแบบ BIG DATA ต่อไป  
 7. สนับสนุนมีงบประมาณค่าบุคลากรในการร่วมตรวจประเมินเพ่ือรับรองเป็นเอกสารยืนยันว่า
เกษตรกรมีการงดใช้สารเคมีอย่างน้อย 3 ปี เพื่อนําเกษตรกรเข้าระบบมาตรบมาตรฐานสากลได้ต่อไป  

ด้านประสิทธิภาพโลจิสติกส์ 

ต้นทุนในการเพาะปลูกมันสําปะหลังของเกษตรกรถือว่าค่อนข้างสูง   โดยเฉพาะผู้ปลูกมันสําปะหลัง
ทั่วไป ควรพิจารณาควบคุมต้นทุนการดําเนินกิจกรรมต่างๆ รวมทั้งดูแลเอาใจใส่มันสําปะหลังอยู่เสมอ เพ่ือเพ่ิม
ปริมาณผลผลิตต่อไร่ และเพ่ิมประสิทธิภาพในการเพาะปลูกมันสําปะหลัง เพ่ือลดความเสี่ยงในการขาดทุน 
หากราคารับซื้อมันสําปะหลังผันผวน ดังนั้นเกษตรกร จะต้องเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตมันสําปะหลัง โดย
ควบคุมต้นทุนการผลิต และเพ่ิมปริมาณผลผลิตต่อไร่ เช่นการปรับปรุงดินโดยใช้หินฝุุนร่วมกับปุ๋ยเคมี และมี
การจัดการฟาร์มตามขั้นตอนที่ดีทําให้มันสําปะหลังให้ผลผลิตสูงขึ้น และสามารถลดต้นทุนการเพาะปลูก      
มันสําปะหลังลงได้ดังงานวิจัยของเรณู และอัศจรรย์ (2551) ในฟาร์มมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี จังหวัด
นครราชสีมา 
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ด้านการส่งมอบระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 

1. ควรมีศูนย์การเรียนรู้การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ที่ใกล้แหล่งผลิตต้นน้ํา มีโรงปุ๋ยหมักที่มีกําลัง
ผลิตเพียงพอต่อความต้องการในพื้นที่ เพราะการทําปุ๋ยหมักในพ้ืนที่ของตนสามารถลดต้นทุนได้ถึงร้อยละ 10  

2. รูปแบบการจัดอบรมควรเน้นการเข้าถึงการแก้ไขปัญหาในพ้ืนที่ เช่นการทํา Focus group ในพ้ืนที่
ผลิตของเกษตรกร 

3. งานวิจัยสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ในยุทธศาสตร์ที่ 1 การสร้างความเข้มแข็งให้กับ
เกษตรกรและสถาบันเกษตรกรและยุทธศาสตร์ที่ 2 การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและยกระดับมาตรฐาน
สินค้า ซึ่งสอดคล้องกัยยุทธศษสตร์แผนพัฒนาเศษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้าง
ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน และยุทธศาสตร์ที่ 4 การเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
เพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของ วิจัย วิทยาศาสตร์และนวัตกรรม(ววน.) ด้านการวิจัย
และสร้างนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถการแข่งขัน และ การวิจัยและสร้างนวัตกรรมเพ่ือการพัฒนาเชิง
พ้ืนที่และลดความเหลื่อมล้ํา  
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การเผยแพร่ผลงานวิจัย 

การน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
ด้านนโยบาย                                 
 มีการนําไปใช้ประโยชน์ด้านนโยบายของจังหวัดอุบลราชธานีได้ผลักดันการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้
เป็นส่วนหนึ่งของยุทธศาสตร์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง2 โดยใข้ข้อมูลด้านวิชาการและการส่งมอบคุณค่า
ระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์จากโครงการนี้เป็นตัวขับเคลื่อนโครงการ โดยมีคําสั่งคณะทํางานจัดทํา 
แนวทางการขับเคลื่อนการพัฒนาและการแก้ไขปัญหาภาคการเกษตร ด้านอุตสาหกรรม จังหวัดอุบลราชธานี  
ที่ 1/2562 เรื่องแต่งตั้งคณะทํางานจัดทํา Road Map การพัฒนาข้าวและมันสําปะหลัง จังหวัดอุบลราชธานี  
ลงวันที่ 24 มกราคม 2562 เพ่ือพัฒนาการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้ได้ปริมาณและคุณภาพตามความต้องของ
ภาคอุตสาหกรรม 
ด้านสาธารณะ                                 
 เกษตรกรผู้ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในประเทศไทย และสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และ
เกษตรกรผู้สนใจระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์เข้ารับการอบรมในศูนย์การเรี ยนรู้ อ.วารินชําราบ และ 
อ.พิบูลมังสาหาร จ.อุบลราชธานี 
ด้านวิชาการ                                 
 1. จัดท าเอกสารเผยแพร่ 
 1.1. เรียบเรียงเอกสารสร้างการรับรู้และปรับแนวคิดการผลิตเกษตรอินทรีย์ โดยใช้องค์ความรู้จาก
โครงการ จํานวน 4,000 เล่ม ให้กับเกษตรกรในการอบรมภายใต้โครงการส่งเสริมและพัฒนาเกษตรอินทรีย์
กิจกรรมส่งเสริมและพัฒนาการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ ให้กับเกษตรกร จํานวน 3,480 ราย และนักส่งเสริม
การเกษตร ในพ้ืนที่จังหวัดอุบลราชธานี  

 1.2 จัดทําเอกสารครูมันอินทรีย์ต้นแบบ เพ่ือแจกจ่ายเกษตรกรที่เข้ารับการส่งมอบคุณค่าในระบบการ
ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ในศูนย์การเรียนรู้การผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์บ้านนาโพธิ์ ต.นาโพธิ์ อ.พิบูลมังสา
หาร และ บ้าน ต.บุ่งหวาย อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี และเกษตรกรต้นแบบในพ้ืนที่ 10 อําเภอ จํานวน 
10,000 ฉบับ 

 1.3. จัดทําเอกสาร โปสเตอร์ มาตรฐานการรับรองมันสําปะหลังอินทรีย์และขั้นตอนการผลิตมัน
สําปะหลังอินทรีย์ เป็นภาษาลาว นําเสนอเกษตรกร และเจ้าหน้าที่ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

 2. อบรมเพื่อส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ 
 การเข้าถึงข้อมูลส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ http://www.oard4.org/ region4/ 
  - ส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับเกษตรกร 1,085 ราย ในพ้ืนที่ 15 
อําเภอของจังหวัดอุบลราชธานี และ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว แขวงจําปาสัก เมืองปทุมพร 
จํานวน 831 ราย เมืองปากซอง 128 ราย และเมืองบาเจียง 493 ราย  

http://www.oard4.org/%20region4/
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- ส่งมอบคุณค่าระบบการผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ให้กับเจ้าหน้าที่บริษัทอุบลไบโอเอทานอล 
และเจา้หน้าที่สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว แขวงจําปาสัก 

 3. การประชาสัมพันธ์โครงการผ่านสื่อ 
 3.1  ให้การสัมภาษณ์และจัดทํา VTR  สืบค้น https://www.youtube.com/watch?v=v-zwS2p2z70 
 3.2  เผยแพร่ข้อมูลเครือข่ายเกษตรกรผู้ผลิตมันสําปะหลังอินทรีย์ผ่านเว็บไซด์ของสํานักวิ จัยและ
พัฒนาการเกษตรเขตที่ 4 กรมวิชาการเกษตร http://oard4.expertdoa.com/group/index.php  
 4. หน่วยงานที่ขอความอนุเคราะห์ศึกษาดูงานและขอให้เป็นวิทยากร  
 4.1 มูลนิธิมันสําปะหลังแห่งประเทศไทย 
 4.2 สมาคมการค้าเกษตรอินทรีย์ กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 2 
 4.3 Kalasin Flour Company Limited 
 4.4 ศูนย์วิจัยและพัฒนาการเกษตรชัยภูมิ  

 5. หน่วยงานที่ขอความอนุเคราะห์ข้อมูลโครงการเพื่อใช้ประโยชน์ในการจัดท าแผนงานและ 
         ข้อมูลเพื่อการวิจัย 
 5.1 สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เวียงจันทร์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  
 5.2 คณะรัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.1 เรียบเรียงเอกสารสร้างการรับรู้และปรับแนวคิดการผลิตเกษตรอินทรีย์  

1.2 จัดท าเอกสารครูมันอินทรีย์ต้นแบบ  

http://oard4.expertdoa.com/group/index.php
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1.3 โปสเตอร์ มาตรฐานการรับรองมันส าปะหลังอินทรีย ์
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ภาคผนวก 
ภาคผนวก 1 แบบสอบถาม 
แบบสอบถามท่ีดัดแปลงจากแบบสอบถามชุดที่ 1 ส าหรับเกษตรกร โดย ภูมิศักดิ์ และคณะ (2559) 
 

ALPI : แบบสอบถามเกษตรกร 
 
 

 มันอินทรยี ์  มันเคม ี

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
1. ผู้ให้ข้อมูล         โทรศัพท์     

ที่อยู่ เลขท่ี   หมู่ที่   ต าบล     อ าเภอ     จังหวัด     
อีเมล์       เกษตรกรอินทรยี์ รุ่นที่      

2. เพศ         ชาย   หญิง   3.   อายุ     ปี 
3. ระดับการศึกษา    ต่ ากว่าประถมศึกษา   ประถมศึกษารวมถึง ป.7 (เดิม)  มัธยมศึกษาตอนต้น หรือ มศ.1-มศ.3 (เดิม)  
 มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช.หรือ มศ.4-ม.ศ.5(เดิม)  อนุปริญญา หรือปวส.  ปริญญาตรี  ปริญญาโทหรือสูงกว่า 

4. ท่านเป็นสมาชิกของกลุ่ม หรือ สถาบันเกษตรกรใด  
 เกษตรกรอสิระ   กลุ่มเกษตรกร (ระบุ)     วิสาหกิจชุมชน (ระบุ)     
 สหกรณ์การเกษตร (ระบุ)       อื่น ๆ (ระบุ)      

ส่วนที่ 2 ข้อมูลการเพาะปลูก เก็บเกี่ยว และผลผลิตมันส าปะหลัง 
5. ท่านปลูกมันส าปะหลังมาแล้ว    ปี  6. จ านวนพ้ืนท่ีเพาะปลูกมันส าปะหลังทั้งหมด    ไร ่
ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่เพาะปลูก ตนเอง / เช่า พันธุ์ ผลผลิต (ตัน) % แป้งที่ได้ 

1)     ไร ่ งาน     
2)     ไร ่ งาน     
3)     ไร ่ งาน     
7. ท่านเพาะปลูกผลผลติเดือนใดบา้ง  

1) เดือน    จ านวน    ไร่   งาน   2) เดือน    จ านวน    ไร่   งาน 
3) เดือน    จ านวน    ไร่   งาน   4) เดือน    จ านวน    ไร่   งาน 

8. ต้นทุนการเพาะปลูก 
ก. ค่าเช่าท่ีดิน      บาท/ไร ่
ข. ค่าเตรียมดิน  
 ว่าจ้าง     ไถ   ครั้ง  ค่าไถครั้งละ    บาท/ไร่  ค่ายกร่อง     บาท/ไร ่
 เตรียมดินเอง  ค่าเชื้อเพลิงส าหรับการเตรียมดิน     บาท ต่อ   
    ค่าจ้างแรงงาน    บาท ต่อ  ระยะเวลาที่ใช้ในการเตรียมดิน   วัน/ไร ่
 
 
 
 

ชุดท่ี….……….…ว/ด/ป………......……......…… 
ผู้เก็บข้อมูล................................................. 
เก็บข้อมูลท่ี................................................. 
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ค. ค่าท่อนพันธุ ์
 ใช้ท่อนพันธุ์เดิมที่ได้จากปีท่ีแล้ว    ได้รับการสนับสนุนท่อนพันธุ์จากภาครัฐ 
 ซื้อท่อนพันธุ์    บาท/ล า  (หรือราคาอื่นๆ   )    ช่ือพันธุ์      
ระยะปลูกท่ีใช้     (หรือ ในพื้นที่ 1 ไร่ มีการใช้ท่อนพันธุ์ประมาณ    ท่อน) 
แช่ท่อนพันธุ์ด้วย  PGPR 3  อื่นๆ (ระบุ)     อัตราส่วนท่ีใช้     
ราคา      บาท/ขวด   ปริมาณบรรจุ      มล./ขวด 

ง. ค่าจ้างแรงงานปลูกมันส าปะหลัง 
 จ้างเหมา      บาท/ไร ่ ซึ่งรวม   ตัดท่อน   แช่ท่อนพันธุ์   ปลูก 
 ค่าจ้างอ่ืนๆ (ถ้ามี) ระบุ      อัตราค่าจ้าง เท่ากับ     

จ. ค่าปุ๋ย  เกษตรกรออกค่าใช้จ่ายเองทั้งหมด  ได้รับการสนับสนุนจากภาครฐั 
คร้ังท่ี/ช่วงเวลาที่ใส่ปุ๋ย ชนิด/สูตรปุ๋ย ปริมาณที่ใส่/ไร่ ซ้ือ / ท าเอง ค่าแรงใส่ปุ๋ย 

1)     บาท/………… 
2)     บาท/………… 
3)     บาท/………… 
กรณีท าปุ๋ยเอง ค่าใช้จ่ายประกอบด้วย 
1) ค่าวัสดุ      บาท   2) ค่าแรงงาน      บาท 
3) ค่า     บาท   4) ค่า      บาท 
5) ค่า     บาท   6) ค่า      บาท 
ฉ. ค่าก าจัดวัชพืช   แรงงานคน จ านวนครั้ง    ครั้ง  ค่าจ้างแรงงาน .          บาท ต่อ   
 เครื่องก าจัด จ านวนครั้ง   ครั้ง  ค่าน้ ามัน           บาท/ลิตร  จ านวน   ลิตร/ไร่  ค่าจ้าง          บาท ต่อ   
ช. ยาฆ่าหญ้า จ านวนครั้ง      ครั้ง  ค่ายา   บาท/ไร/่ครั้ง  ค่าจ้างแรงงาน   บาท ต่อ   
ซ. ยาฆ่าแมลง จ านวนครั้ง      ครั้ง  ค่ายา   บาท/ไร/่ครั้ง  ค่าจ้างแรงงาน   บาท ต่อ   
ฌ. เชื้อราไตรโคดาร์มา (ถ้าใช้)    ท าเอง    ซื้อ อัตราที่ใช้    ราคา    
ญ. อื่นๆ โปรดระบุ            

 
ส่วนที่ 3  การเตรียมการเก็บเกี่ยว 
9. ท่านเก็บเกี่ยวผลผลิตเดือนใดบ้าง  1) เดือน    จ านวน    ไร่   งาน  ผลผลติ    ตัน 

2) เดือน     จ านวน    ไร่    งาน  ผลผลติ     ตัน 
10. วิธีการเก็บเกี่ยวมันส าปะหลัง (ใช้เครื่องขุดมันติดท้ายรถแทรกเตอร์) 
 ท าเอง  จ้างเหมา     บาท/ตัน  ซึ่งรวม   ตัด   ขึ้นมัน (ยก )  ขนส่งไปขาย 
 ค่าจ้างรถยก       บาท/ตัน 
 ค่าจ้างอ่ืนๆ (ถ้ามี) ระบุ     อัตราค่าจ้าง เท่ากับ     

11. แต่ละปีการผลิต ใช้ระยะเวลาเก็บเกี่ยวประมาณ      (วัน/ฤดู) 
12. กรณีขายเหมาไร่ ขายในราคา       บาท/ไร ่
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ส่วนที่ 4 การขนส่งมนัส าปะหลัง 
13. ท่านขนส่งมันส าปะหลังไปขายท่ีใด   ลานมัน   โรงแป้ง   อื่นๆ ระบุ    ราคาขาย  บาท/กก. 
14. (การขนส่งที่ใช้บ่อย)  รถที่ใช้      ปริมาณขนส่ง     ตัน/เที่ยว 

ระยะทาง (ไป-กลับ)      กิโลเมตร จ านวนครั้งท่ีขนส่ง    เที่ยว/ป ี
15. กรณีที่ไม่ได้ขายเหมาไร่/จ้างเหมาขนส่ง  ค่าจ้างรถขนส่ง        

บาท/ตัน 
 
ส่วนที่ 5  กิจกรรมด้านโลจิสติกสอ์ื่นๆ 
กิจกรรมการจัดซ้ือ-จัดหา 
16. ท่านจัดซื้อ-จัดหาปัจจัยการผลิตจากแหล่งใด  (เช่น 1. ผลิต/คัดเก็บไว้เอง 2. แบ่งปันจากเพื่อนบ้าน 3. ซื้อจากร้านค้า  

4. ซื้อผ่านสถาบันเกษตรกร 5. ซื้อจากหน่วยงานรัฐ 6. ได้ฟร ี7. อ่ืนๆ) 
16.1 พันธุ์ (ระบุ)       16.2 ปุ๋ย (ระบุ)       
16.3 ชีวภัณฑ์ (ระบุ)      16.4 สารเคมี (ระบุ)      
16.5 อื่นๆ (ระบุ)             
17. ลักษณะการจัดซื้อ   ซื้อเมื่อใช้   ซื้อเก็บเอาไวล้่วงหน้า 
18. วิธีการจัดซื้อ   รวมกันซื้อ    ต่างคนต่างซื้อ 
19. การจัดซ้ือ-จัดหาปัจจัยการผลิต 

 ปุ๋ย 
  

ปุ๋ย 
  

ชีวภัณฑ ์
  

สารเคม ี
  

อื่นๆ 
  

หน่วย 

จ านวนครั้งในการจัดซื้อ      ครั้ง/ป ี
จ านวนครั้งท่ีไดร้ับมอบจนได้ครบตามจ านวน      ครั้ง/ป ี
จ านวนครั้งท่ีไดร้ับมอบได้ตรงตามเวลาที่ตกลง      ครั้ง/ป ี
ระยะเวลาเฉลี่ยในการสั่งซื้อจนถึงวันท่ีได้รับ 
ปัจจัยการผลติ 

     วัน 

20. การขนส่งปัจจัยการผลิต มรีายละเอียดดังนี ้      ขนส่งเอง    จ้าง  รวมกลุ่มหารค่าใช้จ่ายกัน   คน 
ปัจจัยการผลติ ชนิดของรถ ค่าใช้จ่าย 

(บาท/เที่ยว) 
น้ าหนัก 

(ตัน/เที่ยว) 
ระยะทางไป-กลับ 

(กม./เที่ยว) 
จ านวนเที่ยว 
(เที่ยว/ปี) 

1)  
 

  ค่าจ้าง    
 ค่าน้ ามัน    

   

2)  
 

  ค่าจ้าง    
 ค่าน้ ามัน    

   

3)  
 

  ค่าจ้าง    
 ค่าน้ ามัน    

   

21. การจัดการผลผลิตหลังการเก็บเกีย่ว 
ร้อยละของผลผลิตทีเ่สียหายเฉลี่ยทั้งปี (เช่น เน่าในแปลง เป็นโรค)  กิโลกรมั 
จ านวนครั้งในการส่งมอบผลผลติ  ครั้ง/ป ี
ระยะเวลาเฉลี่ยในการจัดส่งผลผลติ (ตั้งแต่ขนข้ึนรถจนถึงส่งมอบ)  ช่ัวโมง 
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22. การส่งมอบผลผลติให้ลูกค้า (ท้ังขนส่งเองและจ้าง) มีปัญหาการรอควิหรือไม่  ไม่มี  มี ต้องรอคิว ประมาณ      ช.ม. 
23. ถ้ามีปัญหาการรอคิว ปัญหาดังกลา่วส่วนใหญ่เกดิขึ้นในเดือนใดบ้าง       
 

ส่วนที่ 6 กิจกรรมการสร้างมูลค่าผลผลิต ลดความสูญเสีย และลดต้นทุนการผลิต  
24. ท่านมีการวางแผน/คาดการณ์การผลิตสินค้าเกษตร (ล่วงหน้า) ในด้านปริมาณหรือคณุภาพหรือไม่    ไม่มี     มี 

โดย  วางแผนด้วยตนเอง  วางแผนร่วมกันในกลุม่/สหกรณ์  วางแผนร่วมกันกับผูซ้ื้อ  Contract Farming 
25. ท่านมีการบันทึกข้อมูลการจัดการธุรกิจเกษตรหรือไม่ (เช่นแผนการผลิต คา่ใช้จ่าย และรายได้ของฟาร์ม)   ไม่มี  มี 

โดย  บันทึกค่าใช้จ่าย  บันทึกการจัดการฟาร์ม เช่น วันท่ีปลกู ใส่ปุ๋ย ใช้สาร เก็บเกี่ยว ชนิดของปุ๋ย ฯลฯ)  
26. ท่านมีการผลิตตาม “การปฏิบัติทางการเกษตรทีด่ี (GAP)” หรือไม่    เป็นไปตาม GAP    ไม่เป็นไปตาม GAP 

เพราะ             
27. ท่านได้ปรับปรุงกิจกรรมการผลิตใดบ้าง เพื่อลดต้นทุนการผลิต สร้างมูลค่าเพิ่ม และลดความสญูเสยีผลผลิต 
 ไม่มี   มี (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ได้แก่ 

 เน้นคุณภาพผลผลิตตามความต้องการลูกค้า (โรงงาน)  ปรับปรุง/เปลี่ยนพันธุ์ให้เหมาะสม  
 ปรับเปลีย่นไปท าเกษตรอินทรีย ์    ลดการใช้ปุ๋ยเคมี/เคมภีัณฑ์ ใช้สารชีวภาพทดแทน  
 ปรับเปลีย่นไปท าเกษตรอินทรีย ์    มีการปฏิบตัิทางการเกษตรทีด่ี (GAP) 
 อื่นๆ ระบุ            

28. ท่านได้ปรับปรุงกิจกรรมการเก็บเกี่ยว และหลังการเก็บเกีย่วใดบ้าง เพื่อลดต้นทุนการผลิต สร้างมลูค่าเพิ่ม และลดความ
สูญเสียผลผลติ 
 ไม่มี   มี (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ได้แก่ 

 มีการคัดสินค้าก่อนส่งมอบ    จ้างแรงงานท่ีมีทักษะ  
 ปรับปรุงเทคนิควิธีการเก็บเกีย่วเพื่อลดความเสยีหาย/สญูเสีย  
 ปรับปรุงเทคนิควิธีการจัดการหลังการเก็บเกีย่วเพื่อลดความเสียหาย/สูญเสีย  
 ปรับปรุงให้สินค้าไดร้ับมาตรฐานจากหน่วยงาน/องค์กรที่เกีย่วข้อง 
 อืน่ๆ ระบุ            

29. การสนับสนุนของภาครัฐ/เอกชน   ไม่มี   มี (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ได้แก่ 
 สนับสนุนเงินกู้ดอกเบี้ยต่ า   ภาครัฐ  เอกชน  สนับสนุนการรวมกลุ่ม  ภาครัฐ  เอกชน 
 สนับสนุนปัจจยัการผลติ   ภาครัฐ  เอกชน  ให้การรับรองมาตรฐานฟาร์ม  ภาครัฐ  เอกชน 
 ให้บริการตรวจวิเคราะหด์ิน   ภาครัฐ  เอกชน  ให้บริการตรวจสารตกค้าง   ภาครัฐ  เอกชน 
 ถ่ายทอดความด้านการผลิต และเทคโนโลยีหลังการเก็บเกีย่ว  ภาครัฐ  เอกชน 
 จัดหาแหล่งจ าหน่ายสินค้า การตลาด และประชาสัมพันธ์    ภาครัฐ  เอกชน 
 อื่นๆ ระบุ         ภาครัฐ  เอกชน 

30. ท่านได้รับข้อมลูข่าวสารและองค์ความรู้จากท่ีใดบ้าง  
 เรียนรูด้้วยตนเอง    สถาบันการศึกษา/นักวิชาการ   หน่วยงานภาครัฐ  
 ค าแนะน าจากตัวแทนขายปจัจัยการผลิต    ค าแนะน าจากลูกค้า (โรงงาน/ลานมัน ฯลฯ) 
 เรียนรู้จากญาต/ิเพื่อนบ้าน/ผูท้ี่อยู่ในธุรกิจมาก่อนหน้า  อื่นๆ ระบุ     
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ส่วนที่ 7 ปัญหาอ่ืนๆ และข้อเสนอแนะ  
31. ปัญหา / อุปสรรค  
 ไม่มี   มี (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) ได้แก่ 

 กฎระเบยีบ/มาตรฐานสินค้า  ความแปรปรวนดินฟ้าอากาศ   ขาดความรู้  
 ราคาปัจจัยการผลิต    เงินทุน     แหล่งกู้ยืม  
 ปัญหาการขนส่ง    ราคาผลผลิต     อื่นๆ (ระบุ)   

32. ปัญหาและอุปสรรคในเรื่อง การขนส่งสนิค้าเกษตร 
             
             
             

33. ปัญหาและอุปสรรคในเรื่อง การเก็บเกี่ยว รวบรวมผลผลิต  
             
             
             

34. ปัญหาและอุปสรรคในเรื่อง สินค้าถูกตีกลับ หรือ การหักสิ่งเจือปน 
             
             
             

35. ท่านต้องการให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องช่วยเหลือท่านในเรื่องใดบ้าง  
             
             
             

36. ข้อเสนอแนะอื่นๆ  
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ภาคผนวก 2  การประเมินประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์ด้านการเกษตร โดย ภูมิศักดิ์ และคณะ(2559) 
การประเมินประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์การเกษตร ใช้ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้เกี่ยวข้อง

ในโซ่อุปทานสินค้าเกษตร ได้แก่ เกษตรกร ผู้ประกอบการธุรกิจเกษตร ได้แก่ สถาบันเกษตรกร พ่อค้าคนกลาง 
ผู้รวบรวมผลผลิต และโรงงานแปรรูปสินค้าเกษตร ตามแบบสอบถามข้อมูลตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการ  
โลจิสติกส์สินค้าเกษตร โดยพิจารณาจากกิจกรรมโลจิสติกส์ 9 กิจกรรมหลัก ได้แก่ 

1. การให้บริการลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน (Customer Service and Support) 
2. การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement)  
3. การสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ (Logistics Communication and Order Processing) 
4. การขนส่ง (Transportation)  
5. การเลือกสถานที่ตั้งของโรงงานและคลังสินค้า (Facilities Site Selection, Warehousing and Storage) 
6. การวางแผน/การคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า (Demand Forecasting and Planning) 
7. การบริหารสินค้าคงคลัง (Inventory Management) 
8. การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ และการบรรจุหีบห่อ (Material Handling and Packaging) 
9. โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics) 
โดยในแต่ละกิจกรรม พิจารณาใน 3 มิติ คือ มิติด้านต้นทุน (Cost) มิติด้านเวลา (Time) และมิติด้าน

ความน่าเชื่อถือ (Reliability) ท าให้มีตัวชี้วัดประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกส์สินค้าเกษตร รวม 27 ตัว ดังนี้ 
 

1. ตัวช้ีวัดด้านการบริหารต้นทุน (Cost Management Index) 
1.1 การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement):  

สัดส่วนต้นทุนการจัดซื้อจัดหาต่อยอดขาย (Ratio of Procurement Cost per Sales) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 

การจัดซื้อจัดหา   

ค่าใช้จ่ายติดต่อสั่งซ้ือพันธุ์ (โทรศัพท์/สื่อสารอื่นๆ - อุปกรณ์เคร่ืองเขียน) 1.1 บาท/ป ี

ค่าใช้จ่ายติดต่อสั่งซ้ือปัจจัยการผลิตอื่นๆ (โทรศัพท์/สื่อสารอื่นๆ - อุปกรณ์เคร่ืองเขียน) 1.2 บาท/ป ี

ค่าใช้จ่ายติดต่อสั่งซ้ือผลผลิต (โทรศัพท์/สื่อสารอื่นๆ - อุปกรณ์เคร่ืองเขียน) 1.3 บาท/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนต้นทุนการจัดซื้อจัดหาต่อยอดขาย = 
(   ) (   ) (   )

(𝑌)
     

(𝑌) = มูลค่าของยอดขายผลผลิต/สินค้า 
 
 
 
 



198 
 

การขนส่ง (Transportation):  
สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย (Ratio of Transportation Cost per Sales) 

(1) ต้นทุนการเก็บเก่ียว รวบรวมผลผลิต 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 

การเก็บเกี่ยว รวบรวมผลผลิต: กิจกรรมการเคลื่อนย้ายผลผลิต ภายในฟาร์ม   

กรณีใช้เครื่องจักรของตนเองในการเก็บเกี่ยว   

ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงส าหรับเคร่ืองจักรเก็บเกี่ยว 2.1 บาท/ป ี

ค่าจ้างคนขับ (ควบคุมเคร่ืองมือ/เคร่ืองจักร) 2.2 บาท/ป ี

ค่าแรงคนงาน (ยก/ขน) 2.3 บาท/ป ี

ค่าซ่อมบ ารุงรักษาเคร่ืองมือ/เคร่ืองจักรเก็บเกี่ยว เฉลี่ย 2.4 บาท/ป ี

ค่าเสื่อมราคาเคร่ืองจักรและอุปกรณ์การเก็บเกี่ยว 2.5 บาท/ป ี

ค่าใช้จ่ายอื่นๆ  2.6 บาท/ป ี

กรณีจ้างเครื่องจักรในการเก็บเกี่ยว   

ค่าจ้างเคร่ืองจักรในการเก็บเกี่ยว  2.7 บาท/ป ี

ค่าใช้จ่ายอื่นๆ  2.8 บาท/ป ี

กรณีจ้างแรงงานคนในการเก็บเกี่ยว   

ค่าใช้จ่ายจ้างแรงงานคนในการเก็บเกี่ยว (แรงงานจ้างทั้งหมด)  2.9 บาท/ป ี

ค่าใช้จ่ายอื่นๆ  2.10 บาท/ป ี

กรณีใช้แรงงานตนเองและแรงงานเพื่อนบ้านในการเก็บเกี่ยว   

ค่าอาหาร / เคร่ืองด่ืม  2.11 บาท/ป ี

ค่าใช้จ่ายอื่นๆ  2.12 บาท/ป ี
 

(2) ต้นทุนการขนส่งสินค้า 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 

การเก็บเกี่ยว รวบรวมผลผลิต: กิจกรรมการเคลื่อนย้ายผลผลิต ภายนอกฟาร์ม   

กรณีที่ขนส่งด้วยตนเอง   

ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงส าหรับการขนส่งเฉลี่ย  2.13 บาท/ป ี

เงินเดือนคนขับรถ  2.14 บาท/ป ี

ค่าแรงคนงาน (ยก/ขน) 2.15 บาท/ป ี

ค่าล่วงเวลาของพนักงานทั้งหมด 2.16 บาท/ป ี

ค่าซ่อมบ ารุงรักษารถเฉลี่ย 2.17 บาท/ป ี

ค่าเสื่อมราคายานยนต์ขนส่ง 2.18 บาท/ป ี

ค่าใช้จ่ายอื่นๆ (ค่าเช่าท่ีจอดรถ ค่าการบริหารจัดการขนส่งสินค้า) 2.19 บาท/ป ี
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(2) ต้นทุนการขนส่งสินค้า (ต่อ) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 

กรณีที่ว่าจ้างผู้ให้บริการขนส่งภายนอก   

 กรณีขนส่งสินค้าขาเข้า (Inbound transport)   

ค่าใช้จ่ายในการขนส่งปัจจัย/วัตถุดิบการผลิตมายังสถานที่ต้ัง 2.20 บาท/ป ี

 กรณีขนส่งสินค้าขาออก (Outbound transport)   

ค่าใช้จ่ายในการขนส่งผลผลิตไปยังสถานที่ต้ังของลูกค้า  2.21 บาท/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนต้นทุนการขนส่งต่อยอดขาย = 
(   ) (   ) (   )   (    )

(𝑌)
     

 

1.2 การเลือกสถานที่ตั้งโรงงานและคลังสินค้า(Facilities Site Selection, Warehousing and 
Storage) :สัดส่วนต้นทุนการบริหารคลังสินค้าต่อยอดขาย (Ratio of Warehousing Cost per Sales) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การบริหารจัดการคลังสินค้า   
คลังสินค้าของตนเอง   

เงินเดือนพนักงานประจ า  3.1 บาท/ป ี
ค่าแรงคนงาน (พนักงานชั่วคราว)  3.2 บาท/ป ี
ค่าล่วงเวลาของพนักงานทั้งหมด  3.3 บาท/ป ี
ค่าเบ้ียประกันภัย  3.4 บาท/ป ี
ค่าเช่าอุปกรณ์ขนถ่าย ทั้งหมดในโรงเรือน  3.5 บาท/ป ี
ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง/ค่าไฟฟ้า สาหรับอุปกรณ์ขนถ่ายทั้งหมด  3.6 บาท/ป ี
ค่าลงทุนระบบ IT บริหารคลังสินค้าในปีที่ผ่านมา  3.7 บาท/ป ี
ค่าเช่าหรือลิขสิทธิ์ระบบ IT บริหารคลังสินค้า  3.8 บาท/ป ี
ค่าสาธารณูปโภค ค่าน้ า-ไฟฟ้า  3.9 บาท/ป ี
ค่าเสื่อมราคาโรงเรือน 3.10 บาท/ป ี
ค่าเสื่อมราคายุ้งฉาง 3.11 บาท/ป ี
ค่าเสื่อมราคาไซโล 3.12 บาท/ป ี
ค่าเสื่อมราคาห้องเย็น 3.13 บาท/ป ี
ค่าใช้จ่ายอื่นๆ (เช่น ค่าบ ารุงรักษาคลังสินค้า/อุปกรณ์/ระบบ IT) 3.14 บาท/ป ี

คลังสินค้าภายนอก   
ค่าเช่าโรงเรือนภายนอก  3.15 บาท/ป ี
ค่าเช่ายุ้งฉางภายนอก  3.16 บาท/ป ี
ค่าเช่าไซโลภายนอก  3.17 บาท/ป ี
ค่าเช่าห้องเย็นภายนอก  3.18 บาท/ป ี
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หมายเหตุ: 
- การค านวณค่าเสื่อมราคาของสิ่งก่อสร้างหรืออาคาร ก าหนดให้อายกุารใช้งาน 20 ปี  
- การค านวณค่าเสื่อมราคาของเครือ่งมือ อุปกรณ์ และเครื่องจักรกล ก าหนดให้อายุการใช้งาน10 ปี 
- การค านวณค่าเสื่อมราคาของครุภณัฑ์คอมพิวเตอร์ ก าหนดให้อายุการใช้งาน 5 ปี 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนต้นทุนการถือครองสินค้าต่อยอดขาย = 
(   ) (   ) (   )   (    )

(𝑌)
     

 

1.3 การบริหารสินค้าคงคลัง (Inventory Management): สัดส่วนต้นทุนการถือครองสินค้าต่อ
ยอดขาย (Ratio of Inventory Carrying Cost per Sales) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การบริหารสินค้าคงคลัง   
มูลค่าเฉลี่ยของผลผลิต หรือสินค้าเกษตร  4.1 บาท/ป ี
ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บรักษาผลผลิต ก่อนส่งมอบลูกค้า  4.2 วัน 
อัตราดอกเบี้ยสินเชื่อธนาคารที่ได้รับอนุมัติ (ร้อยละ)  4.3 บาท/ป ี
ค่าประกันภัยผลผลิต หรือสินค้าเกษตร  4.4 บาท/ป ี
ค่าเสื่อมราคาของผลผลิต หรือสินค้าเกษตร  4.5 บาท/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนต้นทุนการถือครองสินค้าต่อยอดขาย = 
[
(   )

   
 (   ) 

(   )

   
] (   ) (   )

(𝑌)
     

 

1.4 การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ และการบรรจุหีบห่อ (Material Handling and Packing):  
สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่เสียหายต่อยอดขาย (Ratio of Value damage per Sales) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้และการบรรจุหีบห่อ   
มูลค่าผลผลิตท่ีเสียหายเฉลี่ยทั้งปี ระหว่างการเคลื่อนย้ายผลผลิตภายในฟาร์ม (ผลผลิตตกหล่น/ 
ช้ า / เสียหาย)  

5.1 บาท/ป ี

มูลค่าการสูญเสียผลผลิตเฉลี่ยทั้งปี จากการขนย้ายผลผลิตมายังที่ท าการ/ที่จัดเก็บ (ผลผลิตตก
หล่น:ไม่รวมที่เกษตรกรขนมาเอง)  

5.2 บาท/ป ี

มูลค่าของผลผลิตที่เสียหายเฉลี่ยทั้งปี ระหว่างการคัดเกรด-ตัดแต่งคุณภาพ-บรรจุหีบห่อ-เตรียม
จัดส่งผลผลิตให้ลูกค้า (ผลผลิตไม่ได้ขนาด /ช้ า /เน่าเสีย)  

5.3 บาท/ป ี

มูลค่าผลผลิตท่ีเสียหายเฉลี่ยทั้งปีระหว่างการขนส่งไปให้ลูกค้า (ขนส่งเอง และจ้างขนส่ง)  5.4 บาท/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนมูลค่าสินค้าท่ีเสียหายต่อยอดขาย = 
(   ) (   ) (   ) (   )

(𝑌)
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1.5 การให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน (Customer Service and Support):  
สัดส่วนต้นทุนการให้บริการลูกค้าต่อยอดขาย (Ratio of Customer Service Cost per 
Sales) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน   
ค่าใช้จ่ายติดต่อล ูกค้า (โทรศัพท์/สื่อสารอื่นๆ – อุปกรณ์เคร่ืองเขียน - เลี้ยงรับรองลูกค้า)  6.1 บาท/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนต้นทุนการให้บริการลูกค้าต่อยอดขาย = 
(   )

(𝑌)
     

 

1.6 การวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า (Demand Forecasting and 
Planning): สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อยอดขาย (Ratio of 
Forecasting Cost per Sales) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน   
จ านวนบุคลากรที่ท าหน้าที่ท าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า  7.1 คน 
ระยะเวลาเฉลี่ยที่ใช้ในการท าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า  7.2 วัน/ปี 
เงินเดือนเฉลี่ยของบุคลากรที่ท าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า  7.3 บาท 
 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อยอดขาย = 
(   ) (   ) 

(   )

  

(𝑌)
     

 

1.7 การสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซ้ือ (Logistics Communication and Order 
Processing): สัดส่วนมูลค่าการลงทุนเกี่ยวกับการติดตั้งระบบการสื่อสารต่อยอดขาย (Ratio 
of Information Processing Cost per Sales) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ   
ค่าลงทุนระบบ IT บริหารคลังสินค้าในปีที่ผ่านมา  8.1 บาท 
ค่าเช่าหรือลิขสิทธิ์ระบบ IT บริหารคลังสินค้า  8.2 บาท/ป ี
หมายเหตุ: 

- การค านวณค่าเสื่อมราคาของครุภณัฑ์คอมพิวเตอร์ ก าหนดให้อายุการใช้งาน 5 ปี 
 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนต้นทุนการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้าต่อยอดขาย = 
[
(   )

 
] (   )

(𝑌)
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1.8 โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics):  
สัดส่วนมูลค่าสินค้าที่ถูกตีกลับต่อยอดขาย (Ratio of Returned Goods Value per Sales) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
โลจิสติกส์ย้อนกลับ   
มูลค่าสินค้าที่ถูกส่งกลับคืน เนื่องจากเสียหาย คุณภาพไม่เป็นไปตามที่ตกลง 9.1 บาท/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

สัดส่วนมูลค่าสินค้าท่ีถูกตีกลับต่อยอดขาย = 
(   )

(𝑌)
     

 

2. ตัวช้ีวัดด้านเวลา (Time Index) 
2.1 การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement): 

ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซื้อ (Average Procurement Cycle Time) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 

การจัดซื้อจัดหาปัจจัยการผลิต/วัตถุดิบ   
ระยะเวลาเฉลี่ยในการสั่งซื้อปัจจัยการผลิต/วัตถุดิบจนถึงวันที่ได้รับมอบ  1.1 วัน 
ระยะเวลาเฉลี่ยจัดซ้ือผลผลิตต้ังแต่ชั่ง – ตรวจสอบ/คัดคุณภาพ – ขนย้าย – จัดเก็บ 1.2 วัน 
ระยะเวลาเฉลี่ยตั้งแต่มีค าสั่งซ้ือผลผลิต – จนมีการส่งมอบ  1.3 วัน 
 

วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดซื้อปัจจัยการผลิต/วัตถุดิบ = (1.1) + (1.2) +(1.3) 
 

2.2 การขนส่ง (Transportation):  
ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า (Average Delivery Cycle Time) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การขนส่ง   
ระยะเวลาเฉลี่ยในการจัดส่งผลผลิตให้ลูกค้า (ต้ังแต่ขนขึ้นรถจนถึงส่งมอบลูกค้า) 2.1 วัน 

วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดส่งสินค้า = (2.1) 
 

2.3 การเลือกสถานที่ตั้งโรงงานและคลังสินค้า (Facilities Site Selection, Warehousing and 
Storage): ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บผลผลิตและสินค้าส าเร็จรูปในคลังสินค้า (Average 
Inventory Cycle Time) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การเลือกสถานท่ีตั้งโรงงานและคลังสินค้า   
ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บรักษาผลผลิต/สินค้าส าเร็จรูปก่อนส่งมอบลูกค้า 3.1 วัน 
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วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยการจัดเก็บผลผลิต/สินค้าส าเร็จรูปในคลังสินค้า = (3.1) 
 

2.4 การบริหารสินค้าคงคลัง (Inventory Management):  
ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บผลผลิต/สินค้าส าเร็จรูปอย่างเพียงพอเพื่อตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้า (Average Inventory Day) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การบริหารสินค้าคงคลัง   
ระยะเวลาเฉลี่ยในการเก็บรักษาผลผลิต/สินค้าไม่ขาดมือและไม่พอส่งให้ลูกค้า 4.1 วัน 
 

วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยการเก็บผลผลิต/สินค้าส าเร็จรูปอย่างเพียงพอเพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า = (4.1) 
 

2.5 การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ และการบรรจุหีบห่อ (Material Handling and Packing):  
ระยะเวลาเฉลี่ยของการถือครองและการบรรจุภัณฑ์สินค้า (Average Material Handling 
and Packaging) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ และการบรรจุหีบห่อ   
ระยะเวลาเฉลี่ยตั้งแต่เก็บเกี่ยว จัดการผลผลิตหลังเก็บเกี่ยวเสร็จ พร้อมขนส่งมอบลูกค้า 5.1 วัน 
ระยะเวลาเฉลี่ยตั้งแต่รวบรวม-จดัการผลผลิตแล้วเสร็จ พร้อมขนส่งมอบลกูค้า 5.2 วัน 
ระยะเวลาเฉลี่ยตั้งแต่ชั่ง – ตรวจสอบ/คัดคุณภาพ – ขนย้าย – จัดเก็บ  5.3 วัน 
ระยะเวลาเฉลี่ยตั้งแต่มีคeสั่งซื้อผลผลิต (วัตถุดิบหลัก) จนมกีารส่งมอบ  5.4 วัน 

วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยของการถือครองและการบรรจุภัณฑ์สินค้า = (5.1) + (5.2) + (5.3) + (5.4) 
 

2.6 การให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน (Customer Service and Support):  
ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองค าสั่งซ้ือจากลูกค้า (Average Order Cycle Time) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน   
ระยะเวลาเฉลี่ยตั้งแต่ได้รับค าสั่งซ้ือจนสามารถเตรียมส่งสนิค้าให้ลูกค้าได้ 6.1 วัน 
 

วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยการตอบสนองค าสั่งซื้อจากลูกค้า = (6.1) 
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2.7 การวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า (Demand Forecasting and 
Planning): ระยะเวลาเฉลี่ยการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า (Average Forecast 
Period) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า   
ระยะเวลาเฉลี่ยในการวางแผนความต้องการของลูกค้า (ระยะเวลาที่ท าล่วงหน้า) 7.1 วัน 
 

วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า = (7.1) 
 

2.8 การสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซ้ือ (Logistics Communication and Order 
Processing): ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งค าสั่งซ้ือภายในองค์กร (Average Order Processing 
Cycle Time) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ   
ระยะเวลาเฉลี่ยตั้งแต่มีค าสั่งซ้ือสินค้าจากลกูค้า จนกระทั่งเร่ิมด าเนินการ 8.1 วัน 

วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยการส่งค าสั่งซื้อภายในองค์กร = (8.1) 

2.9 โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics):  
ระยะเวลาเฉลี่ยการรับสินค้าคืนจากลูกค้า (Average Cycle Time for Customer Return)  

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
โลจิสติกส์ย้อนกลับ   
ระยะเวลาเฉลี่ยที่สินค้าถูกส่งกลบัคืน 9.1 วัน 

วิธีการค านวณ 

ระยะเวลาเฉลี่ยการรับสินค้าคืนจากลูกค้า = (9.1) 
 

3. ตัวช้ีวัดด้านความน่าเชื่อถือ (Reliability Index) 
3.1 การจัดซื้อจัดหา (Purchasing and Procurement):  

อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของผู้ผลิต (Supplier In-Full and On Time Rate) 
กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 

การจัดซื้อจัดหา   
จ านวนคร้ังในการจัดซ้ือปัจจัยการผลิต/วัตถุดิบ  1.1  ครั้ง/ปี  
จ านวนคร้ังท่ีได้รับมอบปัจจัยการผลิต/วัตถุดิบได้ ครบ ตามจ านวน (Quantity) 1.2  ครั้ง/ปี  
จ านวนคร้ังท่ีได้รับมอบปัจจัยการผลิต/วัตถุดิบได้ ตรง ตามเวลาท่ีตกลง (Time) 1.3  ครั้ง/ปี  
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วิธีการค านวณ 

อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของผู้ผลิต = [
(   )

(   )
 
(   )

(   )
]      

 

3.2 การขนส่ง (Transportation):  
อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของแผนกขนส่ง (Transportation Delivered In-Full, 
On Time: T-DIFOT) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การขนส่ง   
จ านวนคร้ังในการส่งมอบผลผลิต (ขนส่งเองและจ้างขนส่ง)  2.1 ครั้ง/ปี  
จ านวนคร้ังในการส่งมอบผลผลิตได้ ครบ ตามจ านวนที่ตกลง (Quantity) 2.2 ครั้ง/ปี  
จ านวนคร้ังในการส่งมอบผลผลิตได้ ตรง ตามเวลาท่ีตกลง (Time) 2.3 ครั้ง/ปี  
 

วิธีการค านวณ 

อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าของแผนกขนส่ง = [
(   )

(   )
 
(   )

(   )
]      

 

3.3 การเลือกสถานที่ตั้งโรงงานและคลังสินค้า (Facilities Site Selection, Warehousing and 
Storage):  
อัตราความแม่นย าของสินค้าคงคลัง (Inventory Accuracy) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การเลือกสถานท่ีตั้งโรงงานและคลังสินค้า   
จ านวนปัจจัยการผลิตและผลผลิตที่ได้มีการบันทึกไว้ ณ สิ้นปีที่ผ่านมา  3.1 รายการ 
จ านวนปัจจัยการผลิตและผลผลิตที่ได้จากการนับจริง ณ สิ้นปีที่ผ่านมา  3.2 รายการ 

วิธีการค านวณ 

อัตราความแม่นย าของสินค้าคงคลัง = [  
|(   ) (   )|

(   )
]      

 

3.4 การบริหารสินค้าคงคลัง (Inventory Management):  
อัตราจ านวนผลผลิต/สินค้าขาดมือ (Inventory Out of Stock Rate) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การบริหารสินค้าคงคลัง   
จ านวนค าสั่งซื้อผลผลิต/สินค้าทั้งหมด  4.1 ครั้ง/ป ี
จ านวนคร้ังของการจัดส่งผลผลิต/สินค้าได้ไม่ครบตามจ านวนที่ตกลงไว้  4.2 ครั้ง/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

อัตราจ านวนผลผลิต/สินค้าขาดมือ = 
(   )

(   )
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3.5 การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ และการบรรจุหีบห่อ (Material Handling and Packing):  
อัตราความเสียหายของสินค้า (Damage rate) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การจัดการเครื่องมือเครื่องใช้ และการบรรจุหีบห่อ   
ปริมาณผลผลิตท่ีเก็บเกี่ยวรวบรวมท้ังปี (รวมทุกรอบการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยว)  5.1 ตัน/ป ี
ร้อยละของผลผลิตท่ีเสียหายเฉลีย่ท้ังปี ระหว่างการเคลื่อนย้ายผลผลิตภายในฟาร์ม 
(ผลผลิตตกหลน่/ช้ า/เสียหาย)  

5.2 ร้อยละ 

ร้อยละของผลผลิตท่ีเสียหายเฉลีย่ท้ังปี ระหว่างการคัดเกรด-ตัดแต่งคุณภาพ-บรรจุหีบห่อ-
เตรียมจัดส่งผลผลิตให้ลูกค้า (ผลผลิตไม่ได้ขนาด/ช้ า/เน่าเสีย)  

5.3 ร้อยละ 

ปริมาณผลผลิตท่ีรวบรวมได้รวม (รวมทุกรอบการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยว)  5.4 ตัน/ป ี
ร้อยละการสูญเสียผลผลิตเฉลี่ยทัง้ปี จากการขนย้ายผลผลิตมายังที่ท าการ (ผลผลิตตก
หล่น ไม่รวมที่เกษตรกรขนมาเอง)  

5.5 ร้อยละ 

ร้อยละของผลผลิตท่ีเสียหายเฉลีย่ท้ังปี ระหว่างการคัดเกรด-ตัดแต่งคุณภาพ-บรรจุหีบห่อ-
เตรียมจัดส่งผลผลิตให้ลูกค้า (ผลผลิตไม่ได้ขนาด/ช้ า/เน่าเสีย)  

5.6 ร้อยละ 

ปริมาณผลผลิต (วัตถุดิบหลัก) ที่จัดซ้ือรวม (รวมทุกรอบการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยว)  5.7 ตัน/ป ี
ร้อยละการสูญเสียวัตถุดิบหลักเฉลี่ยทั้งปี จากการขนย้ายมายังที่จดัเก็บ (รับซ้ือที่โรงงาน)  5.8 ร้อยละ 
ร้อยละการสูญเสียวัตถุดิบหลักเฉลี่ยทั้งปี ระหว่างขนส่งมายังโรงงาน (จัดซ้ือเอง)  5.9 ร้อยละ 
 

วิธีการค านวณ 

อัตราจ านวนผลผลิต/สินค้าท่ีเกิดความเสียหาย  

 {
(   )  

[(   )  (   )]
   

(   )
 
(   )  

[(   )  (   )]
   

(   )
 
(   )  

[(   )  (   )]
   

(   )
}      

 

3.6 การให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน (Customer Service and Support):  
อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้า (Delivered In-Full, On Time: DIFOT) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การให้บริการแก่ลูกค้าและกิจกรรมสนับสนุน   
จ านวนรอบการเก็บเกี่ยวผลผลิต (รอบการเก็บเกี่ยว หรือฤดูกาลผลิต)  6.1 รอบ/ป ี
จ านวนรอบท่ีเก็บเกี่ยว-รวบรวมผลผลิตได้ครบตามจ านวนที่ลูกคา้สั่งซ้ือ (Quantity) 6.2 รอบ/ป ี
จ านวนรอบท่ีเก็บเกี่ยว-รวบรวมผลผลิตได้ตรงตามเวลาท่ีตกลงกับลูกค้า (Time) 6.3 รอบ/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

อัตราความสามารถการจัดส่งสินค้า = [(   )
(   )

 
(   )

(   )
]      
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3.7 การวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า (Demand Forecasting and 
Planning): อัตราความแม่นย าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า (Forecast Accuracy 
Rate)  

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การวางแผนหรือการคาดการณ์ความต้องการของลูกค้า   
ปริมาณการสั่งซื้อผลผลิตจริงของลูกค้า  7.1 ตัน/ป ี
ปริมาณผลผลิตท่ีพยากรณ์ว่าจะจ าหน่ายได้  7.2 ตัน/ป ี
 

วิธีการค านวณ 

อัตราความแม่นย าการพยากรณ์ความต้องการของลูกค้า = {  |(   ) (   )|

(   )
}      

 

3.8 การสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซ้ือ (Logistics Communication and Order 
Processing): อัตราความแม่นย าของใบสั่งงาน (Order accuracy rate) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
การสื่อสารด้านโลจิสติกส์และกระบวนการสั่งซื้อ   
จ านวนคร้ังท่ีมีการแจ้งข้อมูลไปยงัธุรกิจที่เกี่ยวข้อง 8.1  ครั้ง/ปี  
จ านวนคร้ังท่ีมีการแจ้งข้อมูลที่ผิดพลาดไปยังผู้ที่เกี่ยวข้อง  8.2  ครั้ง/ปี  

วิธีการค านวณ 

อัตราความแม่นย าของการออกใบสั่งงานไปยังด้านอ่ืนๆ = (   ) (   )
(   )

     
 

3.9 โลจิสติกส์ย้อนกลับ (Reverse Logistics):  
อัตราการถูกตีกลับของสินค้า (Rate of Return Goods) 

กิจกรรมโลจสิติกส ์ จ านวน หน่วย 
โลจิสติกส์ย้อนกลับ   
ร้อยละของสนิค้าท่ีถูกส่งกลบัคืนเมื่อเทียบกับจ านวนผลผลิตท่ีส่งมอบ  9.1  ร้อยละ  
 

วิธีการค านวณ 

อัตราการถูกตีกลับของสินค้า = (9.1) 
 

วิธีการค านวณและวิเคราะห์ตัวช้ีวัดโดยรวม (Composite Index) 
ตัวชี้วัดโดยรวม (Composite Index) ในระบบประเมินดัชนีชี้วัดประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิ

สติกส์การเกษตร โดย ภูมิศักดิ์ และคณะ (2559) ค านวณจากตัวชี้วัดประสิทธิภาพ มิติต้นทุน ได้แก่ ต้นทุนการ
บริหารคลังสินค้า ต้นทุนการถือครองสินค้า ต้นทุนการขนส่ง และมิติความน่าเชื่อถือ จ านวนร้อยละการเติม
เต็มค าสั่งซื้อสมบูรณ์ 

การค านวณใช้วิธีการค านวณช่วงของการประเมินประสิทธิภาพจากค่ามัธยฐาน (Median) และ
ค่าเฉลี่ยของค่าสัมบูรณ์ของความคลาดเคลื่อน (Median absolute deviation, MAD) แทนการใช้ค่าเฉลี่ย 



208 
 

(Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) เนื่องจากการกระจายตัวของข้อมูลไม่เป็นแบบ
ปกติ อีกทั้งค่า Median และ MAD ยังไม่อ่อนไหวต่อค่าผิดปกติ (Outliers)  วิธีการค านวณช่วงของการ
ประเมินประสิทธิภาพ โดยใช้ Median และ MAD แสดงได้ดังนี้ 
 

𝑀𝐴𝐷  𝑚𝑒𝑑𝑖𝑎𝑛(|𝑥𝑖  𝑚𝑒𝑑𝑖𝑎𝑛(𝑥𝑖)|) 
โดย 

1. เรียงข้อมูล (𝑥𝑖) จากน้อยไปมาก  
2. หาค่ากลางหรือมัธยฐาน (Median) ของข้อมูลทั้งหมด จะได้ 𝑚𝑒𝑑𝑖𝑎𝑛(𝑥𝑖)  
3. หาค่าสัมบูรณ์ของ 𝑥𝑖  𝑚𝑒𝑑𝑖𝑎𝑛(𝑥𝑖)  
4. แบ่งครึ่งข้อมูลค่า |𝑥𝑖  𝑚𝑒𝑑𝑖𝑎𝑛(𝑥𝑖)| โดยใช้ค่ากลางหรือมัธยฐาน (Median) เป็นตัวแบ่ง

ครึ่งบนและครึ่งล่าง 
5. หาค่ามัธยฐานหรือ Median ของครึ่งบน จะได้ Upper MAD 
6. หาค่ามัธยฐานหรือ Median ของครึ่งล่าง จะได้ Lower MAD  
7. น าไปค านวณค่าช่วงตามตารางด้านล่าง 

ค่าช่วง คะแนน 
การค านวณ 

ค่าต่ า ค่าสูง 

ด้อย 1 น้อยกว่าค่ามัธยฐาน (Median) 2 Lower MAD 

ค่อนข้างด้อย 2 Median – 1 Lower MAD Median – 2 Lower MAD 

ปานกลาง 3 Median – 1 Lower MAD Median + 1 Upper MAD 

ค่อนข้างดี 4 Median + 1 Upper MAD Median + 2 Upper MAD 

ดี 5 มากกว่า Median + 2 Upper MAD  
 

ในการค านวณตัวชี้วัดโดยรวมของมิติต้นทุน ให้ค านวณคะแนนของ ต้นทุนการบริหารคลังสินค้า 
ต้นทุนการถือครองสินค้า และต้นทุนการขนส่ง จากนั้นน ามาหาค่าเฉลี่ยก็จะได้ตัวชี้วัดโดยรวมมิติต้นทุน 
 

ระบบประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ Online 
ภูมิศักดิ์ และคณะ (2559) ได้จัดท าระบบฐานข้อมูลการประเมินดัชนีชี้วัดประสิทธิภาพการบริหาร

จัดการโลจิสติกส์การเกษตร online ในรูปแบบ Web Application ที่ http://aglogistic.oae.go.th เพ่ือใช้ในการ
กรอกข้อมูลในแบบประเมินประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์โดยสมาชิกในระบบโซ่อุปทานสินค้าเกษตร พร้อมวิเคราะห์
ข้ อมู ล เ พ่ือค านวณค่ าตั วชี้ วั ดประสิ ทธิ ภาพด้ านโลจิ สติ กส์ และน าเสนอผ่ านเว็ บไซต์  ภาพผนวก 
ที่ 1 แสดงหน้าแรกของระบบฐานข้อมูลการประเมินดัชนีชี้วัดประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์การเกษตร 
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ภาพผนวกที่ 1  ระบบฐานข้อมูลการประเมินดัชนีชี้วัดประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์การเกษตร 

 

ตารางผนวกท่ี 1 อบรมสาธิตการพัฒนาการผลิตมันส าปะหลังอินทรีย์ ภายใต้โครงการส่งเสริมและพัฒนาการผลิต 
มันส าปะหลังอินทรีย์ จากงบพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 2 ปี 2562 จังหวัดอุบลราชธานี 

รุ่นที่ วัน/เดือน/ปี เป้าหมาย อ าเภอ สถานทีจ่ัดกิจกรรมอบรมสาธิต 

2 4 มี.ค. 62 

120  อ าเภอดอนมดแดง 
ณ ห้องประชุม กศน.  
อ.ดอนมดแดง 

50 ดอนมดแดง 

20 เหล่าเสือโก้ก 

50 ตาลสุม 

3 4 มี.ค. 62 

120  อ าเภอสว่างวีระวงศ์ 
ณ ศพก.บ้านบัวเทิง ต.บัวเทิง  
อ.สว่างวีระวงศ ์

90 สว่างวีระวงศ ์

30 วารินช าราบ 

4 5 มี.ค. 62 

120  อ าเภอพิบูลมังสาหาร 
ณ อบต.นาโพธ์ิ 100 พิบูลมังสาหาร 

20 นาเยีย 

5 5 มี.ค. 62 120  อ าเภอเขมราฐ 
ณ เทศบาลต าบลเทพวงศา 90 เขมราฐ 

30 นาตาล 

6 7 มี.ค. 62 125 โพธิ์ไทร อ าเภอโพธิ์ไทร ณ อบต.ส าโรง 

7 7 มี.ค. 62 120 ศรีเมืองใหม ่ อ าเภอศรีเมืองใหม่ ณ อบต.สงยาง 

8 8 มี.ค. 62 120 โขงเจียม อ าเภอโขงเจียม ณ หอประชุมอ าเภอโขงเจียม 

9 8 มี.ค. 62 

120  อ าเภอตระการพืชผล ณ ลานรับซือ้มัน
ส าปะหลัง บ.อุบลไบโอเอทานอล ม.10  
บ.แขมเจรญิ ต.โคกจาน 

100 ตระการพืชผล 

20 กุดข้าวปุ้น 

10 12 มี.ค. 62 120 สิรินธร อ าเภอสริินธร ณ สนง.เกษตรอ าเภอสิรินธร 

รวมท้ังสิ้น 1,085   
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ตารางผนวกท่ี 2 ผลผลิตและเปอร์เซ็นต์แป้งของเกษตรกรในพื้นที่ จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2559 
ล าดับที ่ ชื่อ-สกลุ หมู่ที ่ ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่ (ไร่) ผลผลิต/ไร่(กก.) แป้ง (%) 

1 นายชุมพล  เวชสิทธ์ิ 9 นาด ี นาเยีย 7 5,040 26.7 

2 นายบ ารุง  สีด ี 7 นาด ี นาเยีย 4 5,360 22.1 

3 น.ส.ลดาวัลย ์ เฟื่องฟุ้ง  9 นาด ี นาเยีย 2 6,650 27.5 

4 นางสมพิศ  นารัตน ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 5,210 31.8 

5 นางค าใหม ่ อบพรม 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 4 5,670 27.1 

6 นางจันเพ็ง  ทองแจ่ม  7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 3,130 27.7 

7 นายพรชัย  รสจันทร ์ 13 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 2 4,520 24.4 

8 นายส าเนยีง  จูมทอง 10 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 3 3,040 29.1 

9 นายกฤษณะ  ผลพล  13 บุ่งหวาย วารินช าราบ 3 5,260 31.1 

ค่าเฉลี่ย 4,875 27.5 
หมายเหตุ เกษตรกรรุ่นที่ 1 จ านวน 9 ราย เก็บขอ้มูลทั้ง 9 ราย 
 

ตารางผนวกท่ี 3 ผลผลิตและเปอร์เซ็นต์แป้งของเกษตรกรในพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2560 

ล าดับที ่ ชื่อ-ชื่อสกุล หมู่ที ่ ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่(ไร่) ผลผลิต/ไร่(กก.) แป้ง (%) 

1 นายนพรัตน ์ จดจ า 9 นาด ี นาเยีย 3 5,287 31.0 

2 นางสาวเนตรนิตย ์ คูณม ี 7 นาด ี นาเยีย 7 8,196 26.0 

3 นางสาวสายฝน  มัฐผา 6 นาด ี นาเยีย 4 7,554 29.6 

4 นางจันทา  ช่ืนภิรมย ์ 10 นาด ี นาเยีย 4 8,332 28.5 

5 นายมิตร  ช่ืนภิรมย ์ 6 นาด ี นาเยีย 5 5,297 28.7 

6 นางพิศมัย  งาตะสุ้ย 10 นาด ี นาเยีย 4 6,874 31.7 

7 นายสมคดิ  ช่ืนภิรมย ์
 

นาด ี นาเยีย 6 5,747 23.4 

8 นายชุมพล  เวชสิทธ์ิ 9 นาด ี นาเยีย 6 6,270 31.2 

9 นายชุมพล  เวชสิทธ์ิ 9 นาด ี นาเยีย 7 6,444 28.0 

10 นางสาวลดาวลัย ์ เฟื่องฟุ้ง 9 นาด ี นาเยีย 2 4,552 27.2 

11 นายบ ารุง  สีด ี 7 นาด ี นาเยีย 4 7,639 23.0 

12 นายพรชัย  รสจันทร ์ 13 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 2 3,935 27.5 

13 นายส าเนยีง  จูมทอง 13 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 2.6 3,140 29.0 

14 นางจันเพ็ง  ทองแจ่ม 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 4,051 32.6 

15 นายกฤษณะ  ผลพล 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 2.6 6,231 29.0 
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ตารางผนวกท่ี 3 ผลผลิตและเปอร์เซ็นต์แป้งของเกษตรกรในพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2560 (ต่อ) 

ล าดับที ่ ชื่อ-ชื่อสกุล หมู่ที ่ ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่(ไร่) ผลผลิต/ไร่(กก.) แป้ง (%) 

16 นางสมพิศ  นารัตน ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 4,898 31.0 

17 นางค าใหม ่ อบพรม 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 7,619 27.0 

18 นายสุนันธ์  ผลสอน 11 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 4 3,540 27.4 

19 นางปราศัย  เส้นเกศ 8 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 2 3,707 28.5 

20 นางศรีสมบรูณ ์ สาระปัญญา 1 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 1 4,723 31.8 

21 นางพัชรินทร์  สาระปญัญา 15 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 1 3,360 29.0 

22 นางบรรจง  จันทร์หอม 8 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 7 3,834 30.5 

23 นายส าเนยีง  จูมทอง  รุ่น 2 13 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 1 3,555 29.8 

24 นางประยูร  ศรีสุเพชรกลุ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 4,261 29.0 

25 นางสาววิไล  แท่นทอง 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 1,934 23.8 

26 นายอรุณ  ประสานพิมพ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 5,504 25.0 

27 นางสาวพัชรี  สร้อยมาลุน 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 1 3,960 25.0 

28 นางบุบผาวรรณ  เยื่อใย 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 3,215 29.3 

29 นางสาววิไลพร  จันทว ี 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 3,461 27.0 

30 นางวิภาพร  แก่นสิงห ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 10 5,936 31.5 

31 นางฮู้   วงศ์ใหญ่ 2 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 3,759 26.2 

32 นางสมพิศ  บัญกาท ี 13 ท่าช้าง สว่างวีระวงศ ์ 7 3,391 29.2 

33 นายพรชัย  สาวะรีย ์ 15 ท่าช้าง สว่างวีระวงศ ์ 10 2,695 30.1 

34 นางสุภาน ี นาคสูงเนิน 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 4 3,205 28.0 

35 นางสาวจารณุ ี ใจสุข 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 3,788 33.6 

36 นายเที่ยง  คูณม ี 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 4,325 28.2 

37 นายบุญบาล  ช้อนสุข 10 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 1 4,257 29.2 

38 นางบุญคอง  ทองแจ่ม 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 4 3,588 28.0 

39 นางสาวณัฐฐาภรณ ์ บุตรสง่า 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 3,235 31.7 

 
 



212 
 

ตารางผนวกท่ี 3 ผลผลิตและเปอร์เซ็นต์แป้งของเกษตรกรในพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2560 (ต่อ) 

ล าดับที ่ ชื่อ-ชื่อสกุล หมู่ที ่ ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่(ไร่) ผลผลิต/ไร่(กก.) แป้ง (%) 

40 นางสมใจ  พละพงษ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 2,961 28.5 

41 นางสมพิศ นารัตน ์ รุ่น 2 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 4,007 34.0 

42 นางจันเพ็ง  ทองแจ่ม รุ่น 2 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 11 4,963 27.6 

43 สิบเอกเชษฐปรีด ี ศรีลาชัย 
 

บุ่งหวาย วารินช าราบ 2 1,790 28.7 

44 นายค าด ี ศุภนานัย 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 4 6,250 32.6 

45 นายส ารอง  พูลศร ี 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 3 3,637 33.0 

46 นายเอกชัย  ปิยเจรญิลาภ 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 4 6,190 27.9 

47 นางศิริลักษ์  น าภา 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 2 3,055 31.0 

48 นายวัฒนา  โสภาพรม 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 2 2,220 28.7 

49 นายทองปาน  พันแสนแก้ว 9 บุ่งหวาย วารินช าราบ 4 4,529 29.8 

50 นายทวน  คุนาอน 9 บุ่งหวาย วารินช าราบ 7 3,571 28.8 

ค่าเฉลี่ย 4,569 28.9 
หมายเหตุ เกษตรกรรุ่นที่ 1 และรุ่น 2 จ านวน 50 ราย  
ตารางผนวกท่ี 4 ผลผลิตและเปอร์เซ็นต์แป้งของเกษตรกรในพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2561 

ล าดับที ่ ชื่อ-ชื่อสกุล หมู่ที ่ ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่ ผลผลิตต่อไร่(กก.) แป้ง (%) 

1 นายนพรัตน ์ จดจ า 9 นาด ี นาเยีย 3 4,934 19.5 

2 นางสาวเนตรนิตย ์ คูณม ี 7 นาด ี นาเยีย 7 6,174 25.6 

3 นางสาวสายฝน  มัฐผา 6 นาด ี นาเยีย 4 5,961 26.4 

4 นางจันทา  ช่ืนภิรมย ์ 10 นาด ี นาเยีย 4 7,415 26.7 

5 นายมิตร  ช่ืนภิรมย ์ 6 นาด ี นาเยีย 5 3,592 18.9 

6 นางพิศมัย  งาตะสุ้ย 10 นาด ี นาเยีย 4 7,454 28.7 

7 นายชุมพล  เวชสิทธ์ิ 9 นาด ี นาเยีย 7 5,131 18.3 

8 นางสาวลดาวลัย ์ เฟื่องฟุ้ง 9 นาด ี นาเยีย 2 3,750 28.0 

9 นายบ ารุง  สีด ี 7 นาด ี นาเยีย 4 5,494 21.3 

10 นายพรชัย  รสจันทร ์ 13 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 2 3,430 26.5 

11 นางจันเพ็ง  ทองแจ่ม 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 4,056 29.6 
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ตารางผนวกท่ี 4 ผลผลิตและเปอร์เซ็นต์แป้งของเกษตรกรในพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2561 (ต่อ) 

ล าดับที ่ ชื่อ-ชื่อสกุล หมู่ที ่ ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่ ผลผลิตต่อไร่(กก.) แป้ง (%) 

12 นายกฤษณะ  ผลพล 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 2.6 6,000 25.2 

13 นางสมพิศ  นารัตน ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 3,516 25.0 

14 นางค าใหม ่ อบพรม 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 6,246 23.7 

15 นางปราศัย  เส้นเกศ 8 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 2 3,725 24.3 

16 นางพัชรินทร์  สาระปญัญา 15 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 1 3,103 25.7 

17 นายส าเนยีง  จูมทอง รุ่น2 13 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 1 1,667 22.6 

18 นางประยูร  ศรีสุเพชรกลุ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 3,509 22.4 

19 นางสาววิไล  แท่นทอง 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 1,378 21.6 

20 นายอรุณ  ประสานพิมพ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 5,118 22.5 

21 นางสาวพัชรี  สร้อยมาลุน 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 1 2,424 17.8 

22 นางบุบผาวรรณ  เยื่อใย 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 4,190 23.2 

23 นางสาววิไลพร  จันทว ี 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 4,254 24.0 

24 นางวิภาพร  แก่นสิงห ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 10 2,630 22.5 

25 นางฮู้   วงศ์ใหญ่ 2 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 3,975 26.7 

26 นางสมพิศ  บัญกาท ี 13 ท่าช้าง สว่างวีระวงศ ์ 7 1,190 22.0 

27 นายพรชัย  สาวะรีย ์ 15 ท่าช้าง สว่างวีระวงศ ์ 10 2,133 26.4 

28 นางสุภาน ี นาคสูงเนิน 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 4 3,496 29.6 

29 นางสาวจารณุ ี ใจสุข 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 2,700 26.1 

30 นายเที่ยง  คูณม ี 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 5,845 25.3 

31 นายบุญบาล  ช้อนสุข 10 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 1 4,889 23.9 

32 นางสาวณัฐฐาภรณ์  บุตรสง่า 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 1,402 25.4 

33 นางสมใจ  พละพงษ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 1,941 17 

34 นางสมพิศ นารัตน ์ รุ่น 2 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 5,523 25.7 

35 นางจันเพ็ง  ทองแจ่ม  7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 11 5,535 22.9 

36 นายค าด ี ศุภนานัย 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 4 4,096 21.2 

37 นายส ารอง  พูลศร ี 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 3 4,396 22.6 

38 นายวัฒนา  โสภาพรม 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 2 4,615 25.5 

ค่าเฉลี่ย 4,129 24.0 
หมายเหตุ เกษตรกรรุ่นที่ 1 และรุ่น 2 จ านวน 38 ราย ลดลงเนื่องจากไม่ผา่นการรับรอง และเก็บเด่ียวผลผลิตไม่ได้ 12 ราย 
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ตารางผนวกท่ี 5 ผลผลิตและเปอร์เซ็นต์แป้งของเกษตรกรในพื้นที่ จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2562 

ล าดับที ่ ชื่อ-ชื่อสกุล หมู่ที ่ ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่ ผลผลิตต่อไร่ (กก.) แป้ง (%) 

1 นายนพรัตน ์ จดจ า 9 นาด ี นาเยีย 3 4,056 25.6 

2 นางพิศมัย  งาตะสุ้ย 10 นาด ี นาเยีย 4 6,777 29.4 

3 นายชุมพล  เวชสิทธ์ิ 9 นาด ี นาเยีย 7 2,922 28.0 

4 นางสาวลดาวลัย ์ เฟื่องฟุ้ง 9 นาด ี นาเยีย 2 6,034 29.6 

5 นายบ ารุง  สีด ี 7 นาด ี นาเยีย 4 3,085 19.4 

6 นายส าเนยีง  จูมทอง 13 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 2.6 1,955 23.0 

7 นางจันเพ็ง  ทองแจ่ม 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 2,586 20.7 

8 นายกฤษณะ  ผลพล 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 2.6 4,925 29.4 

9 นางสมพิศ  นารัตน ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 3,282 30.0 

10 นางค าใหม ่ อบพรม 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 5,740 28.3 

11 นางพัชรินทร์  สาระปญัญา 15 ไร่ใต ้ พิบูลมังสาหาร 1 6,575 26.6 

12 นางประยูร  ศรีสุเพชรกลุ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 2,909 26.0 

13 นางสาววิไล  แท่นทอง 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 3,134 28.0 

14 นายอรุณ  ประสานพิมพ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 5,136 23.6 

15 นางบุบผาวรรณ  เยื่อใย 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 1,906 27.4 

16 นางสาววิไลพร  จันทว ี 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 2,821 29.5 

17 นางฮู้   วงศ์ใหญ่ 2 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 3 1,994 28.0 

18 นางสุภาน ี นาคสูงเนิน 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 4 5,779 30.5 

19 นางสาวจารณุ ี ใจสุข 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 4,411 30.0 

20 นายเที่ยง  คูณม ี 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 5,246 25.4 

21 นายรอง   ชาวนา 2 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 7.8 4,487 23.3 

22 นางสมใจ  พละพงษ์ 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 2 3,739 23.7 

23 นางสมพิศ นารัตน ์ รุ่น 2 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 5 4,933 32.6 

24 นางจันเพ็ง  ทองแจ่ม รุ่น 2 7 นาโพธิ ์ พิบูลมังสาหาร 11 2,511 23.4 

25 นางสมพิศ  บัญกาท ี 13 ท่าช้าง สว่างวีระวงศ ์ 7 3,200 24.6 
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ตารางผนวกท่ี 5 ผลผลิตและเปอร์เซ็นต์แป้งของเกษตรกรในพื้นที่ จังหวัดอุบลราชธานี ปี 2562 (ต่อ) 

ล าดับที ่ ชื่อ-ชื่อสกุล หมู่ที ่ ต าบล อ าเภอ พ้ืนที่ ผลผลิตต่อไร่ (กก.) แป้ง (%) 

26 นายพรชัย  สาวะรีย ์ 15 ท่าช้าง สว่างวีระวงศ ์ 10 2,765 25.8 

27 นายค าด ี ศุภนานัย 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 4 4,707 24.9 

28 นายส ารอง  พูลศร ี 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 3 4,862 27.1 

29 นายวัฒนา  โสภาพรม 2 บุ่งหวาย วารินช าราบ 2 6,559 25.7 

ค่าเฉลี่ย 4,105 26.5 
หมายเหตุ เกษตรกรรุ่นที่ 1 และรุ่น 2 จ านวน 29 ราย ลดลงเนื่องจากไม่ผา่นการรับรอง และเก็บเด่ียวผลผลิตไม่ได้ 12 ราย อทิธิพลของพายุโพดุล เกิดน้ าท่วมแปลง 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


