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บทคัดยอ 

โครงการวิจัยเรื่อง”การสังเคราะหองคความรูเร่ืองการใชและการเสริมความเขมแข็งแกการสื่อสาร

เพื่อการพัฒนาชุมชน” มีระยะเวลา 3 ป (กรกฎาคม 2549-กรกฎาคม 2552) มีวัตถุประสงค 4 ขอ คือ  

(1) การสรางชุดความรูของกระบวนทัศนใหมดานการสื่อสารเพื่อการพัฒนา  (2) การสรางนักวิจัยที่

สามารถดําเนินการวิจัยตามชุดความรูใหม  (3) การทดลองนําชุดความรูใหมไปใชในภาคปฏิบัติ  (4) การ

สรางประชาคมเครือขายนักวิจัยที่สนใจกระบวนทัศนใหมนี้ 

จากวัตถุประสงคดังกลาว ทางโครงการฯไดออกแบบโดยผนวกเอาขั้นตอนและระเบียบวิธีการวิจัย

เขาอยูในกิจกรรม 4 ประเภท คือ การรวมกันพัฒนาโครงการวิจัยยอย การจัดเวทีกลุมศึกษาแลกเปลี่ยน

เรียนรู กิจกรรมการเผยแพรผลงานวิจัยตอสาธารณะ และกิจกรรมการฝกอบรม 

ผลการวิจัยที่เกิดขึ้นมีดังนี้ 

(ก)  ผลการวิจัยที่เกี่ยวกับชุดความรูใหม (ประมวลอยูในหนังสือเร่ือง”การจัดการความรู

เบื้องตนเรื่องการสื่อสารชุมชน”(2551)และ “ส่ือเล็ก ๆ ที่นาใชในงานพัฒนา”(2552)) 

1.  ในแงทฤษฎีที่ตองนํามาใชในการวิจัย จะตองใช 3 ทฤษฎีเพื่อรองรับกลยุทธ ”เสนดายคู

(Double-knit approach):ทั้งใชทั้งพัฒนาการสื่อสาร” คือ ทฤษฎีบทบาทหนาที่ของการสื่อสารที่เนนความ

หลากหลายและมีพลวัต ทฤษฎีการผลิตซ้ําเพื่อสืบทอดวัฒนธรรม/การสื่อสาร และทฤษฎีองคประกอบของ

การสื่อสาร 

2.  สําหรับประเภทของสื่อนั้น ไมจําเปนตองเจาะจงประเภทของสื่อ แตควรเนนการบูรณาการสื่อ

ประเภทตาง ๆ  อยางมีหลักการและเหตุผลรองรับ และสามารถขยายจากกลยุทธ”การผสมสื่อ”(Mixed 

media) มาเปน ”การบูรณาการการสื่อสาร”(integration/Hybridization of communication)เพื่อหลีกเลี่ยง

ขอจํากัดของกลยุทธ “การแทนที่”(Substitution)และ”การเสริมเพิ่มเติม”(Addition) 

3.  ผลการวิจัยไดคนพบคุณประโยชนของ”ส่ือเล็ก ๆ”(Small media) ซึ่งเปนสื่อที่ชุมชนมีอํานาจ

ที่บริหารจัดการไดในการนํามาใชเพื่อการพัฒนาดานตางๆของชุมชน ตัวอยางของสื่อเล็ก ๆ เชน ส่ือพืน้บาน 

ส่ือบุคคล ส่ือคาย ส่ือละคร เปนตน 

4.  ผลจากการนําเอาชุดความรูใหมที่คนพบที่ไปทดลองใชในสนามภาคปฏิบัติการ(Field 

experiment) พบวา กระบวนทัศนใหมของการสื่อสารเพื่อการพัฒนาที่เนน ”การสื่อสารแบบมีสวนรวม “ 

นั้นเปนกระบวนทัศนที่ใชงานไดจริง เปนรูปแบบการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 



5.  ผลการวิจัยพบวา กระบวนการทํางานรวมกันในการใชและเสริมความเขมแขงแกการสื่อสาร

เพื่อการพัฒนาชุมชนระหวางชุมชนกับหนวยงานภายนอกนั้นเปน”ความจําเปน”และมี”ความเปนไปได”ที่

จะทําใหเกิดผลตามที่ตองการ โดยทั้งสองฝายตองยึดหลักการ”การเคารพสิทธิทางวัฒนธรรม/ทางการ

ส่ือสารของชุมชน” 

(ข)  ผลการวิจัยดานวิธีวิทยา 

6.  ผลการวิจัยพบวา การใชสหวิธีวิทยาการวิจัยที่ประสานเอาการถอดบทเรียนอยางมีทฤษฎี

เปนแนวทางการตั้งคําถาม (After Action Reflection with theoretical inquiry) และการวิเคราะหเอกสาร

(Documentary analysis) เปนวิธีวิทยาที่มีประสิทธิภาพ 

7.  สําหรับการวิจัยสนาม ผลการวิจัยพบวา เทคนิคการคืนขอมูลที่ผานการวิเคราะห/สังเคราะห

แลวใหแกชุมชนสามารถทําไดหลายเปาหมายและออกแบบไดหลายรูปแบบ 

(ค)  ผลที่เกิดขึ้นในรูปผลผลิตของโครงการ(output) ซึ่งประกอบดวย ผลผลิตดานตัวบุคคล 

นักวิจัยในโครงการประมาณ 70 ทานไดพัฒนาความสามารถในการทําวิจัยตามกระบวนทัศนใหมไดสําเร็จ 

และโครงการฯสามารถสรางผลงานที่เปนเอกสารเผยแพรและฝกอบรมตลอด 3 ป จํานวน 45 ชิ้น 

คําสําคัญ : ทฤษฎีบทบาทหนาที่ของการสื่อสาร  ทฤษฎีการผลิตซ้ําเพื่อสืบทอดทางวัฒนธรรม/

การสื่อสาร  การใชและการเสริมความเขมแข็งแกการสื่อสาร  การสื่อสารแบบมีสวนรวม  การ บูรณาการ

ส่ือสาร  ส่ือเล็ก ๆ   เทคนิคการคืนขอมูลใหชุมชน 



Abstract   

 The three-year research project “ Synthesizing the Body of Knowledge on the 

Use and Empowerment of Communication for Community Development”  (July 2006-July 

2009) aims to (1) synthesize a new paradigm of development communication; (2) 

produce potential researchers with new theoretical and practical knowledge; (3) put 

theoretical knowledge into practice; and (4) generate intellectual networks and platforms 

for researchers who are interested in this new academic paradigm. 

 With these aims, the research project adopts methodological approaches on 

four bases: (1) an initiation of various research projects; (2) a use of study groups for 

knowledge sharing; (3) knowledge distribution to public; and (4) a use of training 

programs of development communication. 

 This research project brings about significant outputs as follows:  

 A. The outputs about new knowledge and paradigms (cf. the two publications 

“การจัดการความรูเบื้องตนเรื่องการสื่อสารชุมชน” [in Thai,2008] and “ส่ือเล็ก ๆ ที่นาใชในงาน

พัฒนา” [in Thai,2009])  

 1. Theoretically, this research project introduces a “double-knit approach”, or an 

approach that uses communication as a tool for development as well as develops 

communication mechanisms in return. To achieve this approach, development 

communication activities need three significant theoretical frameworks, namely, media 

functionalism with a dynamic approach, a concept of communication and cultural 

reproduction, and a theory of communication process. 

 2. In regard to a use of communication tools, the research project suggests that 

differences between communication media are not of much concern. Rather, 

development communication campaigns should draw upon an articulation between 

these differences. To overcome a limitation of a “substitution” or “addition” framework, 

such campaigns need to elaborate further from a “mixed media” to a “communication 

media integration/hybridization” strategy.  

 3. The research project reveals that “small media” (e.g., folk media, personal 

media, a youth camp, a community theatre, etc.) is beneficial for community 



development. This small media does not only belong to people in various communities, 

but also allows them to manage community empowerment.  

 4. With a field experiment technique, the research project proved that in terms of 

a new paradigm of development communication, a theoretical model of “participatory 

communication” can be practically used. This participatory model is empirically effective 

and efficient.  

 5. Finally, the research project found that with a “double-knit approach”, a 

corporation between community people and external supporters is “essential” and 

“possible” in order to strengthen the use and development of communication for 

community empowerment. In this respect, these two stakeholders need to rely on a 

principle of “cultural rights of communication and community people”.  

 
 B. The outputs about methodological approaches  
 6. The research project discovered that a useful method for development 

communication is an interdisciplinary approach to knowledge synthesis which adopts an 

“after-action reflection with a theoretical inquiry” along with a documentary analysis 

method.  

 7. With regard to a field study, the research project makes visible that after a 

stage of data analysis and knowledge synthesis, a technique of presenting research 

results to the parties concerned for collective reflection is required with different goals 

and various technical designs.  

 
 C. The empirical output from the research project 
 The empirical output from the research project consists of approximately 70 

potential researchers who are capable of conducting research activities with new 

intellectual paradigms. Also, within three years, the research project initiates 45 

publications and training programs.  

 

Keywords: functionalist theory of communication, theory of communication and cultural 

reproduction, a use and an empowerment of communication, participatory 

communication, an integration/hybridization of communication, small media, a technique 



of technique of presenting research results to the parties concerned for collective 

reflection  



โครงการวิจัย 

การสังเคราะหองคความรูเร่ืองการใชและการเสริมความเขมแข็งแกการสื่อสารเพื่อการพัฒนาชุมชน 

บทท่ี 1 

 ความสําคัญและที่มาของปญหาที่ทําการวิจัย 

 การสื่อสารไดถูกนํามาใชเปนทั้งตัวช้ีวัด (indicator) และเปนเครื่องมือ (tool) ของการพัฒนา

ตั้งแตทศวรรษ 1950 โดยกระบวนการทัศนหลักของการพัฒนาคือ การทําประเทศใหทันสมัย 

(Modernistic Paradigm) ที่มีภาครัฐเปนผูนําการพัฒนา สวนกระบวนทัศนดานการสื่อสารก็คือ

แบบจําลองการถายทอดขาวสารเพื่อการโนมนาว (Transmission Model) ที่มีลักษณะเปนการสื่อสาร

แบบทางเดียว (one-way communication) และเนนการใชส่ือมวลชนสมัยใหมเปนหลัก 

 หลังจาก 2 ทศวรรษของการใชกระบวนทัศนดังกลาว ผลจากการพัฒนาก็พบวา ไมไดเปนไป

ตามที่คาดหวังไว จึงไดมีการนําเสนอกระบวนทัศนใหมทั้งดานการพัฒนา การสื่อสารและการสื่อสาร

เพื่อการพัฒนา คือ การพัฒนาที่เนนภาคประชาสังคม การสื่อสารที่เนนการสรางความเขาใจรวมกัน 

(shared meaning) จากแบบจําลองการสื่อสารเชิงพิธีกรรม (Ritualistic Model) ที่เปนการสื่อสารแบบ

สองทาง โดยมีกระบวนทัศนเร่ือง “การสื่อสารแบบมีสวนรวม” (participatory communication) เปน

แนวคิดแกนกลาง(core concept) รวมทั้งเนนการประสานใชการสื่อสารทุกประเภทที่มีอยูในชุมชน 

 สําหรับแวดวงวิชาการดานการสื่อสารเพื่อการพัฒนาของไทยก็ไดเร่ิมมีการขานรับตอกระแส

การปรับเปลี่ยนกระบวนทัศนใหมดังกลาว อยางไรก็ตาม องคความรูในเรื่องการสื่อสารเพื่อการพัฒนา

ตามกระบวนทัศนใหมก็ยังขาดแคลนเนื่องจากอยูในระยะเริ่มตน และยังกระจัดกระจาย รวมทั้ง นักวิจัย

ดานการสื่อสารรุนใหมก็ยังขาดความเขาใจที่กระจางชัดเจน ขาดทักษะในการดําเนินการวิจัยแนวใหม 

รวมทั้งยังขาดแนวทางในการนําผลงานวิจัยไปใชในภาคปฏิบัติการ 

 ผูวิจัยไดเขามารวมกระแสการปรับเปลี่ยนกระบวนทัศนใหมดานการสื่อสารเพื่อการพัฒนานี้ 

โดยผานกิจกรรม 3 ชวงเวลา คือ 

  ชวงท่ี 1 ป พ.ศ. 2542-2543 ผูวิจัยไดทําการสํารวจและประมวลองคความรูของ

งานวิจัยดานการสื่อสารเพื่อการพัฒนาที่มีมาในชวง 2 ทศวรรษ คือ พ.ศ. 2520-2540 
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  ชวงท่ี 2 ชวงป พ.ศ. 2543-2548 ผูวิจัยไดเปนผูประสานงานและผูสังเคราะหองค

ความรูชุดโครงการวิจัย “การสื่อสารเพื่อชุมชน” ที่มีโครงการ 30 โครงการ อันเปนงานวิจัยเบื้องตนที่

ทดลองใชกระบวนทัศนใหมเพื่อการพัฒนา รวมทั้ง ประสบการณการใชผลการวิจัยปลายทาง 

(Downstream Management)  

 ชวงท่ี 3 ชวงป พ.ศ. 2546-2549 ผูวิจัยไดเขารวมเปนที่ปรึกษาโครงการพัฒนา “การ

ส่ือสารเพื่อสุขภาพ” (Communication for Health) ซ่ึงเปนการตอยอดของงานวิจัยเพื่อการใชงาน 

โครงการนี้เกิดจากการรวมตัวของนักวิจัยในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อชุมชน” ที่ทํางานเพื่อนําการ

นําผลการวิจัยมาใชในการทํางานพัฒนาและการฝกอบรม 

จากการประสบการณที่ผานมาไดใหบทเรียนที่เปนตนทุนทางความรูแกผูวิจัยในหลาย
ประการ คือ  

(1) บทเรียนเรื่องขอจํากัดของกระบวนทัศนเดิม ผูวิจัยไดพบวา การใชกระบวนทัศน

การสื่อสารการพัฒนาแบบ Modernistic Paradigm นั้น ไมกอใหเกิดผลพวงแหงการพัฒนาที่แทจริง

แกชุมชน หรือมิฉะนั้นก็มิใชผลพวงที่มีความยั่งยืน ตัวอยางเชน ส่ือที่อยูใกลชิดชุมชนมากที่สุด และมี

ศักยภาพเหมาะสมกับการพัฒนาชุมชนมากที่สุด เชน ส่ือหอกระจายขาว ซ่ึงมีอยูในเกือบจะทุกหมูบาน

ประมาณ 70,000 แหง แตมีหอกระจายขาวที่ใชงานไดจริง ๆ ไมถึง 20% ขอสงสัยทางการวิจัยก็คือ 

เพราะเหตุใดจึงเปนเชนนั้น  

สมมติฐานประการหนึ่งก็คือ กระบวนการนําเอาการสื่อสารสมัยใหมตาง ๆ เขาไปใน

ชุมชนนั้น ยังขาดกระบวนการสรางความรูสึกมีสวนรวม สรางความรูสึกวาเปนเจาของ สรางความรูจัก

และเขาใจเพื่อการใชงานสื่อใหม ๆ เหลานั้น 

(2) บทเรียนเรื่องประเภทของสื่อที่นํามาใชและวิธีการใชส่ือ เนื่องจากกระบวนทัศน

เดิมนั้นมุงหวังที่การใชส่ือมวลชนเปนเครื่องมือหลักในการพัฒนาชุมชน แตทวา ผลจากงานวิจัยที่

เกี่ยวของใหขอสรุปวา ส่ือมวลชนไมสามารถจะแสดงบทบาทหนาที่ตามที่มุงหวังไวได และงานวิจัย

หลายชิ้นยังใหคําตอบตอไปวา ความไรประสิทธิภาพนี้มิไดเกิดขึ้นมาจาก “คุณสมบัติทางเทคนิคของ

ส่ือ” หากแตเกิดมาจาก “มิติเศรษฐกิจ / ธุรกิจ / การเมือง” ของสื่อมวลชนเอง เนื่องจากในระบบทุนนิยม

เสรีประชาธิปไตยของสังคมไทย ส่ือมวลชนสมัยใหม เชน หนังสือพิมพ นิตยสาร ภาพยนตร วิทยุ 

โทรทัศน อินเทอรเน็ต ฯลฯ ลวนแลวแตเปนธุรกิจหรือมิฉะนั้นก็มีรัฐเปนเจาของ ดังนั้น การนําสื่อที่มี
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ลักษณะธุรกิจ / อยูภายใตการควบคุมของรัฐมาใชงานเพื่อเปาหมายทางสังคมจึงแทบเปนไปไมไดหรือ

เปนไปไดอยางไมมีประสิทธิภาพ 

และในขณะที่การใชส่ือมวลชนนั้นมักไมไดผลตามที่คาดหวังไว บรรดาสื่อที่เคยมี

สถานะเปน “ส่ือนอกสายตานักการสื่อสารเพื่อการพัฒนา” อันไดแกส่ือตัวเล็กตัวนอย เชน ส่ือบุคคล ส่ือ

พื้นบาน ส่ือกระจายเสียงทองถ่ิน (เชน หอกระจายขาว) กลับมีคุณูปการที่นาสนใจ/นาจับตามอง และ

วิธีการใชส่ือเหลานี้ก็จะมีลักษณะเปน “การประสานการสื่อสาร” หลาย ๆ รูปแบบเขาดวย รวมทั้ง มี

แนวคิดเรื่อง “เครือขายการสื่อสาร” อยูเบื้องหลัง 

แตทวา องคความรูในเรื่องที่เกี่ยวกับบรรดาสื่อนอกสายตาเหลานี้ยังมีอยูนอยมาก 

โดยเฉพาะความรูในเรื่องการสรางเสริมความเขมแข็งใหแกส่ือเหลานี้ เนื่องจากทิศทางการใชส่ือ

ดังกลาวมีแต “การใช” แตขาดการ “พัฒนาตัวส่ือ” สภาพเทาที่เปนอยูก็คือส่ือเล็กสื่อนอยดังกลาวมักจะ

ถูกปลอยใหพัฒนาตัวเองไปตามยถากรรม เมื่อขาดความรูและแนวทางในการพัฒนาตัวการสื่อสาร การ

นําเอามาใชงานพัฒนาก็ยอมเปนไปไมไดอยางเต็มที่ 

นี้จึงเปนที่มาของการกําหนดขอบเขตของการวิจัยในโครงการนี้วา จะประมวล

สังเคราะหองคความรูที่เกี่ยวกับการสื่อสาร 3 ประเภท คือ ส่ือบุคคล ส่ือพื้นบาน และสื่อกระจายเสียง

ทองถ่ิน  

(3) บทเรียนเรื่องการประสาน / การบริหารโครงการวิจัย เนื่องจากองคประกอบของ

นักวิจัยในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อชุมชน” นั้น มีความหลากหลายอยางมาก นับตั้งแตมีนักวิชาการ 

/ นักวิจัยที่มีภูมิหลังจากสาขาการสื่อสาร และที่มีภูมิหลังมาจากสาขาวิชาอื่น ๆ มีทั้งที่เปนอาจารย / 

นักพัฒนา / เจาหนาที่รัฐ / ศิลปนพื้นบาน ฯลฯ ผูวิจัยพบวา ในขณะที่ความหลากหลายดังกลาวเปน

ปจจัยที่สําคัญที่ทําใหการประสานงานและการบริหารโครงการเปนไปอยางยากลําบาก แตทวา เมื่อ

สามารถฝาฟนความยากลําบากนั้นไปได ความหลากหลายดังกลาวก็จะมีคุณูปการอยางดีเยี่ยมในการ

สรางองคความรูอยางครบถวน รอบดาน อยางมีบูรณาการ 

(4) บทเรียนเรื่องการจัดการความรู จากตําแหนง “ผูประสานงานโครงการ” ซ่ึงทํา

หนาที่หลัก ๆ 2 ประสาน คือ การประสานงานและบริหารงานทั่วไป กับการประสาน / บริหารการ

จัดการความรูที่ตองมีผลงานรูปธรรม คือ การสังเคราะหองคความรูของชุดโครงการ (จากชุดโครงการนี้
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ได output ออกมาเปนหนังสือ 10 เลม แยกตามประเด็นของการสื่อสาร) ประสบการณดังกลาวทําให

ผูวิจัยและทีมงานไดบทเรียนเรื่องการบริหารจัดการความรู โดยเฉพาะอยางยิ่ง งานวิจัยทั้ง 30 โครงการ

นั้น 90% ไดออกแบบเปน “งานวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม” (Participatory action research) 

เพื่อใหกลมกลืนไปกับแนวคิดเรื่องการสื่อสารแบบมีสวนรวมในกระบวนทัศนใหม จึงชวยใหผูวิจัยมี

ความรูความเขาใจเกี่ยวกับ “การวางแผนกิจกรรมจากการใชผลการวิจัย” (Action based on research) 

ซ่ึงผูวิจัยไดนําไปใชอยางมากในโครงการพัฒนา “การสื่อสารเพื่อสุขภาพ” (ซ่ึงไดรับการสนับสนุนจาก

สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ-สสส.) 

สําหรับเนื้อหาความรูที่เกี่ยวกับการพัฒนาชุมชนนั้น เนื่องจากชุดโครงการ “การ

ส่ือสารเพื่อชุมชน” นั้นใชกลยุทธเชิงรับและปลอยปลาย ดังนั้น “อาณาเขตแหงความสนใจ” (area of 

interest) จึงเปนไปตามภูมิหลังดานการศึกษาของนักวิจัย ซ่ึงมีอยูอยางหลากหลายมาก ทั้งดานเศรษฐกจิ 

(เชน ธุรกิจชุมชน) การเมือง (อบต/ ประชาคม) ส่ิงแวดลอม (ปาชุมชน / ส่ิงแวดลอมทางน้ํา) สุขภาพ 

(โรคเอดส) การเกษตร (สารเคมี) ฯลฯ ในโครงการวิจัย “การสังเคราะหองคความรูฯ” คร้ังนี้ ผูวิจัยจะ

จํากัดอาณาเขตแหงความสนใจเอาไวที่ 4 ปริมณฑลเทานั้น คือ การสื่อสาร (3 ประเภทที่กลาวมาแลว) 

การเกษตร ส่ิงแวดลอม และสุขภาพ เพื่อใหมีความเปนไปไดที่จะศึกษาอยางเจาะลึกในแตละเนื้อหา

สาระความรู 

(5) บทเรียนเรื่องการใชงานวิจัยเปนเครื่องมือพัฒนานักวิจัย เนื่องจากภาระหนาที่

ประการหนึ่งของทีมประสานงานวิจัยในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อชุมชน” นั้น จะตองชวยบริหาร

จัดการดานความรูดวย และเนื่องจากนักวิจัยในชุดโครงการนั้นมีประสบการณการวิจัยที่หลากหลาย

แตกตางกัน มีทั้งผูที่มีประสบการณมากและนักวิจัยมือใหมหัดขับ (Novice) ดังนั้น ในฐานะผู

ประสานงาน ผูวิจัยจึงไดมีบทเรียนในการใชงานวิจัยเปนเครื่องมือในการพัฒนานักวิจัยโดยผาน

กิจกรรมตาง ๆ เชน การรวมพัฒนา proposal การติดตามงาน (monitoring) การใหคําปรึกษาหารือ 

(consultation) การลงสนามวิจัยรวมกัน การจัดการฝกอบรมระหวางทางตามความตองการของนักวิจัย 

การตรวจแกรายงานการวิจัย การประเมินผลระหวางทาง/ปลายทางของผูทรงคุณวุฒิ การประชุม

แลกเปลี่ยนในหมูนักวิจัย ฯลฯ 
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ผูวิจัยจึงมีความมั่นใจวา  การทําวิจัยในลักษณะของชุดโครงการวิจัยที่มีทีม

ประสานงานนั้น สามารถจะชวยใหการทําวิจัยคร้ังหนึ่ง ๆ บรรลุเปาหมายได 3 ประการ พรอม ๆ กัน 

คือ  ไดสรางผลงานวิจัย สรางคน (นักวิจัย) และไดสรางเครือขาย / ประชาคมนักวิจัย 

ถึงแมงานวิจัยในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อชุมชน” จะใหผลลัพธที่เปนไปตาม

วัตถุประสงคที่ตั้งไวหลายประการ แตเนื่องจากงานวิจัยในชุดโครงการดังกลาวยังเปนเพียงบันไดขั้น

แรกๆของการวิจัยเร่ืองการสื่อสารเพื่อการพัฒนาภายใตกระบวนทัศนใหม ปริมาณงานวิจัยในสื่อแตละ

ประเภทยังคงมีเพียง 1-2 ช้ิน ทําใหยังไมมีฐานความรูที่แข็งแกรงพอจะประมวลเปนองคความรูที่หนัก

แนนได 

ในสวนของนักวิจัยนั้น หลังจากผานงานวิจัยช้ินแรกไปแลว นักวิจัยหลายทานก็ยังมี

ความตองการที่จะศึกษาและเจาะลึกในหัวขอที่เร่ิมตนมาบางแลว ในดานหนึ่งก็เพื่อแสวงหาองคความรู

ที่กวางขวาง รอบดาน ครอบคลุม และแมนยํามากยิ่งขึ้น และในดานหนึ่ง ก็เพื่อพัฒนาความคิด / ความ

เขาใจ และเพิ่มหนุนทักษะการวิจัยในเรื่องการสื่อสารเพื่อการพัฒนาของกระบวนทัศนใหม 

 วัตถุประสงคของโครงการ 

1. เพื่อสังเคราะหองคความรูเร่ืองการใชและการเสริมสรางความเขมแข็งแกการสื่อสารเพื่อ

การพัฒนาชุมชน 

2. เพื่อพัฒนานักวิจัยการสื่อสารเพื่อการพัฒนากระบวนทัศนใหม 

3. เพื่อสรางความเขมแข็งใหแกเครือขายนักวิจัยและประชาคมวิจัยดานการสื่อสารเพื่อการ

พัฒนา 

4. เพื่อนําเอาความรูจากการวิจัยไปใชฝกอบรมผูปฏิบัติงานผานรูปแบบตาง ๆ 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1. ไดกลุมนักวิจัยที่เขาใจและมีทักษะการวิจัยตามกระบวนทัศนใหมของการสื่อสารเพื่อการ
พัฒนา 

2. ไดองคความรูที่สามารถขยายไปเปนเนื้อหาหลักสูตรการสื่อสารเพื่อการพัฒนาแนวใหม 
3. ไดสรางเครือขายและประชาคมนักวิจัยดานการสื่อสารเพื่อการพัฒนา 
4. ไดบทเรียนเรื่องการนําผลการวิจัยไปใชในการฝกอบรม 

 



บทท่ี 2 

วรรณกรรมที่เก่ียวของ 

 ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 สังคมไทยไดใชการสื่อสารมาเปนเครื่องมือช้ินหนึ่งในการพัฒนาประเทศ / สังคม / ชุมชน 

ตั้งแตเร่ิมแรก ที่รูจักกันในสาขาวิชายอยสาขาหนึ่งของการสื่อสารคือ “การสื่อสารเพื่อการพัฒนา” 

(Development communication) แตทวา กลุมผูนําการสื่อสารไปใชในการพัฒนานั้น จะเลือกการ

ส่ือสารแบบไหนและนําไปใชอยางไร ก็ขึ้นอยูกับความเขาใจและการรับรูเร่ืองการสื่อสาร 

 หากอยูในฐานะนักนิเทศศาสตรเพื่อการพัฒนา นักวิชาการในสาขานี้ยอมพิจารณาวา การ

ส่ือสารนั้นเปนเสมือน “เสนเลือดใหญ” ของการพัฒนาประเทศและชุมชน แตหากเปนบุคคลภายนอก

วงการ ก็อาจจะรับรูความสําคัญของการสื่อสารนอยลงไป ดังที่มักจะพบเสมอวา ในงานวิจัยดานการ

พัฒนามักจะละเลยที่จะอางอิงถึงบทบาทของการสื่อสาร 

 ตัวอยางของความเขาใจเรื่องพลังของการสื่อสารในการขับเคลื่อน / เปลี่ยนแปลงและพัฒนา

สังคมนั้น ปรากฏอยูในตํารางานเขียนดานนิเทศศาสตรอยูเสมอ เชน งานเขียนวาดวยประวัติศาสตรของ

การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการสื่อสาร (Communication Technology) ที่สงผลกระทบตอการ

เปลี่ยนแปลงของสังคมไทยของนักวิชาการสํานัก Toronto เชน H.Innis ที่คนพบวา เพียงแคการ

เปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีการสื่อสารจากการจารึกบนกอนหินมาเปนการเขียนลงบนกระดาษก็ทําให

โรมันสามารถสถาปนาจักรวรรดิได เชนเดียวกับที่อียิปตสามารถสรางปรามิดได 

 ดังนั้น นักนิเทศศาสตรพัฒนาการจึงมีความเขาใจพื้นฐานวา หากเรามีความเขาใจเรื่องระบบ

การสื่อสารแบบตาง ๆ ในชุมชน สามารถวิเคราะหศักยภาพของการสื่อสารระบบตางๆ สามารถ

วิเคราะหเงื่อนไข / ปจจัยที่เกี่ยวของกับการใชการสื่อสารนานาประเภท รวมทั้งลวงรูถึงวิธีการ

เสริมสรางความแข็งแกรงใหแกระบบการสื่อสารที่มีอยูในชุมชนแลว เราก็สามารถจะนําเอาระบบการ

ส่ือสารในชุมชนมาใชในงานพัฒนาชมุชนดานตาง ๆ ไดอยางสูงสุดเต็มศักยภาพและยังสามารถจะใชได

อยางยั่งยืนยาวนานอีกดวย 
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 เพื่อเปนการทบทวนฐานความรูความเขาใจของสังคมไทยในเรื่องการใชการสื่อสารเพื่อชุมชน 

กาญจนา แกวเทพ และคณะ (2543) ไดทําการทบทวนงานวิจัยเพื่อการพัฒนาที่ดําเนินการในชวง 2 

ทศวรรษระหวางป พ.ศ. 2520-2540 จํานวน 180 เลม และไดขอคนพบสําคัญ ๆ ดังนี้ 

 (1) การใชกรอบแนวคิด งานวิจัยสวนใหญใชกระบวนทัศนหลักคือ เนนความทันสมัยและเชื่อ

ในอิทธิพลของสื่อมวลชน (Modernistic paradigm) โดยแทบจะไมมีการวิจัยที่ใชกระบวนทัศนอ่ืน ๆ 

เปนแนวคิดนําทางในการวิจัยเลย 

 (2) ระเบียบวิธีวิจัย เนื่องจากยึดถือกระบวนทัศนการสื่อสารที่เชื่อในอิทธิพลของส่ือมวลชน 

(Impact / Effect Study) ระเบียบวิธีวิจัยที่ใชจึงเนนหนักการวิจัยเชิงปริมาณที่ตองการวัด”ผลกระทบ”

อันเกิดจากสื่อมวลชน โดยขาดการวิจัยเชิงคุณภาพที่ศึกษา “กระบวนการสื่อสาร” (communication 

process) 

 (3) ประเภทของสื่อ ถึงแมกระบวนทัศนหลักของการสื่อสารเพื่อการพัฒนาจะมุงมั่นในการใช

ส่ือมวลชนประเภทตาง ๆ แตอาจจะเพราะความไมแพรหลายของสื่อสมัยใหมในชนบทในชวงเวลาที่

ศึกษา (พ.ศ. 2520 เปนตนมา) ทําใหในภาคปฏิบัติ มักมีการศึกษาสื่อหลาย ๆ ประเภทโดยไมเจาะจง

ส่ือมวลชนเปนการเฉพาะ อยางไรก็ตาม ผลจากการศึกษาใหขอที่นาสังเกตวา การใชส่ือหลาย ๆ ชนิด

รวมกันนั้น ยังเปนการใชแบบขาด “กลยุทธการประสานสื่อ” (Mixed Media Strategy) ที่มีคุณภาพ 

 (4) ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของสื่อ ในขณะที่ประสิทธิผลและประสิทธิภาพของ

ส่ือมวลชนนั้นมักไมไดผลตามที่มุงหวังไว กลาวคือ ส่ือมวลชนมักสรางผลกระทบไดในระดับความรู / 

ความเขาใจ (Knowledge) แตไมอาจสงผลตอเนื่องถึงระดับทัศนคติ (Attitude) และระดับการลงมือ

ปฏิบัติ (Performance) 

 ในทางตรงกันขาม บรรดาสื่อเล็ก ๆ เชน ส่ือบุคคลและสื่อพื้นบาน ส่ือชุมชน (เชน หอกระจาย

ขาว) กลับสรางผลกระทบดานการพัฒนาชุมชนในดานตาง ๆ ไดดีกวา หากทวา งานศึกษาวิจัยที่ผานมา

ยังใหความสนใจกับการศึกษาสื่อเล็ก ๆ เหลานี้นอยมาก แนวคิดทฤษฎี / เกณฑการวิเคราะหส่ือบุคคล / 

ส่ือพื้นบาน / ส่ือชุมชน ก็มีอยูอยางจํากัด รวมทั้ง แนวทางการวิจัย (research approach) นั้น มีแตมุง 

“การนํามาใช” แตไมมีทิศทางการมุงสู “การพัฒนาสื่อเหลานั้น” 



  8 

 (5) รูปแบบและทิศทางของการสื่อสาร ขอคนพบจากการประมวลภาพรวมของงานวิจัยเร่ือง

การสื่อสารเพื่อการพัฒนาที่ผานมาพบวา ทิศทางของการสื่อสารเพื่อการพัฒนานั้น ยังมีลักษณะขาด

สมดุลอยางมาก กลาวคือ มีแตทิศทางการไหลของขาวสารจากบนลงลาง (Vertical communication) 

จากหนวยงานรัฐไปยังประชาชน (Top-down approach) แตไมคอยมีการศึกษาเรื่องการไหลของ

ขาวสารจากลางขึ้นบน (Bottom-up approach) หรือการสื่อสารแนวนอนในระหวางหมูประชาชน

ดวยกัน (Horizontal communication) 

 สวนรูปแบบของการสื่อสารนั้น อาจจะเนื่องมาจากความคับแคบในการใหคํานิยามของคําวา 

“ส่ือ” ที่จํากัดอยูแตเฉพาะ “ส่ือสมัยใหม” เชน หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน ภาพยนตร เทปเสียง ฯลฯ  

ทําใหงานวิจัยสวนใหญกําหนดวัตถุที่จะศึกษา (object of study) ไปจากคํานิยามเชิงทฤษฎีที่กลาวมา 

และมองขามหรือละเลยรูปแบบการสื่อสารเดิม ๆ ที่ชาวบานกําลังใชอยูในชีวิตจริง เชน การพูดคุยใต

ตนไมอยางไมเปนทางการ สภากาแฟของชาวบาน การไปพบปะเยี่ยมเยียนกัน ฯลฯ หัวขอเหลานี้จะเปน

ประเด็นที่ชุดโครงการวิจัย “การสื่อสารเพื่อชุมชน” (2544-2548) จะมาเสริมเพิ่มเติมตอไป 

 (6) บทบาทของการสื่อสาร เนื่องจากกรอบทฤษฎีดานการสื่อสารที่นํามาใชศึกษายังมีขอจํากัด

บางประการ เชน การใชทฤษฎีหนาที่นิยม (Functionalism) ซ่ึงมุงใชแตเฉพาะกับสื่อมวลชนเทานั้น  

ทําใหผลการวิจัยที่วัดการแสดงบทบาทหนาที่ของการสื่อสารตอชุมชนมีขอจํากัดตามไปดวย กลาวคือ 

การสื่อสารมีอยูเพียงไมกี่บทบาทหนาที่ ทั้ง ๆ ที่ในความเปนจริงแลว การสื่อสารรูปแบบอื่น ๆ เชน       

ส่ือบุคคล ส่ือพื้นบาน ส่ือชุมชน สามารถแสดงบทบาทหนาที่ไดหลากหลายกวามาก เชน บทบาทใน

การสรางอัตลักษณใหแกชุมชน บทบาทในการรักษาสิ่งแวดลอม ฯลฯ 

 (7) แนวคิดเรื่องการมีสวนรวมของประชาชน เนื่องจากในชวงทศวรรษ 2520-2540 นั้น 

แนวคิดเรื่องการมีสวนรวมของประชาชน (People Participation) ยังมีสถานะเปนแนวคิดรองเทานั้น 

ดังนั้น ผลงานวิจัยสวนใหญจึงยังไมไดใชแนวคิดนี้เปนแนวคิดหลักในการวิจัย 

 แตทวา แนวคิดเรื่อง “การมีสวนรวมของประชาชน” นี้ จะกลายมาเปน “แกนแนวคิด” (core 

concept) ของกระบวนทัศนใหมของการสื่อสารเพื่อการพัฒนา ปาริชาต สถาปตานนท (2548) สรุปวา 

แนวคิดเรื่องการมีสวนรวมในเรื่องการสื่อสารเพื่อการพัฒนานั้น จะมีอยู 2 นัยยะ คือ 
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• การใชการสื่อสารเพื่อที่จะเปนวิถีทางในการเขาไปมีสวนรวมในชีวิตสาธารณะ 
(Public life) เชน การโทรศัพทเขาไปแจงขาวสารการจราจรกับสถานีวิทยุ จส. 100 เปนตน 

• การเขามามีสวนรวมในระบบการสื่อสารเอง ซ่ึงอาจจะเปนการเขามารวมในบทบาท
ของผูฟงที่ active (เชน การสง sms เขาไปแสดงความคิดเห็นในรายการโทรทัศน) การเขามารวมใน

ฐานะผูผลิต (เชน มาเปนผูจัดรายการวิทยุชุมชน) หรือเขารวมในฐานะผูวางนโยบายระบบการสื่อสาร
ของชุมชน (เชน เขามาเปนคณะกรรมการของหอกระจายขาว) 

การใชแนวคิดเรื่องการมีสวนรวมของประชาชนในการสื่อสารนี้จะเชื่อมโยงไปถึงประเด็นการ

วิจัยอีกหลายประเด็นที่เปนหัวขอที่ยังขาดหายไป เชน เรื่องสิทธิในการสื่อสารของประชาชนที่มักจะ

มุงเนนแต “สิทธิในฐานะผูรับสาร” ของประชาชน แตยังขาดแงมุมในการวิจัย “สิทธิในฐานะผูสงสาร” 

ของประชาชน 

(8) แนวคิดเรื่อง “กลยุทธสาร” (Message Strategy) ในขณะที่องคประกอบสําคัญของการ

ส่ือสารนั้นประกอบดวยเรื่อง “ส่ือ” และ “สาร” นั้น จากอิทธิพลของแนวคิดที่เชื่อใน “พลังของสื่อ” 

(Media Effect) ทําใหทิศทางของการวิจัยสนใจแตจะตอบโจทยวา “จะตองใชส่ือประเภทไหนจึงจะ

ไดผล” รวมทั้ง มีการคนควาเรื่อง “กลยุทธการใชส่ือ” (Media Strategy) โดยมองขามความสําคัญของ 

“สาร” และ “กลยุทธการสราง/ใชสาร” เนื่องจากถือวา ถามีส่ือดีมีประสิทธิภาพแลว เนื้อหาอะไรก็ยอม

ใชไดกับคนทุกกลุมได (One message fits for all) องคความรูในเรื่อง “การคัดเลือก / สรางและ

ออกแบบสาร” ในเรื่องการสื่อสารเพื่อการพัฒนาจึงขาดหายไปในงานวิจัยยุคเริ่มแรกนี้ 

(9) หนวยของการศึกษา เนื่องจากกรอบการวิจัยแบบ “อิทธิพลของสื่อ” (Media Effect Study) 

นั้น จะศึกษาหนวยของผูรับสารเปน “ปจเจกบุคคล” แตทวา กระแสการขับเคลื่อนพัฒนาชุมชนยุคใหม

นั้น มีการทํางานเปน”กลุม / ชุมชน” เชน กลุม อบต. กลุมออมทรัพย ชุมชนรักษาแมน้ํา กลุมพระสงฆ

เพื่อการพัฒนา ฯลฯ ดังนั้น จึงควรมีการเพิ่มขยายหนวยที่ใชในการศึกษาจาก “ปจเจกบุคคล” มาเปน 

“กลุม / ชุมชน” เพื่อใหสอดรับกับสภาพความเปนจริง 

หลังจากที่ไดมีการประมวลทบทวนองคความรูในเรื่องการสื่อสารเพื่อการพัฒนาในชวง 2 

ทศวรรษที่ผานมาแลว โดยอาศัยการสนับสนุนจากฝายชุมชนของ สกว. ที่ไดริเร่ิมใหมีการวิจัยตอยอด

มาจากฐานความรูเดิมดวยการสรางชุดโครงการวิจัย “การสื่อสารเพื่อชุมชน” (พ.ศ.2543-2548) โดยมี 

ดร.กาญจนา แกวเทพ เปนผูประสานงานและเปนผูสังเคราะหองคความรูจากชุดโครงการนี้ 
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ลักษณะเดนของงานวิจัยทั้ง 30 โครงการยอยในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อชุมชน” ก็คือ เปน

งานวิจัยที่เปดโอกาสใหกับการสื่อสารทุกรูปแบบอยางไมจํากัด รวมทั้ง กลยุทธการใชส่ือหลาย ๆ ชนิด

มาประสานกัน ทั้งนี้โดยทุกโครงการจะตองมี “แกนความคิดรวม” อันเดียวกัน คือ แนวคิดเรื่อง “การ

ส่ือสารแบบมีสวนรวม” ตามกระบวนทัศนใหม 

สําหรับประเด็นเนื้อหา / ปริมณฑลที่สนใจนั้น ก็เปดกวางตามความเชี่ยวชาญของนักวิจัยตั้งแต

เร่ืองการบริหารจัดการทรัพยากรของชุมชน (กลุมออมทรัพย ธุรกิจชุมชน) ส่ิงแวดลอม สุขภาพอนามัย 

มิติวัฒนธรรม/ ส่ือพื้นบาน การตอสูเพื่อสิทธิในที่อยูอาศัย การเสริมพลังสตรีในการปกครองทองถ่ิน 

การใชสิทธิในการเปนผูสงสารของเด็ก ฯลฯ 

และขอที่โดดเดนอีกประการหนึ่งของงานวิจัยในชุดโครงการนี้ก็คือ งานวิจัยเกือบทุกขึ้นชิ้นจะ

เปน “การวิจัยเชิงปฏิบัติการ” (Participatory Action Research) กลาวคือ หลังจากที่นักวิจัยไดศึกษา

สถานภาพปญหาที่เปนอยู ไดวิเคราะหปจจัย / เงื่อนไขที่เกี่ยวของแลว คณะวิจัยก็ไดรวมมือกับชุมชนใน

การสรางสรรคกิจกรรมการสื่อสารรูปแบบใหม ๆ เพื่อทดลองแกไขปญหาชุมชน ตัวอยางเชน งานวิจัย

เร่ืองการสื่อสารเพื่อแกปญหาขยะของชาวบานโนนปาติ้ว อ.ปากชอง จ.นครราชสีมา ที่สิทธิชัย เทวธีระ

รัตน และ คณะวิจัย (2547)ไดพบวา เนื่องจากระบบการสื่อสารที่ชุมชนใชแกปญหา เชน รูปแบบการ

พรํ่าบน การไปยื่นจดหมายรองเรียนเปนรายบุคคล ฯลฯ เปนรูปแบบการสื่อสารที่ไรพลัง คณะวิจัยจึงได

ทดลองติดตั้งการสื่อสารในรูปแบบของ “เวทีเสวนาชุมชน” ในระดับชุมชน หลังจากนั้นก็ขยายขอบเขต

ออกไปเปนการจัดเวทีพบปะระหวางตัวแทนชาวบานกับหนวยงานเทศบาล เพื่อแสวงหาหนทางแกไข

ปญหารวมกัน เปนตน  

ผลจากการทดลองออกแบบกิจกรรมการพัฒนาฐานความรูของงานวิจัยในโครงการวิจัยเหลานี้

ไดพิสูจนใหเห็นศักยภาพของการสื่อสารวา เราสามารถจะใชการสื่อสารเพื่อเปนพลังหนึ่งในการ

ขับเคลื่อนทั้งการแกไขปญหาตาง ๆ ของชุมชน หรือการพัฒนาชุมชนใหกาวไปในทิศทางที่พึง

ปรารถนา 

งานวิจัย 3 ใน 4 จากทั้งหมดประสบความสําเร็จในการฝกฝนใหประชาชนติดตั้งรูปแบบการ

ส่ือสารแบบมีสวนรวมในระดับเล็ก ๆ ภายในชุมชน (micro) เพื่อใหเกิดความคุนเคยในการใชการ
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ส่ือสารรูปแบบดังกลาว และเปนการเตรียมตัวสําหรับการเขาไปมีสวนรวมในระดับมหภาค / ระดับ

จังหวัด-ประเทศ เชน กรณีงานวิจัยเร่ืองขยะที่กลาวมาขางตน 

ในขณะที่ A.Tocqueville (1835) เขียนบทสรุปจากการเห็นศักยภาพของการใชส่ือ

หนังสือพิมพในชุมชนที่สามารถผนึกชุมชนใหแข็งแกรงเหนียวแนน และถือวา ส่ือดังกลาวเปนปจจัย

สําคัญตอการธํารงรักษา “การผนึกแนบ” (Attachment) และ “ความผูกพัน” (Involvement) ของคนใน

ชุมชนที่มีตอชุมชนที่เราอาศัยอยู ดังที่เรารูจักกันในชื่อของ “สํานึกรักบานเกิด” งานวิจัยของโศจิวัจน 

บุญประดิษฐ และคณะ (2547) หนึ่งในงานวิจัยในชุดโครงการนี้ก็ไดพบบทสรุปดังกลาวเชนกนัในกรณี

ของชุมชนบานครัว และยังไดเพิ่มขยายบทเรียนวา การสื่อสารที่นํามาใชนั้นมีมากกวาสื่อหนังสือพิมพ

เทานั้น 

จากรูปแบบการสื่อสารที่หลากหลายนั้น ผูวิจัยมีความสนใจสื่อ 3 ประเภทที่ไดคนพบจากการ

สังเคราะหผลการวิจัยวา ส่ือพื้นบาน ส่ือกระจายเสียงชุมชน และสื่อบุคคลนั้น เปนสื่อที่มีศักยภาพสูงสุด 

และมีคุณลักษณะที่ชุมชนจะสามารถใชและบริหารจัดการไดอยางดี ในที่นี้ จึงจะขอสรุปผลการวิจัยที่

เกี่ยวกับสื่อทั้ง 3 ประเภทจากโครงการวิจัย”การสื่อสารเพื่อชุมชน”ดังตอไปนี้ 

(1) งานวิจัยส่ือพื้นบานเพื่อการพัฒนาชุมชน 

โดยสถานะของสื่อพื้นบานแลว ส่ือประเภทนี้เปนสื่อที่มีความใกลชิดสนิทสนมกับชุมชนและ

อยูรวมกับชุมชนมาอยางยาวนาน อยางนอยก็อยูมากอนยุคสื่อสารมวลชน โดยถือเปน “การสื่อสาร

สาธารณะ” (public communication) ของชุมชน ซ่ึงมีผลทําใหชุมชนมีความคุนเคยกับรหัส (code) 

และสัญลักษณตาง ๆ (sign) ดังนั้น ส่ือพื้นบานในแตละทองถ่ินจึงทําหนาที่เปนเสมือน logo เปนตัวตน 

เปนอัตลักษณของชุมชนนั้น และอัตลักษณดังกลาวนั้นเปนบอเกิดแหงพลังของศักดิ์ศรีของชุมชน หรือ

ความมั่นอกมั่นใจของชุมชนเอง 

แตในเวลาเดียวกัน ส่ือพื้นบานก็มีขอออนอยูหลายประการ เนื่องจากเปนสื่อที่ถือกําเนิดมาจาก

การสรางสรรคและการใชงานของคนรุนกอน และเกิดมาในชวงเวลาที่บริบทของการสื่อสารนั้น มีแต

ส่ือพื้นบานเทานั้น ไมมีคูแขง ดังนั้น ในชวง 40-50 ป ที่ผานมา เมื่อเกิดสื่อมวลชนสมัยใหมเขามาเปน

เจาใหมในระบบการสื่อสารของสังคม (social communication) ประกอบกับการขาด
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กระบวนการพัฒนาสื่อพื้นบานอยางตอเนื่อง ทําใหเกิดภาวะชะงักงันของการสื่อสารพื้นบาน และไม

สามารถเชื่อมตอส่ือสารกับคนรุนใหมได 

ภาวะชะงักงันของการพัฒนาและปรับตัวของสื่อพื้นบานในชวง 4-5 ทศวรรษที่ผานมาทําให

ส่ือพื้นบานสูญเสียสถานภาพและบทบาทที่เคยมีอยางหลากหลายลงไปทุกที ปรากฏการณที่เกิดขึ้นเปน

ตัวอยางก็เชน งานมหรสพในชุมชนจะเลิกวาจางโนรา / หนังตะลุง / ลิเก / เทงตุก / ฯลฯ และหันไปจาง

วงดนตรีลูกทุงมาแทน 

แตเนื่องจากสื่อพื้นบานเปนระบบยอยระบบหนึ่งของการสื่อสารของสังคมโดยเฉพาะอยางยิ่ง 

ส่ือพื้นบานมีสถานเปน “ตนธาร” ของการสื่อสารสารประเภทอื่น ๆ แมแตการสื่อสารมวลชน เชน 

เร่ืองราวตาง ๆ ในละครโทรทัศนลวนมีตนกําเนิดมาจากนิทานพื้นบาน ดังนั้น หากสังคมปลอยใหตน

ธารแหงเหือด ปลายธารก็คงจะชุมฉ่ําตอไปไมได 

กอนหนาที่จะมีการทําวิจัยเร่ืองสื่อพื้นบานเพื่อการพัฒนาในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อ

ชุมชน” ในแวดวงนิเทศศาสตรพัฒนาการก็มีหัวขอการวิจัยในประเด็นดังกลาวอยูอยางประปราย แต

ทวา ในทิศทางในการวิจัยนั้น จะมุงแตการตอบโจทยดานเดียว คือจะมีการนําเอาสื่อพื้นบานมาใชใน

งานพัฒนาชุมชน / สังคมไดอยางไร แตแทบจะไมพบงานวิจัยที่ตั้งคําถามวา “แลวเราจะมีแนวทางใน

การพัฒนาสื่อพื้นบานไดอยางไร” 

ในชุดโครงการวิจัย “การสื่อสารเพื่อชุมชน” นี้ มีงานวิจัยเร่ืองสื่อพื้นบานเพื่อการพัฒนาอยู       

4 ช้ิน โดยที่งานทั้ง 4 ช้ิน นั้น ไดแสดงใหเห็นลักษณะที่เปน “พลวัตร” (dynamic) มิไดหยุดนิ่งของสื่อ

พื้นบาน ซ่ึงปฏิเสธทัศนะแบบสามัญสํานึกที่มีตอส่ือประเภทนี้ 

เร่ิมตั้งแตงานวิจัยสื่อพื้นบานประเภทสื่อพิธีกรรมเร่ือง “แนวทางการสงเสริมและพัฒนา

บทบาทของสื่อพื้นบานเพื่อการพัฒนาชุมชน” ของ อดุลย ดวงดีทวีรัตน และคณะ (2547) ซ่ึงไดใช

หลักการ “สิทธิของเจาของวัฒนธรรม” ใหชุมชนเลือกสื่อพื้นบานที่ชุมชนจะนํามาใช ผลปรากฎวา 

ชุมชน ต.วอแกว จ.ลําปาง ไดเลือกพิธีกรรมการไหวผีปูยาที่เปนพิธีไหวผีบรรพบุรุษซึ่งมีหนาที่สําคัญ

คือการควบคุมประพฤติของลูกหลานมาเปนสื่อที่จะทดลอง ส่ือประเภทนี้อยูในภาวะใกลหรือไดสูญ

หายไปแลวจากชุมชน และผลจากการสูญสลายดังกลาว  ทําใหชุมชนถูกจูโจมจากปญหาเรื่อง

เพศสัมพันธ เชน โรคเอดสอยางรุนแรง 
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งานวิจัยช้ินนี้ไดขยายมานฟาใหมของการศึกษาเรื่องสื่อพื้นบาน คือ การพิสูจนวา แมส่ือ

พื้นบานที่ตาย / สูญหายไปแลว แตหากคณะวิจัยไดใชแนวคิดทฤษฎีเร่ือง”การผลิตซ้ําเพื่อสืบทอดทาง

วัฒนธรรม” (Cultural Reproduction)มานําทางการวิจัย ก็สามารถจะรื้อฟนสื่อที่ตายไปแลวใหคืนชีพ

มาได และในการเกิดขึ้นมาใหมนี้ นอกจากจะไดร้ือฟนทั้งในแงรูปแบบและเนื้อหาของสื่อพื้นบานแลว 

การไหวผีปูยาก็ยังได “งอกหนาท่ีใหม ๆ” ของตนเอง เชน ขยายหนาที่ของกลุมผีปูยาออกไปเปนกลุม

ออมทรัพยเพื่อสวัสดิการการศึกษาของลูกหลานไปเปนกลุมฝกอาชีพ เปนตน 

สวนสื่อพื้นบานประเภทสื่อการแสดงนั้น มีส่ือพื้นบานขนาดใหญและเปนที่นิยมอยาง

แพรหลาย (popularity) คือ ส่ือหมอลําในภาคอีสาน และสื่อโนราในภาคใต ผลจากการวิจัยใหขอสรุป

เกี่ยวกับตัวแปรเรื่อง “ขนาด” และ “การดํารงอยูของสื่อพื้นบานในบริบทปจจุบัน” วา ในขณะที่ส่ือ

พื้นบานขนาดเล็ก เชน ผีปูยา เทงตุก มวยลา ฯลฯ จะพบกับสภาวะสูญหาย แตส่ือที่มีขนาดใหญเชน 

หมอลํา และโนรา นั้น จะพบกับชะตากรรมอีกแบบหนึ่ง กลาวคือ จะไมสูญสลาย หากทวา จะ “กลาย

พันธุ” ซ่ึงหมายความวา จะมีการปรับตัวจนผิดเพี้ยนไปจากรูปแบบ/เนื้อหาและหนาที่ดั้งเดิมที่เคยเปนมา 

กระบวนการกลายพันธุเกิดมาจากการปรับตัวที่มิไดมาจากแรงผลักดันภายในของเจาของ

วัฒนธรรมชุมชน หากแตเกิดมาจากแรงผลักดันจากภายนอก เชน ระบบธุรกิจ เชน การปรับตัวของหมอ

ลําซิ่งที่เกิดจากการผสมผสานระหวาง “หมอลํา” กับ “การซิ่ง” แตทวา เนนหนักไปดาน “การซิ่ง” 

มากกวา “การลํา” กรณีของ “โนราหางเครื่อง” ก็เชนเดียวกัน 

และเมื่อเกิดอาการปรับตัวอยางผิดเพี้ยนกลายพันธุดังกลาว บทบาทหนาท่ีในการพัฒนาชมุชนที่

ส่ือพื้นบานเหลานี้เคยกระทํามากอน เชน การบมเพาะจริยธรรมแกบุคคล การฝกวินัยและความ

ขยันหมั่นเพียร การสรางความสามัคคี การเสริมขวัญและกําลังใจ ฯลฯ ก็จะพลอยสูญสิ้นไปดวย 

คงเหลือแตเพียงบทบาทหนาที่ที่ถูกคัดสรรเอาไว 2-3 อยาง เชน การใหความบันเทิง เปนตน 

งานวิจัยอีกชิ้นหนึ่งเปนส่ือพื้นบานของชุมชนชาวเขาปกาเกอะญอ  (กระเหรี่ยง) ที่ เพิ่ง

สรางสรรคขึ้นมาใหมเพื่อทดแทนสื่อพื้นบานดั้งเดิมที่หายไป แตเดิมนั้น ระหวางหมูบานปกาเกอะญอ

จะมีเครือขายหนุนชวยกันในวิถีการผลิตแบบทําไรหมุนเวียน โดยจะหมุนเวียนความชวยเหลือกันแบบ 

“ลงแขก” (เอามื้อเอาแรง) แตปจจุบัน บริบทแวดลอมของการทําไรหมุนเวียนไมอาจเปนไปได ดังนั้น 
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เพื่อรักษาคุณคาของเครือขายการชวยเหลือกันเอาไว ชุมชนจึงสรางสรรคประเพณี “กองบุญขาว” ที่มี

ลักษณะการหมุนเวียนการทอดผาปาขาวเพื่อธํารงรักษาเครือขายระหวางชุมชนเอาไว 

หลังจากจบโครงการวิจัยส่ือพื้นบานของ สกว. แลว นักวิจัยจากโครงการนี้ไดมารวมตัวกันทํา

โครงการพัฒนา “ส่ือพื้นบานสื่อสารสุขภาวะ” (สพส.) (ไดรับทุนสนับสนุนจากสํานักงานกองทุน

สนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ-สสส. ชวงเวลา พ.ศ. 2546-2549) เพื่อถายโอนความรูที่ไดจาก

งานวิจัยมาใชในภาคปฏิบัติการของงานพัฒนา โครงการ สพส. ไดรวมกับภาคีทั่วประเทศจํานวน            

59 โครงการทดลองทั้งการรื้อฟน การสืบทอด การปรับประยุกต การสรางเครือขายตามแนวทางของ

ฐานความรูที่ไดจากงานวิจัย และพบวา การทํางานพัฒนาที่มีฐานความรูจากงานวิจัยที่ทางโครงการได

ผูกเปนคําขวัญวา “ขับเคล่ือนโครงการบนฐานความรู” นั้น สงผลใหการทํางานประสบกับความสําเร็จ

อยางแทจริง 

อยางไรก็ตาม ก็ยังมีโจทยของการวิจัยที่แนวทางการทํางานสื่อพื้นบานเพื่อการพัฒนาชุมชน

เหลานี้จะตองศึกษาคนควาอีกมาก เชน การนําเอาสื่อพื้นบานเหลานี้มาปรับใชเพื่อสรางสรรคกิจกรรมที่

สามารถแกไขปญหาตาง ๆ ที่ชุมชนกําลังเผชิญหนาอยู เชน ปญหายาเสพติด ปญหาความสามัคคี ปญหา

การใชเวลาวางของเยาวชน ฯลฯ มีหลักแนวคิดอยางไร การสรางมูลคาเพิ่มใหส่ือพื้นบานสามารถดํารง

อยูไดทามกลางบริบทสังคมสมัยใหมและกลุมคนรุนใหมจะเปนไดอยางไร เปนตน  

(2) งานวิจัยส่ือกระจายเสียงทองถ่ินเพื่อการพัฒนา 

ผลจากการติดตามเรื่องการใชส่ือประเภทตาง ๆ ของคนในชนบทอยางตอเนื่อง ตั้งแตป            

พ.ศ. 2525 จนถึงปจจุบัน พบวา ปริมาณการขยายตัวของการใชส่ือประเภทสิ่งพิมพ เชน หนังสือพิมพ 

นิตยสาร ฯลฯ นั้น ตัวเลขการใชงานจะไมมีการเปลี่ยนแปลงเลย ซ่ึงตรงกันขามกับสื่ออิเลคทรอนิกส 

เชน วิทยุและโทรทัศน ซ่ึงมีการขยายตัวของการใชอยางกาวกระโดด โดยเฉพาะสื่อโทรทัศน 

เหตุผลงาย ๆ เบื้องหลังปรากฏการณนี้ก็คือ ส่ือส่ิงพิมพนั้นเปนสื่อที่เรียกรอง “ตนทุนทาง

วัฒนธรรม” (Cultural capital) จากผูรับสารสูงกวาสื่ออิเลคทรอนิกส เชน ความสามารถที่จะอานออก

เขียนได การเขาถึงสื่อ (Accessibility) ในขณะที่ส่ือวิทยุและโทรทัศนนั้น ซ่ึงเปนสื่อภาพและเสียงได

ยกเลิกขอเรียกรองดังกลาว 
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ในชุดโครงการวิจัย “การสื่อสารเพื่อชุมชน” นี้ไดเลือกศึกษาสื่อกระจายเสียงทองถ่ิน 3 ชนิดที่มี

ขนาดไลตามลําดับคือ ส่ือขนาดเล็ก-หอกระจายขาว ส่ือขนาดกลาง-วิทยุชุมชน และสื่อขนาดใหญ-

โทรทัศนทองถ่ิน 

สําหรับหอกระจายขาวนั้น ดวงพร คํานูณวัฒน และคณะ (2545) รายงานวา จากการสํารวจใน

ป พ.ศ. 2542 พบวา หมูบานไทยเกือบจะทุกแหงมีหอกระจายขาวอยูในหมูบานแลว (มี 63,989 หอ) แต

ทวา มีหอที่ใชงานอยางไดมาตรฐานเพียง 25% เทานั้น คณะวิจัยจึงไดคัดเลือกที่จะฟนฟูชุบชีวิตหอ

กระจายขาว 7 แหง ใน จ.ชุมพร ดวยการใชกลยุทธการทํางานที่สําคัญหลายกลยุทธ เชน การสรางความ

เขาใจและการรับรูที่แทจริงเกี่ยวกับสื่อหอกระจายขาว การบริหารจัดการสื่ออยางมีสวนรวม การเสริม

พลังของคณะทํางาน การสรางเครือขายของสื่อ ฯลฯ และพบวา กลยุทธดังกลาวใชงานไดอยางดีในการ

ฟนฟูส่ือประเภทนี้ และยังพบวา กระบวนการทํางานดังกลาวสามารถนําไปขยายผลไดในที่อ่ืน ๆ ที่มี

เงื่อนไขและกลไกสนับสนุนที่เหมาะสมเพียงพอ 

สวนการวิจัยส่ือกระจายเสียงที่มีขนาดใหญ คือ ส่ือโทรทัศนทองถ่ินนั้น หฤทัย ขัดนาคและ

คณะ (2547) พยายามที่จะเสริมสรางการมีสวนรวมของผูดูผูชมใหมากขึ้นในสถานีโทรทัศนทองถ่ิน

ชอง 11         จ.พิษณุโลก แตทวา ผลการวิจัยพบวา ยังไมประสบความสําเร็จ เนื่องจากลักษณะความ

ซับซอนทั้งในเชิงเทคนิค ทั้งสภาพการเปนสื่อที่มีรัฐเปนเจาของ ฯลฯ 

สวนสื่อกระจายเสียงที่มีขนาดกลาง ๆ เชน ส่ือวิทยุชุมชนนั้น เนื่องจากในชวงเวลาที่ทํา มีการ

ดําเนินงานเปนชุดโครงการนี้  กําลังเปนยุคเริ่มตนของ “การมีวิทยุชุมชน” ตามเนื้อหาของรัฐธรรมนูญ

ฉบับใหมป พ.ศ. 2540 ที่ระบุใหประชาชนมีสิทธิเปนเจาของคลื่นวิทยุเปนครั้งแรกในประวัติศาสตร

ของสื่อกระจายเสียง ดังนั้น จึงเกิดมีวิทยุชุมชนหลากหลายรูปแบบอยางแพรหลาย และก็เปน

ปรากฏการณที่นาสนใจสําหรับการคนควาวิจัย 

ในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อชุมชน” นี้ จึงมีงานวิจัยเร่ือง วิทยุชุมชนถึง 4 เร่ือง ใน 5 จังหวัด

คือ นครราชสีมา บุรีรัมย นาน ปตตานี และมหาสารคาม ผลการวิจัยที่นาสนใจมีดังตอไปนี้คือ 

เนื่องจากวิทยุชุมชนมีอยูหลายระดับ เร่ิมตั้งแตระดับที่นอยที่สุดคือ การเปนวิทยุเพียงแคระดับ

รายการที่ตัวรายการ การบริหารจัดการ รวมทั้งการเปนเจาของคลื่น/ เจาของสถานี ยังอยูในมือรัฐ ซ่ึง
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กลุมตัวอยางที่ศึกษานั้น จะจัดอยูในวิทยุชุมชนระดับรายการนี้มากที่สุด เชน วิทยุชุมชนคนโคราช วิทยุ

ชุมชน        จ.บุรีรัมย วิทยุชุมชนคนเมืองนาน เปนตน 

ในอีกประเภทหนึ่ง คือ วิทยุชุมชนที่กลุมประชาชนจัดตั้งขึ้นเอง เปนเจาของคลื่นเอง เปน

เจาของสถานีเอง บริหารจัดการเอง ซ่ึงกลุมตัวอยางที่ศึกษาวิทยุชุมชนประเภทนี้คือกรณีของวิทยุชุมชน 

จ.ปตตานี และ จ.มหาสารคาม อยางไรก็ตาม เนื่องจากความไมสมบูรณของกฎหมายที่เกี่ยวกับวิทยุ

ชุมชน ทําใหสถานภาพของวิทยุชุมชนประเภทนี้ยังคงมีความคลุมเครือวาเปน “วิทยุเถ่ือน” หรือไม และ

สงผลตอการระดมการมีสวนรวมจากประชาชนในลําดับตอมา 

วิทยุชุมชนทั้ง 2 ประเภทนี้ มีวิธีการทํางานที่แตกตางกัน รวมทั้งมีปญหาที่ตองเผชิญแตกตาง

กันไปดวย ผลจากการวิจัยพิสูจนวา ในกรณีของวิทยุชุมชนที่อยูภายใตสถานีของรัฐ (เปนสวนหนึ่งของ

โครงการนํารองทดลองดําเนินงานวิทยุชุมชนของกรมประชาสัมพันธ) ยังไมสามารถที่จะดึงการมีสวน

รวมของประชาชนเขามาไมวาจะในระดับผูฟง ระดับผูผลิต หรือระดับผูวางนโยบายไดอยางแทจริง 

รวมทั้ง ยังไมสามารถที่จะแสดงบทบาทของการเปน “วิทยุโดย / ของ / เพื่อประชาชน” ไดอยางสมบูรณ 

การบริหารและจัดการวิทยุชุมชนในระดับรายการหนึ่งของสถานีรัฐนั้นก็ยังมีรูปแบบและเนื้อหาเปน

แบบ “วิทยุสาธารณะของขาราชการ” 

และสําหรับวิทยุชุมชนในระดับรายการหนึ่งของสถานีรัฐนี้ ก็ยังขาดความยั่งยืนมั่นคง เพราะ

เมื่อใดที่มีการเปลี่ยนแปลงนโยบาย รายการวิทยุชุมชนก็พรอมที่จะถูกโยกยายเวลาหรือหลุดจากผัง

รายการ ดังนั้น อยางมากที่สุดที่วิทยุชุมชนที่เติบโตอยูภายใตโครงสรางเดิมของรัฐจะกระทําไดก็คือ การ

เปนหองเรียนเพื่อฝกซอมการทํางานของกลุมประชาชนที่เขาไปทําวิทยุชุมชนเทานั้น 

สําหรับวิทยุชุมชนที่จัดตั้งโดยกลุมประชาชน (สวนใหญใชช่ือวา “จุดปฏิบัติการ / ศูนยการ

เรียนรูวิทยุชุมชน” เพื่อหลีกเลี่ยงการทําผิดกฎหมาย) จะมีปญหาใหญในเรื่องความรูในการบริหาร

จัดการวิทยุชุมชน เนื่องจากมิไดมีการจัดการฝกอบรมในเรื่องดังกลาว การฝกอบรมที่มีหนวยงานตาง ๆ 

จัดใหผูปฏิบัติงานวิทยุชุมชนนั้น สวนใหญจะเปนการฝกอบรมเรื่องการผลิตรายการวิทยุ 

แตไมวาจะเปนวิทยุชุมชนแบบใดก็ตาม รากฐานของปญหารวมของวิทยุชุมชนทุกแบบก็คือ 

การขาดความเขาใจเบื้องตนและพื้นฐานที่สุดวา “วิทยุชุมชนนั้นคืออะไร” มีความแตกตางจากวิทยุที่เคย

มีมากอน คือ วิทยุสาธารณะและวิทยุธุรกิจอยางไร เพราะถึงแมมีการเปลี่ยนแปลงตัวบทกฎหมายตาม
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รัฐธรรมนูญที่สงผลใหมี “การกระจายสิทธิ์ในการเปนเจาของคลื่นแมเหล็กไฟฟา” แตทวา กระบวนการ 

“กระจายความรูเกี่ยวกับวิทยุชุมชน” นั้น ยังไมไดเกิดขึ้นตามไปดวย เมื่อขาดความเขาใจที่ถองแท

เกี่ยวกับวิทยุชุมชน กลุมคนที่เขามาทํางานวิทยุชุมชนจึงโยกความรูที่เคยทําวิทยุสาธารณะและวิทยธุุรกจิ

มาใช ซ่ึงทําใหแทบจะไมมีความแตกตางเลยระหวางวิทยุชุมชนกับวิทยุประเภทอื่น ๆ  

จากงานวิจัยเร่ืองวิทยุชุมชนทั้ง 4 ช้ิน ซ่ึงสวนใหญทําการศึกษาวิทยุชุมชนระดับรายการที่อยู

ภายใตสถานีรัฐนั้น ผูวิจัยเห็นวา อนาคตของวิทยุชุมชนระดับรายการนี้ยากที่จะพัฒนาไปเปนวทิยชุุมชน

ท่ีแทจริง ดังนั้น จึงควรมีงานศึกษาวิจัยวิทยุชุมชนที่เรียกวา “จุดปฏิบัติการหรือศูนยเรียนรูวิทยุชุมชน” 

ซ่ึงมีงานวิจัยจากกรณีของวิทยุชุมชน จ.ปตตานี และ จ.มหาสารคาม ที่เริ่มศึกษานํารองมาเปนแนวทาง

ใหเห็นโจทยการวิจัยที่จะตองตอบตอไป เชน 

• จะตองมีกระบวนการสรางความเขาใจเรื่อง “เนื้อแทของวิทยุชุมชน” ซ่ึงเปนการแกไข

ปญหาที่ระดับรากฐานเลยดังที่ไดกลาวมาแลวไดอยางไรบาง 

• การบริหารจัดการวิทยุชุมชน ไมวาจะเปนการบริหารงาน บริหารบุคคล บริหาร
งบประมาณ / ส่ิงของ จะตองทําอยางไร ทั้งนี้ เนื่องจากธรรมชาติที่แตกตางของวิทยุชุมชนซึ่งเปน “วิทยุ

อาสาสมัคร” มิใช “วิทยุของมืออาชีพ” เชน วิทยุสาธารณะ / วิทยุธุรกิจ 

• จะตองมีกระบวนการผลิตรายการเพื่อใหตอบสนองความตองการของชุมชนได
อยางไร ทั้งนี้ เพราะบทบาทหนาที่หลักของวิทยุชุมชน รวมทั้ง การดํารงอยูของวิทยุชุมชนก็ขึ้นอยูกับ
ความสามารถที่จะตอบสนองความตองการของชุมชนนั่นเอง 

• จะมีกระบวนการติดตาม / ประเมินผลอยางไร เนื่องจากธรรมชาติของวิทยุชุมชนนั้น 

จะตองเปนการสื่อสารแบบสองทาง ดังนั้น การรับรูปฏิกิริยาของผูฟงเพื่อนํามาพัฒนาปรับปรุงวิทยุ
ชุมชนจึงตองเปนกระบวนการที่ดําเนินไปอยางตอเนื่องสม่ําเสมอ โดยผานกลไกการติดตามประเมินผล 
รวมทั้งจะตองมีลักษณะพิเศษอะไรบางในการประเมินผลแบบวิทยุชุมชน 

• จะมีกระบวนการสรางการมีสวนรวมของประชาชนไดอยางไร หลักการที่สําคัญ
ประการหนึ่งของวิทยุชุมชนก็คือ ตองไมเปนวิทยุที่จัดอยูที่สถานีเทานั้น และจะตองทํากิจกรรมอยาง  
อ่ืน ๆ ที่ “มากไปกวาการจัดรายการ” ทั้งนี้ เพื่อเปนกลไกในการสรางการมีสวนรวมในระดับตาง ๆ 

รูปแบบตาง ๆ ของประชาชน และในเวลาเดียวกัน ก็เพื่อเปนกระบวนการที่วิทยุชุมชนจะผนวกรวม
ตนเองเขาไปเปนสถาบันหนึ่งของชุมชน 

• จะขยับขยายบทบาทหนาที่ของวิทยุชุมชนใหมากที่สุดเทาที่จะเปนไดเพื่อใหเปนไป
ตามหลักการของการเปน “ส่ือของชุมชน / ส่ือของทองถ่ิน” ไดอยางไร 
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• การประสานจัดความสัมพันธระหวาง “ส่ือสมัยใหมเชนวิทยุชุมชน” กับสื่อดั้งเดิม / 

แหลงการเรียนรูเดิมของชุมชน นักวิชาการสายนิเทศศาสตร เชน R.Park เคยเสนอวา เมื่อสังคม / ชุมชน

ทันสมัยขึ้น ส่ือมวลชนทองถ่ินแบบใหม ๆ เชน หนังสือพิมพทองถ่ิน วิทยุทองถ่ิน ก็จะเขามามีบทบาท
และทําหนาที่แทนสื่อเดิม ๆ ของชุมชน เชน การสื่อสารระหวางบุคคล การสื่อสารตามกลุมประเพณี 
สภากาแฟ ฯลฯ (ใชกลยุทธ Substitution) แตผูวิจัยสนใจวา ในกรณีของสังคมไทย เราสามารถจะจัด

ความสัมพันธระหวาง”ส่ือมวลชนสมัยใหม”เชนวิทยุชุมชนในรูปแบบของ “การทํางานรวมกัน/แบงงาน

กันทํา” (ใชกลยุทธ Addition/ Articulation) กบั “ส่ือดั้งเดิม / แหลงเรียนรูเดิม”ไดหรือไม / อยางไร  
 

(3) งานวิจัยเร่ืองสื่อบุคคลและเครือขายเพื่อการพัฒนาชุมชน 

จากการทบทวนองคความรูเร่ืองการสื่อสารเพื่อชุมชนของกาญจนา แกวเทพ และคณะ ในป 

พ.ศ. 2543 มีขอคนพบวา ส่ือประเภทที่มีคุณูปการอยางสูงสงตอการพัฒนาชนบทนั้น ก็คือ ส่ือที่เปน

มนุษยดวยกันเอง ที่เรียกวา “ส่ือบุคคล” เชน พระภิกษุสงฆ ผูนําชุมชน ครูภูมิปญญา ศิลปนพื้นบาน 

หมอพื้นบาน ฯลฯ 

แตในขณะที่มีขอคนพบถึงคุณูปการของสื่อบุคคลเหลานี้ ในอีกดานหนึ่ง ก็มีขอเท็จจริงวา มี

งานศึกษาวิจัยเกี่ยวกับ “ส่ือบุคคล” อยูนอยมาก รวมทั้งวิธีวิทยาที่ใชในการศึกษาก็มีขอจํากัดอยางมาก

กลาวคือ 

• ส่ือบุคคลนั้นจะถูกศึกษาในฐานะ “ผูนําทางความคิด” (Opinion Leader) ตาม

แบบจําลอง “การไหลของขาวสารแบบสองจังหวะ” (Two-step Flow of Information) เทานั้น 

• งานวิจัยสวนใหญจะทําการวิเคราะห “คุณลักษณะ” ของสื่อบุคคลเหลานี้ และมิติที่วัด

คุณลักษณะก็มีเพียง 2-3 มิติ เชน ความนาไววางใจ (Trustworthiness) ความเชี่ยวชาญ (Credibility) 

และทักษะการสื่อสาร 

• งานศึกษาสื่อบุคคลนั้น มักจะศึกษาแค “ตัวบุคคล” นั้น เทานั้น หากแตไมไดศึกษา 

“บริบทแวดลอม” ส่ือบุคคลนั้น จึงขาดการวิเคราะหเชื่อมโยงระหวาง “ตัวบุคคล” (text) กับ “บริบท

แวดลอม” (Context) 

• กลุมบุคคลที่นํามาศึกษานั้น จะจํากัดอยูในกลุมบุคคลบางกลุมเทานั้น เชน พระสงฆ 
ผูนําชุมชน  ทั้ง ๆ ที่ความจริงในชนบทของไทยมีกลุมบุคคลที่ทําหนาที่ เปน  “ส่ือบุคคล” อยาง

หลากหลายมาก 
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• วิธีการศึกษาสื่อบุคคลนั้น จะมองแต “ดานการสื่อสารขาออก” (Output) คือ การ

วิเคราะหวา ส่ือบุคคลนั้น มีการสงสารออกไปอยางไร แตขาดการศึกษา “ดานการสื่อสารขาเขา” (Input) 

คือ การที่ส่ือบุคคลนั้นเปดรับหรือแสวงหาขอมูล / ขาวสาร / ความรูเขามาอยางไร ส่ือบุคคลมี

กระบวนการจัดการความรูอยางไร ทําใหเกิดลักษณะการศึกษาวิจัยที่ไมครบวงจร 

• และเชื่อมโยงมาจากลักษณะการศึกษาวิจัยส่ือบุคคลที่ไมครบวงจรดังกลาว สะทอนให
เห็นวิธีการรับรู “ส่ือบุคคล” ในการพัฒนาชุมชนวา ยังคงมีทัศนะที่จะ “ใชหรือเก็บเกี่ยว” เทานั้น 

กลาวคือ มีแตการตั้งโจทยวิจัยวา จะนําเอาสื่อบุคคลมาใชในการพัฒนาชุมชนไดอยางไร หากทวา ยัง
ขาดการตั้งโจทยที่วา “จะมีกระบวนการสรางหรือพัฒนาสื่อบุคคลไดอยางไร” 

เบื้องหลังปรากฏการณที่ขัดแยงกนัดังทีก่ลาวมาคือ ทั้ง ๆ ที่ส่ือบุคคลเปนสื่อที่มีคุณปูการอยาง
มากตอการพฒันาชุมชน แตก็กลับมีงานศึกษาวจิัยเกีย่วกับสื่อบุคคลอยูนอยมากนั้น นาจะมีสาเหตหุลาย
ประการ คือ 

• การศึกษาสื่อบุคคลนั้นเปนเรื่องที่ยากลําบาก ทั้งนี้ เพราะส่ิงที่จะศึกษาเปน “มนุษย” 

ดวยกัน และผลการศึกษานั้นจะตองกาวลวงเขาไปทั้งในชีวิตการงานและชีวิตสวนตัวของบุคคล ดังนั้น 
จึงตองอาศัยทั้งความสัมพันธใกลชิด ความไวเนื้อเชื่อใจ การใหความรวมมือจากกลุมตัวอยางเต็มที่ 

• จากเหตุผลประการแรก การศึกษาสื่อบุคคลเทาที่จะเปนไปไดนั้น ผูวิจัยและกลุม
ตัวอยางก็มักตองมีความสัมพันธอันสนิทสนมแนนแฟนกันมากอนที่จะมาเกิดงานวิจัย เชน เปนเครือ
ญาติ เพื่อนฝูง ครู-ศิษย ฯลฯ แตเมื่อมีความสัมพันธใกลชิดก็กอใหเกิดปญหาในการวิจัยอีกแบบหนึ่งคือ 

เร่ืองอคติในการวิจัย 

ฉะนั้น วิธีการศึกษาสื่อบุคคลจึงตกอยูในภาวะ “กลืนไมเขาคายไมออก” (dilemma) 

และหากจะมีการศึกษาจริง ๆ ก็ตองมีการวางกลไกการแกไขปญหาที่กลาวมาเชนเรื่องอคติในการวิจัย 

• ปญหาเรื่องการรับรู “ส่ือบุคคล” ซ่ึงมีทั้ง “คุณสมบัติเฉพาะตัว” และ “ลักษณะทั่วไป

รวมกับคนอื่น” แตหากมีการรับรูที่โนมเอียงไปในดาน “คุณสมบัติเฉพาะตัว” มากเกินไปจนมองไมเห็น

ลักษณะรวมทั่วไป ก็จะทําใหเห็นวา การศึกษาสื่อบุคคลทานนั้น ๆ ไมมีประโยชนเพราะไมสามารถจะ
นําไปขยายผลในกรณีอ่ืน ๆ  

ในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อชุมชน” นี้มีงานวิจัยส่ือบุคคลอยู 2 ช้ิน ที่พยายามฝาฟนปญหา

อุปสรรคที่กลาวมา รวมทั้งไดแสวงหาแนวทางในการปดจุดออนตาง ๆ ของการศึกษาสื่อบุคคลเพื่อ

บุกเบิกมิติใหม ๆ ของการศึกษาสื่อบุคคล งานวิจัยทั้ง 2 ช้ินนี้ไดใชแนวคิดหลักเดียวกันคือ การวัด 

“สมรรถนะ” ดานการสื่อสาร (communication competency) ของสื่อบุคคล 2 ทานคือ ประธานชุมชน

ใน จ.อุดรธานี และพระพยอมแหงวัดสวนแกว จ.นนทบุรี 
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อมรรัตน ทิพยเลิศ และคณะ (2547) ศึกษาสื่อบุคคลที่เปน “ประธานชุมชน” อันเปนตําแหนงที่

เขามาแทนที่ตําแหนง “ผูใหญบาน” เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงหนวยการปกครองจากหมูบานในชนบทเปน

ชุมชนเมือง / เขตเทศบาล และเนื่องจากหนวยงานรัฐ เชน เทศบาลตองการที่จะใหประชาชนในเขต

ชุมชนมีการ “พัฒนาชุมชนดวยตนเอง” โดยที่หนวยงานรัฐ เลนบทบาทเปนผูสนับสนุนเทานั้น ดังนั้น 

จึงมอบหมายให “ประธานชุมชน” ทําหนาที่เปน “ตัวส่ือกลาง / ผูประสานงาน” ระหวางชุมชนกับ

เทศบาล 

ผลการวิจัยไดช้ีใหเห็นวา  แมวาความตั้งใจของหนวยงานรัฐเชนเทศบาลจะมุงหมายให

ประชาชนไดเขามามีสวนรวมในการพัฒนาตนเอง โดยมีประธานชุมชนเปนกลไกหนึ่ง แตงานวิจัยก็ได

พบวา เนื่องจากการขาดการชี้แจงทําความเขาใจระหวางทุกฝายที่ เกี่ยวของใหตรงกัน (Shared 

meaning) ดังนั้น การรับรูตําแหนงที่ตั้งขึ้นมาใหมนี้ระหวางคนกลุมตาง ๆ จึงไปคนละทิศละทาง เมื่อ

เร่ิมตั้งแต “ความเขาใจไมตรงกันเสียแลว” การทํางานรวมกันซึ่งเปนขั้นตอนตอไปก็คงยากที่จะราบรื่น 

สําหรับการศึกษา “คุณลักษณะ” ของส่ือบุคคลนั้น อมรรัตนและคณะไดแกไขขอออนของ

การศึกษาสื่อบุคคลที่ผานมาดวยการศึกษาบริบทของชุมชนที่ส่ือบุคคล “ประธานชุมชน” นั้นทํางานอยู 

เพื่อจะตอบคําถามวา “บริบทของชุมชนแบบนี้” จึงตองการ “ส่ือบุคคลที่มีคุณลักษณะเชนนี้” 

งานวิจัยส่ือบุคคลอีกชิ้นหนึ่งในชุดโครงการนี้ เปนงานศึกษาสื่อบุคคลดานศาสนาคือ พระ

พยอม ตําแหนงแหงที่ของงานวิจัยก็คือ พระพยอมเปนตัวอยางของสื่อบุคคลในสถาบันดั้งเดมิของสงัคม 

(สถาบันศาสนา) ที่มีการดําเนินงานที่มุงจะปรับเปลี่ยน / พัฒนาตนเองใหกาวทันกับการเปลี่ยนแปลง

ของสังคม และมิติการปรับเปลี่ยนที่เห็นไดอยางชัดเจนที่สุดก็คือ มิติของการสื่อสาร 

แตทวา การปรับเปล่ียนสื่อบุคคลเชนพระพยอมนั้น จะตองกระทําภายใตเงื่อนไขบีบรัด 

(constraint) หลายประการ เนื่องจากสถาบันที่ทานสังกัดเปนสมาชิกอยูนั้นเปนสถาบันสงฆที่เปน

สถาบันที่มีโครงสรางที่เขมงวด ดังนั้น ทัศนีย เจนวิถีสุข และคณะ (2547) จึงไดวิเคราะหกลยุทธตาง ๆ 

ที่พระพยอมไดนํามาในการจัดการกับความขัดแยงที่เกิดขึ้นในระหวางกระบวนการปรับเปลี่ยน 

โดยเฉพาะกลยุทธที่ตองใชการสื่อสารหลากหลายรูปแบบไดอยางเหมาะสม ที่ตกผลึกอยูในแนวคดิเรือ่ง 

“สมรรถนะดานการสื่อสาร” 
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สําหรับการวัด “สมรรถนะดานการสื่อสาร” ของสื่อบุคคลนั้น คณะผูวิจัยทั้ง 2 โครงการได

ขยายมิติการวัดอยางรอบดานเพื่อแกไขจุดออนของงานศึกษาในอดีตที่เคยมีมา กลาวคือ ศึกษาทั้ง

การศึกษาขาเขา (Input) และการศึกษาขาออก (Output) เพื่ออธิบายที่มาและที่ไปของสมรรถนะดาน

การสื่อสาร 

จากขอกังขาที่วา การศึกษาสื่อบุคคลในลักษณะของการวิจัยเชิงคุณภาพที่ทําเปนเพียง

กรณีศึกษาแตศึกษาอยางเจาะลึกนั้น จะสามารถนํามาขยายผลในที่อ่ืน ๆ ไดหรือไม อมรรัตน และคณะ

ไดแสวงหาสูแนวทางที่จะขยายผลจากการวิจัยที่ศึกษาประธานชุมชนเพียง 1 ทาน (และเปน success 

case) ในชวงของการเผยแพรและใชงานวิจัย (Downstream management) โดยใหนําเอาผลการวิจัย

มาเสนอตอประธานชุมชนอีก 50แหงใน จ.อุดรธานีรวมทั้งไดใชงานวิจัยเปนกลไกในการเสริมความ

เขมแข็งใหแกส่ือบุคคลเชนประธานชุมชน โดยตองสกัด “ลักษณะที่เปนสวนรวม” ออกมาใช 
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เอกสารอางอิง 

 รายช่ืองานวิจยั 30 ช้ินในโครงการชุดการวิจัยเร่ือง "การสื่อสารเพื่อชุมชน" 

1.  โครงการเรื่อง” แนวทางการพัฒนาวิทยุชุมชนเพื่อตอบสนองความตองการของชุมชน  

          จ.นครราชสีมา และจ.บุรีรัมย “วีรพงษ พลนิกรกิจ, เสกสรร พรหมพิทักษ, นิภากร กําจรเมนุกลุ, 

2545.  

2.  โครงการเรื่อง “การพัฒนาหอกระจายขาวเพื่อตอบสนองความตองการชุมชน”, ดวงพร 

คํานูณวฒัน, วาสนา จันทรสวาง, มณฑา โมฬ,ี 2545.  

3.  โครงการเรื่อง “การพัฒนาการสื่อสารเพื่อการจัดการปาชมุชน: กรณีศึกษาปาชุมชนสะมะแก ต.

นาสวน อ.ศรีสวัสดิ์ จ.กาญจนบุรี”, วราพร ศรีสุพรรณ, อรสา ประยูรพงษ, นุชจรี ทาวไทยชนะ, 

เกษม กุลประดิษฐ, 2547.  

4.  โครงการเรื่อง “รูปแบบและกลยุทธการสื่อสารเพื่อการพัฒนาแบบมีสวนรวมระหวางชุมชนกับ

ศูนยบริการและถายทอดเทคโนโลยี”, กมลรัฐ อินทรทัศน, เชาวลักษณ ชัยวิรัตน, มณฑาวด ีครุท

มีชัย, ธนากร เที่ยงนอย, 2547.  
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บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 ระเบียบวิธีวิจัยและวิธีการทํางานโดยสรุป 

 เนื่องจากโครงการฯนี้มีลักษณะพิเศษ  คือ มีเปาหมายทั้งการพัฒนานักวิจัยซ่ึงจะมีการ

ดําเนินการทําโครงการวิจัยยอยของตนเอง ควบคูไปกับกระบวนการสรางชุดความรู และการนําความรู

ไปใชตามแบบวิธีของกระบวนการจัดการความรู ดังนั้น ระเบียบวิธีที่ใชจึงเปนสหวิธีวิทยาการวิจัย 

กลาวคือ ใชวิธีการวิจัยหลายๆประเภท ใชเครื่องมือการเก็บขอมูลหลายๆ ชนิด ตั้งแตการวิเคราะห

เอกสาร(Documentary analysis) การทดลองในสนาม การจัดกลุมศึกษารวมกัน การสํารวจ ฯลฯ        

โดยภาพรวม วิธีการวิจัยจะผนวกอยูในกิจกรรม 4-5 ลักษณะดังตอไปนี้ 

 (1) รวมกันพัฒนาโครงการวิจัยยอย ๆ เพื่อตอบโจทยใหญของโครงการตามความถนัด/ ความ

เชี่ยวชาญของนักวิจัย 3 กลุม 

 (2) รวมกันดําเนินการวิจัยโดยในระหวางดําเนินงานจะใชกระบวนการ action สลับ reflection 

ระหวางคณะนักวิจัยทั้งทีมเพื่อพัฒนาขีดความสามารถของนักวิจัยใหสูงขึ้น(capacity building) 

 (3) รวมกันสังเคราะหองคความรูตามโจทยการวิจัย โดยอาศัยแนวคิดจากทฤษฎีเปนเครื่องนํา

ทาง 

 (4) นําเสนอผลการสังเคราะหตอประชาคมวิจัยเพื่อการปรับปรุงแกไข 

 (5) รวมกันพัฒนากิจกรรมการใชความรูจากงานวิจัยผานกิจกรรม การฝกอบรม และเก็บรับ

บทเรียนในลักษณะของ field experiment 

 แผนการดําเนินงานวิจัยในแตละชวง 6 เดือน ตลอดระยะเวลาโครงการ 

 กิจกรรมของโครงการจะประกอบดวย 4 กิจกรรมหลัก ๆ  

 (1) กิจกรรมการพัฒนาโครงการวิจัยยอย 

 (2) กิจกรรมการจัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู 

 (3) กิจกรรมการเผยแพรตอวงวิชาการและสาธารณะ 

 (4) กิจกรรมการฝกอบรม 
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 จํานวนโครงการวิจัยยอย มีประมาณ 20 โครงการ 

• ปที่ 1 ชวง 6 เดือนแรก ( 20 กรกฎาคม 2549 – 19 มกราคม  2550) 

1. ประชุมคณะวิจัยและที่ปรึกษาอยางนอย 2 คร้ัง 

2. รวมกันพัฒนาโครงการวิจัย / โครงรางวิทยานิพนธของ 3 ส่ือ 

3. วางแผนการทํางานตลอดทั้งโครงการ 

4. ทีมวิจัยยอยจัดประชุมอยางนอย2 เดือนละ 1 คร้ัง ( 3 ทีมยอย x 3คร้ัง) 

5. เสนอผลความกาวหนารอบ 3 เดือนของแตละทีม (  1 ทีมรวม x 2 คร้ัง) 

6. จัดประชุมแลกเปลี่ยนระหวาง 3 ทีมยอย 2  คร้ัง (1 ทีมรวม x 2 คร้ัง) 

(สงผลการดําเนินงานตอ สกว. ในรอบ 6 เดือนแรกภายใน 31 มกราคม 2550) 

• ปที่ 1 ชวงที่ 6 เดือนหลัง ( 20 มกราคม – 19 กรกฎาคม 2550) 

1. ประชุมคณะวิจัยและที่ปรึกษาอยางนอย 2 คร้ัง 

2. ทีมยอยเร่ิมดําเนินงานวิจัย (ประชุม 3 ทีมยอย x 2 คร้ัง) 

3. คณะวิจัยเร่ิม Monitoring และ Consultation แกทีมวิจัยยอย 

4. จัดประชุมเสนอรางผลงานวิจัยเบื้องตนระหวาง 3 ทีมยอย ( 1 ทีมรวมx  2 คร้ัง) 

5. จัดประชุมทางวิชาการ 1 คร้ัง (งบ 100,000บาท) 

6. เร่ิมเผยแพรงานวิจัยในรูปแบบตาง ๆ  
(สงผลการดําเนินงานตอ สกว. ในรอบ 6 เดือนหลังภายใน 30 กรกฎาคม 2550) 

• ปที่ 2 ชวง 6 เดือนแรก (20 กรกฎาคม 2550 – 19 มกราคม 2551) 

1. ประชุมคณะวิจัยและที่ปรึกษาอยางนอย 2 คร้ัง 

2. จัดกิจกรรมเผยแพรงานวิจัยที่ทําเสร็จภายใน 1 ปอยางนอย 1 คร้ัง (งบ 100,000บาท) 

3. จัดกิจกรรมนําผลการวิจัยไปฝกอบรม / จัดทําหลักสูตร  

4. ทีมยอยจัดประชุมแลกเปลี่ยนอยางนอย 3 คร้ัง ( 3 ทีมยอยx3 คร้ัง) 

5. จัดประชุมทีมรวมทั้งหมดอยางนอย 1 คร้ัง ( 3 ทีมรวม x 1 คร้ัง) 

6. คณะวิจัย Monitoring และ Consultation แกทีมวิจัยยอย 

(สงผลการดําเนินงานตอ สกว. ในรอบ 6 เดือนแรก ภายใน 31 มกราคม 2551) 
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• ปที่ 2 ชวง 6 เดือนหลัง ( 20 มกราคม 2551- 19 กรกฎาคม 2551) 

1. ประชุมคณะวิจัยและที่ปรึกษาอยางนอย 2 คร้ัง 

2. จัดกิจกรรมเผยแพรงานวิจัยที่ทําเสร็จภายใน 1 ปอยางนอย 2 คร้ัง (งบ 100,000บาท) 

3. จัดกิจกรรมนําผลการวิจัยไปฝกอบรม / จัดทําหลักสูตร  

4. ทีมยอยจัดประชุมแลกเปลี่ยนอยางนอย 3 คร้ัง (3 ทีมยอยx 3 คร้ัง) 

5. จัดประชุมทีมยอยทั้งหมดอยางนอย 1 คร้ัง ( 3 ทีมรวม x 1 คร้ัง) 

6. คณะวิจัย Monitoring และ Consultation แกทีมวิจัยยอย 

(สงผลการดําเนินงานตอ สกว. ในรอบ 6 เดือนหลัง ภายใน 30 กรกฎาคม 2551) 

• .ปที่ 3 ชวง 6 เดือนแรก ( 20 กรกฎาคม 2551- 19 มกราคม 2552) 

1. ประชุมคณะวิจัยและที่ปรึกษาอยางนอย 2 คร้ัง 

2. จัดประชุมเพื่อการสังเคราะหภายในทีมยอย 3 คร้ัง (3 ทีมยอย x 3 คร้ัง) 

3. จัดกิจกรรมเผยแพรงานวิจัยที่ทําเสร็จภายใน 1 ปอยางนอย 2 คร้ัง งบ 100,000บาท) 

4. จัดกิจกรรมนําผลการวิจัยไปฝกอบรม / จัดทําหลักสูตร  

5. จัดประชุมทีมยอยทั้งหมดอยางนอย 1 คร้ัง ( 3 ทีมรวม x 1 คร้ัง) 

 (สงผลการดําเนินงานตอ สกว. ในรอบ 6 เดือนแรก ภายใน 31 มกราคม 2552) 

• .ปที่ 3 ชวง 6 เดือนหลัง ( 20 มกราคม 2552- 19 กรกฎาคม 2552) 

1. ประชุมคณะวิจัยและที่ปรึกษาอยางนอย 2 คร้ัง 

2. จัดประชุมเพื่อการสังเคราะหภายในทีมยอย (3 ทีมยอย x 1 คร้ัง) 

3. จัดกิจกรรมเผยแพรงานวิจัยที่ทําเสร็จภายใน 1 ปอยางนอย 2 คร้ัง (งบ 100,000บาท) 

4. จัดกิจกรรมนําผลการวิจัยไปฝกอบรม / จัดทําหลักสูตร  

5. จัดประชุมทีมยอยทั้งหมดอยางนอย 1 คร้ัง ( 3 ทีมรวม x 1 คร้ัง) 

 (สงผลการดําเนินงานตอ สกว. ในรอบ 6 เดือนหลัง ภายใน  30 กรกฎาคม 2552) 

 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

ผลการดําเนินกิจกรรม 

สําหรับผลการดําเนินกิจกรรมนั้น ผูวิจัยไดจัดทํารายงานตอ สกว.ในทุกรอบ 6 เดือน ในเอกสารนี้ 

จึงจะมีแตรายงานของ ปที่ 3 รอบ 6 เดือนหลังเทานั้น ซ่ึงเปนการประมวลภาพรวมทั้งหมดของงานวิจัยที่ได

ดําเนินมาในชวง3ป 

ผลผลิตของโครงการ (Output) 

ผลผลิตของโครงการฯตลอดชวง 3 ปประกอบดวย 2 สวน คือ 

1.  การพัฒนานักวิจัย ขอมูลนี้จะอยูใน ภาคผนวก ซ (ขอมูลโครงการเมธี ป2549-2552) 

2.  ผลงานการเผยแพรและการนําผลการวิจัยไปใชประโยชน ขอมูลอยูในภาคผนวก ซ (ขอมูล

โครงการเมธี ป2549-2552) 

ผลการวิจัยท่ีเปนชดุความรู 

เพื่อตอบวัตถุประสงคขอแรกของโครงการฯ คือ การสรางชุดความรูเร่ือง”การใชและการพัฒนาการ
ส่ือสารเพื่อชุมชน” นอกเหนือจากชุดความรูที่คณะผูวิจัยไดประมวลอยูในรูปแบบเอกสารเผยแพรหรือ
เอกสารฝกอบรมที่กลาวมาแลว สําหรับบทสรุปสุดทายที่ถือเปนผลการวิจัยสําคัญนั้น ผูวิจัยไดประมวลเพื่อ
นําเสนอในการประชุมวิชาการประจําปที่ 3 /2552 เร่ือง “บทเรียนดีๆใน 3 ปที่ไดรับ : การสื่อสารเพื่อ
ชุมชน” ณ หองประชุมใหญ   อาคารพิทยพัฒน มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช วันที่ 12 กรกฎาคม 2552  
ซ่ึงมีเนื้อหาดังนี้ 

 

 

 

 

 

 



 30 

บทเรียนดีๆ ใน 3 ปท่ีไดรับ : การสื่อสารเพื่อชุมชน 

กาญจนา  แกวเทพ 

เกร่ินนํา 

 ขอเขียนชิ้นนี้มาจากการจัดการความรูของผูเขียนเองในฐานะผูที่รับผิดชอบโครงการเมธีวิจัยอาวุโส 

“การสังเคราะหองคความรูเร่ืองการใชและการเสริมความเขมแข็งแกการสื่อสารเพื่อการพัฒนาชุมชน” ที่

ไดรับการสนับสนุนจากฝายวิชาการ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) มีระยะเวลาดําเนินการ 3 ป 

ตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2549 – กรกฎาคม 2552  อันที่จริงในชวงเวลา 3 ป ที่ผูเขียนทํางานรวมกับนักวิจัย

เกือบ 70 ทาน ภายใตโครงการวิจัยกวา 20 โครงการนั้น ผูเขียนไดรับบทเรียนตางๆ อยางมากมาย สําหรับ

สวนที่จะนํามาเสนอนี้ เปนเพียงเสี้ยวเล็กๆ ที่ผูเขียนนํามาจุดประกายเพื่อกระตุนใหเกิดความสนใจที่จะมี

การศึกษาวิจัยกันตอไปเทานั้น 

 บทเรียนที่ไดคัดสรรมานําเสนอเปนตัวอยางในที่นี้จะมี 3 เร่ืองดังแสดงในภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

. 

ภาพที่ 1 แสดงบทเรียนท่ีไดคัดสรรมานําเสนอเปนตัวอยาง 

บทเรียนดีๆ 
ใน 3 ปทีไ่ดรับ
(คดัสรรแลว)

(1) ชุดความรู “สามเหลี่ยมเขย้ือนชุมชน”

(2) สื่อเล็กๆทีน่าใชในงานพัฒนา(3) การบูรณาการการสื่อสาร

Functionalism Cultural Reproduction

S-M-C-R
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บทเรียนที่ 1 : ชุดความรูเรื่อง “ทฤษฎีในการวิจัยเรือ่งการสื่อสารชุมชน” 

 จากประสบการณของการเปนนักวิจัยเองและการทํางานรวมกับนักวิจัยคนอื่นๆ ผูเขียนคิดวา การ

วิจัยนั้นเปรียบเสมือนการเดินทางเขาสูถํ้ามืดแหงปญหา ถึงแมเราจะลืมตาดู (เชน ลงไปเก็บขอมูลดวยการ

สังเกต) หรือเปดหูฟงใชปากถาม (เชน การสัมภาษณ) แตหากเราขาด “ไฟฉายสอง” แลว เราก็อาจจะเกิด

อาการ “แมดูก็ไมเห็น แมฟงก็ไมไดยิน” ดังนั้น เราจึงจําเปนตองมีทฤษฎี/งานวิจัยที่เกี่ยวของ (ซ่ึงจะปรากฏ

อยูในบทที่ 2 ของรายงานการวิจัย) ที่ทําหนาที่เปน “ไฟฉายสอง” ใหเห็นปรากฏการณ / ประเด็นปญหาให

ชัดเจน แตทวาการที่จะเลือกใช “ไฟฉายยี่หอใด / ทฤษฎีอะไรมาฉายสอง”ก็คือปญหาประการหนึ่งของ

นักวิจัย 

 ชุดความรูในโครงการเมธีวิจยัอาวุโสฯ ที่ผานมาไดใหแนวทางหลักๆ ดงันี้ 

(1)  ไตรลักษณของทฤษฎีการสื่อสารเพื่อชุมชน  ผูเขียนพบวา ในการทํางานวิจัยเร่ืองการสื่อสาร

ชุมชนนั้น ควรจะใชแนวคิดทฤษฎีพื้นฐานอยางนอย 3 ทฤษฎี คือ ทฤษฎีหนาที่นิยม (Functionalism) 

ทฤษฎีการผลิตและผลิตซ้ําเพื่อสืบทอดวัฒนธรรม/การสื่อสาร (Cultural production & reproduction) และ

ทฤษฎีองคประกอบของการสื่อสาร ( S-M-C-R) โดยควรใชใหครบทั้ง 3 ทฤษฎี ไมควรขาดทฤษฎีใดทฤษฎี

หนึ่ง (ในที่นี้จะใชคําวา “วัฒนธรรม” และ “การสื่อสาร” ในลักษณะที่ทดแทนกันไดตามทัศนะของสํานัก

วัฒนธรรมศึกษา)  
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ภาพที่ 2  ไตรลักษณของทฤษฎีการสื่อสารเพื่อชุมชน 

 สําหรับเหตุผลเบ้ืองหลังของความจําเปนที่ตองใช “สามทฤษฎีเขยื้อนความเขาใจเรื่องการสื่อสาร

ชุมชน”นั้น เร่ิมจากทฤษฎีแรกคือ “ทฤษฎีหนาที่นิยม” ทฤษฎีนี้เปนทฤษฎีกระแสหลักที่นักนิเทศศาสตร

คุนเคยกันอยูแลว เพราะเปนทฤษฎีที่ตอบคําถามเรื่อง “บทบาทหนาที่ของการสื่อสาร”  วา เราจะสามารถเอา

การสื่อสารมาใชทํางานอะไร กับใครไดบาง อยางไรก็ตาม หากใชแตทฤษฎีหนาที่นิยมเพียงอยางเดียว ก็จะ

เกิดการเสียสมดุลของการใชส่ือ เนื่องจากมีแต “การใช” แต “ไมมีการธํารงรักษา หรือไมมีการพัฒนาการ

ส่ือสาร” ซ่ึงทําใหเกิดการใชแบบไมยั่งยืน 

 ดังนั้นจึงตองนําเอาทฤษฎีที่สองคือ ทฤษฎีการผลิตและการผลิตซ้ําเพื่อสืบทอด เนื่องจากเนื้อหาของ

ทฤษฎีนี้จะพูดถึงการดูแล การซอมแซม การบูรณะปฏิสังขรณ การปรับแปลง ฯลฯ  ตัวการสื่อสารเอง เพื่อ

จะสืบทอดชีวิตของการสื่อสาร / วัฒนธรรมนั้นใหยืนยาวตอไป อยางไรก็ตาม หากมุงเนนใชแตทฤษฎนีี ้กจ็ะ

เห็นแตแงมุมที่จะ “สรางชีวิตของการสื่อสารใหยืนยาว” แตไมรูวาจะยืนยาวไปเพื่อทําประโยชนอะไร การ

สืบทอดนั้นก็อาจจะไปไมรอด (แนวทางการอนุรักษวัฒนธรรมโดยไมช้ีแจงใหเห็นประโยชน / ความจําเปน

ของสื่อที่จะอนุรักษ อาจจะตกหลุมพรางอันนี้) 

ทฤษฎหีนาที่นิยม
ทฤษฎกีารผลิตซํ้า

เพ่ือสืบทอด

S-M-C-R

• ใชทฤษฎีอยางมีพลวัต

• บทบาทหนาท่ี     
ท่ีหลากหลาย

•ใชแบบสองมิติ

•มองวัฒนธรรมแบบกระบวนการ

•ผูชวยจากภายนอก 
(DSC)

•การประดิษฐ
ประเพณี 

(E.Hobsbawm)

ทุนทางสังคม/วัฒนธรรม

• Ritualistic Model

•ชองทางการสื่อสาร

•รูทันตนเอง / รูเกงใชสื่อ

Production approach

•การยกระดับ S-R

•ยุทธศาสตรการพบกัน
ระหวางสื่อ / วัฒนธรรม Substitution

Addition
Hybridization/ 

Integration
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 สวนคําถามที่วาจะเอาการสื่อสารมาใชประโยชนในแงมุมไหนไดบาง หรือจะตองซอมแซม /

ปรับปรุง /สรางใหมสวนใดของการสื่อสาร คําตอบนี้ก็จะมีแนวคิดทฤษฎีเสี้ยวที่ 3 คือ แนวคิดเรื่อง

องคประกอบทั้ง 4 ของกระบวนการสื่อสาร S-M-C-R (Sender-Message-Channel-Receiver) ที่จะชวย

เปนเครื่องมือตรวจวัด / วิเคราะหสภาพความเปนจริงของกระบวนการสื่อสารที่นักวิจัยทํางานอยูดวยวามี

ความบกพรองอยูตรงสวนใด เชน ในกรณีของสื่อพื้นบาน อาจจะตรวจพบวา ปญหาใหญของสื่อพื้นบานอยูที่ 

“การขาดชองทางการสื่อสาร และขาดผูชมที่มีคุณภาพ” การปรับแกจะไดทําอยางถูกจุด 

 (2) รายละเอียดของการใชทฤษฎีท้ังสาม บทเรียนจากการนําทฤษฎีทั้ง 3 ทฤษฎีมาใชเปนแนวนํา

ทางในการวิจัยเร่ืองตางๆ ในชุดโครงการเมธีวิจัยฯนั้น ทําใหไดชุดความรูที่เปนการปรับแตง การเพิ่มพูน 

การพลิกแพลง รวมทั้งไดความเขาใจที่ละเอียดลึกซึ้งมากขึ้นในการใชทฤษฎีทั้งสาม ดังตัวอยางตอไปนี้ 

 (2.1) การใชทฤษฎีหนาที่นิยม ทฤษฎีนี้มีฐานะเปนทฤษฎีกระแสหลักของสาขาการสื่อสารเลย

ทีเดียว เพราะเปนทฤษฎีที่สนใจบทบาทหนาที่ของการสื่อสารที่มีตอบุคคล / กลุม / ชุมชน / สถาบันสังคม

ทางสังคมตางๆ และสังคมโดยรวม (ดูกาญจนา, 2548) อยางไรก็ตาม ผูเขียนก็ไดพบแนวทางในการใช

ทฤษฎีหนาที่นิยมจากประสบการณการทํางานรวมกับนักวิจัยในโครงการฯ ดังนี้ 

  (i) การใชทฤษฎีหนาที่นิยมอยางครบทั้งสองมิติ  ตามตนฉบับของทฤษฎีหนาที่นิยมนั้นได

ระบุหนาที่ของสื่อมวลชนเอาไว 2 แงมุม ดานหนึ่ง คือการธํารงรักษาระบบที่มีอยู (Static function) อีกดาน

หนึ่งคือ การเปลี่ยนแปลงระบบที่เปนอยู (Dynamic function) อยางไรก็ตาม แมวาในระยะเริ่มแรก แนวทาง

การใชทฤษฎีจะมีทั้งสองมิติ แตในระยะหลังๆ การนําทฤษฎีหนาที่นิยมมาใชก็มีลักษณะเนนแตดาน Static 

function มากกวา ดังนั้นจึงควรจะมีการนําทฤษฎีหนาที่นิยมมาใชใหครบทั้งสองมิติ เพื่อกอใหเกิดการ

เคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงของสังคม /ชุมชน 

  (ii) บทบาทหนาที่อันหลากหลายของการสื่อสาร เนื่องจากแตแรกเริ่มนั้น ทฤษฎีหนาที่นิยม

ไดถูกนํามาใชอธิบายกับสื่อประเภท “ส่ือมวลชน” เทานั้น จึงทําใหประเภทของบทบาทหนาที่ที่จะแสดงมไีด

อยางจํากัดเพียง 4-5 บทบาท (เชน เฝาระวังเหตุการณ / สรางความเปนหนึ่งเดียวกัน / ถายทอดมรดกทาง

วัฒนธรรม / ใหความบันเทิง) แตจากประสบการณของงานวิจัยในโครงการฯ ผูเขียนไดพบวา เมื่อขยาย

ประเภทของสื่อออกมาถึง “ส่ือประเภทอื่นๆ”  เชน ส่ือพื้นบาน ส่ือบุคคล ฯลฯ ก็ไดพบบทบาทหนาที่ที่

หลากหลายมาก เชน เพียงแคส่ือพื้นบานอยางเดียวก็มีหนาที่ถึง 10 กวาหนาที่ (สนใจโปรดดูกาญจนา, 
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2549) หรือในงานวิจัยหลายๆ ช้ินในโครงการฯ ก็ไดพบการขยับขยายบทบาทหนาที่ของการสื่อสารชุมชน

ออกไปอยางสม่ําเสมอ เชน บทบาทในการธํารงรักษาหรือแสดงอัตลักษณ /ตัวตนของชุมชน (ซ่ึงมี

ความสําคัญมากในโลกปจจุบันที่ทุกสิ่งทุกอยางดูคลายกันไปหมด) บทบาทของสื่อพิธีกรรมในการรักษา

ส่ิงแวดลอม เชน พิธีสืบชะตารักษาแมน้ําปาสัก จ.สระบุรี (ดูภัททิรา, 2551) บทบาทของการสื่อสารผานสื่อ

สมัยใหมเชน อินเทอรเน็ต / การรวมกลุมกันเชียรทีมฟุตบอล/การสวมเสื้อยืดของทีม ฯลฯ ที่สามารถสราง

ความรูสึก”ทองถ่ินนิยม”ใหเกิดขึ้นในแฟนทีมฟุตบอล “ฉลามชล”ของชาวชลบุรี (ดูกุลวิชญ ,2551) บทบาท

ในการผลิตซ้ํา / ซอมแซมความสัมพันธทางสังคมระหวางคนรุนวัยตางๆ เชน ของเลนพื้นบาน (ดูรัตติกาล 

,2548) รวมทั้งบทบาทในการประกอบสรางโลกแหงความเปนจริงทางสังคม (Social construction of 

reality) ซ่ึงบทบาทสุดทายนี้จะเปนสะพานเชื่อมตอกับทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม 

ตัวอยางเชน ความเปนจริงตอความหมายของการทําพิธีกรรมไหวผี “แซงซะนาม” จะถูกรับรูจากลูกหลาน

ชาวไทโส จ.นครพนม วาเปน “ความงมงาย” หรือเปน “ความนาภาคภูมิใจของชนเผา” ก็ขึ้นอยูกับบทบาท

ของการสื่อสารนั่นเอง (ดูณฐมน ,2551)  

  (iii) การใชทฤษฎีหนาที่นิยมอยางมีพลวัต โดยทั่วไป  งานวิจัยที่ใชทฤษฎีบทบาทหนาที่มา

ศึกษาสื่อมวลชนนั้น มักจะมีวิธีการศึกษาแบบนิ่งๆ คือนําเอากรอบทฤษฎีที่ระบุวามีบทบาทหนาที่อะไร แลว

ก็นําเอาการสื่อสารที่ศึกษามาวางเทียบ แลวตอบวา การสื่อสารประเภทนั้นไดทําหนาที่อะไรบาง แต

นับตั้งแตงานวิจัยในชุดโครงการ “การสื่อสารเพื่อชุมชน” (พ.ศ. 2542-2549) ซ่ึงผูวิจัยทําหนาที่เปนผู

สังเคราะหชุดโครงการ มีงานวิจัยบางชิ้น เชน เธียรชัย อิศรเดช (2547) ซ่ึงศึกษาเรื่องสื่อพื้นบานโนราและได

ใช parameter เร่ือง “กาลเวลา” คือ อดีตและปจจุบันเขาไปจับ (periodization) ทําใหเห็นภาพที่เคลื่อนไหว

ของบทบาทหนาที่ของการสื่อสารที่แตกตัวไดเปน 4 แบบ คือ หนาที่คงเดิม หนาที่ที่สูญหาย หนาที่คล่ีคลาย 

และหนาที่ที่สรางใหม หลังจากนั้นก็มีนักวิจัยในในโครงการฯหลายทานไดใชแนวทางนี้ในการศึกษา เชน 

งานศึกษาปูนปน จ.เพชรบุรี (ขนิษฐา ,2550) งานศึกษาการสวดสรภัญญะ จ.นครราชสีมา (มโนรส, 2551) 

และตอจากนั้น ก็อาจจะมีการวิเคราะหเชิงประเมินคาเพิ่มเติมตอยอดออกไปวา บรรดาหนาที่ทั้ง 4 ประการ

นั้น หนาที่ที่สูญหายนั้นเปนหนาที่สําคัญและมีคุณคาหรือไม หนาที่สรางใหมนั้นมีความเหมาะสมหรือไม 

ซ่ึงจะชวยใหเราสามารถกํากับทิศทางของการแสดงบทบาทหนาที่ของการสื่อสารไดมากขึ้น 
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 (2.2) การใชทฤษฎีการผลิตและการผลิตซ้ําทางวัฒนธรรม  ในขณะที่ทฤษฎีหนาที่นิยมเปนทฤษฎี

กระแสหลักของเรื่องการสื่อสารนั้น ทฤษฎีการผลิตและผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมกลับมีสถานะตรงกันขาม 

กลาวคือ เปนทฤษฎีที่มาทีหลังและยังมีการใชกันอยูนอยมากในงานวิจัยดานการสื่อสารโดยทั่วไป บทเรียน

ที่ทางโครงการฯไดนํามาใชในการศึกษาวิจัยมีดังนี้ 

  (i) การพิจารณา “การสื่อสาร” ในแง “กระบวนการผลิต”  ตามปกติหากเรามีฐานะเปน 

“ผูรับสาร” เชน เปนผูฟงวิทยุหรือดูโทรทัศน เราก็จะสนใจการสื่อสารในแง “ผลผลิต” (product) แตถาเรา

เปลี่ยนจุดยืนมาเปน “ผูผลิต” เราก็จะเริ่มมอง “การสื่อสาร” ในแงกระบวนการผลิต เชน เราจะไมดูเพียงภาพ

วาพระเอก-นางเอก วิ่งเขามาหากันเทานั้น หากแตจะตองคิดถึงแงมุมของการผลิตวา  “ จะตองถายจากมุม

ไหน ตองถายดวยระยะเทาไหร ตองใชแสงขนาดไหน” เปนตน 

 อันที่จริง การมองการสื่อสารในแง “กระบวนการผลิต” นั้นเปนสิ่งที่คุนเคยกันอยูแลวในการเรียน

การสอนดานสื่อสารศึกษา อยางไรก็ตาม การมองกระบวนการผลิตจากทัศนะแบบกระแสหลักนั้นก็เปนการ

มอง “กระบวนการผลิตในเชิงเทคนิค” ดังเชนตัวอยางที่ยกมาขางตน หากทวาทฤษฎีการผลิตและผลิตซ้ําทาง

วัฒนธรรมนั้นจะมองกระบวนการผลิต “ในเชิงสังคมและวัฒนธรรม”มากกวา 

 ทัศนะพื้นฐานของการผลิต/ผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมนั้นไดโยกชุดความรูมาจากกระบวนการผลิตทาง

วัตถุ (Material production) ที่วา ในการผลิตสิ่งของนั้น จําเปนตองมีทุน มีวัตถุดิบ มีสถานที่ มีเครื่องจักร มี

แรงาน มีชุดความรูที่จะผลิต เปนตน เชนเดียวกับในการผลิตทางวัฒนธรรม (Cultural production) ก็

จําเปนตองมีองคประกอบที่กลาวมาเหมือนกัน เพียงแตทุน / ชุดความรู / วัตถุดิบที่จะนํามาใชผลิตนั้นอาจจะ

แตกตางจากการผลิตสิ่งของ เชน วัตถุดิบสําคัญสําหรับการผลิตวัฒนธรรม คือ ความทรงจํารวมกัน 

(Collective memory) ความรูสึกผูกพัน ความเชื่อในความศักดิ์สิทธิ์ การใหความหมาย เปนตน (ดูกาญจนา, 

2545)  

 สวนกระบวนการผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมนั้นก็เปนไปตามหลักการเดียวกับการผลิตวัตถุ กลาวคือ 

หากสิ่งของใด ความคิดอันใด ความรูสึกอันใด ขาดการผลิตซ้ําเพื่อสืบทอด วัฒนธรรมนั้นก็ยอมจะสูญสลาย

ไป ดังนั้น หากมีแตการนําเอาสื่อพื้นบาน ส่ือบุคคล วัฒนธรรมประเพณี ฯลฯ มาใชโดยไมมีการทํานุ

บํารุงรักษา ซอมแซม ตลอดจนพัฒนาเพื่อการสืบทอดใหมั่นคง บรรดาการสื่อสารเหลานั้นก็ยอมสูญสลาย

หรือมิฉะนั้นก็จะกลายพันธุไป 
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 จากทัศนะพื้นฐานเรื่องของการพิจารณา “วัฒนธรรม / การสื่อสาร” ในแง “กระบวนการผลิต” 

งานวิจัยหลายชิ้นไดกาวลงไปสูรายละเอียดในเรื่องของ “ทุน” (Capital) ซ่ึงเปนปจจัยพื้นฐานของการผลิต 

ทั้งนี้โดยไดอาศัยแนวคิดของ P. Bourdieu ที่ไดเพิ่มขยายประเภทของทุนออกไปใหกวางขวางขึ้น เปนทุน

ทางวัตถุ (เศรษฐกิจ) ทุนทางสังคม ทุนวัฒนธรรม และทุนสัญลักษณ (ดูกาญจนาและสมสุข , 2551) แนวคิด

นี้นําทางมาสูวิธีการปฏิบัติในการทําวิจัย กลาวคือ แมจะเปนการศึกษาเรื่องการสื่อสารไมวาจะเปนสื่อ

ประเภทใดก็ตาม ก็จําเปนตองมีการสํารวจ “บริบทชุมชน” และเปาหมายสําคัญเบื้องหลังการสํารวจบริบท

ชุมชน ก็คือ การขุดคนแสวงหา “ทุนแบบตางๆ” ที่ไดกลาวมาแลวนั่นเอง (สนใจตัวอยางทุนประเภทตางๆ 

โปรดดู กาญจนา ,การจัดการความรู, 2551)  

 การสํารวจทุนของชุมชนนั้นมีความสําคัญตอเนื่องมาถึงประเด็นเรื่อง “ความสามารถในการ

พึ่งตนเองของชุมชน” เราอาจคิดเทียบกับกระบวนการผลิตระดับประเทศไดวา หากการผลิตของประเทศ ไม

เนนการระดมทรัพยากรการออมจากประชาชนในประเทศ เราก็จําเปนตองไปกูเงินจากตางประเทศและ

จําเปนตองพึ่งพาการกูยืมจากภายนอกไปตลอด ฉันใดก็ฉันนั้น หากไมมีการสํารวจตนทุนของชุมชนในการ

ผลิตการสื่อสาร / วัฒนธรรม ก็จําเปนตองนําทรัพยากรทุกอยางหรือสวนใหญเขาไปจากภายนอกซึ่งจะ

กอใหเกิดผลสืบเนื่องตามมา คือ การครอบงําจากภายนอกหรือการตองพึ่งพาจากภายนอก 

 ตัวอยางที่ดีมากของการสํารวจตนทุนของชุมชนอยางรอบดานและเปนระบบ คือ งานวิจัยเร่ือง “การ

พัฒนาสื่อบุคคลในชุมชนสําหรับการสื่อสารเพื่อสุขภาพของหมูบานหวยแกว อ.สารภี จ.เชียงใหม” ของ

ศิวิไล ล้ิมจีระจรัสและคณะ(2552) ซ่ึงทีมวิจัยไดทําการสํารวจกลุมคนกลุมตางๆ ในชุมชนที่มีศักยภาพที่จะ

นํามาพัฒนาเปน “นักสรางเสริม / นักสื่อสารสุขภาพ” กลุมบุคคลเหลานนี้ก็คือ “ตนทุนของชุมชน” การ

สํารวจดังกลาวทําใหไดขอมูลที่ทีมวิจัยนํามาใชในการออกแบบคัดเลือกกลุมคนและคนคิดกิจกรรมตางๆ 

(Action based-on research) แทนที่จะเลือกเอากํานัน/ผูใหญบานสําหรับทุกงาน 

  (ii) ความสัมพันธระหวาง “ชุมชน” กับ ”ผูชวยจากภายนอก” ในอีกดานหนึ่ง ถึงแมเราจะทํา

การสํารวจตนทุนของชุมชนอยางเต็มที่ หากทวาในการใชและการพัฒนาการสื่อสารชุมชนในยุคปจจุบันก็

จําเปนตองอาศัย “การหนุนชวยจากภายนอก” (external intervention) เนื่องจากขอเท็จจริงที่วา แมวาการ

ส่ือสารชุมชน / วัฒนธรรมพื้นบานนั้นจะมีศักยภาพในการปรับตัวใหเขากับการเปลี่ยนแปลงของโลก

ภายนอก หากทวาในโลกยุคสมัยใหม การเปลี่ยนแปลงนั้นเปนไปอยางรวดเร็วและรุนแรงเกินกวาที่ศักยภาพ
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ของชุมชนจะรับมือไหว เมื่อปญหาของชุมชนเกิดมาจาก “ปจจัยภายนอก” ก็ตองอาศัย “ปจจัยภายนอก” เขา

ไปรวมแกไขเชนเดียวกัน 

 อยางไรก็ตาม การหนุนชวยจากองคกร / กลุม / หนวยงานจากภายนอก  (เชน คณะวิจัย) นั้น

จําเปนตองมีการจัดรูปแบบความสัมพันธใหถูกตอง มิฉะนั้น แมวาอาจจะเริ่มจากเจตนาดี แตผลลัพธที่

เกิดขึ้น ก็อาจกลายเปนการไปบดบังศักยภาพของชุมชน การครอบงําความคิด หรือการสรางความสัมพันธ

แบบพึ่งพาขึ้นมา เพื่อสรางความตระหนักในเรื่องนี้ ในกระบวนทัศนใหมของการสื่อสารเพื่อการพัฒนาได

เปล่ียนศัพทที่ใชเรียก “Development communication” แบบเดิมเปน “Development  Support 

Communication” (DSC) เพื่อสะทอนแนวคิดเบื้องหลังวา สําหรับการสื่อสารเพื่อการพัฒนานั้น ชุมชนจะ

เปนผูดําเนินการเอง สวนหนวยงานภายนอกนั้นมีบทบาทเปนเพียงผูสนับสนุนเทานั้น (ดู Melkote ,2001) 

 จากประสบการณของผูเขียน ซ่ึงไดพบวา รูปแบบความสัมพันธดังกลาวนั้น ในภาคปฏิบัติจะ

ดําเนินการไดอยางไร ผูเขียนไดเรียนรูจากงานวิจัยเร่ือง “การสื่อสารในระดับชุมชนเพื่อแกไขปญหาเอดสใน 

จ.เชียงราย” ของจําเริญ ใยชิดและคณะ(2547) ซ่ึงเปนงานวิจัยหนึ่งในชุดโครงการวิจัย”การสื่อสารเพื่อ

ชุมชน”(พ.ศ. 2542-2549) ที่ผูเขียนดูแลอยู คณะวิจัยไดพบคําตอบเรื่อง การแบงงานกันทําระหวาง “ชุมชน” 

กับ “หนวยงานวิจัยจากภายนอก” ในกระบวนการผลิตการรณรงคของชุมชนวา คณะวิจัยจะนําเอา 

“กระบวนการ” (process) จากภายนอกเขาไป แตชุมชนจะเปนฝายนํา “เนื้อหา” (content) มาผสมผสาน 

หากเปรียบกับการทําอาหาร หนวยงานจากภายนอกจะเปนผูนําความรูเร่ือง “วิธีการผัด แกง ทอด” เขาไป แต

ชุมชนจะเปนคนนํา “เครื่องปรุง” มาชวยกันผสมผสานในกระบวนการผลิตวัฒนธรรม / การสื่อสารแตละ

คร้ัง รูปแบบความสัมพันธดังกลาวไดถูกนํามาใชเปนรูปแบบหลัก เมื่อผูเขียนไดรับผิดชอบทําโครงการ

พัฒนาฝกอบรม “การสื่อสารเพื่อสุขภาพ” ในชวงเวลาตอมา 

 (พ.ศ.2548-2550) 

 สําหรับตัวอยางงานวิจัยในชุดโครงการเมธีวิจัยฯ ที่สกัดเอาบทเรียนเรื่องการจัดความสัมพันธ

ระหวางชุมชนกับหนวยงานภายนอกออกมาอยางเดนชัดที่สุด ไดแกงานวิจัยเร่ือง “การสืบทอดสื่อพื้นบาน

เพื่อเสริมสรางความเขมแข็งของชุมชน : ศึกษากรณีเทงตุก จ.จันทบุรี” ของสุชาดา  พงศกิตติวิบูลย (2549) 

  (iii) ความรูเร่ือง “การประดิษฐประเพณี”  (Invention of tradition) เนื่องจากในชุดงานวิจัย

ที่ผูเขียนรับผิดชอบนั้น มีงานวิจัยกลุมใหญที่ศึกษาเกี่ยวกับ “ส่ือพื้นบาน” (ซ่ึงเปนหนึ่งในสามของสื่อ
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เปาหมายของโครงการฯ) ในหมวดของสื่อพื้นบานนี้ ทางโครงการฯ ไดแยกแยะออกไปเปน  3 กลุมยอย คือ 

ส่ือพิธีกรรม ส่ือการแสดง และสื่อวัตถุ 

 สําหรับแนวคิดใหมๆ ในการวิเคราะหส่ือพิธีกรรมนั้น ทางโครงการฯ ไดเร่ิมนําแนวคิดเรื่อง “การ

ประดิษฐประเพณี” (Invention of tradition) ของ E.Hobsbawm &T.Ranger  (1992) ที่นําเสนอถึง

ปรากฏการณที่ในยุคปจจุบัน มักจะมีการ “ประดิษฐประเพณีใหมๆ “ ขึ้นมาโดยที่เปาหมายของการประดิษฐ

นั้นก็เพื่อรับใชอุดมการณบางอยาง เชน ความรูสึกชาตินิยม การประดิษฐประเพณีดังกลาวนี้ หากกลาวใน

ภาษาของสํานักวัฒนธรรมศึกษา ก็คือ รูปแบบพิเศษชนิดหนึ่งของการผลิตและผลิตซ้ําทางวัฒนธรรมนั่นเอง 

อยางไรก็ตาม แนวคิดเรื่องการประดิษฐประเพณีนี้ก็มีความสําคัญตรงที่วา แนวคิดนี้ไดปรับเปล่ียนความ

เขาใจของคนทั่วไปที่มีตอ “ประเพณี” ที่มักจะรับรูกันวา ประเพณีนั้นเปนเรื่องเกา เกิดมาแตคร้ังอดีตและคน

รุนหลังมีหนาที่เพียง “สืบทอด” แตงานของ Hobsbawm ไดพิสูจนวา ประเพณีนั้นเปนเรื่องของทุกยุคทุก

สมัย และไมจําเปนตอง “สืบทอด” เทานั้น หากแตคนทุกยุคสามารถจะ”ประดิษฐ” ประเพณีขึ้นมาใหมอยู

ตลอดเวลา แตขอสําคัญก็คือ เมื่อมีการใชรูปแบบ “ประเพณี” แมเพียงทําขึ้นมาใหมๆ แตก็สามารถทําใหดู 

“ขลังวาเกาแก” ไปได  

 ในขณะที่งานของ Hobsbawm และคณะไดวิเคราะหการประดิษฐประเพณี (สมัยใหม) เปนกรณทีีผู่

มีอํานาจในสังคมเปนเจาของการประดิษฐ เนื่องจากกลุมผูมีอํานาจในสังคมก็มักจะมีอํานาจใน “การผลิต

วัฒนธรรม / การสื่อสาร” เพราะมีตนทุน มีทรัพยากร มีแรงงาน มีชุดความรู และองคประกอบอื่นๆ ที่จําเปน

ตอกระบวนการผลิตวัฒนธรรม อยางไรก็ตาม ในกรณีของงานวิจัยของไทย ภัททิรา วิริยะสกุลธรณ (2551) 

ไดพบวา ในหมูประชาชนเองก็มีความสามารถและมีอํานาจเพียงพอที่จะประดิษฐประเพณีใหมๆ ได

เชนเดียวกัน เชน ประเพณีการสืบชะตาแมน้ําที่ศึกษา (ในกรณีอ่ืนๆ เราอาจจะเคยไดยินการบวชตนไม การ

เผาพริกเผาเกลือในการชุมนุมประทวง ฯลฯ) และแนนอนวา การประดิษฐประเพณีใหมๆ เหลานี้ก็ยอมมี

เปาหมายที่จะรับใชอุดมการณอยางใดอยางหนึ่งเชนกัน และประเพณีที่ประดิษฐขึ้นมาใหมนั้น จะมีอายุยืน

ยาวเพียงใดก็ขึ้นอยูกับความสามารถของกลุมผูประดิษฐที่จะรูจัก “ประเพณีแหงการคัดสรร” (Tradition of 

Selection) ที่เหมาะสมมากนอยเพียงใด 

 2.3 แนวคิดเรื่ององคประกอบของการสื่อสาร S-M-C-R   เนื่องจากสาขาที่ทําวิจัยนั้นเปนสาขาการ

ส่ือสาร ดังนั้นจึงตองใชแนวคิดพื้นฐานดานการสื่อสารคือ เร่ืององคประกอบทั้ง 4 ของกระบวนการสื่อสาร 

(ผูสงสาร / เนื้อหา / ชองทาง – ส่ือ / ผูรับสาร) มาใชอยางแนนอน อยางไรก็ตาม จากการนําเอาชุดความรู
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พื้นฐานดังกลาวมาใชภายใตกระบวนทัศนใหมของการสื่อสารเพื่อการพัฒนา ทางโครงการฯ ก็ไดบทเรียน

เกี่ยวกับการใชแนวคิดพื้นฐานดังกลาวอยางเพิ่มขยาย ปรับแตง และพลิกแพลงจากฐานความรูเดิมไปอยาง

มาก เชน 

  (i) ความเขาใจเรื่องแบบจําลองที่ควรใช   แบบจําลองดานการสื่อสารที่ควรใชคือ 

แบบจําลองการสื่อสารเชิงพิธีกรรม (Ritualistic Model) ซ่ึงเปนแบบจําลองที่เนนเปาหมายการสื่อสารเพื่อ

สรางสรรคสายสัมพันธ (Relation building) มากกวาการโนมนาวชักจูง เปนแบบจําลองที่เปดทางใหการ

ส่ือสารแบบมีสวนรวมเกิดขึ้นไดงายกวา 

  (ii) ความเขาใจเรื่องชองทางการสื่อสาร  ในการวิเคราะหสถานการณปจจุบันของการ

ส่ือสารชุมชน สวนใหญ ผลการวิจัยพบวา จากองคประกอบทั้ง  4 คือ S-M-C-R นั้น จุดที่เร่ิมเปนปญหา

อยางมาก มักอยูที่ตัว C – channel หรือชองทางการสื่อสาร ซ่ึงทําใหเกิดผลสืบเนื่องไปถึงองคประกอบอื่นๆ 

เชน การที่ขาวสาร / เนื้อหาสารไปไมถึงผูรับสาร ผูสงสารกับผูรับสารขาดโอกาสสรางความสัมพันธกัน 

(เชน กลุมคนเฒาคนแกกับลูกหลาน) ดังนั้นการแกไขปญหาจึงตองเริ่มตนที่การแสวงหา ทั้งการฟนฟู

ชองทางการสื่อสารเดิมและสรางสรรคชองทางการสื่อสารแบบใหมๆขึ้นมา เพื่อใหเกิดความหลากหลายชอง

ทางการสื่อสาร เชน กรณีงานวิจัยเร่ืองของเลนพื้นบาน บานปาแดด จ.เชียงราย โดยรัตติกาล  เจนจัด (2548)  

  (iii) บทเรียนเรื่อง “การรูทันตนเอง รูเกงใชส่ือ”  สําหรับเรื่องการเสริมความเขมแข็งใหแก 

“ส่ือบุคคล” ซ่ึงเปนสื่อเล็กๆ ที่มีคุณูปการอยางมากตอการพัฒนาชุมชน / สังคมนั้น ทางโครงการฯได

บทเรียนเร่ืองการนําแนวคิด 2 แนวคิด คือเร่ือง “สมรรถนะทางการสื่อสาร” (Communication 

competency) และ “การรูเทาทันสื่อ” (Media literacy) ซ่ึงแตเดิมเคยเปนแนวคิดที่ถูกใชอยางแยกจากกัน

ดวยฐานะของ “ผูสงสาร” (เปนเรื่อง “สมรรถนะการสื่อสาร”) และ “ผูรับสาร” (เปนเรื่อง”การรูเทาทันสื่อ”) 

ในงานวิจัยส่ือบุคคลไดนําเอาทั้ง 2 แนวคิดมาผนวกรวมเขาดวยกัน กลายเปน แนวคิดเรื่อง “รูทันตนเอง          

รูเกงใชส่ือ” ซ่ึงตองครอบคลุมทั้งการสื่อสารขาเขา / ภาครับ (receptive communication) และการสื่อสาร

ขาออก / ภาคสง (expressive communication)  

 นอกจากนั้น จากแนวคิดพื้นฐานของแบบจําลองเชิงพิธีกรรม (Ritualistic model) ที่ไดระบุถึง

คุณสมบัติสําคัญประการหนึ่งของ “การสื่อสารแบบมีสวนรวม” ที่วางอยูบนแบบจําลองดังกลาว คือ การ

สลับบทบาทกันไปมาระหวางผูสงสาร / ผูรับสาร (Role shifting) กลาวคือ ไมมีใครผูกขาดเลนบทเปน          
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“ผูสงหรือผูรับอยูบทเดียว” การสลับบทบาทดังกลาวสงผลใหเกิดอํานาจที่เสมอภาคกันระหวาง “ผูสงสาร” 

และ “ผูรับสาร” จากแนวคิดดังกลาวไดถูกนํามาปรับเปนกลยุทธหนึ่งของการสรางการรูเทาทันสื่อ (Media 

literacy) คือ การเปดโอกาสใหผูรับสารไดเปลี่ยนบทบาทมาเปน “ผูสงสาร” บาง ที่เรียกวา production 

approach ซ่ึงในหลายโครงการวิจัยไดมีการลงมือปฏิบัติการดังกลาว กลยุทธ production approach ซ่ึงมี

กิจกรรมที่ดูคลายการฝกหัด “นักวิชาชีพดานการสื่อสาร” เนื่องจากมีการใหผูเขารับการอบรมลงมือ “ผลิต / 

สรางสื่อ” หากทวา “เปาหมายของการกระทํา” นั้นจะแตกตางจากการฝกนักวิชาชีพการสื่อสาร เนื่องจากการ

ปฏิบัติการดังกลาวมิไดมุงสราง “ผูสงสารที่เชี่ยวชาญ” หากแตตองการสราง “ผูรับสารที่มีความตระหนักใน

พลังอํานาจและเขาใจในกระบวนการ / กลไกของการสื่อสาร” มากกวา 

  (iv) บทเรียนเรื่องการเพิ่มสมรรถนะของผูรับสาร ในโครงการวิจัยหลายๆ โครงการ ไดมี

การปฏิบัติการที่ยกระดับ “ผูรับสาร” ที่อาจจะเคย “เฉื่อยชา” (passive) หรือ “ไมรูเทาทันสื่อ / สาร” ใหไต

ระดับความสามารถขึ้นมาเรื่อยๆ ดังที่แสดงในภาพ 

 

ภาพที่ 3  แสดงการเพิ่มสมรรถนะของผูรับสาร 

 จากภาพ ระดับแรกที่สุด คือ การยกระดับจากการเปน passive audience ใหกลายเปน active 

audience ตัวอยางเชน งานวิจัยเร่ืองสื่อคายสําหรับเยาวชน โดยอภินันท ธรรมเสนาและคณะ (2551) 

ตอจากนั้น ก็ยังสามารถยกระดับเยาวชนบางคนใหกลายเปน “ผูนําทางความคิด” (opinion leader)  

Passive 

receiver 

Active 

audience 

Opinion 

leader 

Change 

agent 

ผูประสานงาน

เครือขาย 
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 ในระดับตอมา งานวิจัยเร่ืองการพัฒนาสื่อบุคคลของ ศิวิไล ล้ิมจีระจรัส และคณะ (2552) ไดแสดง

ใหเห็นการยกระดับ อสม. ของชุมชนจากที่เคยเปน “ผูนําทางความคิด” ใหขึ้นมาเปนผูประสานงานเครือขาย 

“นักสื่อสารเพื่อสุขภาพ” ของชุมชน หรือในกรณีของสื่อละครเพื่อการพัฒนาชุมชน ของดวงแข บัวประโคน

และคณะ (ดูกาญจนา  ,ดูละครใหเปนการสื่อสาร, 2552) ก็ไดแสดงใหเห็นการยกระดับแกนนําเยาวชนที่มา

ฝกหัดละครใหออกไปเปน “แกนนําแหงการเปลี่ยนแปลง” (change agent) ของชุมชนได 

  (v) 3 ยุทธศาสตรของการพบกันระหวางสื่อประเภทตางๆ ในทางหลักทฤษฎี เมื่อมีส่ือ /

วัฒนธรรมตั้งแต 2 ชนิดมาพบกันนั้น รูปแบบหลักๆ ของความสัมพันธของการพบกัน อาจจะมีได                

3 รูปแบบ คือ Substitution เปนรูปแบบที่ส่ือประเภทหนึ่งเขาแทนที่ส่ือประเภทหนึ่งทั้งหมด รูปแบบนี้พบ

เห็นไดโดยทั่วไปเมื่อมีส่ือสมัยใหมเขามา ส่ือพื้นบานก็ตองถูกแทนที่จนสูญสลายไป รูปแบบที่สอง 

Addition เปนรูปแบบที่ชุมชนเก็บรักษาวัฒนธรรมทั้ง 2 แบบเอาไว แบบแผนนี้พบมากในการปรับตัวของ

ส่ือพื้นบาน เชน หมอลํา หนังตะลุง โนรา ฯลฯ  ที่เก็บรักษาทั้งเครื่องดนตรีแบบเกา / การแสดงแบบโบราณ 

พรอมทั้งนําเอาเครื่องดนตรี / การแสดงแบบใหมๆ เขามารวมดวย แบบแผนนี้หากจะใชก็ตองมีทรัพยากร

มากพอที่จะเก็บรักษาทั้งของใหมและของเกาเอาไวได 

 สวนรูปแบบสุดทาย คือ “การปรับประสาน” (Hybridization) หรือที่เราอาจจะเรียกวา           

“การบูรณาการการสื่อสาร”  (Integration of communication) อันเปนรูปแบบที่คัดเลือกเอาขอเดนทั้ง

ของใหมและของเกามาผสมผสานกัน แลวตัดเอาขอจํากัดของทั้งสองทิ้งออกไป การจะเลือกใชยุทธศาสตร

การบูรณาการวัฒนธรรม / การสื่อสารนั้นก็ตองมี “กระบวนการจําแนกแยกแยะ” ขอเดน/ขอดอย ของทั้งสิ่ง

ใหม / ส่ิงเกาอยางใชปญญา ซ่ึงในโครงการวิจัย ฯ ที่อยูในชุดโครงการนี้ไดแสดงใหเห็นวิธีการดําเนินการ

ตามยุทธศาสตรของการปรับประสาน /การบูรณาการไดอยางดี 

บทเรียนชุดที่ 2 : ชุดความรูเรื่อง “สื่อเล็กๆที่นาใชในงานพัฒนา” 

 เนื่องจากขอจํากัดของเวลาในการทําโครงการวิจัยซ่ึงมีเพียง 3 ป ดังนั้นผูเขียนจึงไดกําหนดขอบเขต

ของโจทยการวิจัยระยะแรก โดยใช “ประเภทของสื่อ” เปนตัวกําหนด และโดยอาศัยฐานความรูจากงานวิจัย

ชุด “การสื่อสารเพื่อชุมชน” (พ.ศ. 2542-2549) ที่มีมากอนหนานั้น ผูเขียนจึงไดกําหนดประเภทของสื่อที่

คาดวา ชุมชนสามารถจะฝากความหวังเอาไวได ส่ือประเภทที่จะวิจัยนั้นจะมีอยู 3 ประเภท คือ ส่ือพื้นบาน 

ส่ือวิทยุชุมชน และส่ือบุคคล/เครือขาย อยางไรก็ตาม เมื่อดําเนินการวิจัยไป ผูเขียนก็ไดพบวา ประเภทของ
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ส่ือที่สามารถจะนํามาใชในงานพัฒนาชุมชน / สังคม ไดอยางดีนั้น กลับมีมากมายเกินกวาที่กําหนดขอบเขต

เอาไว เชน ส่ือคาย ส่ือละคร ส่ือวีดิทัศน ส่ือของเลนพื้นบาน ฯลฯ โดยที่ส่ือเหลานี้มีคุณสมบัติรวมกันที่เรียก

ในภาษาวิชาการวา  “ส่ือเล็กๆ” (small media) ชุดความรูที่เก็บเกี่ยวมาในระยะเริ่มแรกเกี่ยวกับ “ส่ือเล็กๆ” มี

พอประมวลไดดังนี้ 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภาพที่ 4 แสดงสื่อเล็กๆ ท่ีนาใชในการพัฒนา 

 (1) ท่ีมา : ความผิดหวังจากสื่อใหญ 

 ในประวัติศาสตรของการเปดตัวเร่ืองการใชการสื่อสารเพื่อการพัฒนาในชวงทศวรรษ 1950 

โดยเฉพาะจากกระบวนทัศนกระแสหลัก คือ กระบวนทัศนการใชส่ือเพื่อสรางความทันสมัยแกสังคมนั้น 

ประเภทของสื่อที่ถูกหมายตาเอาไวมักจะหมายถึงแต “ส่ือมวลชน” ที่มีขนาดใหญ เชน หนังสือพิมพ 

ภาพยนตร วิทยุ โทรทัศน ทั้งนี้ เนื่องจากความเชื่อมั่นในพลังอันมหาศาลโดยเฉพาะพลังอํานาจเชิง

เทคโนโลยีที่บรรดาสื่อมวลชนขนาดใหญเหลานี้ เปนสื่อที่เขาถึงผูคนไดปริมาณมหาศาล สามารถฝาขาม

เอาชนะระยะทางและเวลาได เปนการสื่อสารเชิงรุกที่มาไดเร็ว มาไดแรง อยางไรก็ตาม ในภาคปฏิบัติ อาจจะ

เนื่องมาจากความขาดแคลนสื่อใหญๆที่จะใช หรือความไมมั่นใจในพลานุภาพของสื่อใหญๆ แตยังใหม

ส่ือเล็กๆทีน่าใช
ในการพัฒนา

(1) ที่มา : ความผดิหวังจาก
สื่อใหญ

(2) สื่อเล็กๆ ในทัศนะของ
Schramm (1977)

(3) หวนคืนสู 
“เล็กนั้นงาม”

สื่อสมัยใหม

ปริมณฑลที่ใช

หนวยท่ีใช

เหตุผลการใช

(4) คํานิยามของ “สื่อเล็ก”

สื่อท่ีคนเล็กๆ บริหารจัดการได 
(citizen-led-media)

(5) คุณประโยชน / 
ขอจํากัดของสื่อเล็กๆ

(6) การบริหารจัดการสื่อ
เล็กๆ

แตกตาง
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แปลกหนา ทําใหยังมีงานศึกษาที่พบวา มีการใชพวกสื่อเล็กๆ เชน เทปบันทึกเสียง โปสเตอร แผนพลิก ฯลฯ 

ในงานพัฒนาปะปนอยูบาง 

 และเมื่อชวงเวลาผานพนไปไดสักหนึ่งทศวรรษ (ค.ศ. 1960-1970) ก็เร่ิมมีการคนพบวา นักพัฒนา

ชุมชน /สังคม ไมอาจจะฝากความหวังในการพัฒนาสังคมไวที่ส่ือมวลชนไดทั้งหมด ทั้งนี้เนื่องจากสื่อใหญๆ 

ทั้งหลายนั้นมีเงื่อนไขบีบรัด (constraint) จากดานมิติการเมืองและเศรษฐกิจของสื่อมวลชนนั่นเอง ดวย

ความจําเปนที่ไมอาจใชส่ือมวลชนไดอยางเต็มที่ ส่ือเล็กๆ หรือรูปแบบการสื่อสารแบบเล็กๆจึงกลายเปน 

“ตัวเลือกที่นาสนใจ” 

 (2) สื่อเล็กๆ ในทัศนะของ W.Schramm จากขอจํากัดของสื่อมวลชน ทําใหเร่ิมมีการขยับความคิด

ในหมูนักวิชาการที่จะหันมาใชส่ือเล็กๆ ดังนั้นในกลางทศวรรษ 1970 นักสื่อสารเพื่อการพัฒนาที่มีช่ือเสียง 

เชน W.Schramm จึงไดเขียนหนังสือ เชน Big Media Little Media (1977) ในหนังสือเลมนี้มีเนื้อหาที่เร่ิม

แนะนําใหมีการนํา “ส่ือเล็กๆ” (Small media) เขามาใชรวมกับสื่อมวลชน อยางไรก็ตาม การนําเสนอ           

“ส่ือเล็กๆ” ของ Schramm ก็มีขอนาสังเกตดังนี้ 

• ส่ือเล็กๆ นั้นยังจํากัดประเภทวาเปนพวกสื่อสมัยใหม เชน เทปบันทึกเสียง แผนใส แผนพับ 
ฯลฯ เปนสวนใหญ 

• ปริมณฑลที่นํามาใช จะเปนแวดวงการศึกษา ดังนั้นจึงนํามาใชในลักษณะ “ส่ือการสอน” 
(Instructional media)  

• หนวยที่ศึกษา ก็ยังหวังใหเกิดผลกระทบระดับบุคคล 

• เหตุผลสําคัญของการใชส่ือเล็กๆนั้นก็มาจากเหตุผลเชิงเศรษฐกิจ เชน ความประหยัด ความ
คุมคา เปนสําคัญ 

(3) ประสบการณของโครงการวิจัยฯ สําหรับประสบการณของผูเขียนนั้น เร่ิมตั้งแตงานวิจัย 

“ประมวลองคความรูเร่ืองการสื่อสารเพื่อชุมชน” (พ.ศ. 2542) ที่ผูเขียนไดอานงานวิจัยเร่ืองการสื่อสารเพื่อ

ชุมชนในรอบ 2 ทศวรรษ คือในระหวางชวงป พ.ศ. 2520-2540 จํานวนเกือบ 200 เลม ผูเขียนก็ไดขอสรุป

เบื้องตนแลววา “ส่ือยิ่งมีขนาดเล็ก ก็ยิ่งมีคุณูปการตอการพัฒนาชุมชนไดมาก” และเมื่อมารับผิดชอบชุด

โครงการวิจัย “การสื่อสารเพื่อชุมชน” ในชวงป พ.ศ. 2542-2549 ซ่ึงเปนชุดรวมสื่อนานาประเภท ตั้งแตส่ือ

ที่มีขนาดใหญ เชน โทรทัศนทองถ่ิน ขนาดกลางเชนวิทยุชุมชน ส่ือที่มีความทันสมัยระดับแถวหนา เชน 

อินเทอรเน็ตตําบล เปนตน แตจากจํานวนโครงการวิจัยถึง 30 โครงการ ในทายที่สุด โครงการวิจัยที่มีผลใน
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การปฏิบัติการเปลี่ยนแปลงพัฒนาชุมชนอยางแทจริง และยังสามารถขยายผลตอไปไดอยางสวยงาม ก็คือ ส่ือ

เล็กๆ ที่อยูติดกับทุกชุมชน เปนสื่อที่ประชาชนใชไดงายที่สุด ไมมีความซับซอนทางเทคโนโลยีมากนัก และ

มีคุณสมบัติแบบ “ส่ือเล็กๆ” ทั่วไป ก็คือส่ือหอกระจายขาวนั่นเอง 

แตถึงแมชุดงานวิจัยของไทยจะไดขอสรุปที่ใหหวนกลับคืนมาสูแนวคิดเรื่อง “เล็กนั้นงาม” (Small 

is beautiful) ที่คลายกับขอเสนอของ W.Schramm แตทวาก็มีความแตกตางหลายประการจากประสบการณ

ของโครงการฯ กับ Schramm ดังนี้ 

• ส่ือเล็กๆ นั้นไมจําเปนจะตองพวกสื่อสมัยใหมเทานั้น เพราะคําวา “ส่ือเล็กๆ” นั้นอาจจะ

เปนไดทั้งสื่อตามแบบประเพณีเดิมๆ เชน ของเลนพื้นบาน หรืออาจจะเปนสื่อสมัยใหม 
เชน วิดีทัศนก็ได 

• ปริมณฑลที่นํามาใชนั้นก็มีขอบเขตกวางขวาง ไมวาจะเปนเรื่องสิ่งแวดลอม สุขภาพ 
เศรษฐกิจ วัฒนธรรมประเพณี ศาสนาความเชื่อ ฯลฯ 

• หนวยที่นํามาใชการศึกษา นอกจากจะดูผลกระทบระดับปจเจกบุคคลแลว ก็ยังดูระดับกลุม 
ระดับชุมชน ระดับองคกร ฯลฯ 

• เหตุผลสําคัญของการนําสื่อเล็กๆ เหลานั้นมาใชมิใชเหตุผลทางเศรษฐกิจ หากแตเปน
เหตุผลเชิงอํานาจ (Power relation) กลาวคือ บรรดาสื่อขนาดใหญเชน ส่ือมวลชนนั้น แม

จะมีพลังอิทธิพลที่สรางผ.ลกระทบไดอยางแรงและกวางขวาง หากทวาประชาชนก็ไมได
เปนเจาของสื่อมวลชนเหลานั้น  เมื่อปราศจากอํานาจในการเปนเจาของ (Power of 

ownership) ก็ทําใหขาดความสามารถในการควบคุม กํากับ ดูแล หรือบริหารจัดการเพื่อ

นํามาใชประโยชนได ซ่ึงแตกตางจากสื่อเล็กๆ ที่ชุมชน / ประชาชน เปนเจาของสื่อเอง 

(4) คํานิยามของ “สื่อเล็ก ๆ” ตอเนื่องจากที่กลาวมาในขอ 3 ทําใหคํานิยามของคําวา “ส่ือเล็กๆ” นั้น

ขยับขยายออกไปวา ไมจําเปนวาตองเปนสื่อที่มีขนาดเล็ก มิไดจํากัดวาตองเปนสื่อสมัยใหม / สมัยเกา หาก

ทวา “ส่ือเล็กๆ” นี้มีลักษณะของนิยามที่คลายคลึงกับคําวา “วัฒนธรรมยอย” (subculture) วา มิใช “ยอย” ใน

แงปริมาณของกลุมคน หากแต “ยอย” ในแงของ “อํานาจ” ดังนั้นทางโครงการ ฯ จึงคิดวา คํานิยามที่

เหมาะสมกับ “ส่ือเล็กๆ” นั้น นาจะเปนไปตามที่ A.Ghosh (2006) ซ่ึงสรุปประสบการณของการใชส่ือเล็กๆ

ในประเทศอินเดียวา ส่ือเล็กๆ เปนสื่อที่มีลักษณะ “กระจายตัว” (decentralized) ในแงของการเปนเจาของ 

(ownership) ซ่ึงสงผลถึงรูปแบบของการวางแผนและการนําไปใชที่มีลักษณะกระจายตัวและสอดรับกับ
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สภาพความเปนจริงของแตละทองถ่ินไปดวย (localized) หัวใจสําคัญของคําวา “ส่ือเล็กๆ” ก็คือ เปนสื่อที่อยู

ในอํานาจที่ประชาชนคนเล็กๆ สามารถจะบริหารจัดการไดที่เรียกวา citizen-led-media นั่นเอง 

(5) คุณประโยชนและขอจํากัดของสื่อเล็กๆ ส่ือเล็กๆ ก็เหมือนเครื่องมือทั้งหลายที่มีอยูในโลก

กลาวคือ มีทั้งคุณประโยชนและขอจํากัด ซ่ึงหากผูใชเครื่องมือจะใชส่ือเล็กๆเหลานี้อยางชาญฉลาดก็

จําเปนตองทราบถึงคุณสมบัติทั้ง 2 ดาน 

ภาพที่จะแสดงตอไปจะระบุถึงคุณประโยชนและขอจํากัดบางประการของสื่อเล็ก ๆ 

(5.1) คุณประโยชนของสื่อเล็ก  

หากพิจารณาดูในรายละเอียดของคุณประโยชนของส่ือเล็กๆ แลว ก็จะพบวาคุณประโยชนเหลานี้ก็

มักจะเปนดานที่เปนขอจํากัดของสื่อใหญๆนั่นเอง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภาพที่ 5 แสดงคณุประโยชนของสื่อเล็กๆ 

(i) มีคุณลักษณะที่เหมาะสมและไวตอบริบท (context sensitivity) กลาวคือ สามารถออกแบบการ

ใชงานใหเหมาะสมกับกาละ / เทศะ ตางๆ ไดงาย ตัวอยางเชน ส่ือเทงตุกของ อ.ทาใหม จ.จันทบุรี เมื่อแสดง

คณุประโยชน
ของสื่อเล็กๆ

(1) Context Sensitivity

(2) เปดโอกาสใหคนทุกกลุมไดมีสวนรวม

(3) ส่ือสารไดตรงประเด็น

(4) ใชทรัพยากร / ทุนจากชุมชน

(5) เปนน้ํามันหลอล่ืนการเปลี่ยนแปลง

(6) ใชไดงาย

(7) คุมคาการลงทุน(8) ยืดหยุนสูง

(9) บูรณาการรวมกับ
สื่ออ่ืนๆได

(10) แกปญหา  
Accessibility

ผูวางนโยบาย

ผูผลิต

ผูใช

ผูรับ

(11) นํามาใชไดใน
หลายสถานะ

(12) แสดงบทบาทหนาที่
ที่สื่อใหญทดแทนไมได
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ใหชาวบานดู ก็จะเลือกเนื้อหา / ทารํา / การแตงกายแบบหนึ่ง แตเมื่อนําไปแสดงใหนักศึกษามหาวิทยาลัย

บูรพาชม ก็จะเลือกเนื้อหา / ทารํา / การแตงกายอีกแบบหนึ่ง 

(ii) เปดโอกาสใหคนทุกกลุมไดมีสวนรวม เนื่องจากสื่อเล็กๆ มักเปนสื่อของชุมชน  มีลักษณะ

อาสาสมัคร คนทุกคนทุกกลุมจึงเขารวมได โดยเฉพาะกลุมคนที่มีอํานาจนอยและดอยโอกาส 

(iii) สามารถสื่อสารไดตรงประเด็น อันสืบเนื่องมาจากลักษณะการเปนสื่อของชุมชนนั่นเอง 

(iv) ใชทรัพยากร /ทุนจากชุมชน ตั้งแตทรัพยากรที่เปนรูปธรรม เชน สถานที่ อุปกรณ จนกระทั่งถึง

ทรัพยากรที่เปนนามธรรม เชน ตํานาน รสนิยม ภาษา ความทรงจําของชุมชน เปนตน 

(v) เปนน้ํามันหลอล่ืนการเปลี่ยนแปลง จากประสบการณของผูเขียนไดพบเห็นการปรับเปลี่ยนของ

ส่ือพื้นบานที่เขามารวมแกไขปญหาตางๆของชุมชน เชน เพลงเรือที่แตงเนื้อหาเพื่อปองกันโรคไขเลือดออก 

หรือตัวอยางการใชหอกระจายขาวเพื่อสารพัดประโยชนสําหรับชุมชน 

(vi) ใชไดงาย เนื่องจากคุณลักษณะที่เรียบงาย มีกระบวนการผลิตที่ไมซับซอน  ไมตองใช

เทคโนโลยีที่ยุงยาก เปนตน 

(vii) คุมคาการลงทุน ในความหมายที่วา ถึงแมจะเปนสื่อเล็กๆ แตก็จําเปนตองมีการลงทุนบาง แต

เมื่อลงทุนผลิตไปแลว ก็สามารถจะทําการสื่อสารไดกับกลุมคนที่มีจํานวนมากพอสมควร 

(viii) มีความยืดหยุนสูง ในกรณีของการใชส่ือขนาดใหญ เชน วิทยุ/โทรทัศนนั้น หากเกิดไฟฟา

ขัดของ โอกาสที่จะไดทําการสื่อสารก็จะหมดไป แตหากเปนการแสดงละครของชุมชน แมไฟฟาดับ ก็

สามารถจะจุดตะเกียงเลนกันตอไปได เปนตน 

(ix) สามารถนําไปบูรณาการรวมกับสื่ออ่ืนๆได ตัวอยางเชน การแสดงละครของชุมชนสามารถที่จะ

ถายวิดีโอ และนําไปเผยแพรในที่อ่ืนๆตอไปได หรือการใชหอกระจายขาวตอเชื่อมกับวิทยุ เปนตน 

(x) การแกปญหาเรื่อง “การเขาถึง” สําหรับเรื่อง “การสื่อสารแบบมีสวนรวม” ที่จะเชื่อมโยงกับเรื่อง 

“การเขาถึง” (Accessibility) นั้น สําหรับสื่อขนาดใหญ ๆ เชน หนังสือพิมพระดับชาติ วิทยุระดับชาติ 

โทรทัศนระดับชาตินั้น ระดับการเขาถึงของประชาชนจะยังอยูใน “สถานะบางฐานะ” เทานั้น คือ สามารถ
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เขาถึงในระดับการเปน “ผูรับสาร” เทานั้น แตไมสามารถจะเขาถึงในฐานะ “ผูผลิต /ผูใช /ผูวางนโยบาย” ได 

หากแตส่ือเล็กๆ จะเปดโอกาสใหคนเล็กๆ ไดเขาถึงในทั้ง 4 ฐานะ 

(xi) ส่ือเล็กๆ สามารถทําหนาที่หลายอยางที่ส่ือใหญๆ ไมสามารถจะกระทําได เชน หนาที่ในการขัด

เกลา /ปนแตงบุคลิกภาพของคน (เชน ส่ือพื้นบานโนราทําไดอยางมาก) หนาที่ในการใหความมั่นใจแกคน

ในชุมชน (เชน การใชส่ือพื้นบานสื่อสารกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ เชน เทงตุก) และที่สําคัญ คือการสรางอัตลักษณ

ศักดิ์ศรีใหแกคนในชุมชน (เชน ส่ือพิธีกรรมแซงซะนามของชาวไทโส อ.นครพนม) 

(5.2) ขอจํากัดของสื่อเล็กๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

แผนภาพที่ 6 แสดงขอจํากดัของสื่อเล็ก ๆ 

 (i) เนื่องจากเปนสื่อที่มีขนาดเล็ก และมักมีขอบเขตอยูในระดับทองถ่ิน ดังนั้นในการใชแตละครัง้ จงึ

เขาถึงผูคนที่มีจํานวนไมมากเทากับสื่อใหญ เชน ส่ือมวลชน 

 (ii) ในแงความถี่ ในขณะที่ส่ือมวลชนนั้นมีลักษณะเปนระบบธุรกิจและเปนการทํางานของมืออาชีพ 

แตส่ือเล็กๆนั้นมีลักษณะการทํางานแบบ “สมัครใจ / อาสาสมัคร” ดังนั้น ปริมาณความถี่ในการผลิต เผยแพร

ขอจํากัดของ
ส่ือเล็กๆ

(5) อาจใชไดไมทนักาล

(2) ใชไดไมบอย

(3) ใชเชิงรับมากกวาเชิงรุก

(4) เปนสื่อของอาสาสมัคร

ประสิทธิภาพของสื่อ / สาร

(1) เขาถึงคนจํานวนไมมาก

(6) วิธีคดิทีม่ีแตจะใช
แตไมไดคดิพัฒนา /
ทํานุบํารุงรักษา
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และบริโภคจึงนอยกวาสื่อขนาดใหญอยางเทียบกันไมได เชน ในขณะที่รายการขาวและละครหลังขาวนั้นมี

ทุกวัน แตบรรดาสื่อพิธีกรรมตางๆ อยางมากก็อาจจะจัดทําขึ้นปละ 1-2 คร้ัง เปนตน 

 (iii) วิธีการนําเสนอ มีลักษณะเชิงรับมากกวาเชิงรุก ในขณะที่ละครโทรทัศนนั้นสามารถจะรุกเขาไป

หาคนดูไปถึงในหองนอน แตทวาละครเพื่อการพัฒนาชุมชนนั้น ชาวบานจะตองออกมาดูละคร ณ ที่แสดง 

 (iv) ในแงประสิทธิภาพ เนื่องจากคนทําสื่อเล็กๆนั้นเปนอาสาสมัคร มิใชมืออาชีพ ดังนั้น ในแง

ประสิทธิภาพของการผลิตสื่อ เชน กลุมเยาวชนที่ถายทําวิดีโอปาชุมชนของตัวเอง อาจจะไดภาพท่ีไม

สวยงามเทากับบรรดาชางกลองมืออาชีพ ทําใหความนาดูชมอาจจะนอยลงไป (สําหรับในประเด็นนี้ 

บทเรียนจาก “กลุมละครเพื่อการพัฒนาชุมชน” ไดเรียนรูวา นอกจากจะมีการฝกหัดดานนักแสดงแลว ยังตอง

มีการทําความเขาใจกับคนดูในเรื่องประสิทธิภาพของสื่อเล็กๆ ดวย) 

 (v) ในบางกรณีอาจจะใชไมไดทันทวงที เชน เวลาที่มีภาวะวิกฤติ ไมวาจะเปนภัยธรรมชาติ โรค

ระบาด ฯลฯ การจัดทําสื่อเล็กๆ อาจจะใชไมไดทันเวลา 

 (vi) ประเด็นสุดทายนี้ มิใชเปน “ขอจํากัดของสื่อเล็กๆ” โดยตรง หากแตเปน “จุดออนของวิธีคิดใช

ส่ือเล็กๆ” เนื่องจากสื่อเล็กๆ นั้นเปนสื่อที่อยูนอกปริมณฑลของอํานาจรัฐและอํานาจธุรกิจ ดังนั้น การเขามา

ใชส่ือเล็กๆ เหลานี้ จึงมักมีวิธีคิดที่ “จะใชอยางเดียวโดยไมมีวิธีคิดเรื่องการทํานุบํารุงรักษาหรือชวยพัฒนา

ใหดีขึ้นติดมาดวย ” วิธีคิดดังกลาวสรางภาวะความเสี่ยงใหเกิดขึ้นกับสื่อเล็กๆอยางมาก 

บทเรียนชุดที่ 3 : การบูรณาการการสื่อสาร 

สําหรับบทเรียนเรื่อง “การบูรณาการการสื่อสาร” (Integration of communication) นั้นเปนชุด

ความรูที่เพิ่งจะอยูในขั้นเริ่มตนของโครงการฯ และยังจะตองศึกษาคนควาอีกตอไป ในที่นี้จะขอทบทวน

บทเรียนเรื่องการบูรณาการการสื่อสารในระยะแรกเอาไวดังนี้  
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แผนภาพที่ 7 การบูรณาการสื่อสาร 

(1) ท่ีมาของแนวคิด ที่มาของแนวคิดเรื่อง “การบูรณาการการสื่อสาร” ในโครงการวิจัยฯ นี้มีที่มา

จาก 2 แหง คือ แนวคิดเรื่อง Mixed media และแนวคิดเรื่อง Hybridization  

สําหรับแนวคิดแรก คือ Mixed media นั้น เปนแนวคิดที่นักนิเทศศาสตรคุนเคยกัน แนวคิดนี้เกิดมา

จากความตระหนักวา ในสื่อแตละชนิดนั้นมีทั้งขอเดน / ขอดอย ในเชิงเทคนิค เชน ส่ือวิทยุนั้นผลิตไดงาย 

คาใชจายไมสูง ใชไดบอย แตทวาเปนสื่อที่มีแตเสียงไมมีภาพ จึงสรางผลกระทบดานการจดจําไดนอยกวา

ส่ือโทรทัศน แตส่ือโทรทัศนนั้นจะใชบอยไมไดเพราะคาใชจายสูง ผลิตยาก ดังนั้นจึงตองวางแผน

ผสมผสานสื่อทั้ง 2 ประเภทมาใชรวมกัน 

สําหรับแนวคิดเรื่องการผสมผสานสื่อ (Mixed media) นี้ ทางภาคธุรกิจไดนําไปใชอยางมาก ดังที่

เรารูจักกันในแนวคิดเรื่องการวางแผนการใชส่ือ (Media Planning) หรือ กลยุทธการสื่อสาร แตเนื่องจาก

กระบวนทัศนและเปาหมายของการสื่อสารธุรกิจนั้น เปนกระบวนทัศนเร่ืองการใชการสื่อสารเพื่อการโนม

นาว (Persuasive communication) และมีเปาหมายเพื่อธุรกิจการคา / กําไร (Commercial, profit-

การบูรณาการ
การส่ือสาร

(1) ทีม่าของแนวคดิ

Mixed Media Hybridization

(2) ไมเกี่ยงประเภทของสื่อ

ขอความรูเรื่องบูรณาการ

(3) ตัวอยาง
ส่ือปลายเปด

ส่ือละคร

สื่อคาย

งานรวมพล

เครือขาย(4) คํานิยามทีห่ลากหลาย

(1) การประสานเชงิเทคนิค

(2) บูรณาการเชงิหนาที่(3) บูรณาการ

(4) ส่ือใหม / สื่อเกา  
สื่อใน /สื่อนอก

(5) บทเรียนของ
การบูรณาการ

รูปแบบ เนื้อหา
ผนึกเปนเน้ือเดียวกัน
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oriented) ดังนั้นเมื่อโยกชุดความรูเร่ืองการผสมผสานการสื่อสารมาใชกับเรื่อง “การสื่อสารชุมชน” ซ่ึงใช

กระบวนทัศนอีกแบบหนึ่ง และมีเปาหมายของการสื่อสารอีกแบบหนึ่ง เราจึงตองตระหนักถึงความแตกตาง

ดังกลาว 

สวนแนวคิดที่สอง คือ hybridization นั้น เปนแนวคิดที่มาจากทฤษฎี Cultural Reproduction ซ่ึง

เปนหนึ่งในสามของทฤษฎีหลักของโครงการฯอยูแลว แนวคิดเรื่อง hybridization จากทฤษฎี Cultural 

Reproduction นี้ มีจุดยืนทางทฤษฎีที่แตกตางจากทฤษฎีอ่ืน เชน (ดูสมสุข ,2548)  

• มีจุดยืนที่คัดคานทฤษฎีวัฒนธรรมสายพันธุแท  คือแนวคิดที่ เชื่อวามีวัฒนธรรมใด
วัฒนธรรมหนึ่งที่ “บริสุทธิ์” ไมเคยผสมพันธุกับใคร เชน มีความเปนไทยแทๆ นักวิชาการ

ของสํานักวัฒนธรรมศึกษาเบอรมิ่งแฮม เชน Homi Bhabha เสนอความคิดวา โดย

ธรรมชาติแลว ไมเคยมีวัฒนธรรมใดที่เปนหนึ่งเดียว แตทุกวัฒนธรรมจะมีลักษณะเปน
แบบ “พันธทาง /ลูกผสม” (hybrid) คือเปลี่ยนแปลงอยางสัมพันธกับวัฒนธรรมอื่นอยู

ตลอดเวลา 

• มีจุดยืนที่คัดคานทฤษฎีการครอบงําวัฒนธรรม (Cultural Imperialism) ที่ระบุวาหาก

เมื่อใดที่วัฒนธรรมใหญ / ส่ือใหญ มาพบกับวัฒนธรรมยอย – ส่ือยอย ส่ือใหญ /วัฒนธรรม

ใหญจะสามารถครอบงํา / กลืนกินวัฒนธรรมยอย – ส่ือเล็กไดเสมอไป แตจุดยืนของ

แนวคิด Hybridization เสนอวา ความสัมพันธระหวางวัฒนธรรมใหญ – เล็กนั้น อาจจะมี

ไดหลายรูปแบบตั้งแตครอบงํา ตอรอง คัดคาน ตอตาน ไปจนถึงปฏิเสธไมยอมรับ รวมทั้ง
ผลลัพธสุดทายที่จะออกมาก็มีไดหลากหลายเชนกัน 

(2) คําตอบเกี่ยวกับ “ประเภทของสื่อ” ในระยะแรกนั้น ผูเขียนเองไดรับอิทธิพลจากการอานงาน

เขียนของนักวิชาการดานการสื่อสารเพื่อการพัฒนาในโลกที่สาม เชน J.Lent J.V. Vilanilam (1993) 

A.Ghosh (2006) ฯลฯ จากประสบการณการวิจัย นักคิดเหลานี้มักจะใหขอสรุปที่ตรงกันวา เมื่อเปรียบเทียบ

คุณูปการในการพัฒนาชุมชนระหวางสื่อใหญ( เชน วิทยุ โทรทัศน ดาวเทียม) กับสื่อเล็กๆ เชน ส่ือบุคคล ส่ือ

พื้นบาน เวทีพูดคุยกันแบบไมเปนทางการในหมูบาน ฯลฯ ผลการวิจัยก็พบวา ประชาชนไดใชส่ือเล็กๆใน

งานพัฒนาใหเปนประโยชนมากกวาสื่อใหญอยางเทียบกันไมติด ดังนั้น ในระยะแรก ผูเขียนจึงมีแนวโนมที่

จะมีจุดยืนที่จะ”เกี่ยงประเภทของสื่อ”วา ควรตองเปน”ส่ือเล็กๆ”เทานั้น 

อยางไรก็ตาม ในระยะตอมา นักวิชาการกลุมดังกลาวก็ไดพัฒนาความคิดไปอีกระดับหนึ่งวา 

ขอเท็จจริงก็คือ ในปจจุบันนี้ ส่ือทุกๆขนาดไดถือกําเนิดขึ้นมาแลว และกําลังแสดงบทบาทของตนเองอยู 
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รวมทั้งพยายามปรับตัวเองไปพรอมๆกัน ดังนั้น โจทยที่สําคัญของการศึกษาวิจัยจึงนาจะเปนเรื่อง ”การ

บริหารจัดการความสัมพันธระหวางสื่อขนาดตางๆ” เหลานี้มากกวา ซ่ึง J.V.Vilanilam(1993) ระบุวา หาก

ปลอยใหความสัมพันธดําเนินไปตามธรรมชาติ ก็มีความเปนไปไดสูงวาสื่อที่มีขนาดใหญจะเขามาแทนที่ 

(Substitution) ส่ือเล็กๆ เขาจึงเสนอวา รูปแบบความสัมพันธที่เหมาะสมควรจะมีการวางแผนให

ความสัมพันธระหวางสื่อทุกประเภทมีลักษณะเสริมและสรางสรรคตอกัน (generative) มากกวาที่จะ

ขัดแยงและแขงขันกัน (Conflictual) ในทางปฏิบัติ แนวคิดดังกลาวไดขยายออกมาเปนยุทธศาสตร 3 

รูปแบบของการพบกันระหวางวัฒนธรรม / ส่ือ 2 ประเภทคือ Substitution / Addition และ Hybridization  

(หรือ Integration) นั่นเอง 

(3) บทเรียนเกี่ยวกับตัวอยางของพวก “สื่อปลายเปด” (Open text) ดังที่กลาวมาบางแลววา ในระยะ

เร่ิมแรก จากประสบการณของงานวิจัยชุด “การสื่อสารเพื่อชุมชน” (2542-2549) ทําใหคณะผูวิจัยไดเลือก

กําหนดประเภทของสื่อที่มีทีทาวา “จะมีแววดี” ในการชวยพัฒนาชุมชนคือ ส่ือพื้นบาน ส่ือวิทยุชุมชน และ

ส่ือบุคคล/เครือขาย อยางไรก็ตาม เมื่อเร่ิมทําวิจัยแบบเชิงปฏิบัติการ ผูเขียนก็ไดเรียนรูวา มีส่ือประเภทอื่นๆ 

ที่ใชงานไดอยางดีกับการพัฒนากลุมคนและชุมชน โดยเฉพาะเมื่อเปนการทํางานกับกลุมเด็ก/เยาวชน สื่อ

ดังกลาวไดแกส่ือที่เรียกวา “ส่ือกิจกรรม” เชน ส่ือคาย (ดูอภินันทและคณะ, 2551) และสื่อละคร                   

(ดูศศโสฬส, 2551) 

ส่ือกิจกรรม (ที่ปจจุบัน ในแวดวงธุรกิจจะนําไปใชอยางมากภายใตคําวา “event”) มีคุณลักษณะ

พิเศษเฉพาะตัวหลายอยางที่นาจะศึกษาคนควาตอไป (ดูกาญจนา, ส่ือเล็กๆที่นาใชฯ 2552) อยางไรก็ตาม ใน

ที่นี้ เราไดคนพบขอเดนของสื่อกิจกรรมวา ส่ือกิจกรรม เชน ส่ือคาย ส่ือละครนั้น เปน “ส่ือปลายเปด” (open 

text) กลาวคือ มีแตการวาง”รูปแบบ” (form) เอาไว หากทวาสําหรับ “เนื้อหา” (Message) นั้น สามารถจะ

ใสเนื้อหาเขาไปไดเกือบทุกประเภท ดังนั้นจึงเหมาะที่จะเปนการสื่อสารที่ใชศึกษาวิจัยเร่ือง “การออกแบบ

เนื้อหา” (Message design) ไดเปนอยางดี 

ในชั้นตนนี้ เราไดชุดความรูเบื้องตนเกี่ยวกับสื่อกิจกรรมวาเปนสื่อที่ใชไดผลอยางดียิ่ง และ

โดยเฉพาะในสวนที่เกี่ยวกับ “การบูรณาการ” เนื่องจากลักษณะการเปนสื่อปลายเปด ทําใหสามารถนําเอา

การสื่อสารรูปแบบอื่นๆเขาไปบูรณาการไดโดยงาย และเปนสื่อที่เปดโอกาสใหผูส่ือสารที่มีสวนเกี่ยวของมี

สวนรวมไดอยางสูงมาก 
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อยางไรก็ตาม แมจะมีคุณสมบัติดีเดนหลายประการดังที่กลาวมา แตทวา ส่ือกิจกรรมก็มีคุณลักษณะ

ที่เปนขอเรียกรอง (requirement) หลายประการเชนเดียวกัน เชน เปนสื่อที่ตองการมี “ขั้นตอนของการ

เตรียมการอยางดีมากๆ” ตองทุมเททรัพยากรทุกอยางอยางเต็มที่ ขั้นดําเนินการมักจะมีระยะเวลาสั้นและ

ดําเนินไปอยางเขมขน (Intensive) หรืออาจกลาวไดวาเปนสื่อที่ตองมีความรู /ความเขาใจในการบริหาร

จัดการอยางมาก จึงจะสามารถใชไดอยางบรรลุเปาหมายและมีประสิทธิภาพ ปจจุบันนี้ มีการขยายตัวของ

การใชส่ือกิจกรรมเหลานี้อยางมาก หากทวาชุดความรูเกี่ยวกับการใชส่ือเหลานี้ยังมีไมมากเทาที่ควร 

(4) คํานิยาม /มิติท่ีหลากหลายของคําวา “บูรณาการ”  จากประสบการณของงานวิจัยหลายๆ ช้ินใน

โครงการไดชวยขยับขยายคํานิยามหรือสองใหเห็นมิติที่หลากหลายของ “การบูรณาการของการสื่อสาร” ได

ดังตัวอยางตอไปนี้ 

 (4.1) จากการประสานเชิงเทคนิคสูการผนึกเปนเนื้อเดียวกัน ดังที่ไดกลาวถึงที่มาของ

แนวคิดเรื่องการบูรณาการแลววา เกิดมาจากความจําเปนดานเทคนิคของสื่อแตละประเภท จึงทําใหตองมา

ประสานกันเพื่อรักษา/เสริมขอเดน และลดทอนขอดอยของสื่อแตละประเภทจนกลายเปน Mixed media 

แตทวา การประสานสื่อนั้นไมจําเปนตองมาจากขอจํากัดเชิงเทคนิคเทานั้น เพราะมีการสื่อสารบางรูปแบบที่

ถือกําเนิดมาเปน “ส่ือบูรณาการ” เลย ตัวอยางเชน ส่ือละคร ที่เปน composite media ซ่ึงหมายความวาเปน 

“ส่ือผสม” มาตั้งแตแรกเริ่มแลว 

(4.2) การบูรณาการเชิงหนาที่ (Functional integration) หมายถึงการประสานการสื่อสาร 

/ ส่ือประเภทตางๆ เพื่อใหเขามาทําหนาที่ที่แตกตางกัน ตัวอยางเชน ในโครงการวิจัยเร่ืองสื่อพิธีกรรม จะพบ

การประสานการสื่อสารหลายๆรูปแบบมาประกอบกันเขาเปนรูปแบบใหมที่ เ รียกวา  Edu-ritual 

communication” (สนใจโปรดดูตัวอยางกรณีส่ือพิธีกรรมกฐินแลน,ปพิชญา, 2551) ซ่ึงอาจจะมีทั้งรูปแบบ

การสื่อสารแบบพิธีกรรม มีการจัดนิทรรศการใหความรู มีส่ือการแสดง และอื่นๆ ทั้งนี้เพื่อใหการสื่อสารแต

ละแบบทําหนาที่ที่หลากหลายแตประสานไปสูจุดมุงหมายเดียวกัน 

(4.3) การบูรณาการรูปแบบ/เนื้อหา จากแนวคิดเรื่อง hybridization ที่ไดกลาวมาขางตน 

ไดมีนักวิชาการรุนตอๆมาไดศึกษาวิจัยในรายละเอียดมากยิ่งขึ้น และไดพบรูปแบบการบูรณาการโดยใช

เกณฑหลายๆ แบบ เชน S.N.Paul (ดูมิตราภรณ , 2541) ศึกษากรณีการซึมซับและดัดแปลงสื่อวัฒนธรรม

ตะวันตกกับสื่อวัฒนธรรมดั้งเดิม (ของจีน) ในกรณีของประเทศฮองกง และพบวาหากแยกดวยเกณฑ 
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“รูปแบบและเนื้อหา” แลว สามารถจะวัดแบบแผนการบูรณาการออกไดถึง 4 รูปแบบ  (รูปแบบนกแกว         

อะบีมา ปะการัง และผีเสื้อ) ในโครงการของเมธีวิจัยฯ ไดมีนักวิจัยบางทาน เชน จารุณี สุขชัย (2550) นําเอา

แนวคิดของ S.N.Paul มาใชศึกษากรณีการปรับแปลงรูปแบบ / เนื้อหาของการตูนไทยที่ไดรับอิทธิพลจาก

การตูนตะวันตกและการตูนญี่ปุน 

(4.4) การบูรณาการสื่อสมัยใหม / ส่ือดั้งเดิม หรือส่ือภายในกับสื่อภายนอก เนื่องจากสื่อ

ประเภทที่ทางโครงการฯใหความสนใจ มีส่ือพื้นบานซึ่งเปนสื่อดั้งเดิม หากทวาแนวทางการศึกษาวิจัยมี

โจทยวา จะสงมอบสื่อพื้นบานที่ถือกําเนิดในคนรุนกอนสงตอใหแกเด็ก / เยาวชน ที่เปนคนรุนใหมได

อยางไร โจทยดังกลาวทําใหเกิดทาบังคับที่จะตองบูรณาการสื่อดั้งเดิมเขากับสื่อสมัยใหมเพื่อใหสอดคลอง

กับความสนใจและรสนิยมของคนรุนใหม การใชส่ือคายเปนชองทางในการเรียนรูส่ือพื้นบานจึงเปนรูปแบบ

การบูรณาการที่พบไดมากที่สุดในงานวิจัยของโครงการฯ 

นอกจากนั้น การบูรณาการก็ยังอาจจะหมายความถึงการบูรณาการ “ส่ือจากภายในของชุมชน” เขา

กับ “ส่ือที่นํามาจากภายนอก” ในประวัติศาสตรของกลุมละครเพื่อการพัฒนา “มะขามปอม” ซ่ึงในระยะ

เร่ิมแรกไดนําเอา “ส่ือละคร” มาจากตะวันตกทั้งเนื้อหาและรูปแบบการแสดง แตในชวงเวลาตอๆมา กลุม

ละครมะขามปอมก็ไดเร่ิมบูรณาการเอา “เนื้อหาจากชุมชน” เชน ตํานานชาดกจากพุทธศาสนา รวมทั้ง

รูปแบบการแสดงของชุมชน เชน การเปลี่ยนจากการใชหุนมือหรือหนากากมาเปนการเลนลิเกแทน เปนตน 

(5) บทเรียนท่ีเปนจริงของการบูรณาการการสื่อสาร จากประสบการณวิจัยของประเทศอินเดีย 

A.Ghosh (2006) ไดยกผลการศึกษาวิจัยที่ยืนยันวา การวางแผนเพื่อการบริหารจัดการสื่อแบบบูรณาการนั้น

เปนเรื่องที่ทําไดจริง ไมวาจะเปนการบูรณาการสื่อใหญๆแบบใหม เชน ส่ือมวลชนกับสื่อพื้นบาน การ

ประชุมกลุมในชุมชน (ที่สังคมไทยมักเรียกวา “เวทีเสวนา”) หรือการใชวิทยุ โทรทัศน เคเบิ้ลทีวีประสานกับ

ส่ือเล็กๆ ในชุมชน อยางไรก็ตาม ศิวิไล ล้ิมจีระจรัสและคณะ (2552) ไดพบวา การบูรณาการสื่อหลายๆ

ประเภทในชุมชนนั้น ตองดําเนินการอยางมีกลยุทธ มีเทคนิค มีหลักการ หลักการที่สําคัญ ก็คือ การ

ผสมผสานสื่อนั้นจะตองผานขั้นตอนของการวิเคราะหขอเดน / ขอดอยของสื่อแตละประเภทที่เรียกวา 

“บูรณาการบน Research – based information “ 

อีกหลักการหนึ่งก็คือ การคํานึงถึงความสลับซับซอนและความยากงายในการใชส่ือใหสอดรับกับ

ศักยภาพในแตละขั้นตอนของผูใชส่ือ รวมทั้งตนทุน / ทรัพยากรที่ผูใชส่ือมีอยู ตัวอยางเชน  ศรีธรณ           
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โรจนสุพจน (2547) พบบทเรียนที่วา ในการฝกเยาวชนใหรูจักผลิตสื่อเพื่อการรักษาปาของชุมชนนั้น ควร

เร่ิมตนดวยการถายภาพนิ่งเสียกอน แลวนําเอาภาพมารอยเรียงเปนเรื่องเลา (ตองรูจักสรางบทเรื่องเลาจาก

ภาพ) จากนั้นก็ขยับขึ้นไปฝกการถายวิดีทัศนและตัดตอซ่ึงมีความซับซอนดานเทคโนโลยีมากกวา แตก็อาศัย

พื้นฐานจากการถายภาพนิ่งและการสรางบทจากภาพ ในขั้นที่ 3 เนื่องจากการใชวิดีทัศนนั้นตองใชทรัพยากร

สูงมากจึงไมอาจทําไดบอยๆ แตเนื่องจากเยาวชนมีทักษะเรื่อง “การเขียนบทสคริปต” แลว ดังนั้นจึง       

บูรณาการความสามารถดังกลาวไปสราง “บทวิทยุ” เพื่อออกอากาศในวิทยุชุมชน เปนตน 
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สัญญาเลขที่ RTA4980003 

โครงการ   :  การสังเคราะหองคความรูเร่ืองการใชและการเสริมความเขมแข็งแก 
 การสื่อสาร เพื่อการพัฒนาชุมชน (SC4C) 

สรุปรายงานความกาวหนา ปที่ 3 ครั้งที่ 2 

(20 มกราคม 2552– 19 กรกฎาคม 2552) 

   

ชื่อหัวหนาโครงการวิจัยผูรับทุน  รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ    

รายงานในชวงตั้งแตวันที่  20  มกราคม 2552 ถึงวันที ่ 19 กรกฎาคม 2552 

1. กิจกรรมที่ไดดําเนินการ 

 ในชวง 6 เดือนหลังน้ีมีการจัดกิจกรรมประเภทการประชุมทั้งสิ้นรวม  63 ครั้ง 

(ภาคผนวก ก) ดังน้ี 
ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 

ผูเขารวม (คน) 
1.  20 มกราคม 2552 อ . เ อ ก ธิ ด า   เ ส ริ ม ท อ ง  แ จ ง

ความกาวหนาในการรับทุนอุดหนุน
งานวิจัยเรื่องทัศนคติของผูชมสตรี
ตอการนําเสนอภาพลักษณสตรีใน
รายการขาว  และรายการละคร
โทรทัศน 

2 

2.  23 มกราคม 2552 ใหคําปรึกษาแกนักวิจัย  
ประเด็นคุณกลุนารี นักวิจัยสื่อวิทยุ
ชุมชนไดลงเกบ็ขอมูลมาเกอืบเสร็จ
แลว และไดเริม่รางรายงานการวิจัย
รอบแรกใหรศ.ดร.กาญจนาดู 
หลังจากที่รศ.ดร.กาญจนาไดอาน
เอกสารแลว ไดใหขอคิดเห็นพรอม
ทั้งใหคําปรึกษาในประเด็นที่นักวิจัย
พบปญหาในสนามดังน้ี 
1.หนวยการเก็บขอมูล 
2.การสรุปผลภาพรวมงานวิจัย 

2 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

3.  24 มกราคม 2552  การบรรยายของนักวิจัยใน
โครงการวิจัยการใชสื่อพิธีกรรมแซง
ซะนาม คณะนิเทศศาสตร ตึกพินิต
ชั้น หอง1208 จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย 
เน่ืองจาก รศ.ดร.กาญจนากําลังสอน
วิชาระเบียบวธิีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
แกนิสิตปริญญาเอกและโท คณะ
นิเทศศาสตรมาแลว ประมาณ 14 
ครั้ง และเห็นวา นาจะใหผูเรียนได
เห็นกรณีตัวอยางที่เปนของจริงจาก
รุนพ่ี จึงไดเชิญคุณณฐมน ซ่ึงเปน
นักวิจัยในโครงการเมธีฯ ไป
บรรยายใหผูเรียนฟง  

ประมาณ 30 คน 

4.  29 มกราคม 2552 
 

ประชุมคณะกรรมการจัดการประชุม
ประจําปมหาวิทยาลัยศรีปทุม ณ 
โรงแรมสยามซิตี ้ประเด็น 
ตามที่มหาวิทยาลัยศรีปทุมไดเรียน
เชิญ รศ.ดร.กาญจนาเขารวมเปน
คณะกรรมการจัดงานการประชุม
วิชาการประจาํปของทาง
มหาวิทยาลัย ทางเลขานุการได
จัดการประชุมคณะกรรมการขึ้นเปน
ครั้งแรก เพ่ือระดมความเหน็ของ
คณะกรรมการ 

8 

5.  31 มกราคม 2552 ประชุมเมธีกบัหัวหนาทีมยอย 
ประเด็น 
1.การตอยอดโครงการวิจัยของ 
สวช. 
2.การกําหนดกิจกรรมของโครงการ
เมธีในชวง 6 เดือนสุดทายของปที่ 3 

3 

6.  1 กุมภาพันธ 2552 ปรับแกสัญญาของ สวช. 2 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

7.  5 กุมภาพันธ 2552 เมธีใหคําปรึกษาคุณธเนศนักวิจัย 
CBR 

2 

8.  6 กุมภาพันธ 2552 การประชุม 10 ป งานวิจัยเพ่ือ
ทองถิ่น คุณคาและความหมายตอ
สังคมไทยและกาวตอไปในอนาคต 

นักวิชาการ 60 
ชาวบาน 300  
รวม 360  

9.  6 กุมภาพันธ 2552 ประชุมเมธีกบัหัวหนาทีมยอย  
 สืบเน่ืองจากการที่ สวช .
สนใจที่จะตอยอดโครงการวิจัยที่
ทางโครงการเมธีไดรวมทํากับ สวช.
ในการฝกอบรมนักวิจัยของ สวช.จน
ไดโครงการจากนักวิจัย สวช.ทั่ว
ประเทศ จํานวน 47 โครงการ สวช.
จึ ง เ ส นอ ให ท า ง โ ค ร ง ก า ร เ ม ธี
ดําเนินการตอใน 2 โครงการยอยคือ  
1 .การสังเคราะหงานวิ จัยทั้ ง47
โครงการเพื่อขยายฐานความรูของ
นักวิจัย สวช.ใหกวางขวางขึ้น 
2.การเผยแพรและการนําประโยชน
จากงานวิจัยไปใช 
 ทั้งน้ี ดร.กาญจนาเห็นวา 
โ ค ร งก า รนี้  จ ะช ว ย พัฒนาขี ด
ความสามารถของนักวิ จัย สวช . 
รวมทั้งไดโยกประสบการณการ
ทํางานที่เคยมีมาทั้งหมดของทาง
โครงการ เชน บทเรียนเรื่องการ
สังเคราะหงาน บทเรียนเร่ืองการ
เผยแพร และการใชประโยชนจาก
งานวิจัยเพ่ือติดตั้งเสริมศักยภาพ
ของนักวิจัย สวช.ไดในระยะยาว
ตอไป 

4 

10.  7 กุมภาพันธ 2552 เมธีวิจัยใหคําปรึกษานักวิจัย 
อ.เอกธิดาซึ่งไดรางโครงการวิจัย

3 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

การศึกษาภาพสะทอนของสตรีใน
รายการโทรทัศน และขณะนี้ ไดรับ
ทุนสนับสนุนจากทางมหาวิทยาลัย
ศรีปทุมแลว โดยมี รศ.ดร.กาญจนา
เปนที่ปรึกษา  อ . เอกธิดาไดส ง   
โครงรางสุดทายที่ผานการปรับแก
หลั งจากที่ ได รับคํ าแนะนํ าจาก   
ร ศ . ด ร . ก า ญ จ น า แ ล ว ม า ส ง   
รศ .ดร .กาญจนาไดอ านและให
ขอเสนอแนะตองานวิจัย 

11.  8 กุมภาพันธ 2552 เมธีใหคําปรึกษานักวิจัย 2 ทาน 
ไดแก อ.สุคนธจิตกําลังศึกษาระดับ
ปริญญาโทและทําหัวขอศึกษาเรื่อง”
เครือขายของกลุมละครเพื่อการ
พัฒนา” และ 
อ.พวงชมพู ทําวิจัยเรื่อง”การบริหาร
จัดการวิทยุชมุชน จ.ขอนแกน 

3 

12.  13 กุมภาพันธ 2552 ประชุมหัวหนาทีมยอย 
ประเด็น 
1.ติดตามการสังเคราะหงานวิจัยของ 
อ.สมสุข 
2.การเตรียมโครงการวิจัย
ประเมินผลบหุร่ีของ สสส. 

3 

13.  18 กุมภาพันธ 2552 ฝกอบรมเจาหนาที่ CBR เรื่อง 
“โลกาภิวัตนกบัการวิจัยทองถิ่น” 
ที่มา 
สืบเนื่องจากการที่ฝายวิจัยเพ่ือ
ทองถิ่น(CBR) สกว.ตองการจะ
ขยายแนวคิดของเจาหนาที่เพ่ือให
ตอบรับกบัภารกิจในทศวรรษที่สอง
ขององคกรซึ่งจะขยายแนวคิดและ
แนวทางการทํางานวิจัยเพ่ือทองถิ่น

ทีมเมธี 3  
เจาหนาที่ฝายวิจัย
เพ่ือทองถิ่น 70  

รวม 73 



 64 

ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

จากฐานชุมชนชาวบานไปสูสถาบัน
อ่ืนๆ เชน องคกรปกครองทองถิ่น 
สถาบันการศกึษาทองถิ่น ดังน้ัน จึง
ไดเรียนเชิญทมีวิจัยเมธีอาวโุสไป
ชวยนําเสนอแนวคิดเรื่อง ”โลกาภิ
วัตนกบังานวจัิยเพ่ือทองถิ่น” 

14.  20 กุมภาพันธ 2552 ประชุมเมธ ี
ประเด็น 
เน่ืองจากคณะกรรมการประเมินผล 
สสส.ไดทาบทามใหผศ.กําจร 
นักวิจัยในโครงการเมธีซ่ึงเคยทํา
วิจัยประเมินผลสถานการณและ
บทบาทของ สสส.ในการลดการสูบ
บุหร่ีเม่ือป พ.ศ.2550 ขณะนี้ สสส.
ไดดําเนินงานบุหร่ีมาเปนเวลา
ประมาณ 8 ปแลว ดังน้ัน 
คณะกรรมการชุดดังกลาวจงึเห็นวา 
นาจะมีการประเมิน ผลลัพธ 
ผลกระทบ ผลสืบเนื่อง ของการ
ทํางานดังกลาว และไดทาบทามให
ทีมวิจัยของผศ.กําจรไปเปนผู
ประเมิน อ.กําจรไดรางconcept 
paper ออกมาเมื่อวันที่ 17 ก.พ. 52 
โดย รศ.ดร.กาญจนาใหขอแนะนํา 

2 

15.  23 กุมภาพันธ 2552 ประชุมพิจารณาความกาวหนา
โครงการวิจัย สกว. 
 เน่ืองจาก อ.บุญธรรมและ
คณะวิจัยไดนําเสนอโครงการวิจัย
และพัฒนาเครือขายศิลปนพ้ืนบาน 
(ดูรายละเอียดโครงการที่แนบมา) 
โดยที่เครือขายนี้ไดกอตั้งมาในนาม”
มหาวิชชาลัยชุมชนศิลปนพ้ืนบาน

30 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

ศรีวิชัย “มาเปนเวลา20กวาปแลว 
ใ น ป  2 5 5 1 ท า ง โ ค ร ง ก า ร ฯ มี
วัตถุประสงคที่จะสํารวจและแสวง
องคความรูในการสรางการเรียนรู
แบบมีสวนรวมเพ่ือขยายเรื่องศิลปะ
พ้ืนบานไปยังเด็กและเยาวชน และ
ไดทําโครงการนําเสนอตอ สกว. 
 ขณะนี้ ท า ง โครงการ ได
ดําเนินงานไปแลวเปนเวลา 6 เดือน 
และตองรายงานความกาวหนาแก 
สกว. ทาง สกว.จึงไดเรียนเชิญ รศ.
ดร.กาญจนาไปเปนผูทรงวุฒิติดตาม
และประเมินโครงการนี้ เน่ืองจากใน
อดีตที่ผานมา เม่ือ รศ.ดร.กาญจนา
ไดทําโครงการวิจัยกับ สกว.น้ัน ก็
ไดเปนภาคีกับมหาวิชชาลัย 
 การประชุมที่ผานมาจึงมี
เปาหมายและเนื้อหาเพื่อเปนการ
ติดตามและใหขอคิดเห็นแกทาง
โครงการวิจัย 

16.  25 กุมภาพันธ 2552 การบรรยายในการประชุมโครงการ
การบริหารจัดการการสนับสนุนทุน 
CBMAG 
ที่มา 
 เน่ืองจากคุณรัตนาวดี ซ่ึง
เคยเปนนักวิ จัยในโครงการเมธี 
ป จ จุ บั น นี้  ไ ด ไ ป ทํ า ง า น เ ป น
เจาหนาที่ของ สกว.ฝายวิจัยเพ่ือ
ทองถิ่น และรับผิดชอบโครงการการ
สนับสนุนทุนแก นักศึกษาระดับ
ปริญญาโท CBMAG ของภาคเหนือ 
ซ่ึงเริ่มดําเนินการเมื่อป 2551 และ

77 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

จะทําตอไปในปที่ 2 คือ ป 2552 
 เทาที่ผานมา ทั้งคณาจารย
และนักศึกษายังไมคอยเขาใจใน
แนวคิดของการวิจัยเพ่ือทองถิ่น ทํา
ใหการรวมงานกับทางโครงการยัง
ไมราบร่ืนมากนัก คุณรัตนาวดีจึง
เห็นวา หากมีการติดตั้งความเขาใจ
เร่ืองงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น(CBR)ใหดี
แลว ก็นาจะชวยใหการดําเนินงาน
ตอไปราบรื่นตรงเปาหมายมากยิ่ง 
จึงเรียนเชิญ อ.กาญจนาไปบรรยาย
ผลการสังเคราะหงาน CBR ซ่ึงได
สกัดทั้งแนวคิดและวิธีวิทยาของ 
CBR ออกมาแสดงไดอยางชัดเจน 
และสามารถเปน guideline สําหรับ
ทํ าความ เข า ใ จกับงานCBMAG
ตอไปได 

17.  25 กุมภาพันธ 2552 ประชุมนักวิจัย 
ที่มา 
 เน่ืองจาก รศ.ดร.กาญจนา
ได เ ดินทางมาในงานฝกอบรม
อาจารยและนักศึกษาของโครงการ
CBMAG ที่ เ ชี ย ง ใ หม  จึ ง ไ ด ถื อ
โอกาสติดตามงานวิ จัยของทีม
นักวิจัยทางภาคเหนือ รวมทั้งถือ
โอกาสสรางเครือขายนักวิ จัยใน
โครงการเมธีซ่ึงเขามาในโครงการ
ดวยสถานภาพที่แตกตางกัน เชน 
ดร .ภัทรา เขามาในสถานะนิสิต
ปริญญาเอก อ.ศรีธรณและคณะเขา
มาในโครงการวิจัย ของ สสส.สํานัก 
6  เ พ่ื อ ให นั ก วิ จั ยที่ อ ยู ใ น พ้ื นที่

8 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

ใกลเคียงกันๆ ไดหนุนชวยกันตอไป 
ประเด็น 
1.ผลจากการติดตามงานวจัิยของ 
สสส. จากทีมวิจัย ม.พายัพ 
2.ทีมวิจัย ดร.ภัทรา 
3.ทีมวิจัย มรภ.นครศรีธรรมราช 

18.  26 กุมภาพันธ 2552 ประชุมคณะทํางานโครงการการ
ประเมินผลการทํางานการลดการ
บริโภคบุหร่ีของ สสส. 

7 

19.  1 มีนาคม 2552 เมธีวิจัยใหขอคิดเห็นตองานวิจัย
บานปากลวย 

2 

20.  2 มีนาคม 2552 เมธีใหขอเสนอแนะตอการพัฒนา 
TOR โครงการการประเมิลผลลัพธ
และผลกระทบตอการควบคุมการ
บริโภคยาสูบของ สสส. 

4 

21.  3 มีนาคม 2552 เมธีใหขอเสนอแนะตอโครงการวิจัย
ชุดโครงการ “มาเลเซีย : นัยที่
สําคัญตอไทย รุนที่ 2” 

2 

22.  3 มีนาคม 2552 การประสานงานนัดประชุมโครงการ
บุหร่ี 

9 

23.  10 มีนาคม 2552 เมธีใหคําปรึกษานักวิจัย 
ประเด็น 
1.งานวิจัยเรื่องการประกอบสราง
ความหมายของตั วละครในสื่ อ
ภาพยนตร 
2.งานวิจัยเร่ืองการใชสื่อพ้ืนบานสืบ
ชะตาเพื่อการอนุรักษแมนํ้าปาสัก 
3.งานวิจัยเรื่องการเรียนรูคุณคา
ทางบวกและปฏิสัมพันธกึ่งความ
จริงของแฟนคลับเกาหลี 
4.งานวิจัยเรื่องการสื่อสารเพื่อการ
เยียวยาผูปวยโรคมะเร็งในเม็ด

5 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

โลหิต 
24.  13 มีนาคม 2552 การประชุมคณะทํางานโครงการการ

ประเมินผลการทํางานการลดการ
บริโภคบุหร่ีของ สสส. 

7 

25.  13 มีนาคม 2552 สรุปประเด็นโครงการประเมิน
ผลลัพธ (Outcome) และผลกระทบ 
(Impact) ของ สสส. ตอการควบคุม
การบริโภคยาสูบ 

 

26.  17 มีนาคม 2552 ขอคิดเห็นตองานวิจัยสื่อบคุคลของ 
อ.จินตวีร มหาวิทยาลยัศรปีทุม 

2 

27.  20 มีนาคม 2552 ประชุมเมธวีิจัยกับนักวิจัย               
(อ.เจริญเนตร  แสงดวงแข) 

2 

28.  20 มีนาคม 2552 ขอเสนอแนะของที่ประชุม 
(โครงการบุหร่ี) 

 

29.  24 มีนาคม 2552 ประชุมกลุมนักวิจัยบุหร่ี 
ประเด็น 
1.แจงความคืบหนาในการประสาน
กับ สสส. 
2.แผนการทํางานตอไป 

8 

30.  28 มีนาคม 2552 เมธีใหขอเสนอแนะกับนักวจัิย     
(อ.เอกธิดา) 

2 

31.  28 มีนาคม 2552 นักวิจัย คุณขจิตขวญัสรุปขอคิดเห็น
ของคณะกรรมการในการสอบ
ขอเสนอวิทยานิพนธเรื่อง 
“ความหมายของการขัดขืนอํานาจ
ของสังคมผานการเลาเรื่องใน
ภาพยนตรไทย ตั้งแตป พ.ศ. 2513 
– 2550” 

 

32.  10 เมษายน 2552 ประชุมกลุมนักวิจัยบุหร่ีเพ่ือศึกษา
แนวคิดในการประเมินผลรวมกัน 

9 

33.  13 เมษายน 2552 เมธีวิจัยใหขอเสนอแนะการเขียน
โครงรางงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น 

3 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

34.  27 เมษายน 2552 เวทีคืนขอ มูลและถอดบทเรียน
โครงการวิจัยติดตามประเมินผลและ
พัฒนาชุดความรูเพ่ือนําไปใชจัดทํา
เปนหลักสูตรดานการพัฒนาเด็ก
และเยาวชนในการดูแลของกรมคุม
ประพฤติดวยกระบวนการละคร 

20 

35.  27 – 28 เมษายน 2552 กิจกรรมภายใตโครงการเมธีวิจัย  
นักวิจัย  กุลนารี  เสือโรจน 
เปนกิจกรรมสรางความรู ความ
เขาใจเกี่ยวกับการบริหารจัดการ
วิทยุชุมชนใหกับนักศึกษาทั้งความ
เขาใจตามกรอบแนวคิดทางวิชาการ 
และความเขาใจจากประสบการณ
จริงหลังจากลงไปสัมผัสวิทยุชุมชน
ภาคสนาม เพ่ือ นํ า ม า สู ก า ร คิ ด
ว า ง แผน โค ร งก า ร วิ ท ยุ ชุ ม ชน
ธรรมศาสตรตามที่ไดรับมอบหมาย
งาน 

70 

36.  3 พฤษภาคม 2552 ประชุมเมธีกบัหัวหนาทีมยอย 
ประเด็น 
1.การเตรียมงานประชุมประจําป 
2552 
2.การแบงความรับผิดชอบและการ
จัดประชุมสตาฟเพ่ือแบงงาน 

3 

37.  10 พฤษภาคม 2552 เมธีวิจัยใหขอเสนอแนะกับงานบาน
ปากลวย 

3 

38.  15 พฤษภาคม 2552 ประชุมศึกษาขอมูลรวมกันของกลุม
นักวิจัยบุหร่ี 

8 

39.  15 พฤษภาคม 2552 การประสานงานประชุมงานบุหร่ี 12 
40.  15 พฤษภาคม 2552 ประชุมเตรียมความพรอมในการจัด

กิจกรรมประชุมวิชาการ 
6 

41.  16 พฤษภาคม 2552 การกําหนดวิทยากรเพื่อนําเสนอ 18 
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ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

ผลงานในการประชุมวชิาการ 
42.  17 พฤษภาคม 2552 เมธีวิจัยใหขอคิดเห็นตอ

แบบสอบถามของ อ.เอกธิดา 
2 

43.  17 พฤษภาคม 2552 การติดตามเอกสารและการเงินของ
โครงการบุหร่ี 

4 

44.  27 พฤษภาคม 2552 เมธีวิจัยใหคําปรึกษานักวิจัย      
(อ.เอกธิดา) 

2 

45.  28 พฤษภาคม 2552 เมธีวิจัยใหคําปรึกษานักวิจัย 2 ทาน
คือ อ.สุคนธจิต วงษเผือก และ 
อ.ศศโสฬส  จิตรวานิชกุล 

3 

46.  3 มิถุนายน 2552 ประชุมปรึกษาโครงการบุหร่ี 5 
47.  4 มิถุนายน 2552 เมธีใหขอเสนอแนะการปรับแก

ผลงานวิจัยโครงการบานปากลวย 
5 

48.  5 มิถุนายน 2552 เมธีใหขอเสนอแนะตอการประเมิน
โครงรางงานวิจัยของ อ.จินตวีร 
มหาวิทยาลัยศรีปทุม 

2 

49.  6 มิถุนายน 2552 เมธีใหขอเสนอแนะตอการเขียน
แบบสอบถามของ อ.เอกธิดา 

2 

50.  10 มิถุนายน 2552 เมธีวิจัยใหคําปรึกษานักวิจัย      
(ผศ.บุษยากร  ตีระพฤติกุลชัย) 

2 

51.  10 มิถุนายน 2552 ไดรับเชิญเปนวิทยากรบรรยายใน
การอบรมเชิงปฏิบัติการเพือ่ทํา
ความเขาใจงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น
โครงการสนับสนุนทุนพัฒนาคนรุน
ใหมดวยงานวจัิยเพ่ือทองถิ่นระดับ
ปริญญาโท (CBMAG) และ CBR 
นักวชิาการ ในวันที่ 26 มิถนุายน 52  

2 

52.  12 มิถุนายน 2552 การใหขอคิดเห็นของเมธีวิจัยตอ
แผนงานการสื่อสารของสภาวิจัย
แหงชาต ิ

2 

53.  12 มิถุนายน 2552 ประชุมโครงการวิจัยบุหร่ี 
ประเด็น 

8 



 71 

ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

1. รายงานความกาวหนาการ
เซ็นสัญญา 

2. ติดตามเอกสาร 
3. แบงภาระหนาที่ 
4. ติดตามงาน 

54.  13 มิถุนายน 2552 เมธีวิจัยรบัเปนที่ปรึกษางานวิจัย
เรื่อง “แนวทางการพัฒนาบทบาท
และศักยภาพการสื่อสารของศูนย
เรียนรูเศรษฐกิจพอเพียงในภาค
การเกษตรตามความตองการของ
ชุมชนลําพญา อ.บางเลน จ.นครปฐม” 
โดย สุชาดา  แสงดวงดี 
มหาวิทยาลัยราชภัฎนครปฐม 

2 

55.  25 มิถุนายน 2552 เมธีวิจัยใหคําปรึกษานักวิจัยในการ
รางโครงการวิจัยเรื่อง “การสื่อสาร
เพ่ือการจัดการปาชุมชนอยางมีสวน
รวม” บานอีเซ จ.ศรีสะเกษ โดย 
รัตติกาล  เจนจัด 

2 

56.  27 มิถุนายน 2552 เมธีวิจัยใหคําปรึกษานักวิจัย
ประเด็น 
เน่ืองจาก รศ.ดร.สมสุขไดรับทุน
สนับสนุนการทําวิจัยเรื่อง”การ
สังเคราะหองคความรูเรื่องสื่อ
พิธีกรรม” จาก สกอ./สกว. และจะ
ไปนําเสนอผลการวิจัยในปที่1 ใน
เดือนตุลาคมนี้ รศ.ดร.สมสุขไดนํา
รางผลการวิจัยมานําเสนอเพื่อให 
รศ.ดร.กาญจนาใหขอเสนอแนะ 
ดังน้ี 
1.การใชแนวคิดเรื่องRitual as 
communication 
2.วิธวีิทยา 

3 



 72 

ลําดับที ่ วันที ่ รายละเอียดกิจกรรม จํานวน 
ผูเขารวม (คน) 

3.การใชเกณฑจัดสถานภาพ 
4.การตอบโจทยเรื่องบทบาทหนาที่ 
นักวิจัยยังเกาะติดกับฐานความรูเกา 
5.การใชตวัแปรเร่ือง”บริบทชุมชน” 

57.  1 กรกฎาคม 2552 ประชุมกลุมนักวิจัยบุหร่ี 
ประเด็น 

1. การติดตามเอกสาร 
2. การทบทวนวตัถุประสงค 
3. ผลการวิเคราะห 
4. การจัดประเภทเครือขาย 
5. ลักษณะพิเศษของการวิจัย

ประเมินผล 

7 

58.  3 กรกฎาคม 2552 เมธีวิจัยการใหคําปรึกษานกัวิจัย 
(ผศ.กําจร  หลุยยะพงศ) 

2 

59.  4 กรกฎาคม 2552 เมธีวิจัยใหคําปรึกษานักวิจัย            
(รศ.ดร.สมสุข  หินวิมาน) 

2 

60.  10 กรกฎาคม 2552 เมธีวิจัยใหขอเสนอแนะตอการ
ปรับแกแบบสอบถามของ              
อ.เอกธิดา 

2 

61.  12 กรกฎาคม 2552 การประชุมวชิาการโครงการเมธี
วิจัยอาวุโส ปที่3/2552 
“บทเรียนดีๆ ใน 3 ปที่ไดรับ : การ
สื่อสารเพื่อชุมชน” 

256 

62.  16 กรกฎาคม 2552 การติดตามงานของโครงการบุหร่ี 9 
63.  19 กรกฎาคม 2552 ประชุมเพ่ือปดโครงการเมธ ี 9 

2.ผลงาน 

2.1ผลงานนักวิจัย (ดูรายละเอียดในภาคผนวก ข.) 

ในชวง6 เดือนสุดทายนี้ เปนชวงที่มีผลงานของนักวิจัยจาํนวนมาก ในรูปแบบตางๆ ทัง้ที่เปน

โครงรางวิทยานิพนธ ตัวเลมวิทยานิพนธ โครงรางการวิจยั รายละเอียดวิชาการสอน จํานวน 29 ชิน้ 

ดังนี ้
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1) โครงรางงานวิจัยของ อ.เอกธิดา  เสริมทอง คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยศรีปทุม เร่ือง 

“ทัศนคติของผูชมสตรีตอการนําเสนอภาพลักษณสตรีในรายการขาว และรายการโทรทัศน” 

 

2) โครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาโทของ นายอภิชา  นอมศิริ นิสิตระดับบัณฑิตศึกษา 

สาขานิเทศศาสตรพัฒนาการภาควิชาการประชาสัมพันธ   คณะนิเทศศาสตร  จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัยเรื่อง “การสื่อสารเพื่อการเสริมสรางความเขมแข็งของภาคีเครือขายสุขภาพ" โดยกองสุข

ศึกษา  กรมสนับสนุนบริการสุขภาพกระทรวงสาธารณสุข” 

  

3) โครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาโทของ นัฏกร บุญมาเลิศ นิสิตระดับบัณฑิตศึกษา 

สาขานิเทศศาสตรพัฒนาการภาควิชาการประชาสัมพันธ   คณะนิเทศศาสตร  จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย เร่ือง “พัฒนาการการแสดงสิทธิและเสียงของ “เครือขายคนดูหนัง” 

 

4) วิทยานิพนธระดับปริญญาเอกของ พวงชมพู ไชยอาลา นิสิตปริญญาเอก คณะนิเทศ

ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เร่ือง “การศึกษาเรื่องการบริหารจัดการสื่อเพื่อสรางความเขมแข็ง

ใหกับเครือขาย ศึกษากรณีวิทยุชุมชนเมืองนครขอนแกน” 

 

5) รายงานการวิจัยของ อ.สุคนธจิต วงษเผือกและคณะ เร่ือง “โครงการติดตามประเมินผล

และพัฒนาชุดความรูเพื่อนําไปใชจัดทําเปนหลักสูตรดานการพัฒนาเด็กและเยาวชนในการดูแลของ

กรมคุมประพฤติดวยกระบวนการละคร” ไดรับการสนับสนุนทุนจากกรมคุมประพฤติ กระทรวง

ยุติธรรม 

 

6) เอกสารเรื่องบทแนะนํา "คุณลักษณะ" และ "วิธีวิทยา" ของงานวิจัยเพื่อทองถิ่นโดย         

รศ.ดร.กาญจนา แกวเทพ เอกสารประกอบการนําเสนอการสัมมนาเรื่อง "10 ปงานวิจัยเพื่อทองถิ่น: 

คุณคาและความหมายตอสังคมไทยและกาวตอไปในอนาคต” วันที่ 6-7 กุมภาพันธ 2552 ณ โรงแรม

สยามซิต้ี ถนนศรีอยุธยา กรุงเทพฯ 

 

7) เอกสารสรุป การสังเคราะหเร่ือง “8 ปของงานภาคกลาง/ตะวันตก/ตะวันออกใน10 ป แหง

งานวิจัยเพื่อทองถิ่น (CBR)” โดย รศ.ดร.กาญจนา แกวเทพ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

มีนาคม 2552 
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8) โครงรางวิทยานิพนธปริญญาเอกของ น.ส.พัชรา เอี่ยมกิจการนิสิตปริญญาเอก คณะ                 

นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  เร่ือง “การพัฒนาแบบจําลองการผสานพลังการรณรงค-การ

ใหการศึกษาเพื่อควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กและเยาวชนในสถานศึกษา”            

มีนาคม 2552 

 

9) ประมวลการสอน (Course Syllabus)  รายวิชา 800 – 407  วิทยุกระจายเสียงและ                

วิทยุโทรทัศนเพื่อชุมชน (Community Broadcasting)จํานวนหนวยกิต 3 (2-2-5) โดย อ.เจริญเนตร 

แสงดวงแข  คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยหาดใหญ 

 

10) แบบเสนอโครงการวิจัยประกอบการเสนอของบประมาณของสํานักงานคณะกรรมการ

วิจัยแหงชาติประจําปงบประมาณ พ.ศ. 2553 ประเภททุนวิจัยนวมินทร ดานทรัพยากรธรรมชาติและ

ส่ิงแวดลอม (ปาไม) เร่ือง “การสื่อสารเพื่อการจัดการปาชุมชนแบบมีสวนรวม :  กรณีศึกษา ปาชุมชน

โนนใหญ กิ่งอําเภอศรีสุวรรณ จังหวัดศรีสะเกษ โดย อาจารย ดร.นิษฐา  หรุนเกษม มหาวิทยาลัย         

ราชภัฎพระนคร และ รัตติกาล  เจนจัด 

 

11) โครงรางการวิจัยเรื่อง “ศักยภาพของสื่อบุคคลกับการสื่อสารเพื่อการพัฒนาชุมชน”           

เสนอโดย ดร.จินตวีร เกษมศุข หัวหนาสาขาวิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัย       

ศรีปทุม ไดรับทุนสนับสนุนจากสถาบันวิจัย มหาวิทยาลัยศรีปทุม 

 

12) โครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาเอก คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยของ 

ผศ.กําจร หลุยยะพงศ เร่ือง “การสื่อสารกับวาทกรรมอัตลักษณของผูสูงอายุในสังคมไทย” 

 

13) แบบเสนอโครงรางการวิจัยเรื่อง “ การวิจัยและการพัฒนา ‘ซีละ’ สูชุมชนปาชิง  อ.จะนะ  

จ.สงขลา” โดย อ.ปรีดา  นัคเร คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎนครศรีธรรมราช นาํเสนอตอ

ฝายวิจัยทองถิ่น สกว. 6 เมษายน 2552 

 

14) โครงการวิจัยเรื่อง”โครงการเผยแพร และนําผลการวิจัยไปใชประโยชนของชุดโครงการ 

“การมีสวนรวมของเครือขายวัฒนธรรม และชุมชนในการบริหารจัดการวัฒนธรรม” โดย ผศ.ดร.ภัสวลี 

นิติเกษตรสุนทรและคณะ นําเสนอตอ สวช. (ฉบับสง สวช.  3 ก.พ.52) 
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15) ขอเสนอโครงการการประเมินผลลัพธ (Outcome) และผลกระทบ (Impact) จากการ

ดําเนินงานของ สสส. : ดานการควบคุมการบริโภคยาสูบ โดย ผศ.กําจร หลุยยะพงศและคณะ ไดรับ

ทุนสนับสนุนจาก สสส. 30 เมษายน 2552 

 

16) ผลการสังเคราะหแบบlogic model  โครงการประเมินผลผลลัพธ (Outcome) และ

ผลกระทบ (Impact)  จากการดําเนินงานของ สสส. : ดานการควบคุมการบริโภคยาสูบ โดย อ.ทฆัิมพร 

เอี่ยมเรไร 2 มิ.ย. 2552 

 

17) โครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาเอกคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยของ 

ณัฐวิภา สินสุวรรณ เร่ือง “การวิเคราะหตัวบทและถอดรหัสความหมายเชิงสัญญะของโฆษณา

เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสังคมไทย” 

 

18) โครงรางการวิจัยเรื่อง “ทัศนคติของคนมาเลเซียเชื้อสายไทยในรัฐไทรบุรีตอบทบาททาง

สังคมและแนวทางการสืบสานวัฒนธรรมไทย” โดย ทัศนาวดี แกวสนิท นิสิตระดับบัณฑิตศึกษา สาขา

นิเทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ  คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

นําเสนอเพื่อขอรับการสนับสนุนจากฝายนโยบายชาติและความสัมพันธขามชาติ สกว. 

 

19) โครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาโทของ นพวรรณ ดุจศรีวัชร นิสิตระดับบัณฑิตศึกษา 

สาขาการสื่อสารมวลชน ภาควิชาการสื่อสารมวลชน  คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยัเรือ่ง 

“การเปรียบเทียบวิธีการนําเสนอของผูประกาศขาวตระกูลตาง ๆ ในรายการขาวโทรทัศน” 

 

20) โครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาเอก คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยของ 

ผศ.บุษยากร ตีระพฤติกุลชัย เร่ือง “กระบวนการสื่อสารเพื่อปรับแปลงความหมายในพิธีกรรมงานศพ“ 

 

21) วิทยานิพนธระดับปริญญาโทเรื่อง “บทบาทสื่อพิธีกรรมในการอนุรักษแมน้ําปาสกัของชาว

ไท-ยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี “ ของ น.ส.ภัททิรา วิริยะสกุลธรณ นิสิตระดับบัณฑิตศึกษา สาขา

นิเทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ  คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

22) วิทยานิพนธระดับปริญญาโท ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร 

หัวขอวิทยานิพนธ “การบริหารจัดการวิทยุชุมชนภาคประชาชนเพื่อการพัฒนาสูความยั่งยืน 

กรณีศึกษา วิทยุชุมชนปฐมสาคร จังหวัดสมุทรสาคร”  โดย น.ส.กุลนารี เสือโรจน 
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23) ผลการสังเคราะหโครงการประเมินผลผลลัพธ (Outcome) และผลกระทบ (Impact)    

จากการดําเนินงานของ สสส. : ดานการควบคุมการบริโภคยาสูบ โดย น.ส.ขจิตขวัญ กิจวิสาละ 

นักวิจัยในโครงการประเมินผลบุหร่ีฯ สสส. 

 

24) รายงานการวิจัยฉบับสมบูรณเร่ือง “การพัฒนาส่ือบุคคลในชุมชนสําหรับการสื่อสารเพื่อ

สุขภาพของหมูบานปากลวย ตําบลทาวังตาล อําเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม” โดย อ.ศิวิไล ล้ิมจีระจรัส  

อ.ศรีธรณ  โรจนสุพจน  อ.จารุณี  สะอาดไพร คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยพายัพ ไดรับสนับสนุน

จาก สสส. 

 

25) โครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาโท เร่ือง”ความเปนจีนในการเลาเรื่องของภาพยนตร

จีนแผนดินใหญฉายระดับสากลระหวางป ค.ศ. 2000-2008 โดย ภัทรภร ธัญญเสรี นิสิตปริญญาโท 

คณะนิเทศศาสตร ภาคการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

26) โครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาโท เร่ือง “กลยุทธการประชาสัมพันธโครงการ

สรางสรรคคนพันธุอาของสํานักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา” โดย น.ส.รินทรขวัญ เอี่ยมสะอาด 

นิสิตระดับบัณฑิตศึกษา สาขานิเทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ  คณะนิเทศศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

27) สรุปรายงานการวิจัยเรื่อง”การจัดการความรูวิทยุชุมชน: กระบวนการพัฒนาศักยภาพของ

คนในชุมชน จ.อางทอง” โดย ดร.มล.สรสิริ  วรวรรณ ไดรับทุนสนับสนุนจาก สกอ./สกว. 

 

28) รางโครงรางแรกโครงรางวิทยานิพนธระดับปริญญาเอกคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัยของ อ.ทิฆัมพร เอี่ยมเรไร เร่ือง “การสื่อสารอัตลักษณ “ความเปนชาติไทย” ผานศิลปะ

มวยไทย” 

 

29) ความกาวหนาของนักวิจัยในโครงการ อ.วาริพิณ  มงคลสมัย 23 มิถุนายน 2552 
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2.2 ผลงานที่ตีพิมพหรือเผยแพรในรูปแบบตางๆ (ดูรายละเอียดในภาคผนวก ค) 

จํานวน 13 ชิ้น 

 

  1) กําจร หลุยยะพงศ (2552) 

“อัตลักษณและความสามารถทางการสื่อสารของแกนนําชมรมผูสูงอายุ อ.โพธิ์ไทรงาม            

จ.พิจิตรในการทํากิจกรรมเพื่อการพัฒนาตนเองและชุมชน” วารสารนิเทศศาสตร ปที่ 1:1

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

 

  2) กําจร หลุยยะพงศ (2552) 

“วาทกรรมความงาม/ไมงามของสตรีสูงอายุในหนัง” ใน รวมบทความและบรรณานุกรมวาดวย

เอเชียตะวันออกเฉียงใตศึกษา ปยดา ชลวร (บรรณาธิการ) คณะศิลปศาสตร  มหาวิทยาลัย 

ธรรมศาสตร 

 

  3) ภัททิรา วิริยะสกุลธรณ กาญจนา แกวเทพ 

“บทบาทสื่อพิธีกรรมในการอนุรักษแมน้ําปาสักของชาวไท-ยวน” วารสารนิเทศศาสตร              

ปที่ 2552/4 คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

  4) กาญจนา แกวเทพ “บทแนะนํา ”คุณลักษณะ” และ ”วิธีวิทยา” ของงานวิจัยเพื่อทองถิ่น” ตีพิมพใน 

จดหมายขาว ”งานวิจัยเพื่อทองถิ่น” ปที่10 ฉบับที่1 มกราคม-กุมภาพันธ 2552 สํานักงาน

กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 

 

  5) พีรภา  สุวรรณโชติ กาญจนา แกวเทพ  

“การสื่อสาร ปฏิสัมพันธทางสังคมกึ่งความจริง และการเรียนรูคุณคาทางบวกจากศิลปน

นักรองเกาหลีของกลุมแฟน” วารสารนิเทศศาสตร ปที่2552/4 คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย 

 

  6) กาญจนา แกวเทพ (2552) 

“โทรทัศนกับวัฒนธรรมแหงเวลา” วารสารนิเทศศาสตร ปที่ 2552/4 คณะนิเทศศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
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  7) ทิพยพธู  กฤษสุนทร (2552) 

การวิเคราะหการปรับตัวของสื่อพื้นบาน : ศึกษากรณีเพลงโคราช จังหวัดนครราชสีมา วารสาร

นิเทศศาสตร ปที่ 2552/4 คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

  8) ภัทรา  บุรารักษ (2552) 

“โทรทัศนสวนภูมิภาค : การกําเนิด การดํารงอยูและการพัฒนา ”วารสารนิเทศศาสตร                

ปที่2553/1 คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

  9) powerpoint ของ  คุณกุลนารีบรรยายนักศึกษาปริญญาโท  คณะวารสารศาสตร 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร วันที่ 25 มกราคม 2552 

 

10) powerpoint ผศ.กําจร บรรยายแกนิสิตปริญญาโท นิเทศศาสตรพัฒนาการ คณะนิเทศศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย วันที่ 27 มิถุนายน 2552 

 

11) กาญจนา แกวเทพ (2552) 

8 ปของงานภาคกลาง/ตะวันตก/ตะวันออกใน10 ป แหงงานวิจัยเพื่อทองถิ่น (CBR) สํานักงาน 

กองทุนสนับสนุนการวิจัย  ฝายวิจัยเพื่อทองถิ่น มีนาคม 2552 

 
12) powerpoint รศ.ดร.กาญจนา แกวเทพ ชุดวิชาการสรางสารในงานนิเทศศาสตร  หนวยที่ 2 “ทฤษฎี

การสื่อความหมาย”เดือนมีนาคม 2552 

 

13) powerpoint รศ.ดร.กาญจนา แกวเทพ ชุดวิชาทฤษฎีการสรางสารในงานนิเทศาสตร หนวยที่ 3 

“ทฤษฎีการสรางสาร”  เดือนมีนาคม 2552 
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2.3. ผลงานเอกสารฝกอบรม (ภาคผนวก ง) 

รายชื่อเอกสารที่ใชในการอบรม/
ประกอบการบรรยาย 

หมายเหตุ 

1) Powerpoint บทแนะนํา "คุณลักษณะ" 
และ "วิธีวิทยา" ของงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น  

  โดย รศ.ดร.กาญจนา แกวเทพ 

เอกสารประกอบการนําเสนอการสัมมนา
เรื่อง "10 ปงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น: คุณคา
และความหมายตอสังคมไทยและกาว
ตอไปในอนาคต" วันที่ 6-7 ก.พ. 2552 
ณ โรงแรมสยามซิตี้ ถ.ศรีอยุธยา 
กรุงเทพฯ 

2) Poweroint คุณลักษณะและวิ ธี วิทยา  
ของการวิจัยเพ่ือทองถิ่น”  

โดย รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ 

การประชุมโครงการการบริหารจัดการ
สนับสนุนทุน CBMAG สํานักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.ทองถิ่น) 
วันที่  25 กุมภาพันธ 2552 ณ โรงแรม
ฮอลิเดย  การเดนท  เชียงใหม 

3) การใชสื่อพิธีกรรมแซงซะนามเพื่อ
เสริมสรางอัตลักษณศักดิศ์รีชาวไทโส  
บานโพนจาน  อ.โพนสวรรค  จ.นครพนม 

โดย ณฐมน  บัวพรมมี 

บรรยายแกนิสิตปริญญาโท devcom 
วันที่ 24 มกราคม 2552 

4) ทฤษฎีการสื่อความหมาย 
โดย รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ 

ชุดวิชาการสรางสารในงานนิเทศศาสตร
หนวยที่ 2 : 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

5) Poweroint เติมความรู  “โลกาภิวัตน ”
สําหรับงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น รศ.ดร.สมสุข  
หินวิมาน 

18 กุมภาพันธ 2552 กลุมศึกษานักวิจัย
เพ่ือทองถิ่น (CBR) 

6) การบริหารจัดการวิทยุชุมชน 
โดย กุลนารี  เสือโรจน 

เอกสารประกอบการบรรยาย 
27 เมษายน 2552 

7) หนวยที่ 11 ทฤษฎีการสื่อสารกับโลกา  
ภิวัตน  

โดย รศ.ดร.สมสุข  หินวิมาน 

เอกสารประกอบการฝกอบรมเจาหนาที่
CBRเรื่อง”โลกาภิวัตนกับการวิจัย
ทองถิ่น”  วันที่ 18 กุมภาพันธ 2552 
หองลิขิต 1 มรภ.สวนดุสิต กรุงเทพ 

8) Poweroint บทแนะนํา  “คุณลักษณะ ” 
และ “วิธีวิทยา” ของการวิจัยเพ่ือทองถิ่น 

โดย รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ 
 

การประชุม “10 ป งานวิจัยเพ่ือทองถิ่น : 
คุณคาและความหมายตอสังคมไทยและ
กาวตอไปในอนาคต” 
วันที่ 6-7 กุมภาพันธ 2552 
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รายชื่อเอกสารที่ใชในการอบรม/
ประกอบการบรรยาย 

หมายเหตุ 

โรงแรมสยามซิตี้  กรุงเทพฯ 
9) ทฤษฎีการสรางสาร 
โดย รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ 
 

ชุดวิชาการสรางสารในงานนิเทศศาสตร 
หนวยที่ 3 :
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

10) บ ท แ น ะ นํ า  " คุ ณ ลั ก ษณ ะ "  แ ล ะ  
"วิธีวิทยา" ของงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น  

โดย รศ.ดร.กาญจนา แกวเทพ  
 

เอกสารประกอบการบรรยาย 
โครงการการอบรมเชิงปฏบิัติการเพื่อทาํ
ความเขาใจงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น 
วันที่ 26-28 มิถุนายน 2552  
 หอง C411 อาคารเจาคุณทหาร คณะ
เทคโนโลยีการเกษตร 
 สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณ
ทหารลาดกระบัง 

 

2.4. งานบริการ(ภาคผนวก จ) 

วันที ่ รายการ 
22 ธันวาคม 2551 อธิการบดีมหาวิทยาลยัศรปีทุมแตงตั้ง รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ เปน

คณะกรรมการที่ปรึกษาจัดงานประชุมวิชาการมหาวิทยาลัยศรีปทุม        
ครั้งที่ 4 ปการศึกษา 2552 

31 มกราคม 2552 รองอธิการบดี ปฏิบัติหนาทีแ่ทนอธิการบดีมหาวิทยาลยัศรีปทุมเรียนเชิญ 
รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพเปนผูทรงคุณวฒิุในงานวิจัยเรื่อง”ทัศนคตขิอง
ผูชมสตรตีอการนําเสนอภาพลักษณสตรีในรายการขาว และรายการละคร
โทรทัศน” โดย อ.เอกธิดา  เสริมทอง 

4 กุมภาพันธ 2552 คณบดีคณะมนุษยศาสตรและสังคมศึกษา มหาวิทยาลยัสงขลานครนิทร
ทําหนังสือขอความอนุเคราะหให รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ พิจารณา
ตรวจแกไขและใหขอเสนอแนะในการปรับปรุงหลักสูตรศิลปศาสตรมหา
บัณฑิต สาขาวิชาภาษาอังกฤษ 

18 กุมภาพันธ 2552 Power Point “เติมความรูโลกาภิวตัน สําหรับงานวิจัยเพ่ือทองถิ่น” 
สําหรับกลุมนักวิจัยเพ่ือทองถิ่น CBR โดย รศ.ดร.สมสุข  หินวิมาน 

26 กุมภาพันธ 2552 ใหการสนับสนุนดานเอกสารกับคุณรัตนวดี  
24 เมษายน 2552 อธิการบดีมหาวิทยาลยัศรปีทุมประกาศแจงการดําเนินงานวารสาร           

ศรีปทุมปริทศันโดยมอบหมายให รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ เปน
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วันที ่ รายการ 
บรรณาธิการฉบับมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 

28 เมษายน 2552 รองอธิการบดี ปฏิบัติหนาทีแ่ทนอธิการบดีมหาวิทยาลยัศรีปทุมทํา
หนังสือเชิญ รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ เปนกองบรรณาธิการวารสาร        
ศรีปทุมปริทศัน 

10 มิถุนายน 2552 ผศ.พีรชัยไดเรียนเชิญ รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ เปนวิทยากรบรรยายใน
การอบรมเชิงปฏิบัติการเพือ่ทําความเขาใจงานวิจัยเพ่ือทองถิ่นโครงการ
สนับสนุนทุนพัฒนาคนรุนใหมดวยงานวจัิยเพ่ือทองถิ่นระดับปริญญาโท 
(CBMAG) และ CBR นักวิชาการ 

29 มิถุนายน 2552 ผูชวยผูอํานวยการสํานักงานมาตรฐานวชิาการ ม.รังสิต เรียนเชิญ รศ.ดร.
กาญจนา แกวเทพเปนผูทรงคุณวุฒิประเมินผลงานทางวิชาการ 

 รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ ไดรับเชิญใหเปนกองบรรณาธิการวารสาร
ภาษาและวัฒนธรรม ของสถาบันวิจัยภาษาและวัฒนธรรมเพ่ือพัฒนา
ชนบท มหาวทิยาลัยมหิดล 

 

3.ความเห็นของผูวิจัย 

3.1.กิจกรรมหลักที่ดําเนินการ 

 เน่ืองจากในชวงระหวางเดือนมกราคม – กรกฎาคม 2552 น้ี เปนชวง 6 เดือนของปที่ที่ 3 
ซ่ึงเปนปสุดทายของโครงการฯ ดังน้ัน กิจกรรมหลักๆ จึงแตกตางจากชวงเวลาที่ผานมา กลาวคือ 
ทางโครงการฯ ไมคอยมีการจัดการประชุมพบปะขนาดใหญ (ยกเวนการจัดประชุมประจําปเม่ือวันที่ 
12 กรกฎาคม 2552) เน่ืองจากเปนชวงเวลาที่นักวิจัยสวนใหญกําลังเขียนวิเคราะหรายงานการวิจัย 
ดังน้ัน กิจกรรมหลักจึงเปนการใหคําปรึกษาของเมธีตอนักวิจัยเปนรายบุคคลหรือรายกลุมยอยๆ 
อยางไรก็ตาม เน่ืองจากเปนชวงสุดทายของโครงการ จึงพบวา ผลงานของนักวิจัยและผลผลิต 
( output/outcome) ของโครงการจะมีมากอย า ง เห็นได ชั ด เ ม่ื อ เที ยบกับช ว งก อนหน านี้  
output/outcome เหลานี้ มิไดจํากัดอยูที่ตัวเมธีเทานั้น หากแตนักวิจัยทั้งระดับรุนกลางและรุนใหม
สามารถสรางสรรคไดตามระดับของตนเอง เชน การเขียนรายงานการวิจัย การเขียนบทความ
เผยแพร การเปนวิทยากร เปนตน 

3.2.การประเมินงานตามวัตถุประสงค 

3.2.1 การพัฒนานักวิจัย 
 ผูรับผิดชอบโครงการมีความเห็นวา เปาหมายของการพัฒนานักวิจัยใหมีความรูความเขาใจ
และสามารถทําวิจัยตามแนวกระบวนทัศนใหมของการพัฒนานั้น สามารถดําเนินการไดสําเร็จอยาง
มาก นักวิจัยเกือบ 70 ทานที่มารวมในโครงการฯ มีความสามารถที่จะเขียนโครงรางวิจัยที่ไดรับการ
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สนับสนุนจากสถาบันตางๆ (ดูผลงานวิจัยของนักวิจัยในชวง3 ปในเอกสาร ”ขอมูลโครงการเมธี 
2549-2552”ประกอบ) และในโครงการนี้สามารถสรางงานวิจัยทั้งขนาดเล็ก (ระดับบุคคล) และระดับ
ชุดโครงการไดเกือบ 20 โครงการ  
 สําหรับนักวิจัยที่เปนนิสิตนักศึกษาก็สามารถพัฒนาหัวขอโครงรางการวิจัยเพ่ือทําวิจัยได
สําเร็จ รวมทั้งหลายทานสามารถทําวิทยานิพนธโดยสอบผานไดในระดับดีมาก ซ่ึงผูรับผิดชอบ
โครงการวิเคราะหวา การเรียนรูการทํางานวิจัยในบรรยากาศที่มี”พ่ีเลี้ยง”(Mentor) ในหลายๆระดับ 
ทั้งระดับอาวุโส ระดับกลาง และระดับใหม เปนสวนสําคัญในกระบวนเรงการเรียนรูของนักวิจัยใหมี
ความรวดเร็วขึ้นแตยังรักษาประสิทธิภาพ/คุณภาพของนักวิจัยไวได รวมทั้งนักวิจัยรุนพ่ีที่ไดทํา
หนาที่เปนพ่ีเลี้ยงเอง ก็ไดพัฒนาตัวเองอยางมากเชนกัน 
 ความสามารถของนักวิจัยในโครงการฯนั้น แสดงออกไดในหลายรูปแบบเชน 

- สามารถเขียนโครงการวิจัยที่ดีจนไดรับการพิจารณาใหการสนับสนุนดานเงินทุนจาก
สถาบันตางๆ เชน สถาบันการศึกษาที่สังกัด สกอ. สกว. สํานักงานคณะกรรมการ
วัฒนธรรมแหงชาติ (สวช.) และ สสส. เปนตน 

- สามารถเขียนโครงรางวิทยานิพนธหรือเขียนรายงานวิทยานิพนธไดแลวเสร็จและสอบ
ผานไดคะแนนในระดับดีมาก 

- การไดรับเชิญใหไปเปนวิทยากรหรือผูทรงคุณวุฒิในการบรรยายใหแกนิสิตนักศึกษา
ระดับปริญญาเอก/ปริญญาโท  นักวิจัยทองถิ่น นักพัฒนา เจาหนาที่รัฐหรือชาวบาน
ทั่วไป ถึงแมนักวิจัยในโครงการจะสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโทเทานั้น 

- นักวิจัยสามารถเขียนผลงานการศึกษาคนควาที่มีคุณภาพในระดับที่ไดรับการตีพิมพใน
วารสารทางวิชาการที่มีผูอานประเมินไดจํานวนมาก 

- นักวิจัยของโครงการฯสามารถเขาทํางานในสถาบันการศึกษาที่มีชื่อเสียง ไดรับการ
เลื่อนชั้นทางการงาน (ดูขอมูลความกาวหนาของนักวิจัยจากเอกสาร ”ขอมูลโครงการ
เมธี 2549-2552”ประกอบ) 

- นักวิจัยสามารถดําเนินการวิจัยไดหลายประเภทมากขึ้น ทั้งงานวิจัยที่ใชระเบียบวิธี
วิทยาทั่วไป งานวิจัยแบบถอดบทเรียนซึ่งตองใชการวิจัยเอกสารเปนหลัก การวิจัย
ประเมินผลซ่ึงตองการความแมนยําในการทําวิจัยอยางมาก 
จากผลงานที่พิสูจนเปนรูปธรรมดังกลาว ทําใหทางโครงการฯไดรับการติดตอจากทั้ง

ระดับนักวิจัยเปนรายบุคคลและสถาบันการศึกษา(เชน สถาบันวิจัย มหาวิทยาลัยศรีปทุม คณะธรุกจิ
การเกษตร มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีเจาคุณทหารลาดกระบัง มรภ.นครปฐม มรภ.พระนครฯลฯ)       
ขอเขามารวมงานกับทางโครงการฯอยูตลอดเวลา จํานวนนักวิจัยใหมจึงเพ่ิมขึ้นอยูอยางสม่ําเสมอ 

3.2.2 การสรางชุดความรูเร่ืองการสื่อสารเพื่อการพัฒนาในกระบวนทัศนใหม 
 เปาหมายนี้ก็สามารถบรรลุไดเปนอยางดี ชุดความรูใหมทั้งในทางทฤษฎีและแนวทางการ
วิจัยน้ัน นอกจากจะถูกติดตั้งในตัวบุคคลแลว ก็ยังแสดงอยูในเอกสารงานเผยแพรของโครงการ       
ทั้งเปนบทความและหนังสือเลมๆซ่ึงมีจํานวนมากกวา 50 ชิ้น (ดูงานเผยแพรของโครงการฯ จาก
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เอกสาร ”ขอมูลโครงการเมธี 2549-2552”ประกอบ) ชุดความรูเหลานี้มิไดถูกผลิตโดยเมธีเทานั้น 
หากแตมาจากการรวมกันผลิตของนักวิจัยทุกระดับในโครงการฯ 
 สําหรบชุดความรูที่โดดเดนน้ัน จะประมวลอยูในหนังสือเลมลาสุดของโครงการฯ คือ         
“สื่อเล็กๆ ที่นาใชในงานพัฒนา” (กรกฎาคม 2552) และเอกสารของ รศ.ดร.กาญจนา แกวเทพ ใน
การประชุมประจําป (12 กรกฎาคม 2552) ที่ระบุวา ชุดความที่ตกผลึกนั้น มีอยู 3 เร่ืองใหญ คือ 
เรื่องไตรลักษณทางทฤษฎีที่ตองใชในการวิจัยเรื่องการสื่อสารเพื่อการพัฒนา การคนพบคุณูปการ
ของ”สื่อเล็กๆ” และการบูรณาการการสื่อสาร ชุดความรูดังกลาวนี้จะเปนโคมชวยสองทางการวิจัยใน
สาขาวิชานี้ตอไปในอนาคต 

3.2.3 การพัฒนาเครือขายและประชาคมวิชาการ 
 ตลอดเวลา 3 ปที่ผานมา ทางโครงการฯไดทําหนาที่เสมือนเปน ”ตัวเชื่อมตอ”  และ 
“ผูสนับสนุน” (Promoter) ใหผูที่มีความสนใจเรื่องกระบวนทัศนใหมของการสื่อสารเพื่อการพัฒนา
ไดมา”พบปะกัน”ในรูปแบบตางๆ เพ่ือสรางสรรคประชาคมวิชาการขึ้นมา 
 สําหรับนักวิจัยที่ไดมีโอกาสรวมมือกันทํางานใน”ชุดโครงการ” เชน ชุดโครงการวิจัยของ 
สวช. การวิจัยประเมินผลการบริโภคบุหร่ี ของ สสส. รูปแบบน้ีเปนเครือขายนักวิจัยที่มีความเขมขน
อยางยิ่ง นอกจากนั้น ก็ยังมีรูปแบบอ่ืนๆ เชน การจัดประชุมวิชาการตางๆ เชน การจัดประชุมการ
สนับสนุนทุนแกนักศึกษาของฝายวิจัยทองถิ่น (CBMAG) เปนตน 
 กิจกรรมการหนุนชวยกันในความสัมพันธแบบเครือขายนั้นมีปรากฏอยูตลอดเวลา เริ่ม
ตั้งแต การเชิญนักวิจัยในเครือขายไปเปนวิทยากร ไปชวยบรรยาย เปนที่ปรึกษาโครงการวิจัย 
ผูเขียนบทความลงวารสาร การแลกเปลี่ยนเอกสารทางวิชาการ การแจงขอมูลเรื่องแหลงเงินทุน 
ฯลฯ ซ่ึงรูปแบบความสัมพันธแบบเครือขายดังกลาวนั้นเปนกลไกที่สําคัญของการพัฒนาวิชาการให
เขมแข็งตอไป 
 ความสําเร็จของการสรางเครือขายที่เขมแข็งนั้น ปรากฏเปนหลักฐานในการจัดงานประชุม
ประจําปที่ 3 ของโครงการเมธี ซ่ึงไดรับความรวมมือจากเครือขาย เริ่มตั้งแตการเปนเจาภาพรวมกัน 
การชวยประชาสัมพันธ การมารวมนําเสนอผลงาน การสนับสนุนงบประมาณ สถานที่ และบริการ
ตางๆ จํานวนคนที่มาประชุมมีถึง 300 กวาทาน ซ่ึงเปนทั้งนิสิตนักศึกษาในทุกระดับ (ปริญญาเอก 
โท ตรี) จากสถาบันการศึกษา เจาหนาที่จากหนวยงานรัฐ ผูปฏิบัติงานจากกลุมองคกรพัฒนา
เอกชน จากสถาบันทั่วประเทศ มากกวา 70 แหง  

3.2.4 การนําความรูจากงานวิจัยไปใช 
 รูปแบบหลักของการใชประโยชนของความรู ในโครงการฯนั้ น  จะ เปนไปเพื่ อ
สาธารณประโยชนใน 2 ลักษณะ คือ การใชในสถาบันการศึกษา และการใชในหนวยงานภาคปฏิบัติ 
 สําหรับการใชประโยชนในแบบแรก นอกเหนือจากการนําเนื้อหาของผลงานวิจัยไปสอนแลว 
ทางโครงการฯไดรับรายงานจากนักวิจัยวา ไดนําเอาเนื้อหาจากการวิจัยไปเปดสอนเปน”รายวิชา”ใน
หลักสูตรเลย ซ่ึงทําใหมีสถานภาพที่ม่ันคงยิ่งขึ้น 
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 สําหรับการใชประโยชนในแบบที่สอง หนวยงานภาคปฏิบัติการที่เปนกัลยาณมิตรของทาง
โครงการฯ เชน สวช. ฝายวิจัยทองถิ่นนั้น อาจถือไดวา ทางโครงการฯไดเขาไปมีบทบาทสําคัญใน
การพัฒนา”นักวิจัย”ของสถาบันเหลานี้ ดังที่ปรากฏวา ในการจัดประชุมประจําปที่ 3 (12 กรกฎาคม 
2552) ที่ผานมา นักวิจัยของ สวช.สามารถนําเสนอผลงานวิจัยที่มีคุณภาพอยางนาพอใจ และ
เน่ืองจากเปนผูที่อยูในพ้ืนที่ ผลจากการวิจัยจึงจะสงผลตอการพัฒนาชุมชนไดอยางทันที  

กลาวโดยสรุปแลว ผูรับผิดชอบโครงการฯและนักวิจัยที่รวมในโครงการฯตางใหความเห็นที่
เปนเอกฉันทวา การมีโครงการเมธวิจัยอาวุโสเชนนี้ เปนประโยชนอยางสูงสุดและล้ําคาตอการ ”
สรางคน สรางงาน สรางความรู และสรางเพื่อน” ทางโครงการฯมีความมั่นใจวา อีกสักราว 5 ป
ในอนาคต โฉมหนาของวงการการสื่อสารเพื่อการพัฒนาจะตองปรับเปลี่ยนไปในทางที่ดี ไปในทางที่
เปนประโยชนตอสวนรวม และเปนการสื่อสารเพื่อความดีงามของสังคมไทยอยางแทจริง 

3.3.บทเรียนที่ไดรับ 

3.3.1 ขอบเขตของการสรางนักวิจัย 

 ในโครงการเมธีฯน้ีไดทดลองที่จะสรางนักวิจัยที่มีขอบเขตกวางขวางจากทุกระดับชั้น ตั้งแต
ระดับปริญญาตรีถึงเอก ตั้งแตนิสิตนักศึกษาถึงระดับครูในทองถิ่น ผูรับผิดชอบพบวา วิธีการสราง
นักวิจัยที่หลากหลายประเภทมีความยากงาย มีคุณูปการที่ตางกัน กลาวคือ สําหรับนักศึกษานั้น 
สามารถพัฒนาความรูและทักษะการวิจัยไดงาย เน่ืองจากสามารถทุมเทเวลาและทรัพยากรตางๆได
อยางเต็มที่ แตทวา เม่ืองานวิจัยเสร็จแลว ทั้งตัวบุคคลและผลงานอาจจะมีผลตอภาคปฏิบัติการได
นอยหรือไดยาก สวนบรรดาคณาจารยในทองถิ่น (เชน อาจารย มรภ.หรือ ครูในโรงเรียน) จะทําการ
วิจัยไดลําบากเพราะมีเง่ือนไขบีบรัดหลายประการ แตหากสรางไดสําเร็จแลว จะมีคุณูปการโดยตรง
และทันทีตอการพัฒนาชุมชน 

หรือกลาวไดงายๆวา หากหวังผลระยะสั้นทันที การทํางานกับคณาจารยในทองถิ่นอาจจะ
ดีกวา แตหากคาดหวังถึงการสรางบุคลากรระยะยาว คงตองเนนการสรางนิสิตนักศึกษา อยางไรก็
ตาม ในอนาคต ควรมีการแยกกลุมนักวิจัยใหเปนประเภทเดียวกันสลับกันไปบาง 

3.3.2 การสรางคนและสรางงานเขียน 

แมวา จะมีการผลิตผลงานเขียนออกมามาก แตทวา ผลงานที่เปนลักษณะตําราที่มีคุณภาพ 
สามารถนําไปใชในการเรียนการสอนได ก็ยังมีอยูนอยมาก ทั้งๆที่ ในสาขาการสื่อสารเพื่อการ
พัฒนาตามทัศนะใหมน้ี ยังมีงานตําราอยูนอยมาก ที่มีอยูก็กระจัดกระจาย ผูที่สนใจไมสามารถ
เขาถึง ดังที่ปรากฏเสมอวา นักวิจัยในทองถิ่นไมสามารถเขาถึงงานวิจัยที่ตองการได แตเน่ืองจาก 
ตัวเมธีมีภารกิจการสรางคน ซ่ึงกินทรัพยากรเวลาอยางมาก จึงไมสามารถผลิตผลงานเขียนไดมาก
นัก แมจะมีองคความรูอยูมากมาย ในอนาคต ผูรับผิดชอบโครงการฯคิดวา จะตองสานภารกิจที่ยัง
คั่งคางนี้ตอไป 
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3.3.3 การขยายขอบเขตของสาขาวิชา 

เน่ืองจากโครงการเมธีน้ี ไดทดสอบการนํากระบวนทัศนใหมของสื่อสารศึกษามาใชเฉพาะ
ในสาขา”การสื่อสารเพื่อการพัฒนา” เทานั้น เพ่ือตองการทราบผลวา สามารถจะใชไดจริงไหม ไดผล
หรือไม และตองมีแนวทางในการใชอยางไร ผลจากการทําโครงการมา 3 ปก็ไดใหคําตอบที่ทําให
ม่ันใจได 

แตเน่ืองจากกระบวนทัศนใหมในสื่อสารศึกษานั้น ครอบคลุมขอบเขตที่กวางขวางกวาเรื่อง
การสื่อสารเพื่อการพัฒนา เชน การสื่อสารการกีฬา การสื่อสารสุขภาพ การสื่อสารสิ่งแวดลอม การ
สื่อสารเพื่อการเตือนภัย ฯลฯ ดังน้ัน ในอนาคต นาจะมีการขยายขอบเขตใหกวางขวางออกไป 
 

4. เอกสารแนบ ซีดีรวบรวมผลงาน 

4.1.  ภาคผนวก ก   กิจกรรมการประชุม 
4.2. ภาคผนวก ข   ผลงานนักวิจัย 
4.3. ภาคผนวก ค   ผลงานตีพิมพเผยแพร 
4.4. ภาคผนวก ง   เอกสารการฝกอบรม 
4.5. ภาคผนวก จ  งานใหบริการและรายงานกิจกรรม 
4.6. ภาคผนวก ฉ  โปสเตอรโครงการฯ 
4.7. ภาคผนวก ช  ประมวลภาพกิจกรรมตางๆ 
4.8. ภาคผนวก ซ  ผลงานเมธี 3 ป (2549 - 2552) 

 

 

 

ลงนาม ________________________ 

       (รศ.ดร.กาญจนา  แกวเทพ) 
       หัวหนาโครงการวิจัยผูรับทุน 
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