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บทคดัย่อ 

 

งานวจิยัเรื่อง “การสื่อสารเชงิกลยุทธ์ในการใช้สื่อใหม่เพื่อเผยแพร่ผลงานวจิยัสู่คนรุ่น
ใหม่” นี้ เป็นงานวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative Research)  โดยโครงการได้ออกแบบให้เป็น 
Action Research  โดยใช ้ “กจิกรรมการประกวด” เป็นช่องทางในการเกบ็ขอ้มลูและเป็นเครื่องมอื
ในการเสรมิศกัยภาพ (Empowerment) การสรา้งสรรค์สื่อและสารให้แก่คนรุ่นใหม่หรอืผูร้บัสารที่
จะสลับบทบาทมาท าหน้าที่เป็น “ผู้ส่งสาร” ในกระบวนการเผยแพร่งานวิจัย  โดยก าหนด
วตัถุประสงคข์องงานวจิยั ดงันี้ 

1. เพื่อศึกษาถึงการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ด้านสารและด้านสื่อในการใช้สื่อใหม่เพื่อ
เผยแพรผ่ลงานวจิยัสู่คนรุน่ใหม่ 

2. เพื่อผลิตสื่อรูปแบบต่างๆ ส าหรบัประชาสัมพันธ์กิจกรรมการประกวดฯ และ
เผยแพรผ่ลงานวจิยั สกว.สู่คนรุน่ใหม่ 

3. เพื่อวเิคราะห์พฤตกิรรมการเปิดรบัสารและสื่อของคนรุ่นใหม่ที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย
หลกัของ สกว. 

4. เพื่อเสรมิศกัยภาพดา้นการสรา้งสรรคส์ื่อใหค้นรุ่นใหม่จากการอบรมเชงิปฏบิตักิาร
ในกจิกรรมการแขง่ขนัประกวดการสรา้งสรรคส์ื่อ  

 ผลการวจิยัพบว่า การสื่อสารเชงิกลยุทธ์ในการใชส้ื่อใหม่เพื่อเผยแพร่งานวจิยัสู่คนรุ่น
ใหม ่ประกอบดว้ยการสื่อสารเชงิกลยทุธใ์น 2 ส่วนส าคญั คอื กลยทุธด้์านสาร และ กลยุทธ์ด้าน
ส่ือ  

“กลยทุธด้์านสาร” ทีพ่บในงานวจิยัน้ีใน 2 ส่วนส าคญั ไดแ้ก่  
1. กลยทุธใ์นการเลือกงานวิจยั ผลการวจิยัพบว่า คนรุ่นใหม่เมื่อต้องมาเป็นผูท้ าการ

แพร่เผยงานวจิยัสู่สาธารณะจะใชก้ลยุทธใ์นการเลอืกงานวจิยัที่จะท าการเผยแพร่ 5 
กลยุทธ ์ไดแ้ก่  1) เลอืกงานวจิยัทีท่มีสนใจร่วมกนั  2) เลอืกงานวจิยัทีเ่ป็นเรื่องใกล้
ตวั 3) เลอืกงานวจิยัทีท่มีมคีวามรูใ้นเรือ่งนัน้ 4) เลอืกงานวจิยัทีม่คีวามสอดคลอ้งกบั
ผูร้บัสาร 5) เลอืกงานวจิยัจากพืน้ฐานความรูด้า้นสื่อ  

2. กลยุทธ์การแปลงสาร  ผลการวจิยัพบว่าคนรุ่นใหม่มกีารแปลงเนื้อหางานวจิยัที่
เป็นเรื่องยากให้ “ง่าย” ขึน้ ในแบบฉบบัของตน โดยใช้จุดยนืแบบ “ผู้รบัสาร”  ผล
การยวคิราะห์พบ 5 กลยุทธ์  ได้แก่ 1) แปลงสารโดยการจบัประเดน็หรอืใจความ
ส าคญั 2) การแปลงสารให้ง่ายขึ้นโดยการใช้ภาพการ์ตูน 3) การแปลงสารให้ง่าย
ตามความเขา้ใจของูร้บัสาร 4) การแปลงสารใหง้่ายโดยหลกีเลีย่งการใชศ้พัทเ์ทคนิค 
5) การแปลงสารโดยการใชค้ าส าคญัในการสื่อสาร (Key Word)  
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“กลยุทธ์ด้านส่ือ” ผลการวจิยัพบ “กลยุทธ์การเลือกใช้ส่ือ” (Medial Selection) ของ
กลุ่มคนรุน่ใหมเ่มือ่ตอ้งมาท าหน้าทีผู่ส้่งสารนัน้ ส่วนใหญ่เลอืกใชส้ื่อจากความชอบและการเปิดรบั
ของตนเอง โดยสามารถวเิคราะหก์ลยุทธก์ารใชส้ื่อได ้3 กลยุทธ ์ ไดแ้ก่ 1) เลอืกใชส้ื่อเก่าเนื้อหา
ใหม ่เช่น ใชส้ื่อวดีทิศัน์แต่มกีารปรบัเปลีย่นเนื้อหาใหม่ 2) เลอืกใชส้ื่อเก่ารปูแบบใหม่และช่องทาง
การสื่อสารใหม่ เช่น ใช้การ์ตูน Animation แต่เผยแพร่ผ่านช่องทางสื่อสงัคมออนไลน์อย่าง 
Facebook Fan page, Youtube  3) เลอืกใชส้ื่อใหม่ เช่น Info Graphic, Motion Graphic, AR, 
Line  นอกจากนี้ การเลอืกเปิดรบัสารและสื่อของคนรุ่นใหม่ที่วเิคราะห์จากการประกวดการ
สรา้งสรรคส์ื่อในครัง้นี้ พบว่า คนรุ่นใหม่มพีฤตกิรรมการเปิดรบัสารเป็นเรื่องง่ายและปิดรบัสื่อใหม่
ตามความรู้และทกัษะที่ตนมี  เช่น ความรู้เรื่องสื่อใหม่  ทกัษะในการใช้สื่อใหม่  ดงันัน้ การ
เผยแพร่งานวจิยัจงึจ าเป็นต้องมกีลยุทธด์้านสารและกลยุทธด์า้นสื่ออย่างสอดคลอ้งและเหมาะสม
กบัผูร้บัสารเป้าหมายทีจ่ะใชป้ระโยชน์จากงานวจิยั  

 ผลการวิจยัดังกล่าวข้งต้น สะท้อนให้เห็นถึงบทบาทความส าคัญของการเผยแพร่
ผลงานวิจัยเป็นอย่างยิ่ง ซึ่งต้องด าเนินการเผยแพร่อย่างต่อเนื่ องและมีกระบวนการที่ด ี 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการใช้สื่อ “กิจกรรมการประกวด”  แม้ว่า “การประกวด” จะมีข้อดีอย่าง
หลากหลาย หากแต่ก็มขีอ้จ ากดัที่ควรระมดัระวงัเช่นกนั กล่าวคอื กิจกรรมการประกวดนี้แม้ผู้
ด าเนินโครงการจะใชเ้ป็น “วธิกีาร” (means) เพื่อน าไปสู่การเผยแพร่งานนวจิยัไปสู่เยาวชนคนรุ่น
ใหม่  แต่คนรุ่นใหม่บางกลุ่มอาจมีการบิดเบือนวัตถุประสงค์ของการประกวดนี้กลายเป็น 
“เป้าหมาย” ในการแขง่ขนัเพื่อใหไ้ดม้าซึง่รางวลัมากกว่าความตอ้งการเปิดรบัและเผยแพร่งานวจิยั   
ดงันัน้จงึตอ้งมกีารสรา้งความเขา้ใจและลดขอ้จ ากดันี้ 
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Abstract 
 

 
The strategic communication by using new media to disseminate research work to 

the new generation is the qualitative research, which has designed as an action research. 
It is observed and empowered by the creative media, message data for new generation, 
and the encoder who alternate the roles to the sender in the published research. Those 
will be presented by competition activity. The objective of the research indicates as 
followed:   
 

1. to study about the message strategy and media strategy then publicize the 
recent media to the new generation  

2. to generate the various media used for competition advetising and 
publicized the research from Thailand Research Fund (TRF) to the new 
gererations 

3. to analyze the beheivor of massage and media adotation for new 
generation who is the TRF target 

4. to support the creative potentiality for new generation from workshop and 
competition 

 
 The result indicated that “the strategic communication: using new media to 
disseminate research work to the new generation” is consist of two important parts of 
strategic communication; the message strategy and media strategy  
 

“Message Strategy”; the result has found in two important parts as followed:  
1) Research Selection Strategy; the new generation who owe it to 

publish the research for the society will use research selection strategy as followed:         
(1) Team’s interest selection (2) Common knowledge selection (3) Team’s specialized 
selection (4) Research that has consistent with encoder selection (5) Primary knowledge 
media selection 

2) Massage Transformation Strategy; the research indicates that the 
new generation people tend to reform the data from elusive research to their own        
simple version by using the audience standpoint. There are five strategic analysis       



( 5 )  
 

results as followed: (1) Core transformation (2) Comic transformation (3) Knowingness 
transformation (4) Technical terms avoidance transformation  (5) Keyword transformation.  
  
 “Media Strategy”; the research showed that the media selection of new 
generation people who need to be a sender usually selects the media uses from affection 
and confession, which can classify to three strategies as followed: (1) Original media with 
new substance strategy (2) Original media reformation and new comunication channel 
strategy (Animation, Facebook Fan Page, Youtube, etc.)  (3)  New media strategy (Info 
Graphic, Motion, Graphic, AR, Line, etc.) Moreover, the result of the compitition activity 
analysis has shown that the new generation thinks that getting the message of all kinds 
are easy to access, such as new media knowleage, new media abilities. Therefore, the 
research publicity must have both massage and media strategies which conform to 
audience tergets.    
 

The result reflects that the public research need to be really focus and productive 
especially the competition activity in this research. A competition has lots of advantage, 
but it also has some competition’s limitation to be careful with too. “Means” is one of the 
competition’s limitations. The new generation might misinterpret the objective of the 
competition form “means” to “goal”. The competitors compete for the prize more than 
adoption or support the research. Therefore, making better comprehension and decrease 
advantage limitation need to be changed.   
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