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บทคดัย่อ 
 
 
 

งานวจิยัเรื่อง “การประกวดการสรา้งสรรคส์ื่อใหม่เพื่อเผยแพร่งานวจิยัสู่คนรุ่นใหม่” เป็น
งานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ในลักษณะของการวิจัยเชิงกิจกรรม (Action 
Research) โดยมใีชก้จิกรรมการประกวดเป็นช่องทางในการกระตุ้นใหก้ลุ่มคนรุ่นใหม่ได้แก่ นิสติ 
นกัศกึษา เขา้มาร่วมแข่งขนัสรา้งสรรคส์ื่อใหม่เพื่อใชใ้นการเผยแพร่งานวจิยัของส านกังานกองทุน
สนบัสนุนงานวจิยั สกว. โดยก าหนดวตัถุประสงคข์องงานวจิยัไวด้งันี้ 

1. เพื่อวเิคราะหค์ุณลกัษณะของงานวจิยั สกว. 
2. เพื่อออกแบบกจิกรรมการประกวดเป็น “สื่อ” ในการเผยแพรง่านวจิยัสู่คนรุน่ใหม่ 
3. เพื่อเสรมิความรูแ้ละทกัษะด้านสารและด้านสื่อให้กบัคนรุ่นใหม่ในการสร้างสรรค์สื่อเพื่อ

เผยแพรง่านวจิยัสู่คนรุน่ใหมก่ลุ่มต่างๆ 
4. เพื่อวเิคราะหก์ระบวนการสื่อสารดว้ยสื่อกจิกรรมการประกวดเพื่อเผยแพรง่านวจิยัสู่คนรุ่น

ใหม ่
ผลการวจิยัพบว่า การออกแบบ “กจิกรรมการประกวด” ให้มปีระสทิธภิาพในแง่ของการ

เขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายให้ได้ทัง้เชงิปรมิาณและคุณภาพนัน้จ าเป็นต้องมกีารวางแผน  ด าเนินการ 
และวเิคราะหปั์จจยัหรอืองค์ประกอบต่างๆ เพื่อน าไปสู่การ “ออกแบบกจิกรรม”  ในแต่ละส่วนให้
สอดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมายและวตัถุประสงค ์  โดยเฉพาะอย่างยิง่การกระตุ้นให้คนรุ่นใหม่สนใจ
เขา้ร่วมโครงการประกวดจ าเป็นต้องใช้การประชาสมัพนัธ์ “เชงิรุก”  โดยการจดักิจกรรมสญัจร 
(Road show)  เพื่อท าการสื่อสารโดยตรงกบักลุ่มเป้าหมาย  

ผลการวิจยัยงัพบว่า คุณลักษณะของงานวิจยั สกว.  ส่งผลต่อออกแบบกิจกรรมการ
ประกวดให้สอดคล้องกบักลุ่มเป้าหมายที่ต้องการให้เข้าร่วมกิจกรรม  และส่งผลต่อการผลติสื่อ
ประชาสมัพนัธ์การประกวดในรูปแบบที่เหมาะสมและสอดคล้องกับลกัษณะของงานวิจัยและ
พฤตกิรรมการเปิดรบัของคนรุ่นใหม่ โดยผลการวจิยัพบคุณลกัษณะของงานวจิยั สกว. 5 ประการ 
ได้แก่ 1) งานวจิยัทัง้ 50 เรื่องเป็นงานวจิยัทางด้านวทิยาศาสตรแ์ละเทคโนโลย ี ซึ่งมคีวามยาก
งา่ยส าหรบัผูเ้ขา้รว่มประกวดแตกต่างกนัออกไป 2) งานวจิยัทัง้ 50 เรือ่งนี้ไดถู้กคดัเลอืกโดยแต่ละ
ฝ่ายของ สกว. ซีง่มทีัง้งานวจิยัทีเ่ป็นองคค์วามรูใ้หม่ทีค่วรค่าแก่การไดร้บัรางวลั หากแต่ อาจไมไ่ด้
เกี่ยวข้องใกล้ชิดกับชีวิตประจ าวนัหรอือยู่ในความสนใจของคนรุ่นใหม่เท่าที่ควร  3) มคีวาม
หลากหลายของงานวจิยั  คอื เป็นงานวจิยัที่มลีกัษณะเป็นองคค์วามรูใ้หม่ซึง่ต้องมกีารพฒันาต่อ 
หรอืงานวจิยับางเรือ่งอยูใ่นช่วงการทดลอง ท าใหเ้กดิขอ้จ ากดัในการเผยแพรข่อ้มลูได ้ 4) งานวจิยั
มลีกัษณะเฉพาะด้านที่ต้องใช้ความรูเ้ฉพาะเรื่องในการท าความเขา้ใจ จงึเป็นขอ้จ ากดัในการท า
ความเข้าใจของผู้เข้าร่วมประกวดที่มาจากสายนิเทศศาสตร์  5) ความไม่สมบูรณ์ของข้อมูล
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งานวจิยั  คอื  งานวจิยับางเรือ่งมบีทคดัยอ่ทีไ่มส่มบูรณ์ บางงานวจิยัมเีพยีงบทความวชิาการ เป็น
ต้น ส่งผลต่อความเข้าใจในเนื้อหางานวิจัยได้อย่างถูกต้องครบถ้วน  ซึ่งจากการวิเคราะห์
คุณลกัษณะของงานวจิยัดงักล่าว ส่งผลใหค้ณะผูว้จิยัตอ้งออกแบบกจิกรรมการประกวดทีเ่น้นเสรมิ
ศกัยภาพ (Empowerment) ให้กบัผู้เข้าร่วมประกวด เพื่อให้มคีวามรู้และทกัษะเพยีงพอในการ
สร้างสรรค์สื่อเพื่อเผยแพร่งานวิจยัให้มคีุณภาพทัง้ในแง่ความถูกต้องของงานวิจยัและความ
น่าสนใจส าหรบัคนรุน่ใหม ่  

เมือ่เสรจ็สิน้กจิกรรมการประกวดแลว้ พบว่าผลการประเมนิใน 2 ส่วนส าคญั ไดแ้ก่ 1) การ
ประเมนิผลการเผยแพร่งานวจิยัสู่คนรุ่นใหม่ 2) การประเมนิผลการพฒันาความสามารถทางการ
สื่อสารงานวจิยัของทมีผูเ้ขา้ประกวด   
 1) การประเมนิผลการเผยแพร่งานวจิยัสู่คนรุ่นใหม่ ท าการประเมนิผลงานการประกวด 5 
ทมีทีไ่ดร้บัรางวลั ผลการวจิยัพบว่า ในมุมมองของนักวจิยัเจา้ของผลงานวจิยั เน้นการประเมนิว่า
ผู้เขา้ร่วมประกวดสามารถแปลงเนื้อหางานวจิยัให้เป็นรูปแบบสื่อใหม่ได้โดยที่ยงัคงความถูกต้อง
ของเนื้อหาสาร (message) ได้หรอืไม่  ซึ่งนักวจิยัเจา้ของผลงานวจิยั มคีวามเหน็ไปในแนวทาง
เดยีวกนัว่าทมีผูเ้ขา้ประกวดยงัมขีอ้จ ากดัเรื่องของความเขา้ใจในเนื้อหางานวจิยั และความถูกต้อง
ของขอ้มลู ทัง้นี้เป็นเพราะระดบัความเขา้ใจในงานวจิยัดา้นวทิยาศาสตรแ์ตกต่างกนั ส่วนในมมุมอง
ของนักศกึษาหรอืกลุ่มคนรุ่นใหม่โดยทัว่ไป ผลการประเมนิพบว่า นักศกึษาที่เรยีนในสาขาวชิาที่
แตกต่างจะประเมินผลงานการประกวดแตกต่างกัน โดย กลุ่มนักศึกษาสายการสือ่สาร  ให้
ความส าคญักบัความคดิสรา้งสรรค์มากกว่าการน าเสนอเนื้อหางานวจิยั ขณะทีก่ลุ่มนักศกึษาสาย
สงัคมศาสตร์อืน่ๆให้ความส าคญักบัการความเข้าใจในเนื้อหางานวจิยั ส่วน กลุ่มนักศึกษาสาย
วทิยาศาสตร ์ ใหค้วามส าคญักบัการสื่อสารเนื้อหางานวจิยัเป็นส าคญั โดยเฉพาะอย่างยิง่ในเรื่อง
ความถูกตอ้งของขอ้มลูทางวทิยาศาสตร ์อยา่งไรกต็ามทัง้ 3 กลุ่ม ไดใ้หค้วามส าคญักบัเทคนิคการ
สื่อสารทีต่อ้งมคีวามน่าสนใจ และสื่อทีน่ าเสนอตอ้งสัน้กระชบั  
 ผลการวจิยัในส่วนของการประเมนิการรบัรูผ้ลงานการประกวดทีเ่ผยแพร่ผ่านพืน้ทีส่ ื่อใหม่  
พบว่า ผลงานการประกวดของทุกทมีในรอบชงิชนะเลศิ มกีารเข้าถึงจากหน้าเฟซบุ๊ก มากกว่า 
19,000 ครัง้ มยีอดรวมผู้เข้าชมมากกว่า 5,200 ครัง้ มยีอดรวมของการแชร์ผลงานการประกวด
มากกว่า 500 ครัง้  

2) การประเมนิผลการพฒันาความสามารถทางการสื่อสารงานวจิยัของทมีผูเ้ขา้ประกวด  
ผลการวิจยัพบว่า ก่อนการอบรมเชิงปฏิบตัิการ (workshop) ผู้เข้าร่วมประกวดส่วนใหญ่เป็น
นักศกึษาสายการสื่อสารจงึมขีอ้จ ากดัในเรื่องความเขา้ใจเนื้อหางานวจิยั แต่เมื่อมกีารอบรมด้าน
เนื้องานวจิยัให ้ส่วนใหญ่มคีวามเขา้ใจมากขึน้ นอกจากนี้ผูเ้ขา้รว่มประกวดมทีกัษะการสื่อสารเพิม่
มากขึน้ดว้ย โดยเฉพาะเทคนิคการน าเสนอความคดิสรา้งสรรค์ 
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Abstract 
 
 

 The research of New Media Creative Contest for Disseminating Research to the New 
Generation is a qualitative research that is also an action research.  This experiment uses 
the ‘ competitive’  technique to induce younger generations, which include University and 
College Students, to compete against each other to create a new media platform for 
disseminate The Thailand Research Fund ( TRF. )  researches.   The objective of this 
experiment is: 
 

1) To analyze the attributes of TRF. researches. 
2) To design a competitive activity to be a ‘ channel’  to spread researches to the 

new generation. 
3) To enhance the younger generations’ knowledge and skills of communication in 

the way of designing new media to publicize TRF.  researches to the younger 
generations of many different classes and interests. 

4) To analyze the process of communication by using competitive activities to 
distribute the recent experiment results to the juvenile generation. 

 
            Researches have shown that qualitatively designing these ‘ competitive activities’ 
in a way that could reach the targeted age group in both qualitative and quantitative  would 
need planning, action taking, and analyzing different factors and elements that could lead 
to the designing of these activities.  Every component in this strategy must be compatible 
with the target group and the objective.  In addition, it must prompt the modern generation 
to take part in this contest. This could be done by ‘proactive public relations’, road shows, 
which could direct to the target group.   
 
 Researchers have found that the attributes of TRF. researches affects the designing 
process of the competitive activity for the targeted age group that is willing to participate in 
the activity. On top of that, those attributes would also affect the creation of public relations 
medias, which would have to be well suited for the features of the experiment and the 
acceptance of the new generation. Studies have shown that there were five features of the 
TRF. researches:  
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1) All the 50 research papers are about Science & Technology, in which the 
difficulty level would vary from one person to the other.  

2) All the 50 research papers are selected by each of the departments in TRF. , 
which could include new information that deserves to be recognized, but does 
not closely relate to people’s everyday life or is not in the interest of the younger 
generations. 

3) There’ s a variety of research papers, some of which could be researches that 
need to be further developed or researches that are in the process of 
experimentation. This could cause limitation to the distribution of information. 

4) To understand these researches, there is a need for specialized knowledge in 
a certain field.  This could be a limitation to those who study in Communication 
Arts field.  

5) Some of the papers might be incomplete, such as an incomplete conclusion or 
having only the academic article.  This could cause a dent in a candidate’ s 
understanding of the subject.  

 
From the analysis of the researches, as shown above, researchers of this project 

must design a competitive activity that focuses on the empowerment of the candidates, so 
they could have enough knowledge and skills to create medias to promote the result of 
these experiments in a way that is accurate and interesting to the new generations.  
 Upon completion of the activity, it was shown that there are 2 main parts to the 
evaluation:  

1) The evaluation of these new medias in publicizing knowledge to the modern 
generation. 

2) The evaluation of the development in the broadcasting abilities of the 
participants. 

 
1) In the evaluation of these new medias in publicizing knowledge to the modern 

generation, researchers analyze the results of the five teams that received the 
awards.  The rubrics for this assessment is that the participants could modify the 
research into a form that people in younger generations will be able to understand 
and appreciate with accurate information.  According to the viewpoints of the 
researchers who did the research, they believe that the participants didn’t completely 
understand the research papers, however, it was understandable since they didn’ t 
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specialize in science.  In the view of conventional university/college students, each 
field of students has a different view point. Students who study the Communication 
Arts give importance to the creativity of the work, rather than the information of the 
work. However, other Social Science students give importance to the understanding 
of the research content. Also, the Science students give importance to the accurate 
communication of research content.  Nevertheless, all 3 groups of students still 
believe that broadcasting this information should be done in a captivating and 
concise way.    

 
The final analysis of this evaluation is how it is spreading through this new media. 
This experiment has shown that the results of every team in the semi- finals have 
reached people on the Facebook Fan page over 19,000 times. There’s also a total 
of people who viewed it more than 5,200 times.  In addition, the product has been 
shared beyond 500 times.  
 

2) In the evaluation of the development in the broadcasting abilities of the participants, 
the experiment has shown that after the candidates, which are mostly 
Communication Arts students who have the disadvantage in understanding the 
research papers, entered the workshop, most of them show a much better 
understanding in the papers, with an additional enhancement in their broadcasting 
skills, especially in creativity. 
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