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 โครงการศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรเพ่ือ
ประยุกตใชในเชิงพาณิชย เปนการศึกษาเพ่ือขยายตอจากผลิตภัณฑจากงานวิจัยของ ผศ.ดร. พัฒทรา ธีรพิบูลย
เดช คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย จุดเดนของแผนฟลมอยูท่ีเทคโนโลยีการเตรียมแผนฟลม
รวมกับเอนแคบซูเลชั่นเพ่ือกักเก็บน้ํามันหอมระเหยไดมากถึง 30% ของน้ําหนักฟลมเพ่ือใชกับสมุนไพรเครื่อง
ตมยํา เพ่ือใหเก็บความหอมไดนานประมาณ 1 ป และจะปลอยกลิ่นหอมออกมาเพ่ือนําฟลมมาละลายในน้ํา
รอน เพ่ือเพ่ิมกลิ่นหอมของผลิตภัณฑเครื่องปรุงสําเร็จรูปจากท่ีปกติมีกลิ่นนอย ใหมีกลิ่นเขมขนเหมือนทําดวย
เครื่องเทศสดและสงกลิ่นหอมไดนานกวาดวยเทคโนโลยีเอนแคบซูเลชั่น มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาความเปนไป
ไดในดานการตลาด โดยวิเคราะหสภาพแวดลอมทางธุรกิจ ประกอบดวยปจจัยภายในและภายนอก รวมท้ังการ
วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคท่ีมีผลตอการลงทุนโครงการ ดานการผลิตในเชิงพาณิชย เพ่ือ
ศึกษาความสามารถของเทคโนโลยีและความพรอมของเครื่องจักรท่ีเหมาะสมสําหรับการลงทุนผลิตเพ่ือใช
ประโยชนในเชิงพาณิชย นอกจากนี้ยังรวมถึงการศึกษาดานการกําหนดรูปแบบธุรกิจและแนวโนมการเติบโต
ของธุรกิจทางเศรษฐกิจและการเงิน วิเคราะหถึงความคุมคาจากการลงทุนและประเมินผลกระทบจากการจาก
การลงทุนตอเศรษฐกิจและสังคม 
 
 การศึกษาไดทําการศึกษาภายใต 3 อุตสาหกรรม ไดแก อุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส 
อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม และอุตสาหกรรมสปา การดําเนินการวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมและ
วิเคราะหขอมูลปฐมภูมิท่ีไดจากการประชุมกลุม การสัมภาษณผูประกอบการและกลุมท่ีคาดหวังวาจะเปน
ลูกคา และทําการรวบรวมและศึกษาขอมูลทุติยภูมิจากแหลงขอมูลท่ีเชื่อถือได ผลการศึกษาดานความเปนไป
ไดดานการตลาดพบวา โอกาสทางการตลาดท่ีจะขยายไปอุตสาหกรรมอ่ืนไดจากการประชุมกลุมผูประกอบ
ธุรกิจซ่ึงใหความเห็นวาในระยะสั้น 1-3 ป ผลิตภัณฑฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยมีโอกาสและความเหมาะสม
ในอุตสาหกรรมอาหารเชนธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรส ผงปรุงอาหารสําเร็จรูป และเครื่องปรุงอาหารอบแหง 
เนื่องจากไมตองปรับสินคาหรือกระบวนการผลิต โดยอาจปรับเพียงขนาดของฟลม เชน เครื่องตมยํา และ
เครื่องดื่ม เชน ชา เพ่ือเติมกลิ่นในข้ันตอนสุดทายของการเสิรฟหรือเตรียมอาหารใหลูกคา (final touch) สวน
ในระยะยาว 3-5 ป มีโอกาสท่ีจะขยายไปสูอุตสาหกรรมสปาและเครื่องสําอาง เชน เปนฟลมเก็บน้ํามันหอม
ระเหยท่ีเปนกลิ่นเพ่ือการบําบัดผอนคลาย ศูนยวิจัยกสิกรไทย (2558) คาดการณวา มูลคาทางเศรษฐกิจ
หมุนเวียนในซัพพลายเชนอาหารไทยในตางประเทศ รวมถึงมูลคาการสงออกสินคาท่ีเก่ียวเนื่องกับอาหารไทย 
ท้ังกลุมวัตถุดิบ เครื่องปรุงรส ซอส กะทิ สมุนไพร และเครื่องเทศ รวมถึงกลุมอาหารพรอมปรุง อยางเครื่องแกง
ก่ึงสําเร็จรูป จะมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยไมตํ่ากวารอยละ 10 ตอป หรือขยายตัวจากมูลคา 91,000 ลานบาท
ในป 2558 ไปสูมูลคาไมตํ่ากวา 133,000 ลานบาทในป 2561 ในตลาดรานอาหารไทยในตางประเทศจํานวน
ท้ังสิ้น 14,908 ราน ดานตลาดเครื่องปรุงรสป 2559 มีขนาดตลาดประมาณ 39,589 ลานบาท เติบโตรอยละ 
5.6 ตอป (ท่ีมา:ศูนยอัจฉริยะเพ่ือการพัฒนาอาหาร) ตลาดผงปรุงอาหารสําเร็จรูป คิดมีมูลคา 800-1,000 ลาน
บาทของตลาด โดยมีผูผลิตผงปรุงอาหารสําเร็จรูปไทยขนาดใหญเชน โลโบ (โกลโบ ฟูดส) เปนผูเลนรายใหญ
สวนแบงตลาดกวา 35% ผูผลิตผงปรุงอาหารสําเร็จรูปจากตางชาติ คนอร (ยูนิลีเวอร) รสดี (อายิโนะโมะโตะ) 
และแม็กก้ี (เนสทเล) มาชวยขยายตลาด (ท่ีมา:ประชาติธุรกิจ) ผูผลิตผงปรุงอาหารสําเร็จรูปไทยขนาดเล็ก-
เครื่องตมยําแหง เชน ตรามีชัย (บจก.ผลิตภัณฑอาหารมีชัย) (ท่ีมา:คมชัดลึก) และผูรับจางผลิตเครื่องปรุง
อาหาร (OEM) ซ่ึงเปนลูกคาเปาหมายสําหรับผลิตภัณฑแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรท่ีจะมี



ความตองการเพ่ิมกลิ่นของอาหารท่ีไดจากเครื่องปรุงสําเร็จ ผลจากการศึกษาเพ่ิมเติมพบวา ราคาท่ีเหมาะสมท่ี
ประเมินโดยการประชุมกลุมผูประกอบการธุรกิจยอมรับราคาท่ีประมาณ 0.20-0.25 สตางคตอแผนฟลมขนาด 
1x1.5 ซม. มีระดับคะแนนความพอใจ 8-9 จากเต็ม 10 ซ่ึงถือวาอยูในระดับสูง แตละซองเครื่องปรุงใชฟลม
ประมาณ 3-4 แผน การประมาณการสวนแบงตลาดของโครงการ เริ่มจากขอมูลท่ีผูประกอบการท่ีประชุมกลุม
ไดแก บจ.เฟลเวอรพลัส และ บจ.อุตสาหกรรมเครื่องหอมไทย-จีน ซ่ึงเปนผูรับจางผลิตเครื่องปรุงรสและกลิ่น 
ใหกับธุรกิจขนาดกลางและยอม แสดงความพอใจในราคา จึงไดเริ่มเปรียบเทียบกับผูผลิตเครื่องปรุงรสรายยอย
เชน ตรามีชัย (บจ.ผลิตภัณฑอาหารมีชัย) ท่ีมีการระบุราคาจําหนายและปริมาณสงออกเครื่องตมยําอบแหง 
รายเดือนท่ี 60,000-70,000 ซองตอเดือน และขอมูลขนาดของตลาดเครื่องปรุงท่ีอยูประมาณ 800-1,000 
ลานบาท ทําใหไดจํานวนตลาดของความตองการแผนฟลมสําหรับเครื่องปรุงรสท่ีประมาณ 130 ลานแผนตอป 
ดังนั้นเม่ือเปรียบเทียบกับกําลังการผลิตและปริมาณแผนฟลมท่ีจะใชท่ี 26.9 ลานแผนตอป ทําใหไดสวนแบง
การตลาดมุงหวังท่ีประมาณรอยละ 21 จากแนวโนมดังกลาว เทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยมีโอกาส
ท่ีผูประกอบการในประเภทผูผลิตและจัดจําหนายจะนําไปใชประโยชน ดวยคุณสมบัติของฟลมท่ีสามารถตอบ
โจทยตลาดแบบเฉพาะเจาะจง คือ การเพ่ิมสัมผัสของกลิ่นอาหารในตลาด การศึกษาจึงใชแนวทางโดยการ
เริ่มตนธุรกิจในรูปแบบ B2B ดวยการเปนผูผลิตเพ่ือจัดจําหนายใหกับผูประกอบการนําไปจัดจําหนายตอ 

 
 ดานการศึกษาความเปนไปไดดานการผลิต เทคโนโลยีการผลิตหลักไดแกกระบวนการเตรียมสารกอ
ฟลมท่ีตองสอดคลองกับความตอเนื่องของกระบวนการอบแหง โดยในการผลิตในโรงงานตนแบบใชตูอบแหง
แบบลมรอน ขนาดถาดอบ 50x60 ตารางเซนติเมตร สามารถผลิตไดวันละ 1 รอบ ไดผลผลิตน้ําหนักสุทธิ
ประมาณ 2.5 กิโลกรัม สามารถผลิตแผนฟลมขนาด 1x1.5 เซนติเมตร ไดประมาณ 48,000 แผน เม่ือยกระดับ
กําลังการผลิตข้ึนไปท่ี 1,500 กิโลกรัมตอป จะสามารถผลิตแผนฟลมน้ํามันหอมระเหยได 96,000 แผนตอวัน 
การตั้งสมมติฐานการจัดตั้งธุรกิจไดทําการศึกษาท้ังเปนธุรกิจใหมหรือแบบเพ่ิมเครื่องจักรกระบวนการเตรียม
สารกอฟลม เครื่องอบแหง และเครื่องตัดเปนแผน จากโรงงานเดิม (New product line) ท่ีจะเหมาะสําหรับ
ผูผลิตเครื่องปรุงรสท่ีมีกระบวนการผลิตเดิมอยูแลว ซ่ึงจะทําใหลดตนทุนการผลิตโดยรวม  

 
 ดานการศึกษาความเปนไปไดดานการเงิน สําหรับรูปแบบการลงทุนท่ีเปนการตั้งโรงงานใหมพบวา 
กําหนดระยะเวลาโครงการ 10 ป โครงการตองการเงินลงทุนประมาณ 2 ลานบาท โดยเปนการลงทุนใน
เครื่องจักรประมาณ 0.8 ลานบาท คาตกแตงสํานักงานประมาณ 0.1 ลานบาท เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือลูกหนี้
การคาประมาณ 0.6 ลานบาท และเงินสดสํารองประมาณ 0.5 ลานบาท การประมาณการและการวิเคราะห
ทางการเงินไดผลเปนท่ีนาพอใจ ซ่ึงในสถานการณปกติ จะสรางรายได 6.72 ลานบาท มีผลตอบแทน IRR กวา
รอยละ 107.38 และมีมูลคา NPV กวา 9.05 ลานบาท มีระยะเวลาคืนทุนท่ี 1 ป 2 เดือน หากปรับโครงการให
เปนการซ้ือชุดเครื่องจักรใหมภายใตโรงงานเดิมโดยไมมีการตกแตงเพ่ิม สามารถประหยัดเงินลงทุนสวนคา
ตกแตงสํานักงานประมาณ 0.1 ลานบาท ทําใหในสถานการณปกติมีผลตอบแทน IRR กวารอยละ 116.76 และ
มีมูลคา NPV กวา 9.14 ลานบาท มีระยะเวลาคืนทุนท่ี 1 ป 2 เดือนเชนเดิม  โดยสรุปการศึกษาโครงการลงทุน
ผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรและการใชประโยชนเชิงพาณิชยเปนโครงการท่ีลงทุนแลวได
ผลตอบแทนมากกวาความเสี่ยง และมีมูลคาของผลตอบแทนมากกวาตนทุนทางการเงินของโครงการ 
  



Executive Summary 

 

The Feasibility Study Analysis for Investment in Edible Films with Herb Essential Oils and 

Alternative for commercialization 

 
This project aims study feasibility study of flavoring film developed by Dr. Pattara 
Thirapibundet, Faculty of Science, Chulalongkorn University. The product distinctiveness is a 
composting film for flavor added applying encapsulation technology where a capable for 
essential oils contained 30% of total weight with film shelf life testing for 1 year where the 
flavor release is much longer required hot temperature to the melting point. The objectives 
of this project are covering the section of Market assessment, market data is analyzed with 
the respect expanding both internal and external factors and be categorized into opportunities 
and barriers that impact on business investment. Technology and production assessment, the 
study aims to explore the potential of utilizing and technology readiness compared. 
Furthermore, we then do research on business model viability, financial assessment and 
business impact evaluation. 
 
In this report has shown the feasibility study on flavoring film covering three industries, 1) 
Seasoning Industry 2) Food & Beverage Industry and 3) Spa Industry. The primary data is 
collected by a group meeting and interview. To illustrate, the initial market selection for 
commercialization is evaluated and selected by focus group meeting with expert panels 
section based on product effectiveness and market potential. Next, the potential of 
commercial scale utilizing is responding by a firm under Thai food & beverage industry. In term 
of market assessment, the result from expert panel meeting shows the market opportunities 
in short-term future in order to commercialize to Food sector consisting seasoning sauce and 
seasoning powder. The main reason of market potential is reveal apparently in final touch 
added without the change of production process and product improvement. In matter of long-
term future, it is forecasted to approach cosmetics industry and spa and healthy business. 
According to Kasikronresearch (2015), Thailand’s overseas food chain market value including 
food raw materials, seasoning, sauce, coconut milk and herbs is estimated to grow annually 
by 10% (CAGR 2015-2018) from 91 to reach 133 billion baht with 14,908 restaurants offshore. 
Regarding Food Intelligence Center Thailand, in 2016, seasoning market indicated 39.59 million 
baht with the growth rate at 5.6%. Savoury powder market worth 800-1000 million baht 
contributed by Globo Food Limited Company (Lobo) who possessed 35% of market share, 
Uniliver (Knor), Ajinomoto (Rosdee), Nestle (Maggi) and Meechai food produce as SME who is 
an OEM and well-known in seasoning market as well. Also, the antecedent of price 
acceptance, expert panel results 8-9 of 10 in product satisfaction and reveals the price at 0.20-



0.25 satang for the film size 1x1.5 centimeter. Market share anticipation is analyzed by the 
current business situation of expert panel both Flavor Plus company Thai China Flavors and 
fragrances who represent OEM business compared to Meechai who produce 60-70 thousand 
pack monthly so the production scale results 130 million film required annually. Hence, the 
result discloses the market share at 21% of penetration comparing with the investment plan 
with 26.9 million film production capacity. To conclude, flavoring film technology is suitable 
for final user market which can add final touch the sense of smelling into it then the 
hypotheses are set as B2B business to produce and provide it for other business. 
 
Technology and production assessment, it is explored into 2 scenarios;  as new investment 
for new business and new product line investment for existing business. the results display 
that composting film is required to fit in with the hot-dry process. The use of hot-air dryer 
machine is set for production assessment which produce 2.5 kilograms converting 48 thousand 
pieces of films daily. In term of scale up to pilot scale, it will double in production capacity 
to 96 thousand pieces of flavoring films. 
 
In matter of financial assessment, the investment scenario is set for ten years of operation 
and start-up expenses estimated at 2 million baht comprising 0.8 million baht for equipment 
investment, 0.1 million baht of office decoration, and 1.1 million baht in cash. The project is 
forecasted to generate 6.72 million Baht in revenue, with expected initial mass production at 
1,500 kilograms. In case of new investment for new business, the result is showed that Net 
present value (NPV) is worth 9.05 million Baht and internal rate of return (IRR) is approximately 
at 107.38% which could reach payback time within 14 months. On the other hand, in case of 
new product line investment, it is less 0.1 million in total investment and reveals Net present 
value (NPV) is worth 9.14 million Baht and internal rate of return (IRR) is approximately at 
116.76% which could reach payback time within 1 year and 2 months.  



 

 

 
 

 

กิติกรรมประกาศ 

 
 การดําเนินการศึกษาโครงการศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจาก
สมุนไพรเพ่ือประยุกตใชในเชิงพาณิชยในครั้งนี้ คณะนักวิจัยตองขอขอบคุณผูชวยศาสตราจารย ดร.พัฒทรา  
ธีรพิบูลยเดช คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เจาของผลงานวิจัยฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยท่ี
กรุณาใหขอมูลเทคโนโลยีและผลิตภัณฑตลอดจนใหคําปรึกษาเก่ียวกับการนําไปใชประโยชนในแนวทางตาง ๆ 
เปนอยางดี ขอขอบพระคุณศาสตราจารยกิตติคุณ ดร.อัจฉรา  จันทรฉาย ท่ีปรึกษาโครงการท่ีกรุณาให
คําปรึกษาและคําแนะนําตลอดโครงการ 
 
 ขอบพระคุณ บริษัท อุตสาหกรรมเครื่องหอมไทยจีน จํากัด บริษัท เฟลเวอรพลัส จํากัด     บริษัท 
งวนสูน จํากัด บริษัท สปาชา บิวตี้ แอนด สลิม จํากัด และบริษัท เอเชีย คอสเมติกกรุป จํากัด ท่ีกรุณาสละ
เวลาใหสัมภาษณและขอมูลตลาดเชิงลึกในมุมมองของผูประกอบการ และขอขอบคุณ ชุดโครงการ “ผลักดัน
งานวิจัยสูการใชประโยชนเชิงพาณิชย (RUC)” งานการนําผลงานวิจัยไปใชประโยชน สํานักงานกองทุน
สนับสนุนการวิจัย (สกว.) ในฐานะผูสนับสนุนทุนวิจัยและประสานงาน ท่ีไดมอบทุนวิจัยและโอกาสในการ
เรียนรูประสบการณใหม ขอบพระคุณคณะกรรมการผูทรงคุณวุฒิในการใหคําปรึกษาและคําแนะนําตลอดการ
ดําเนินการศึกษาซ่ึงมีประโยชนตอการแนวทางการศึกษาและทําใหการดําเนินการศึกษาครั้งนี้ลุลวง 
 
 
          คณะนักวิจัย 
          มิถุนายน 2561 

  
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

หนา 1-1 
 

 

บทที่ 1 

บทนํา 

 
1.1 ประวัติความเปนมาและความสําคัญของโครงการ 

 เครื่องเทศและสมุนไพรไทยมีการใชประโยชนมาอยางยาวนานท้ังในรูปแบบการปรุงอาหารและการใช
เปนยา ประเทศไทยมีสภาพภูมิประเทศและความสมบูรณของดินท่ีเหมาะสมในการผลิตเครื่องเทศและ
สมุนไพรหลากหลายชนิด จึงมีขอไดเปรียบดานปจจัยการผลิตอยางมาก ในยุคปจจุบันท่ีเทคโนโลยีกาวหนาจึง
ทําใหมีการนําเครื่องเทศและสมุนไพรมาใชประโยชนในหลายอุตสาหกรรม เชน อุตสาหกรรมยาในรูปแบบยา
สมุนไพร อุตสาหกรรมเครื่องสําอางในรูปแบบสวนผสม เชน การใชวานหางจระเข มะกรูด เปนตน 
อุตสาหกรรมสารกําจัดศัตรพืชในรูปแบบสารขับไลแมลง อุตสาหกรรมเครื่องดื่มในรูปแบบเครื่องด่ืมผสม
สมุนไพร เชน การใชบุกชวยดักจับไขมันในเสนเลือด การใชเห็ดหลินจือชวยบํารุงสุขภาพ การใชสมแขกชวยดัก
จับไขมัน เปนตน และอุตสาหกรรมอาหารในรูปแบบเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส หากเปนการปรุงอาหารใน
ระดับครัวเรือนจะนิยมใชพืชเครื่องเทศกันในรูปแบบผลสด ผลอบแหง แตขณะท่ีระดับอุตสาหกรรมมักใช
ประโยชนในรูปแบบผลิตภณัฑจากการแปรรูป เชน ผงแตงกลิ่น น้ํามันหอมระเหย เปนตน 
 
 น้ํามันหอมระเหยสามารถสกัดไดจากพืชตาง ๆ รวมประมาณ 60 วงศ เปนผลิตภัณฑแปรรูปจาก
เครื่องเทศและสมุนไพรท่ีจัดอยูในกลุมสารอินทรียในพืช เปนสารท่ีมีจุดเดือดต่ํา มีลักษณะเปนของเหลว มี
คุณสมบัติระเหยไดงาย ไมละลายน้ํา มีสารอินทรียหลายชนิดผสมกันอยูในอัตราสวนท่ีแตกตางกันข้ึนอยูกับ
หลายปจจัย ไดแก ชนิดของพืช ฤดูกาล และระยะของพืชตามพัฒนาการ เปนตน สารอินทรียท่ีอยูในน้ํามัน
หอมระเหยมีกลิ่นหอมเฉพาะตัวและรสชาติท่ีแตกตางกัน และสารบางชนิดมีคุณสมบัติพิเศษในการยับยั้งการ
เจริญเติบโตของเชื้อจุลินทรียได ดังนั้น น้ํามันหอมระเหยจึงมีการใชประโยชนในหลายรูปแบบ ท้ังอุตสาหกรรม
ยา อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง อุตสาหกรรมสปา และอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม ซ่ึงการใชประโยชน
จากน้ํามันหอมระเหยในทางอาหารมักอยูในรูปแบบสารแตงกลิ่น (Flavoring Agent) จึงถูกจัดหมวดหมูอยูใน
อุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส ปจจุบันมีการใชประโยชนในการแตงกลิ่นอาหาร เชน น้ํามันหอม
ระเหยเปปเปอรมินต น้ํามันหอมระเหยเลมอนออยล เปนตน 
 
 จากสถานการณในปจจุบันพบประเด็นปญหาวา เครื่องปรุงสําเร็จรูปในประเทศไทยมักใหความสําคัญ
ดานรสชาติแตกลิ่นของอาหารจะคอนขางเบาบาง ทําใหไดรับสัมผัสของอาหารไมครบถวน นักวิจัยจาก
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยภายใตการสนับสนุนของสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) จึงคิดคนการวิจัย
โดยมุงไปท่ีการประยุกตใชในอาหารประเภทตมยําท่ีตองการกลิ่นของเครื่องเทศหลายชนิด เชน ขา ขิง ตะไคร 
และมะนาว โดยพัฒนาสารแตงกลิ่นในรูปแบบฟลมรับประทานได ใชละลายในชามอาหารท่ีอุณหภูมิประมาณ 
50 องศาเซลเซียสหลังการปรุงอาหารกอนเสิรฟโดยใชเวลาในการละลายประมาณ 4 นาที ซ่ึงผลิตภัณฑ
ดังกลาวเปนสารแตงกลิ่นทางอาหารในรูปแบบใหม แตกตางจากผลิตภัณฑอ่ืนในอุตสาหกรรม ปจจัยแหง
ความสําเร็จคือสูตรการผลิต ซ่ึงผลิตภัณฑสามารถนําไปพัฒนาตอยอดและใชประโยชนในเชิงพาณิชยได จึงมี
ความจําเปนตองศึกษาความเปนไปไดเพ่ือตอยอดงานวิจัยและกําหนดแนวทางการใชประโยชนทาง
อุตสาหกรรม แนวคิดในการศึกษาความเปนไปไดในครั้งนี้จึงมุงเปาในการลงทุนในอุตสาหกรรมระดับกลางน้ํา 
(Middle stream) สําหรับผูประกอบการท่ีผลิตเครื่องปรุงรสท้ังท่ีทําตลาดในประเทศและตางประเทศใน
รูปแบบขายเทคโนโลยีการผลิต การออกแบบการลงทุนของโครงการเปนลักษณะการข้ึนรูปฟลมและเอนแคป
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ซูเลชั่นน้ํามันหอมระเหยเพ่ือกักเก็บกลิ่น โดยกําหนดโครงสรางการผลิตใหเหมาะสม และประเมินความเปนไป
ไดดานการเงินและสรุปทางเลือกในการตัดสินใจลงทุนสําหรับผูประกอบการหรือผูท่ีสนใจลงทุน 
 
1.2 วัตถุประสงคของโครงการ 

 1) เพ่ือคัดเลือกอุตสาหกรรมท่ีนาสนใจ และมีความเปนไปไดในการนําผลิตภัณฑไปใชประโยชน 
 2) เพ่ือศึกษาความเปนไปไดในดานการตลาด การผลิตในเชิงพาณิชย และการเงิน และประเมิน 
  ความคุมคาในการนําไปใชในอุตสาหกรรมท่ีนาสนใจและมีความเปนไปไดในเชิงพาณิชย 

3) เพ่ือคาดการณผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคมจากการลงทุนของโครงการ 
4) เพ่ือเสนอแนะผลการศึกษาและทางเลือกในการตัดสินใจลงทุน 

 
1.3 ตัวช้ีวัดความสําเร็จของโครงการ 

 1.3.1 ผลผลิต (Output) และตัวช้ีวัดผลผลิต 

  รายงานฉบับสมบูรณโครงการศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนการผลิตแผนฟลมกักเก็บ
น้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรเพ่ือประยุกตใชในเชิงพาณิชย พรอมบทสรุปผูบริหาร 
 
 1.3.2 ผลลัพธ (Outcome) และตัวช้ีวัดผลลัพธ 

 ผลการศึกษาความเปนไปได แนวทางการใชประโยชนและขอเสนอแนะเพ่ือเปนทางเลือกใน
การตัดสินใจลงทุนสําหรับผูประกอบการหรือผูท่ีสนใจลงทุน 
 
1.4 ขอบเขตการศึกษา 

1) ศึกษารวบรวมและประเมินขอมูลทางการตลาดครอบคลุม 3 กลุม ไดแก (1) อุตสาหกรรม
 เครื่องเทศและเครื่องปรุงรส (2) อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม และ (3) อุตสาหกรรมสปา 

2) ศึกษาความเปนไปไดดานเทคโนโลยี/ผลิตภัณฑจากผลงานวิจัย ศึกษารายละเอียดเทคโนโลยีและ
 ผลิตภัณฑจากผลงานวิจัย ประเภทและคุณสมบัติของเทคโนโลยีและผลิตภัณฑจากงานวิจัย 
 กลุมเปาหมายท่ีจะใชเทคโนโลยีจากผลงานวิจัย จุดเดนหรือความแตกตางจากเทคโนโลยีท่ีมีอยู
 ในปจจุบัน กําลังการผลิต ความเพียงพอของคุณภาพและทรัพยากรในการผลิต กระบวนการผลิต 

3) ศึกษาความเปนไปไดดานการตลาด การวิเคราะหสภาพแวดลอมตลาด ขนาดและแนวโนมของ
 ตลาด โอกาสในการทําตลาดตางประเทศ การกําหนดตลาดกลุมเปาหมาย วิเคราะหลูกคา
 วิเคราะหคูแขง ความถ่ีในการใชงานผลิตภัณฑและการกระจายสินคาสูตลาด  

4) ศึกษาความเปนไปไดดานเทคนิคและการผลิต การกําหนดขนาดธุรกิจ สถานท่ีตั้ง วิธีการดําเนิน
 การท่ีเหมาะสม การจัดหาวัตถุดิบ กระบวนการผลิต การวิเคราะหขนาดเครื่องมือและอุปกรณใน
 การ up scale การเก็บรักษา การขนสง ผังโรงงานข้ันตนและการคิดคํานวณตนทุนการผลิต 

5) ศึกษาความเปนไปไดดานแบบจําลองทางธุรกิจและความเปนไปไดดานการจัดการ การศึกษา
 แบบจําลองทางธุรกิจ (Business Model Viability) ความสามารถในการทําเงิน ความสามารถ
 ในการสรางคุณคา การวิเคราะหและกําหนดรูปแบบธุรกิจ การวางโครงสรางองคกร แผนการ
 บริหารจัดการและแผนงานทรัพยากรบคุคล 

6) ศึกษาความเปนไปไดดานการเงิน การศึกษาโครงสรางการลงทุน คาใชจายในการลงทุนและ
 จัดซ้ือเครื่องจักร คาใชจายในการบริหารจัดการและตนทุนผลิตภัณฑ การวิเคราะหตนทุนและ
 ผลตอบแทน จากการลงทุน ผลประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับในมุมมองของผูประกอบการ/ผูท่ีสนใจ
 ลงทุน จุดคุมทุน การวิเคราะหความออนไหวทางการเงิน และการบริหารความเสี่ยง 
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7) การคาดการณผลกระทบของงานวิจัยตอเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ การสรางงานสราง
 อาชีพ ผลตอบแทนทางเศรษฐกิจตอชุมชนหรือสังคม ผลกระทบดานสังคมและสิ่งแวดลอม 

8) จัดทําบทสรุปและขอเสนอแนะในแนวคิดทางธุรกิจ และทางเลือกในการใชประโยชนเชิงพาณิชย
 เพ่ือประกอบการตัดสินใจลงทุน 
 
1.5 วิธีการดําเนินการวิจัย การเก็บรวบรวมขอมูล และสถานท่ีดําเนินการวิจัย 

 1.5.1 วิธีการดําเนินการวิจัย 

  การศึกษาและรวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมของผลิตภัณฑ จะดําเนินการศึกษา
แนวโนมทางการตลาดและความเปนไปไดในเชิงธุรกิจ โดยจะทําการเก็บรวบรวมขอมูลท้ังแบบปฐมภูมิและ
แบบทุติยภูมิ สามารถอธิบายตามข้ันตอนการดําเนินงานไดดังนี้ 
 

1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  

 การประชุมกลุมยอยและการสนทนากลุมผูเชี่ยวชาญ (Discussion Expert Panel) การ
สัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) และการทดสอบผลิตภัณฑกับกลุมเปาหมาย 
(Product Trial) 

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  

 ขอมูลท่ีไดจากการศึกษางานวิจัย เอกสารสิ่งพิมพตาง ๆ รวมถึงการคนควาออนไลนจาก
แหลงขอมูลท่ีเชื่อถือได 

 
 1.5.2 การเก็บรวบรวมขอมูล 

1) ศึกษาเพ่ือวิเคราะหแนวโนมตลาด สภาวะการแขงขัน และโอกาสทางการตลาด (Market 
Opportunity) 

2) ศึกษาขอมูลเก่ียวกับการผลิต เทคนิคการผลิตแผนฟลม และการใชประโยชนแผนฟลม
กักเก็บน้ํามันหอมระเหย 

3) ศึกษาและรวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมหรือธุรกิจท่ีมีความเปนไปไดในการ
นําผลิตภัณฑไปใชประโยชนในประเทศและโอกาสในตลาดตางประเทศ แนวโนมทาง
การตลาดและความเปนไปไดในเชิงธุรกิจ 

 
 1.5.2.1 การเก็บรวบรวมขอมูลดานการตลาด 

   1.5.2.1.1 การจัดอันดับตลาดท่ีนาสนใจและมีความเปนไปไดในการใชประโยชน 

 

  1) กลุมตัวอยาง 

  ผูประกอบการจากอุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส   
  อุตสาหกรรม และเครื่องดื่ม และอุตสาหกรรมสปา  
 2) เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

  เครื่องมือเชิงคุณภาพโดยใชแบบสัมภาษณและการประชุมกลุม 
 3) การเก็บรวบรวมขอมูล 

  การสัมภาษณแบบกลุม (Focus Group) และสนทนากลุมผูเชี่ยวชาญ 
  (Expert Panel) 
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 4) การวิเคราะหขอมูล 

  การวิเคราะหเชิงเนื้อหา ประกอบดวยขอมูลท่ีไดขอเสนอแนะของผูประกอบการ
  และขอมูลความตองการของผูประกอบการภาคอุตสาหกรรม ใชการวิเคราะห
  เชิงพรรณนา 
 5) ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

  จัดอันดับความนาสนใจของตลาดในการใชประโยชนจากผลิตภัณฑฟลมกักเก็บ
  น้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร 
 
   1.5.2.1.2 การเก็บขอมูลตลาดกลุมท่ีคาดหวังเปนลูกคา 

 

 1) กลุมตัวอยาง 

  ผูประกอบการในอุตสาหกรรม อิงตามผลการประเมินของ expert panel เปน
  สําคัญ อยางนอย 5 ราย 
 2) เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

  เครื่องมือเชิงคุณภาพโดยใชแบบสัมภาษณและผลิตภัณฑตนแบบในการทดสอบ 
 3) การเก็บรวบรวมขอมูล 

  การสัมภาษณเชิงลึกและการทดสอบผลิตภัณฑกับกลุมเปาหมาย 
 4) การวิเคราะหขอมูล 

  การวิเคราะหเชิงเนื้อหา (Content Analysis) 
 
 5) ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

  ความตองการของลูกคา สวนแบงการตลาด ผลิตภัณฑท่ีคลายกัน ความถ่ีในการ
  ใชผลิตภัณฑ ความสนใจในการลงทุน ความสนใจในการนําผลิตภัณฑไปใช 
  ประโยชน 
 
 1.5.2.2 การเก็บรวบรวมขอมูลดานเทคนิคและการผลิต 

 

 1) กลุมตัวอยาง 

  เจาของผลงานวิจัยหรือผูประดิษฐ 
 2) เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

  เครื่องมือเชิงคุณภาพโดยใชแบบสัมภาษณ 
 3) การเก็บรวบรวมขอมูล 

  การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) 
 4) การวิเคราะหขอมูล 

  การวิเคราะหเชิงเนื้อหา และการคํานวณ 
 5) ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

  กระบวนการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย กระบวนการเอนแคป- 
  ซูเลชั่น ตนทุนการผลิตในระดับ lab scale และแนวทางการ up scale 
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 1.5.3 สถานท่ีดําเนินการวิจัย 

 สถานท่ีดําเนินการวิจัยแบงออกเปน 2 ดาน ไดแก ดานการศึกษาผลิตภัณฑและการผลิต 
และการศึกษาดานตลาด และผูประกอบการ รายละเอียดแสดงดังตารางท่ี 1.1 
 

ตารางท่ี 1.1 สถานท่ีดําเนินการวิจัย 

ลําดับ หัวขอในการเก็บขอมลู สถานท่ีในการเก็บขอมูล 

1 ดานการศึกษาผลิตภัณฑและการผลิต 
1) ลักษณะผลิตภัณฑ เทคโนโลยีการผลิต ประโยชนผลิตภัณฑวิจัย 

 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2 ดานการศึกษาตลาด 
2) การประชุมกลุมยอยผูประกอบการและการสนทนากลุมผูเช่ียวชาญ 
3) การสํารวจกลุมผูคาดหวังเปนลูกคาและการทดสอบผลิตภัณฑ 

 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
กรุงเทพฯ ภาคกลาง และภาคเหนือ  

 
1.6 ทฤษฎี สมมติฐาน และ/หรือ กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 1.6.1 กรอบแนวคิดทางทฤษฎ ี

 การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ คือ การศึกษาโครงการในภาพรวมท้ังหมด ท้ังใน
ขอบเขตกวาง (Macro) และในขอบเขตท่ีมีรายละเอียดลึกลงไป (Micro) ซ่ึงจะทําใหทราบวาโครงการนั้นๆ 
สมควรท่ีจะดําเนินการหรือไม แลวใหผลตอบแทนประการใด มีปจจัยอะไรบางท่ีจะเปนแรงผลักดันโครงการ
นั้นๆ การศึกษาความเปนไปไดของโครงการจะตองมีกระบวนการ หรือข้ันตอนในการประเมินโครงการท่ี
ชัดเจนท้ังดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน ชัยยศ สันติวงษ (2536) 
 
  การศึกษาความเปนไปไดดานการตลาด จะทําใหทราบถึงความตองการของตลาดในปจจุบันท่ี
มีตอสินคา เชน ขนาดของตลาด (Market size) สวนแบงการตลาด (Market share) ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
ความตองการสินคา แนวโนมการขยายความตองการในอนาคต (Market trend) การพยากรณการขาย ซ่ึงจะ
ทําใหคาดการณจํานวนผลผลิตท่ีสามารถขายได ณ ราคาท่ีกําหนดในปตาง ๆ ในอนาคต (Solomon, 1970) 
ดังนั้นการศึกษาดานการตลาดจึงเปนเครื่องมือท่ีชวยลดความเสี่ยงและความไมแนนอนในการตัดสินใจโครงการ
ไดอยางมีประสิทธิภาพ และทําใหไดมาซ่ึงขอมูลประกอบการตัดสินใจอยางมีหลักเกณฑเชื่อถือได 
 

  การศึกษาความเปนไปไดทางการตลาดจะดําเนินการวิเคราะหหลักสําคัญ 3C ประกอบดวย 
การวิเคราะหคูแขง (Competitors) การวิเคราะหลูกคา (Customer) และการวิเคราะหตัวเอง (Company) 
ไดแก การวิเคราะหสินคาและบริการ ชองทางการตลาด และกลยุทธตางๆ ซ่ึงตองมีการกําหนดสวนแบงตลาด 
(Segmentation) การกําหนดตลาดเปาหมาย (Target) และการกําหนดตําแหนงทางการตลาด (Positioning) 
(อัจฉรา จันทรฉาย, 2555) ท้ังนี้การวิเคราะหดานการตลาดจะอาศัยทฤษฎีสวนประสมการตลาดมา
ประกอบการวิเคราะหแตละสวน  
 
  การศึกษาความเปนไปไดดานการผลิตครอบคลุมหลายมุมมองภายในองคกร จุดมุงหมายหลัก
คือการบริหารงานผลิตใหมีศักยภาพสูงสุด ซ่ึงครอบคลุมตั้งแตการนําวัตถุดิบเขากระบวนการผลิตจนกระท่ังได
เปนสินคา (Final Product) สงไปยังลูกคา (Schaper et. al., 2011) ดังนั้นการศึกษาดานการผลิตจึงเปน
การศึกษาดานวิศวกรรม เชน เครื่องจักร กระบวนการผลิต ขนาดกําลังการผลิต สถานท่ีตั้งโรงงาน วัตถุดิบ 
เปนตน ซ่ึงการศึกษาท้ังหมดนี้จะตองอาศัยขอมูลปจจัยดานการตลาดมาใชในการพิจารณาดวย เชน ความ
ตองการของตลาด เปาหมายของยอดขาย เปนตน ปจจัยเหลานี้จะเปนขอมูลประกอบการตัดสินใจเลือก
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รูปแบบการลงทุน รูปแบบกระบวนการผลิต และการวางผังโรงงานและวางแผนการผลิตดวย นอกจากนี้ใน
การศึกษายังจําเปนตองมีการพิจารณาผลกระทบท่ีเกิดจากการลงทุนดวย (Hill, 1987) 
 
 1.6.2 กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 การตั้ งสมมติฐานในการศึกษาครั้งนี้ มุ งศึกษาการทําธุรกิจในรูปแบบ B2B ในกรณี ท่ี
ผูประกอบการสนใจลงทุนผลิตแผนฟลมและจัดจําหนายดวยตนเอง โดยผูวิจัยเปนผูถายทอดเทคโนโลยีให 
การศึกษาความเปนไปไดดานการตลาด จะทําการประเมินอุตสาหกรรมท่ีโอกาสในการใชประโยชนและตลาดท่ี
มีความนาสนใจและมีความเปนไปได และทําการทดสอบผลิตภัณฑกับผูประกอบการท่ีคาดหวังวาจะเปนลูกคา
ในการนําเทคโนโลยีไปใช ควบคูกับการศึกษาดานเทคโนโลยีการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย 
ประกอบดวยเทคโนโลยีสารกอฟลม วิธีการกักเก็บน้ํามันหอมระเหย และการข้ึนรูปฟลม แนวทางการยกระดับ
กําลังการผลิต โดยพิจารณาคุณสมบัติของและความพรอมของเทคโนโลยีในการนําไปใชงาน ยกระดับกําลังการ
ผลิตและคิดคํานวณตนทุน รวมถึงวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงินเพ่ือสรุปทางเลือกการลงทุน 
 

 การศึกษาตั้งสมมติฐานศึกษาบนพ้ืนฐาน 3 อุตสาหกรรมสําคัญไดแก อุตสาหกรรมอาหาร 
อุตสาหกรรมเครื่องดื่ม และอุตสาหกรรมสปา โดยใชการประชุมผูประกอบการและผูเชี่ยวชาญในการคัดกรอง
ตลาดท่ีมีความนาสนใจ และทําการศึกษาลงลึกในอุตสาหกรรมนั้น ๆ โดยอิงผลการประเมินของผูประกอบการ
เปนหลัก ในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องด่ืม มุงเปาไปยังผูผลิตเครื่องปรุงรสเดิมท่ีทําตลาดอยู อุตสาหกรรม
สปา มุงไปยังผูประกอบการท่ีผลิตน้ํามันหอมระเหยจัดจําหนาย การศึกษาครั้งนี้จะใชการทดลองผลิตภัณฑจริง
เพ่ือผลตอบรับท่ีแทจริง 
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รูปท่ี 1.1 กรอบการศึกษาวิจัยของโครงการ  

 

การศึกษาความเปนไปได 

ศึกษาความเปนไปไดดานการผลติ 

- ตนทุนการผลิต 
- คาใชจายในการวิจยั 
- การจัดหาเคร่ืองมือและอุปกรณ 

ศึกษาเทคนิคการ Up Scale  

วิเคราะหความเปนไปไดดานการเงิน 

- เงินลงทุนและโครงสรางการลงทุน 
- ประมาณการตนทุนและรายรับ 
- ประมาณการทางการเงิน 
- ประมาณการผลตอบแทน 
- การประเมินตามเกณฑการ

ตัดสินใจลงทุน 
- การวิเคราะหความออนไหว 

ศึกษาความเปนไปไดดานการจดัการ 

การกําหนดรูปแบบธุรกิจ 

บทสรุปทางเลือกการลงทุน 

และขอเสนอแนะ 

ศึกษาความเปนไปได 

ดานเทคโนโลยี/ผลิตภัณฑ 

ศึกษาขอมูลดานการตลาด 

- การศึกษาขอมูลอุตสาหกรรม 
- การประชุมกลุมผูประกอบการและ

ผูเชี่ยวชาญ 
- คัดเลือกตลาดที่มีความเปนไปได 

ศึกษาความเปนไปไดดานการตลาด 

- การวิเคราะหตลาด 
- การเก็บขอมูล/การทดสอบผลิตภัณฑ 
- การกําหนดตลาดเปาหมาย 
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1.7 แหลงท่ีมาของขอมูลวิจัยและเทคโนโลยี 

 1) เจาของเทคโนโลยี/ผูประดิษฐ ผูชวยศาสตราจารย ดร.พัฒทรา ธีรพิบูลยเดช ภาควิชาเคมี   คณะ
วิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
 2) งานวิจัยอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ บทความ และสื่อสิ่งพิมพตาง ๆ 
 
1.8 คํานิยามศัพทเฉพาะ 

 พืชเครื่องเทศ หมายถึง ของหอมฉุนและเผ็ดรอนท่ีไดมาจากตนไม สําหรับใชทํายาไทยและปรุงอาหาร 

โดยมากมาจากตางประเทศ เชน ลูกผักชี ยี่หรา (ราชบัณฑิตยสถาน, 2542) 
 พืชสมุนไพร หมายถึง ผลิตผลธรรมชาติไดจาก พืช สัตวและแรธาตุท่ีใชเปนยา หรือ ผสมกับสารอ่ืน

ตามตํารับยาเพ่ือบําบัดโรค บํารุงรางกาย หรือใชเปนยาพิษ เชน กระเทียม น้ําผึ้ง รากดิน (ไสเดือน) เขากวาง
ออน กํามะถัน ยางนอง โลติ๊น (ราชบัณฑิตยสถาน, 2542) 
 การศึกษาความเปนไปได หมายถึง การศึกษาและวิเคราะหโครงการในภาพกวางเพ่ือใหไดขอมูลดาน

ตาง ๆ สําหรับประกอบการตัดสินใจในการลงทุนท่ีเหมาะสม 
 Pilot Scale หมายถึง การปรับปรุงกระบวนการผลิตและขยายขนาดการผลิตในขนาดท่ีใหญข้ึน 

 ตนทุนการผลิต หมายถึง ตนทุนหรือคาใชจายท่ีเกิดจากปจจัยการผลิต เม่ือวัตถุดิบไดถูกปอนเขาสู

กระบวนการจนไดผลิตภัณฑตลอดกระบวนการผลิต ไดแก คาวัตถุดิบ เครื่องมือและอุปกรณ สารเคมีและวัสดุ
สิ้นเปลือง คาไฟฟา 
 คาใชจายในการดําเนินงาน หมายถึง คาใชจายในการดําเนินงานธุรกิจ คาใชจายดานการตลาด 

คาใชจายในการวิจัยและพัฒนา คาใชจายดานโลจิสติกส คาซอมบํารุงเครื่องจักร เงินเดือนพนักงานและ
สวัสดิการ คาภาษีเงินไดนิติบุคคล 
 การวิเคราะหความออนไหวทางการเงิน หมายถึง การศึกษาถึงผลกระทบจากความเปลี่ยนแปลงใน

ดานตาง ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากความไมแนนอน ซ่ึงสงผลกระทบตอตนทุนหรือผลตอบแทนของโครงการ โดย
ศึกษาวาเม่ือเกิดความเปลี่ยนแปลงดานตนทุนหรือผลตอบแทนของโครงการแลว โครงการยังมีความคุมคาใน
การลงทุนหรือไม 
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1.9 ระยะเวลาทําการวิจัยและแผนดําเนินงานตลอดโครงการ 

 6 เดือน นับแตวันลงนามในสัญญา โดยมีแผนการดําเนินงานตลอดโครงการแสดงดังตารางท่ี 1.2 
 
ตารางท่ี 1.2 แผนการดําเนินงานตลอดโครงการ 

ลําดับ แผนการดําเนินงาน 

ระยะเวลาดําเนินงาน 

เดือนท่ี 1 เดือนท่ี 2 เดือนท่ี 3 เดือนท่ี 4 เดือนท่ี 5 เดือนท่ี 6 

2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24 

1 สัมภาษณเจาของผลงานวิจัย             
2 ศึกษาขอมูลผลิตภัณฑ คํานวณตนทุนระดับ lab scale             
3 ศึกษาขอมูลอุตสาหกรรม             
4 การประชุมกลุมยอยผูประกอบการ (Focus Group) และสนทนากลุมผูเช่ียวชาญ (Expert Panel)             
5 ศึกษาความเปนไปไดดานการตลาด ขอมูลอุตสาหกรรม การวิเคราะหตลาด             

6 ทดสอบผลิตภัณฑกับกลุมเปาหมาย             
7 ติดตามผลการทดสอบผลิตภัณฑ             
8 จัดทําขอมูลยกระดับกําลังการผลติ (upscale)             

9 จัดทําและสงรายงานความกาวหนา (3 เดือน)      *       

10 จัดทําแบบจําลองทางธุรกิจและการจัดการองคกร             
11 ศึกษาความเปนไปไดดานการเงิน             
12 การประเมินผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากการลงทุน             
13 รวบรวมขอมลู จัดทําบทสรุปและขอเสนอแนะ             

14 จัดทําและสงรายงานฉบับสมบูรณ (6 เดือน)            * 

 



 

 

หนา 2-1 
 

 

บทที่ 2 

การศึกษาความเปนไปไดดานเทคโนโลยี 

 
2.1 ขอมูลเทคโนโลยีจากผลงานวิจัย 

 2.1.1 เทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย 

  ฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยเปนพอลิเมอรท่ีนํามาข้ึนรูปในรูปแบบฟลมใชกักเก็บน้ํามันหอม
ระเหย โดยพัฒนาสารแตงกลิ่นในรูปแบบฟลมรับประทานไดโดยใชวิธีการเอนแคปซูเลชั่น สามารถกักเก็บกลิ่น
น้ํามันหอมระเหยจากธรรมชาติไดประมาณรอยละ 30 เทคโนโลยีฟลมดังกลาวสามารถใชละลายในของเหลวท่ี
อุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียส โดยใชเวลาในการละลายประมาณ 4 นาที มีอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑประมาณ 
1 ป มีน้ําหนักเบา สะดวกในการขนสงและเก็บ ซ่ึงผลิตภัณฑดังกลาวเปนสารแตงกลิ่นทางอาหารในรูปแบบ
ใหม แตกตางจากผลิตภัณฑอ่ืนในอุตสาหกรรม ปจจัยแหงความสําเร็จคือสูตรการผลิต ซ่ึงผลิตภัณฑสามารถ
นําไปพัฒนาตอยอดและใชประโยชนในเชิงพาณิชยได อยางไรก็ตาม การพัฒนาผลิตภัณฑยังไมไดพัฒนาใน
ลักษณะตํารับของกลิ่น การพัฒนาการกักเก็บฟลมเปนรูปแบบฟลมตอกลิ่นใดกลิ่นหนึ่งเทานั้น นอกจากนี้สูตร
การใชสารกอนฟลมและอิมัลซิไฟเออรไดทําการทดสอบแลววาสามารถใชไดกับกลิ่นตะไคร มะกรูด ขิง และขา 
โดยไมตองปรับแตงสูตร แตหากเปนกลิ่นอ่ืน ๆ อาจตองมีการปรับสูตรสารกอฟลมเพ่ือใหระดับการกักเก็บกลิ่น
และการกระจายกลิ่นมีความเหมาะสม 
 
 2.1.2 เทคโนโลยีการผลิต 

 เทคโนโลยีในการผลิตประกอบดวย 2 สวน ไดแก เทคโนโลยีสารกอฟลม และเทคโนโลยีการ
ข้ึนรูปฟลมและกักเก็บน้ํามันหอมระเหย เทคโนโลยีสารกอฟลมท่ีนํามาใชในการวิจัยเปนพอลิเมอรท่ีมีการใชอยู
ในอุตสาหกรรมอาหาร โดยสารท่ีนํามาใชเปนเกรดอาหาร (Food Grade) ราคาถูก ไมสงผลตอกลิ่นและ
รสชาติของอาหาร สามารถละลายน้ําไดดี ท่ี อุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียสข้ึนไป และสามารถหาซ้ือได
ภายในประเทศ สวนเทคโนโลยีการผลิตมีกระบวนการท่ีชัดเจนและไมซับซอน การเอนแคปซูเลทสารใหกลิ่น
ประกอบดวย 2 ข้ันตอน คือ การทําใหเกิดอิมัลชันของสารแกนกลางและสารเคลือบ และการอบแหงหรือทําให
อิมัลชันเย็นตัว การเลือกใชเทคนิคการเอนแคปซูเลทจะสงผลตอปจจัยดานตาง ๆ ของการแพรกระจายกลิ่น 
ดังนั้น การเลือกใชวิธีการจึงสงผลตอตําแหนงผลิตภัณฑดวย โดยเครื่องจักรท่ีตองการ ไดแก เครื่องอบลมรอน 
(Hot Air Oven) และเครื่องโฮโมจีไนเซอร (Homogenizer) กระบวนการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอม
ระเหยประกอบดวย 3 ข้ันตอนสําคัญ ไดแก 
 

(1) เตรียมสารกอฟลมและใสสารตามลําดับและใสน้ํามันหอมระเหยในอัตราท่ีกําหนด 
(2) ทําใหสารมีอนุภาคเล็กลงไดเปนสารกอฟลม 

 (3) นําไปอบแหงในตูอบลมรอนเพ่ือใหไดแผนฟลม 
 

2.2 คุณสมบัติเทคโนโลยีจากผลงานวิจัย 

 คุณสมบัติท่ีสําคัญ คือ การกักเก็บกลิ่นน้ํามันหอมระเหยจากธรรมชาติไดและละลายในของเหลวท่ี
อุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียส โดยใชเวลาในการละลายประมาณ 4 นาที โดยเม่ือแผนฟลมละลายน้ําแลว พบวา

น้ํามันหอมระเหยสามารถกระจายตัวในน้ํา ไมตกตะกอนหรือแยกตัวจากน้ํา มีอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ

ประมาณ 1 ป มีน้ําหนักเบา สะดวกในการขนสงและเก็บ  
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2.3 จุดเดนและขอแตกตางของเทคโนโลยี 

 ดานผลิตภัณฑ จากการเปรียบเทียบกับเทคโนโลยีสารแตงกลิ่นทางอาหารในอุตสาหกรรมสวนมากเปน
รูปแบบผง ซ่ึงการใหกลิ่นจะจางหายคอนขางเร็วเม่ือถูกใหความรอน การใชในรูปแบบฟลมละลายน้ําจึงสามารถ
ใหกลิ่นไดดีกวาเนื่องจากมีอัตราการระเหยนอยกวารูปแบบผง ลักษณะการใชงานใชในอัตราท่ีนอยกวา มี
น้ําหนักเบาและสามารถขนสงไดสะดวก นอกจากนี้ น้ํามันหอมระเหยท่ีใชในอุตสาหกรรมอาหารไมสามารถ
ละลายน้ําไดดวยตัวเอง การกักเก็บน้ํามันในรูปแบบฟลมและปลดปลอยในอัตราท่ีเหมาะสมทําใหกลิ่นของ
น้ํามันหอมระเหยสามารถกระจายไดดีและท่ัวถึงในของเหลวอุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียส 
 
2.4 กลุมเปาหมายท่ีจะใชเทคโนโลยีจากผลงานวิจัย 

 กลุมเปาหมายในการศึกษาเพ่ือหาแนวทางการนําเทคโนโลยีจากผลงานวิจัยไปใชประโยชนตีกรอบดวย 
แนวคิดของการศึกษาผลิตภัณฑ และเปาหมายการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยของ
ผูวิจัยเจาของผลงาน ซ่ึงผลจากการพัฒนาเทคโนโลยีนั้นมุงเปาเพ่ือแกปญหาการแตงกลิ่นทางอาหารจากการใช
สารแตงกลิ่นสมุนไพรประเภทชง ซ่ึงจะสูญเสียกลิ่นคอนขางมากเพ่ือถูกความรอนเขาทําลาย ดังนั้นจึงไดเริ่ม
ทําการศึกษาจากอุตสาหกรรมอาหาร โดยเฉพาะกลุมอาหารท่ีเขาขายการใชประโยชนของผลิตภัณฑ ไดแก       
การละลายตัวของพอลิเมอรท่ีน้ําอุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียส ความสามารถในการละลายและเขากับน้ําไดอยาง
ไมท้ิงรอยคราบ และสามารถใชไดกับน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรตามธรรมชาติเทานั้น ประกอบกับแนว
ทางการใชประโยชนอ่ืน ๆ เชน การนําไปใชในอุตสาหกรรมสปาหรือความสามารถในการละลายท่ีอุณหภูมิหอง 
ซ่ึงผลจากงานวิจัยยังไมสามารถตอบโจทยนั้นได การศึกษาแนวทางการใชประโยชนจึงตีกรอบแคบลงโดยมุงไป
ยังอุตสาหกรรมอาหารเปนหลัก แตยังคงหาแนวคิดในการนําไปใชประโยชนในอุตสาหกรรมอ่ืนดวยเชนกัน 
 
 เนื่องจากเทคโนโลยีตอบโจทยการแกปญหาน้ํามันหอมระเหยซ่ึงปกติไมสามารถรวมกับน้ําได แตสูตร
การผลิตดวยความสามารถของพอลิเมอรท่ีทําใหน้ํามันหอมระเหยสามารถละลายในน้ําและรวมกันไดดี การมุงใช
ประโยชนจึงเนนท่ีน้ํามันหอมระเหยเปนหลัก เพ่ือเพงเล็งไปท่ีอุตสาหกรรมอาหาร การใชประโยชนจากงานวิจัย
ในอุตสาหกรรมอาหาร สามารถจัดแบงไดเปน 3 ระดับ ไดแก การใชงานของผูผลิตน้ํามันหอมระเหย ซ่ึงเปน
ระดับตนทาง การใชงานของผูผลิตสารแตงกลิ่นทางอาหารและผงปรุงรสสําหรับอุตสาหกรรม และการใชงาน
ของผูผลิตและจัดจําหนายสารแตงกลิ่นทางอาหารและผงปรุงรสในตลาดผูบริโภค 

 
รูปท่ี 2.1 ระดับการใชประโยชนของผูประกอบการในอุตสาหกรรมอาหาร 

ผูผลิตสารตางกลิ่น
อาหารตลาดผูบริโภค

ผูผลิตสารตางกลิ่น
อาหารตลาด
อุตสาหกรรม

ผูผลิตนํ้ามันหอม
ระเหย
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2.5 สรุปความคิดเห็นผูประกอบการในการใชประโยชนเทคโนโลยี 

 การประชุมกลุมผูประกอบการเพ่ือระดมความคิดเห็นและสรุปแนวทางการใชประโยชนเทคโนโลยีฟลม
กักเก็บน้ํามันหอมระเหยไดจัดข้ึนในวันพุธท่ี 8 พฤศจิกายน 2560 เวลา 13.00-16.00 น. ณ หองประชุม 3 
หลักสูตรธุรกิจเทคโนโลยีและการจัดการนวัตกรรม จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย โดยมีผูเขารวม 6 ราย ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 2.1 รายช่ือผูเขารวมการประชุมระดมความคิดเห็น 

ลําดั

บ 

หนวยงาน อุตสาหกรรม ลักษณะธุรกิจ 

1 บริษัท อุตสาหกรรมเครื่องหอมไทยจีน จํากัด นํ้ามันหอมระเหย ผลิตและจัดทําหนายนํ้ามันหอมระเหย 
2 บริษัท เฟลเวอรพลัส จํากัด อาหาร สารแตงกลิ่นทางอาหารและอ่ืน ๆ 
3 บริษัท งวนสูน จํากัด อาหาร เครื่องเทศ เครื่องปรุงรส 
4 บริษัท สปาชา บิวตี้ แอนด สลิม จํากัด สปา สถาบันเสริมความงาม สปา และอ่ืน ๆ 
5 บริษัท เอเชีย คอสเมติกกรุป จํากัด อาหาร/เครื่องสําอาง การแปรรูปนม/เครื่องสําอาง 
6 สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม - สงเสริม SMEs 

 
 ผลการประชุมจากผูเขารวมไดใหขอมูลความเชื่อม่ันตอการนําเทคโนโลยีไปใชประโยชนพบวาผู
ประกอบใหความคิดเห็นเก่ียวกับการนําไปใชประโยชนในอุตสาหกรรมอาหารมากท่ีสุด  
 
 การใชประโยชนดานอาหาร ผูประกอบการแสดงความคิดเห็นโดยเนนย้ําเก่ียวกับลักษณะของกลิ่นท่ีจะ
นําไปใชประโยชน ความคงทนของกลิ่น และตนทุนของสูตรการผลิต การนําเทคโนโลยีไปใชควรมุงเนนไปยังกลุม
ท่ีมีปญหาในการจัดหาวัตถุดิบในขณะเดียวกัน การนําไปใชกับอาหารสําเร็จรูปจะตองมีการวิจัยวงจรชีวิตของ
เทคโนโลยีเพ่ิมเติมเพ่ือใหมี shelf life สอดคลองกับอาหารสําเร็จรูป การผลักดันเทคโนโลยีในอุตสาหกรรม
อาหารควรทําในลักษณะ B2B เพ่ือใหอาหารสําเร็จรูปนั้นสามารถเพ่ิมการรับรูของกลิ่น (Final Touch) ไดดี
ยิ่งข้ึน และสวนสําคัญท่ีผูประกอบการแสดงความกังวลอยางมากคือการนําไปใชประโยชนดานอาหารและ
เครื่องดื่มตองมีการเคลมฉลากและข้ึนทะเบียนกับสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
 
 การใชประโยชนดานสปา การกักเก็บน้ํามันเพ่ือสงออก ผูประกอบการใหความคิดเห็นวากระบวนการ
ผลิตของเทคโนโลยีดังกลาวจะตองตอบโจทยกับเครื่องจักรท่ีโรงงานมีอยูแลว และตองพิจารณาราคาตนทุนการ
ผลิตเพ่ิมเติมดวย และการใชประโยชนดานเครื่องสําอาง หากเปนรูปแบบแผน patch ตองผสมผสานประโยชน
ของน้ํามันและสารตัวอ่ืนๆ ในแผน รูปแบบการใชเปนแบบ daily use only night กลิ่นท่ีไดเพ่ือบําบัด อาจทํา
ใหนอนงายข้ึนแตหามรุนแรง  
 
ตารางท่ี 2.2 ผลการประชุมระดมความคิดเห็นจากผูประกอบการ 

ลําดั

บ 
รายการ 

คาเฉลี่ย 

ความเชื่อมั่น (10) 

1 จุดแข็งของเทคโนโลย ี 7 
2 อุตสาหกรรมท่ีมีโอกาสนําเทคโนโลยีไปใชประโยชนในปจจุบัน  
  อุตสาหกรรมอาหาร 9 
  อุตสาหกรรมเครื่องดื่ม 7 
  อุตสาหกรรมสปา 7 
  อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง 6 
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  อ่ืน ๆ ไดแก อุตสาหกรรมยา 8 
3 อุตสาหกรรมท่ีมีโอกาสนําเทคโนโลยีไปใชประโยชนในอนาคต 3-5 ปขางหนา  
  อุตสาหกรรมอาหาร 9 
  อุตสาหกรรมเครื่องดื่ม 8 
  อุตสาหกรรมสปา 8 
  อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง 7 
  อ่ืน ๆ ไดแก อุตสาหกรรมยา 8 
4 ความสามารถในการตอบโจทย/เติมเต็มชองวางของอุตสาหกรรม 7 
5 ความเหมาะสมของเทคโนโลยีน้ีกับธุรกิจของทาน 6 

 
 จากผลของกลุมเปาหมายการใชประโยชนและผลประชุมผูประกอบการ ทําใหโครงการวางโมเดล
การศึกษาเนนไปยังอุตสาหกรรมอาหารโดยเฉพาะกลุมท่ีมีปญหาในการหาวัตถุดิบเพ่ือปรุงอาหาร ซ่ึงเทคโนโลยี
สามารถนํากลิ่นทางอาหารเขาไปตอบโจทยดังกลาวไดในลักษณะท่ีเปนการเพ่ิมเติมฟงกชั่นเขาไปโดยไมได
ปรับเปลี่ยนสูตรเดิมแตอยางใด 
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บทที่ 3 

การศึกษาความเปนไปไดดานการตลาด 

 
3.1 การวิเคราะหสภาพแวดลอมทางธุรกิจ 

 3.1.1 การวิเคราะหอุตสาหกรรมกล่ินทางอาหาร 

 3.1.1.1 อุตสาหกรรมกลิ่นทางอาหารในตลาดโลก 

  สถานการณอุตสาหกรรมกลิ่นและสารเติมแตงกลิ่นทางอาหารในตลาดโลก จากขอมูล
การวิจัยของ Reportlinker (2014) ป 2014 มีมูลคาประมาณ 8,430 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือประมาณ 
299,297 ลานบาท และประมาณการมูลคาตลาดจะเพ่ิมข้ึนเปนมูลคาประมาณ 10,000 ลานดอลลารสหรัฐฯ 
หรือประมาณ 330,000 ลานบาทในป 2020 ดวยอัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR) เทากับรอยละ 3.5 ปจจัยการ
ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเกิดจากการพัฒนาทางเทคโนโลยี การพัฒนาทางโลภาภิวัฒนท่ีประชาชนเปลี่ยนรูปแบบ
การดํารงชีวิตจึงทําใหรสนิยมการบริโภคเปลี่ยนไปดวย จํานวนประชากรเพศหญิงท่ีทํางานนอกบานมากข้ึน
สงผลกระทบตอเวลาวางในการทําอาหาร ความตองการอาหารสําเร็จรูปจึงมีมากข้ึน สิ่งท่ีผูประกอบการอาหาร
เสนอแกลูกคาจึงตองมีความหลากหลายทางกลิ่นและรสชาติของอาหารใหเลือกสรร เดิมรสชาติและกลิ่นเปนสิ่ง
สําคัญในการปรุงแตงทางอาหารสําหรับผูบริโภคอยูแลวโดยเฉพาะการใชกลิ่นจากธรรมชาติและกลิ่นสมุนไพร 
แตดวยบริบททางสังคมและรสนิยมท่ีเปลี่ยนไป ทําใหกลิ่นและสารเติมแตงทางอาหารมีความตองการเพ่ิมมาก
ข้ึนในตลาด ทําใหผูประกอบการผลิตอาหารตองมีการปรับตัวโดยนําเสนอผลิตภัณฑอาหารท่ีมีความหลากหลาย
มากข้ึนเชนกัน นอกจากปจจัยขางตนแลว กระแสรักสุขภาพในปจจุบันยังสงผลตอพฤติกรรมการรับประทาน
อาหารเชนกัน อาหารเพ่ือสุขภาพ เครื่อมดื่มไขมันต่ํา เครื่องดื่มน้ําตาลต่ํา อาหารคารโบไฮเดรตต่ํา สงผล
ทางดานรสชาติท่ีเปลี่ยนแปลงไป อาหารท่ีดีตอสุขภาพมักมีกลิ่นและรสชาติท่ีไมอรอย ผูประกอบการจึงพยายาม
ใสกลิ่นทางอาหารเพ่ือเพ่ิมความอยากรับประทานมากข้ึนใหกับผูบริโภคและตอบสนองความตองการทางสังคม  
 
   การแบงสวนตลาดของอุตสาหกรรมกลิ่นและสารเติมแตงกลิ่นทางอาหาร สามารถ
แบงไดหลายรูปแบบ วิธีการแบงอยางงายคือการแบงตามท่ีมาของสาร ซ่ึงแบงเปน 2 ประเภท ไดแก กลิ่นจาก
สารธรรมชาติและกลิ่นจากสารสังเคราะห จากขอมูลป 2009 ตลาดของสารแตงกลิ่นจากธรรมชาติมีสวนแบง
ตลาดประมาณรอยละ 35 ของตลาดใหญ แตปจจุบันแนวโนมความตองการของกลิ่นจากสารสังเคราะหมี
แนวโนมลดลง โดยเฉพาะในทวีปยุโรป เนื่องจากผูบริโภคเริ่มมีความตื่นตัวและรับทราบถึงผลเสียของการ
รับประทานอาหารท่ีใชกลิ่นจากสารสังเคราะห ทําใหสวนแบงตลาดของสารแตงกลิ่นจากธรรมชาติมีความ
ตองการเพ่ิมข้ึน การแบงสวนตลาดอีกรูปแบบหนึ่งคือ การแบงตามการใชประโยชน ซ่ึงพบวาการใชสารแตงกลิ่น
ทางอาหารมีการใชงานในสินคาประเภทเครื่องดื่มมากท่ีสุดกวารอยละ 36 รองลงมาคือ การใชประโยชนในลูก
อมลูกกวาด ซุปน้ําแกง และเบเกอรี่ หากแบงสวนตลาดตามภูมิภาคพบวา ตลาดอเมริกาเหนือเปนภูมิภาคท่ีมี
การผลิตสารแตงกลิ่นทางอาหารมากท่ีสุดในโลกและมีขนาดตลาดใหญท่ีสุดในโลก ในขณะท่ีทวีปยุโรปเปน
ภูมิภาคท่ีตลาดเขาสูชวงอ่ิมตัว (Maturity) เนื่องจากพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป ประกอบกับการ
ออกกฎระเบียบอยางเครงครัดในการหามใชสารแตงกลิ่นสังเคราะห ซ่ึงมูลคาของตลาดสารแตงกลิ่นในยุโรป    
ป 2014 มีมูลคา 824 ลานดอลลารสหรัฐฯ แบงเปนสารสังเคราะหประมาณ 755.65 ลานดอลลารสหรัฐฯ     
ซ่ึงประเทศท่ีมีสวนแบงตลาดท่ีใหญท่ีสุดคือ ประเทศเยอรมนีมีสวนแบงตลาดกวารอยละ 24  สหราชอาณาจักร
รอยละ 23 สเปนรอยละ 10 อิตาลีรอยละ 9 และ เนเธอรแลนดรอยละ 5 แบงเปนการใชสารแตงกลิ่นทาง
อาหารสําหรับเครื่องดื่มประมาณรอยละ 31 ขนมและลูกกวาดรอยละ 14 เบเกอรี่รอยละ 13 เนื้อสัตวรอยละ 
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12 และสารแตงกลิ่นสําหรับทําอาหารรอยละ 5 โดยปจจัยท่ีเปนตัวกําหนดแนวโนมของธุรกิจคือ การพยากรณ
และการคาดคะเนแนวโนมการเปลี่ยนแปลงของผูบริโภคท่ีชื่นชอบรสชาติและกลิ่นของอาหารท่ีเปลี่ยนแปลงตาม
ความตองการของตลาดโลก และการเขาถึงแหลงทรัพยากรธรรมชาติในการจัดหาวัตถุดิบ ซ่ึงปจจุบัน
ผูประกอบการในอุตสาหกรรมกลิ่นและสารเติมแตงกลิ่นทางอาหารในตลาดโลก จํานวน 4 ราย ไดแก บริษัท 
Givaudan บริษัท Firmenich บริษัท IFF และบริษัท Stymies Ag สามารถถือครองสวนแบงตลาดของ
อุตสาหกรรมกลิ่นและสารเติมแตงกลิ่นทางอาหารท่ัวโลกไดมากกวารอยละ 55 
 

 
ท่ีมา : PRNewswire (2017) 

รูปท่ี 3.1 มูลคาอุตสาหกรรมกล่ินและสารเติมแตงกล่ินทางอาหารในตลาดโลก 

 

 3.1.1.2 อุตสาหกรรมกล่ินทางอาหารตลาดเอเชีย-แปซิฟก 

  ตลาดสารแตงกลิ่นทางอาหารในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก เปนอีกหนึ่งภูมิภาคท่ีมี
แนวโนมการใชกลิ่นทางธรรมชาติมากข้ึนในอนาคต ถึงแมจะมีการออกกฏหมายบังคับหามใชสารแตงกลิ่น
สังเคราะหจํานวนมากเชนเดียวกับในทวีปยุโรป แตดวยขนาดของตลาดท่ีเพ่ิมข้ึนสงผลใหภาพรวมของตลาด
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟกมีแนวโนมท่ีดีสําหรับอุตสาหกรรมกลิ่นทางอาหาร โดยมีประเทศจีนและอินเดียเปนผูนํา 
ในดานการผลิตสารแตงกลิ่นและดานการบริโภค เนื่องจากมีประชากรเปนจํานวนมาก จึงสงผลตอความตองการ
ทางอาหารโดยตรง อีกท้ังในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต (ASEAN) ถือเปนภูมิภาคท่ีมีความตองการกลิ่นทาง
อาหารมากข้ึนอยางตอเนื่องเชนกัน โดยรสนิยมท่ีแตกตางกันของผูบริโภคในการบริโภคอาหารทําใหลักษณะของ
ตลาดมีความหลากหลายและซับซอนมากยิ่งข้ึน 
 

 3.1.1.3 อุตสาหกรรมกล่ินทางอาหารตลาดประเทศไทย 

   การแตงกลิ่นทางอาหารในประเทศไทย สวนมากยังคงพ่ึงพาการนําเขาสารแตงกลิ่น
ทางอาหารจากตางประเทศ จากขอมูลของกรมศุลกากร สถิติการนําเขาสงออกสารแตงกลิ่น (Flavoring 
Agent) ทางอาหาร รหัสพิกัดศุลกากร HSCODE 3302 ของผสมของสารท่ีมีกลิ่นหอมและของผสม (รวมถึง
สารละลายในแอลกอฮอล) ท่ีมีสารดังกลาวตั้งแตหนึ่งชนิดข้ึนไปเปนหลัก ชนิดท่ีใชเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรม 
รวมท้ังของปรุงแตงอ่ืน ๆ ท่ีมีสารท่ีมีกลิ่นหอมเปนหลัก ชนิดท่ีใชสําหรับผลิตเครื่องดื่ม ชนิดท่ีใชใน
อุตสาหกรรมผลิตอาหารหรือเครื่องดื่ม พบวา ป 2555 มีการนําเขาสารแตงกลิ่นทางอาหารมากกวา 14,423 
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ลานบาท และมีมูลคานําเขาเพ่ิมข้ึนในอัตราเฉลี่ยรอยละ 10 ตอป ในป 2559 มีมูลคาการนําเขา 19,026 ลาน
บาท นับวาเปนผลิตภัณฑท่ีมีการนําเขาจํานวนมากตอปและมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนทุกป ดานการสงออกพบวา     
ป 2555 มีมูลคาการสงออก 2,760 ลานบาท และมีมูลคาการสงออกขยายตัวมากข้ึนทุกป ในป 2559 มีมูลคา
การสงออก 3,648 ลานบาท สถานการณดานการสงออกจึงอยูในแนวโนมท่ีดี แตในภาพรวมยังคงพบวา
ประเทศไทยมีการนําเขาสารแตงกลิ่นทางอาหารจากตางประเทศมากกวาการสงออกซ่ึงมีมูลคามากกวาหม่ืน
ลานบาทตอป  
 
ตารางท่ี 3.1สถิตินําเขาสงออกสารแตงกล่ินทางอาหาร (HSCODE 3302)           หนวย : บาท 

ป 
นําเขา สงออก 

มูลคา อัตราการเติบโต (%) มูลคา อัตราการเติบโต (%) 

2555 14,423,373,604  2,760,752,829  
2556 14,137,662,901 (0.02) 2,683,294,446 (0.03) 
2557 15,709,125,009 0.11 3,107,418,620 0.16 
2558 17,237,727,619 0.10 3,481,827,910 0.12 
2559 19,026,300,352 0.10 3,648,039,766 0.05 

ท่ีมา : import and export Statistics, The Customs Department of Thailand (2017) 

 

 3.1.2 การวิเคราะหอุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหย 

 ปจจุบันน้ํามันหอมระเหยถูกนํามาใชประโยชนอยางแพรหลายในหลายอุตสาหกรรม โดยกลุม
ธุรกิจท่ีมีการนําไปใชงาน เชน การใชเปนสารแตงกลิ่นในอุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส อุตสาหกรรม
อาหารและเครื่องดื่ม อุตสาหกรรมยา โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมเครื่องสําอางพบวามีการนําสารแตงกลิ่นไปใช 
ในการแตงกลิ่นน้ําหอมและสิ่งปรุงแตงสําหรับเสนผมเปนจํานวนมาก อุตสาหกรรมสปาในการใหกลิ่น การใชเปน
สวนผสมน้ํามันอโรมา อีกท้ังในสินคาประเภทอุปโภคบริโภคมีการนําไปใชเปนสวนผสมแตงกลิ่นในยาสีฟน สบู 
แชมพู ผงซักฟอก น้ํายาปรับผานุม และขนมขบเค้ียว นอกจากนี้น้ํามันหอมระเหยยังถูกนําไปใชประโยชนเปน
สารต้ังตนในการผลิตสารสังเคราะหไดอีกดวย เชน สังเคราะหวิตามินอีจากสาร Linalool จากใบตะไครหอม 
เปนตน 
 3.1.2.1 อุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหยตลาดโลก 

 สถานการณอุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหยในตลาดโลก จากขอมูลการวิจัยของ 
GrandView Research ป  2016 พบว า ในป  2558 (2015) มีความต องการน้ํ า มันหอมระเหย ท่ั วโลก    
178,800 ตัน คิดเปนมูลคาประมาณ 6,000 ลานดอลลารสหรัฐฯ และคาดการณวาในป 2567 ท่ัวโลกจะมีความ
ตองการเพ่ิมข้ึนเปน 370,000 ตัน มูลคาประมาณ 13,940 ลานดอลลารสหรัฐฯ คิดเปนอัตราการเติบโตเฉลี่ย 
(CAGR) รอยละ 8.4 ซ่ึงแนวโนมการขยายตัวท่ัวโลกขับเคลื่อนดวยการขยายตัวของอุตสาหกรรมอาหารและ
เครื่องดื่ม การใชประโยชนทางอโมราเธอราพี (Aroma Therapy) และการผลิตสินคาอุปโภคบริโภค        
กระแสความนิยมบริโภคผลิตภัณฑจากธรรมชาติ โดยเฉพาะอยางยิ่งในประเทศกําลังพัฒนา เชน จีน อินเดีย 
เวียดนาม และประเทศไทย รวมถึงภูมิภาคท่ีมีขนาดตลาดใหญท่ีสุดในโลก คือ ยุโรป ซ่ึงในป 2558 มีมูลคา
ประมาณ 2,500 ลานดอลลารสหรัฐฯ คิดเปนรอยละ 43.5 ของตลาดท่ัวโลก แตตลาดยุโรปกลับมีอัตราการ
เติบโตนอยลงเนื่องจากตลาดเริ่มถึงจุดอ่ิมตัว ตลาดอเมริกาเหนือนับเปนตลาดใหญลําดับท่ีสองรองจากยุโรป 
และตลาดเอเชียแปซิฟกมีขนาดตลาดเปนลําดับสาม แตเปนตลาดท่ีมีอัตราการขยายตัวมากท่ีสุดท่ีอัตราการ
เติบโตเฉลี่ยรอยละ 9 ตอป หากแบงสวนตลาดน้ํามันหอมระเหย โดยจําแนกตามการใชประโยชนน้ํามัน      
หอมระเหย พบวามีการนําไปใชประโยชนในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 34.6 
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และถือเปนสวนตลาดท่ีมีอัตราการเติบโตสูงสุดรอยละ 9 ตอป ดานการใชประโยชนในทางสปา มีสวนแบงตลาด
รอยละ 29.1 อัตราการเติบโตเฉลี่ยรอยละ 8.7 ตอป ในขณะท่ีการใชงานในดานอุตสาหกรรมยาและผลิตภัณฑ
อุปโภคบริโภคถึงแมมีสวนแบงตลาดต่ํากวา แตก็มีแนวโนมการขยายตัวในระยะยาวอยางตอเนื่องในอนาคต 
 

 
รูปท่ี 3.2 Essential Oils Value Chain 

ท่ีมา : Trade Information Brief Essential Oils, Australian Government (2017) 

 
 3.1.2.2 อุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหยตลาดประเทศไทย 

 สถิติการนําเขาสงออกสารน้ํามันหอมระเหย (Essential Oils) รหัสพิกัดศุลกากร 
HSCODE 3301เอสเซนเซียลออยล (จะมีเทอรพีนหรือไมก็ตาม) รวมถึงคอนกรีตและแอบโซลูต เรซินอยด     
ออลิโอเรซินท่ีสกัดแลว สิ่งเขมขนของเอสเซียนเชียลออยลในลักษณะเปนไขมัน เปนน้ํามันระเหยยาก เปนไข
หรือของท่ีคลายกัน ซ่ึงไดจากกรรมวิธีเอ็นฟลูเรจหรือมาเซอเรชั่น ผลพลอยไดท่ีมีเทอรพีนซ่ึงไดจากกรรมวธิีแยก
เทอรพีนออกจากเอสเซนเซียลออยล น้ําท่ีไดจากการกลั่นในกรรมวิธีสกัดเอสเซนเซียลออยลดวยไอน้ํา และ
สารละลายของเอสเซนเชียลออยลในน้ําดานการนําเขาพบวาป 2555 มีมูลคาการนําเขาประมาณ 643 ลานบาท 
และมีการนําเขาลดลงเล็กนอยในปถัดมา ป 2557 มีมูลคาการนําเขาประมาณ 660 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมข้ึน
รอยละ 3 สําหรับป 2558 มีการนําเขาเพ่ิมข้ึนรอยละ 10 คิดเปนมูลคาประมาณ 729 ลานบาท และป 2559 มี
มูลคาการนําเขาเพ่ิมข้ึนเปน 940 ลานบาท คิดเปนอัตราการเติบโตถึงรอยละ 29 ประเทศตนทางการนําเขาท่ี
สําคัญ ไดแก จีน อินเดีย และสหรัฐอเมริกา ดานการสงออกพบวามีแนวโนมการขยายตัวเชนกัน โดยในป 2555 
มีมูลคาสงออก 352 ลานบาท และหดตัวลงรอยละ 4 ในปถัดมากอนขยายตัวรอยละ 10 ในป 2557 มีมูลคา 
371 ลานบาท และขยายตัวตอเนื่องในป 2558 ขยายตัวรอยละ 5 มีมูลคา 390 ลานบาท และในป 2559 มีการ
ขยายตัวถึงรอยละ 33 คิดเปนมูลคา 517 ลานบาท ซ่ึงกลุมประเทศสงออกหลัก ไดแก ญี่ปุน ซาอุดิอาระเบีย 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ฝรั่งเศส และสาธารณรัฐเกาหลี เปนตน 
 
ตารางท่ี 3.2 สถิติการนําเขา-สงออกน้ํามันหอมระเหย (HSCODE 3301)  หนวย : บาท 

ป 
นําเขา สงออก 

มูลคา อัตราการเติบโต (%) มูลคา อัตราการเติบโต (%) 

2555 643,933,395  352,060,044  
2556 643,606,794 (0.00) 336,793,750 (0.04) 
2557 660,181,607 0.03 371,450,170 0.10 
2558 729,256,919 0.10 390,353,566 0.05 
2559 940,667,041 0.29 517,528,125 0.33 

ท่ีมา : import and export Statistics, The Customs Department of Thailand (2017) 

 
 อุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหยในประเทศไทยจัดเปนอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป
ประเภทหนึ่งและถือเปนอุตสาหกรรมท่ีปอนวัตถุดิบเขาสูอีกหลายอุตสาหกรรม การใชประโยชนน้ํามันหอม
ระเหยสามารถนําไปใชประโยชนไดหลากหลาย กลุมธุรกิจท่ีมีการใชงานอยางแพรหลาย ไดแก อุตสาหกรรม
เครื่องสําอาง ซ่ึงเปนธุรกิจท่ีมีแนวโนมการเติบโตเพ่ิมสูงข้ึนในทุกป อุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส 
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ซ่ึงเปนอุตสาหกรรมท่ีปอนวัตถุดิบเขาสูอุตสาหกรรมอาหารอีกทอดหนึ่ง มีการนําไปใชประโยชนดานอาหาร
และเครื่องดื่มในรูปแบบสารแตงกลิ่น (Flavoring Agent) อุตสาหกรรมสปามีการใชน้ํามันหอมระเหย น้ํามัน 
อโรมาในการนวดเพ่ือสุขภาพเพ่ือการบําบัดผอนคลายและชวยในการรักษา อุตสาหกรรมสินคาอุปโภคบริโภค 
เชน แตงกลิ่นในผลิตภัณฑน้ํายาลางจาน ผลิตภัณฑน้ํายาซักผา นอกจากนี้น้ํามันหอมระเหยยังถูกนําไปใช
ประโยชนเปนสารตั้งตนในการผลิตสารสังเคราะหไดอีกดวย เชน การสังเคราะห Vitamin E จากสาร 
Linalool ท่ีไดจากใบตะไครหอม เปนตน  
 
  ยารับประทาน  ยา 
  ยาทาภายนอก  อาหาร 
  เครื่องสําอาง  เครื่องดื่ม 
เครื่องเทศ/สมุนไพร  นํ้ามันหอมระเหย  เครื่องสําอาง 

  อาหารและเครื่องเทศ  สปา 
  เครื่องดื่ม  สารตั้งตน 
  สารกําจดัศัตรูพืช   
    

 
 

รูปท่ี 3.3 การแบงสวนตลาดน้ํามันหอมระเหยตามการใชประโยชน 

 
 หากพิจารณาภาพรวมของประเภทอุตสาหกรรมน้ํ ามันหอมระเหย ถือเปน
อุตสาหกรรมระดับกลางน้ําท่ีรับชวงตอจากอุตสาหกรรมการเกษตร โดยเฉพาะพืชจําพวกสมุนไพรและพืช
เครื่องเทศ ท่ีมีการนําไปใชงานเปนวัตถุดิบทางอาหารและการแตงกลิ่นอาหารในปริมาณมาก ทําใหเครื่องเทศ
และพืชสมุนไพรมีความครอบคลุมระหวางอุตสาหกรรมตนน้ําและกลางน้ํา พืชสมุนไพรและเครื่องเทศจะถูก
นํามาสกัดเปนน้ํามันหอมระเหย โดยกรรมวิธีการผลิตน้ํามันหอมระเหยสามารถผลิตได 3 วิธี ไดแก 
 

1) กรรมวิธีสกัดดวยตัวทําละลาย เปนการสกัดโดยใชสารทําละลาย (Solvent) มา
ใชละลายวัตถุดิบแลวนําไปกลั่นดวยระบบสุญญากาศ 

2) กรรมวิธีสกัดดวยไอน้ํา เปนการสกัดโดยใชไอน้ําผานเขาวัตถุดิบกอนผาน
กระบวนการควบแนนจนไดเปนของเหลวและนําไปแยกสวนท่ีเปนน้ํามันออก จึง
นําไปผานกระบวนการกลั่นแยกอีกครั้งหนึ่ง 

3) กรรมวิธีสังเคราะห เปนการสกัดโดยใชสารเคมีมาทําใหเกิดปฏิกิริยาแลวนําไป
กลั่นใหบริสุทธิ์อีกข้ันตอนหนึ่ง 
 

 จากการสํารวจของกรมสงเสริมอุตสาหกรรม (2543) พบวาโครงสรางตนทุนการผลิต
น้ํามันหอมระเหยของผูประกอบการในอุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหยในประเทศไทย มีสัดสวนตนทุนวัตถุดิบ 
คิดเปนรอยละ 53 ของตนทุนรวม โดยแบงการใชวัตถุดิบเปนวัตถุดิบท่ีมาจากในประเทศประมาณรอยละ 30-40 
และเปนวัตถุดิบนําเขาประมาณรอยละ 60-70 ดอกเบี้ยจายคิดเปนรอยละ 21 ของตนทุนรวม คาแรงการผลิต
รอยละ 12 คาเสื่อมราคาและคาใชจายอ่ืน ๆ คิดเปนอัตรารอยละ 7 ของตนทุนรวมท้ังหมดของการลงทุนใน
ธุรกิจผลิตน้ํามันหอมระเหย โดยใหผลกําไรของยอดขายเฉลี่ยประมาณรอยละ 3-5  
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ตารางท่ี 3.3 โครงสรางตนทุนการผลิตน้ํามันหอมระเหยของผูประกอบการในอุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหย 

ลําดับ ประเภท สัดสวน (รอยละ) 

1 วัตถุดิบ  53.00 
2 ดอกเบ้ียจาย  21.00 
3 คาแรง  12.00 
4 คาเสื่อมราคา  7.00 
5 คาใชจายอ่ืน ๆ  7.00 
 รวม  100.00 

ท่ีมา : การสํารวจผูประกอบการ กรมสงเสริมอุตสาหกรรม (2545) 

 
  ชองทางการจัดจําหนายหลักของธุรกิจน้ํามันหอมระเหย เนนการจัดจําหนายแบบ
ธุรกิจสูธุรกิจ (Business to Business : B2B) เปนหลัก สวนมากเปนการจัดจําหนายใหกับผูผลิตในอุตสาหกรรม
อาหาร อุตสาหกรรมเครื่องดื่ม อุตสาหกรรมยา อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง และผูผลิตสินคาอุปโภคบริโภค 
นอกจากนี้ยังจัดจําหนายใหกับผูประกอบการธุรกิจในอุตสาหกรรมสปา และธุรกิจโรงแรม สถานบริการ ตาง ๆ 
ดวย นอกจากการจัดจําหนายในรูปแบบ B2B แลว ผูประกอบการธุรกิจน้ํามันหอมระเหยมักจัดจําหนายผานทาง
พอคาคนกลางท้ังในประเทศและผานพอคาคนกลางสําหรับการเจาะตลาดตางประเทศ ในขณะท่ีการจัดจําหนาย
ในรูปแบบธุรกิจสูผูบริโภค (Business to Consumer : B2C) มักเปนการจัดจําหนายผานงานแสดงสินคา เพ่ือ
เปดตัวสินคาใหมๆ  งานนิทรรศการตาง ๆ และการจัดจําหนายผานชองทางออนไลน 
 บทสรุปของการใชประโยชนน้ํามันหอมระเหยในรูปแบบฟลมเพ่ือการปลดปลอยกลิ่น
ท่ีดีและคงคุณภาพของกลิ่นนั้น จะตองพิจารณาชนิดของกลิ่นแตงอาหารท่ีแปรรูปและมีใชงานโดยตรงดวย   
โดยไมอางอิงเฉพาะกลิ่นท่ีมีจัดจําหนายในหมวดหมูน้ํามันหอมระเหยแตเพียงอยางเดียว เนื่องจากใน
อุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรสมิไดนําพืชสมุนไพรและเครื่องเทศบางชนิดมาทําการแปรรูปเพ่ือสกัด
เปนน้ํามันหอมระเหย 
 
 3.1.3 การวิเคราะหอุตสาหกรรมเปาหมาย 

 3.1.3.1 อุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส 

 อุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรสของประเทศไทยนับเปนอีกหนึ่ ง
อุตสาหกรรมท่ีมีความสามารถในการแขงขันระดับโลก ควบคูไปกับอุตสาหกรรมอาหาร เนื่องจากเปน
อุตสาหกรรมประเภทวัตถุดิบท่ีมีสวนสําคัญตอการปรุงอาหารและการเพ่ิมรสชาติของอาหาร โดยเฉพาะอาหาร
ไทยท่ีมีกระบวนการปรุงรสของอาหารหลายข้ันตอนและมีรสชาติถูกปากท่ีผูบริโภคท่ัวโลกใหการยอมรับ 
เครื่องปรุงรสจากประเทศไทยสามารถขยายตัวเจาะเขาไปในตลาดตางประเทศไดมากข้ึน ตลาดเครื่องปรุงรส 
ในประเทศไทยสามารถจําแนกไดเปน 4 กลุมใหญ ไดแก 1) ซอสปรุงรส ผลิตภัณฑสําคัญ ไดแก น้ําปลา ซอส
หอยนางรม ซอสถ่ัวเหลือง ซอสพริก และซอสมะเขือเทศ 2) ผงปรุงรส เปนผลิตภัณฑท่ีมีสวนผสมจากสัตว 
เปนท่ีนิยมของคนไทย เชน คะนอร รสดี เปนตน 3) ผงชูรส และ 4) เครื่องปรุงรสอ่ืน ๆ เชน เครื่องแกง
สําเร็จรูป เปนตน 
 ดานการสงออก จากขอมูลของธนาคารเพ่ือการนําเขาและสงออกแหงประเทศไทย 
(EXIM Bank) พบวา ประเทศไทยเปนผูผลิตและสงออกเครื่องปรุงรสเปนอันดับ 1 ในภูมิภาคเอเชียตะวันออก
เฉียงใต คิดเปนอันดับ 6 ของโลกรองจาก สหรัฐอเมริกา เนเธอรแลนด เยอรมนี จีน และอิตาลี โดยตลาด
สงออกท่ีสําคัญ นิยมนําเขาเครื่องปรุงรสจากไทยและมีแนวโนมการเติบโตเพ่ิมข้ึน ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน 
ฟลิปปนส ออสเตรเลีย และสหราชอาณาจักร นอกจากนี้กลุมประเทศ CLMV ก็มีอัตราแนวโนมการขยายตัว
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เชนกัน จากระดับความเชื่อม่ันดานการผลิตอาหารในประเทศไทยประกอบกับรสนิยมในการบริโภคอาหารมี
รสชาติท่ีคลายกับประเทศไทย จากขอมูลของสถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม ในการป 2557 ประเทศ
ไทยมีมูลคาการสงออกเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส 19,013 ลานบาท เพ่ิมข้ึนจากปท่ีผานมารอยละ 1.3 และมี
การคาดการณวาตลาดเครื่องเทศและเครื่องปรุงรสในตลาดโลกจะมีการขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 3.2 ตอป โดยมี
มูลคาประมาณ 23,300 ลานดอลลารสหรัฐฯ ดานตลาดภายในประเทศ จากขอมูลของศูนยอัจฉริยะเพ่ือ
อุตสาหกรรมอาหาร ประเมินวา ตลาดเครื่องปรุงรสของประเทศไทยมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง โดยมี
ปจจัยมาจากพฤติกรรมของผูบริโภคคนไทยท่ีนิยมรสชาติของความอรอย ประกอบกับผูประกอบการใน
อุตสาหกรรมมีการพัฒนาผลิตภัณฑรสชาติใหมออกสูตลาดเปนระยะ จากขอมูลของ Euromonitor พบวา ป 
2559 อุตสาหกรรมเครื่องปรุงรสประเทศไทยมีมูลคาขนาดตลาดประมาณ 39,859 ลานบาท เติบโตปละ5.6% 
(ท่ีมา:ศูนยอัจฉริยะเพ่ือการพัฒนาอาหาร) แบงยอยออกมาเปนตลาดผงปรุงอาหารสําเร็จรูป มีมูลคา 800-
1,000 ลานบาท โดยมีผูผลิตผงปรุงอาหารสําเร็จรูปไทยขนาดใหญเชน โลโบ (โกลโบ ฟูดส) เปนผูเลนรายใหญ
สวนแบงกวา 35%  ผูผลิตผงปรุงอาหารสําเร็จรูปจากตางชาติ คนอร (ยูนิลีเวอร) รสดี (อายิโนะโมะโตะ) 
และแม็กก้ี (เนสทเล) มาชวยขยายตลาด (ท่ีมา:ประชาติธุรกิจ) ผูผลิตผงปรุงอาหารสําเร็จรูปไทยขนาดเล็ก-
เครื่องตมยําแหง เชนตรามีชัย (บจ.ผลิตภัณฑอาหารมีชัย) (ท่ีมา:คมชัดลึก) และผูรับจางผลิตเครื่องปรุงรส
อาหาร (OEM) ซ่ึงเปนลูกคาเปาหมายสําหรับผลิตภัณฑแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรท่ีมี
ความตองการเพ่ิมกลิ่นของอาหารท่ีไดจากเครื่องปรุงสําเร็จ  
 

 ตารางท่ี 3.4 ประมาณการสวนแบงตลาดเครื่องปรุงรส 
ประมาณการสวนแบงตลาด หนวย ตรามชีัย ตลาดเครื่องปรุง โครงการ 

ราคาขายเคร่ืองปรุงตมยําอบแหง บาท 55 * 
 

 
ราคาขายเคร่ืองปรุงตมยําอบแหง 
ขายสง -50% บาท 28 

 
 

จํานวนขายสงออก ซอง/เดือน 65,000 * 
 

 

  ซอง/ป 780,000 32,727,273  

จํานวนแผนฟลมที่คาดวาจะใช แผน/ซอง 4 4  

จํานวนแผนฟลมที่คาดวาจะใช แผน/ป 3,120,000 130,909,091  

ยอดขายสงออก บาท/เดือน 1,787,500 
 

 

  บาท/ป 21,450,000 900,000,000 **  

ประมาณการแผนฟลมที่ใช แผน/ป 
 

26,880,000 

สวนแบงการตลาด   
 

21% 

ที่มาตรามีชัย * http://www.komchadluek.net/news/lifestyle/133989 

ที่มาตลาดเคร่ืองปรุงอาหาร ** https://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1413697707 

 
 การประมาณการสวนแบงตลาดของโครงการ เริ่มจากการสรุปผลขอมูลของ
ผูประกอบการท่ีจัดประชุมกลุมยอย ไดแก บจ.เฟลเวอรพลัส และ บจ.อุตสาหกรรมเครื่องหอมไทย-จีน ซ่ึงเปน
ผูรับจางผลิตเครื่องปรุงรสและกลิ่น ใหกับธุรกิจขนาดกลางและยอม แสดงความพอใจในดานราคา จึงไดเริ่ม
เปรียบเทียบกับผูผลิตเครื่องปรุงรสรายยอยเชน ตรามีชัย (บจ.ผลิตภัณฑอาหารมีชัย) ท่ีมีการระบุราคา
จําหนายและปริมาณสงออกเครื่องตมยําอบแหง รายเดือนท่ี 60,000-70,000 ซองตอเดือน และขอมูลขนาด
ของตลาดเครื่องปรุงรส อยูท่ีประมาณ 800-1,000 ลานบาท ทําใหไดจํานวนตลาดของความตองการแผนฟลม
สําหรับเครื่องปรุงรส ท่ีประมาณ 130 ลานแผนตอป ดังนั้นเม่ือเปรียบเทียบกับกําลังการผลิตและปริมาณ
แผนฟลมท่ีจะใชมีจํานวน 26.9 ลานแผนตอป ทําใหไดสวนแบงการตลาดท่ีมุงหวังประมาณรอยละ 21 
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 สารแตงกลิ่นทางอาหารในปจจุบันมีใชงานอยูจํานวนมากและมีหลากหลายวิธีการใช
งาน สารแตงกลิ่นท่ีมาจากธรรมชาติมักถูกนํามาใชในรูปแบบน้ํามันหอมระเหยเปนหลัก หรือบางกรณีใชเปน
ลักษณะผงชนิดละลายในน้ํา ผงชนิดละลายในน้ํามัน และผงชนิดละลายในน้ําและน้ํามัน ซ่ึงการใชผงละลายน้ํา
ท่ีอุณหภูมิสูงจะเปนการทําลายกลิ่นของสารแตงกลิ่น จึงถือเปนโอกาสทางธุรกิจในการพัฒนาผลิตภัณฑแตง
กลิ่นอาหารท่ีสามารถใหกลิ่นท่ีสมบูรณในระยะท่ีแตกตางกันของการปรุงรสชาติอาหาร เม่ือพิจารณาจาก
มุมมองของเทคโนโลยีในปจจุบันมีเพียงการกักเก็บน้ํามันหอมระเหยเฉพาะกลุมสมุนไพรเทานั้น จึงเล็งเห็นวา
เปนโอกาสทางธุรกิจในอุตสาหกรรมอาหาร โดยเฉพาะกลุมธุรกิจท่ีผลิตและจัดจําหนายผลิตภัณฑพรอมปรุง
สําเร็จรูป กลุมธุรกิจผลิตและจัดจําหนายผงปรุงรสสําเร็จรูป โดยธุรกิจกลุมนี้จะมีความเปนไปไดในการนํา
เทคโนโลยีไปใชประโยชนในเชิงพาณิชยอยางแทจริง โดยเฉพาะผูประกอบการท่ีทําการตลาดแบบ B2C ซ่ึงมี
ฐานตลาดอยูเดิมและสามารถเขาถึงชองทางการจัดจําหนายไดงาย เพราะผลิตภัณฑเดิมท่ีจําหนายในตลาดอยู
ในความนิยมของผูบริโภคและมีตลาดหลักเปนทุนเดิม อีกท้ังยังมีความสามารถในการผลักดันผลิตภัณฑใหม ๆ
เขาสูตลาด เพ่ือสรางทางเลือกใหกับผูบริโภคไดมากข้ึน ดวยความเปนแบรนดท่ีแข็งแรงและมีการรับรู
ผลิตภัณฑในตลาดอยูแลว จะสงผลใหเทคโนโลยีของฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย มีโอกาสในการนําไปใช
ประโยชนไดหลากหลายมากข้ึน 
 คนไทยใหความสําคัญกับการรับประทานอาหารจนกลายเปนสวนหนึ่ งของ
วัฒนธรรมไทยมาอยางยาวนาน อีกท้ังอาหารไทยสามารถติดอันดับตน ๆ ดานความนิยมจากนักทองเท่ียว    
ท่ัวโลก ดวยเสนหของอาหารไทย คือ อาหารท่ีมีรสชาติเขมขน มีหลายรสชาติในจานเดียวกันซ่ึงข้ึนอยูกับ
สวนผสมและเครื่องปรุงท่ีหลากหลาย ทําใหอาหารไทยแตละจานมีรสชาติเฉพาะตัว วัดไดจากมูลคาของตลาด
เครื่องปรุงรสในประเทศไทย ป 2560 ท่ีผานมา มีมูลคาสูงถึง 40,400 ลานบาท และมีการเติบโตอยางตอเนื่อง 
โดยมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 5.6 ตอป เพ่ิมข้ึนจาก 5 ป กอนหนาท่ี มูลคา 32,429 ลานบาท โดยมี
ปจจัยท่ีสนับสนุนการเติบโตของตลาดเครื่องปรุงรส ไดแก 
 

1) การปรุงอาหารของคนไทยนิยมใชสิ่งปรุงรส (Seasoning) ท่ีหลากหลายประการมากข้ึน 
จากเดิมท่ีใชเพียงน้ําปลาและซอสถ่ัวเหลืองเปนหลัก  

2) วิวัฒนาการของอาหารไทยมีการพัฒนาเมนู ใหมๆ หรือดัดแปลงเมนู ให มีความ
หลากหลายมากข้ึนตามมาตรฐานอาหารเพ่ือสุขภาพ เพ่ือตอบสนองความตองการของ
ผูบริโภคท้ังในประเทศและตางประเทศ  

3) รูปแบบและการใชชีวิตของผูบริโภคท่ีมุงเนนความสะดวกและรวดเร็ว ไมเวนแมแต การ
ปรุงอาหาร ทําใหผูประกอบการในอุตสาหกรรมเครื่องปรุงอาหารมีการวิจัยและพัฒนา
เครื่องปรุงอาหารใหมีความหลากหลายมากข้ึน เนื่องจากผูบริโภคสามารถเขาถึง
เทคโนโลยีอาหารท่ัวโลกไดอยางรวดเร็ว 

4) การเติบโตของธุรกิจ HORECA มีสวนสําคัญท่ีชวยใหตลาดเครื่องปรุงรสเติบโตเพ่ิมข้ึน
อยางตอเนื่อง โดยเฉพาะธุรกิจทองเท่ียว ซ่ึงรัฐบาลใหการสงเสริมและสนับสนุนอยาง
มาก เนื่องจากเปนภาคธุรกิจท่ีมีสวนสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในประเทศ 

 
 ถึงแมวาในป  2560 ภาวะเศรษฐกิจในประเทศเริ่มฟนตัว แตผูบริโภคยังคง
ระมัดระวังในการใชจาย ทําใหผูประกอบการตองปรับตัวเพ่ือกระตุนยอดขายใหมีการเติบโตอยางตอเนื่อง โดย
กลยุทธดานราคา ยังคงเปน Key success สําคัญท่ีถูกนํามาใช เพ่ือใหผูบริโภคตัดสินใจซ้ือสินคาไดงายข้ึน 
ควบคูไปกลยุทธของกับการปรับรูปแบบบรรจุภัณฑ โดยมีการปรับลดขนาดปริมาณของสินคาลง เพ่ือให
ผูบริโภคมีความรูสึกวาไมแพงเกินไปเม่ือมีการเปรียบเทียบ  
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รูปท่ี 3.4 ตลาดเครื่องปรุงรส ป 2559 

ท่ีมา: NFI (2018) 

 
 3.1.3.2 อุตสาหกรรมสปา 

 การวิเคราะหอุตสาหกรรมสปาในการศึกษาครั้งนี้จะทําการแบงอุตสาหกรรมออกเปน 
2 รูปแบบ ไดแก ธุรกิจสปาและธุรกิจเครื่องสําอางเพ่ือสุขภาพ (สปา) 
 
 ดานธุรกิจสปา ประเทศไทยนับเปนผูนําธุรกิจประเภทนี้ในระดับโลก เนื่องจาก
ประเทศไทยมีจุดแข็งดานคุณภาพของผลิตภัณฑและบริการ ดานการจัดการดวยศาสตรเฉพาะท่ีมีความโดดเดน 
รวมถึงมีบุคลากรท่ีเชี่ยวชาญในดานนี้จํานวนมาก จากขอมูลของสมาคมสปาไทย ธุรกิจสปาไทยมีอัตราการ
เติบโตเฉลี่ยในภาพรวมรอยละ 5-6 ตอป สามารถสรางรายไดเขาสูประเทศ ไมต่ํากวา 15,000 ลานบาทตอป 
อัตราสวนการใชบริการสปาไทยรอยละ 80 เปนนักทองเท่ียวจากตางชาติ ในขณะท่ีนักทองเท่ียวชาวไทยมีเพียง
รอยละ 20 อยางไรก็ตาม ธุรกิจสปานับเปนปลายน้ําของอุตสาหกรรม อุตสาหกรรมท่ีมีความเก่ียวเนื่องโดยตรง
และสงผลกระทบกับธุรกิจสปาอยางมากคือ อุตสาหกรรมสมุนไพร อุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหย และ
อุตสาหกรรมทองเท่ียวและโรงแรม เม่ือพิจารณาในภาพรวมพบวาธุรกิจท่ีเก่ียวเนื่องกันตองมีความเขมแข็ง     
ในการสนับสนุนใหธุรกิจสปาสามารถใหเติบโตไดควบคูกันไป ดานสมุนไพรและน้ํามันหอมระเหยของ     
ประเทศไทย ก็นับเปนผูนําในระดับโลกเชนกัน เนื่องจากมีความหลากหลายทางชีวภาพเปนพ้ืนฐาน ประกอบกับ
เทคโนโลยีการผลิตไมไดซับซอนมากนัก ทําใหผูประกอบการสามารถผลิตและจัดจําหนายไดเอง 
 
  ดานเครื่องสําอางเพ่ือสุขภาพ (สปา) เปนผลิตภัณฑท่ีใหประโยชนตอสุขภาพและสรรพคุณดาน
ความงาม เปนธุรกิจท่ีดําเนินการควบคูปไกับธุรกิจสปา โดยมีปจจัยผลักดันจากความชื่นชอบของผูบริโภคท่ีมี
ความนิยมทําสปา บําบัดและผอนคลายความเครียด กลุมผลิตภัณฑเหลานี้อาจอยูในรูปแบบผลิตภัณฑท่ีใชใน
ชีวิตประจําวันท่ัวไป เชน แชมพู สบู น้ํามันทาตัว เปนตน ผลิตภัณฑเหลานี้เกิดจากภูมิปญญาไทยและไดรับการ
ยอมรับในตลาดโลก โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมประเทศสหภาพยุโรปท่ีมักชื่นชอบผลิตภัณฑจากธรรมชาติ ไร
สารเคมี มีเอกลักษณและกลิ่นเฉพาะตัว และมีความเปนทองถ่ินสูง สวนกลุมประเทศตะวันออกกลางมักชื่นชอบ
กลิ่นจากสมุนไพรไทย เชน ตะไคร มะขาม เปนตน 
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 3.1.4 การวิเคราะหสภาพแวดลอมของธุรกิจ (PEST Analysis) 

 3.1.4.1 ปจจัยดานการเมือง นโยบาย และกฏหมาย 

 

• กรอบยุทธศาสตรชาติระยะ 20 ป 

 การจัดทํารางยุทธศาสตรชาติ 20 ป (พ .ศ. 2560-2579) ใชเปนวิสัยทัศนระยะยาวของ
ประเทศและจัดลําดับความสําคัญของแผนยุทธศาสตรของหนวยงานอ่ืน ๆ ท่ีมุงพัฒนาเฉพาะรายสาขา บูรณา
การแผนตาง ๆ เขาดวยกันเปนองครวม การจัดทํายุทธศาสตรชาติ 20 ป แบงเปนแผน 2 ระยะ คือ ยุทธศาสตร
ชาติระยะ 20 ป และถายทอดเปนยุทธศาสตรแตละดานหรือกลุมภารกิจระยะ 5 ป หรือแผนพัฒนาแตละดาน
ระยะ 5 ป 
 
  รางยุทธศาสตรชาติระยะ 20 ป มีวิสัยทัศน “ประเทศไทยทีความม่ันคง ม่ังค่ัง ยั่งยืน เปนประเทศ
พัฒนาแลว ดวยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” ประกอบดวยยุทธศาสตรหลัก 6 ดาน ซ่ึงมี 
ซ่ึงมี 2 ยุทธศาสตรหลักท่ีมีประเด็นสําคัญเชื่อมโยงกับการนําเทคโนโลยีไปสูเชิงพาณิชย ดังนี้ไดแก  
 
  1) ยุทธศาสตรดานความม่ันคงใหความสําคัญกับการบริหารจัดการความม่ันคงชายแดนและ
ชายฝงทะเล พัฒนาระบบการเตรียมพรอมแหงชาติ รักษาความม่ันคงของฐานทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดลอม 
และการปกปองรักษาผลประโยชนแหงชาติทางทะเล รวมท้ังเสริมสรางความม่ันคงทางอาหาร พลังงาน และน้ํา 
  2) ยุทธศาสตรดานการสรางความสามารถในการแขงขันใหความสําคัญกับการสงเสริมการคา
และการลงทุนท้ังภาครัฐและภาคเอกชน และพัฒนาประเทศสูความเปนชาติการคาเพ่ือเปนศูนยกลางการคาและ
ไดประโยชนจากหวงโซมูลคาในภูมิภาค การพัฒนาภาคการผลิตและบริการ เสริมสรางฐานการผลิตการเกษตร
ใหเขมแข็งและยั่งยืน เพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันภาคเกษตร พัฒนาสินคาเกษตรและอาหารท่ีมีศักยภาพ
ในการแขงขัน พัฒนาอุตสาหกรรมสงออกท่ีมีศักยภาพสูง สรางความเขมแข็งใหผูประกอบการไทย พัฒนา
อุตสาหกรรมท่ีมีศักยภาพในอนาคต พัฒนาทักษะและองคความรูของผูประกอบการไทย พัฒนาวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอมสูสากล พัฒนาวิสาหกิจชุมชนและสถาบันเกษตรกร พัฒนาคลัสเตอรอุตสาหกรรมท่ีมี
ศักยภาพในการขับเคลื่อนประเทศ พัฒนาโครงสรางพ้ืนฐานในดานการขนสง การวิจัยและพัฒนา 
 
 นโยบายอุตสาหกรรม 4.0 ถูกบรรจุในแผนยุทธศาสตรชาติ 20 ป พ.ศ. 2560-2579 และใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 12 ซ่ึงจะเปนแผนหลักของการพัฒนาประเทศท่ีคาดวาใน 20 ป
ขางหนาประเทศไทยจะกาวพนไปสูประเทศพัฒนาแลว มีรายไดตอหัวเพ่ิมข้ึนจาก 4,121 เหรียญสหรัฐ      
เปน 15,000 เหรียญสหรัฐ ยุทธศาสตรไทยแลนด 4.0 มีแนวทางท่ีจะใชนวัตกรรมเศรษฐกิจดิจิทัลและ
อุตสาหกรรมอัจฉริยะขับเคลื่อนเศรษฐกิจนําระบบเทคโนโลยีอัตโนมัติและหุนยนตเขามาใชในระบบการผลิต 
ซ่ึงจะขับเคลื่อนดวยเทคโนโลยีพ้ืนฐาน 4 ดาน ไดแก เทคโนโลยีชีวภาพ นาโนเทคโนโลยี เทคโนโลยีพันธุ
ศาสตรพลังงานสะอาด และอุตสาหกรรมเพ่ือสิ่งแวดลอม 
 

• ทิศทางแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 

 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 12 (พ.ศ.2560-2564) ไดมีการจัดทําโดยยังคง
มีความตอเนื่องจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 11 และปรับเนื้อหาของแผนใหมีความ
สอดคลองกับยุทธศาสตรชาติระยะ 20 ป (พ.ศ. 2560-2579) โดยวางกรอบแนวคิดและหลักการท่ีสําคัญ 4 ขอ 
ไดแก 1) การนอมนําและประยุกตใชหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 2) คนเปนศูนยกลางของการพัฒนา
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อยางมีสวนรวม 3) การสนับสนุนและสงเสริมแนวคิดปฏิรูปประเทศ และ 4) การพัฒนาสูความม่ันคง ม่ังค่ัง 
ยั่งยืน สังคมอยูรวมกันอยางมีความสุข  
  วิสัยทัศนของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 12 ใหความสําคัญกับการพัฒนาท่ีมุง
สูการเปลี่ยนผานประเทศไทยจากประเทศท่ีมีรายไดปานกลางไปสูประเทศท่ีมีรายไดสูง มีความม่ันคง และยั่งยืน 
สังคมอยูรวมกันอยางมีความสุข และนําไปสูการบรรลุวิสัยทัศนระยะยาว “ม่ันคง ม่ังค่ัง ยั่งยืน” ของประเทศ 
โดยกําหนดยุทธศาสตรของประเทศใหประเทศไทยเปนประเทศรายไดสูงท่ีมีการกระจายรายไดอยางเปนธรรม 
เปนศูนยกลางดานการขนสงและโลจิสติกสของภูมิภาคูความเปนชาติการคาและบริการ (Trading and Service 
Nation) เปนแหลงผลิตสินคาเกษตรอินทรียและเกษตรปลอดภัย แหลงอุตสาหกรรมสรางสรรคและมีนวัตกรรม
สูงท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม 
 

• ประเด็นการพัฒนาภายใตแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมฉบับท่ี12 

 ภายใตเง่ือนไขและสภาพแวดลอมของการพัฒนาในชวง5ปตอจากนี้ไปประเทศไทยมีความ
จําเปนตองปรับเปลี่ยนครั้งใหญโดยจะตองปฏิรูปและปรับเปลี่ยนเพ่ือแกปญหารากฐานสําคัญท่ีเปนจุดออน
และขอจํากัดของประเทศท่ีสั่งสมมานานในขณะเดียวก็ดําเนินยุทธศาสตรเชิงรุกเพ่ือท่ีจะใชประโยชนจากจุด
แข็งและจุดเดนของประเทศใหเกิดผลตอการพัฒนาประเทศอยางเต็มท่ีจําเปนตองวางระบบการบริหารจัดการ
ความเสี่ยงและการสรางระบบภูมิคุมกันท่ีเหมาะสมรวมท้ังวางรากฐานท่ีแข็งแกรงสําหรับการพัฒนาในระยะ
ยาวซ่ึงจุดเนนและประเด็นหลักท่ีเปนหัวใจของแผนพัฒนาฯฉบับท่ี12 ใหความสําคัญกับประเด็นรวมและ
ประเด็นบูรณาการสําคัญท่ีตองนํามาประกอบการพิจารณาการจัดสรรงบประมาณและการถายทอดลงใน
รายละเอียดสําหรับการติดตามประเมินผลการปฏิบัติเพ่ือใหการแปลงแผนไปสูการปฏิบัติเกิดผลสัมฤทธิ์ได
อยางจริงจังดังนี้ 
 
 1) การพัฒนานวัตกรรมและการนํามาใชเปนปจจัยขับเคลื่อนการพัฒนาในทุกมิติเพ่ือ
ยกระดับศักยภาพของประเทศในทุกดานมุงเนนการนําความคิดสรางสรรคและการพัฒนานวัตกรรมเพ่ือทําให
เกิดสิ่งใหมท่ีมีมูลคาเพ่ิมทางเศรษฐกิจท้ังในเรื่องกระบวนการผลิตและรูปแบบผลิตภัณฑและบริการใหมๆการ
เปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีและรูปแบบการดําเนินธุรกิจรวมท้ังวิถีชีวิตของผูคนในสังคมท้ังท่ีเปนการเปลี่ยนแปลง
อยางถอนรากถอนโคนและการพัฒนาตอยอดนวัตกรรมจะชวยเพ่ิมประสิทธิภาพและสงเสริมขีดความสามารถ
ของมนุษยซ่ึงจะสงผลใหผลิตภาพการผลิตสูงข้ึนชวยขยายฐานรายไดจากผลิตภัณฑและบริการใหมๆและชวย
ลดตนทุนท้ังนี้ทามกลางการแขงขันในตลาดโลกท่ีสูงข้ึนและการแขงขันจากประเทศท่ีมีคาแรงต่ํากวา
แผนพัฒนาฯฉบับท่ี12จะมุงเนนการสรางนวัตกรรมไมวาจะเปนนวัตกรรมในผลิตภัณฑหรือดานกระบวนการ
ผลิตเพ่ือใชประโยชนในการเพ่ิมมูลคาผลิตภัณฑและบริการโดยใหความสําคัญท้ังกับผลิตภัณฑท่ีใชเทคโนโลยี
แบบซับซอนและ/หรือการใชนวัตกรรมสําหรับการพัฒนาสินคาและบริการท้ังในระดับพ้ืนบานจนถึงระดับสูง
ซ่ึงมีผลตอคุณภาพชีวิตและความเปนอยูของประชาชนในวงกวางอาทิการเพ่ิมมูลคาผลผลิตจากการปรับเปลี่ยน
ตําแหนงในสายการผลิตไปทํากิจกรรมอ่ืนๆท่ีใหมูลคาเพ่ิมสูงกวาโดยจะใหความสําคัญกับการยอนกลับไป
เริ่มทํากิจกรรมอ่ืนในหวงโซมูลคาท่ีมีมูลคาเพ่ิมสูงมากข้ึนเชนในข้ันตอนของการพัฒนาหรือออกแบบสินคาการ
วิจัยและพัฒนาและการสรางนวัตกรรมใหมๆรวมถึงการกาวไปขางหนาเพ่ือทํากิจกรรมประเภทการพัฒนา
ตลาดโลจิสติกสและการสรางตราสินคาซ่ึงเปนกิจกรรมท่ีใหมูลคาเพ่ิมสูงกวาในข้ันตอนการผลิตและการ
ประกอบสินคาท่ีใหมูลคาเพ่ิมต่ําท่ีสุด 
 
 ท้ังนี้โดยมีแนวทางหลักในการผลักดันการพัฒนานวัตกรรมและการนํามาใชคือการกําหนด
วาระการวิจัยแหงชาติ (National Research Agenda) ใหมีจุดเนนท่ีชัดเจนเฉพาะเจาะจงและสอดคลองกับ
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สาขาเปาหมายการพัฒนาประเทศและการใชกลยุทธดานนวัตกรรมบูรณาการโดยสงเสริมความรวมมือและการ
เปนหุนสวนของทุกฝายท้ังภาครัฐภาคการศึกษาภาคเอกชนในทุกสาขาการผลิตและบริการรวมท้ังชุมชนในการ
สรางสภาพแวดลอมและองคประกอบของระบบการวิจัยและการพัฒนานวัตกรรมใหเขมแข็งและตองบูรณา
การการวิจัยและพัฒนากับการนาไปใชประโยชนในเชิงพาณิชยและการพัฒนานวัตกรรมโดยตองกําหนดวาระ
การวิจัยของประเทศท่ีสอดคลองกับสาขาเปาหมายหรือประเด็นการพัฒนาทางสังคมท่ีสําคัญๆซ่ึงเปนความ
ตองการของตลาดและสังคมและภาคเอกชนจะตองเปนผู มีสวนรวมท่ี เขมแข็งในทุกข้ันตอนตั้ งแต
กระบวนการวิจัยการพัฒนาการนาผลการวิจัยและการพัฒนาไปใชประโยชนในเชิงพาณิชยและการพัฒนา
นวัตกรรมโดยการสนับสนุนดานเงินทุนเพ่ือการวิจัยองคความรูและความเชี่ยวชาญเฉพาะดานและแนวคิดและ
ทรัพยากรอ่ืนๆท่ีจาเปนขณะเดียวกันก็คํานึงถึงการใชนวัตกรรมในการตอบโจทยการพัฒนาท่ีเปนมิตรตอ
สิ่งแวดลอม มีการสนับสนุนชุมชนในการใชความคิดสรางสรรคใหมๆและการสรางสังคมคุณภาพ 
 

 2) การเตรียมความพรอมของประเทศในดานการพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี
และนวัตกรรมโดยเฉพาะอยางยิ่งในชวง 5 ป ตองมุงเนนในเรื่องสําคัญดังนี้ 
 (1) การสนับสนุนการวิจัยพัฒนาการดัดแปลงและตอยอดการพัฒนาเทคโนโลยี
ยุทธศาสตรท่ีมีความสําคัญเพ่ือสรางความเขมแข็งใหกับสาขาการผลิตและบริการเดิมและตอยอดไปสูความเปน
อัจฉริยะโดยใชเทคโนโลยีข้ันสูงและการผสมผสานเทคโนโลยีอาทิกลุมอาหารเกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพกลุม
สาธารณสุขสุขภาพและเทคโนโลยีทางการแพทยกลุมเครื่องมืออุปกรณอัจฉริยะหุนยนตและระบบเครื่องกลท่ี
ใชระบบอิเล็กทรอนิกสควบคุมกลุมดิจิ ทัลเทคโนโลยีอินเทอรเน็ตท่ีเชื่อมตอและบังคับอุปกรณตางๆ
ปญญาประดิษฐและเทคโนโลยีสมองกลฝงตัวและกลุมอุตสาหกรรมสรางสรรควัฒนธรรมและบริการท่ีมีมูลคาสู 
 (2) ก า ร พั ฒ น า ผู ป ร ะ ก อ บ ก า ร ให เป น ผู ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท า ง เท ค โน โล ย ี
(Technopreneur)รวมท้ังเชื่อมโยงระหวางภาคการผลิตท่ีเปนกลุมใหญของประเทศไดแกเกษตรกรรายยอย
วิสาหกิจชุมชนและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมกับสถาบันวิจัยสถาบันการศึกษาเพ่ือใหสามารถเขาถึง
และนําผลงานวิจัยพรอมใชมาตอยอดใชประโยชนในเชิงพาณิชยโดยดําเนินการควบคูกับการสงเสริมสังคม
ผูประกอบการท่ีผลิตไดขายเปน 
 (3) การพัฒนาและยกระดับโครงสรางพ้ืนฐานท่ีมีอยูใหตอบสนองการเปลี่ยนแปลง
เทคโนโลยีแบบกาวกระโดดโดยเฉพาะอยางยิ่งการเรงสรางและพัฒนาบุคลากรวิจัยในสาขา STEM 
(Science,Technology, Engineering, and Mathematics) และสงเสริมหองปฏิบัติการวิจัยของภาคเอกชน
ท่ีไดมาตรฐานและในแขนงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีใหมๆท่ีมีความสําคัญตอการพัฒนาศักยภาพในการสราง
นวัตกรรมของประเทศในอนาคตเชนสาขาวิทยาการรับรูชีววิทยาเชิงสังเคราะหเซลลตนกําเนิดเปนตน 
 (4) การสนั บ สนุ น ก ารดํ า เนิ น งาน อย า ง เป น เครื อ ข าย ระห ว า งสถาบั น วิ จั ย
สถาบันการศึกษาภาครัฐภาคเอกชนและภาคประชาชน/ชุมชนเพ่ือรวมพัฒนานวัตกรรมทางสังคมใหเปนกลไก
ในการลดความเหลื่อมล้ําและยกระดับคุณภาพชีวิตของผูสูงอายุและผูดอยโอกาสอาทิเทคโนโลยีเพ่ือผูสูงอายุ
อุปกรณชวยผูพิการ 
 (5) การปรับกลไกระบบวิจัยและพัฒนาของประเทศท้ังระบบท้ังกลไกการใหทุนวิจัยการ
สรางเครือขายวิจัยกระบวนการวิจัยการนางานวิจัยไปใชประโยชนรวมท้ังการประเมินผลโครงการวิจัยโดยตอง
มุงเนนการประสานพลังและศักยภาพของนักวิจัยในสาขาตางๆเพ่ือตอบสนองตอความตองการของภาคเอกชน
ในการยกระดับศักยภาพทางเทคโนโลยีไดอยางแทจริงและมีประสิทธิภาพ 
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 แนวทางการพัฒนาและเรงสงเสริมการลงทุนวิจัยและพัฒนาและผลักดันสูการใชประโยชนใน
เชิงพาณิชยและเชิงสังคม 
 
 1) ลงทุนวิจัยและพัฒนากลุมเทคโนโลยท่ีีประเทศไทยมีศักยภาพพัฒนาไดเองอาทิกลุม
อาหารและเกษตรการแพทยสิ่งแวดลอมอุตสาหกรรมสรางสรรคและวัฒนธรรมเพ่ือพัฒนาเปนฐานเศรษฐกิจ
ใหมโดยจัดสรรงบประมาณท่ีเพียงพอและตอเนื่องสําหรับการตอยอดงานวิจัยเชิงลึกเพ่ือสรางนวัตกรรมตลอด
หวงโซการวิจัยและใหความสําคัญกับการทําวิจัยในข้ันประยุกตและทดลองเพ่ิมข้ึนท้ังการจัดทําผลิตภัณฑ
ตนแบบการทําวิจัยตลาดการทดสอบผลิตภัณฑและโรงงานนํารองเพ่ือใหสามารถแปลงงานวิจัยไปสูการใช
ประโยชนในเชิงพาณิชยและเชิงสังคมไดอยางเปนรูปธรรมมากข้ึน 
 
 2) ลงทุนวิจัยและพัฒนากลุมเทคโนโลยีท่ีนาสูการพัฒนาแบบกาวกระโดดไดแก
เทคโนโลยีทางการแพทยครบวงจรเทคโนโลยีชีวภาพ (ยาชีววัตถุเภสัชพันธุศาสตรอาหารแปรรูปเชื้อเพลิง
ชีวภาพและเคมีชีวภาพพลังงานทางเลือก) หุนยนตและเครื่องมืออุปกรณอัจฉริยะยานยนตสมัยใหม (รถยนต
ไฟฟารถยนตไฮบริด) ระบบเครื่องกลท่ีใชระบบอิเล็กทรอนิกสดิจิทัลเทคโนโลยีอินเทอรเน็ตท่ีเชื่อมตอและ
บังคับอุปกรณตางๆปญญาประดิษฐและเทคโนโลยีสมองกลฝงตัวและเทคโนโลยีระบบรางและการบินโดยให
ความสําคัญกับการรวมลงทุนระหวางรัฐและเอกชน (Public Private Partnership: PPP) หรือการเขา
ครอบครอง/รับชวงตอในเทคโนโลยีใหมท่ีมีความนาจะเปนไปไดในตลาดโลกผานกลไกกองทุนเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแขงขันสําหรับกลุมอุตสาหกรรมเปาหมายกองทุนพัฒนาผูประกอบการเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมท่ีจะจัดตั้งข้ึนและ/หรือภาครัฐเปนผูลงทุนหลักในเทคโนโลยีใหมๆท่ีจะนาไปสูการเปลี่ยนแปลงอยาง
มีนัยสําคัญรวมถึงการพัฒนาในลักษณะวิศวกรรมยอนกลับตลอดจนการกําหนดใหโครงการลงทุนขนาดกลาง
และขนาดใหญของประเทศตองเชื่อมโยงกับการสงเสริมการใชวิทยาศาสตรเทคโนโลยีวิจัยและนวัตกรรมใน
ประเทศ 
 

• ประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับท่ี 193) พ.ศ. 2543 

 ขอกําหนดตามประกาศกระทวงสาธารณสุข (ฉบับท่ี 193) พ .ศ. 2543เรื่องวิธีการผลิต 
เครื่องมือเครื่องใชในการผลิต และการเก็บรักษาอาหารวางหลักสําคัญไวดังนี้ 
 
 โดยท่ีเปนการสมควรใหมีมาตรการการประกันคุณภาพของอาหารเพ่ือใหอาหารมีคุณภาพ 
มาตรฐาน และเพ่ือคุมครองผูบริโภคใหไดรับอาหารท่ีปลอดภัย อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 5 และมาตรา 
6(7) แหงพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 อันเปนพระราชบัญญัติท่ีมีบทบัญญัติบางประการเก่ียวกับการจํากัด
สิทธิและเสรีภาพของบุคคล ซ่ึงมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 35 มาตรา 48 และมาตรา 50 ของรัฐธรรมนูญแห
งราชอาณาจักรไทยบัญญัติให กระทําไดโดยอาศัยอํานาจตามบทบัญญัติแหงกฎหมายดังตอไปนี้ 
 
 ขอ 1 ใหอาหารดังตอไปนี้ เปนอาหารท่ีกําหนดวิธีการผลิต เครื่องมือเครื่องใชในการผลิต และ 
การเก็บรักษาอาหาร (1) อาหารทารกและอาหารสูตรตอเนื่องสําหรับทารกและเด็ก (2) อาหารเสริมสําหรับ
ทารกและเด็กเล็ก (3) นมดัดแปลงสําหรับทารกและนมดัดแปลงสูตรตอเนื่องสําหรับทารกและเด็กเล็ก (4) 
น้ําแข็ง (5) น้ําบริโภคในภาชนะบรรจุท่ีปดสนิท (6) เครื่องดื่มในภาชนะบรรจุท่ีปดสนิท (7) อาหารในภาชนะ
บรรจุท่ีปดสนิท (8) นมโค (9) นมเปรี้ยว (10) ไอศกรีม (11) นมปรุงแตง (12) ผลิตภัณฑของนม (13) วัตถุเจือ
ปนอาหาร (14) สีผสมอาหาร (15) วัตถุท่ีใชปรุงแตงรสอาหาร (16) โซเดียมซัยคลาเมตและอาหารท่ีมีโซเดียมซัย
คลาเมต (17) อาหารสําหรับผูท่ีตองการควบคุมน้ําหนัก (18) ชา (19) กาแฟ (20) น้ําปลา (21) น้ําท่ีเหลือจาก
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การผลิตโมโนโซเดียมกลูตาเมต (22) น้ําแรธรรมชาติ (23) น้ําสมสายชู (24) น้ํามันและไขมัน (25) น้ํามันถ่ัวลิสง 
(26) ครีม (27) น้ํามันเนย (28) เนย (29) เนยแข็ง (30) กี (31) เนยเทียม (32) อาหารก่ึงสําเร็จรูป (33) ซอสบาง
ชนิด (34) น้ํามันปาลม (35) น้ํามันมะพราว (36) เครื่องดื่มเกลือแร (37) น้ํานมถ่ัวเหลืองในภาชนะบรรจุท่ีปดส
นิท (ยกเวนท่ีมีสถานท่ีผลิตท่ีไมเขาลักษณะ เปนโรงงานตามกฎหมายวาดวยโรงงาน) (38)ช็อกโกแลต (39) แยม 
เยลลี มารมาเลดในภาชนะบรรจุท่ีปดสนิท (40) อาหารท่ีมีวัตถุประสงคพิเศษ (41) ไขเยี่ยวมา (42) รอยัลเยลลี
และผลิตภัณฑรอยัลเยลลี (43) ผลิตภัณฑปรุงรสท่ีไดจากการยอยโปรตีนของถ่ัวเหลือง (44) น้ําผึ้ง (ยกเวนท่ีมี
สถานท่ีผลิตท่ีไมเขาลักษณะเปนโรงงานตามกฎหมายวาดวยโรงงาน) (45) ขาวเติมวิตามิน (46) แปงขาวกลอง 
(47) น้ําเกลือปรุงอาหาร (48) ซอสในภาชนะบรรจุท่ีปดสนิท (49) ขนมปง (50) หมากฝรั่งและลูกอม (51) วุนสํา
เร็จรูปและขนมเยลลี่ (52) อาหารท่ีมีวัตถุท่ีใชเพ่ือรักษาคุณภาพหรือมาตรฐานของอาหารรวมอยูในภาชนะบรรจุ 
(53) ผลิตภัณฑกระเทียม (54) ผลิตภัณฑจากเนื้อสัตว (55) วัตถุแตงกลิ่นรส (56)  อาหารท่ีมีสวนผสมของว
านหางจระเข และ (57) อาหารแชเยือกแข็ง 
 ขอ 2 ผูผลิตอาหารตามขอ 1 เพ่ือจําหนายตองปฏิบัติตามวิธีการผลิต เครื่องมือเครื่องใชใน 
การผลิต และการเก็บรักษาอาหาร ท่ีกําหนดไวในบัญชีแนบทายประกาศนี้  
 ขอ 3 ผูนําเขาอาหารตามขอ 1 เพ่ือจําหนาย ตองจัดใหมีใบรับรองวิธีการผลิต เครื่องมือ เครื่อง
ใชในการผลิต และการเก็บรักษาอาหาร ไมต่ํากวาเกณฑท่ีกําหนดไวในบัญชีแนบทายประกาศนี้  
 ขอ 4 ใหผู ท่ีไดรับใบอนุญาตผลิตอาหาร หรือใบสําคัญการข้ึนทะเบียนตํารับอาหาร หรือ 
ใบสําคัญการใชฉลากอาหาร ตามขอ 1 กอนวันท่ีประกาศนี้ใชบังคับท่ีปฏิบัติไมเปนไปตามขอ 2 หรือขอ 3 ทํา
การปรับปรุงแกไขหรือจัดใหมีใบรับรองแลวแตกรณีใหถูกตองตามประกาศนี้ 
 บัญชีแนบทายประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับท่ี 193) พ.ศ.2543 เรื่อง วิธีการผลิต 
เครื่องมือเครื่องใชในการผลิต และการเก็บรักษาอาหาร ตามหลักเกณฑวิธีการท่ีดีในการผลิตอาหารวาดวย
สุขลักษณะท่ัวไป การผลิตอาหารจะตองมีการกําหนดวิธีการผลิต เครื่องมือ เครื่องใชในการผลิต และการเก็บ
รักษาอาหาร ซ่ึงการดําเนินการดังกลาวนั้นจะตองคํานงึถึงสิ่งตาง ๆ ดังตอไปนี้ 
 
 1.  สถานท่ีตั้งและอาคารผลิต 

 1.1 สถานท่ีตั้งตัวอาคารและบริเวณพ้ืนท่ีใกลเคียง ตองไมอยูในบริเวณท่ีทําใหอาหารจาก
ผลิตเกิดการปนเปอนไดงายโดย  
 1.1.1 สถานท่ีตั้งตัวอาคารและบริเวณโดยรอบสะอาด ไมปลอยใหมีการสะสมสิ่งท่ีไม
ใชแลวหรือสิ่งปฏิกูลอันอาจเปนแหลง เพาะพันธุสัตวและแมลง รวมท้ังเชื้อโรคตาง ๆ ข้ึนได 
 1.1.2 อยูหางจากบริเวณหรือสถานท่ีท่ีมีฝุนมากผิดปกติ 
 1.1.3 ไมอยูใกลเคียงกับสถานท่ีนารังเกียจ 
 1.1.4 บริเวณพ้ืนท่ีตั้งตัวอาคารไมมีน้ําขังแฉะและสกปรก และมีทอระบายน้ําเพ่ือให
ไหลลงสูทางระบายน้ําสาธารณะ ในกรณีท่ีสถานท่ีตั้งตัวอาคารซ่ึงใชผลิตอาหารอยูติดกับบริเวณท่ีมีสภาพไม
เหมาะสม หรือไมเปนไปตามขอ 1.1.1-1.1.4 ตองมี กรรมวิธีท่ีมีประสิทธิภาพในการปองกันและกําจัดแมลงและ
สัตวนาํโรคตลอดจนฝุนผงและสาเหตุของการปนเปอนอ่ืน ๆ ดวย 
 1.2 อาคารผลิตมีขนาดเหมาะสม มีการออกแบบและกอสรางในลักษณะท่ีงายแกการ
ทะนุบํารุงสภาพ รักษาความสะอาด และสะดวกในการปฏิบัติงาน โดย 
 1.2.1 พ้ืน ฝาผนัง และเพดานของอาคารสถานท่ีผลิต ตองกอสรางดวยวัสดุท่ีคงทน 
เรียบ ทําความสะอาดและซอมแซมใหอยูในสภาพท่ีดีตลอดเวลา 
 1.2.2 ตองแยกบริเวณผลิตอาหารออกเปนสัดสวน ไมปะปนกับท่ีอยูอาศัย 
 1.2.3 ตองมีมาตรการปองกันสัตวและแมลงไมใหเขาในบริเวณอาคารผลิต 
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 1.2.4 จัดใหมีพ้ืนท่ีเพียงพอท่ีจะติดตั้งเครื่องมือและอุปกรณท่ีใชในการผลิตใหเปนไป
ตามสายงานการผลิตอาหารแตละประเภท และแบงแยกพ้ืนท่ีการผลิตเปนสัดสวนเพ่ือปองกันการปนเปอนอัน
อาจเกิดข้ึนกับอาหารท่ีผลิตข้ึน 
 1.2.5 ไมมีสิ่งของท่ีไมใชแลวหรือไมเก่ียวของกับการผลิตอยูในบริเวณผลิต 
 1.2.6 จัดใหมีแสงสวางและการระบายอากาศท่ีเหมาะสมเพียงพอสําหรับการ
ปฏิบัติงานภายในอาคารผลิต 
 

 2.  เครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณในการผลิต 

 2.1 ภาชนะหรืออุปกรณในการผลิตท่ีสัมผัสกับอาหาร ตองทําจากวัสดุท่ีไมทําปฏิกิริยากับ
อาหารอันอาจเปนอันตรายตอผูบริโภค 
 2.2  โตะท่ีเก่ียวของกับกระบวนการผลิตในสวนท่ีสัมผัสกับอาหาร ตองทําดวยวัสดุท่ีไม
เกิดสนิม ทําความสะอาดงาย และไมทําใหเกิดปฏิกิริยาท่ีอาจเปนอันตรายแกสุขภาพของผูบริโภค โดยมีความสูง
เหมาะสมและมีเพียงพอในการปฏิบัติงาน 
 2.3  การออกแบบติดตั้งเครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณท่ีใชเหมาะสมและคํานึงถึงการ
ปนเปอนท่ีอาจจะเกิดข้ึน รวมท้ังสามารถทําความสะอาดตัวเครื่องมือ เครื่องจักร และบริเวณท่ีตั้งไดงายและ
ท่ัวถึง 
 2.4  เครื่องมือ เครื่องจักรและอุปกรณในการผลิตตองเพียงพอตอการปฏิบัติงาน 
 
 3.  การควบคุมกระบวนการผลิต 

 3.1 การดําเนินการทุกข้ันตอนจะตองมีการควบคุมตามหลักสุขาภิบาลท่ีดีตั้งแตการตรวจ
รับวัตถุดิบและสวนผสมในการผลิตอาหาร การขน ยาย การจัดเตรียม การผลิต การบรรจุ การเก็บรักษาอาหาร 
และการขนสง 
 3.1.1 วัตถุดิบและสวนผสมในการผลิตอาหารตองมีการคัดเลือกใหอยู ในสภาพท่ี
สะอาดมีคุณภาพดีเหมาะสําหรับใชในการผลิตอาหารสําหรับบริโภค ตองลางหรือทําความสะอาดตามความ    
จําเปน เพ่ือขจัดสิ่งสกปรก หรือสิ่งปนเปอนท่ีอาจติดหรือปนมากับวัตถุนั้น ๆ และตองเก็บรักษาวัตถุดิบภายใต
สภาวะท่ีปองกันการปนเปอนได โดยมีการเสื่อมสลายนอยท่ีสุดและมีการหมุนเวียนสตอกของวัตถุดิบและสวน
ผสมอาหารอยางมีประสิทธิภาพ 
 3.1.2 ภาชนะบรรจุอาหารและภาชนะท่ีใชในการขนถายวัตถุดิบและสวนผสมในการ
ผลิตอาหาร ตลอดจนเครื่องมือท่ีใชในการนี้ตองอยูในสภาพท่ีเหมาะสมและไมทําใหเกิดการปนเปอนกับอาหาร
ในระหวางการผลติ 
 3.1.3 น้ําแข็งและไอน้ําท่ีใชในกระบวนการผลิตท่ีสัมผัสกับอาหาร ตองมีคุณภาพ
มาตรฐานตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง น้ําแข็งและน้ําบริโภค และการนําไปใชในสภาพท่ีถูก
สุขลักษณะ 
 3.1.4 น้ําท่ีใชในกระบวนการผลิตอาหารตองเปนน้ําสะอาดบริโภคได มีคุณภาพ
มาตรฐานตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง น้ํา บริโภค และการนําไปใชในสภาพท่ีถูกสุขลักษณะ 
 3.1.5 การผลิต การเก็บรักษา ขนยาย และขนสงผลิตภัณฑอาหาร ตองปองกันการ
ปนเปอนและปองกันการเสื่อมสลายของอาหารและภาชนะบรรจุดวย 
 3.1.6 การดําเนินการควบคุมกระบวนการผลิตท้ังหมดใหอยูภายใตสภาวะท่ีเหมาะสม 
 3.2 จัดทําบันทึกและรายงานอยางนอยดังตอไปนี้ 
 3.2.1 ผลการตรวจวิเคราะหผลิตภัณฑ 
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 3.2.2 ชนิดและปริมาณการผลิตของผลิตภัณฑและวันเดือนปท่ีผลิต  โดยใหเก็บ
บันทึกและรายงานไวอยางนอย 2 ป 
 
 4.  การสุขาภิบาล 

 4.1 น้ําท่ีใชภายในโรงงาน ตองเปนน้ําสะอาดและจัดใหมีการปรับคุณภาพน้ําตามความจํา
เปน 
 4.2 จัดใหมีหองสวมและอางลางมือหนาหองสวมใหเพียงพอสําหรับผูฏิบัติงาน และตอง
ถูกสุขลักษณะ มีอุปกรณในการลางมืออยางครบถวน และตองแยกตางหากจากบริเวณผลิต หรือไมเปดสูบริเวณ
ผลิตโดยตรง 
 4.3 จัดใหมีอางลางมือในบริเวณผลิตใหเพียงพอและมีอุปกรณการลางมืออยางครบถวน   
 4.4 จัดใหมีวิธีการปองกันและกําจัดสัตวและแมลงในสถานท่ีผลิตตามความเหมาะสม 
 4.5 จัดใหมีภาชนะรองรับขยะมูลฝอยท่ีมีฝาปดในจํานวนท่ีเพียงพอ และมีระบบกําจัดขยะ
มูลฝอยท่ีเหมาะสม 
 4.6 จัดใหมีทางระบายน้ําท้ิงและสิ่งโสโครกอยางมีประสิทธิภาพ เหมาะสม และไมกอให
เกิดการปนเปอนกลับเขาสูกระบวนการผลิตอาหาร 
 
 5.  การบํารุงรักษาและการทําความสะอาด 

 5.1 ตัวอาคารสถานท่ีผลิตตองทําความสะอาดและรักษาใหอยู ในสภาพสะอาดถูก
สุขลักษณะโดยสมํ่าเสมอ 
 5.2 ตองทําความสะอาด ดูแลและเก็บรักษาเครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณในการผลิต
ใหอยูในสภาพท่ีสะอาดท้ังกอนและหลังการผลิต สําหรับชิ้นสวนของเครื่องมือเครื่องจักรตาง ๆ ท่ีอาจเปนแหลง
สะสมจุลินทรียหรือกอใหเกิดการปนเปอนอาหาร สามารถทําความสะอาดดวยวิธีท่ีเหมาะสมและเพียงพอ 
 5.3 พ้ืนผิวของเครื่องมือและอุปกรณการผลิตท่ีสัมผัสกับอาหาร ตองทําความสะอาดอยาง
สมํ่าเสมอ 
 5.4 เครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณในการผลิต ตองมีการตรวจสอบและบํารุงรักษาให
อยูในสภาพใชงานไดอยางมีประสิทธิภาพสมํ่าเสมอ 
 5.5 การใชสารเคมีท่ีใชลางทําความสะอาด ตลอดจนเคมีวัตถุท่ีใชเก่ียวของกับการผลิตอยู
ภายใตเง่ือนไขท่ีปลอดภัย และการเก็บรักษาวัตถุดังกลาวจะตองแยกเปนสัดสวนและปลอดภัย 
 
 6.  บุคลากรและสุขลักษณะผูปฏิบัติงาน 

 6.1 ผูปฏิบัติงานในบริเวณผลิตตองไมเปนโรคติดตอหรือโรคนารังเกียจตามท่ีกําหนดโดย
กฎกระทรวงหรอืมีบาดแผลอันอาจกอใหเกิดการปนเปอนของผลิตภัณฑ 
 6.2 เจาหนาท่ีผูปฏิบัติงานทุกคนในขณะท่ีดําเนินการผลิตและมีการสัมผัสโดยตรงกับ
อาหาร หรือสวนผสมของอาหาร หรือสวนใดสวนหนึ่งของพ้ืนท่ีผิวท่ีอาจมีการสัมผัสกับอาหารตอง 
 6.2.1สวมเสื้อผาท่ีสะอาดและเหมาะสมตอการปฏิบัติงาน กรณีท่ีใชเสื้อคลุมก็ตอง
สะอาด 
 6.2.2 ลางมือใหสะอาดทุกครั้งกอนเริ่มปฏิบัติงานและหลังการปนเปอน 
 6.2.3 ใชถุงมือท่ีอยู ในสภาพสมบูรณและสะอาดถูกสุขลักษณะทําดวยวัสดุท่ีไมมี
สารละลายหลุดออกมาปนเปอนอาหารและของเหลวซึมผานไมได สําหรับจับตองหรือสัมผัสกับอาหาร กรณีไม
สวมถุงมือตองมีมาตรการใหคนงานลางมือ เล็บ แขนใหสะอาด 
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 6.2.4 ไมสวมใสเครื่องประดับตาง ๆ ขณะปฏิบัติงาน และดูแลสุขอนามัยของมือและ
เล็บใหสะอาดอยูเสมอ 
 6.2.5 สวมหมวกหรือผาคลุมผมหรือตาขาย 
 6.3 มีการฝกอบรมเจาหนาท่ีผู ปฏิบัติงานเก่ียวกับสุขลักษณะท่ัวไป และความรูท่ัวไปใน
การผลิตอาหารตามความเหมาะสม 
 6.4 ผูท่ีไมเก่ียวของกับการผลิตใหปฏิบัติตามขอ 6.1-6.2 เม่ืออยูในบริเวณผลิต 
 

• ประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับท่ี 223) พ.ศ. 2544 

 ขอกําหนดตามประกาศกระทวงสาธารณสุข (ฉบับท่ี 223) พ.ศ. 2544 เรื่องวัตถุแตงกลิ่นรส 
วางหลักสําคัญไวดังนี้ 
 
 ขอ 2 ใหวัตถุแตงกลิ่นรส เปนอาหารท่ีตองมีฉลาก 
 ขอ 3 วัตถุแตงกลิ่นรส หมายความวา วัตถุท่ีนํามาใชแตงกลิ่นหรือรสของอาหาร แบงออกเปน 
3 ชนิด ไดแก 

(1) วัตถุแตงกลิ่นรสธรรมชาติ หมายความวา วัตถุแตงกลิ่นรสท่ีไดจากพืชหรือสัตวท่ีปกติ
มนุษยใชบริโภค โดยผานวิธีการทางกายภาพ 

(2) วัตถุแตงกลิ่นรสเลียนธรรมชาติ หมายความวา วัตถุแตงกลิ่นรสท่ีไดจากการแยกวัตถุท่ีให
กลิ่นรสโดยวิธีทางเคมีหรือไดจากวัตถุท่ีสังเคราะหข้ึน โดยวัตถุท่ีแยกหรือสังเคราะหข้ึนนั้นจะตองมีคุณลักษณะ
ทางเคมีเหมือนวัตถุท่ีพบในผลิตภัณฑธรรมชาติท่ีปกติมนุษยใชบริโภค และใหหมายความรวมถึงวัตถุแตงกลิ่นรส
เลียนแบบธรรมชาติท่ีมีวัตถุแตงกลิ่นรสธรรมชาติผสมอยูดวย 

(3) วัตถุแตงกลิ่นรสสังเคราะห หมายความวา วัตถุแตงกลิ่นรสท่ีไดจากวัตถุท่ียังไมเคยพบใน
ผลิตภัณฑธรรมชาติท่ีปกติมนุษยใชบริโภค และใหหมายความรวมถึงวัตถุแตงกลิ่นรสสังเคราะหท่ีมีวัตถุแตงกลิ่น
รสธรรมชาติ หรอืวัตถุแตงกลิ่นรสเลียนธรรมชาติผสมอยูดวย 
 ขอ 4 ผูผลิตหรือผูนําเขาวัตถุแตงกลิ่นรสเพ่ือจําหนาย ตองปฏิบัติตามประกาศกระทรวง
สาธารณสุขวาดวยเรื่อง วิธีการผลิต เครื่องมือเครื่องใชในการผลิต และการเก็บรักษาอาหาร 
 ขอ 5 การแสดงฉลากของวัตถุแตงกลิ่นรส ใหปฏิบตัิดังนี้  
 (1)  ปฏิบัติตามประกาศกระทรวงสาธารณสุขวาดวยเรื่อง ฉลาก ยกเวนขอ 3 ขอ 4 และขอ 5 
ใหปฏิบัติตามประกาศนี้ 
 (2) ฉลากของวัตถุแตงกลิ่นรสท่ีจําหนายตอผูบริโภค ตองมีขอความเปนภาษาไทย แตจะมี
ภาษาตางประเทศดวยก็ได และจะตองมีขอความแสดงรายละเอียด ดังตอไปนี้  
 (2.1) ชื่ออาหาร โดยมีขอความวา “วัตถุแตงกลิ่นรสธรรมชาติ”,“วัตถุแตงกลิ่น รสเลียน
ธรรมชาติ” หรือ “วัตถุแตงกลิ่นรสสังเคราะห” กํากับไวดวย แลวแตกรณี  
  (2.2) เลขสารบบอาหาร  
  (2.3) วัตถุประสงคหรือประโยชนในการใช พรอมวิธีใช  
  (2.4) ปริมาณสุทธขิองอาหารเปนระบบเมตริก 
 (2.4.1) วัตถุแตงกลิ่นรสท่ีเปนของแข็ง ใหแสดงน้ําหนักสุทธิ  
 (2.4.2) วัตถุแตงกลิ่นรสท่ีเปนของเหลว ใหแสดงปริมาตรสุทธิ  
 (2.4.3) วัตถุแตงกลิ่นรสท่ีมีลักษณะครึ่งแข็งครึ่งเหลว อาจแสดงเปน น้ําหนักสุทธิหรือ
ปริมาตรสุทธิก็ได 
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 (2.5) ชื่อและท่ีตั้งของผูผลิตหรือผูแบงบรรจุสําหรับวัตถุแตงกลิ่นรสท่ีผลิตใน ประเทศ ชื่อ
และท่ีตั้งของผูนําเขา และประเทศผูผลิตสําหรับวัตถุแตงกลิ่นรสท่ีนําเขา แลวแตกรณีสําหรับวัตถุแตงกลิ่นรสท่ี
ผลิตในประเทศ อาจแสดงชื่อและท่ีตั้งสํานักงานใหญ ของผูผลิตหรือของผูแบงบรรจุก็ได 
 (2.6) ชนิดและปริมาณของสีท่ีผสมในวัตถุแตงกลิ่นรส (ถามี) 
 (2.7) คําแนะนําในการเก็บรักษา (ถามี) 
 (2.8) เดือนและปท่ีผลิต หรือวันเดือนและปท่ีหมดอายุการบริโภค หรือวันเดือน และปท่ี
อาหารยังมีคุณภาพหรือมาตรฐานดี โดยมีขอความวา “ผลิต” หรือ “หมดอายุ” หรือ “ควรบริโภคกอน” กํากับ
ไวดวย แลวแตกรณีการแสดงขอความตามวรรคแรก จะตองแสดง ใหเรียงตามลําดับของวันเดือนปตามท่ีกําหนด 
กรณีการแสดงเดือนอาจแสดงโดยใชตัวอักษรแทนได 
 (2.9) ขอความท่ีสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาประกาศกําหนด (ถามี)  
 ขอ 6 ฉลากของวัตถุแตงกลิ่นรสท่ีมิไดจําหนายตอผูบริโภคตองมีขอความเปนภาษาไทย เวนแต
วัตถุแตงกลิ่นรสท่ีนําเขาอาจแสดงขอความเปนภาษาอังกฤษก็ได และอยางนอยตองมี ขอความ ดังตอไปนี้     
 (1) ชื่ออาหาร โดยมีขอความวา “วัตถุแตงกลิ่นรสธรรมชาติ”, “วัตถุแตงกลิ่นรส เลียน
ธรรมชาติ” หรือ “วัตถุแตงกลิ่นรสสังเคราะห” กํากับไวดวย แลวแตกรณี 
 (2) เลขสารบบอาหาร 
 (3) ปริมาณสุทธิของอาหารเปนระบบเมตริก 
 (4) ชื่อและท่ีตั้งของผูผลิตหรือผูแบงบรรจุสําหรับวัตถุแตงกลิ่นรสท่ีผลิตในประเทศ ชื่อและ
ท่ีตั้งของผูนําเขาและประเทศผูผลิตสําหรับวัตถุแตงกลิ่นรสท่ีนําเขา แลวแตกรณีสําหรับวัตถุ แตงกลิ่นรสท่ีผลิต
ในประเทศ อาจแสดงชื่อและท่ีตั้งสํานักงานใหญของผูผลิตหรือของผูแบงบรรจุก็ได 
 (5) เดือนและปท่ีผลิต หรือวันเดือนและปท่ีหมดอายุการบริโภค หรือวันเดือนและป ท่ีอาหาร
ยังมีคุณภาพหรือมาตรฐานดี โดยมีขอความวา “ผลิต” หรือ “หมดอายุ” หรือ “ควรบริโภค กอน” กํากับไวดวย 
แลวแตกรณีการแสดงขอความตามวรรคแรก จะตองแสดงใหเรียงตามลําดับ ของวันเดือนปตามท่ีกําหนด กรณี
การแสดงเดือนอาจแสดงโดยใชตัวอักษรแทนได 
 (6) ขอความตามท่ีสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาประกาศกําหนด (ถามี) 
 
 3.1.4.2 ปจจัยดานเศรษฐกิจ 

 

• เศรษฐกิจโลก 

  แนวโนมเศรษฐกิจโลกมีการขยายตัวในอัตราเรงข้ึน เศรษฐกิจท่ัวโลกมีแนวโนมเติบโตรอยละ 
3.2 ในป 2559 (2016) และคาดการณวาจะเติบโตรอยละ 3.5 ในป 2560 (2017)  ภาพรวมมีการคาดการณ
การฟนตัวในทุกภูมิภาค โดยเฉพาะในประเทศเศรษฐกิจสําคัญ รอยละ 1.9 ในป 2559 และรอยละ 2.0 ในป 
2560 เศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกามีแนวโนมขยายตัวรอยละ 1.9 และ 2.0 ในป 2559 และ 2560 ตามลําดับ 
กลุมประเทศยุโรป ตลาดใหญท่ีเปนตลาดเปาหมายอาหารประเทศไทยมีแนวโนมขยายตัวรอยละ 1.5 และ 1.6 
ในป 2559 และ 2560 ประเทศรัสเซียมีแนวโนมหดรอยละ 1.8 ในป 2559 แตคาดการณวาจะขยายตัวรอยละ 
0.8 ในป 2560 ประเทศจีน ตลาดใหญท่ีสุดในโลกมีแนวโนมการขยายตัวทางเศรษฐกิจรอยละ 6.5 และ 6.2 
ในป 2559 และ 2560 ตามลําดับ ประเทศญ่ีปุนมีแนวโนมการเติบโตเศรษฐกิจเพียงรอยละ 0.5 ในป 2559 
และคาดวาจะชะลอตัวลงรอยละ 0.1 ในป 2560 พิจารณาจากแนวโนมการเติบโตทางเศรษฐกิจของตลาด
สงออกอาหารและเครื่องปรุงของประเทศไทย พบวาสหภาพยุโรปยังคงเปนตลาดท่ีมีโอกาสมากท่ีสุดสําหรับ
การใชเครื่องปรุงรสของไทย ในขณะท่ีประเทศในกลุมอาเซียน ประกอบดวยประเทศไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย 
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ฟลิปปนส และเวียดนามคาดวาเศรษฐกิจจะขยายตัวรอยละ 4.8 ในป 2559 และขยายตัวเพ่ิมมากข้ึนรอยละ 
5.1 ในป 2560 
 
ตารางท่ี 3.5ขอมูลทางเศรษฐกิจและประมาณการทางเศรษฐกิจท่ัวโลก 

 
ท่ีมา :IMF, World Economic Outlook(2017) 
 

• เศรษฐกิจประเทศไทย 

 การขยายตัวของเศรษฐกิจไทยในไตรมาสท่ี 2 ของป 2560ขยายตัวรอยละ 3.5 เรงข้ึนจากการ
ขยายตัวรอยละ 3.2 ในไตรมาสแรก ปจจัยสนับสนุนการขยายตัวเกิดจากการใชจายภาคครัวเรือนท่ีขยายตัวมาก
ข้ึนรอยละ 3.8 โดยเฉพาะการจําหนายรถยนตสวนบุคคล ซ่ึงสงผลกระทบตอปริมาณการจําหนายเชื้อเพลิง 
สอดคลองกับรายไดครัวเรือนท่ีมีมากข้ึน และสวนหนึ่งมาจากมาตรการกระตุนเศรษฐกิจของภาครัฐ การลงทุน
รวมขยายตัวรอยละ 2.7 นอยกวาในไตรมาสแรก โดยเฉพาะภาคเอกชนท่ีมีการลงทุนเพ่ิมข้ึนเพียงรอยละ 0.1 
สถานการณดานการสงออกหดตัวลงรอยละ 3.1 เนื่องจากเกิดการชะลอตัวทางเศรษฐกิจของประเทศคูคาและ
ราคาสินคาสงออกลดลง การประมาณการแนวโนมเศรษฐกิจของสํานักงานยุทธศาสตรและการวางแผน
เศรษฐกิจมหภาคคาดการณเศรษฐกิจไทยป 2560 คาดวาเศรษฐกิจไทยจะขยายตัวประมาณรอยละ 3.0-3.5 
โดยมีปจจัยท่ีสงผลกระทบมาจากการลงทุนและการใชจายท่ีขยายตัวเพ่ิมมากข้ึนของภาครัฐท่ีคาดวาจะ
ขยายตัวรอยละ 10.0 และรอยละ 3.9 ตามลําดับ นอกจากนี้ปจจัยการขยายตัวมาจากภาคการทองเท่ียวและ
การบริการ มีนักทองเท่ียวจํานวนมากจากทุกภูมิภาคท่ัวโลกโดยเฉพาะจากนักทองเท่ียวชาวจีน มาเลเซีย และ
อินเดีย สงผลใหภาคบริการโดยเฉพาะสาขาโรงแรมและภัตตาคาร สาขาขนสงและคมนาคมก็จะขยายตัวไดดี
ตามมา คาดการวามูลคาการสงออกจะหดตัวลงรอยละ 1.9 มูลคาการนําเขาหดตัวลงรอยละ 6.1 ชะลอตัวลง
ตามเศรษฐกิจโลก บัญชีเดินสะพัดเกินดุลรอยละ 9.8 ของ GDP และอัตราเงินเฟออยูระหวางรอยละ 0.1-0.6 
 
 การลงทุนจากภาครัฐซ่ึงมีขนาดเมกะโปรเจกตสงผลใหหลายธุรกิจไดรับโอกาสในการเติบโต 
เชน ธุรกิจวัสดุกอสราง ซ่ึงจากการลงทุนหลาย ๆ โครงการพรอมกันจะสงผลใหเกิดความตองการดานวัสดุและ
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ชิ้นสวนจํานวนมาก ในขณะท่ีธุรกิจท่ีไดรับโอกาสทางออม เชน ธุรกิจท่ีอยูอาศัย โลจิสติกส หางสรรพสินคา และ
ธุรกิจทองเท่ียว เปนตน และจากขอมูลของสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาต ิ
เศรษฐกิจไทยในไตรมาสท่ีสองของป 2560 ขยายตัวรอยละ 3.7 เรงข้ึนจากการขยายตัวรอยละ 3.3 ในไตรมาส
กอนหนารวมครึ่งแรกของป 2560 เศรษฐกิจไทยขยายตัวรอยละ 3.5 ดานการใชจายมีปจจัยสนับสนุนจากการ
ขยายตัวเรงข้ึนของการสงออกสินคาและบริการและการใชจายภาครัฐบาล รวมท้ังการขยายตัวตอเนื่องของการ
บริโภคภาคเอกชนและการปรับตัวดีข้ึนของการลงทุนภาคเอกชน ในขณะท่ีการลงทุนภาครัฐปรับตัวลดลงการ
บริโภคภาคเอกชนขยายตัวในเกณฑดีรอยละ 3.0 ตอเนื่องจากการขยายตัวรอยละ 3.2 ในไตรมาสกอนหนา 
 
 ภาพรวมเศรษฐกิจไทยป 2560 มีแนวโนมขยายตัวรอยละ 3.5 – 4.0 ปรับตัวดีข้ึนจากการ
ขยายตัวรอยละ 3.2 ในป 2559 และเปนการปรับเพ่ิมประมาณการจากรอยละ 3.3 – 3.8 โดยการขยายตัว
ในชวงท่ีเหลือของป มีปจจัยสนับสนุนจากการปรับตัวดีข้ึนของการสงออกตามการขยายตัวเรงข้ึนของเศรษฐกิจ
และปริมาณการคาโลกการลงทุนภาครัฐและการลงทุนภาคเอกชนท่ีมีแนวโนมขยายตัวเรงข้ึนในชวงครึ่งปหลัง
และการขยายตัวเรงข้ึนของสาขาการผลิตท่ีสําคัญไดแกสาขาโรงแรมและภัตตาคารสาขาอุตสาหกรรมและ
สาขาการกอสรางและการปรับตัวดีข้ึนของฐานรายไดครัวเรือนในภาคการเกษตรการสงออกการทองเท่ียวและ
บริการท่ีเก่ียวเนื่องท้ังนี้คาดวามูลคํ่าการสงออกสินคาจะขยายตัวรอยละ 5.7 การบริโภคภาคเอกชนและการ
ลงทุนรวมขยายตัวรอยละ 3.2 และรอยละ 3.4 ตามลําดับอัตราเงินเฟอท่ัวไปอยูในชวงรอยละ 0.4 – 0.9 และ
บัญชีเดินสะพัดเกินดุลรอยละ 9.7 ของ GDP  
 
ตารางท่ี 3.6 ขอมูลเศรษฐกิจไทยป 2560 ไตรมาสท่ี 2 และประมาณการป 2560 

(%YoY) 
2559 2560 

Q4 ท้ังป Q1 Q2 ท้ังป (F) 

GDP (CVM) 3.0 3.2 3.3 3.7 3.5-4.0 
การลงทุนรวม 1.8 2.8 1.7 0.4 3.4 
ภาคเอกชน (0.4) 0.4 (1.1) 3.2 2.2 
ภาครัฐ 8.6 9.9 9.7 (7.0) 8.0 
การบริโภคภาคเอกชน 2.5 3.1 3.2 3.0 3.2 
การอุปโภคภาครัฐ 1.8 1.7 0.3 2.7 3.2 
มูลคาการสงออกสินคา 4.0 0.1 6.8 8.0 5.7 
ปริมาณ 1.8 0.5 2.9 5.1 3.2 
มูลคาการนําเขาสินคา 6.1 (5.1) 15.9 13.8 10.7 
ปริมาณ 2.7 (2.5) 7.2 8.9 6.2 
ดุลบัญชีเดินสะพ ัดตอ GDP (%) 9.7 11.5 14.1 7.7 9.7 
เงินเฟอ 0.7 0.2 1.3 0.1 0.4-0.9 
ท่ีมา : สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (2560) 

 
 3.1.4.3 ปจจัยดานสังคม 

 

• การเปล่ียนแปลงทางโครงสรางประชากรไทย 

42อัตราการเปลี่ยนแปลงทางประชากรของประเทศไทย 42มีการเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง โดยมีปจจัย
ท่ีเปนตัวกําหนดการเปลี่ยนแปลง คือการเกิด การตาย และการยายถ่ินฐานท่ีอยูอาศัย ประเทศไทยจัดเปน
ประเทศท่ีมีประชากรมากเปนอันดับท่ี 19 ของโลก มีประชากรคิดเปนรอยละ 1 ของประชากรโลก ขนาดของ
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ประชากรไทยมีตัวเลขการเคลื่อนไหวของจํานวนประชากรท่ีเพ่ิมข้ึนทุกป แตเปนการเพ่ิมในอัตราท่ีลดลงทุกป 
ประเทศไทยประสบความสําเร็จดานการวางแผนครอบครัว ทําใหมีอัตราการเจริญพันธุโดยรวมลดลงต่ํากวา
ระดับทดแทนในขณะท่ีประชากรไทยมีอายุยืนยาวข้ึน ทําใหโครงสรางของประชากรไทยจะคอย ๆ เปลี่ยนเปน
ประชากรสูงอายุในอนาคต ปจจุบันปญหาประชากรนับเปนปญหาหลักท่ีสําคัญประการหนึ่ง ซ่ึงมีการ
ศึกษาวิจัยเปนจํานวนมาก โดยแบงกลุมอายุหลัก ๆ ไดเปนประชากร 3 วัยคือ วัยเด็ก วัยทํางานและวัยสูงอายุ 
โดยมีการนําเอาผลการวิจัยท่ีไดมาใชในการพัฒนาและการวางแผนกําหนดนโยบายตาง ๆ ท่ีเก่ียวของควบคู   
ไปกับการพัฒนาคุณภาพของคนเพ่ือใหประชากรมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน 

 
ตารางท่ี 3.7 โครงสรางประชากรไทย พ.ศ. 2527-2562 

โครงสรางประชากร 
ป (พ.ศ.) 

2527 2539 2544 2545 2546 2562 

จํานวนประชากร (ลานคน) 50,637 60,003 62,914 63,430 63,959 70,213 
วัยเด็ก 36.9 27.4 25.2 24.9 24.5 20.0 
วัยทํางาน 57.4 64.4 65.5 65.7 65.9 65.3 
วัยสูงอาย ุ 5.7 8.2 9.3 9.4 9.6 14.7 
รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

จํานวนปท่ีแตกตาง 12 23 

ท่ีมา : สํานักงานสถิติแหงชาติ (2560) 

 

• การเขาสูสังคมผูสูงวัย 

 ขอมูลของประมาณการประชากรของประเทศไทย พ.ศ.2553-2583 พบวาสัดสวนของ
ประชากรสูงอายุวัยปลาย (อายุ 80 ปข้ึนไป) มีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนอยางชัดเจน โดยสัดสวนของผูสูงอายุ        
วัยปลายจะเพ่ิมข้ึนจากประมาณรอยละ 12.7 ของประชากรสูงอายุท้ังหมดคิดเปน 1 ใน 5 ของประชากร
สูงอายุ ซ่ึงการเพ่ิมข้ึนของประชากรสูงอายุวัยปลายนี้สะทอนการสูงอายุข้ึนของประชากรสูงอายุ และนําไปสู
การเพ่ิมข้ึนของประชากรท่ีอยูในวัยพ่ึงพิงท้ังในเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสุขภาพ เม่ือพิจารณาสัดสวนเพศ   
ของประชากรสูงอายุ พบวา ประชากรสูงอายุเพศหญิงมีสัดสวนรอยละ 55.1 ในป 2553 เพ่ิมข้ึนเปนรอยละ 
56.8 ในป 2583 โดยเฉพาะประชากรสูงอายุวัยปลายเพศหญิงมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนอยางเห็นไดชัด จากรอยละ 
13.9 ในป 2553 เปนรอยละ 21.3 ในป 2583 เนื่องจากเพศหญิงจะมีอายุยืนยาวกวาเพศชาย สําหรับแนวโนม
ประชากรสูงอายุไทยจะอาศัยอยูในเขตเทศบาลหรือเขตเมืองเพ่ิมข้ึน โดยในป 2553 มีประชากรสูงอายุท่ีอาศัย
อยูในเขตเทศบาลจํานวน 3.3 ลานคน หรือคิดเปนรอยละ 39.7 เพ่ิมข้ึนเปน 11.6 ลานคน หรือรอยละ 59.8 
ในป 2583 อันเนื่องมาจากแนวโนมการเติบโตของประชากรเมืองในประเทศไทยมีสัดสวนเพ่ิมสูงข้ึน 
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ตารางท่ี 3.8 การคาดการณโครงสรางประชากรผูสูงอายุของไทย 

ป พ.ศ. 

2553 2563 2573 2583 

จํานวน 

(พันคน) 
รอยละ 

จํานวน 

(พันคน) 
รอยละ 

จํานวน 

(พันคน) 
รอยละ 

จํานวน 

(พันคน) 
รอยละ 

รวมผูสูงอายุท้ังหมด 8,408.0 100.0 12,621.7 100.0 17,578.9 100.0 20,519.4 100.0 
ผูสูงอายุวัยตน (60-69 ป) 4,629.7 55.1 7,255.6 57.5 9,260.4 52.7 8,958.5 43.7 
ผูสูงอายุวัยกลาง (70-79 ป) 2,708.1 32.3 3,676.6 29.1 5,897.9 33.6 7,639.4 37.2 
ผูสูงอายุวัยปลาย (80 ปขึ้นไป) 1,070.2 12.7 1,689.5 13.4 2,420.6 13.8 3,921.4 19.1 
ผูสูงอายุชาย 3,776.2 44.9 5,624.3 44.6 7,739.6 44.0 8,874.3 43.2 
ผูสูงอายุหญิง 4,631.7 55.1 6,997.4 55.4 9,839.4 56.0 11,645.1 56.8 
ผูสูงอายุในเขตเมือง 3,333.9 38.7 6,283.9 49.8 10,422.2 59.3 11,586.0 59.8 
ผูสูงอายุในเขตชนบท 5,074.1 60.3 6,337.8 50.2 7,156.8 40.7 7,774.6 40.2 
ที่มา : มูลนิธิพัฒนางานผูสูงอาย ุ(Foundation for Older Persons’ Development)(2559) 

 

• โครงสรางรายไดตอครัวเรือนของประชากรไทย 

 รายไดตอครัวเรือนตอเดือนในภาพรวมท้ังประเทศตั้งแตป 2543 ถึง 2558 พบวามีรายได   
ตอครัวเรือนสูงกวาเทาตัว โดยมีรายไดเฉลี่ยตอครัวเรือนประมาณ 26,915 บาทตอเดือน กรุงเทพมหานคร        
มีรายไดตอครัวเรือนสูงสุด ประมาณ 45,572 บาทตอเดือน ภาคเหนือมีรายไดตอครัวเรือนต่ําท่ีสุดในประเทศ 
ประมาณ 18,952 บาทตอเดือนเห็นไดชัดวาในกรุงเทพมหานครมีรายไดตอครัวเรือนสูงกวาคาเฉลี่ยท่ัวประเทศ
และภูมิภาคอ่ืน ๆ คอนขางมาก อยางไรก็ตาม หากวิเคราะหสถานการณรายไดครัวเรือนในภาพรวมพบวา      
มีแนวโนมเพ่ิมข้ึนมาโดยตลอดตั้งแตป  2543 ถึง 2556 แตในป 2558 ในหลายภาคมีรายไดลดลงแต           
ในภาพรวมของประเทศยังมีรายไดเฉลี่ยเพ่ิมข้ึน 
 
ตารางท่ี 3.9รายไดเฉล่ียตอเดือนตอครัวเรือน หนวย : บาท 

ภาค/จังหวัด 2543 2545 2547 2549 2550 2552 2554 2556 2558 

ทั่วประเทศ 12,150 13,736 14,963 17,787 18,660 20,904 23,236 25,194 26,915 

กทม.ปริมณฑล 25,242 28,239 28,135 33,088 35,007 37,732 41,631 43,058 41,002 

กรุงเทพมหานคร 26,909 29,589 29,843 36,658 39,020 42,380 48,951 49,191 45,572 

ภาคเหนือ 8,652 9,530 10,885 13,146 13,568 15,727 17,350 19,267 18,952 

ภาคกลาง 13,012 14,128 16,355 19,279 18,932 20,960 20,822 26,114 26,601 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 7,765 9,279 10,139 11,815 12,995 15,358 18,217 19,181 21,094 

ภาคใต 11,186 12,487 14,469 18,668 19,716 22,926 27,326 27,504 26,286 

ท่ีมา : สํานักสถิติพยากรณ สํานักงานสถิติแหงชาต ิ(2560) 

 

• คาใชจายเฉล่ียตอครัวเรือนของประชากรไทย 

 สถานการณการใชจายครัวเรือนในป 2558 พบวามีคาเฉลี่ยท่ัวประเทศอยูประมาณ 21,157 
บาท ตอเดือน เพ่ิมข้ึนจากปกอนรอยละ 1.26 กรุงเทพมหานครมีคาใชจายตอครัวเรือนสูงสุดถึงเดือนละ 
33,086 บาท ลดลงจากปท่ีผานมารอยละ 3.9 เชนเดียวกับในเขตกรุงเทพมหานครรวมปริมณฑล ภาคเหนือ
และภาคกลางท่ีมีคาใชจายเฉลี่ยตอเดือนลดลง ในขณะท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคใตมีคาเฉลี่ยการใช
จายสูงข้ึน 
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ตารางท่ี 3.10 คาใชจายเฉลี่ยตอเดือนตอครัวเรือน หนวย : บาท 
ภาค/จังหวัด 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

ทั่วประเทศ 14,500 15,942 16,205 16,819 17,403 18,766 19,061 20,892 21,157 

กทม.ปริมณฑล 23,996 28,140 27,985 28,055 27,566 31,971 32,425 31,606 30,882 

กรุงเทพมหานคร 25,615 31,199 30,334 29,647 29,969 33,957 35,024 34,426 33,086 

ภาคเหนือ 10,990 11,746 12,051 12,818 13,668 14,010 14,066 15,286 15,268 

ภาคกลาง 15,168 16,711 17,106 16,894 16,954 19,762 19,728 21,144 21,055 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 10,920 11,939 12,260 13,422 14,375 14,277 15,092 16,284 17,032 

ภาคใต 15,875 16,878 17,298 18,173 19,686 20,645 20,372 21,016 21,293 

ท่ีมา : สํานักสถิติพยากรณ สํานักงานสถิติแหงชาต ิ(2560) 

 จากสถิติคาใชจายเฉลี่ยตอเดือนตอครัวเรือนของป 2558 พบวามีคาใชจายเฉลี่ยตอเดือน
สูงข้ึน ในรอบ 6 เดือนแรกของป 2558 คาใชจายเฉลี่ยตอเดือนสูงข้ึนจากปกอนรอยละ 4.43 เปน 21,818 บาท
ตอเดือน ใชจายเก่ียวกับการอุปโภคบริโภคคิดเปนรอยละ 87.4 หรือประมาณ 19,068 บาทของคาใชจาย
ท้ังหมด นอกจากนี้ยังพบวาคาใชจายท่ีไมเก่ียวกับการอุปโภคบริโภคเพ่ิมมากข้ึน แตยังไมมีสัญญาณท่ีสําคัญ  
ใด ๆ ในการเปลี่ยนแปลงโครงสรางคาใชจายประเภทตาง ๆ ตอเดือน เปนเพียงคาใชจายท่ีเพ่ิมข้ึนตาม        
คาครองชีพเปนหลัก โดยท่ีผูบริโภคยังไมไดมีสัญญาณในการปรับพฤติกรรมการใชจายใด ๆ ประชากรไทย
ยังคงใชจายสวนใหญไปกับคาอาหารและเครื่องดื่ม คาท่ีอยูอาศัย เครื่องใชในครัวเรือน และคาใชจายในการ
เดินทางและยานพาหนะ สวนคาเวชภัณฑและคารักษาพยาบาลคิดเปนรอยละ 1.5 หรือประมาณ 327 บาทตอ
เดือน 
 

 
รูปท่ี 3.5 รอยละของคาใชจายเฉล่ียตอเดือนของครัวเรือนหกเดือนแรก ป 2558 

                    ท่ีมา : สํานักงานสถิติแหงชาติ 2558 (2560) 

 

• คานิยมอาหารไทยและการผลักดันจากภาครัฐ 

 วัฒนธรรมอาหารเกิดจากการสั่งสมภูมิปญหาของบรรพบุรุษ โดยการนําเอาทรัพยากรท่ีมีอยู
ในทองถ่ินมาประกอบเปนตํารับอาหารเพ่ือบริโภค วัฒนธรรมอาหารไดถูกสงตอจากรุนสูรุน เขากับวิถีชีวิต 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรมอาหารจึงถือเปนอัตลักษณของสังคม อาหารไทยถือเปนวัฒนธรรมท่ีมี
คุณคาของประเทศ และเปนท่ียอมรับจากท่ัวโลกในเรื่องรสชาติ CNNGo จัดอันดับอาหารอรอยท่ีสุดในโลก    
มีอาหารไทยติดอันดับถึง 3 รายการไดแก อันดับท่ี 46. สมตํา Som tam, Thailand อันดับท่ี 8 ตมยํากุง 
Tom yum goong, Thailand และอาหารท่ีมีรสชาติอรอยท่ีสุดในโลก คือ อันดับ 1.แกงมัสมันMassaman 
curry, Thailand จากการจัดอันดับทําใหอาหารไทยเปนท่ีรูจักมากข้ึนในสายตาชาวโลก จากขอมูลการวิจัย
ของศูนยวิจัยกสิกรไทย (2558) คาดวา มูลคาทางเศรษฐกิจหมุนเวียนใน Suv’pply Chain อาหารไทยใน
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ตางประเทศ ท้ังรายไดธุรกิจรานอาหารไทยในตางประเทศ รวมถึงมูลคาการสงออกสินคาท่ีเก่ียวเนื่องกับ
อาหารไทย ท้ังกลุมวัตถุดิบ อยางเครื่องปรุงรส ซอส กะทิ สมุนไพร และเครื่องเทศ รวมถึงกลุมอาหารพรอม
ปรุง อยางเครื่องแกงก่ึงสําเร็จรูป นาจะมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยไมต่ํากวารอยละ 10 ตอป หรือขยายตัวจาก
มูลคา 91,000 ลานบาทในป 2558 ไปสูมูลคาไมต่ํากวา 133,000 ลานบาทในป 2561 จากสถิติดังกลาวพบวา
มีรานอาหารไทยในตางประเทศจํานวนท้ังสิ้น 14,908 ราน โดยประเทศท่ีมีรานอาหารไทยมากท่ีสุด ไดแก 
สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย สหราชอาณาจักร และออสเตรเลีย 

โครงการครัวไทยสูครัวโลกท่ีมีเปาหมายสงเสริมใหประเทศไทยเปนผูสงออกอาหารรายใหญ
ของโลก ผลักดันการสงออกวัตถุดิบท่ีใชปรุงอาหารจากประเทศไทย รวมถึงสนับสนุนการเปดรานอาหารไทย 
ในตางประเทศ ประกอบกับการขยายขอบเขตการมอบตรารับรอง Thai SELECT สําหรับรานอาหารไทยใน
ตางประเทศ ไปสูอาหารไทยพรอมปรุง และอาหารไทยพรอมทาน สงผลใหสินคาและบริการท่ีเก่ียวเนื่องกับ
อาหารของประเทศไทยเปนท่ียอมรับในระดับนานาชาติ สอดคลองกับภาพของผูผลิตและสงออกสินคาท่ี
เก่ียวเนื่องกับอาหารของประเทศไทยท่ีรุกขยายธุรกิจในตางประเทศ โดยแบรนดสินคาท่ีเก่ียวเนื่องกับอาหาร
ของประเทศไทย ท้ังกลุมวัตถุดิบ อยางเครื่องปรุงรส ซอส กะทิ สมุนไพร และเครื่องเทศ รวมถึงกลุมอาหาร
พรอมปรุง อยางเครื่องแกงก่ึงสําเร็จรูปไดรับความนิยมในตางประเทศเปนอยางดี 
 

 3.1.4.4 ปจจัยดานเทคโนโลยี 

 

• แนวโนมเทคโนโลยีน้ํามันหอมระเหย 

 น้ํามันหอมระเหยมีการใชงานในอุตสาหกรรมอาหารมายาวนาน เนื่องจากคุณสมบัติการตาน
จุลชีพและเปนสารตานอนุมูลอิสระ ทําใหน้ํามันหอมระเหยไดรับความนิยมในการใชปรุงกลิ่นทางอาหาร 
แนวทางในการวิจัยและพัฒนาในอนาคตอันใกล อยูในขอบเขตความสนใจเก่ียวกับผลกระทบจากการปนเปอน
และการเนาเสียของจุลินทรียท่ีอยูในน้ํามันหอมระเหย ขอจํากัดในการพัฒนาน้ํามันหอมระเหยสําหรับ
อุตสาหกรรมอาหารคือการเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรมการรับรสและกลิ่นอาหารของผูบริโภค พืชบางชนิดท่ี
ไดรับความนิยมสูญเสียกลิ่นจากการแปรรูปทางการผลิต ทําใหยังไมสามารถตอบสนองความคาดหวังของ
ผูบริโภคได ปจจุบันการพัฒนาเทคโนโลยีการแปรรูปกลิ่นอาหารอยูในความสนใจของอุตสาหกรรมอาหารอยาง
มาก โดยการแปรรูปกลิ่นท่ีดี ข้ึนตองมาควบคูกับความสะอาดและเปนเทคโนโลยีสีเขียวเพ่ือตอบโจทย
พฤติกรรมการบริโภคสินคาท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม นอกจากการพัฒนาเทคโนโลยีการแปรรูปกลิ่นอาหารแลว 
การวิจัยน้ํามันหอมระเหยกลายเปนหัวขอท่ีอยูในความสนใจของนักวิชาการในการพัฒนาความปลอดภัยจาก
การบริโภคอีกดวย ปจจุบันในอุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหยไดมีการพัฒนากลิ่นใหมเพ่ือเปดตลาดและสราง
ความหลากหลายใหแกผูบริโภค ในประเทศไทยมีผูประกอบการรายใหญเพียงไมก่ีรายท่ีสามารถผลิตและจัด
จําหนายท้ังภายในและตางประเทศได เทคโนโลยีการผลิตยังคงใชเทคโนโลยีการผลิตรูปแบบเดิม เชน การผลิต
ดวยไอน้ํา เปนตน อยางไรก็ตาม การพัฒนากลิ่นสังเคราะหใหมมีการพัฒนาไปควบคูกับการคนหากลิ่นจาก
ธรรมชาติเพ่ือสรางมูลคาใหแกสมุนไพรไทย ปจจุบันมีกลิ่นน้ํามันหอมระเหยท่ีไดรับความนิยมจากผูบริโภคใน
ประเทศไทย 10 อันดับแรก แสดงดังตารางดังตอไปนี้ 
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ตารางท่ี 3.11 กล่ินน้ํามันหอมระเหยท่ีไดรับความนิยมมากท่ีสุด 

อันดับ กลิ่น สรรพคุณ 

1 YlangYlang นํ้ามันหอมระเหยดอก
กระดังงา 

สรางความรูสึกโรแมนติก สรรพคณุ คลายความตึงเครียด ท้ัง
รางกายและจิตใจ ปรับสภาพจติใจใหสมดลุ ตานอาการเก็บกด ปด
เปาความรูสึกทอแทหดหู ชวยใหจติใจสงบ บรรเทาอาการ
หงุดหงิดกอนมีรอบเดือน PMS บรรเทาความเมื่อยลา ชวยใหผม
เงางาม ใหความชุมช้ืนแกผิว กระตุนความรูสึกทางเพศ 

2 Chamomile นํ้ามันหอมระเหยคาโมไมล ผอนคลายประสาทจากความดัน ความกังกลและความเครียด ปวด
ศรีษะ ไมเกรน ลดอาการทางประสาท แกอักเสบ ปวดทอง อาหาร
ไมยอย รักษาโรคผิวหนัง สิว มลพิษ ฆาเช้ือบรรเทาอาการระคาย
เคือง หรือถูกแมลงสตัวกัดตอย บรรเทาอาการบวม และอาการ
หงุดหงิดกอนมีรอบเดือน 

3 Eucalyptus นํ้ามันหอมระเหยยูคาลิปตสั ฆาเช้ือโรค ชวยใหหายใจโลง รักษาอาการหวัดคดัจมูก ไอ ไซนัส 
ขับเสมหะ แกปญหาในระบบทางเดินหายใจทําใหรูสึกปลอดโปรง
และมสีมาธิ ควบคมุตอมไขมันสวนเกิดรักษาสิว ไลแมลง บรรเทา
อาการปวดขอตอ ลดอาการกลามเน้ือเกร็ง 

4 Frangipani นํ้ามันหอมระเหยลีลาวดี 
(ลั่นทม) 

ทําใหภายในสงบ กระตุนอารมณทางเพศ 

5 Jasmine นํ้ามันหอมระเหยมะล ิ คลายความตึงเครียด ความกระวนกระวาย บรรเทาอาการซึมเศรา 
ขจัดความรูสึกไมมั่นคง ลดอาการวูบวาบในวัยหมดประจําเดือน 
กระตุนความรูสึกทางเพศ ใหความชุมช้ืนแกผิวหนัง 

6 Lemongrass นํ้ามันหอมระเหยตะไคร ชวยใหประสาทสมดลุและสงบ บรรเทาความเมื่อยลาท้ังรางกาย
และจิตใจ เพ่ิมพลัง ปองกันเช้ือจุลนิทรีย ระงับกลิ่นกาย ฆาเช้ือ
โรค ขจัดกลิ่นไมพึงประสงค กระตุนการยอยอาหาร สรางนํ้านม 
ปรับสภาพผิว ทําใหผิวกระชับ ควบคุมตอมไขมันสวนเกิน รักษา
สิว ไลแมลง 

7 Marjoram นํ้ามันหอมระเหยไมพวก
สะระแหน 

คลายเครียดวิตกกังวล ชวยใหนอนหลับสบาย ทําใหจิตใจสงบ 
ผอนคลายระบบประสาท ลดความดันเลือด ชวยใหโลหติไหลเวียน
ดี ลดอาการวูบวาบในวัยหมดประจําเดือน ลดอาการหงุดหงิดกอน
มีรอบเดือน PMS บรรเทาอาการปวดประจาํเดือน ปวดกลามเน้ือ 
ปวดหู ปวดทอง ไมเกรน กระตุนความอยากอาหาร 

8 Orange นํ้ามันหอมระเหยสม ลดความเครยีด ชวยใหจิตใจสงบ ฟนฟูพลัง ปดเปาความรูสึก
ทอแท กดดัน วิตกกังวล ปลอบประโลมชวยใหนอนหลับสบาย ให
ความรูสึกสดช่ืน บรรเทาอาการปวดกลามเน้ือ รักษาโรคผิวหนัง
อักเสบ ระคายเคือง กระตุนการไหลเวียนโลหติ รักษาเซลลไูลต 

9 Peppermint นํ้ามันหอมระเหยสะระแหน กระตุนรางกายและจิตใจใหตื่นตัว กระตุนประสาท คลายความ
ออนลา ชวยใหมีสมาธิ การรับรูตางๆใหสดช่ืน กระตุนความรูสึก
ทางเพศ บรรเทาอาการปวดทอง คลื่นไส อาเจียน ไมเกรน ระงับ
ปวด เปดรูขุมขนและทําความสะอาด 

10 Rose นํ้ามันหอมระเหยกุหลาบ บรรเทาอาการเก็บกด หดหู ซึมเศรา วิตกกังวล ชวยใหจิตใจสงบ 
ทําใหนอนหลับสบาย ลดอาการวูบวาบในวัยหมดประจําเดือน ลด
อาการหงุดหงิดกอนมรีอบเดือน PMS ปลดปลอยความกดดัน 
กระตุนความรูสึกทางเพศ บรรเทาอาการตาบวม เมื่อยลา ระงับ
กลิ่นปาก ชวยใหผิวท่ีเหี่ยวยนชุมช้ืน 
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 3.1.5 การวิเคราะหสภาพแวดลอมอุตสาหกรรม (Five Forces Model Analysis) 

 

 

 
ท่ีมา : Competitive Advantage, Michael E. Porter 

 

รูปท่ี 3.6 Five Forces Model 

 

  3.1.5.1 การแขงขันภายในอุตสาหกรรม 

   สภาพการแขงขันในอุตสาหกรรมพบวาตลาดมีความรุนแรงอยูในระดับปานกลาง     
มีผูผลิตและจัดจําหนายรายใหญหลายราย และผูประกอบการ SMEs อีกจํานวนมาก ตลาดมีแนวโนมการเติบโต
ท่ีดี ตลาดเครื่องเทศและเครื่องปรุงรสในตลาดโลกมีการคาดการณวาจะขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 3.2 ตอป 
ในขณะท่ีตลาดประเทศไทย ป 2559 อุตสาหกรรมเครื่องปรุงรสมีมูลคา 39,859 ลานบาท ป 2560 มีมูลคา
ประมาณ 41,564 ลานบาท และประมาณการในป 2564 คาดวาจะมีมูลคาประมาณ 48,874 ลานบาท โดย
คาดการณวาอุตสาหกรรมมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยรอยละ 5.6 ตอป ซ่ึงมีปจจัยในการผลักดันการเติบโตมาจาก
การเติบโตของอุตสาหกรรมอาหาร ดวยพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีมีความนิยมและชื่นชอบในรสชาติ การปรุงรส
เพ่ือความอรอย ประกอบกับผลิตภัณฑมีการพัฒนารสชาติของอาหารใหมีความแปลกใหมอยางตอเนื่อง     
กลาวโดยสรุปไดวา ระดับความรุนแรงในการแขงขันอยูในระดับปานกลาง 
 
  3.1.5.2 อํานาจการตอรองตอซัพพลายเออร 

 คูคาหลักคือ ซัพพลายเออรผูจัดจําหนายน้ํามันหอมระเหย จากขอมูลของกรมโรงงาน
อุตสาหกรรมมีจํานวนผูผลิตท้ังสิ้นประมาณ 51 ราย แบงเปนผูผลิตรายใหญจํานวน 3 ราย และผูผลิตรายยอย 
48 ราย ลักษณะการจัดจําหนายของซัพพลายเออรมีหลากหลายรูปแบบท้ังการจัดจําหนายผานพอคาคนกลาง 
จัดจําหนายผานโชวรูม โรงแรมและสถานบริการ ซ่ึงไดมีการจัดจําหนายผลิตภัณฑในปริมาณมากและจัด
จําหนายโดยตรงสูผูผลิตในอุตสาหกรรมอยางตอเนื่องใหกับ อุตสาหกรรมอาหาร อุตสาหกรรมเครื่องเทศ 
อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง และธุรกิจสินคาอุปโภคบริโภค การตอรองราคากับคูคาข้ึนอยูกับปริมาณการจัดซ้ือตอ
ครั้ง มีระยะเวลาของการซ้ือขายในการทําสัญญาซ้ือขาย และราคาเปนหลัก โดยปจจัยดานราคาอาจสงผล
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กระทบตอการจัดซ้ือ เนื่องจากผูผลิตน้ํามันหอมระเหยแบกรับวัตถุดิบกวารอยละ 53 ของผลิตภัณฑน้ํามันหอม
ระเหยสําเร็จรูป ดังนั้น ราคาจัดจําหนายจึงไมมีความแตกตางกันมากนัก ดวยจํานวนซัพพลายเออรรายใหญท่ีมี
นอยรายทําใหอํานาจตอรองตกไปอยูกับผูผลิตและจัดจําหนายเนื่องจากผูซ้ือมีทางเลือกไมมาก ดังนั้น จึงอาจ
สรุปไดวา อํานาจตอรองตอซัพพลายเออรคอนขางต่ําในขณะเดียวกัน ผูผลิตและจัดจําหนายน้ํามันหอมระเหย
อาจเปนผูรับเอาเทคโนโลยีท่ีผลิตไปใชประโยชนในกลุมธุรกิจเองได ซ่ึงในกรณีดังกลาวจะทําใหธุรกิจไมตอง
ประสบปญหาในการจัดซ้ือน้ํามันหอมระเหยอีกทอดหนึ่ง 
 
  3.1.5.3 อํานาจตอรองตอลูกคา 

   การวิเคราะห อํานาจตอรองของลูกคาสามารถจําแนกไดเปน 2 ระดับ ไดแก         
    1) ลูกคาผูรับเทคโนโลยีไปผลิตและจัดจําหนาย และ  
    2) ลูกคาปลายทางผูใชสินคา ซ่ึงสามารถวิเคราะหไดดังนี้ 
 
   สําหรับลูกคาผูประกอบการสามารถจําแนกไดเปน 4 กลุม ไดแก 
     1) กลุมธุรกิจเครื่องปรุงรส  
    2) กลุมธุรกิจอาหารสําเร็จรูป  
    3) กลุมธุรกิจกลิ่นอาหารและ  
    4) กลุมธุรกิจน้ํามันหอมระเหย 
   กลุมธุรกิจเครื่องปรุงรส ผงปรุงรส เครื่องปรุง กลุมนี้มีการใชกลิ่นผสมอาหารอยูเดิม 
โดยสวนมากใชเทคโนโลยีการสเปรยดราย (Spray Drying) เทคโนโลยีท่ีใชอยูในปจจุบันสามารถตอบโจทย
ตลาดไดอยางดี และตลาดตางประเทศยังใหการยอมรับอยางกวางขวางในรูปแบบผง บริษัทขนาดใหญมัก
คํานึงถึงตนทุนเปนหลักและรักษาฐานตลาดเดิม การนําเสนอผลิตภัณฑใหมในรูปแบบฟลมอาจเกิดความเสี่ยง
ตอชื่อเสียงของแบรนด และหากปรับเปลี่ยนรูปแบบเทคโนโลยีการใหกลิ่นอาจตองปรับสูตรใหมท้ังหมด       
ซ่ึงสงผลตอการรับรูของตลาด ดวยคาดการณวากลุมนี้นาจะมีความนาสนใจระดับต่ํา และมีอํานาจตอรองใน
ระดับสูง 
   กลุมธุรกิจอาหารสําเร็จรูปท้ังในรูปแบบการจัดจําหนายเครื่องเทศสําเร็จรูปพรอม
ปรุง และธุรกิจเครื่องดื่มพรอมชง กลุมนี้อาจไมตองปรับสูตรผลิตภัณฑเพ่ือรับเทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอม
ระเหย แตสามารถเพ่ิมเติมเขาไปในผลิตภัณฑได ทําใหผลิตภัณฑมีลูกเลนมากข้ึนและมีกลิ่นทางอาหารท่ีดีข้ึน 
เพียงแตข้ึนอยูกับตนทุนท่ีเพ่ิมเขาไปของผลิตภัณฑทางเลือก เนื่องจากผลิตภัณฑสุดทายท่ีจัดจําหนายมีราคาถูก
อีกท้ังผูบริโภครับรูในราคาดังกลาวเรียบรอยแลว ซ่ึงกลุมนี้คาดวาจะมีความสนใจในระดับปานกลาง และมี
อํานาจตอรองปานกลางถึงสูง 
 
   กลุมธุรกิจกลิ่นอาหาร กลุมนี้มีการผลิตกลิ่นผสมอาหารโดยเฉพาะท้ังในรูปแบบกลิ่น
รสตามธรรมชาติ กลิ่นรสเลียนแบบธรรมชาติ และกลิ่นรสสังเคราะห รูปแบบของเทคโนโลยีท่ีผลิตและจัด
จําหนายมีท้ังในรูปแบบของเหลว ผง และรูปแบบเอนแคปซูเลชั่น แตยังไมมีการจัดจําหนายในรูปแบบฟลม
หรือเฟลค กลุมธุรกิจเหลานี้มักจัดจําหนายผลิตภัณฑเพ่ือสนับสนุนธุรกิจจัดจําหนายเครื่องปรุงรส และธุรกิจ
อาหารอีกทอดหนึ่ง ดังนั้น การแกปญหากลิ่นทางอาหารในบางกรณีอาจเกิดข้ึนจากการนําเสนอเทคโนโลยี
ดังกลาว เขาสูการพัฒนาผลิตภัณฑอาหารรูปแบบใหมท่ีพัฒนากลิ่นอาหารไดดีกวาเดิม กลุมนี้จึงมีโอกาสในการ
นําไปใช เพียงแตการรับเทคโนโลยีไปใชอาจตองคาดการณจากแนวโนมกลิ่นทางอาหารจากธุรกิจปลายทางอีก
ทอดหนึ่ง 
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   กลุมธุรกิจน้ํามันหอมระเหยในประเทศไทยมีเพียงไมก่ีรายท่ีสามารถผลิตและจัด
จําหนายในประเทศ กลุมนี้อาจเปนลูกคาในการรับเทคโนโลยีเพ่ือไปใชประโยชน เนื่องจากเปนผูผลิตวัตถุดิบ
หลักและจัดจําหนายเทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย และเปนผูปอนวัตถุดิบเขาสูอุตสาหกรรมอาหาร
และสปาอีกดวย น้ํามันหอมระเหยในรูปแบบฟลมถือเปนทางเลือกในการจัดจําหนาย โดยไมกระทบตอ
กระบวนการผลิตน้ํามันหอมระเหยในรูปแบบของเหลวเดิม ทําใหอํานาจตอรองในการจัดจําหนายเทคโนโลยี 
จะข้ึนอยูกับระดับความสามารถของเทคโนโลยี ความสามารถในการตอบโจทยปญหาของตลาดไดตรงจุด 
รวมถึงตนทุนผลิตภัณฑดวย เนื่องจากเปนผลิตภัณฑทางเลือกท่ีชวยเสริมสรางความหลากหลายใหแกน้ํามัน
หอมระเหยและสรางความไดเปรียบเพ่ิมข้ึนใหกับธุรกิจ ดังนั้นอํานาจตอรองของกลุมธุรกิจนี้จึงอยูในระดับต่ํา
ถึงปานกลาง 
   กลุมลูกคาปลายทาง เนื่องจากเปนผลิตภัณฑฟลมแตงกลิ่นอาหาร ท่ียังไมมีจําหนาย
ในตลาดและยังไมมีการรับรูในตลาดผูบริโภค ดังนั้น การผลักดันการใชงานฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยยัง  
ไมถือเปนลักษณะการใชทดแทนเทคโนโลยีเดิม แตเปนการเพ่ิมประสิทธิภาพในการใหกลิ่นหรือเปนทางเลือก
ในการแตงกลิ่นอาหารใหกับผูบริโภค โดยเฉพาะกลุมท่ีไมสามารถเขาถึงผลิตภัณฑปรุงแตงกลิ่นหรือไมสะดวก
ในการหาซ้ือเครื่องเทศสดเพ่ือปรุงอาหารได ไดแก กลุมคนไทยในตางประเทศ กลุมท่ีอาศัยอยูในคอนโดมิเนียม
ท่ีมีเวลาปรุงอาหารจํากัด ดังนั้น อํานาจตอรองของกลุมลูกคาปลายทางจึงอยูในระดับปานกลาง 
 
   สรุปภาพรวมของอํานาจตอรองตอลูกคา กลุมลูกคาองคกรภาพรวมมีอํานาจตอรอง
ในระดับปานกลาง อันเนื่องจากความเปนสิ่งประดิษฐใหมท่ียังไมเคยมีการใชงานในเชิงพาณิชยจริง ประกอบ
กับเปนผลิตภัณฑทางเลือกในการขยายสายผลิตภัณฑทําใหการตอรองข้ึนอยูกับความสามารถของเทคโนโลยี 
ในการตอบโจทยตลาดหรือสรางศักยภาพทางการตลาดมากกวาข้ึนอยูกับการแบกรับตนทุน สวนกลุมลูกคา
ผูบริโภคอาจไมมีการรับรูเก่ียวกับฟลมแตงกลิ่นอาหาร ดังนั้นการใชผงปรุงรสยังคงถือเปนทางเลือกหลัก         
แตฟลมสําหรับการแตงกลิ่นอาหารถือเปนอีกทางเลือกหนึ่งท่ีสามารถเติบเต็มการรับรูรสกลิ่นของอาหารได  
สงผลใหอํานาจตอรองตอลูกคาของผูบริโภคอยูในระดับปานกลางถึงสูง 
 
  3.1.5.4 ภัยคุกคามจากคูแขงขันรายใหม 

   การเขาสูธุรกิจของคูแขงขันรายใหมทําไดคอนขางยากหากเปนการเริ่มตนธุรกิจใหม 
เนื่องจากตลาดท่ีมีโอกาสใชสินคาจะอยูในตางประเทศท่ีมีทางเลือกนอย รูปแบบท่ีเปนไปไดมากคือ การขยาย
ธุรกิจในลักษณะแนวดิ่งของผูประกอบการในอุตสาหกรรมน้ํามันหอมระเหย (Vertical Integration)          
ซ่ึงผูประกอบการธุรกิจอาหารและผูประกอบการธุรกิจผงปรุงรส ก็มีโอกาสในการขยายธุรกิจแนวนอนเชนกัน 
เนื่องจากมีฐานตลาดเดิมและสามารถเขาถึงชองทางจัดจําหนายได ดังนั้นหากมีการคํานึงถึงการพิจารณาจัดตั้ง
ธุรกิจผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย ภัยคุกคามจากคูแขงขันรายใหมจะอยูในระดับปานกลาง 
 
  3.1.5.5 ภัยคุกคามจากสินคาทดแทน 

   สินคาทดแทนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย ไดแก เครื่องเทศสดท่ีหาซ้ือไดจากตลาด
หรือซุปเปอรมารเกตท่ัวไป ซ่ึงเปนสินคาธรรมชาติ ไมผานการแปรรูป ผูบริโภคใหการยอมรับอยางมาก สวน
สินคาทดแทนท่ีผานการแปรรูปมากอน ไดแก ผงแตงกลิ่น ไดรับการยอมรับและเปนท่ีนยิมเนื่องจากการใชงาน
สะดวกและมีราคาถูก สามารถตอบโจทยดานการแตงรสกลิ่นไดระดับหนึ่ง สําหรับตลาดผูบริโภคคนไทยใน
ตางประเทศท่ีไมมีทางเลือก จึงจําเปนตองใชผงแตงกลิ่นเพ่ือปรุงอาหาร สามารถชวยใหอาหารมีรสและกลิ่น
ใกลเคียงกับการปรุงแตงอาหารดวยเครื่องเทศสดมากข้ึน ในมุมมองของลูกคาผูบริโภค การรับรูไมไดเกิดข้ึนใน
จุดท่ีกลิ่นหายไปจากการสเปรยดราย ดังนั้น หากสินคาใหมสามารถนําเสนอออกมาไดดีกวาสินคาเดิม          
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ท่ีผูบริโภคคุนเคย และสามารถตอบโจทยไดมากกวาจะทําใหภัยคุกคามนี้ลดลง อยางไรก็ตาม ภัยคุกคามจาก
สินคาทดแทนในปจจุบันอยูในระดับสูงถึงสูงมาก 
 

  ภาพรวมการวิเคราะหสภาพแวดลอมอุตสาหกรรมพบวา ตลาดมีแนวโนมเติบโตท่ีดี        
จากความสามารถในการขยายตัวและจํานวนผูประกอบการในตลาด ทําใหภาพรวมความรุนแรงในการแขงขัน
อยูในระดับปานกลาง อํานาจตอรองตอซัพพลายเออรอยูในระดับต่ํา เนื่องจากมีคูคานอยราย อํานาจตอรองตอ
ลูกคากลุมลูกคาองคกรมีอํานาจตอรองในระดับปานกลาง ข้ึนอยูกับความสามารถของเทคโนโลยีในการตอบ
โจทยตลาดหรือสรางศักยภาพทางการตลาด สวนอํานาจตอรองตอกลุมลูกคาผูบริโภคอยูในระดับต่ําถึงปาน
กลาง ภัยคุกคามจากคูแขงขันรายใหมอยูในระดับปานกลาง มีโอกาสของการขยายธุรกิจของผูประกอบการเดิม
เกิดข้ึนหากมีการพิจารณาถึงปจจัยตาง ๆ ท่ีสนับสนุนเทคโนโลยี ภัยคุกคามจากสินคาทดแทนอยูในระดับสูงถึง
สูงมากจากความคุนเคยและการยอมรับของผูบริโภคในตลาดปจจุบัน 
 
3.2 การวิเคราะหความเปนไปไดทางการตลาด 

 3.2.1 การวิเคราะหคูแขงขัน (Competitor) 

  3.2.1.1 คูแขงขันทางตรง 

   เนื่องจากปจจุบันยังไมมีผลิตภัณฑฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยท่ีใหการแตกตัว   
ของกลิ่นในรูปแบบผลิตภัณฑจัดจําหนายในตลาดพาณิชย รูปแบบผลิตภัณฑท่ีใชอยูในตลาดสวนมากเปน
รูปแบบผง ดังนั้น การวิเคราะหจึงไมพบคูแขงขันทางตรง 
 

  3.2.1.2 คูแขงขันทางออม 

   คูแขงขันทางออมโดยสวนใหญเปนผลิตภัณฑท่ีมีการใชงานอยูเดิมในตลาดปจจุบัน
และเปนสินคาทดแทนดวยในระดับหนึ่ง ไดแก วัตถุดิบสด ผงแตงกลิ่นทางอาหาร น้ํามันหอมระเหย และสาร
แตงกลิ่นทางอาหารอ่ืน ๆ โดยเฉพาะบริษัทท่ีมีชื่อเสียงในการทําตลาด อยางไรก็ตาม กลุมนี้อาจเปนลูกคาใน 
การรับเอาเทคโนโลยีไปผลิตจัดจําหนายไดดวยเชนกัน ดังตัวอยาง ไดแก 
 
ตารางท่ี 3.12 คูแขงขันทางออม 

ลําดั

บ 

บริษัท ผลิตภัณฑ 

1 บริษัท เฟลเวอร แอนด อะโรเมติก กรุป จํากัด สารแตงกลิ่นและรสชาติทางอาหาร ไดแก สารแตงกลิ่นแนวคาว 
สารแตงกลิ่นแนวหวาน สารแตงกลิ่นแนวเครื่องเทศ เปนตน  

2 บริษัท อมตะฟูดส แอนด เคมิคอล จํากัด หัวเช้ือกลิ่นปรุงแตงทางอาหาร เชน กลิ่นขา กลิ่นตะไคร เปนตน 
3 บริษัท ไวทกรุป จํากัด (มหาชน) สารแตงกลิ่นและรสทางอาหาร 
4 บริษัท กฤติยา รอยัล จํากัด สารแตงกลิ่นทางอาหาร วัตถุดิบอาหารชนิดผง 
5 บริษัท เกรทฮิลล จํากัด เคมีภัณฑอาหาร สีอาหาร และแตงกลิ่นอาหาร 

 
 3.2.2 การวิเคราะหลูกคา (Customer) 

  ลูกคาในร ูปแบบโมเดลของการจัดตั้งธุรกิจ สามารถมีไดจากหลายระดับของอุตสาหกรรม 
ไดแก ผูผลิตน้ํามันหอมระเหย โดยกลุมนี้มีวัตถุดิบในครอบครอง และหัวใจสําคัญของเทคโนโลยีฟลมกักเก็บ
น้ํามันหอมระเหยคือ น้ํามันหอมระเหย ดังนั้น จึงเขาขายในการขยายธุรกิจในแนวดิ่งเพ่ือเปนผูนําในการพัฒนา
ผลิตภัณฑฟลมได กลุมผูผลิตผงปรุงรสและผูผลิตเครื่องสมุนไพรอบแหงเปนกลุมท่ีมีโอกาสในการใชประโยชน
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ของเทคโนโลยีมากท่ีสุด โดยสามารถนําไปทดสอบตลาดโดยการเพ่ิมลงไปในชุดผลิตภัณฑโดยไมตองปรับสูตร
ผลิตภัณฑหรือสูตรการผลิตเดิม ซ่ึงสามารถสรุปปจจัยการเลือกซ้ือเทคโนโลยีของลูกคาไดดังนี้ 
 
 Who 

 ลูกคาคือผูประกอบการท่ีทําตลาดผลิตภัณฑอาหารประเภทสมุนไพรอบแหงสําเร็จรูปพรอมปรุง 
ผูประกอบการผลิตและจัดจําหนายสารแตงกลิ่นทางอาหารเพ่ือจัดจําหนายในประเทศและสงออกไปยัง
ตางประเทศ 
 
 What 

 ผูประกอบการตองการแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยท่ีสามารถเพ่ิมกลิ่นใหแกผลิตภัณฑไดอยางชัด
แจง สามารถพิสูจนกลิ่นไดอยางชัดเจนและมีความโดดเดน เปนการเพ่ิม touching ในสัมผัสทางอาหารใหแก
ผูบริโภค โดยมีตนทุนไมเกิน 10 สตางคตอแผน และมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีระยะเวลาเก็บรักษานานเทากับ
ผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายอยูเดิม เพ่ือใหชุดผลิตภัณฑมีความสอดคลองกันและใชควบคูกันไดอยางดี  
 
 Why 

 ผูประกอบการเล็งเห็นโอกาสทางตลาดอยางชัดเจน แตจะพิจารณาตนทุนกอนเปนอันดับแรก โดยขอ
คํานึง คือ การผลิตท่ีไมเกิน 10 สตางคตอแผน สําหรับตนทุนแปรผัน และจะพิจารณากลิ่นท่ีสามารถปลดปลอย
ออกมาไดดีและสัมผัสไดอยางชัดเจนเปนอันดับรองลงมา โอกาสท่ีผูประกอบการจะรับเอาเทคโนโลยีไปใชมี
คอนขางสูง เนื่องจากเปนนวัตกรรมในตลาดท่ียังไมมี ประกอบกับตลาดมีผูประกอบการรายใหญนอยราย การมี
เทคโนโลยีใหมและนําเสนอสูตลาดจะสรางขอไดเปรียบคอนขางมาก 
 
 When 

 ในกรณีปกติ ผูประกอบการจะซ้ือในระหวางทําการผลิตผลิตภัณฑกอนทําการบรรจุลงบรรจุภัณฑ
ชั้นนอกสุด เปนการซ้ือครั้งละมาก ๆ แตหากเปนชวงท่ีเปนเทศกาลอาหารก็อาจมีความตองการเพ่ิมข้ึน 
 
 Where 

 ผูประกอบการจะซ้ือแผนฟลมโดยตรงจากผูผลิตลักษณะการซ้ือเปนการซ้ือแบบเชื่อ  
 
 How 

 การจัดซ้ือผูประกอบการจะจัดซ้ือใหมีปริมาณเหมาะสมกับผลิตภัณฑท่ีจะทําการผลิตของบริษัทตนเอง 
เพ่ือใหผลิตภัณฑมีจํานวนเทากัน และสามารถจัดชุดผลิตภัณฑไดอยางเหมาะสม โดยสถานการณปจจุบันยังไมมี
ผูผลิตให และผลิตภัณฑยังไมเปนท่ีรับรูในตลาด ดังนั้นเพ่ือเปนการทดสอบตลาด ผูประกอบการจะยังไมลงทุน
ผลิตเอง แตอาจเปนรูปแบบการซ้ือผลิตภัณฑเพ่ือประกอบชุดผลิตภัณฑอีกทอดหนึ่งเพ่ือทดสอบตลาด         
โดยในชวงแรกเพ่ือทดสอบตลาดกอนตัดสินใจลงทุนตอไป 
 
 3.2.3 ลักษณะผลิตภัณฑ (Product Description) 

  ผลิตภัณฑฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร เปนฟลมสีขุนท่ีเปนพอลิเมอรทางอาหาร 
ขนาดประมาณ 1x1.5 เซนติเมตร มีคุณสมบัติท่ีสําคัญ คือ การกักเก็บกลิ่นน้ํามันหอมระเหยจากธรรมชาติได
และละลายในของเหลวท่ีอุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียส โดยใชระยะเวลาในการทําละลายประมาณ 4 นาที ดวย
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สูตรการผลิตทําใหน้ํามันหอมระเหยท่ีเอนแคปซูเลชั่นไวภายในสามารถกระจายตัวในน้ําไดดี ไมตกตะกอนหรือ

แยกตัวจากผลิตภัณฑ สามารถใหกลิ่นไดดีกวาผลิตภัณฑประเภทผงในปจจุบัน เนื่องจากมีอัตราการระเหยนอย

กวา มีอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑประมาณ 1 ปมีน้ําหนักเบา มีความสะดวกในการขนสงและเก็บรักษา 
 

 
รูปท่ี 3.7 ตัวอยางผลิตภัณฑฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร 

    ท่ีมา : สํานักบริหารวิจัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย(2560) 
 

 3.2.4 การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรค (SWOT Analysis) 

 

จุดแข็ง (Strength) 

 S1 เปนสิ่งประดิษฐใหมท่ีตอบโจทยเฉพาะตลาดกลิ่นธรรมชาติทางอาหารไดโดยเฉพาะ 
 S2 สารกอฟลมมีตนทุนถูกและสามารถหาไดท่ัวไป เปนพอลิเมอรท่ีใชในอุตสาหกรรมอาหารใน
  วงกวาง 
 S3 สูตรการข้ึนรูปฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยมีการกระจายกลิ่นไดดี (Flavor Release) 
 S4 สูตรการกักเก็บน้ํามันหอมระเหยสามารถทําใหฟลมคงอายุการเก็บรักษาไดประมาณ 6 เดือน 
 S5 ฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยมีน้ําหนักเบา สามารถขนสงและพกพาไดสะดวก 
 S6 ผลการตอบรับในการทดสอบโดยเฉพาะในกลุมเครื่องเทศประเภทตมยําไดรับการยอมรับดาน
  การใหกลิ่นทางอาหารและในการสัมผัสทางรสเทียบเทาการใชเครื่องเทศสด 
 S7 สามารถนําไปประยุกตใชไดในอุตสาหกรรมอ่ืนนอกจากทางอาหารได เชน เครื่องดื่ม สปา 
 S8 มีการยื่นคุมครองทรัพยสินทางปญญา (IP Protection) เรียบรอยแลว 
 
จุดออน (Weakness) 

 W1 เทคโนโลยีสามารถกักเก็บน้ํามันหอมระเหยไดประมาณรอยละ 30 ของน้ําหนักสารกอฟลม 
 W2 ดวยขอจํากัดทางเทคโนโลยี ปจจุบันสามารถกักเก็บไดเฉพาะน้ํามันหอมระเหยท่ีกลั่นจากธรรม
  ชาติเทานั้น 
 W3 กระบวนการผลิตใชระยะเวลาคอนขางนาน โดยเฉพาะในกระบวนการอบแหงดวยลมรอน 
 W4 ความสูญเสียจากการระเหยของกลิ่นในกระบวนการผลิตอยูในอัตราปานกลางถึงสูง 
 W5 ยังคงตองมีการทําวิจัยวงจรชีวิตของเทคโนโลยีตอเนื่องเพ่ิมเติม เพ่ือใหมีshelf life สอดคลอง
  กับกลุมอาหารเปาหมาย 
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โอกาส (Opportunity) 

 O1 นโยบายรัฐบาลสนับสนุนการวิจัยพัฒนา และการตอยอดการใชประโยชนเทคโนโลยีในเชิง
  พาณิชย โดยเฉพาะในกลุมอาหาร เกษตร และเทคโนโลยีชีวภาพ รวมถึงนโยบายการพัฒนา 
  ผูประกอบการใหเปนผูประกอบการทางเทคโนโลยีเชื่อมโยงระหวางภาคอุตสาหกรรมและ
  องคความรูจากสถาบันการศึกษาสงผลกระทบเชิงบวก และมีสิทธิประโยชนการยกเวนทาง
  ภาษีสําหรับผูประกอบการรายใหม 
 O2 แนวโนมการฟนตัวของเศรษฐกิจโลกและการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศไทยสงผล          
  กระทบเชิงบวก โดยเฉพาะดานการสงออกไปยังกลุมสหภาพยุโรปและตะวันออกกลาง ซ่ึงเปน
  ฐานตลาดขนาดใหญสําหรับอุตสาหกรรมอาหารไทย 
 O3 แนวโนมการเติบโตของอุตสาหกรรมอาหารสงผลในเชิงบวกตออุตสาหกรรมเครื่องเทศและ
  ธุรกิจเครื่องปรุสรส 
 O4 แบรนดดานอาหารและเครื่องเทศจากประเทศไทยมีความโดดเดนดานรสชาติและคุณภาพ 
  ไดรับความนิยมจากผูคนท่ัวโลก ทํา ใหการยอมรับในตลาดโลกไมใชอุปสรรค 
 O5 รานอาหารและภัตตาคารในตางประเทศไมสามารถจัดหาเครื่องเทศสดสําหรับปรุงอาหารสดได 
  วัตถุดิบท่ีหาไดทดแทนไดเพียงสวนหนึ่งเทานั้น 
 O6 กลิ่นเปนสัมผัสหนึ่งท่ีสําคัญตอความรูสึกทางอาหารรองจากรสชาติ ดังนั้น การแตงกลิ่นทาง
  อาหารสงผลตอความอยากรับประทานอาหารเพ่ิมมากข้ึน 
 O7 กลิ่นทางอาหารในปจจุบันนิยมใชในรูปแบบน้ํามันหอมระเหย ซ่ึงการละลายน้ําท่ีอุณหภูมิสูง
  ทําใหความสมบูรณของกลิ่นถูกทําลาย  
 O8 แนวโนมกระแสรักสุขภาพสงผลตอการพัฒนาดานอาหาร เนื่องดวยอาหารสุขภาพมีรสชาติไม
  อรอย การแตงกลิ่นอาหารเพ่ือดึงดูดความอยากรับประทานจึงเปนปจจัยผลักดันอาหารกลุม
  สุขภาพ 
 O9 แนวโนมการเติบโตของตลาดเครื่องเทศและผงปรุงรสมีการขยายตัวท่ีดี โดยมีปจจัยสนับสนุน
  จากการเติบโตของอุตสาหกรรมอาหาร 
 
อุปสรรค (Treat) 

 T1 ความยุงยากและความลาชาในการขอความรับรองมาตรฐานอาหารและยาจากสาํนักงาน 
  คณะกรรมการอาหารและยา อาจทําใหแผนการลงทุนของโครงการลงทุนไมเปนไปตามแผน 
 T2 ทัศนคติและการรับรูของผูบริโภคเก่ียวกับ “ฟลม”ในดานอาหารเปนเชิงลบ อาจตองใชคําอ่ืน
  เพ่ือทําใหผูบริโภครูสึกวาสามารถรับประทานได 
 T3 ซัพพลายเออรมีอํานาจตอรองในการจัดจําหนายน้ํามันหอมระเหย การจัดจําหนายข้ึนอยูกับ
  ปริมาณและระยะเวลาการซ้ือขาย 
 T4 สินคาทดแทนเปนภัยคุกคามอยางมาก เนื่องจากผูบริโภคคุนเคยกับการใชในรูปแบบผงและ
  ไดรับความนิยมมายาวนาน 
 
3.3 การจัดทําแผนการตลาด 

 3.3.1 เปาหมายทางการตลาด 

  การตั้งเปาหมายทางการตลาดไดตั้งเปาหมายแบงเปน 2 ระยะ ไดแก ระยะสั้น (1-2 ป) และ
ระยะกลาง (3-5 ป) 
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  เปาหมายระยะส้ัน (1-2 ป) 

  เปาหมายระยะสั้น จะตองสรางยอดขายใหไดไมตํ่ากวา 6,500,000 บาท และมีอัตราการ
เติบโตของยอดขายเพ่ิมข้ึนรอยละ 10 ตอป สรางการรับรูในตลาดผูประกอบการดานอาหารไมต่ํากวารอยละ 10 
ของผูประกอบการในธุรกิจผลิตผงปรุงแตงกลิ่นทางอาหาร 
  เปาหมายระยะส้ัน (3-5 ป) 

  เปาหมายระยะกลาง คือ สรางยอดขายไมต่ํากวา 8,000,000 บาท และมีอัตราการเติบโตไมต่ํา
กวารอยละ 10ตอป สรางความสัมพันธกับลูกคาไมต่ํากวา 2 รายตอปและพัฒนาสูตรผลิตภัณฑเพ่ือใหมี
ประสิทธิภาพในการเก็บรักษาน้ํามันหอมระเหยกลิ่นอ่ืน ๆ ไมต่ํากวา 1 กลิ่นตอป 
 

 3.3.2 การกําหนดกลุมเปาหมาย 

  3.3.2.1 การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) 

   การแบงสวนตลาดใชหลักแบงตามหลัก Segmenting Customers Based on 
Firmographics และ Based on Tiering สรุปไดดังนี้ 
 

  1) การแบงสวนตลาดลักษณะธุรกิจ ไดแก  

      อุตสาหกรรมอาหาร 
   1) ธุรกิจผลิตน้ํามันหอมระเหย 
   2) ธุรกิจผลิตสารแตงกลิ่นทางอาหารและปรุงรสอาหาร 
   3) ธุรกิจผลิตผงปรุงรส ผงปรุงแตงอาหารสําเร็จรูป  
   4) ธุรกิจผลิตเครื่องสมุนไพรอบแหงสําเร็จรูปพรอมปรุง 
   5) ธุรกิจผลิตอาหารสําเร็จรูป 
 
   อุตสาหกรรมเครื่องดื่ม 
   1) ธุรกิจผลิตผงเครื่อมดื่มพรอมชงสําเร็จรูป 
 
   อุตสาหกรรมสปา 
   1) ธุรกิจผลิตและจัดจําหนายน้ํามันหอมระเหย 
   2) ธุรกิจผลิตภัณฑสปา 
 

  2) การแบงสวนตลาดตามขนาดของธุรกิจ ไดแก 

   1) ธุรกิจขนาดใหญ มีสินทรัพยเกินกวา 50 ลานบาท และมีการจางงานเกิน 50 คน 
   2) ธุรกิจขนาดกลางมีสินทรัพยตั้งแต 50 ลานบาทข้ึนไปแตไมเกิน 200 ลานบาท 
      และการจางงานไมเกิน 50 คน 
   3) ธุรกิจขนาดยอมมีสินทรัพยไมเกิน 50 ลานบาท และมีการจางงานไมเกิน 25 คน 
 
  3) การแบงตามรูปแบบการทําธุรกิจ ไดแก 

   1) ธุรกิจผลิตและจัดจําหนายในประเทศ 
   2) ธุรกิจผลิตและจัดจําหนายสงออกตางประเทศ 
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  3.3.2.2 การกําหนดตลาดเปาหมาย (Target Market) 

   กลุมตลาดเปาหมายหลัก (Primary Target) ไดแก ธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
ประเภทธุรกิจผลิตเครื่องสมุนไพรอบแหงสําเร็จรูปพรอมปรุง และธุรกิจผลิตผงปรุงรส ผงปรุงแตงอาหาร
สําเร็จรูปท่ีผลิตและจัดจําหนายตลาดสงออกตางประเทศ  
   กลุมตลาดเปาหมายรอง (Secondary Target) ไดแก ธุรกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม ประเภทธุรกิจผลิตสารแตงกลิ่นทางอาหารและปรุงรสอาหารและธุรกิจผลิตผงเครื่อมดื่มพรอมชง
สําเร็จรูป ท่ีผลิตและจัดจําหนายท้ังตลาดในประเทศและตางประเทศ 
 

  3.3.2.3 การวางตําแหนงผลิตภัณฑ (Positioning) 

   การวางตําแหนงผลิตภัณฑแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรจะเนน
จุดเดนของความสามารถในการกักเก็บน้ํามันหอมระเหยและปลดปลอยไดอยางท่ัวถึง ไมมีคราบลอยบนน้ํา    
เปนการวางตําแหนงผลิตภัณฑดวยคุณภาพของสินคา ผนวกกับความเปนนวัตกรรมท่ียังไมเคยมีจัดจําหนายใน
ตลาดพาณิชยมากอน โดยคุณคาท่ีลูกคาไดรับ คือ ความสามารถในการเติมเต็มสัมผัสทางกลิ่นของอาหาร และ
ความสะดวกในการปรุงอาหารดวยขอจํากัดในการจัดหาวัตถุดิบ 
 
 3.3.3 กลยุทธสวนผสมทางการตลาด 

  3.3.3.1 กลยุทธผลิตภัณฑ (Product) 

  วัตถุประสงค : เพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมและนําเสนอผลิตภัณฑแตงเติมสัมผัสกลิ่นของ
อาหารในรูปแบบใหมออกสูตลาด สรางการรับรูและทดสอบตลาด 
 
  คุณลักษณะ 

  ผลิตภัณฑฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยเปนฟลมแผนบางสีขาวขุน ขนาด 1x1.5 เซนติเมตร 
เปนขนาดมาตรฐานสําหรับการทําอาหารไทยประเภทแกงหรือตมยําได 1 ชาม ซ่ึงสามารถแบงไดเปน 4 กลิ่น 
ไดแก ขิง ขา ตะไคร และมะกรูด นอกจากนี้ยังสามารถนําไปใชแตงกลิ่นใหกับเครื่องดื่มประเภทชงดื่มและ
ตองการการแตงเติมกลิ่นสมุนไพรไทยได 
 
  คุณสมบัติ 

  ฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยเปนพอลิเมอรทางอาหารท่ีใชกระบวนการเอนแคปซูเลชั่นน้ํามัน
หอมระเหยจากสมุนไพรไวภายในในอัตรารอยละ 30 สามารถละลายน้ําไดดีในอุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียสข้ึนไป 
โดยใชระยะเวลาประมาณ 4 นาที ความสามารถของพอลิเมอรในการปลดปลอยน้ํามันหอมระเหยจะชวยให
น้ํามันหอมระเหยภายในถูกปลดปลอยและละลายเขากับน้ําไดอยางดี ทําใหไมเหลือคราบลอยอยูบนผิวน้ํา 
 
  คุณภาพ 

  ผลิตภัณฑฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยใชวัตถุดิบท้ังหมดเปนเกรดอาหาร ดังนั้นจึงทําใหม่ันใจ
วาสามารถรับประทานได และผานการวิจัยโดยจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ดวยเครื่องมือและอุปกรณท่ีได
มาตรฐาน มีการตรวจคาการปลดปลอยน้ํามันหอมระเหยเพ่ือใหไดมาตรฐาน  
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  การพัฒนาสายผลิตภัณฑ 

  การพัฒนาผลิตภัณฑ ควรวางแผนในการพัฒนาสูตรการผลิตเพ่ือใหรองรับการใชงานกับกลิ่น
น้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรกลิ่นอ่ืน ๆ เชน มะนาว ขม้ิน โหระพา เปนตน การพัฒนาและนําเสนอผลิตภัณฑ
และนําไปใหลูกคานําไปทดสอบตลาด เพ่ือปรับแตงคุณสมบัติตามท่ีลูกคาตองการจะทําใหลูกคาเกิดความสนใจ
ในการรับเอาเทคโนโลยีไปผลิตเอง หรือหากจางผลิตก็มีโอกาสท่ีจะกลายเปนลูกคาไดในระยะยาว ดังนั้น       
การพัฒนาสายผลิตภัณฑและเขาถึงลูกคา เพ่ือปรับแตงคุณสมบัติของผลิตภัณฑใหตรงตามลูกคาตองการ      
จะทําใหองคกรสามารถประมาณการรายไดในระยะยาวได 
 
  การนําไปใชประโยชน 

  กลุมลูกคาผูประกอบการท่ีจัดจําหนายเครื่องสมุนไพรอบแหงพรอมปรุงสําเร็จรูป สามารถนํา
ฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยใชรวมกับผลิตภัณฑนั้นโดยไมตองปรับแตงสูตรการผลิตเดิม และยังเปนการเพ่ิม
มูลคาเพ่ิมใหแกผลิตภัณฑอีกดวย ในขณะท่ีกลุมลูกคาท่ีผลิตและจัดจําหนายผงปรุงแตงสําเร็จรูปสามารถ
นําเสนอผลิตภัณฑฟลมนี้ในรูปแบบฟลมเดี่ยวบรรจุ ในบรรจุภัณฑติดแบรนดของลูกคาไดโดยไมกระทบการ
ปรับแตงการผลิตเดิม 
 
  3.3.3.2 กลยุทธราคา (Price) 

 วัตถุประสงค : เพ่ือใหผลิตภัณฑสามารถเขาสูตลาดไดและจูงใจใหผูประกอบการให
ความสนใจในการนําผลิตภัณฑไปจัดจําหนายเปนทางเลือกใหแกผูบริโภค และเพ่ือสรางกําไรข้ันตนใหแกองคกร 
 ราคานับเปนปจจัยสําคัญลําดับตน ๆ ท่ีลูกคาใหความสําคัญ  การตั้งราคาควรอยูบน
พ้ืนฐานท่ีลูกคายอมรับได การจัดจําหนายฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการสรางสัมผัส
กลิ่นอาหารปลายทางไมอาจมีราคาสูงมากนัก เนื่องจากวัตถุดิบท่ีใชปรุงอาหาร หรือผงปรุงรสอาหารมีราคาต่ํา 
การรับรูดานราคาจากผูบริโภคปลายทางเก่ียวกับราคาท่ีปรับตัวสูงข้ึนของผลิตภัณฑจึงอาจสรางผลกระทบเชิง
ลบไดงาย เม่ือพิจารณาจากราคาตนทุนการผลิต เทียบเคียงดวยคาเฉลี่ยสัดสวนตนทุนวัตถุดิบในอุตสาหกรรม
อาหาร จึงทําการ mark up price ราคาแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยท่ีแผนละ 25 สตางค เปนราคาจัด
จําหนายไปยังลูกคาผูประกอบการ ซ่ึงในทายสุดผูประกอบการท่ีทําตลาดผูบริโภคยังสามารถตั้งราคาท่ีสูงข้ึนได
อีก โดยคาดการณวาหากราคาท่ีสูงข้ึนอยูในชวงราคาไมเกิน 1-2 บาท นาจะทําใหลูกคายอมรับไดงายมากข้ึน 
  3.3.3.3 กลยุทธชองทางจัดจําหนาย (Place) 

 วัตถุประสงค : เพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายไดโดยตรงและผลักดันใหเกิดการทดลอง
ผลิตภัณฑและนําไปทดสอบตลาด 
 การจัดทํากลยุทธชองทางจัดจําหนาย ดวยการออกแบบโมเดลธุรกิจในรูปแบบ B2B 
องคกรจึงเนนการจัดจําหนายสินคาโดยตรงถึงผูประกอบการ การขายตรงกับลูกคาผานพนักงานขายขององคกร
ตองสรางความรูความเขาใจในผลิตภัณฑเพ่ือใหพนักงานนําไปเสนอขายแกผูประกอบการกลุมเปาหมาย 
พนักงานตองสามารถอธิบายคุณสมบัติไดอยางครบถวน สามารถทดลองและนําเสนอผลิตภัณฑไดอยางสมบูรณ 
ซ่ึงจัดเปนวิธีการทําตลาดเชิงรุก สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดโดยตรงและแนะนํารายละเอียดโปรโมชั่นควบคู
ไดดวย รวมถึงเปนการทําใหกลุมเปาหมายเกิดความรูจักผลิตภัณฑและเกิดการทดลองใชดวยการจัดจําหนาย
ผานพนักงาน ใชกลยุทธในการผลักดันใหลูกคาทดลองผลิตภัณฑ และรับเอาผลิตภัณฑตัวอยางไปทดสอบตลาด
ภายใตแบรนดของลูกคา เพ่ือดูผลการยอมรับของผูบริโภค ซ่ึงหากผลทดสอบเปนท่ีพอใจและผูประกอบการ
สนใจจะนําผลิตภัณฑติดแบรนดไปจัดจําหนาย ธุรกิจท่ีทําการจัดตั้งใหมก็สามารถผลิตเพ่ือปอนใหได หรืออาจ
เปนรูปแบบการซ้ือสิทธิ์  ดังนั้น การผลักดันผานพนักงานจึงมีความสําคัญมาก และเปนการใชลูกคา
ผูประกอบการเพ่ือเปนผูนําไปทดสอบตลาด 
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  3.3.3.4 กลยุทธการสงเสริมการขายและประชาสัมพันธ (Promotion) 

 วัตถุประสงค : เพ่ือแผยแพรสาระสําคัญของเทคโนโลยีและคุณสมบัติของผลิตภัณฑ
ใหกลุมลูกคาเปาหมาย เพ่ือกระตุนใหเกิดการทดลองผลิตภัณฑเพ่ือนําไปทดสอบตลาด 
 
 การสงเสริมการขายเนนกลยุทธรูปแบบ Below the line เนนการเขาถึงลูกคาแบบ
ตัวตอตัว การสงเสริมการขายผานพนักงานขายโดยตรง การเขารวมงานแสดงสินคา งาน expo ดานอาหาร  
เปนตน ท้ังนี้เพ่ือสรางความรูจักกับผูประกอบการรายอ่ืนในอุตสาหกรรมอาหาร การขยับตัวดวยเทคโนโลยีใหม
และตลาดเครื่องสมุนไพรอบแหงสําเร็จรูปและผงปรุงรสสําเร็จรูป มีผลิตภัณฑในตลาดท่ีคอนขางใกลเคียงกัน 
ดังนั้น การรับเอาเทคโนโลยีใหมเพ่ือทดสอบตลาดจะสามารถชวงชิงความไดเปรียบท่ีเปนปจจัยสําคัญในการ
สรางโอกาสทางธุรกิจของผูประกอบการได 
 
  การประชาสัมพันธ 

  การประชาสัมพันธเนนการสรางความรูจักและแสดงตัวตนในอุตสาหกรรมอาหาร เนนเนื้อหา
เชิงวิชาการและความสามารถของเทคโนโลยีท่ีตอบโจทยตลาดตางประเทศได นอกจากนี้ การประชาสัมพันธ
ดวยชองทางออนไลน (Online) ก็เปนอีกกลยุทธหนึ่งท่ีควรดําเนินการ เพ่ือสรางความนาเชื่อถือใหแกบริษัทดวย 
 
  การสงเสริมการขาย 

  การสงเสริมการขาย ในชวงแรกของการเริ่มตนธุรกิจเนนการผลักดันใหเกิดการทดลองใช
ผลิตภัณฑเพ่ือนําไปทดสอบตลาด ซ่ึงเปนการกระตุนใหเกิดการยอมรับเทคโนโลยีดวยขอเสนอพิเศษ 
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บทที่ 4 

การศึกษาความเปนไปไดดานเทคนิคและการผลิต 

 
4.1 การกําหนดขนาดธุรกิจ 

 4.1.1 การกําหนดขนาดธุรกิจและลักษณะของธุรกิจ 

  การจัดตั้งธุรกิจตามโครงการการลงทุนผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร
เสนอรูปแบบจัดตั้งธุรกิจ 2 รูปแบบ 1. การจัดตั้งธุรกิจขนาดยอมกิจการผลิต (New Business) มีลักษณะการ
ดําเนินธุรกิจในรูปแบบการผลิตประเภท Batch Processing ผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจาก
สมุนไพรหลายชนิด โดยรับเอาวัตถุดิบไดแกสารกอฟลมและอิมัลซิไฟเออรและน้ํามันหอมระเหยมาผลิตเพ่ือจัด
จําหนายใหกับผูประกอบการอุตสาหกรรมอาหารโดยเฉพาะผูผลิตและจัดจําหนายผงปรุงรสสําเร็จรูปและ
เครื่องตมยําอบแหงพรอมปรุง 2. เพ่ิมเครื่องจักรในโรงงานเดิม (New product line) ซ่ึงจะทําใหลดตนทุนการ
ผลิตโดยรวม ซ่ึงเหมาะสมกับผูประกอบการผูผลิตเครื่องปรุงรสท่ีเปนบริษัทสวนใหญในธุรกิจนี้ 
 
 4.1.2 การกําหนดสถานท่ีตั้งธุรกิจ 

 ตามลักษณะของธุรกิจเปนธุรกิจการผลิต โดยไมไดเปนการผลิตจากวัตถุดิบท่ีเปนผลิตภัณฑ
ทางเกษตร แตเปนการรับเอาผลิตภัณฑท่ีผานการแปรรูปแลวมาแปรรูปอีกข้ันหนึ่ง การจัดการทําเลท่ีต้ัง
พิจารณาจากการขนสงปริมาณวัตถุดิบแตละชนิดท่ีปอนเขาสูโรงงานและการขนสงออกจากสถานท่ีผลิตสูลูกคา 
พบวา การขนสงวัตถุดิบขาเขามีปริมาณและจํานวนมากกวาการขนสงขาออกซ่ึงมีน้ําหนักเบากวามากและมี
อายุเก็บรักษาคอนขางยาวนาน ดังนั้น สถานท่ีจัดตั้งโรงงานของธุรกิจไมจําเปนตองจัดตั้งใกลแหลงวัตถุดิบหรือ
ใกลแหลงจัดจําหนาย ธุรกิจสามารถจัดตั้งในพ้ืนท่ีนิคมอุตสาหกรรมเพ่ือไดรับความสะดวกในดานความสะดวก
ในการขนสง สาธารณูปโภค พลังงาน และสามารถเขาถึงพ้ืนท่ีท่ีแรงงานอาศัยอยู ดังนั้น ตามการศึกษานี้จึง
ตั้งสมมติฐานจัดตั้งโรงงานในพ้ืนท่ีนิคมอุตสาหกรรมอมตะ ซิตี้จังหวัดชลบุรี โดยวิธีการเชาบนพ้ืนท่ีประมาณ 
800 ตารางเมตร อัตราคาเชา 150 บาทตอตารางเมตร 
 
4.2 กระบวนการผลิต 

 กระบวนการผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยมีกระบวนการผลิตดังนี้ 
1. ใสสารไฮดรอกซีโพรพิลเมทิลเซลลูโลส 2-4% โดยน้ําหนัก พอลิไวนิลไพโรลิโดน 2-4% โดยน้ําหนัก 

แซนแทนกัม 0.1-0.5% โดยน้ําหนัก กลีเซอรีนหรือสารเพ่ิมความยืดหยุน 0.1-0.3% โดยน้ําหนัก 
น้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรท่ีมีความเขมขน 0.1-10% ปริมาณ 0.1-5% โดยน้ําหนักในน้ํา DI 

2. นําสารท้ังหมดผสมดวยเครื่องปนความเร็วสูงท่ีความเร็ว 10.0-20.0 x10 3 รอบตอนาที จนไดสาร
ผสมท่ีเปนเนื้อเดียว 

3. เทสารผสมลงในแมพิมพหรือถาด ความสูงระหวาง 0.5-1.0 เซนติเมตร 
4. นาํไปอบแหงท่ีอุณหภูมิ 60-100 องศาเซลเซียส เปนระยะเวลาประมาณ 10-15 ชั่วโมง 
5. นําสารผสมแหงออกจากตูอบและลอกแผนฟลมออกจากแมพิมพ/ถาด 
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4.3 วัตถุดิบ เครื่องมือ และเครื่องจักรในการผลิต 

 4.3.1 วัตถุดิบ 

  วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยสามารถจําแนกองคประกอบได 6 ชนิด 
รายละเอียดท้ังหมดแสดงดังนี้ 
 
  1) Hydroxypropyl methylcellulose 
  2) Polyvinylpyrrolidone 
  3) Xanthan Gum 
  4) Glycerin หรือสารเพ่ิมความยืดหยุนอ่ืน ๆ 
  5) Deionized water 
  6) Essential Oil (Lemon Grass)  
 
  จากการทดสอบเทคโนโลยีพบวาสามารถนําไปประยุกตใชไดกับน้ํามันหอมระเหย 4 กลิ่น 
ไดแก ตะไคร มะกรูด ขิง และขา ซ่ึงน้ํามันหอมระเหยแตละกลิ่นมีราคาตนทุนท่ีตางกันไป สมมติฐานการศึกษา
การผลิตครั้งนี้ไดศึกษาภายใตการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยกลิ่นตะไคร ซ่ึงมีราคา 2,600 บาทตอ
กิโลกรัม 
 
 4.3.2 เครื่องมือ เครื่องจักรในการผลิต 

  จากการเก็บขอมูลจากนักวิจัยเจาของผลงานและสืบคนขอมูลเก่ียวกับเครื่องมือและเครื่องจักร 
มีเครื่องมือท่ีใชในการผลิตท่ีสําคัญ ประกอบดวยเครื่องมือ เครื่องจักรในการผลิตท้ังหมด 12 รายการ รวมมูลคา 
377,550 บาท (สามแสนเจ็ดหม่ืนเจ็ดพันหารอยหาสิบบาทถวน) ประกอบดวย 
 
  1) เครื่องโฮโมจีไนเซอร 
  2) เครื่องอบแหงแบบลมรอน 
  3) บีกเกอรขนาด 5,000 ml 
  4) บีกเกอรขนาด 5,000 ml 
  5) บีกเกอรขนาด 3,000 ml 
  6) บีกเกอรขนาด 3,000 ml 
  7) บีกเกอรขนาด 3,000 ml 
  8) บีกเกอรขนาด 500 ml 
  9) บีกเกอรขนาด 500 ml 
  10) ถังอลูมิเนียมขนาด 30 ลิตร 
  11) ถังอลูมิเนียมขนาด 30 ลิตร 
  12) ถังอลูมิเนียมขนาด 30 ลิตร 
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ตารางท่ี 4.1 รายการเครื่องมือและอุปกรณในการผลิตระดับหองปฏิบัติการ 

ลําดั

บ 
รายการเคร่ืองมือและอุปกรณ 

จํานว

น 

(ชิ้น) 

ราคาตอหนวย 

(บาท) 

ราคาจัดซ้ือ 

(บาท) 
หมายเหตุ 

1 เครื่องโฮโมจีไนเซอร 1 35,500.00 35,500.00  
2 เครื่องอบแหงแบบลมรอน 1 330,000.00 330,000.00  
3 บีกเกอรขนาด 5,000 ml 2 1,100.00 2,200.00  
5 บีกเกอรขนาด 3,000 ml 3 850.00 2,550.00  
6 บีกเกอรขนาด 500 ml 2 500.00 1,000.00  
7 ถังอลูมิเนียมความจุ 30 ลิตร 3 2,100.00 6,300.00  

 รวม 12  377,550.00  

 
  การศึกษาต้ังสมมติฐานโดยใชความสามารถในการผลิตของเครื่องอบลมรอนเปนตัวกําหนด
จากปริมาณความจุจํานวน 24 ถาด สามารถนําวัตถุดิบเขาสูกระบวนการได 72 กิโลกรัมตอครั้ง ทําให
กระบวนการเตรียมสารกอฟลมตองมีการเตรียมอุปกรณใหสอดคลองกับความตอเนื่องของกระบวนการอบแหง 
การผลิตถูกแบงออกเปน 3 ชุด ชุดละ 24 ลิตร สวนในกระบวนการอบแหง ใชระยะเวลาคอนขางนาน เปนเวลา
กวา 10 ชั่วโมง โดยตูอบแหงแบบลมรอน ขนาดถาดอบ 50x60 ตารางเซนติเมตร สามารถผลิตไดวันละ 1 รอบ 
ไดผลผลิตน้ําหนักสุทธิประมาณ 2.5 กิโลกรัม สามารถผลิตแผนฟลมขนาด 1x1.5 เซนติเมตร ไดประมาณ 
48,000 แผน เห็นไดชัดวาหากมีการยกระดับกําลังการผลิตข้ึนอยูระดับ pilot plant ปญหาดานการผลิตจะมีคอ
ขวดท่ีกระบวนการอบแหงท่ีใชระยะเวลานาน ในขณะท่ีกระบวนการผสมสารดวยเครื่องโฮโมจีไนเซอรสามารถ
จัดหาเครื่องจักรท่ีมีความสามารถรองรับได ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้จึงควรปรับเพ่ิมกําลังการผลิตท้ังใน
กระบวนการผสมสารและกระบวนการอบแหงข้ึนเพ่ือใหสอดรับกับเปาหมายการผลิตและเกิดความตอเนื่องใน
กระบวนการ เม่ือยกระดับกําลังการผลิตข้ึนไปท่ี 1,500 กิโลกรัมตอป จะสามารถผลิตแผนฟลมน้ํามันหอม
ระเหยได 96,000 แผนตอวัน  
 
ตารางท่ี 4.2 กระบวนการผลิต วัตถุดิบและผลผลิต 

กระบวนการผลิต 

กระบวนการเตรียมสารกอฟลม Lab Scale 750 กก./ป Up Scale 1,500 กก./ป 

จํานวนอุปกรณ 1 ชุด 2 ชุด 
ผลลัพธ : สารกอฟลมพรอมข้ึนรูป 72,000 กรัม ตอวัน 144,000 กรัม ตอวัน 
กระบวนการอบแหง   

จํานวนอุปกรณ 1 ชุด 2 ชุด 
ผลลัพธ : ฟลมกักเก็บนํ้ามันหอมระเหย นํ้าหนักรวม 2,500 กรัม ตอวัน 5,000 กรัม ตอวัน 
ผลลัพธ : ฟลมขนาด 1x1.5 ซม. 48,000 แผน ตอวัน 96,000 แผน ตอวัน 

 
  จากผลลัพธการผลิตท่ี 1,500 กิโลกรัมตอป เม่ือพิจารณายอนกลับไปตนทางการผลิตท่ีเปน
สารกอฟลมจะตองการท้ังหมด 144 ลิตรตอวัน เม่ือแยกกลุมอุปกรณตามประเภทของกระบวนการผลิตและ
กําลังการผลติสวนเพ่ิม จะไดมูลคาการลงทุนท้ังสิ้น 755,100 บาท 
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ตารางท่ี 4.3 เงินลงทุนในอุปกรณสวนขยาย upscale 

เงินลงทุนชดุอุปกรณ จํานวนชุด 
Lab Scale 

750kg/ป 
จํานวนชุด 

Up-Scale 

1,500kg/ป 

อุปกรณชุดเตรียมสารกอฟลม 1 47,550.00 2 95,100.00 
อุปกรณชุดอบแหง 1 330,000.00 2 660,000.00 
รวม 2 377,550.00 4 755,100.00 

 
4.4 การวางแผนการผลิต 

 จากกําลังการผลิตใน Lab Scale ท่ีผลิตได 750 กิโลกรัมตอป ทําใหไดแผนฟลมท้ังสิ้น 13.44 ลานแผน 
เม่ือยกกําลังการผลิตข้ึน 2 เทา จะสามารถผลิตได 1,500 กิโลกรัมตอป  หากสัดสวนของผลิตภัณฑใน
อุตสาหกรรมอาหารคิดเปนตนทุนวัตถุดิบรอยละ 15 ของราคาผลิตภัณฑ จะทําใหแผนฟลมมีราคาขายเทากับ 
25 สตางคตอแผน และจากการสํารวจและสอบถามผูประกอบการลูกคาพบวา ราคาตนทุนการผลิตแผนฟลมท่ี
ยอมรับไดอยูในชวง 0-10 สตางคตอแผน ผลสํารวจจากผูประกอบการสวนใหญตอบรับในราคา 20-25 สตางค
ตอแผน ในระดับความพึงพอใจท่ี 8-9 จากเต็ม 10 หากกําหนดราคาขายท่ี 25 สตางคตอแผน จะทําใหมีสวน
แบงคิดเปนรอยละ 1.05 ของมูลคาการสงออกน้ํามันหอมระเหยของประเทศไทย และคิดเปนรอยละ 0.40 ของ
มูลคาตลาดน้ํามันหอมระเหยท้ังหมด หากทําตลาดในรูปแบบเดียวกันและตั้งราคาสูงข้ึนเปนแผนละ 30 สตางค 
จะทําใหมีรายไดในปแรก 8.06 ลานบาท คิดเปนสวนแบงรอยละ 1.27 ของมูลคาการสงออกน้ํามันหอมระเหย
ของประเทศไทย และคิดเปนรอยละ 0.50 ของมูลคาตลาดน้ํามันหอมระเหยท้ังหมด 
 
ตารางท่ี 4.4 ตลาดน้ํามันหอมระเหย และการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย 

ปริมาณแผนฟลมท่ีคาดวาจะขายได 0.25 บาท/แผน* 0.20 บาท/แผน 0.30 บาท/แผน 

ปริมาณท่ีผลิตได (แผน/ป) 26,880,000  26,880,000 แผน/ป 26,880,000 แผน/ป 
มูลคาแผนฟลมท่ีขายได (บาท) 6,720,000.00 5,376,000.00 8,064,000.00 
สัดสวนตนทุนวัตถุดิบ 15% 15% 15% 
มูลคาตลาดสงออก (บาท) 636,561,807.58 636,561,807.58 636,561,807.58 
มูลคาสวนแบงการตลาดในตลาดสงออก 1.05% 0.84% 1.27% 
มูลคาตลาดรวม (บาท) 1,653,678,258.21 1,653,678,258.21 1,653,678,258.21 
มูลคาสวนแบงการตลาดในตลาดรวม 0.40% 0.33% 0.50% 

 
4.5 การจัดหาวัตถุดิบ 

 วัตถุดิบท่ีใชในกระบวนการผลิต ไดแก 
1. เตรียมสารกอฟลมท้ังหมด 72 กิโลกรัมตอวัน คิดอัตราการผลิตท่ี 280 วัน เทากับ 20,160 ลิตรตอ

ป ประกอบดวย สารดังตอไปนี้ Hydroxypropyl methylcellulose ปริมาณ 400 ลิตรตอป 
Polyvinylpyrrolidone ปริมาณ  400 ลิตรตอป  แซนแทนกัม ปริมาณ 100 กิ โลกรัมตอป           
กลีเซอรีน ปริมาณ 60 กิโลกรัมตอป และ น้ํา DI ปริมาณ 18,590 ลิตรตอป และมีความตองการ
น้ํามันหอมระเหยท้ังสิ้น 605 ลิตรตอป 

2. สารกอฟลมท่ีจัดซ้ือเพ่ือผสมข้ึนรูปฟลมเปนสารท่ีใชประโยชนกันอยางแพรหลายในอุตสาหกรรม
อาหารและสามารถหาซ้ือไดท่ัวไป ไดแก 
 



 

 

หนา 4-5 
 

 
สาร ราคา 

Hydroxypropyl methylcellulose 2,485 บาท/กิโลกรัม 
Polyvinylpyrrolidone 333 บาท/กิโลกรัม 
แซนแทนกัม 332 บาท/กิโลกรัม 
กลีเซอรีน 57 บาท/กิโลกรัม 
น้ํา DI 4 บาท/ลิตร 
น้ํามันหอมระเหย 2,600 บาท/ลิตร 

 
4.6 การประมาณการตนทุน 

 กรณีประมาณการตนทุนในการศึกษานี้ใชสมมติฐานในการผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจาก
สมุนไพรกลิ่นตะไคร มะนาว มะกรูด และขา โดยใชขอมูลจากการสัมภาษณผูวิจัยประกอบกับการสืบคนขอมูล
เพ่ิมเติม พบวาตนทุนวัตถุดิบในการผลิตมีประมาณการเทากับ 3,759.60 บาท โครงสรางตนทุนแบกรับตนทุน
โดยใชราคาอางอิงจากน้ํามันหอมระเหย (กลิ่นตะไคร) มากท่ีสุด เทากับ 2,096.64 บาท ตอผลผลิตฟลม 1 
กิโลกรัม คิดเปนรอยละ 55.77 ของตนทุนวัตถุดิบท้ังหมด รองลงมาคือ ตนทุนคาสารไฮดรอกซีโพรพิลเมทิล
เซลลูโลส เทากับ 1,335.55 บาทตอฟลม 1 กิโลกรัม คิดเปนรอยละ 35.52 ของตนทุนวัตถุดิบท้ังหมด และพอลิ
ไวนิลไพโรลิโดนมีตนทุนเทากับ 179.05 บาท คิดเปนรอยละ 4.76 ของตนทุนวัตถุดิบท้ังหมด น้ํา DI มีตนทุน
เทากับ 99.13 บาท คิดเปนรอยละ 2.64 ของตนทุนวัตถุดิบท้ังหมด แซนแทนกัมมีตนทุน 44.62 บาท คิดเปน
รอยละ 1.19 ของตนทุนวัตถุดิบท้ังหมดและกลีเซอรีนมีตนทุน 4.60 บาท คิดเปนรอยละ 0.12 ของตนทุน
วัตถุดิบท้ังหมด 
 
ตารางท่ี 4.5 โครงสรางตนทุนวัตถุดิบ 

 
 จากผลการทดสอบในระดับหองปฏิบัติการของนักวิจัยเจาของผลงาน ไดมีการผสมสารกอฟลมและทํา
ใหสารมีอนุภาคเล็กลง จากนั้นใชวิธีการผลิตโดยจางบริษัทดําเนินการอบแหงแผนฟลมให โดยคาบริการคิดใน
อัตรา 20 บาทตอกิโลกรัมตอชั่วโมง เนื่องจากการอบแผนฟลมใชระยะเวลานานทําใหตอการผลิต 1 วันมีตนทุน
ท่ีสูงมาก ตนทุนการผลิตในรูปแบบท่ีนักวิจัยเจาของผลงานไดทดสอบมีตนทุนการผลิตตอแผนฟลม 1 กิโลกรัม
ประมาณ 11,323.69 บาท กรณีศึกษานี้ไดทดสอบสมมติฐานใหเจาของผลงานลงทุนจัดซ้ือเครื่องอบแหงแบบลม
รอนเพ่ือดําเนินการกระบวนการอบแหงเองดวยเครื่องจักรท่ีมีขนาดเดียวกัน จะทําใหมีตนทุนการผลิตลดลง
เหลือประมาณ 4,381.41 บาท 
  

ลําดับ รายการ 
ตนทุนตอกิโลกรัม 

ฟลม (บาท)  

สัดสวนตนทุน 

(รอยละ) 

1 Essential Oil (Lemon Grass) 2,096.64 55.77 
2 Hydroxypropyl methylcellulose 1,335.55 35.52 
3 Polyvinylpyrrolidone 179.05 4.76 
4 Deionized water 99.13 2.64 
5 Xanthan Gum 44.62 1.19 
6 Glycerin 4.60 0.12 
 รวม 3,759.60 100% 
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ตารางท่ี 4.6 การคํานวณตนทุนและจุดคุมทุนระดับ Lab Scale 
การคํานวณตนทุนและจดุคุมทุน 

รายการ 

Lab Scale (OEM) 

Cost 1 กก. 

lab Scale Investment 

Cost 1 กก. 

 Variable Cost 750 kg/year 750 kg/year 

1 ไฮดรอกซีโพรพิลเมทิลเซลลูโลส 1,335.55 1,335.55 
2 พอลิไวนิลไพโรลิโดน 179.05 179.05 
3 แซนแทนกัม 44.62 44.62 
4 กลีเซอรีน 4.60 4.60 
5 น้ํา DI 99.13 99.13 
6 น้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร 2,096.64 2,096.64 
7 คาจาง RA ผลิต 320.00 - 
8 คาจางแรงงานผลิต - 448.00 
9 คาไฟในการผลิต 1.43 173.81 
10 คาใชจายเบ็ดเตล็ด 1,866.67 - 
11 คา OEM 5,376.00 - 
 Total Variable Cost 11,323.69 4,381.41 
    

 Fixed Cost  ตอป   ตอป  

1 คาจางพนักงาน - 1,650,000.00 
2 คาเส่ือมราคา อุปกรณ  37,755.00 
 Total Fixed Cost  1,687,755.00 
    

 สมการจุดคุมทุน (จํานวน: กก./ป) 

 

Lab Scale (OEM) 

Cost 1 กก. 

lab Scale Investment 

Cost 1 กก. 

 Fixed Cost (Baht/Year)  1,687,755.00 
 Price (Baht/Kg)  9,600.00 
 VC (Baht/Kg)  4,381.41 
 Unit at Break Even (Kg/year)  323.41 
    

 Fixed Cost (Baht/Yr) s 1,687,755.00 
 Unit produced  750 
 VC (Baht/Kg)  4,381.41 
 Price to break even (Baht/Kg)  6,631.75 

 VC per Unit at break even  4,381.41 
 FC per Unit at break even  2,250.34 

 
 ในกรณียกกําลังการผลิตข้ึน 2 เทาจาก Lab Scale สรุปไดวา การลงทุนขยายกําลังการผลิตจะมี
จุดคุมทุนท่ีการผลิตฟลมจํานวน 317 กิโลกรัมตอป หรือหากผลิตเต็มกําลังการผลิตจะตองขายฟลมกักเก็บ
น้ํามันหอมระเหยท่ีราคา 5,307.75 บาทตอกิโลกรัมท่ีผลิตได 
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ตารางท่ี 4.7 การคํานวณตนทุนและจุดคุมทุนระดับ Up-scale 
การคํานวณตนทุนและจดุคุมทุน 

รายการ 

lab Scale Investment 

Cost 1 กก. 

Up-Scale Investment 

Cost 1 กก. 

 Variable Cost 750 kg/year 750 kg/year 

1 ไฮดรอกซีโพรพิลเมทิลเซลลูโลส 1,335.55 1,335.55 
2 พอลิไวนิลไพโรลิโดน 179.05 179.05 
3 แซนแทนกัม 44.62 44.62 
4 กลีเซอรีน 4.60 4.60 
5 น้ํา DI 99.13 99.13 
6 น้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร 2,096.64 2,096.64 
7 คาจาง RA ผลิต - - 
8 คาจางแรงงานผลิต 448.00 224.00 
9 คาไฟในการผลิต 173.81 173.81 
10 คาใชจายเบ็ดเตล็ด - - 
11 คา OEM - - 
 Total Variable Cost 4,381.41 4,157.41 
    

 Fixed Cost  ตอป   ตอป  

1 คาจางพนักงาน 1,650,000.00 1,650,000.00 
2 คาเส่ือมราคา อุปกรณ 37,755.00 75,510.00 
 Total Fixed Cost 1,687,755.00 1,725,510.00 
    

 สมการจุดคุมทุน (จํานวน: กก./ป) 

 

lab Scale Investment 

Cost 1 กก. 

Up-Scale Investment 

Cost 1 กก. 

 Unit = Fixed Cost / (Price - VC) 
Fixed Cost (Baht/Year) 1,687,755.00 1,725,510.00 

 Price (Baht/Kg) 9,600.00 9,600.00 
 VC (Baht/Kg) 4,381.41 4,157.41 
 Unit at Break Even (Kg/year) 323.41 317.04 
    

 Unit = Fixed Cost / (Price - VC)   
 Price - VC = Fixed Cost / Unit   
 Price = Fixed Cost / Unit +VC   
 Fixed Cost (Baht/Yr) 1,687,755.00 1,725,510.00 
 Unit produced 750 1,500 
 VC (Baht/Kg) 4,381.41 4,157.41 
 Price to break even (Baht/Kg) 6,631.75 5,307.75 

 VC per Unit at break even 4,381.41 4,157.41 
 FC per Unit at break even 2,250.34 1,150.34 

 
4.7 การควบคุมคุณภาพการผลิต 

 การวางนโยบายควบคุมการผลิตท้ังหมดอยูภายใตการควบคุมของฝายผลิต โดยกําหนดตามขอกําหนด
ตามประกาศกระทวงสาธารณสุข (ฉบับท่ี 193) พ.ศ. 2543 เรื่องวิธีการผลิต เครื่องมือเครื่องใชในการผลิต และ
การเก็บรักษาอาหาร มีการออกนโยบายและกําหนดหลักเกณฑ รวมถึงวิธีการควบคุมการทํางานแตละข้ันตอน
อยางชัดเจน เครื่องมือ เครื่องจักรและอุปกรณและระบบท้ังหมดตองมีความพรอมรับรองมาตรฐาน GMP 
เพ่ือใหลูกคามีความม่ันใจในคุณภาพและมาตรฐาน การตรวจสอบคุณภาพการผลิตสามารถควบคุมและกํากับ
ดูแลภายใต 4 ข้ันตอน ดังตอไปนี้ 
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 4.7.1 การจัดการสถานท่ีผลิต  

  - ออกแบบพ้ืนท่ีใหมีการจัดวางวัสดุท่ีเหมาะสม พ้ืนผนังเพดานสามารถทําความสะอาดได
   งายและงายตอการทํานุบํารุงรักษา มีการจัดทํา SOP การทําความสะอาดสถานท่ีผลิต 
  -  มีการตรวจสอบคุณภาพตามมาตรฐานท่ีอางอิงตามวิธีท่ีกําหนด 
 
 4.7.2 การควบคุมคุณภาพวัตถุดิบ  

  - มีการตรวจสอบวัตถุดิบท่ีลอตกอนนําเขาสูกระบวนการผลิต ท้ังคุณสมบัติ คุณลักษณะ 
   และความสมบูรณของสินคา เพ่ือใหตรงตามมาตรฐานการผลิต 
  -  มีการจัดพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บรักษาวัตถุดิบภายใตสภาวะท่ีปองกันการปนเปอน 
 
 4.7.3 การควบคุมคุณภาพการผลิต 

  -  มีการควบคุมคุณภาพการผลิตทุกข้ันตอน และตรวจสอบผลิตภัณฑข้ันสุดทายกอนบรรจุ
   ลงบรรจุภัณฑ    
  - มีการสุมตรวจคุณสมบัติของผลิตภัณฑจากการผลิตทุกลอตการผลิต 
  -  มีการตรวจสอบสภาพแวดลอม สภาพความพรอมของเครื่องมือเครื่องจักรทุกสัปดาห 
  -  พนักงานตองลางมือกอนปฏิบัติงานทุกครั้ง ตองลางมือใหสะอาดและสวมถุงมือท่ีอยูใน
    สภาพสมบูรณ และไมสวมเครือ่งประดับ 
 
 4.7.4 การจัดการสินคาคงคลัง 

  -  สถานท่ีจัดเก็บตองเปนหองท่ีมีการควบคุมอุณหภูมิในอยูในอุณหภูมิหองเพ่ือรักษา 
   คุณภาพของแผนฟลม และเก็บในพ้ืนท่ีปราศจากแสดงแดด 
  -  จัดวางผลิตภัณฑเพ่ือใหงายตอการขนยายเพ่ือจัดสงลูกคา  
 
4.8 การวางผังโรงงานเบ้ืองตน 

 การจัดตั้งธุรกิจผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรตามการศึกษานี้ กําหนดใหพ้ืนท่ี
สํานักงานพ้ืนท่ีประมาณ 150 ตารางเมตร อยูภายในบริเวณเดียวกับพ้ืนท่ีโรงงาน และจากการออกแบบ
กระบวนการผลิตท้ังหมดนําไปสูการจัดทําแบบผังโรงงานผลิต ดังรูปท่ี 4.1 
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พ้ืนท่ีหนาโรงงาน 

          
        พ้ืนท่ีสตอกสินคา 
        (Inventory) 
          
          
          
 พ้ืนท่ีสํานักงาน       กระบวนการตัดฟลมและบรรจ ุ

          
          
          
          
     พ้ืนท่ีควบคุมการผลิต 

          
          
          
          
          

หองนํ้า         
   พ้ืนท่ีสตอกวัตถุดิบ พ้ืนท่ีเตรียมสารกอฟลม  กระบวนการอบแหง 
        (Hot Air Oven Dryer) 
          

รูปท่ี 4.1 การออกแบบผังโรงงานข้ันตน 
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บทที่ 5 

การศึกษาความเปนไปไดดานแบบจําลองทางธุรกิจและความเปนไปไดดานการจัดการ 

 
5.1 การศึกษาแบบจําลองทางธุรกิจ 

 การจัดตั้งธุรกิจผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร หากพิจารณาในอุตสาหกรรมท่ีจะ
ลงทุนพบวาอยูในระดับปลายน้ําของอุตสาหกรรมเครื่องเทศและผงปรุงรสและอุตสาหกรรมอาหาร ผลิตภัณฑท่ี
ไดจากกระบวนการผลิตของธุรกิจเปนสินคาพรอมใช ข้ึนอยูกับลูกคาธุรกิจวาจะนําไปใชอยางไร โดยลูกคา
สามารถแนบผลิตภัณฑควบคูกับสินคาเดิมเพ่ือเปนทางเลือกในการเพ่ิมกลิ่นใหกับอาหารไดโดยไมตองปรับแตง
สูตรเดิม หรือสามารถนําไปจัดจําหนายดวยตัวผลิตภัณฑเองได 
 
 การลงทุนโครงการจะลงทุนในลักษณะบริษัทจํากัดขนาดยอม ทําธุรกิจรูปแบบ Business to 
Business (B2B) ขอบเขตของธุรกิจครอบคลุมเฉพาะการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยเทานั้น โดยรับ
เอาสารกอฟลมเกรดอาหารและผสมกันเพ่ือข้ึนรูปฟลมพรอมเอนแคปซูเลตกลิ่นสมุนไพรดวยน้ํามันหอมระเหย
สําเร็จรูปพรอมใช ผลิตไดเปนผลิตภัณฑฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยสําเร็จรูปพรอมใชงาน มีการออกแบบ
โครงสรางองคกรอยางงายเพ่ือใหการบริหารมีความท่ัวถึงและมีประสิทธิภาพ รายไดหลักมาจากการผลิตเพ่ือ 
ลูกคาผูประกอบการท่ีใชจัดจําหนายเครื่องเทศอบแหงเพ่ือปรุงอาหาร และกลุมเปาหมายรองมาจากลูกคา
ผูประกอบการท่ีจัดจําหนายผงปรุงรสและปรุงอาหารสําเร็จรูป โดยทํากลยุทธเชิงรุก เนนการขายผานชองทาง
พนักงานขาย นําเสนอผลิตภัณฑเพ่ือใหทดสอบและผลิตเพ่ือปอนใหแกลูกคานําไปจัดจําหนายอีกทอดหนึ่ง 
 

5.2 ความสามารถในการสรางคุณคาและทําเงิน 

 ดวยความสามารถของเทคโนโลยีท่ีตอบโจทยน้ํามันหอมระเหยไดอยางดี กรณีการผลิตน้ํามันหอม
ระเหย ตนทุนวัตถุดิบการผลิตคิดเปนรอยละ 53 ของโครงสรางตนทุน ในขณะท่ีการผลิตฟลมกักเก็บน้ํามัน
หอมระเหยจากสมุนไพร ตนทุนวัตถุดิบในการผลิตคิดเปนรอยละ 17 ของโครงสรางตนทุน ซ่ึงจาก
ความสามารถของพอลิเมอรในการกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจะสามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับน้ํามันหอมระเหย
ไดเพ่ิมข้ึน การจัดจําหนายน้ํามันหอมระเหยเพ่ือเปนกลิ่นทางอาหารเดิมจําหนายท่ี 2,600 บาทตอกิโลกรัม เม่ือ
ถูกนํามากักเก็บไวในฟลมจะทําใหมูลคาท่ีจําหนายไดท่ีแผนละ 25 สตางคจะทําใหน้ํามันหอมระเหยมีมูลคา
สูงข้ึนเปน 4,800 บาทตอกิโลกรัม 
 

5.3 ความสามารถในการลอกเลียนแบบของคูแขง 

 ประเด็นการลอกเลียนแบบการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรจากผูอ่ืนสามารถ
ทําได เนื่องจากกระบวนการผลิตไมมีความซับซอน มีความเสี่ยงในการลอกเลียนแบบจากผูอ่ืน กระบวนการ
ผสมสารมีการกําหนดสารแตละตัวโดยจําเพาะและมีการกําหนดสัดสวนเปนชวงของรอยละ สวนกระบวนการ
อบแหงมีการกําหนดชวงเวลาและอุณหภูมิซ่ึงเปนความลับในกระบวนการผลิต อยางไรก็ตามเทคโนโลยี
ดังกลาวนี้มีการยื่นขอจดทะเบียนทรัพยสินทางปญญาเพ่ือขอรับความคุมครองเรียบรอยแลว ดังนั้น จึงสามารถ
ปกปองการลอกเลียนแบบไดระดับหนึ่งและระยะเวลาหนึ่ง การลอกเลียนแบบหรือการรื้อปรับระบบตองใช
ระยะเวลาในการหาสวนผสมของสารกอฟลมท่ีเหมาะสม สรุปความสําคัญในการรักษาความลับทางการผลิต 
ไดแก สูตรการผลิตและกระบวนการผลิต สูตรการผลิตท่ีสําคัญ ไดแก สวนผสมของสารกอฟลมในอัตราท่ี
เหมาะสม และกระบวนการท่ีสําคัญในการรักษาความลับ ไดแก กระบวนการในการทําใหสารมีอนุภาคเล็กลง
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นับเปนจุดสําคัญของกระบวนการผลิตเชนกัน เนื่องจากเปนการทําใหน้ํามันหอมระเหยสามารถกระจายไปท่ัว
แผนฟลมและสามารถกระจายไดท่ัวถึงในข้ันตอนการละลายแผนฟลม นอกจากกระบวนการดังกลาว ใน
กระบวนการอบแหง ระยะเวลาท่ีใชในการอบ และการปรับแตงอุณหภูมิในหองอบแหงใหเหมาะสม ก็เปน
ความลับทางการคาท่ีสําคัญเชนกัน 
 
5.4 การวิเคราะหรูปแบบธุรกิจ 

 การจัดตั้งธุรกิจผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรโดยมีกลุมเปาหมายเปนลูกคา
ผูประกอบการผลิตและจัดจําหนายเครื่องเทศอบแหงพรอมปรุงในอุตสาหกรรมอาหารและผูผลิตและจัด
จําหนายผงปรุงรสในอุตสาหกรรมเครื่องเทศและผงปรุงรสเปนไปไดในรูปแบบ B2B2C คือ จัดตั้งธุรกิจผลิต
แผนฟลมเพ่ือปอนใหแกผูผลิตและจัดจําหนายเครื่องเทศอบแหงหรือผูผลิตและจัดจําหนายผงปรุงรสนําไปจัด
จําหนายอีกทอดหนึ่งภายใตตราสินคาของลูกคา แตเม่ือพิจารณา know how ของเทคโนโลยีการผลิตพบวา
ดวยความไมซับซอนในกระบวนการผลิตและไมตองลงทุนเปนโครงการขนาดใหญมากดวยเงินลงทุนสูงจะจูงใจ
ใหผูประกอบการท่ีเปนลูกคามีความสนใจลงทุนการผลิตโดยใชสิทธิการผลิตไปผลิตและจัดจําหนายเองได 
 
 กลุมธุรกิจผลิตและจัดจําหนายเครื่องเทศสดสําเร็จรูปพรอมปรุง และผูผลิตและจัดจําหนายผงปรุงรส
โดยสวนมากดําเนินการผลิตเองและทําตลาดเอง ดังนั้น กลุมลูกคากลุมนี้จึงมีตลาดรองรับอยูแลวท้ังในและ
ตางประเทศและมีประสบการณในวงการอาหารมากเพียงพอในการตอรองทางธุรกิจเพ่ือจัดหาวัตถุดิบการผลิต 
หากลูกคากลุมนี้รับเอาเทคโนโลยีไปใชประโยชนเชิงพาณิชย ลูกคาจําเปนตองลงทุนเพ่ิมเติมในกระบวนการ
ผลิตท่ีไมตองปรับเปลี่ยนสายการผลิตเดิมหรือปรับแตงสูตรการผลิตผลิตภัณฑเดิม ดังนั้น รูปแบบธุรกิจท่ีมี
ความนาสนใจคือการลงทุนจัดตั้งธุรกิจดวยกําลังการผลิตท่ีไมสูงมากและผลิตเพ่ือจัดจําหนายใหแกลูกคานําไป
ทดสอบตลาด ซ่ึงหากผลตอบรับตลาดเปนไปในทางท่ีดี จะมีโอกาสท่ีลูกคาจะขอใชสิทธิ์เทคโนโลยีผลิตและจัด
จําหนายในเชิงพาณิชยดวยตนเอง 
 
5.5 กลยุทธธุรกิจ 

 5.5.1 กลยุทธระดับธุรกิจ 

  การจัดตั้งธุรกิจผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรเปนการนําเสนอผลิตภัณฑ
รูปแบบใหมเขาสูตลาด นับเปนรายแรกของประเทศไทยท่ีนําเสนอผลิตภัณฑแตงกลิ่นอาหารในรูปแบบฟลม
พิจารณาจากลักษณะของผลิตภัณฑท่ียังไมเคยมีมากอน การพัฒนาผลิตภัณฑฟลมเพ่ือนําเสนอทางเลือกใหม
เพ่ือเสริมสรางประสิทธิภาพในการใหกลิ่นท่ีดีข้ึนจึงเขาขายเปนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมในตลาดสารแตงกลิ่น
อาหารท้ังในรูปแบบการผลิตในอุตสาหกรรมตอเนื่องและสารแตงกลิ่นสําเร็จรูปพรอมใช ดังนั้น กลยุทธระดับ
ธุรกิจจึงเปนลักษณะการพัฒนาผลิตภัณฑ  (Product Development) ในชวงเริ่มตนธุรกิจควรมุงการ
ผลิตภัณฑไปในการใชฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรเพ่ือการปรุงอาหารประเภทตมยํา โดยเฉพาะ
กลิ่นท่ีสําคัญในการปรุงตมยํา ไดแก ขิง ขา ตะไคร และมะกรูด และกลยุทธในระดับถัดไปจึงพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหมีกลิ่นหลากหลายมากข้ึนเพ่ือขยายไปสูการใชงานผลิตภัณฑกับอาหารในตลาดอ่ืน 
  



 

 

หนา 5-3 
 

 

 Existing Products New Products 

Ex
ist

in
g 

M
ar

ke
ts

 

Market Penetration Product Development 

Ne
w

 M
ar

ke
ts

 

Market Development Diversification 

รูปท่ี 5.1 Ansoff’s Matrix 

 

  กลยุทธธุรกิจท่ีสําคัญ มีดังนี้ 
1. การสรางความรวมมือกับผูประกอบการในอุตสาหกรรมตอเนื่องเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ

ฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรกลิ่นตาง ๆ ขยายสูตลาดอ่ืน 
2. การสรางความรวมมือกับมหาวิทยาลัยเพ่ือพัฒนาสูตรผลิตภัณฑเพ่ือใหสามารถใชกับ

น้ํามันหอมระเหยกลิ่นอ่ืนได และเพ่ิมความเปนไปไดในการใชงานกับกลิ่นสังเคราะห 
3. การเจรจาทางธุรกิจเพ่ือทําสัญญาซ้ือขายกับซัพพลายเออรในระยะยาว เนื่องจากมีคูคา

นอยรายในประเทศไทย 
4. การสรางการรับรูเก่ียวกับความสามารถของเทคโนโลยีในความสามารถของการ

ปลดปลอยกลิ่นทางอาหารท่ีมีศักยภาพสูงกวาเทคโนโลยีรูปแบบเดิม 
5. การนําเทคโนโลยีเขามาสรางเสริมศักยภาพในการสื่อสารทางการตลาด สรางความ

เชื่อม่ันใหแกลูกคา และสรางองคความรูใหแกลูกคาผูบริโภค  
 

5.6 โครงสรางการบริหารจัดการองคกร 

 การเริ่มตนธุรกิจลงทุนผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรมีกระบวนการผลิตท่ีคอนขาง
เรียบงาย ดานการผลิตยังไมจําเปนตองใชแรงงานท่ีมีทักษะข้ันสูง ประกอบกับตําแหนงของธุรกิจกําหนดตั้งอยู
ในรูปแบบ B2B และความหลากหลายของผลิตภัณฑยังมีจํานวนจํากัด ดังนั้น การออกแบบองคกรจึงกําหนด
โครงสรางองคกรแบบงาย ลักษณะหนาท่ีการทํางานเปนไปในลักษณะการแบงงานกันทํา มีความรับผิดชอบ
มากกวาขอบเขตตามตําแหนงงาน แตครอบคลุมดานท่ีสําคัญในการประกอบธุรกิจและงายตอการบริหาร
ทรัพยากรบุคคลเพ่ือใหการบริการจัดการภายในเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ ดังนี้ 
 
      กรรมการผูจดัการ       
              
              

เจาหนาท่ีการตลาด  เจาหนาท่ีการผลติ  เจาหนาท่ีพัฒนาธุรกิจ  เจาหนาท่ีการเงิน  เจาหนาท่ีธุรการ 

 

รูปท่ี 5.2 การออกแบบโครงสรางองคกร 
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5.6.1 หนาท่ีความรับผิดชอบ 

 
 1)  กรรมการผูจัดการ 

  รายละเอียดตําแหนงกรรมการผูจัดการดังนี้ 
 
 อัตราเงินเดือน (Salary) 

 35,000 บาท (หาหม่ืนบาทถวน) 
 วัตถุประสงค (Job Purpose) 

 รับผิดชอบการกําหนดทิศทางธุรกิจและบริหารองคกรใหเปนไปตามเปาหมาย  
 หนาท่ีความรับผิดชอบ (Key Responsibilities) 

1. กําหนดทิศทาง นโยบาย และบริหารธุรกิจ 
2. การจัดทํากลยุทธการดําเนินงานท้ังหมดของธุรกิจ 
3. ติดตามและควบคุมการดําเนินงานภายในองคกรใหเปนไปตามเปาหมาย 
4. ใหคําปรึกษาและคําแนะนํา ความชวยเหลือเพ่ือใหทุกฟงกชั่นเดินหนาอยางมี

ประสิทธิภาพ  
 
 2)  เจาหนาท่ีการผลิต 

  รายละเอียดตําแหนงเจาหนาท่ีการผลิตดังนี้ 
 
 อัตราเงินเดือน (Salary) 

 25,000 บาท (สองหม่ืนหาพันบาทถวน) 
 วัตถุประสงค (Job Purpose) 

 ควบคุมการบริหารงานผลิตใหมีประสิทธิภาพ และรับผิดชอบดานการจัดหาวัตถุดิบ  
 หนาท่ีความรับผิดชอบ (Key Responsibilities) 

1. วางแผนการผลิตและควบคุมคุณภาพกระบวนการผลิตให เปน ไปอยางมี
ประสิทธิภาพ 

2. ตรวจสอบวัตถุดิบกอนเขาสูกระบวนการผลิตและตรวจสอบคุณภาพผลผลิต 
3. รับผิดชอบการบํารุงรักษาเครื่องจักรและจัดหาวัสดุอุปกรณ 
4. บริหารตารางงานของแรงงานในกระบวนการผลิต  

 

 3)  เจาหนาท่ีการตลาด 

  รายละเอียดตําแหนงเจาหนาท่ีการตลาดดังนี้ 
 
 อัตราเงินเดือน (Salary) 

 20,000 บาท (สองหม่ืนบาทถวน) 
 วัตถุประสงค (Job Purpose) 

 รับผิดชอบดานงานขายและประสานงานกับลูกคา การนําเสนอผลิตภัณฑและสงเสริม
การขาย สรางความสัมพันธกับลูกคา  
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 หนาท่ีความรับผิดชอบ (Key Responsibilities) 

1. ดําเนินงานตามกลยุทธดานการตลาด 
2. บริหารงานดานการตลาดท้ังหมดภายในองคกร 
3. วิเคราะหตลาดและแนวโนมตลาด และนําเสนอความคิดเห็นตอกรรมการผูจัดการ 
4. เสาะหาโอกาสทางการตลาด หาอีเวนทเพ่ือเขารวมนําเสนอสินคา  

 

 4)  เจาหนาท่ีการเงิน 

  รายละเอียดตําแหนงเจาหนาท่ีการเงินดังนี้ 
 
 อัตราเงินเดือน (Salary) 

 15,000 บาท (หนึ่งหม่ืนหาพันบาทถวน) 
 วัตถุประสงค (Job Purpose) 

 จัดทํางบประมาณท้ังระบบบัญชีและการเงินเพ่ือตรวจสอบและดําเนินการใชจายให
เปนไปอยางมีประสิทธิภาพ  
 หนาท่ีความรับผิดชอบ (Key Responsibilities) 

1. จัดทํางบประมาณ ควบคุมและตรวจสอบบัญชี การบริหารทรัพยสิน 
2. บริหารการปดบัญชีงบประมาณและผลการวิเคราะหสถิติการเงิน 
3. บริหารการรับเงินและการใชจายอยางเปนระบบ มีประสิทธิภาพ 

 

 5)  เจาหนาท่ีธุรการ 

  รายละเอียดตําแหนงเจาหนาท่ีธุรการดังนี้ 
 
 อัตราเงินเดือน (Salary) 

 15,000 บาท (หนึ่งหม่ืนหาพันบาทถวน) 
 วัตถุประสงค (Job Purpose) 

 เพ่ือรับผิดชอบงานธุรการ งานเลขานุการ และดานบุคลากร  
 หนาท่ีความรับผิดชอบ (Key Responsibilities) 

1. รับผิดชอบงานดานเอกงานท้ังหมด ขอมูลการจัดซ้ือและจัดทําทะเบียนบันทึกสถิติ 
2. รับผิดชอบงานเลขานุการ 
3. รับผิดชอบงานดานบุคลาการ สวัสดิการ และบันทึกสถิติการลา 

 

 6)  เจาหนาท่ีพัฒนาธุรกิจ 

  รายละเอียดตําแหนงเจาหนาท่ีธุรการดังนี้ 
 
 อัตราเงินเดือน (Salary) 

 15,000 บาท (หนึ่งหม่ืนหาพันบาทถวน) 
 วัตถุประสงค (Job Purpose) 

 เพ่ือรับผิดชอบงานดูแลลูกคาและพัฒนาสายงานธุรกิจ  
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 หนาท่ีความรับผิดชอบ (Key Responsibilities) 

1. รับผิดชอบงานดูแลลูกคา 
2. รับผิดชอบงานเสนอและรับฟงความคิดเห็นผลิตภัณฑจากลูกคา 
3. รับผิดชอบงานพัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของตลาด 

 

ตารางท่ี 5.1 ประมาณการความตองการดานบุคลากร 

ลําดับ ตําแหนง จํานวน (คน) อัตราเงินเดือน รวม 

1 กรรมการผูจดัการ 1 35,000.00 35,000.00 
2 เจาหนาท่ีฝายผลิต 1 25,000.00 25,000.00 
3 เจาหนาท่ีการตลาด 1 20,000.00 20,000.00 
4 เจาหนาท่ีฝายการเงินและบัญชี 1 15,000.00 15,000.00 
5 เจาหนาท่ีธุรการ 1 15,000.00 15,000.00 
6  เจาหนาท่ีพัฒนาธุรกิจ 1 15,000.00 15,000.00 

 รวม 6 125,000.00 125,000.00 

 

 ประมาณการความตองการแรงงานรายงานประมาณ 3 คน เพ่ือดําเนินการในกระบวนการผสมสาร 
และกระบวนการอบแหง เนื่องจากกระบวนการอบแหงใชระยะเวลาคอนขางนาน ดังนั้น แรงงานจึงมีเวลา
ทํางานในกระบวนการอ่ืนระหวางรอการอบแหง ประมาณการอัตราคาจาง 400 บาทตอวันตอคน และคํานวณ
การผลิตท่ี 280 วันตอป เทากับคาใชจายแรงงานรายวัน 336,000 บาทตอป  
 

5.7 แผนงานบุคลากร 

 5.7.1 กลยุทธดานทรัพยากรบุคคล 

  กลยุทธดานการจัดการทรัพยากรบุคคลท่ีสําคัญสรุปไดดังนี้ 
 

1) การวางแผนกําลังคน เนื่องจากการเริ่มตนธุรกิจมีขนาดเล็ก จึงมีความตองการใช
บุคลากรนอย กรรมการผูจัดการหรือผูลงทุนจึงมีบทบาทสําคัญในการบริหารทุกภาคสวน
ในองคกร และจัดหาบุคลากรเขามาชวยบริหารงานในระดับปฏิบัติงานโดยออกแบบ
โครงสรางการดําเนินงานในระดับปฏิบัติงานแบบแบงงานกันทําและทํางานสอด
ประสานกัน ซ่ึงจะสงผลดีตอความใกลชิดและเรียนรูซ่ึงกันและกันและเปนแนวทางท่ีดี
เตรียมพรอมการขยายองคกรในอนาคต 

2) การสรรหาบุคลากร ผูลงทุนตองสรรหาบุคลากรท่ีมีความเฉพาะในสายอาชีพตรงกับวุฒิ
การศึกษาหรือมีสวนเก่ียวของโดยเฉพาะดานการตลาดและการผลิต คุณสมบัติควรจบ
การศึกษาระดับปริญญาตรีเปนอยางนอย สวนดานการเงินและบัญชีและธุรการ สามารถ
จัดหาบุคลากรในระดับวุฒิการศึกษา ปวส. หรืออนุปริญญาเพ่ือเขามาชวยระบบ
สนับสนนุได 

3) ลักษณะการดําเนินงานแบบสรางความรวมมือ เนื่องจากเปนองคกรขนาดเล็กและมี
จํานวนบุคลากรนอยจึงตองใชบุคลากรอยางเต็มประสิทธิภาพ และการดําเนินงาน
สวนมากจะเปนการดําเนินงานรวมกัน เกิดความสนิทสนมและแลกเปลี่ยนความรูซ่ึงกัน
และกัน 
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 5.7.2 นโยบายจายคาตอบแทนและสวัสดิการ 

  การกําหนดสวัสดิการและนโยบายจายคาตอบแทนออกแบบไวดังนี้ 
 

1) พนักงาน ท้ังหมดจะถูกบรรจุ เปนพนักงานประจํามีค าตอบแทนเปนรายเดือน 
กําหนดเวลาทํางาน 8.00 น. ถึง 17.00 น. พักเท่ียง 1 ชั่วโมง กําหนดวันทํางาน 5 วันตอ
สัปดาห กรณีคาลวงเวลาใหคิดอัตรา 1.5 เทาของคาตอบแทนเปนรายชั่วโมง  

2) การจายคาตอบแทนในรูปแบบเงินเดือน กําหนดจายทุกวันท่ี 28 ของทุกเดือน หากตรง
วันเสารหรืออาทิตยใหจายลวงหนากอนหนาไมเกิน 1 วันทําการ 

3) การจายคาตอบแทนพิเศษ กําหนดจายตามผลประกอบการบริษัท โดยกําหนดจายไม
เกิน 1.5 เทาของเงินเดือนในชวงเริ่มตนธุรกิจ เริ่มตนในปท่ี 2 เปนตนไป 

4) การปรับข้ึนคาตอบแทน กําหนดใหใชผลการประเมินการดําเนินงานเปนตัวชี้วัด 
กําหนดใหระดับบริหารไมเกินรอยละ 3 ตอป และระดับปฏิบัติการไมเกินรอยละ 5 ตอป 

5) การจายคาคอมมิชชั่นการขายไมเกินรอยละ 2 ของยอดขาย 
6) การสมทบเงินทุนสํารองเลี้ยงชีพรอยละ 5 และสมทบประกันสังคมรอยละ 5 
7) วันหยุดตามปกติใหหยุดสัปดาหละ 1 วัน วันหยุดตามประเพณีกําหนดใหหยุดตาม

ประเพณีไมต่ํากวาปละ 13 วัน โดยพนักงานมีสิทธิไดรับคาตอบแทนในวันหยุดตาม
ประเพณี หากวันหยุดตรงกับวันเสารหรืออาทิตยใหหยุดชดเชยในวันทําการถัดไป 

8) การลางานสามารถลาปวยไดไมเกิน 8 วันตอป ลากิจไมเกิน 5 วันตอป และตองแจง
ลวงหนาอยางนอย 1 วัน การลาพักรอนไมเกิน 10 วันตอไปและตองแจงลวงหนาอยาง
นอย 7 วัน 

9) พนักงานทุกคนมีหนาท่ีเสียภาษีเงินไดบุคคลตามท่ีกฏหมายกําหนด บริษัทจะทําการหัก
ภาษี ณ ท่ีจายและนําสงกรมสรรพากรตามท่ีกฏหมายกําหนดไว 

10) บริษัทจะทําประกันสังคมใหแกพนักงานทุกคน เปนการใหสวัสดิการดานการ
รักษาพยาบาลท่ัวไป พนักงานทุกคนจะตองจายคาประกันสังคมโดยบริษัทจะหักออก
จากคาตอบแทนรอยละ 5 และสมทบใหรอยละ 5 ตามเง่ือนไขของขอกําหนด
ประกันสังคม 
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บทที่ 6 

การศึกษาความเปนไปไดดานการเงิน 

 
 การศึกษาความเปนไปไดดานการเงินและการลงทุนจัดตั้งธุรกิจ ทําการประมาณการทางการเงินเปน
ระยะเวลา 10 ป สามารถอธิบายการวิเคราะหทางการเงินไดดังนี้ 
 
6.1 เงินลงทุนและโครงสรางการลงทุน 

 จากการศึกษาความเปนไปไดดานการผลิตและลงทุนเครื่องจักรอุปกรณ สรุปการลงทุนจะตองลงทุน
ท้ังสิ้น 2,000,000 บาท (สองลานบาทถวน) โดยกรณีศึกษาตั้งสมมติฐานลงทุนดวยเงินทุนสวนเจาของท้ังหมด 
 

ตารางท่ี 6.1 แสดงเงินลงทุนและโครงสรางเงินลงทุน 

รายการเงินลงทุน 

แหลงท่ีมาของเงินทุน 
รวมมูลคา 

การลงทุน 

สัดสวน 

การลงทุน 

(%) 

สถาบันการเงิน ทุนตนเอง 

สวนขยาย Up Scale - 755,100.00 755,100.00 0:100 
คาตกแตงสถานท่ี - 100,000.00 100,000.00 0:100 
เงินสด - 1,144,900.00 1,144,900.00 0:100 
รวม - 2,000,000.00 2,000,000.00 0:100 

 

6.2 ขอสมมติทางการเงิน 

 การศึกษาความเปนไปไดในรายงานนี้ไดจัดทําขอสมมติทางการเงินและประมาณการทางการเงิน 
(Financial Projection) ของการจัดตั้งธุรกิจ ดังนี้ 
 

 การกําหนดยอดขายเริ่มตนปท่ี 1 เทากับ 6.72 ลานบาท จากการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอม
ระเหย 1,500 กิโลกรัม โดยกําหนดสมมติฐานยอดขายเติบโตรอยละ 10 ตอป วัตถุดิบมีราคาเพ่ิมข้ึนรอยละ 2 
ตอป การลงทุนจัดตั้งธุรกิจใชพนักงานท้ังหมด 5 คน อัตราการเพ่ิมข้ึนของเงินเดือนรอยละ 5 ตอป ใชแรงงาน
จํานวน 3 คนตอวันท่ีอัตราคาแรง 400 บาทตอวัน คาใชจายในการบริหารจัดการเริ่มตนท่ี 50,000 บาท 
คาใชจายในการวิจัยและพัฒนาเริ่มตนท่ี 50,000 บาท คาใชจายดานการตลาด 134,400 บาท คาใชจายในการ
ขนสง 200,000 บาท เครื่องจักรเครื่องมือและอุปกรณประมาณการอายุการใชงาน 10 ป 
 

ตารางท่ี 6.2 แสดงการประมาณการการเปล่ียนแปลงของยอดขายและคาใชจาย 

รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

การเปลี่ยนแปลงเพ่ิมข้ึนของยอดขาย 10% 10% 10% 10% 10% 
การเปลี่ยนแปลงของตนทุนวัตถุดิบการผลิต 2% 2% 2% 2% 2% 

 

6.3 การประมาณการตนทุนท่ีใชในการผลิตและตนทุนการขาย 

 ในการผลิตระดับ Up-scale plant ตนทุนผันแปรท่ีใชในการผลิตไดมาจากอัตราตนทุนตอหนวย
กิโลกรัมของการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยท่ี 4,157.41 บาทตอกิโลกรัม คิดเปน 1.16 ลานบาทในป
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แรก และเพ่ิมข้ึนตามขอสมมติทางการเงินรอยละ 2 ตอป คาอนุญาตใชสิทธิคิดรอยละ 3 ของยอดขาย คิดเปน 
0.20 ลานบาท คาคอมมิชชั่นการขายคิดรอยละ 5 ของยอดขาย คิดเปน 0.37 ลานบาทในปแรก ดานคาใชจาย
ในการขาย คาเชาโรงงานผลิตและสํานักงานเริ่มตนท่ี 1.44 ลานบาท คาจางพนักงานและสวัสดิการ 1.65 ลาน
บาท คาใชจายในการบริหารจัดการสํานักงาน 0.05 ลานบาท คาใชจายในการเรียกเก็บเงิน 0.01 ลานบาท 
คาใชจายดานการขนสง 0.2 ลานบาท คาใชจายดานการตลาด 0.13 ลานบาท คาวิจัยและพัฒนา 0.05 ลานบาท 
คาจางแรงงานรวมตอป 0.33 ลานบาท รวมคาใชจายในการขายท้ังหมด 3.89 ลานบาท 
 

ตารางท่ี 6.3 แสดงการประมาณการตนทุนขาย 
ลําดับ รายการตนทุน ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

1 ตนทุนการผลิต 1,164,074.45 1,306,091.54 1,465,434.71 1,644,217.74 1,844,812.31 

 รวมตนทนุการผลิต 1,164,074.45 1,306,091.54 1,465,434.71 1,644,217.74 1,844,812.31 
       

2 คาอนุญาตใชสิทธิ (3%) 201,600.00 221,760.00 243,936.00 268,329.60 298,114.19 
3 คาคอมมิชชั่นการขาย (5%) 336,000.00 369,600.00 406,560.00 447,216.00 496,856.98 

 รวมคาอนุญาติใชสิทธิและคอม ฯ 537,600.00 591,360.00 650,496.00 715,545.6 794,971.17 
       

4 คาเชาโรงงาน+สํานักงาน 1,440,000.00 1,440,000.00 1,440,000.00 1,483,200.00 1,483,200.00 
5 เงินเดือนพนักงาน 1,650,000.00 1,862,575.00 1,940,974.75 2,022,852.62 2,108,369.25 
6 คาใชจายในการบริหารจัดการ 50,000.00 50,500.00 51,005.00 51,515.05 52,030.20 
7 คาใชจายในการเรียกเก็บเงิน 13,440.00 14,784.00 16,262.40 17,888.64 19,874.28 
8 คาใชจายในการขนสงสินคา 200,000.00 202,000.00 204,020.00 206,060.20 208,120.80 
9 คาใชจายดานการตลาด 134,400.00 147,840.00 162,624.00 178,886.40 198,742.79 
10 คาใชจายวิจัยและพัฒนา 50,000.00 50,500.00 51,005.00 51,515.05 52,030.20 
11 คาซอมบํารุงเคร่ืองจักรอุปกรณ 8,551.00 8,551.00 8,551.00 8,551.00 8,551.00 
12 คาใชจายอื่น ๆ 13,440.00 14,784.00 16,262.40 17,888.64 19,874.28 
13 คาจางแรงงาน 336,000.00 336,000.00 336,000.00 336,000.00 336,000.00 

 รวมคาใชจายทั้งหมด 3,895,831.00 4,127,534.00 4,226,704.55 4,374,357.60 4,486,792.80 

 
6.4 การประมาณการยอดขาย 

 จากราคาขายท่ีตั้งสมมติฐานไวแผนละ 25 สตางค ตนทุนแปรผันคิดเปนรอยละ 17.32 ของราคาขายท่ี
อัตราการผลิต 1,500 กิโลกรัมตอป หรือ 26,880,000 แผน รายไดจากการจําหนายแผนฟลมเริ่มตนปแรก
เทากับ 6.72 ลานบาท หักคาคอมมิชชั่นรอยละ 5 ของยอดขาย และหักดวยคาใชจายอัตรารอยละ 3 การจัด
จําหนายมักเปนการขายโดยการใหเงินเชื่อ จึงต้ังสมมติฐานใหมีการขายเครดิตท่ี 30 วัน สวนการจัดซ้ือวัตถุดิบ
ตั้งสมมติฐานซ้ือเชื่อ 30 วันเชนกัน 
 
ตารางท่ี 6.4 แสดงการประมาณการยอดขาย 
ลําดับ รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5 

1 ฟลมกักเก็บน้าํมันหอมระเหย 6,720,000.00 7,392,000.00 8,131,200.00 8,944,320.00 9,937,139.52 
2 อัตราการเติบโตของยอดขาย (%) 10% 10% 10% 10% 10% 
 ยอดขายรวม 6,720,000.00 7,392,000.00 8,131,200.00 8,944,320.00 9,937,139.52 

 
6.5 การวิเคราะหทางการเงิน 

 การแสดงการวิเคราะหทางการเงิน แสดงดวยการวิเคราะหประมาณการงบกําไรขาดทุนและงบแสดง
ฐานะทางการเงิน ดังนี้ 
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 6.5.1 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

 

ตารางท่ี 6.5 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

ลําดับ รายการ 
ประมาณการกําไร/ขาดทุน ปที่ 1-5 

ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5 

1 ยอดขาย 6,720,000.00 7,392,000.00 8,131,200.00 8,944,320.00 9,937,139.52 
2 หัก ตนทุนแปรผัน 1,164,074.45 1,306,091.54 1,465,434.71 1,644,217.74 1,844,812.31 
      คาอนุญาตใชสิทธิ (3%) 201,600.00 221,760.00 243,936.00 268,329.60 298,114.19 
      คาคอมมิชชั่น (5%) 336,000.00 369,600.00 406,560.00 447,216.00 496,856.98 
3 กําไร/(ขาดทุน) ขั้นตน (1-2) 5,018,325.54 5,494,548.46 6,015,269.29 6,584,556.66 7,297,356.05 
4 หัก ตนทุนคงที่ 3,895,831.00 4,127,534.00 4,226,704.55 4,374,357.60 4,486,792.80 
5 กํ า ไ ร /(ข า ด ทุ น ) จ า ก ก า ร

ดําเนินงาน 
1,122,494.54 1,367,014.46 1,788,564.74 2,210,199.06 2,810,563.29 

6 
7 
8 

หัก คาเส่ือมราคา 
หัก ดอกเบ้ียจาย-เงินกูระยะยาว 
หัก ดอกเบี้ยจาย-เงินกูระยะส้ัน 

95,510.00 
0.00 
0.00 

128,510.00 
0.00 
0.00 

128,510.00 
0.00 
0.00 

128,510.00 
0.00 
0.00 

161,510.00 
0.00 
0.00 

9 กําไร/(ขาดทุน) 
สุทธิกอนหักภาษี 
(5-6-7-8) 

1,026,984.54 1,238,504.46 1,660,054.74 2,081,689.06 2,649,053.25 

10 หัก ภาษีเงินได (20%) 205,396.91 247,700.89 332,010.95 416,337.81 529,810.65 

11 กําไร/(ขาดทุน) สุทธิ (9-10) 821,587.63 990,803.57 1,328,043.79 1,665,351.25 2,119,242.60 
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 6.5.2 ประมาณการงบแสดงฐานะทางการเงิน 

 

ตารางท่ี 6.6 ประมาณการงบแสดงฐานะทางการเงิน 

ลําดับ รายการ 
ประมาณการกําไร/ขาดทุน ปที่ 0-4 

ปที่ 0 ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 

สินทรัพย (Asset) 

 สินทรัพยหมุนเวียน 

(Current Asset) 

     

1 เงินสด 1,144,900.00 1,599,003.84 2,674,152.16 4,082,384.56 5,823,384.39 
2 ลูกหนี้การคา 0.00 560,000.00 616,000.00 677,600.00 745,360.00 
3 รวมสินทรัพยหมุนเวียน 1,144,900.00 2,159,003.84 3,290,152.16 4,759,984.56 6,568,744.39 
 สินทรัพยถาวร (Fixed 

Asset) 

     

4 สวนลงทุน Up Scale 855,100.00 759,590.00 631,080.00 502,570.00 374,060.00 
5 รวมสินทรัพยถาวร 855,100.00 759,590.00 631,080.00 502,570.00 374,060.00 

6 รวมสินทรัพยทั้งหมด 2,000,000.00 2,918,593.84 3,921,232.16 5,262,554.56 6,942,804.39 
       

 หน้ีสิน (Current Liability)      

7 
8 

เจาหนี้การคา 
เงินกูระยะส้ัน 

0.00 
0.00 

97,006.20 
0.00 

108,840.96 
0.00 

122,119.56 
0.00 

137,018.15 
0.00 

9 รวมหนี้สินหมุนเวียน 0.00 97,006.20 108,840.96 122,119.56 137,018.15 
10 เงินกูระยะยาว (Fixed Loan) 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

11 รวมหน้ีสินทั้งหมด 0.00 97,006.20 108,840.96 122,119.56 137,018.15 
       

 เงินทุนสวนตัว (Owner)      

12 ทุน 2,000,000.00 2,000,000.00 2,000,000.00 2,000,000.00 2,000,000.00 
13 กําไร/(ขาดทุน) สะสม ยกมา 0.00 821,587.63 1,812,391.20 3,140,435.00 4,805,786.24 

14 รวมสวนของเจาของ 2,000,000.00 2,821,587.63 3,812,391.20 5,140,435.00 6,805,786.24 
       

15 รวมหน้ีสินและสวนของ

เจาของ 
2,000,000.00 2,918,593.84 3,921,232.16 5,262,554.56 6,942,804.39 

 

 การต้ังสมมติฐานการศึกษาครั้งนี้ตั้งโครงสรางเงินลงทุนดวยรูปแบบการลงทุนดวยสวนของเจาของ
ท้ังหมด ซ่ึงวัตถุประสงคของโครงการเนนการประเมินโครงการจึงทําใหยังไมมีโครงสรางเงินทุนในรูปแบบของ
บริษัท จึงทําใหยังไมมีแนวโนมในการกําหนดโครงสรางเงินกูสําหรับลงทุนในครั้งนี้ แผนการจัดหาเงินจึงอาศัย
การลงทุนดวยเงินทุนสวนตัวท้ังหมด และภายใตโครงสรางเงินลงทุน ไดตั้งงบประมาณเงินสดสําหรับใช
หมุนเวียนในธุรกิจท้ังสิ้น 1.14 ลานบาท สําหรับเปนเงินทุนหมุนเวียนเพ่ือลูกหนี้การคาและเงินสดสํารอง สวน
ของรายไดท่ีจะไดจากการทําธุรกิจมาจากการจัดจําหนายฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยโดยกําหนดนโยบายการ
ขายเชื่อเปนระยะเวลา 30 วัน ประมาณการรายรับตอเดือนประมาณ 0.51 ลานบาทตอเดือน ในขณะท่ี
รายจายของธุรกิจ การจัดซ้ือวัตถุดิบกําหนดนโยบายเปนการซ้ือเชื่อระยะเวลา 30 วัน เฉลี่ยประมาณ 0.097 
ลานบาทตอเดือน นอกจากการจัดซ้ือวัตถุดิบสําหรับผลิต รายจายประจําเดือนของธุรกิจมีคาใชจายตอเดือน
ประมาณ 0.32 ลานบาท หากคํานวณตามรายรับรายจายรายเดือน จะพบวาธุรกิจมีรายรับมากกวารายจายตอ
เดือนในปแรกประมาณ 0.093 ลานบาท ซ่ึงนับวาเพียงพอตอการหมุนเวียนตามสมมติฐานโครงการ 
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6.6 ประมาณการผลตอบแทนจากการลงทุน 

 6.6.1 ประมาณการทางการเงินในสถานการณท่ัวไป (Base Case) 

  การประมาณการของโครงการผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย ราคาขายแผนละ 25 
สตางคมีอัตรากําไรข้ันตนรอยละ 74.68 กําไรสุทธิปแรก 0.82 ลานบาทในอัตรากําไรสุทธิรอยละ 12.23 
กระแสเงินสดรับจากโครงการท่ีลงทุนประมาณ 1.60 ลานบาท โดยประมาณการโครงการอายุ 10 ป เม่ือ
ประเมินผลตอบแทนจากการลงทุนโดยใชอัตราผลตอบแทนภายใน (IRR) ไดผลตอบแทนเฉลี่ยเทากับรอยละ 
107.38 และเม่ือประเมินโดยใชมูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) ของกระแสเงินสดรับ 10 ป คิดลดดวยตนทุนทาง
การเงินรอยละ 16.33 ตอป ไดมูลคาโครงการ 9.05 ลานบาท โดยมีระยะเวลาคืนทุนโครงการประมาณ 1 ป 2 
เดือน สรุปวาเปนโครงการท่ีลงทุนแลวไดผลตอบแทนมากกวาความเสี่ยงและมากกวาตนทุนของเงินลงทุน 
 
 6.6.2 ประมาณการทางการเงินในสถานการณท่ีสงผลเสีย (Worst Case) 

  การประมาณการของโครงการผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย ราคาขายแผนละ 25 
สตางค โดยสามารถจําหนายไดรอยละ 80 ของสถานการณปกติ จะมีอัตรากําไรข้ันตนรอยละ 74.68 กําไรสุทธิ
ปแรก 0.04 ลานบาทในอัตรากําไรสุทธิรอยละ 0.83 กระแสเงินสดรับจากโครงการท่ีลงทุนประมาณ 0.92 ลาน
บาท โดยประมาณการโครงการอายุ 10 ป เม่ือประเมินผลตอบแทนจากการลงทุนโดยใชอัตราผลตอบแทน
ภายใน (IRR) ไดผลตอบแทนเฉลี่ยเทากับรอยละ 24.06 และเม่ือประเมินโดยใชมูลคาปจจุบันสุทธ ิ(NPV) ของ
กระแสเงินสดรับ 10 ป คิดลดดวยตนทุนทางการเงินรอยละ 16.33 ตอป ไดมูลคาโครงการ 0.54 ลานบาท โดย
มีระยะเวลาคืนทุนโครงการประมาณ 5 ป 2 เดือน สรุปวาเปนโครงการท่ีลงทุนแลวไดผลตอบแทนมากกวา
ความเสี่ยงและมากกวาตนทุนของเงินลงทุน 
 
 6.6.3 ประมาณการทางการเงินในสถานการณท่ีสงผลดี (Best Case) 

  การประมาณการของโครงการผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย ราคาขายแผนละ 30 
สตางค โดยสามารถจําหนายไดรอยละ 100 ของสถานการณปกติ จะมีอัตรากําไรข้ันตนรอยละ 77.56 กําไร
สุทธิปแรก 0.04 ลานบาทในอัตรากําไรสุทธิรอยละ 0.83 กระแสเงินสดรับจากโครงการท่ีลงทุนประมาณ 1.78 
ลานบาท โดยประมาณการโครงการอายุ 10 ป เม่ือประเมินผลตอบแทนจากการลงทุนโดยใชอัตราผลตอบแทน
ภายใน (IRR) ไดผลตอบแทนเฉลี่ยเทากับรอยละ 206.61 และเม่ือประเมินโดยใชมูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) ของ
กระแสเงินสดรับ 10 ป คิดลดดวยตนทุนทางการเงินรอยละ 16.33 ตอป ไดมูลคาโครงการ 22.16 ลานบาท 
โดยมีระยะเวลาคืนทุนโครงการประมาณ 10 เดือน สรุปวาเปนโครงการท่ีลงทุนแลวไดผลตอบแทนมากกวา
ความเสี่ยงและมากกวาตนทุนของเงินลงทุน 
 
ตารางท่ี 6.7 แสดงผลการวิเคราะหความออนไหวทางการเงิน 

กรณี การต้ังสมมติฐาน 
NPV  

(ลานบาท) 
IRR (%) 

ระยะเวลาคืน

ทุน 

Base Case ราคาขาย 25 สตางค / ยอดขาย 100% 9.05 107.38 1 ป 2 เดือน 
Worth Case ราคาขาย 25 สตางค / ยอดขาย 80% 0.54 24.06 5 ป 2 เดือน 
Best Case ราคาขาย 30 สตางค / ยอดขาย 100% 22.16 206.61 10 เดือน 

หมายเหตุ : คิดอัตราสวนลด NPV เทากับ 16.33% 
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6.7   ปริมาณการผลิตข้ันต่ําท่ีคุมทุน Break-even point 

 ปริมาณการผลิตข้ันต่ําท่ีคุมทุน ป 2561 69.33% ท่ีกําลังการผลิต 1,500 กิโลกรัม / 26,880,000 แผน 
หรือ คิดเปน 1,039.95 กิโลกรัม / 18,635,904 แผน 
  
6.8 สรุปผลตอบแทนการลงทุน 

 ผลตอบแทนจากการลงทุนเปนผูผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยท่ีมีการชําระคาใชสิทธิให
ผูสนับสนุนงานวิจัยและทําการขายสินคาตลอดอายุโครงการ 10 ป ไดผลเปนท่ีนาพอใจ และไดผลตอบแทน
มากกวาความเสี่ยงและตนทุนเงินทุน โดยสถานการณปกติพ้ืนฐานจะมีผลตอบแทน IRR เฉลี่ยท่ีรอยละ 107.38 
ตอป มีมูลคาปจจุบันสุทธิเทากับ 9.05 ลานบาท และระยะเวลาคืนทุนของโครงการ 1 ป 2 เดือน 
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บทที่ 7 

การคาดการณผลกระทบตอเศรษฐกิจและชุมชน 

 
7.1 ผลกระทบตอเศรษฐกิจ 

 ประเทศไทยมีชื่อเสียงเก่ียวกับดานอาหารในลําดับตน ๆ ของโลกเปนทุนเดิมอยูกอนแลว ความ
หลากหลายของอาหารไทยท่ีมีการปรุงรสใหมีความอรอยจนเปนท่ียอมรับจากนานาชาติ ซ่ึงเครื่องปรุงแตง
อาหารท่ีสําคัญของไทยคือ เครื่องปรุงรส และเครื่องแกงตาง ๆ ทําใหสิ่งเหลานี้เปนสิ่งจําเปนในการทําอาหาร
ไทย เพ่ือใหไดรสสัมผัสท่ีเปนไทย ประกอบกับพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีเปลี่ยนไปในการทําอาหารท่ีมีขอจํากัด
ทางดานเวลา จึงตองหาผลิตภัณฑเครื่องแกงสําเร็จรูปท่ีครบเครื่อง ประหยัดเวลา และลดความยุงยากในการ
ทําอาหาร และกระแสอาหารไทยไดรับความนิยมไปท่ัวโลก ชาวตางชาติท่ีมาเท่ียวประเทศไทย เม่ือกลับถ่ินฐาน
ตนเองแลวยังมีความตองการรับประทานอาหารไทย ทําใหเกิดรานอาหารไทยในตางประเทศ และภาวะเศรฐกิจ
ชะลอตัว การปรุงอาหารทานเองในครอบครัวมีเพ่ิมข้ึน สงผลใหอุตสาหกรรมเครื่องปรุงแตงอาหารขยายตัว
เพ่ิมข้ึนในตางประเทศและมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง การสงออกสินคาเก่ียวกับอาหารและเครื่องปรุงไปยัง
ตางประเทศมักไดรับความนิยมในรสชาติของอาหารเหนือชาติอ่ืน ๆ การพัฒนาเทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอม
ระเหยซ่ึงสามารถเติมเต็มสัมผัสกลิ่นอาหารใหกับการปรุงอาหารในสถานการณท่ีไมสามารถจัดหาวัตถุดิบหรือมี
ขอจํากัดได การผลิตและจัดจําหนายฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจะชวยสงเสริมใหเศรษฐกิจไทยไดรับแรง
กระทบเชิงบวกโดยเฉพาะภาคการสงออก และยังสงผลตอเศรษฐกิจภายในประเทศ เม่ือมีการแปรรูปวัตถุดิบ 
และเพ่ือการควบคุมคุณภาพของวัตถุดิบใหไดมาตรฐาน มีการทําสัญญาซ้ือขายลวงหนากับเกษตรกร โดย
กําหนด ปริมาณ ราคาและระยะเวลาสงมอบ ทําใหเกษตรกรมีท่ีรองรับผลผลิตอยางแนนอน และมีรายไดอยาง
ตอเนื่อง รวมถึงการพัฒนาเทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยซ่ึงเดิมอยูในสภานะของเหลวกลายเปน
รูปแบบฟลม ท่ีมีขนาดและน้ําหนักนอย สามารถเพ่ิมปริมาณการขนสงไดในแตละครั้ง ทําใหประหยัดคาขนสง
และเชื้อเพลิงในการขนสงได จากความสามารถในการตอบโจทยของผลิตภัณฑ อุตสาหกรรมข้ันปลายจะมีความ
คึกคักเกิดข้ึนและคอย ๆ สรางฐานตลาดเพ่ือขยายการใชประโยชนเทคโนโลยีฟลมในอนาคต 
 

7.2 ผลกระทบตอชุมชน 

 ในมุมมองของการลงทุนจัดตั้งโครงการ เปนโรงงานผลิตในระดับเล็ก การจางงานมีเพียง 6 อัตราและ
แรงงานรายวันเพียง 3 อัตรา ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนกับชุมชนนับวามีผลกระทบคอนขางนอย ดานผลกระทบ
สิ่งแวดลอมตอชุมชนนับวาอยูในระดับต่ําเชนเดียวกัน การจัดต้ังโรงงานจะสรางผลกระทบตอสิ่งแวดลอม
โดยเฉพาะมลพิษทางน้ํา มลพิษทางอากาศ และมลพิษทางเสียง จากการประเมินการลงทุนของโครงการ คาดวา
จะไมสงผลกระทบท่ีเปนปญหาใหญในการผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย เนื่องจากการเดินเครื่องจักรไมมี
เสียงดังรบกวนไปสูดานนอก และของเสียจากกระบวนการผลิตมีคอนขางนอย โดยของเสียเปนไปในลักษณะการ
ระเหยเปนสวนใหญ ดานผลกระทบดานคานิยมทางสังคม คาดวามีการเปลี่ยนแปลงไปตามกระแสของผูบริโภค 
ซ่ึงผูบริโภคปจจุบันมีความตองการอาหารท่ีมาจากธรรมชาติมากข้ึน มีความใสใจดานสุขภาพและสิ่งแวดลอม
เพ่ิมข้ึน ทําใหบริษัทผูผลิตตองปรับเปลี่ยนตาม โดยปรับปรุงมาตรฐานคุณภาพสินคา การรักษาความสดใหม 
และใหความสําคัญเรื่องความปลอดภัยทางอาหาร สงผลใหมาตรฐานในการผลิตอาหารของประเทศโดยรวมดีข้ึน 
สงผลตอสุขภาพอนามัยของผูบริโภคปลายทางท่ีดีข้ึนตามมา ฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยเปนเทคโนโลยีท่ีเปน
ฟลมท่ีบริโภคไดมีความปลอดภัย ทําใหไมเกิดขยะจากการใชงานปลายทาง ดวยคานิยมนี้ทําใหในอนาคต
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ผูบริโภคจะหันมาเลือกผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมมากข้ึน และยอมใชจายกับผลิตภัณฑท่ีมีเทคโนโลยี 
ทําใหรูสึกความมีสวนรวมในการรักษาสิ่งแวดลอม และผลิตภัณฑท่ีมีความปลอดภัยเพ่ือสุขภาพอนามัยท่ีดี 
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บทที่ 8 

สรุปผลการศึกษา 

 
8.1 สรุปผลการศกึษา 

 การศึกษาโครงการลงทุนผลิตฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรและการใชประโยชนเชิง
พาณิชยไดตั้งสมมติฐานในการลงทุนเพ่ือผลิตแผนฟลมขนาด 1x1.5 เซนติเมตร กลิ่นตะไคร มะกรูด ขิง และขา 
โดยมุงศึกษาการนําไปใชประโยชนในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม อุตสาหกรรมเครื่องเทศ อุตสาหกรรม
เครื่องสําอาง และอุตสาหกรรมสปา โดยโครงการไดทําการศึกษาคุณสมบัติและขอจํากัดของเทคโนโลยีและ     
มีการจัดการประชุมผูประกอบการและผูเชี่ยวชาญเพ่ือรวมพิจารณาคุณสมบัติของฟลม รวมถึงความนาสนใจใน
การนําไปใชประโยชนในเชิงพาณิชย ซ่ึงไดผลสรุป คือ การนําเทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจาก
สมุนไพรใหเขาไปทดแทนและพรอมนําไปใชในตลาดท่ีมีปญหาในการจัดหาวัตถุดิบ รวมถึงขอจํากัดบางประการ
ของอุตสาหกรรมอาหารท่ีสามารถนําผลิตภัณฑไปเติมเต็มไดในสวนผสมของการปรุงอาหาร ซ่ึงเนนอุตสาหกรรม
ท่ีมีขนาดใหญท่ีสุด ไดแก อุตสาหกรรมอาหาร กลุมธุรกิจผลิตเครื่องสมุนไพรอบแหงพรอมปรุง และผงปรุงรส
อาหาร โดยมุมมองของผูประกอบการและผูเชี่ยวชาญดานอาหารไดใหความคิดเห็นไววา ตนทุนการผลิตควรมี
มูลคาของตนทุนตอหนวย ต่ํากวา 10 สตางคตอแผน และควรมีการทดสอบระยะเวลาของการเก็บรักษา
แผนฟลมใหมีคุณสมบัติของอายุการใชงานท่ีเหมาะสมสําหรับระยะเวลาของการเปนสวนผสมในผลิตภัณฑใหมี
อายุท่ีเทากันตอการนําไปใชประโยชนดวย 
 
 การศึกษาดานเทคโนโลยีพบวา ดวยคุณสมบัติของพอลิเมอรท่ีนํามาข้ึนรูปฟลมสามารถชวยตอบโจทย
น้ํามันหอมระเหยในการละลายน้ํา โดยสามารถปลดปลอยสารท่ีผานการเอนแคปซูเลชั่นไดอยางดี และเหมาะกับ
การนําไปใชในผลิตภัณฑอาหารเปนหลัก การศึกษาดานการตลาดพบวา ปจจุบันประเทศไทยมีการสงออกผง
ปรุงรสและสารแตงกลิ่นทางอาหารเปนมูลคา 40,000 กวาลานบาท ในป 2560 และมีการเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 
แตดวยขอจํากัดของเทคโนโลยีท่ีรับรองเฉพาะน้ํามันหอมระเหยจากธรรมชาติเทานั้น ทําใหการใชประโยชน
จํากัดสําหรับการทําอาหารกลุมเครื่องแกงเทานั้น จากความเห็นของผูประกอบการ ทําใหคาดวาจะตองผลิต
แผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยประมาณ 1,500 กิโลกรัมตอป สิ่งท่ีผูประกอบการกลุมเปาหมายตองการคือ 
ผลิตภัณฑท่ีสามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหแกแบรนดได โดยไมตองปรับสูตรการผลิตสินคาเดิม การศึกษาโครงการได
จัดทํากลยุทธท่ีสําคัญ คือ การผลักดันใหเกิดการทดลองผลิตภัณฑและนําไปทดสอบตลาด ซ่ึงเปนแนวทางท่ีจะ
สามารถคาดการณแนวโนมในการลงทุนในอนาคตได การศึกษาดานการผลิตพบวา ดวยการผลิตท่ีระดับ 1,500 
กิโลกรัมตอป จะสามารถผลิตแผนฟลมมากกวา 26 ลานแผน สามารถนําไปทําเครื่องแกงไดกวา 6 ลานชาม โดย
จะตองลงทุนเครื่องมือเครื่องจักรเพ่ิมข้ึน 2 เทา 
 
 การศึกษาความเปนไปไดดานการเงินพบวา โครงการตองการเงินลงทุนประมาณ 2 ลานบาท โดยเปน
การลงทุนในเครื่องจักรประมาณ 0.8 ลานบาท คาตกแตงสํานักงานประมาณ 0.1 ลานบาท เงินทุนหมุนเวียน
เพ่ือลูกหนี้การคาประมาณ 0.6 ลานบาท และเงินสดสํารองประมาณ 0.5 ลานบาท การประมาณการและการ
วิเคราะหทางการเงินไดผลเปนท่ีนาพอใจ ซ่ึงในสถานการณปกติมีผลตอบแทน IRR กวารอยละ 107.38 และมี
มูลคา NPV กวา 9.05 ลานบาท มีระยะเวลาคืนทุนท่ี 1 ป 2 เดือน   หากปรับโครงการใหเปนการซ้ือชุด
เครื่องจักรใหมภายใตโรงงานเดิมโดยไมมีการตกแตงเพ่ิม สามารถประหยัดเงินลงทุนสวนคาตกแตงสํานักงาน
ประมาณ 0.1 ลานบาท ทําใหในสถานการณปกติมีผลตอบแทน IRR กวารอยละ 116.76 และมีมูลคา NPV กวา 
9.14 ลานบาท มีระยะเวลาคืนทุนท่ี 1 ป 2 เดือน เชนเดิม  โดยสรุปการศึกษาโครงการลงทุนผลิตฟลมกักเก็บ



 

 

หนา 8-2 
 

น้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรและการใชประโยชนเชิงพาณิชยเปนโครงการท่ีลงทุนแลวไดผลตอบแทนมากกวา
ความเสี่ยง และมีมูลคาของผลตอบแทนมากกวาตนทุนทางการเงินของโครงการ 
 
 สรุปผลการศึกษาตามวัตถุประสงคโครงการพบวา ความเปนไปไดดานการตลาดจะมีความนาสนใจใน
การลงทุนเริ่มใหมในกิจการขนาดเล็กและการเพ่ิมระดับไลนการผลิตของเทคโนโลยีฟลมใหมในธุรกิจเดิม โดยมี
การใชกลยุทธเพ่ือดึงดูดผูประกอบการกลุมเปาหมายใหทดลองนําผลิตภัณฑไปใชทดสอบตลาดกอนขยายการ
ลงทุนตอไปในอนาคต ประกอบกับมูลคาของตลาดสงออกเครื่องปรุงของประเทศไทย ยังสามารถขยายตัวอยาง
ตอเนื่องในทิศทางท่ีเพ่ิมข้ึนทุกป ถือเปนโอกาสอันดีของธุรกิจ ความเปนไปไดดานเทคโนโลยีและการผลิตพบวา 
เทคโนโลยีและเครื่องมืออุปกรณในปจจุบันมีความพรอมในการลงทุนเพ่ือใหผลผลิตในปริมาณท่ีมากและมี
ศักยภาพเพียงพอตอระดับกําลังการผลิตสําหรับการบริโภคในตลาดตางประเทศ เม่ือพิจารณามูลคาเพ่ิมใน
กระบวนการผลิต พบวาน้ํามันหอมระเหยมีมูลคาเพ่ิมข้ึนเม่ือถูกนํามากักเก็บไวดวยเทคโนโลยีเอนแคปซูเลข่ัน 
ดังนั้น เทคโนโลยีการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพรและการใชประโยชนเชิงพาณิชย จึงถือ
เปนจุดท่ีดึงดูดท่ีสําคัญสําหรับผูประกอบการท่ีสนใจลงทุน 
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กําหนดการประชุมระดมความคิดเห็น 

โครงการศกึษาความเปนไปไดในการลงทุนการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร 

เพ่ือประยุกตใชในเชิงพาณิชย 

 

วันพุธท่ี 8 พฤศจิกายน 2560 เวลา 13.00 – 16.00 น. 

หองประชุม 3 หลักสูตรธุรกิจเทคโนโลยีและการจัดการนวัตกรรม 

ช้ัน 14 อาคารจัตุรัสจามจุรี (Jamjuri Square) 

           

 

13.00 น. ลงทะเบียน 
13.30 - 13.45 น. กลาวท่ีมาและความสําคัญของการศึกษา และแนวทางในการประเมินตลาด 

โดย ดร.ขวัญรัฐ  สวนพงษ  หัวหนาโครงการ 
13.45 – 14.00 น. นําเสนอผลการวิจัยเทคโนโลย ี

โดย ผูชวยศาสตราจารย ดร.พัฒทรา  ธีรพิบูลยเดช เจาของผลงานวิจัย 
14.00 – 15.30 น. ผูประกอบการ ผูเชี่ยวชาญและผูทรงคุณวุฒิไดทดสอบผลิตภัณฑและเสนอความคิดเห็น

ในการนําเทคโนโลยีไปใชประโยชนในอุตสาหกรรม 
15.30 – 15.50 น. รวมกันหารือและสรุปตลาดท่ีมีแนวโนมและมีความนาสนใจในการนําไปใชประโยชน 
16.00 น. ปดการประชุม 

 
 

  



               
แนวคําถามการประชุมระดมความคิดเห็น 

โครงการศกึษาความเปนไปไดในการลงทุนการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร 

เพ่ือประยุกตใชในเชิงพาณิชย 

 
วันพุธท่ี 8 พฤศจิกายน 2560 เวลา 13.00 – 16.00 น. 

หองประชุม 3 หลักสูตรธุรกิจเทคโนโลยีและการจัดการนวัตกรรม 

ช้ัน 14 อาคารจัตุรัสจามจุรี (Jamjuri Square) 

           

 

1. สถานการณการใชประโยชนสารแตงกลิ่นในระดับอุตสาหกรรมของทาน 
2. แนวโนมอุตสาหกรรม แนวโนมตลาดในการใชประโยชนจากสารแตงกลิ่น 
3. ตลาดและผลิตภัณฑท่ีคิดวาแนวโนมท่ีดีในการใชประโยชนจากผลงานวิจัยของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
4. ปจจัยของการเลือกใชเทคโนโลยี/ผลิตภัณฑสารแตงกลิ่น 
5. โอกาสท่ีจะเลือกใชเทคโนโลยีในผลิตภัณฑและกระบวนการผลิตของทาน 
6. ปจจัยการเลือกใชหรือขอกังวลเก่ียวกับการใชประโยชนเทคโนโลยีฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย 
7. ความสามารถในการตอบโจทยภาคอุตสาหกรรมของผลงานวิจัยของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
8. ขอเสนอแนะเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑใหตอบโจทยภาคอุตสาหกรรม 
  



               
รายละเอียด 

โครงการศกึษาความเปนไปไดในการลงทุนการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร 

เพ่ือประยุกตใชในเชิงพาณิชย 

 
1) ท่ีมาและความสําคัญของโครงการ 

 เครื่องเทศและสมุนไพรไทยมีการใชประโยชนมาอยางยาวนานท้ังในรูปแบบการปรุงอาหารและการใช
เปนยา ประเทศไทยมีสภาพภูมิประเทศและความสมบูรณของดินท่ีเหมาะสมในการผลิตเครื่องเทศและ
สมุนไพรหลากหลายชนิด จึงมีขอไดเปรียบดานปจจัยการผลิตอยางมาก ในยุคปจจุบันท่ีเทคโนโลยีกาวหนาจึง
ทําใหมีการนําเครื่องเทศและสมุนไพรมาใชประโยชนในหลายอุตสาหกรรม เชน อุตสาหกรรมยาในรูปแบบยา
สมุนไพร อุตสาหกรรมเครื่องสําอางในรูปแบบสวนผสม อุตสาหกรรมสปาในรูปแบบน้ํามันหอมระเหยใหกลิ่น
หอมและใชในการนวดผอนคลาย อุตสาหกรรมเครื่องดื่มในรูปแบบเครื่องดื่มผสมสมุนไพร และอุตสาหกรรม
อาหารในรูปแบบเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส หากเปนการปรุงอาหารในระดับครัวเรือนจะนิยมใชพืช
เครื่องเทศกันในรูปแบบผลสด ผลอบแหง แตขณะท่ีระดับอุตสาหกรรมมักใชประโยชนในรูปแบบผลิตภัณฑ
จากการแปรรูป เชน ผงแตงกลิ่น น้ํามันหอมระเหย เปนตน 
 
 น้ํามันหอมระเหยสามารถสกัดไดจากพืชตาง ๆ รวมประมาณ 60 วงศ เปนผลิตภัณฑแปรรูปจาก
เครื่องเทศและสมุนไพรท่ีจัดอยูในกลุมสารอินทรียในพืช เปนสารท่ีมีจุดเดือดต่ํา มีลักษณะเปนของเหลว มี
คุณสมบัติระเหยไดงาย ไมละลายน้ํา มีสารอินทรียหลายชนิดผสมกันอยูในอัตราสวนท่ีแตกตางกันข้ึนอยูกับ
หลายปจจัย ไดแก ชนิดของพืช ฤดูกาล และระยะของพืชตามพัฒนาการ เปนตน สารอินทรียท่ีอยูในน้ํามัน
หอมระเหยมีกลิ่นหอมเฉพาะตัวและรสชาติท่ีแตกตางกัน และสารบางชนิดมีคุณสมบัติพิเศษในการยับยั้งการ
เจริญเติบโตของเชื้อจุลินทรียได ดังนั้น น้ํามันหอมระเหยจึงมีการใชประโยชนในหลายรูปแบบ ท้ังอุตสาหกรรม
ยา อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง อุตสาหกรรมสปา และอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม ซ่ึงการใชประโยชน
จากน้ํามันหอมระเหยในทางอาหารมักอยูในรูปแบบสารแตงกลิ่น (Flavoring Agent) จึงถูกจัดหมวดหมูอยูใน
อุตสาหกรรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส ปจจุบันมีการใชประโยชนในการแตงกลิ่นอาหาร เชน น้ํามันหอม
ระเหยเปปเปอรมินต น้ํามันหอมระเหยเลมอนออยล เปนตน 
 
 จากสถานการณในปจจุบันพบประเด็นปญหาวา เครื่องปรุงสําเร็จรูปในประเทศไทยมักใหความสําคัญ
ดานรสชาติแตกลิ่นของอาหารจะคอนขางเบาบาง ทําใหไดรับสัมผัสของอาหารไมครบถวน ผูชวยศาสตราจารย 
ดร.พัฒทรา  ธีรพิบูลยเดช นักวิจัยจากคณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยภายใตการสนับสนุนของ
สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) จึงคิดคนการวิจัยโดยมุงไปท่ีการประยุกตใชในอาหารประเภทตม
ยําท่ีตองการกลิ่นของเครื่องเทศหลายชนิด เชน ขา ขิง ตะไคร และมะนาว โดยพัฒนาสารแตงกลิ่นในรูปแบบ
ฟลมรับประทานได ใชละลายในชามอาหารท่ีอุณหภูมิประมาณ 50 องศาเซลเซียสหลังการปรุงอาหารกอน
เสิรฟโดยใชเวลาในการละลายประมาณ 4 นาที ซ่ึงผลิตภัณฑดังกลาวเปนสารแตงกลิ่นทางอาหารในรูปแบบ
ใหม แตกตางจากผลิตภัณฑอ่ืนในอุตสาหกรรม และผลิตภัณฑดังกลาวยังสามารถนําไปพัฒนาตอยอดและใช
ประโยชนในอุตสาหกรรมอ่ืนได จึงมีความจําเปนตองศึกษาความเปนไปไดเพ่ือตอยอดงานวิจัยและกําหนดแนว
ทางการใชประโยชนทางอุตสาหกรรม 



               
 

2) วัตถุประสงคของการประชุม 

 2.1) เพ่ือรับฟงความคิดเห็นการใชประโยชนเทคโนโลยใีนอุตสาหกรรมตาง ๆ จากผูประกอบการ 
 2.2) เพ่ือพิจารณาตลาดท่ีมีแนวโนมการเติบโตและจัดลําดับตลาดท่ีมีความนาสนใจในการใช 
  ประโยชนจากเทคโนโลยีแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหย 

2.3) เพ่ือสรุปตลาดท่ีโครงการจะศึกษา 
 
3) เทคโนโลยีหรือผลิตภัณฑ 

 การผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยประกอบดวยสวนสําคัญ ไดแก สารกอฟลมและน้ํามันหอม
ระเหย กระบวนการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยมีกระบวนการดังนี้ 
 (1) เตรียมสารกอฟลมและใสสารตามลําดับเพลท 
 (2) ใสน้ํามันหอมระเหยในอัตราท่ีกําหนด 
 (3) นําไปอบแหงในตูอบลมรอนเพ่ือใหไดแผนฟลม 
 
4) แนวทางการใชประโยชนในอุตสาหกรรม 

 4.1) อุตสาหกรรมอาหาร เครื่องดื่มและเครื่องเทศ 

  (1) Film หรือ Flake เพ่ิมกลิ่นในอาหารสําเร็จรูป 
  (2) Film หรือ Flake เพ่ิมกลิ่นในบะหม่ีก่ึงสําเร็จรูป 
  (3) Film หรือ Flake เพ่ิมกลิ่นในเครื่องดื่มประเภทชา 
 

 4.2) อุตสาหกรรมสปา 

  (1) Film กักเก็บน้ํามันหอมระเหยสําหรับธุรกิจของฝาก 
  (2) Film กักเก็บน้ํามันหอมระเหยเพ่ือลดตนทุนการสงออก 
 



แบบประเมินการนําเทคโนโลยีไปใชประโยชนในอุตสาหกรรม 

โครงการศกึษาความเปนไปไดในการลงทุนการผลิตแผนฟลมกักเก็บน้ํามันหอมระเหยจากสมุนไพร 

เพ่ือประยุกตใชในเชิงพาณิชย 

           

 

ลําดับ รายการ 
ระดับความคิดเห็น/ความเช่ือม่ัน 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 จุดแข็งของเทคโนโลยี           
2 อุตสาหกรรมท่ีมีโอกาสนําเทคโนโลยีไปใชใน

ปจจุบัน 
          

  อุตสาหกรรมอาหาร           
  อุตสาหกรรมเครื่องดื่ม           
  อุตสาหกรรมสปา           
  อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง           
  อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ …………………………….           
3 อุตสาหกรรมท่ีมีโอกาสนําเทคโนโลยีไปใช

ในระยะ 3-5 ป ขางหนา 
          

  อุตสาหกรรมอาหาร           
  อุตสาหกรรมเครื่องดื่ม           
  อุตสาหกรรมสปา           
  อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง           
  อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ …………………………….           
4 ความสามารถในการตอบโจทย/เติมเต็ม

ชองวางของอุตสาหกรรม 
          

5 ความเหมาะสมชองเทคโนโลยีนี้กับธุรกิจ
ของทาน 

          

 

ปจจัย/ส่ิงท่ีตองมีเพ่ือใหธุรกิจของทานนําเทคโนโลยีไปใชประโยชน 

              

              

              

 

ขอคิดเห็นเพ่ิมเติม 

              

              



 



 



 



 



ประวัติคณะผูวิจัยและท่ีปรึกษาโครงการ  
 

หัวหนาโครงการ 
 

1.  ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) ดร.ขวัญรัฐ  สวนพงษ 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Kwanrat  Suanpong, Ph.D. 

2.  เลขบัตรประจําตัวประชาชน 3 1201 01464 13 8 

3.  ตําแหนงงานปจจุบัน อาจารยภาควิชาพาณิชยศาสตร คณะพาณิชยศาสตรและการบัญช ี
ตําแหนงทางดานวิชาการ - 

4.  หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก  
สถานท่ีติดตอ ภาควิชาพาณิชยศาสตร คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
หมายเลขโทรศัพท 08-1646-6652 โทรสาร 
e-mail Kwanrats@gmail.com 

5.  ประวัติการศึกษา ควรระบุปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา และสาขาวิชา  
ระดับการศึกษา ปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา สาขาวิชาเอก 

ปริญญาเอก 2555 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
วิทยาศาสตรดุษฎีบัณฑิต  
สาขาธุรกิจเทคโนโลยีและ

การจัดการนวัตกรรม 

ปริญญาโท 2538 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  
สาขาการจัดการท่ัวไป 

ปริญญาตรี 2532 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

พระจอมเกลาเจาคุณทหาร 

วิศวกรรมศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิศวกรรมระบบ

ควบคุมและเครื่องมือวัด 
6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ 

(เปนสาขาท่ีแตกตางจากวุฒิการศึกษา) 
การจัดทําแผนธุรกิจ กลยุทธธุรกิจ การศึกษาความเปนไปได
ดานการเงิน การประเมินมูลคาทรัพยสินทางปญญา  

7.  ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกตางประเทศ (โดยระบุสถานภาพใน
การทําวิจัยเก่ียวกับการเปนหัวหนาโครงการวิจัย หรือผูรวมวิจัยในแตละโครงการวิจัย) ดังนี ้
7.1 หัวหนาโครงการวิจัย   :   

7.2 โครงการวิจัยท่ีทําเสร็จ :  (ยอนหลังไมเกิน 5 ป โดยเรียงจากปปจจุบัน-อดีต) 

ปท่ีพิมพ 

การเผยแพร 
ช่ือผลงานวิจัย 

แหลงเงินทุนสนับสนุน

การวิจัย 

2559 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนผลิตผงบุก
คุณภาพสูงและวิธีการประยุกตใช 

IBPG 



2558 การศึกษาความเปนไปได (Feasibility Study) ของ
ผลิตภัณฑจากผลงานวิจัยเพ่ือกําหนดแนวทางการใช
ประโยชน (หัวหนาโครงการ) 

สถาบันวิจัยและพัฒนา
พ้ืนท่ีสูง  

(องคการมหาชน) 

2557 การพัฒนาระบบสินเชื่อการคาเพ่ือสงออกสําหรับ
วิสาหกิจชนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) 
(หัวหนาโครงการ) 

สถาบันระหวางประเทศ
เพ่ือการคาและการ

พัฒนา (องคการมหาชน) 

2557 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนฟลมพลาสติก
ชีวภาพเพ่ือทําถุงหรือซองบรรจุภัณฑเพ่ือการสงออก 
(หัวหนาโครงการ) 

IBPG 

2556 โครงการศึกษาความเปนไปไดในการประเมินมูลคา
สิทธิบัตรโครงการครีมหนาขาวจากซีรั่มน้ํายางพารา 
(นักวิจัย) 

ศูนยความเปนเลิศดาน
ชีววิทยาศาสตร 

(องคการมหาชน) 

2554 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนในธุรกิจผลิต
เยื่อกระดาษและกระดาษในประเทศมาเลเซีย 
(นักวิจัย) 

Haren Consulting 

   
7.3 โครงการวิจัยท่ีกําลังดําเนินการ : - 



ประวัติคณะผูวิจัยและท่ีปรึกษาโครงการ 
 

ท่ีปรึกษาโครงการ 
 

1.  ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) ศาสตราจารยกิตติคุณ ดร.อัจฉรา  จันทรฉาย 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Professor Ameritus Achara Chandrachai, Ph.D. 

2.  เลขบัตรประจําตัวประชาชน 3 1006 02983 18 9 

3.  ตําแหนงงานปจจุบัน อาจารยภาควิชาพาณิชยศาสตร คณะพาณิชยศาสตรและการบัญช ี
ตําแหนงทางดานวิชาการ ศาสตราจารยกิตติคุณ 

4.  หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก  
สถานท่ีติดตอ ภาควิชาพาณิชยศาสตร คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
หมายเลขโทรศัพท 08-1497-1119 โทรสาร 
e-mail acharachandrachai@gmail.com 

5.  ประวัติการศึกษา ควรระบุปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา และสาขาวิชา  
ระดับการศึกษา ปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา สาขาวิชาเอก 

ปริญญาเอก 2526 
Arizona State University, 

USA 

Quantitative Business 

Analysis 

ปริญญาโท 2517 
สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหาร
ศาสตร เกียรตินิยมอันดับ 2 

พัฒนาบริหารศาสตรมหา
บัณฑิต (การเงิน) 

 2514 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
ประกาศนียบัตร 
นักสอบบัญชี 

ปริญญาตรี 2513 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
บัญชีบัณฑิต 

สาขาการบัญชี 
6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ 

(เปนสาขาท่ีแตกตางจากวุฒิการศึกษา) 
การจัดทําแผนธุรกิจ กลยุทธธุรกิจ การศึกษาความเปนไปได 
การวิจัย 

7.  ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกตางประเทศ (โดยระบุสถานภาพใน
การทําวิจัยเก่ียวกับการเปนหัวหนาโครงการวิจัย หรือผูรวมวิจัยในแตละโครงการวิจัย) ดังนี ้
7.1 หัวหนาโครงการวิจัย   :   

7.2 โครงการวิจัยท่ีทําเสร็จ :  (ยอนหลังไมเกิน 5 ป โดยเรียงจากปปจจุบัน-อดีต) 

ปท่ีพิมพ 

การเผยแพร 
ช่ือผลงานวิจัย 

แหลงเงินทุนสนับสนุน

การวิจัย 

2557 โครงการสํารวจความพึงพอใจเก่ียวกับคุณภาพการ
ใหบริการสํานักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร 
(องคการมหาชน) (หัวหนาโครงการ) 

สวก. 



2557 โครงการประเมินผลการดําเนินงานของสํานักงาน
สงเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องคการ
มหาชน) (หัวหนาโครงการ) 

TCEB 

2555 โครงการศึกษาความเปนไปไดและจัดทําแผนธุรกิจ
โครงการเพ่ิมศักยภาพการฉายรังสีผลิตผลการเกษตร
เพ่ือการสงออกดวยเครื่องเรงอนุภาค  
(หัวหนาโครงการ) 

สถาบันเทคโนโลยี
นิวเคลียรแหงชาติ 

2556 โครงการศึกษาความเปนไปไดในการประเมินมูลคา
สิทธิบัตรโครงการครีมหนาขาวจากซีรั่มน้ํายางพารา 
(หัวหนาโครงการ) 

ศูนยความเปนเลิศดาน
ชีววิทยาศาสตร 

(องคการมหาชน) 

   
7.3 โครงการวิจัยท่ีกําลังดําเนินการ : - 



ประวัติคณะผูวิจัยและท่ีปรึกษาโครงการ 
 

นักวิจัย 
 

1.  ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นายกฤชนันท  อยูชยันต ี
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Kritchanan Yoochayantee 

2.  เลขบัตรประจําตัวประชาชน 1 1014 00824 08 4 

3.  ตําแหนงงานปจจุบัน นักวิจัย 
ตําแหนงทางดานวิชาการ - 

4.  หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก  
สถานท่ีติดตอ ศูนยนวัตกรรมสังคม คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
หมายเลขโทรศัพท 08-9233-3700 โทรสาร 
e-mail Kritchanan.y@chula.ac.th 

5.  ประวัติการศึกษา ควรระบุปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา และสาขาวิชา  
ระดับการศึกษา ปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา สาขาวิชาเอก 

ปริญญาโท 2556 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาธุรกิจเทคโนโลยีและ

การจัดการนวัตกรรม 

ปริญญาตรี 2552 มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
ศิลปศาสตรบัณฑิต  
การบริหารรัฐกิจ 

6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ 
(เปนสาขาท่ีแตกตางจากวุฒิการศึกษา) 

การประเมินโครงการนวัตกรรม การศึกษาความเปนไปได 
การสํารวจขอมูล การประสานโครงการวิจัย 

7.  ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกตางประเทศ (โดยระบุสถานภาพใน
การทําวิจัยเก่ียวกับการเปนหัวหนาโครงการวิจัย หรือผูรวมวิจัยในแตละโครงการวิจัย) ดังนี ้
7.1 หัวหนาโครงการวิจัย   :   

7.2 โครงการวิจัยท่ีทําเสร็จ :  (ยอนหลังไมเกิน 5 ป โดยเรียงจากปปจจุบัน-อดีต) 
 

ปท่ีพิมพ 

การเผยแพร 
ช่ือผลงานวิจัย 

แหลงเงินทุนสนับสนุน

การวิจัย 

2559 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนผลิตผงบุก
คุณภาพสูงและวิธีการประยุกตใช (นักวิจัย) 

IBPG 

2558 การศึกษาความเปนไปได (Feasibility Study) ของ
ผลิตภัณฑจากผลงานวิจัยเพ่ือกําหนดแนวทางการใช
ประโยชน (นักวิจัย) 

สถาบันวิจัยและพัฒนา
พ้ืนท่ีสูง  

(องคการมหาชน) 



2557 การพัฒนาระบบสินเชื่อการคาเพ่ือสงออกสําหรับ
วิสาหกิจชนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) 
(นักวิจัย) 

สถาบันระหวางประเทศ
เพ่ือการคาและการ

พัฒนา (องคการมหาชน) 

2557 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนฟลมพลาสติก
ชีวภาพเพ่ือทําถุงหรือซองบรรจุภัณฑเพ่ือการสงออก 
(นักวิจัย) 

IBPG 

   
7.3 โครงการวิจัยท่ีกําลังดําเนินการ : - 



ประวัติคณะผูวิจัยและท่ีปรึกษาโครงการ 
 

นักวิจัย 
 

1.  ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางสาวกุลภัช  ถาวรจิรชาต ิ
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Kunphat Tawornjirachat 

2.  เลขบัตรประจําตัวประชาชน 1 4099 00299 89 7 

3.  ตําแหนงงานปจจุบัน นักวิจัย 
ตําแหนงทางดานวิชาการ - 

4.  หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก  
สถานท่ีติดตอ  
หมายเลขโทรศัพท 08-6966-3669 โทรสาร 
e-mail araredavidson@gmail.com 

5.  ประวัติการศึกษา ควรระบุปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา และสาขาวิชา  
ระดับการศึกษา ปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา สาขาวิชาเอก 

ปริญญาโท 2556 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาธุรกิจเทคโนโลยีและ

การจัดการนวัตกรรม 

ปริญญาตรี 2552 มหาวิทยาลัยศิลปากร 
วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขา

เทคโนโลยีสารสนเทศ
ธุรกิจ เกียรตินิยมอันดับ 1 

6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ 
(เปนสาขาท่ีแตกตางจากวุฒิการศึกษา) 

การประเมินโครงการนวัตกรรม การศึกษาความเปนไปได 
การสํารวจขอมูล 

7.  ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกตางประเทศ (โดยระบุสถานภาพใน
การทําวิจัยเก่ียวกับการเปนหัวหนาโครงการวิจัย หรือผูรวมวิจัยในแตละโครงการวิจัย) ดังนี ้
7.1 หัวหนาโครงการวิจัย   :   

7.2 โครงการวิจัยท่ีทําเสร็จ :  (ยอนหลังไมเกิน 5 ป โดยเรียงจากปปจจุบัน-อดีต) 

ปท่ีพิมพ 

การเผยแพร 
ช่ือผลงานวิจัย 

แหลงเงินทุนสนับสนุน

การวิจัย 

2559 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนผลิตผงบุก
คุณภาพสูงและวิธีการประยุกตใช (นักวิจัย) 

IBPG 

2558 การศึกษาความเปนไปได (Feasibility Study) ของ
ผลิตภัณฑจากผลงานวิจัยเพ่ือกําหนดแนวทางการใช
ประโยชน (นักวิจัย) 

สถาบันวิจัยและพัฒนา
พ้ืนท่ีสูง  

(องคการมหาชน) 



2557 การพัฒนาระบบสินเชื่อการคาเพ่ือสงออกสําหรับ
วิสาหกิจชนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) 
(นักวิจัย) 

สถาบันระหวางประเทศ
เพ่ือการคาและการ

พัฒนา (องคการมหาชน) 

2557 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนฟลมพลาสติก
ชีวภาพเพ่ือทําถุงหรือซองบรรจุภัณฑเพ่ือการสงออก 
(นักวิจัย) 

IBPG 

   
7.3 โครงการวิจัยท่ีกําลังดําเนินการ : - 



ประวัติคณะผูวิจัยและท่ีปรึกษาโครงการ 
 

นักวิจัย 
 

1.  ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางสาวนัดดานันท  วงษอินทร 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Naddanan Wong In 

2.  เลขบัตรประจําตัวประชาชน 1 1799 00113 39 7 

3.  ตําแหนงงานปจจุบัน นักวิจัย 
ตําแหนงทางดานวิชาการ - 

4.  หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก  
สถานท่ีติดตอ 95/291 หมูบานพฤกษลดา ตําบลบางแมนาง อําเภอบางใหญ จังหวัดนนทบุรี 11140 
หมายเลขโทรศัพท 08-6125-8371 โทรสาร 
e-mail naddanan@gmail.com 

5.  ประวัติการศึกษา ควรระบุปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา และสาขาวิชา  
ระดับการศึกษา ปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา สาขาวิชาเอก 

ปริญญาโท 2556 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาธุรกิจเทคโนโลยีและ

การจัดการนวัตกรรม 
ปริญญาตรี 2553 มหาวิทยาลัยบูรพา นิเทศศาสตรบัณฑิต 

6.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ 
(เปนสาขาท่ีแตกตางจากวุฒิการศึกษา) 

การสํารวจขอมูล การประสานงานวิจัย 

1.  7.3 โครงการวิจัยท่ีกําลังดําเนินการ : - 

7.  ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกตางประเทศ (โดยระบุสถานภาพใน
การทําวิจัยเก่ียวกับการเปนหัวหนาโครงการวิจัย หรือผูรวมวิจัยในแตละโครงการวิจัย) ดังนี ้
7.1 หัวหนาโครงการวิจัย   :   

7.2 โครงการวิจัยท่ีทําเสร็จ :  (ยอนหลังไมเกิน 5 ป โดยเรียงจากปปจจุบัน-อดีต) 

ปท่ีพิมพ 

การเผยแพร 
ช่ือผลงานวิจัย 

แหลงเงินทุนสนับสนุน

การวิจัย 

2559 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนผลิตผงบุก
คุณภาพสูงและวิธีการประยุกตใช (ผูชวยนักวิจัย) 

IBPG 

2558 การศึกษาความเปนไปได (Feasibility Study) ของ
ผลิตภัณฑจากผลงานวิจัยเพ่ือกําหนดแนวทางการใช
ประโยชน (ผูชวยนักวิจัย) 

สถาบันวิจัยและพัฒนา
พ้ืนท่ีสูง  

(องคการมหาชน) 

7.3 โครงการวิจัยท่ีกําลังดําเนินการ : - 



ประวัติคณะผูวิจัยและท่ีปรึกษาโครงการ 
 

นักวิจัย 
 

2.  ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางสาวจันทรทิพย  เลิศไผสีสุก 
ชื่อ-นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) Chantip Lertpisrisuk 

3.  เลขบัตรประจําตัวประชาชน 3 1016 00972 08 3 

4.  ตําแหนงงานปจจุบัน นักวิจัย 
ตําแหนงทางดานวิชาการ - 

5.  หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก  
สถานท่ีติดตอ  
หมายเลขโทรศัพท 08-4099-5349 โทรสาร 
e-mail Chantip2525@gmail.com 

6.  ประวัติการศึกษา ควรระบุปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา และสาขาวิชา  
ระดับการศึกษา ปท่ีสําเร็จการศึกษา สถาบันการศึกษา สาขาวิชาเอก 

ปริญญาโท 2557 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาธุรกิจเทคโนโลยีและ

การจัดการนวัตกรรม 

ปริญญาตรี 2547 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช

มงคล 
บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขา

การบัญชี 
7.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ 

(เปนสาขาท่ีแตกตางจากวุฒิการศึกษา) 
การสํารวจขอมูล การประเมินทางการเงิน 

8.  ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกตางประเทศ (โดยระบุสถานภาพใน
การทําวิจัยเก่ียวกับการเปนหัวหนาโครงการวิจัย หรือผูรวมวิจัยในแตละโครงการวิจัย) ดังนี ้
7.1 หัวหนาโครงการวิจัย   :   

7.2 โครงการวิจัยท่ีทําเสร็จ :  (ยอนหลังไมเกิน 5 ป โดยเรียงจากปปจจุบัน-อดีต) 

ปท่ีพิมพ 

การเผยแพร 
ช่ือผลงานวิจัย 

แหลงเงินทุนสนับสนุน

การวิจัย 

2559 การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนผลิตผงบุก
คุณภาพสูงและวิธีการประยุกตใช (ผูชวยนักวิจัย) 

IBPG 

2558 การศึกษาความเปนไปได (Feasibility Study) ของ
ผลิตภัณฑจากผลงานวิจัยเพ่ือกําหนดแนวทางการใช
ประโยชน (ผูชวยนักวิจัย) 

สถาบันวิจัยและพัฒนา
พ้ืนท่ีสูง  

(องคการมหาชน) 

7.3 โครงการวิจัยท่ีกําลังดําเนินการ : - 
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