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รายงานสรุปผลงานของชุดโครงการ 

---------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ช่ือผู้ประสานงาน  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.สุนิดา อรุณพิพฒัน์ 

หลกัการและเหตุผลของโครงการ 

โครงการกิจกรรมเช่ือมโยงงานวิจยักบัภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร (The Policy-Research Platform for 

Administrative Branch [PRP-AB] Project) ถูกจดัตั้งข้ึนเพื่อให้เป็นกลไกเชิงสถาบนัของ สกว. ในการช่วย

พฒันาให้ สกว. เป็นหน่วยสร้างผลกระทบ (Impacts Delivery Unit) ผ่านบทบาทผูอ้  านวยความสะดวก 

(Facilitator) ในการรับ-ส่งขอ้มูล/ขอ้คน้พบจากงานวิจยัของ สกว. สู่สังคม ซ่ึงโครงการน้ีมุ่งสร้างผลต่อผู ้

ก  าหนดนโยบาย โดยเน้นท่ีฝ่ายบริหารในภาครัฐเป็นหลกั ทั้งน้ี เน่ืองจากการท่ี สกว. มีจุดเด่นในการเป็น

แหล่งศูนยก์ลางงานวิจยัระดบัประเทศท่ีครอบคลุมในทุกสาขาวิชาทั้งวิทยาศาสตร์และสังคมศาสตร์ ทุกมิติ

การน าไปใชต้ั้งแต่ระดบันโยบายถึงการด าเนินงานและการติดตามผล นอกจากนั้น ยงัครอบคลุมงานวิจยัใน

ลกัษณะท่ีขา้มสาขา (Cross-cutting disciplines) ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นการเป็นศูนยก์ลางองค์ความรู้ลักษณะ

เครือข่ายเช่ือมโยงไดอ้ยา่งดี 

ในขณะท่ีการบริหารงานในภาครัฐผ่านฝ่ายบริหาร มีลักษณะการด าเนินงานท่ีหลากหลาย 

(Diversity) ในแง่ของภารกิจหลกัท่ีแต่ละกระทรวงมีจุดเน้นการด าเนินการท่ีแตกต่างกนั นอกจากนั้น ยงัมี

ลกัษณะครอบคลุมทุกขั้นตอน (Comprehensive) ในการด าเนินภารกิจหลกัของกระทรวงใดกระทรวงหน่ึง 

ตั้งแต่การก าหนดนโยบาย การน าไปปฏิบติั การติดตามและประเมินผล โดยในนยัยะน้ี อาจกล่าวไดว้่าฝ่าย

บริหารของภาครัฐผา่นกระทรวง ไม่ไดเ้ป็นเพียงแค่หน่วยท่ีตอ้งรอการป้อนขอ้มูลจากภายนอกเท่านั้น แต่ยงั

เป็นแหล่งองคค์วามรู้ในภารกิจเฉพาะของตนเช่นเดียวกนั      

จากลกัษณะเด่นของ สกว. และลกัษณะฝ่ายบริหารภาครัฐดงักล่าว ได้สะทอ้นนัยยะการพฒันา

เครือข่ายจากความแตกต่างหลากหลายขององคค์วามรู้ท่ีอยูใ่นหน่วยงาน โดยควรครอบคลุมให้มากกวา่การ

ส่งผา่นแบบทางเดียว แต่เป็นลกัษณะการแบ่งปันองคค์วามรู้  (Sharing knowledge) ทั้งน้ี นอกจากจะสร้างให้

เกิดการมีส่วนร่วมของทุกฝ่าย ตอบสนองความตอ้งการไดต้รงประเด็นแลว้ ยงัเป็นการช่วยแกปั้ญหาขอ้จ ากดั



บางประเด็นท่ีหน่วยใดหน่วยหน่ึงไม่สามารท าไดด้ว้ย โดยการด าเนินกิจกรรมต่างๆ เพื่อให้เกิดการแบ่งปัน

องคค์วามรู้ภายใตโ้ครงการน้ีจะประกอบดว้ยคุณลกัษณะ 4 ประการ ดงัน้ี 

 กิจกรรมท่ีครอบคลุมกวา้งขวาง (Wide-ranging activities) เน่ืองจากความหลากหลายของ

ภารกิจ ของแต่ละกระทรวง หรือแมก้ระทัง่ภารกิจในระดบักรมของแต่ละกระทรวงมีความ

หลากหลายเป็นอย่างมากเช่นเดียวกนั จึงท าให้ความตอ้งการและลกัษณะกิจกรรมท่ีฝ่าย

บริหารด าเนินงานมีหลายระดบัในขั้นตอนการด าเนินนโยบาย และหลากหลายรูปแบบ

ตั้งแต่การประชุมอยา่งเป็นทางการ การจดันิทรรศการ การจดัสัมมนา การจดัคู่ธุรกิจ หรือ

แมแ้ต่การจดั Roadshow ต่างจงัหวดัและต่างประเทศ ซ่ึง สกว. สามารถเขา้ร่วมกิจกรรมท่ี

แตกต่างไดใ้นหลากหลายลกัษณะ 

 การก าหนดกลุ่มสินคา้หรือประเด็นเป้าหมาย (Targeted Product - Targeted Issue) การท า

กิจกรรมกบัสินคา้หรือประเด็นท่ีเป็นเป้าหมาย เพื่อให้เห็นผลการด าเนินงานในการสร้าง

ผลกระทบอยา่งชดัเจนมากข้ึนจากความลกัษณะความหลากหลายของเน้ืองาน  

 การปฏิสัมพนัธ์ระหว่างกัน (Interaction) การส่งผ่านขอ้มูลหรือข้อคน้พบจากเครือข่าย

งานวิจยัของ สกว. ไปยงัฝ่ายบริหารของภาครัฐ พร้อมไปกบัการรับขอ้มูล ขอ้เสนอแนะ 

หรือโจทยจ์ากฝ่ายบริหารกลบัมายงั สกว.  

 บูรณาการระหว่างหน่วยงาน (Integration) การตั้ งหัวข้อและจัดกิจกรรมท่ีอาศยัความ

ร่วมมือระหว่างหลายหน่วยงานเข้ามาร่วมมือในลักษณะบูรณาการ ทั้งน้ี แม้ว่าแต่ละ

กระทรวงจะมีภารกิจหลกัของตนเองก็ตาม แต่การด าเนินงานใหก้ารบรรลุประโยชน์สูงสุด

ไม่สามารถท าไดอ้ยา่งเป็นเอกเทศ ดงันั้น สกว. สามารถเป็นจุดเช่ือมการบูรณาการระหวา่ง

หน่วยงานท่ียงัเป็นขอ้จ ากดัของภาครัฐผา่นองคค์วามรู้ท่ีมี โดยในระยะแรกของการด าเนิน

โครงการน้ี มุ่งท่ีกระทรวงพาณิชย์และกระทรวงอุตสาหกรรมเป็นหลัก เน่ืองจากเป็น

กระทรวงหลักในการขับเคล่ือนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจผ่านการค้าสินค้า และ

บทบาทภารกิจมีความสอดคลอ้งกนัในลกัษณะครบวงจรการด าเนินงาน ตั้งแต่การผลิตไป

จนถึงการท าตลาดทั้งในและต่างประเทศ  ทั้งน้ี การเช่ือมโยงจะครอบคลุมส่วนราชการ

ระดบักรมในสังกดัท่ีเน้นภารกิจดา้นการก าหนดนโยบาย หรือเน้นภารกิจดา้นการปฏิบติั 

อยา่งไรก็ตาม โครงการยงัคงเปิดโอกาสพูดคุยเพื่อสร้างการเช่ือมโยงกบักระทรวงอ่ืนๆดว้ย



กจิกรรมทีท่างโครงการปฏิบัติเพ่ือให้บรรลุวตัถุประสงค์โครงการ 

กจิกรรมทีจ่ะปฏิบัติตามแผนโครงการ กจิกรรมทีด่ าเนินการแล้ว ผลลพัธ์ของกจิกรรม 
1.   เวทแีลกเปลีย่นของ สกว. (TRF Sharing 

Platform) เวทีแลกเปล่ียนท่ีสามารถจดัไดใ้น
รูปแบบท่ีหลากหลายตามความเห็นท่ีสอดคลอ้งกนั
ระหวา่ง สกว. และกระทรวงใดกระทรวงหน่ึง 
หรือ จดัในรูปแบบการประชุมร่วมระหวา่งหน่วยท่ี
เก่ียวขอ้งในประเด็นท่ีมีความสนใจร่วมกนั 
(Integrating Forum)โดยในแต่ละคร้ังตอ้งประกอบ
ไปดว้ยช่วงการส่งผา่นขอ้มูลจาก สกว. เพ่ือเกิดการ
ถ่ายทอดองคค์วามรู้ (Giving Knowledge) และช่วง
ท่ีสองซ่ึงจะเป็นการประชุมกลุ่มยอ่ยเฉพาะผูมี้ส่วน
เก่ียวขอ้งในการรับเอาขอ้คิด ขอ้เสนอแนะ และ/
หรือ โจทย ์(Taking Idea and Initiative) ซ่ึงจะจดั
ทั้งส้ิน 10 คร้ังต่อปี 

             ทั้งน้ี โครงการจะมีการก าหนดสินคา้หรือ
ประเด็นเป้าหมายร่วมกบัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง
จ านวนอยา่งนอ้ย 1 เร่ือง เช่น สินคา้ขา้ว  สินคา้
ยางพารา สินคา้มนัส าปะหลงั หรือ สินคา้ปาลม์ 
เป็นตน้ เพ่ือใหเ้ห็นผลการด าเนินงานในการช่วย
แกปั้ญหา ช่วยการพฒันา หรือช่วยใหเ้กิดการใช้
ประโยชน์อยา่งชดัเจนมากข้ึน 

- โครงการจดักิจกรรม TRF Sharing Platform แลว้จ านวน 12 คร้ัง (หลกั) 
- โครงจดักิจกรรมยอ่ยร่วมกบัหน่วยงานพนัธมิตรเพ่ิมเติม จ านวน 8 คร้ัง 
-  จดักิจกรรมร่วมกบั 3 หน่วยงานหลกัภายใตก้ระทรวงพาณิชย ์ไดแ้ก่ กรมการคา้
ต่างประเทศ (คต.) กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ(จร.) และ ส านกังานนโยบายและ
ยทุธศาสตร์การคา้ (สนค.) 
1. TRF Sharing Platform แล้วจ านวน 12 คร้ัง (หลกั) ไดแ้ก่ 
   1.1 งาน Agri-Tech Innovation Forum 2018  สกว. และกรมการคา้ต่างประเทศ (คต.) 

ร่วมกนัจดังาน Agri-Tech Innovation Forum 2018 เม่ือวนัจนัทร์ท่ี 26 กมุภาพนัธ์ 
พ.ศ.2561 ณ ศูนยป์ระชุมวายภุกัษ ์โรงแรมเซ็นทราบายเซ็นทาราศูนยร์าชการและ
คอนเวนชนัเซ็นเตอร์ แจง้วฒันะ โดยในงานแบ่งกิจกรรมเป็น 3 ส่วนไดแ้ก่ 

- พิธีลงนามบนัทึกขอ้ตกลงความร่วมมือ (MOU) ระหวา่งส านกังานกองทุน
สนบัสนุนการวจิยั และกรมการคา้ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ซ่ึงถือเป็น
กา้วแรกท่ีมีการร่วมด าเนินงานระหวา่งสองหน่วยงานอยา่งเป็นรูปธรรม  

- งานเสวนา 2 เร่ือง ไดแ้ก่ เร่ือง “ทิศทางตลาดสินคา้เกษตรนวตักรรมโลก 2018” 
และ เร่ือง “งานวจิยัจากห้ิงสู่หา้ง: ความฝันสู่ความจริง” 

- การจดัแสดงผลงานวจิยันวตักรรมสินคา้เกษตรท่ีมีศกัยภาพกวา่ 100 ผลงาน 
ซ่ึงลว้นเป็นการต่อยอดมาจากสินคา้พืชเศรษฐกิจส าคญัของไทย ทั้งส้ิน เช่น 
ขา้ว ยางพาราออ้ย พืช ผกั สมุนไพร เป็นตน้ โดยในจ านวนน้ีมี 33 ผลงานท่ี
เป็นงาน วจิยัซ่ึงไดรั้บการสนบัสนุนจาก สกว. พร้อมกนัน้ี สกว. ยงัจดัให้

จากการจดักิจกรรม TRF Sharing Platform 
แลว้จ านวน 10 คร้ัง ส่งผลใหไ้ดผ้ลลพัธ์ 
ดงัน้ี 
1.  ก า ร รั บ รู้ แ ล ะ เ ข้ า ถึ ง ข้ อ มู ล  ส ก ว . 

(Realization of TRF’ s Visibility)  ฝ่ าย
บริหารของภาครัฐท่ีเก่ียวข้องกับการ
ผ ลั ก ดั น โ ย บ า ย  ก า ร จั ด ท า แ ผ น
ยุท ธศ าสต ร์ ร ะดับห น่วย ง านและ
ระดับชาติ และหน่วยงานท่ีเน้นการ
ปฏิบัติได้รับรู้และเขา้ถึงขอ้มูล/ความรู้
จากงานวิจัยของ สกว .  และข้อมูล/
ความรู้ท่ีเกิดจากการบูรณาการระหว่าง 
สกว. และหน่วยงานท่ีเขา้ร่วมโครงการ 
(Giving Knowledge) 

2.   ค ว าม รับผิ ดชอบ ร่วมกัน  (Mutual 
Commitment) ฝ่ายบริหารของภาครัฐมี
การแลกเปล่ียนข้อมูล ข้อเสนอแนะ 
หรือโจทกก์ลบัมายงั สกว. (Taking Idea 
and Initiative)  ในลักษณะให้ความ



มีบูธเจรจาจบัคู่ธุรกิจต่อยอดงาน วจิยัสู่เชิงพาณิชย ์เพ่ือช่วยเพ่ิมโอกาสการ
เช่ือมโยงกบัผูป้ระกอบการใหส้ะดวกมากข้ึน  

ต้องการของฝ่ายบริหารเป็นตัวน า  
(Demand-driven Approach) 

 1.2  กิจกรรมสร้างแรงบนัดาลใจใหก้บัผูป้ระกอบการในงาน Agrinnovation 2018 จงัหวดั
ขอนแก่น 

             สกว. ร่วมกบัสถาบนัส่งเสริมสินคา้เกษตรนวตักรรม กรมการคา้ต่างประเทศ 
กระทรวงพาณิชยจ์ดังาน “Agrinnovation 2018 จงัหวดัขอนแก่น” เม่ือวนัพฤหสับดีท่ี 
3 พฤษภาคม พ.ศ. 2561 ณ โรงแรมอวานี ขอนแก่น  โฮเทล แอนด ์คอนเวนชนั เซ็น
เตอร์ จงัหวดัขอนแก่น ซ่ึงนบัไดว้า่เป็นการจดังานเพ่ือตอ้งการพฒันาเครือข่ายและ
ส่งเสริมช่องทางการตลาดสินคา้เกษตรนวตักรรมในระดบัภูมิภาค โดยในงานแบ่ง
กิจกรรมเป็น 3 ส่วนไดแ้ก่ 

- การเสวนา “เศรษฐกิจไทยกา้วไกล ดว้ยเกษตรนวตักรรม” เป็นการเล่า
ประสบการณ์ของผูป้ระกอบท่ีประสบความส าเร็จดา้นการสร้างแบรนด ์
ดา้นการตลาด และดา้นการพฒันาต่อยอดสินคา้เกษตรนวตักรรมเพ่ือสร้าง
แรงบนัดาลใจ โดยคุณณฐัปวยี ์โชคธนาพร กรรมการผูจ้ดัการ บริษทั สยาม
เฮอร์เบิลแคร์ จ ากดั คุณวริิยา พรทววีฒัน์ กรรมการผูจ้ดัการ บริษทั 
เชียงใหม่ไบโอเวกก้ี จ ากดั และคุณปฤณ จ าเริญพานิช ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้น
การตลาดออนไลน์ 

- การเสวนา “ผลกัความฝันสู่ความจริง : หาค าตอบการผลิต การแปรรูป 
การตลาดสินคา้เกษตรนวตักรรม” ซ่ึงเป็นเวทีท่ี สกว. จดัข้ึนเพ่ือเสนอ
วธีิการในการพฒันาจากไอเดียใหเ้ป็นผลิตภณัฑท่ี์ออกสู่ตลาดไดอ้ยา่งเป็น
รูปธรรม ทั้งน้ี ไดรั้บเกียรติจากผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีประสบการณ์ในการบ่มเพาะ
ผูป้ระกอบการ และนกัวจิยัท่ีมีประสบการณ์ช่วยเหลือชุมชนทอ้งถ่ินในการ
พฒันาสินคา้เกษตรนวตักรรม ไดแ้ก่ คุณพีรภทัร์ เกียรติภิญโญ สมาชิก



หอการคา้ไทย-ฝร่ังเศส และเป็นกรรมการผูท้รงคุณวฒิุ ชุดโครงการผลกัดนั
งานวจิยัสู่การใชป้ระโยชน์เชิงพาณิชย ์สกว. รองศาสตราจารย ์ดร.ศิริธร ศิริ
อมรพรรณ อาจารยป์ระจ าคณะเทคโนโลย ีมหาวทิยาลยัมหาสารคาม และ
รองศาสตราจารย ์ดร.วลัยา สุทธิข า อาจารยป์ระจ าคณะวทิยาศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัมหาสารคาม 

 - การเสวนา “ประสบการณ์ความส าเร็จ (Success Story)ประสบการณ์จาก
ผูป้ระกอบการท่ีประสบความส าเร็จในธุรกิจดา้นสินคา้เกษตรนวตักรรม
จากภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยคุณณฐัปวยี ์โชคธนาพร กรรมการ
ผูจ้ดัการ บริษทั สยามเฮอร์เบิลแคร์ จ ากดั และ คุณมนสัชญาณ์ อู่สมบติัชยั 
เจา้ของก๋วยจับ๊ก่ึงส าเร็จรูปแบรนด ์“จับ๊ จับ๊” 

 1.3  กิจกรรมสร้างแรงบนัดาลใจใหก้บัผูป้ระกอบการในงาน Agrinnovation 2018 จงัหวดั
เชียงใหม่  
        สกว. ร่วมกบัสถาบนัส่งเสริมสินคา้เกษตรนวตักรรม กรมการคา้ต่างประเทศ 
กระทรวงพาณิชยจ์ดังาน “Agrinnovation 2018 จงัหวดัเชียงใหม่” เม่ือวนัศุกร์ท่ี 8 
มิถุนายน พ.ศ. 2561 ณ หอ้งแกรนดบ์อลรูม โรงแรมดิ เอม็เพลส จงัหวดัเชียงใหม่ 
โดยในงานแบ่งกิจกรรมเป็น 3 ส่วนไดแ้ก่ 

   - การเสวนา “เศรษฐกิจไทยกา้วไกล ดว้ยเกษตรนวตักรรม” เป็นการเล่า
ประสบการณ์จากผูป้ระกอบท่ีประสบความส าเร็จดา้นการสร้างแบรนด ์
ดา้นการตลาด และดา้นการพฒันาต่อยอดสินคา้เกษตรนวตักรรม เพ่ือสร้าง
แรงบนัดลใจ โดยคุณรัฐศรัณญ ์พีรพงศเ์ดชา ผูก่้อตั้ง คาสทาวน์ น ้ าอดัลม
จากเปลือกเมลด็กาแฟ คุณธนวฒัน์ บวรสถิตชยั ผูจ้ดัการฝ่ายขายบริษทั 
นีโอ เคมีคอล อินดสัตร้ี จ ากดั และภญ.โสภา พิมพสิ์ริพานิชย ์ผูเ้ช่ียวช าญ
ดา้นการตลาดและการสร้างแบรนด ์

 



-    การเสวนา “ผลกัความฝันสู่ความจริง : หาค าตอบการผลิต การแปรรูป 
การตลาดสินคา้เกษตรนวตักรรม” ซ่ึงเป็นเวทีท่ี สกว. จดัข้ึนเพ่ือเสนอ
วธีิการในการพฒันาจากไอเดียใหเ้ป็นผลิตภณัฑท่ี์ออกสู่ตลาดไดอ้ยา่งเป็น
รูปธรรม ทั้งน้ี ไดรั้บเกียรติจากผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีประสบการณ์ในการบ่มเพาะ
ผูป้ระกอบการ และนกัวจิยัท่ีมีประสบการณ์ช่วยเหลือชุมชนทอ้งถ่ินในการ
พฒันาสินคา้เกษตรนวตักรรม ไดแ้ก่ คุณพีรภทัร์ เกียรติภิญโญ สมาชิก
หอการคา้ไทย-ฝร่ังเศส และเป็นกรรมการผูท้รงคุณวฒิุ ชุดโครงการผลกัดนั
งานวจิยัสู่การใชป้ระโยชน์เชิงพาณิชย ์สกว. ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.ชนม์
เจริญ แสวงรัตน์ ผูช่้วยผูอ้  านวยการอุทยานวทิยาศาสตร์ และเทคโนโลย ี
เชียงใหม่ 

 -  การเสวนา “ประสบการณ์ความส าเร็จ (Success Story) แบ่งปัน
ประสบการณ์จากผูป้ระกอบการท่ีประสบความส าเร็จในธุรกิจดา้นสินคา้
เกษตรนวตักรรมจากภาคเหนือ โดยคุณณฐัวฒิุ เผา่ปรีชา ผูผ้ลิตและจ าหน่าย
ขนมเพื่อสุขภาพ เจา้ของแบรนดสิ์นคา้ Wel-B และ คุณมนสัชญาณ์ อู่
สมบติัชยั เจา้ของก๋วยจับ๊ก่ึงส าเร็จรูปแบรนด ์“จับ๊ จับ๊” 

 1.4   กิจกรรมสมัมนาเพื่อเผยแพร่งานวจิยั (TRF Forum) ภายใตก้ารวจิยัเชิงยทุธศาสตร์  
เร่ือง “การหลุดพน้กบัดกัประเทศรายไดป้านกลางดว้ยวจิยัและนวตักรรม”  
        ส านกัประสานงานชุดโครงการ กิจกรรมเช่ือมโยงงานวจิยักบัภาคนโยบาย ฝ่าย
บริหาร ร่วมกบัส านกัประสานงานการวจิยัและพฒันาชุด “การหลุดพน้กบัดกั
ประเทศรายไดป้านกลาง” จดังานสมัมนาข้ึนในวนัพฤหสับดีท่ี 14 มิถุนายน 2561 
เวลา 13.00 – 15.45 น. ณ หอ้งกมลพร ชั้น 1 โรงแรมเดอะ สุโกศล กรุงเทพฯ ภายใน
งานประกอบดว้ยการสมัมนาใน 3 หวัขอ้ไดแ้ก่ 

 



-  สมัมนาในหวัขอ้ “แนวคิดการคดัเลือกและผลกัดนัอุตสาหกรรมยทุธศาสตร์
ของไทยเพ่ือผลกัดนัประเทศใหพ้น้กบัดกัรายไดป้านกลาง” โดย ดร.นณริฏ 
พิศลยบุตร สถาบนัวจิยัเพื่อการพฒันาประเทศไทย (ทีดีอาร์ไอ) 

-   สมัมนาในหวัขอ้ “ความส าคญัของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรคต์่อการ
ผลกัดนัเศรษฐกิจไทย แนวคิดในการคดัเลือกอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
เป้าหมาย”โดย ผศ.ดร.พงษธ์ร วราศยั คณะเศรษฐศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 

-   สมัมนาในหวัขอ้ “การจดัท าแนวทางพฒันาเทคโนโลยแีละการจดัท าแผนท่ี
น าทาง (Roadmap) กรณีศึกษาอุตสาหกรรมเช้ือเพลิงชีวภาพและเคมี
ชีวภาพ” โดย ดร.วรินธร สงคศิริ ศูนยค์วามเป็นเลิศเฉพาะทางดา้นการ
จดัการและใชป้ระโยชน์จากของเสียอุตสาหกรรมการเกษตร 

 1.5  กิจกรรมสมัมนา เร่ือง “การคา้แสรีเพ่ือยกระดบัเกษตรกรไทยกา้วสู่ Smart 
Enterprises 4.0”  ณ จงัหวดัศรีสะเกษ 

               สกว. ร่วมกบั กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ และ สภาเกษตรกรแห่งชาติ 
จดัการสมัมนาหวัขอ้“สินคา้ผลไมใ้นตลาดการคา้เสรี” ข้ึนเม่ือวนัท่ี 1 กรกฎาคม 2561 
ณ อ าเภอกนัทรลกัษณ์ จงัหวดัศรีสะเกษ โดยมีวทิยากรจากหลากหลายสาขาทั้ง
ภาครัฐและเอกชนร่วมเสวนาแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ เพ่ือใหเ้กษตรกรท่ี
เขา้ร่วมงานกา้วทนัโลกสมยัใหม่ท่ีการคา้เสรีมากข้ึน เพราะโลกแคบลงดว้ยระบบ
การคา้ออนไลน์ โดยวทิยากรท่ีร่วมเสวนาไดแ้ก่ นายจอมทชั กาญจนกิตต์ิ ผูจ้ดัการ
ฟิวชัน่ฟาร์ม นายปรีชา วงศส์กลุเกียรติ ผูอ้  านวยการส านกัยทุธศาสตร์ สภาเกษตรกร
แห่งชาติ และรองศาสตราจารย ์ดร.สมพงษ ์ศิริโสภณศิลปะ รองคณบดีส านกั
ทรัพยากรการเกษตร จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยัซ่ึงเป็นนกัวจิยั สกว. โครงการการ

 



จดัท าแผนแม่บทการพฒันาเขตเศรษฐกิจพิเศษในจงัหวดัหนองคาย นครพนม และ
มุกดาหาร 

 1.6  งานกิจกรรมสร้างแรงบนัดาลใจใหก้บัผูป้ระกอบการในงาน Agrinnovation 2018 
จงัหวดัสงขลา 
        สกว. ร่วมกบัสถาบนัส่งเสริมสินคา้เกษตรนวตักรรม กรมการคา้ต่างประเทศ 
กระทรวงพาณิชยจ์ดังาน “Agrinnovation 2018 จงัหวดัสงขลา” เม่ือวนัศุกร์ท่ี 20 
กรกฎาคม พ.ศ. 2561 ณ ศูนยป์ระชุมนานาชาติฉลองสิริราชสมบติัครบ 60 ปี อ าเภอ
หาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา โดยในงานแบ่งกิจกรรมเป็น 3 ส่วนไดแ้ก่ 

 -  การเสวนา “เศรษฐกิจไทยกา้วไกล ดว้ยเกษตรนวตักรรม” เป็นการเล่า
ประสบการณ์จากผูป้ระกอบท่ีประสบความส าเร็จดา้นการสร้างแบรนด์ 
ดา้นการตลาด และดา้นการพฒันาต่อยอดสินคา้เกษตรนวตักรรม เพ่ือสร้าง
แรงบนัดลใจ โดยดร.สุพฒัน์ เลาระวตัร กรรมการผูจ้ดัการบริษทั สกินเทค 
อินเตอร์โปรดกัส์ จ ากดั คุณชีวนนัต ์ชีทรัพยเ์จริญ กรรมการผูจ้ดัการบริษทั 
S.P.C. Snack Food จ ากดั และเภสชักรหญิงโสภา พิมพสิ์ริพานิชย ์
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการตลาดออนไลน์และการสร้างแบรนด ์

-  การเสวนา “ผลกัความฝันสู่ความจริง : หาค าตอบการผลิต การแปรรูป 
การตลาดสินคา้เกษตรนวตักรรม” ซ่ึงเป็นเวทีท่ี สกว. จดัข้ึนเพ่ือเสนอ
วธีิการในการพฒันาจากไอเดียใหเ้ป็นผลิตภณัฑท่ี์ออกสู่ตลาดไดอ้ยา่งเป็น
รูปธรรม ทั้งน้ี ไดรั้บเกียรติจากผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีประสบการณ์ในการบ่มเพาะ
ผูป้ระกอบการ และนกัวจิยัท่ีมีประสบการณ์ช่วยเหลือชุมชนทอ้งถ่ินในการ
พฒันาสินคา้เกษตรนวตักรรม ไดแ้ก่ คุณพีรภทัร์ เกียรติภิญโญ สมาชิก
หอการคา้ไทย-ฝร่ังเศส และเป็นกรรมการผูท้รงคุณวฒิุ ชุดโครงการผลกัดนั
งานวจิยัสู่การใชป้ระโยชน์เชิงพาณิชย ์สกว. และรองศาสตราจารย ์ดร.

 



นิรันดร มาแทน หวัหนา้ศูนยค์วามเป็นเลิศดา้นวทิยาศาสตร์และวศิวกรรม
ไม ้และเป็นอาจารยป์ระจ าส านกัวชิาวศิวกรรมศาสตร์และทรัพยากร 
มหาวทิยาลยัวลยัลกัษณ์ มีความเช่ียวชาญผลิตภณัฑใ์นพ้ืนท่ี นอกจากนั้นยงั
ไดรั้บรางวลัผลงานวจิยัเด่นดา้นพาณิชย ์ของ สกว. ประจ าปี 2559 

  -  การเสวนา “ประสบการณ์ความส าเร็จ (Success Story) แบ่งปัน
ประสบการณ์จากผูป้ระกอบการท่ีประสบความส าเร็จในธุรกิจดา้นสินคา้
เกษตรนวตักรรมจากภาคเหนือ โดยคุณรัฐศรัณย ์พีรพงศเ์ดชา (ผูก่้อตั้ง) 
คุณพนญัไชย กล ่ากล่อมจิตต ์(ผูจ้ดัการฝ่ายตลาด) คาสทาวน์ (Castown) 
น ้ าอดัลมจากเปลือกเมลด็กาแฟ และคุณพชัรี หนูแดง ผูก่้อตั้งบริษทั บา้น
ไทยเฮิร์บ จ ากดั 

 1.7   กิจกรรมสมัมนาเพ่ือเผยแพร่งานวจิยั (TRF Forum) เร่ือง “ร้านคา้ริมทางญ่ีปุ่น คา้
ผา่นแดนประเทศเพ่ือนบา้น ตลาดชุมชนทอ้งถ่ิน : ช่องทางการคา้ส าหรับ
ผูป้ระกอบการรายยอ่ย” 
        ส านกัประสานงานชุดโครงการ กิจกรรมเช่ือมโยงงานวจิยักบัภาคนโยบาย ฝ่าย
บริหาร จดังานสมัมนาข้ึนในวนัองัคารท่ี 28 สิงหาคม 2561 เวลา 13.00 – 15.00 น. ณ 
หอ้งประชุม 802 อาคารกรมการคา้ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ภายในงาน
ประกอบดว้ยการสมัมนาใน 3 หวัขอ้ไดแ้ก่ 

  - “การใชพ้ื้นท่ีสาธารณะในการพฒันาชุมชนของประเทศญ่ีปุ่น: กรณีศึกษา
บทบาทของสถานีริมทาง หรือ ROADSIDE STATION เป็นตน้แบบของ
การสร้างความเขม้แขง็ใหก้บัทอ้งถ่ินดา้นการพฒันาอุตสาหกรรมชุมชน” 
โดย ผูช่้วยศาสตราจารย ์เบญจางค ์ใจใส แดร์ อาร์สลานิออง อาจารย์
สาขาวชิาภาษาญ่ีปุ่น คณะมนุษยศาสตร์ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 

 



-  “การส่งเสริมศกัยภาพในการแข่งขนัของผูป้ระกอบการไทยในการคา้และ
ขนส่งสินคา้ชายแดนระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศเพ่ือนบา้น” โดย รอง
ศาสตราจารย ์ดร.สมพงษ ์ศิริโสภณศิลป์ ส านกัวชิาทรัพยากรการเกษตร 
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

 - “ศึกษาภูมิปัญญาอาหารพ้ืนบา้น และการพฒันาตลาดทางเลือกท่ีเหมาะสมกบั
ชุมชน ต าบลหนองแวงโสกพระ อ าเภอพล จงัหวดัขอนแก่น” โดย นาย
เสกสรร จนัทร์ราช ผูใ้หญ่บา้นหมู่ 1 ต าบลหนองแวงโสกพระ อ าเภอพล 
จงัหวดัขอนแก่น 

 1.8  กิจกรรมสมัมนา เร่ือง “การคา้แสรีเพ่ือยกระดบัเกษตรกรไทยกา้วสู่ Smart 
Enterprises 4.0”  ณ จงัหวดัยะลา 
      สกว. ร่วมกบั กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ และ สภาเกษตรกรแห่งชาติ 
จดัการสมัมนาหวัขอ้“สินคา้ผลไมใ้นตลาดการคา้เสรี” ข้ึนเม่ือวนัท่ี 4 กนัยายน 2561 
ณ จงัหวดัยะลา โดยมีวทิยากรจากหลากหลายสาขาทั้งภาครัฐและเอกชนร่วมเสวนา
แลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ เพ่ือใหเ้กษตรกรสามารถเพ่ิมขีดความสามารถ
ในการท าการเกษตร ตั้งแต่ดา้นการพฒันารูปแบบการผลิตสินคา้ผลไม ้โดยการ
เรียนรู้วธีิการปลูกและคดัเลือกพนัธ์ุ การน าผลไมไ้ปแปรรูปเพ่ือเพ่ิมมูลค่าและแกไ้ข
ปัญหาราคาตกต ่า การรู้เท่าทนัสถานการณ์การคา้ในตลาดโลก และวธีิการน าพา
สินคา้ของตนไปสู่ตลาดโลกดว้ยเทคโนโลย ี4.0  โดยมีวทิยากรคือนายเสน่ห์ วชิยั
วงษ ์รองเลขาธิการสภาเกษตรกรแห่งชาติ นายวทิตั วชัโรบล นกัวชิาการพาณิชย์
เช่ียวชาญ กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ นางสาวบณัณรส จุฑาภาคย ์นกัวชิาการ
พาณิชยช์ านาญการพิเศษ ส านกัการคา้สินคา้ กรมเจรจาการคา้ระหวา่ง ประเทศ นาย
ฉตัรชยั กิตติไพศาล ผูอ้  านวยการศูนยว์จิยัพืชสวนยะลา และนายพีรภทัร์ เกียรติ

 



ภิญโญ สมาชิกหอการคา้ไทย-ฝร่ังเศส และเป็นกรรมการผูท้รงคุณวฒิุ ชุดโครงการ
ผลกัดนังานวจิยัสู่การใชป้ระโยชน์เชิงพาณิชย ์สกว. 

 1.9  โครงการจบัมือผูป้ระกอบการโคนมไทยบุกตลาดต่างประเทศ โดยใชป้ระโยชนจ์าก 
FTA 
        กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ร่วมกบัส านกังานกองทุน
สนบัสนุนการวจิยั (สกว.) และศูนยใ์หค้  าปรึกษาและพฒันาผูบ้ริหารทางธุรกิจแห่ง
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ (CONC Thammasat) จดัอบรมเชิงปฏิบติัการ (Workshop) 
ข้ึนเม่ือวนัท่ี 24 – 25 กนัยายน 2561 ณ หอ้งรัชวภิา โรงแรมเจา้พระยาปาร์ค โดยมี
วตัถุประสงคเ์พ่ือใหเ้กษตรกร ผูป้ระกอบการโคนมไทย และหน่วยงานภาครัฐท่ี
เก่ียวขอ้งตระหนกัถึงผลกระทบ และแสดงใหถึ้งโอกาสการใชป้ระโยชน์จาก
ขอ้ตกลงทางการคา้เสรี เตรียมความพร้อมและสร้างศกัยภาพเกษตรกรและ
ผูป้ระกอบการ เพ่ือปรับตวัใหท้นักบัการเปิดเสรีภายใต ้FTA ไทย-ออสเตรเลีย และ
ไทย-นิวซีแลนด ์นอกจากนั้นยงัเป็นการเพ่ิมประสิทธิภาพและขีดความสามารถใน
การแข่งขนัดา้นการส่งออกสู่ต่างประเทศของผูป้ระกอบการ ซ่ึงภาครัฐจะคอย
ส่งเสริมสนบัสนุน และใหค้วามรู้แก่ผูป้ระกอบการบุกไปสู่ตลาดตา่งประเทศ 
ประกอบดว้ยการอบรมดงัต่อไปน้ี 

    - การอบรมในหวัขอ้ “การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑใ์หส้อดคลอ้งกบัตลาด
เป้าหมายและการพฒันาและการออกแบบผลิตภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑ”์ โดย 
ดร.สุทธิกร ก่ิงแกว้ ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการตลาด มาใหค้วามรู้ช้ีแนะแนวทาง
แก่ผูป้ระกอบการผลิตภณัฑน์ม โดยเฉพาะการสร้าง Branding และ Brand 
DNA เพื่อท่ีจะไดเ้ขา้ใจและเห็นถึงความส าคญัของการสร้างแบรนด ์การ
น าไปสู่การพฒันาปรับปรุงแบรนดท่ี์มีอยูแ่ลว้ หรือผูป้ระกอบการท่ีจะเร่ิม
สร้างแบรนดใ์หม่ น าส่ิงท่ีไดไ้ปเป็นหลกัในการก าหนดเป็นกลยทุธ์ ท าให้

 



เพ่ิมโอกาสเจาะตลาดทั้งในไทยและต่างประเทศ และยงัตอบโจทยผ์ูบ้ริโภค
ยคุใหม่ 

     - การอบรมในหวัขอ้ “ตลาดส่งออกและกระบวนการเขา้สู่ตลาด” โดย 
คุณพฤฒิ เกิดชูช่ืน กรรมการผูจ้ดัการบริษทั Dairy Home มาเล่า
ประสบการณ์ในการใชน้วตักรรมมายกระดบัสินคา้ และช้ีใหเ้ห็นถึง
หนทางการตลาดส่งออกต่างประเทศ เพ่ือผูป้ระกอบการโคนมจะได้
ปรับตวัและพร้อมรับการเปิดเสรี FTA ไทย-ออสเตรเลีย และไทย-
นิวซีแลนด ์

    -  การอบรมหวัขอ้ “กระบวนการพฒันา และนวตักรรมเทคโนโลยผีลิตภณัฑ์
นม” ด าเนินการอบรมโดยโครงการกิจกรรมเช่ือมโยงงานวจิยักบัฝ่าย
บริหารของ สกว. เชิญวทิยากรมาใหค้วามรู้ ค  าแนะน า ตลอดจนช้ีใหเ้ห็นถึง
แนวทางส่ิงท่ีจะช่วยส่งเสริมพฒันาผลิตภณัฑท่ี์เก่ียวขอ้งกบัน ้ านม เพ่ือให้
ผูป้ระกอบการไดเ้ห็นภาพรวมของกระบวนการผลิตนม โดย ผูช่้วย
ศาสตราจารย ์ดร.ชนมเ์จริญ แสวงรัตน์ ผูช่้วยผูอ้  านวยการอุทยาน
วทิยาศาสตร์และเทคโนโลย ีมหาวทิยาลยัเชียงใหม่ ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้น
เทคโนโลยพีลาสมา รองศาสตราจารย ์ดร.จุฑารัตน์ เศรษฐกลุ ผูเ้ช่ียวชาญ
โค ผูป้ระสานงานฝ่ายเกษตรของ สกว. ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.ศศิธร นาค
ทอง ผูเ้ช่ียวชาญการแปรรูปนมโค นมแพะ และนมกระบือ รองคณบดีฝ่าย
วจิยัและบริการวชิาการ คณะเกษตร ก าแพงแสน 
มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ และคุณสุพรรณี เมืองมา ผูจ้ดัการโรงแปรรูป
ผลิตภณัฑน์ม มูลนิธิโครงการหลวง ซ่ึงวทิยากรแต่ท่านเป็นผูเ้ช่ียวชาญท่ี
เก่ียวขอ้งกบักิจกรรมท่ีอยูใ่นห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) ของอุตสาหกรรม
นม รวมไปถึงผูป้ระกอบการรายยอ่ย เพ่ือใหผู้ป้ระกอบการโคนมไดรั้บ



ความรู้ ขอ้คิดท่ีเป็นประโยชน์ น าไปพฒันาต่อยอดสร้างมูลค่าเพ่ิมใหแ้ก่
ผลิตภณัฑน์ม 

 1.10  กิจกรรมสมัมนาเพื่อเผยแพร่งานวจิยั (TRF Forum) เร่ือง “2 กรูู จบักระแสสินคา้
เกษตรนวตักรรม: ช้ีช่องทางเพ่ิมโอกาสส าเร็จ” 
        โครงการกิจกรรมเช่ือมโยงงานวจิยักบัภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร ร่วมกบักรมการ
คา้ต่างประเทศ ไดจ้ดังานเสวนา เร่ือง “2 กรูู จบักระแสสินคา้เกษตรนวตักรรม: ช้ี
ช่องทางเพ่ิมโอกาสส าเร็จ” วนัท่ี 4 ตุลาคม 2561 ณ หอ้งประชุม 802 ชั้น 8 กรมการ
คา้ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์โดยรับเกียรติจากวทิยากรผูท้รงคุณวฒิุไดแ้ก่ รอง
ศาสตราจารย ์ดร.สมพร อิศวลิานนท ์นกัวชิาการอาวโุส สถาบนัคลงัสมองแห่งชาติ 
และ รองศาสตราจารย ์ดร. กลา้ณรงค ์ศรีรอต กรรมการ และ Head of Innovation 
and Research Development Institute บริษทั น ้ าตาลมิตรผล จ ากดั เพื่อน าเสนอความ
ทา้ทายในอนาคตอนัใกล ้แลกเปล่ียนความเห็นกบัภาคส่วนท่ีเก่ียวขอ้ง เสนอแนะ
ทางออก และพฒันาทางเลือกในการจดักิจกรรมร่วมกบัทุกภาคส่วน นอกจากการ
จดัการสมัมนาแลว้ 

 

 1.11 กิจกรรม “การสร้างเครือข่ายเช่ือมโยง 3 จงัหวดัชายแดนใตสู่้ตลาดอาเซียน” 
                สกว. ร่วมกบั กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ ในการลงพ้ืนท่ีและเขา้ร่วมงาน 

สมัมนา ท่ีจดัข้ึนเม่ือวนัท่ี 19-22 ธนัวาคม 2561 ณ จงัหวดัสงขลา โดยมีนกัวจิยัและผู ้
ประสานงานโครงการเขา้ร่วมลงพ้ืนท่ีเพ่ือแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ โดย
มุ่งหวงัใหเ้กษตรกรในสามจงัหวดัชายแดนใต ้ใชง้านวจิยัในการพฒันา เพ่ือขยาย
โอกาสในตลาดอาเซียน 

 

 1.12 กิจกรรม “เพ่ิมศกัยภาพเกษตรกรในยคุการคา้เสรี” 
                สกว. ร่วมกบั กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ ในการลงพ้ืนท่ีและเขา้ร่วมงาน 

สมัมนา ท่ีจดัข้ึนเม่ือวนัท่ี 7-8 มกราคม 2562 ณ จงัหวดัปราจีนบุรี โดยมีนกัวจิยัและผู ้

 



ประสานงานโครงการเขา้ร่วมลงพ้ืนท่ีเพ่ือแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ โดย
มุ่งหวงัใหเ้กษตรกรใชง้านวจิยัในการพฒันาเพ่ือตอบสนองการคา้ท่ีแข่งขนัรุนแรง
ข้ึน โดยทางโครงการไดเ้ชิญ รศ.ดร.เภสชักรหญิง วนัดี กฤษณพนัธ์ ซ่ึงเป็นนกัวจิยั 
สกว. 

 2. กจิกรรมย่อยร่วมกบัหน่วยงานพนัธมติรเพิม่เตมิ จ านวน 8 คร้ัง ไดแ้ก่ 
2.1 การหารือเพ่ือเช่ือมงานวจิยักบักรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ เพื่อวางแผนการ

ท างานร่วมกนั ในวนัท่ี 2 พฤษภาคม 2561 ณ หอ้งประชุม ชั้น 8 กรมเจรจาการคา้
ระหวา่งประเทศ 

2.2 การประชุมหารือเพ่ือต่อยอดงานวจิยักบัผูป้ระกอบการ โดยโครงการฯ ไดข้ยายความ
ร่วมมือกบักรมการคา้ต่างประเทศ ผา่นการพฒันาโจทยว์จิยัร่วมกนัผา่นการประชุม
กบับริษทับุญยนิตยว์สัดุแพทย ์ท่ีไดรั้บรางวลั Rice Plus Award จากกรมการคา้
ต่างประเทศ เพ่ือหาแนวทางการพฒันางานวจิยัไปพร้อมกนัต่อไป ในวนัท่ี 21 
มิถุนายน 2561 ณ กรมการคา้ต่างประเทศ 

2.3 การประชุมมนัส าปะหลงันานาชาติ 2561 โดยร่วมกบักรมการคา้ต่างประเทศ  ซ่ึง
ภายในงานมีกิจกรรมหลากหลายเพ่ือมุ่งสะทอ้นใหท้ัว่โลกเห็นวา่ไทยเป็นศูนยก์ลาง
ทางดา้นเทคโนโลยท่ีีเก่ียวขอ้งกบัมนัส าปะหลงั ในระหวา่งวนัท่ี 27-28 มิถุนายน 
2561 ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด ์แอทเซ็นทรัลพลาซ่า ลาดพร้าว กรุงเทพฯ 

2.4 การหารือเพ่ือเช่ือมงานวจิยักบัส านกังานยทุธศาสตร์และนโยบายการคา้ เพื่อวาง
แผนการท างานร่วมกนั ในวนัท่ี 6 สิงหาคม 2561 ณ ส านกังานยทุธศาสตร์และ
นโยบายการคา้ 

2.5 งานแถลงข่าวสานพลงัประชารัฐส่งเสริมสินคา้เกษตรนวตักรรม จบัมือพนัธมิตรทั้ง
ภาครัฐและเอกชนผลกัดนัสินคา้เกษตรนวตักรรม 

 



      เม่ือวนัท่ี 9 สิงหาคม พ.ศ. 2561 กรมการคา้ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์โดย
สถาบนัส่งเสริมสินคา้เกษตรนวตักรรม (APi) จดังานแถลงข่าวความร่วมมือกบั
พนัธมิตรทั้งภาครัฐและเอกชน ไดแ้ก่ บริษทั สงัคมสุขภาพ จ ากดั บริษทั เดอะมอลล์
กรุ๊ป จ ากดั บริษทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) บริษทั สยามพิวรรธน์ จ ากดั บริษทั 
เซ็นทรัลฟู้ด รีเทล จ ากดั และส านกังานกองทุนสนบัสนุนงานวจิยั (สกว.) ณ หอ้งบุร
ฉตัรไชยากร ชั้น 4 ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่าย
ใหก้บัผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรนวตักรรม และท าใหผู้บ้ริโภคสามารถเขา้ถึงสินคา้
เกษตรนวตักรรมไดม้ากข้ึน โดยในส่วนของ สกว. ไดส้นบัสนุนการน างานวจิยัไปใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณิชยต์อบสนองนโยบาย “จากห้ิง สู่หา้ง” 

2.6 การประชุมวางแผนการท างาน 3 ฝ่ายระหวา่ง สกว. กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ 
และสภาเกษตรกรแห่งชาติ เพ่ือวางกรอบนโยบายและกิจกรรมท่ีจะด าเนินงาน
ร่วมกยัในปีงบประมาณหนา้ ในวนัท่ี 3 ตุลาคม 2561 ณ หอ้งประชุม ชั้น 3 กรมเจรจา
การคา้ระหวา่งประเทศ 

2.7 การประชุมการท างานระหวา่งฝ่ายเกษตรของ สกว. และกรมเจรจาการคา้ระหวา่ง
ประเทศ เพ่ือปรึกษานโยบายและยทุธศาสตร์การจดักิจกรรมท่ีสอดคลอ้งกบัความ
ตอ้งการของทุกภาคส่วน ในวนัท่ี 3 ธนัวาคม 2561 ณ หอ้งประชุม ชั้น 3 กรมเจรจา
การคา้ระหวา่งประเทศ 

2.8 การประชุมการท างานระหวา่ง สกว. และกรมการคา้ต่างประเทศ เพ่ือก าหนดรูปแบบ
กิจกรรมท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของทุกภาคส่วน โดยทาง คต. ไดน้ า
ขอ้เสนอแนะของ สกว. ไปใส่ในแผนการด าเนินงานดว้ย ในวนัท่ี 3 ธนัวาคม 2561 ณ 
กรมการคา้ต่างประเทศ 

2.  ฐานขอ้มูลร่วม สกว. (TRF Sharing Database) การ
จดัท าฐานขอ้มูลร่วมระหวา่ง สกว. และกระทรวง

ส านกัประสานงานชุดโครงการฯ ไดด้ าเนินการจดัท าเวบ็ไซตข้ึ์นในช่ือ “ปันจยั” หรือ 
Punjai ภายใตU้RL www.punjai.trf.or.th โดยภายในเวบ็แบ่งเป็นหวัขอ้ดงัต่อไปน้ี 

การเช่ือมโยงท่ีเป็นรูปธรรม (Concrete 
Linkages) การพฒันากลไกท่ีเป็นรูปธรรม

http://www.punjai.trf.or.th/


ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ฐานขอ้มูลงานวจิยั นโยบายและ
ยทุธศาสตร์ของแต่ละหน่วยงานในสงักดักระทรวง 
หรือรายช่ือเครือข่ายภาครัฐและเอกชนท่ีเก่ียวขอ้ง 
ตามประเด็นท่ีอยูใ่นความสนใจฝ่ายนโยบายและ
สาธารณชนผา่นการเปิดหนา้เวบ็ไซตร่์วมกนั หรือ
ในรูปแบบใดรูปแบบหน่ึง 

- ปันกิจกรรม  
        ขอ้มูลข่าวสารกิจกรรมท่ีทางโครงการไดด้ าเนินการเสร็จส้ินแลว้ และ
ก าลงัจะจดัข้ึนเพ่ือเชิญชวนใหผู้ท่ี้สนใจสามารถเขา้ร่วมกิจกรรม หรือติดตาม
ข่าวสารเก่ียวกบักิจกรรมนั้นๆ  
- ปันความรู้ 
       เป็นส่วนของฐานขอ้มูลท่ีมาจากทางสกว. และทางสถาบนัส่งเสริมสินคา้
เกษตรนวตักรรม กรมการคา้ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ซ่ึงประกอบดว้ย 
งานวจิยัของสกว.ท่ีเก่ียวขอ้งและเป็นประโยชน์ในการสร้างนโยบายหรือ
น าไปใชต้่อยอดในเชิงพาณิชย ์สถิติทางเศรษฐกิจการน าเขา้ ส่งออก รายช่ือ
ผูป้ระกอบการท่ีจะเป็นประโยชนต์่อทั้งนกัวจิยัของสกว.และผูป้ระกอบการ 
บทความทางวชิาการทั้งจากทางสกว.และทางสถาบนัส่งเสริมสินคา้เกษตร
นวตักรรม ซ่ึงในอนาคตหากทางโครงการมีความร่วมมือกบัหน่วยงานภาครัฐ
อ่ืนๆ เพ่ิมเติม ในส่วนน้ีก็จะมีขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์เพ่ิมเติมและสมบูรณ์มาก
ยิง่ข้ึน  
- ปันมุมมอง สกว.  
       เป็นส่วนท่ีประกอบดว้ยการเผยแพร่ขอ้มูล Policy brief บทความคดัยอ่
งานวจิยัของสกว. 

และเป็นทางการ ระหวา่งสกว. และฝ่าย
บริหารของภาครัฐ เพ่ือเป็นจุดเร่ิมตน้ส าคญั
ในการพฒันาความร่วมมืออยา่งย ัง่ยนืต่อไป 

3.   การจดัท าเอกสาร TRF Bulletin  ซ่ึงเป็นเอกสารท่ี
ไดจ้ดัท าและเผยแพร่อยูอ่ยา่งต่อเน่ืองในโครงการ 
PRP อยูแ่ลว้ โดยโครงการน้ีจะจดัท าเน้ือหาเพ่ือ
เผยแพร่ในเอกสารดงักล่าวข้ึนทุกคร้ังท่ีมีการจดั
งาน จ านวน 10 คร้ัง ทั้งน้ีจะเป็นการรวมเอาบท
บรรยายของวทิยากร และ/หรือ การอภิปรายของ

ส านกัประสานงานชุดโครงการฯ ไดด้ าเนินการจดัท า TRF Bulletin จ านวน 10 ฉบบั 
ฉบบัละ 500 ฉบบั เสร็จเรียบร้อยแลว้และด าเนินการส่งเพ่ือเผยแพร่ไปยงัหน่วยงานท่ี
เก่ียวขอ้ง โดยการจดัส่งนั้นไดรั้บความร่วมมือจากกรมการคา้ต่างประเทศในการช่วย
เผยแพร่เอกสารไปยงัส านกังานพาณิชยใ์นส่วนภูมิภาคดว้ย 

ค ว า ม รั บ ผิ ด ช อ บ ร่ ว ม กั น  ( Mutual 
Commitment) ฝ่ายบริหารของภาครัฐมีการ
แลกเปล่ียนขอ้มูล ขอ้เสนอแนะ หรือโจทก์
กลบัมายงั สกว. (Taking Idea and Initiative) 
ในลกัษณะให้ความตอ้งการของฝ่ายบริหาร
เป็นตวัน า (Demand-driven Approach) 



ผูเ้ขา้ร่วมเวทีแลกเปล่ียนของ สกว. (TRF’s Sharing 
Platform) มาสรุปและเรียบเรียง นอกจากนั้น ฝ่าย
นโยบายจากกระทรวงยงัสามารถเขียนบทความ 
เพ่ือร่วมน าเสนอขอ้มูลและขอ้คิดเห็นท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

4.   การจดัท าเอกสาร TRF Policy Brief ซ่ึงเป็นเอกสาร
ท่ีไดจ้ดัท าและเผยแพร่อยูอ่ยา่งต่อเน่ืองใน
โครงการ PRP อยูแ่ลว้ โดยโครงการน้ีจะจดัท า
เน้ือหาเพ่ือเผยแพร่ในเอกสารดงักล่าวข้ึน จ านวน 
10 คร้ัง ทั้งน้ีจะเป็นการท าสรุปผลงานวจิยัท่ีตรง
กบัความตอ้งการของหน่วยงาน เพ่ือน าไปใช้
ประโยชน์ในการแกปั้ญหาหรือใหเ้สนอแนะ 

ส านกัประสานงานชุดโครงการฯ ไดด้ าเนินการจดัท า TRF Policy Brief จ านวน 10 ฉบบั 
ฉบบัละ 500 ฉบบั เสร็จเรียบร้อยแลว้และด าเนินการส่งเพ่ือเผยแพร่ไปยงัหน่วยงานท่ี
เก่ียวขอ้ง โดยการจดัส่งนั้นไดรั้บความร่วมมือจากกรมการคา้ต่างประเทศในการช่วย
เผยแพร่เอกสารไปยงัส านกังานพาณิชยใ์นส่วนภูมิภาคดว้ย โดยมีรายละเอียดหวัขอ้ท่ี
จดัท าดงัต่อไปน้ี 
- การยกระดบัและพฒันาการคา้และโลจิสติกส์ไทยผา่นการปรับปรุงกฎหมายพาณิชย ์
- ตลาดชุมชน 
- อาหารฮาลาลไทยรุกตลาดศกัยภาพอินโดนีเซีย 
- จีนเท่ียวไทยอยา่งไรใหไ้ดผ้ล 
- สงัคมสูงวยักา้วอยา่งไรใหเ้ท่าเทียม 
- การพฒันาอาชีวศึกษาผา่นเช่ือมประสบการณ์และระบบการศึกษา 
- จีนกบัการใชท่ี้ดินในประเทศไทย 
- ส่งออกภาพยนตร์ไทยเดินทางเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
- ทิศทางงานวจิยัภายใตน้โยบายเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ 
- การพฒันาการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ในไทย 

 

การเช่ือมโยงท่ีเป็นรูปธรรม (Concrete 
Linkages) การพฒันากลไกท่ีเป็นรูปธรรม
และเป็นทางการ ระหวา่งสกว. และฝ่าย
บริหารของภาครัฐ เพ่ือเป็นจุดเร่ิมตน้ส าคญั
ในการพฒันาความร่วมมืออยา่งย ัง่ยนืต่อไป 

5.   การจดัท า RU Review ซ่ึงเป็นการพิจารณางานวจิยั 
สกว. อยูอ่ยา่งต่อเน่ืองในฝ่าย RU อยูแ่ลว้ โดยจะ
พิจารณางานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตอ้งการของ

ส านกัประสานงานชุดโครงการฯ ไดเ้ขา้ร่วมประชุมร่วมกบัคณะท างานดา้นการน า
ผลงานวจิยัไปใชป้ระโยชนข์องสกว. (ฝ่าย RU) เป็นประจ าทุกวนัศุกร์ท่ีสองของเดือน 
เช่น วนัท่ี 20 เมษายน 2561 11 พฤษภาคม 2561 1 มิถุนายน 2561 15 มิถุนายน 2561 โดย

การรับทราบความคืบหนา้งานวจิยัท่ี
น่าสนใจ เพ่ือน าไปใชใ้นการจดักิจกรรมท่ี



ฝ่ายบริหาร เพ่ือน าไปช่วยตอบสนองในการท า 
TRF Sharing Platform และ/ หรือ TRF Policy 
Brief ไดต้รงประเด็นมากข้ึน 

ไดค้ดัเลือกผลงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตอ้งการของฝ่ายบริหาร และจดัหมวดหมู่การ
น าผลงานวจิยัไปใชป้ระโยชนใ์นรูปแบบต่าง เช่น การจดังานเสวนาเผยแพร่ การน าไป
จดัท า infographic เป็นตน้ ทั้งน้ี ทางโครงการไดน้ างานวจิยัท่ีไดปิ้ดโครงการบางส่วนไป
ต่อยอดในการท า TRF Forum และ TRF Policy Brief ดว้ย 

น่าสนใจต่อไป ไม่วา่จะเป็นการจดั TRF 
Forum และ TRF Policy Brief 

6.  กิจกรรมเผยแพร่ขอ้มูล ซ่ึงไดด้ าเนินการใน 2 
รูปแบบ คือ 
6.1 การจดัส่งเอกสารโครงการไปยงัภาคส่วนต่างๆ 
ไดแ้ก่ ภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร ทั้งในส่วนกลาง
และภูมิภาค โดยอาศยัความร่วมมือจากกระทรวงท่ี
มีส านกังานในต่างจงัหวดั ภาคเอกชนผา่นสภา
หอการคา้ และสภาอุตสาหกรรม เป็นตน้ ภาค
วชิาการ ส่ือมวลชน และประชาชนทัว่ไป ผา่น
หอ้งสมุดของมหาวทิยาลยั และส่ือมวลชนแขนง
ต่างๆ 
6.2 การเผยแพร่ขอ้มูลทางเวบ็ไซตท่ี์จะได้
ด าเนินการจดัท าฐานขอ้มูลร่วมกบัหน่วยงาน และ
เผยแพร่ขอ้มูลทางเวบ็ไซตข์องโครงการ ซ่ึงจะ
เช่ือมโยงกบัเวบ็ไซตห์ลกัของ สกว. 

- ส านกัประสานงานชุดโครงการฯ ไดจ้ดัส่ง TRF Bulletin ฉบบัทุกฉบบั ไปยงัหน่วยงาน
เครือข่ายภายใตก้รมการคา้ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์และหน่วยงานอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง 
- พฒันาเวบ็ไซตเ์พ่ือเผยแพร่ขอ้มูล โดยด าเนินการจดัท าขอ้มูลร่วมกบัหน่วยงานพนัธมิตร 
ภายใตช่ื้อ www.punjai.trf.or.th 
 
 

การเช่ือมโยงท่ีเป็นรูปธรรม (Concrete 
Linkages) การพฒันากลไกท่ีเป็นรูปธรรม
และเป็นทางการ ระหวา่งสกว. และฝ่าย
บริหารของภาครัฐ เพ่ือเป็นจุดเร่ิมตน้ส าคญั
ในการพฒันาความร่วมมืออยา่งย ัง่ยนืต่อไป 

 

 



ภาคผนวก  

การประชุมร่วมระหวา่งสกว.และกรมการคา้ต่างประเทศเพื่อจดัท า MOU 
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กิจกรรมสร้างแรงบนัดาลใจใหก้บัผูป้ระกอบการในงาน Agrinnovation 2018 จงัหวดัขอนแก่น 

 



 

กิจกรรมสร้างแรงบนัดาลใจใหก้บัผูป้ระกอบการในงาน Agrinnovation 2018 จงัหวดัเชียงใหม่



 

 

 

 

 



กิจกรรมสมัมนา เร่ือง “การคา้แสรีเพ่ือยกระดบัเกษตรกรไทยกา้วสู่ Smart Enterprises 4.0”  

 



 

 

กิจกรรมสมัมนาเพื่อเผยแพร่งานวจิยั (TRF Forum) ภายใตก้ารวจิยัเชิงยทุธศาสตร์ 

เร่ือง “การหลุดพน้กบัดกัประเทศรายไดป้านกลางดว้ยวจิยัและนวตักรรม” 

 



 



 

 

 

 

 

 

 

 



งานกิจกรรมสร้างแรงบนัดาลใจใหก้บัผูป้ระกอบการในงาน Agrinnovation 2018 จงัหวดัสงขลา 

 

 

 

 



กิจกรรมสมัมนาเพ่ือเผยแพร่งานวจิยั (TRF Forum) เร่ือง “ร้านคา้ริมทางญ่ีปุ่น คา้ผา่นแดนประเทศเพ่ือนบา้น ตลาดชุมชน
ทอ้งถ่ิน : ช่องทางการคา้ส าหรับผูป้ระกอบการรายยอ่ย” 

 

 



กิจกรรมสมัมนา เร่ือง “การคา้แสรีเพ่ือยกระดบัเกษตรกรไทยกา้วสู่ Smart Enterprises 4.0”  ณ จงัหวดัยะลา 

 

 

 

 

 

 

 

 



งานแถลงข่าวสานพลงัประชารัฐส่งเสริมสินคา้เกษตรนวตักรรม  

จบัมือพนัธมิตรทั้งภาครัฐและเอกชนผลกัดนัสินคา้เกษตรนวตักรรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



โครงการจบัมือผูป้ระกอบการโคนมไทยบุกตลาดต่างประเทศ โดยใชป้ระโยชน์จาก FTA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



กิจกรรมสัมมนาเพื่อเผยแพร่งานวจิยั (TRF Forum) เร่ือง “2 กูรู จบักระแสสินคา้เกษตรนวตักรรม:  

ช้ีช่องทางเพิ่มโอกาสส าเร็จ” 

 

 



กิจกรรม “การสร้างเครือข่ายเช่ือมโยง 3 จงัหวดัชายแดนใตสู่้ตลาดอาเซียน” 

 

 

 

 

 

 



กิจกรรม “เพ่ิมศกัยภาพเกษตรกรในยคุการคา้เสรี” 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



TRF Policy Bulletin 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



นวัตกรรมสินค้า
เกษตรไทยแห่งอนาคต
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การเริ่มต้นเชื่อมโยงงานวิจัยของ 
สกว.  สูภ่าคนโยบายของกระทรวง 
พาณิชย์

งาน Agri-Tech Innovation 
Forum 2018 : สานผ่านการ 
ลงนาม MOU เชื่อมสู่นโยบาย 
ไทยแลนด์ 4.0

ทิ ศ ท า ง ต ล า ด สิ น ค้ า เ ก ษ ต ร
นวัตกรรมโลก 2018

การถอดบทเรียนความสำ�เร็จ
งานวิจัยไปต่อยอดใน
เชิงพาณิชย์

รายชื่องานวิจัยของ สกว. ที่ไป
ร่วมงาน Agri-Tech Innovation 
Forum 2018

Contents

ส�ำนกังานกองทนุสนบัสนนุการวจัิย (สกว.) เล็งเหน็ความส�ำคัญของการน�ำงานวิจยัไปใช้ประโยชน์
ในหลากหลายมิติ โดยงานในเชิงนโยบายเป็นอีกมิติหนึ่งที่งานวิจัยและเครือข่ายนักวิจัยของ สกว. 
สามารถเข้าไปช่วยเติมเต็มองค์ความรู้เพื่อสร้างผลกระทบทางบวกในระดับมหภาคได้เป็นอย่างดี

ความร่วมมือที่ สกว. ได้ด�ำเนินการร่วมกับกรมการค้าต่างประเทศ (คต.) กระทรวงพาณิชย์  
ถอืได้ว่าเป็นจดุเร่ิมต้นส�ำคัญในอนัทีจ่ะเช่ือมโยงองค์ความรู ้ เครอืข่าย และวสัิยทศัน์ทีม่ลัีกษณะเฉพาะตัว
ของแต่ละหน่วยงานให้เกิดประโยชน์แบบบูรณาการต่อไป โดยบทบาทของ สกว. จะสนับสนุนให้มี
การน�ำงานวิจัยไปใช้ในการก�ำหนดนโยบายและยุทธศาสตร์ของ คต. งานวิจัยเพื่อการแก้ไขปัญหา 
ข้อจ�ำกัดทางการค้า พร้อมทัง้ งานวจิยัส�ำหรบัการพฒันาการผลติและการตลาดเพือ่ประโยชน์ในเชงิพาณชิย์ 
ในขณะท่ี คต. เข้ามาช่วยสนับสนุนองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับผู้ประกอบการและแนวโน้มของตลาด 
พร้อมทัง้เข้ามาช่วยสนบัสนนุให้งานวจิยัสามารถท�ำตลาดในเชงิพาณชิย์ทัง้ในและต่างประเทศได้ส�ำเรจ็
เห็นผลอย่างเป็นรูปธรรม ทั้งนี้ ความร่วมมือจะด�ำเนินการผ่านกิจกรรมในหลากหลายรูปแบบ ไม่ว่า
จะเป็นการจดัเสวนา การจดัประชมุกลุม่ย่อย การบ่มเพาะเครอืข่ายร่วมกัน การจดัท�ำเอกสารเผยแพร่
ร่วมกัน และการจัดท�ำฐานข้อมูลร่วมกัน 

จดหมายข่าวฉบับนี้จึงเป็นการสรุปความร่วมมือที่เกิดขึ้นเป็นครั้งแรกระหว่าง สกว. และ คต. 
ซึง่นอกเหนอืจากการลงนาม MOU ระหว่างสองหน่วยงานแล้ว ยงัมกีารจดังาน Agri-Tech Innovation 
Forum 2018 : นวัตกรรมสินค้าเกษตรไทยแห่งอนาคต ที่ทาง สกว. ได้ร่วมจัดแสดงผลงานวิจัยและ
ได้จัดกิจกรรมให้การสนับสนุนนักวิจัย สกว. ในการเจรจาจับคู่ธุรกิจเพื่อต่อยอดงานวิจัยสู่เชิงพาณิชย์ 
นอกจากนัน้ ยงัมกิีจกรรมการเสวนาทศิทางแนวโน้มสินค้าเกษตรนวตักรรมและให้ความรู้ การผลกัดนั
ผลงานวิจัยไปสู่เชิงพาณิชย์อีกด้วย  

ทัง้นี ้ โครงการกจิกรรมการเช่ือมโยงงานกบัภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร หวงัว่าจดหมายข่าวฉบบันี้ 
นอกจากจะเป็นประโยชน์ในแง่การให้ความรูเ้กีย่วกบัทศิทางและช่องทางการพัฒนางานวิจยัไปต่อยอด 
ในเชิงพาณิชย์แล้ว ยังเป็นตัวอย่างในการสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ ซึ่งทางโครงการจะ 
สานต่อไปยังกรมและกระทรวงอื่นต่อไป

สุนิดา อรุณพิพัฒน์
บรรณาธิการ

TRF Forum 4

บรรณาธิการแถลงEditor’s Note
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จัดทำ�โดย	 โครงการกิจกรรมเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร

	 สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

	 ชั้น 14 อาคาร เอส เอ็ม ทาวเวอร์ เลขที่ 979/17-21

	 ถนนพหลโยธิน แขวงสามเสนใน เขตพญาไท กรุงเทพฯ 10400

	 อีเมล์ prpabproject@gmail.com

กองบรรณาธิการ	 สุนิดา อรุณพิพัฒน์

	 จินตวัฒน์ ไชยชนะวงศ์

	 ลักขณา กมลธรรมวงศ์

	 ปัญจพล โคสะพละกิจ



	 ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) และกรมการค้าต่างประเทศ (คต.) 

กระทรวงพาณิชย์ เล็งเห็นความส�ำคัญใน 

การเชื่อมโยงงานวิจัยไปสู่ภาคนโยบาย โดย

เฉพาะอย่างยิ่งนโยบายที่ช่วยผลักดันให้เกิด

ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ จึงได้จัดการหารือ 

ถึงการด�ำเนินงานร่วมกันอย่างเป็นทางการ 

เป็นครั้งแรก 

	 ในการนี ้ศาสตราจารย์ นายแพทย์ สทุธพัินธ์ 

จิตพิมลมาศ ผู้อ�ำนวยการ สกว. ได้น�ำคณะ

ท�ำงานเข้าพบกับนายอดุลย์ โชตินิสากรณ์ 

อธิบดี คต. เมื่อวันพฤหัสบดีท่ี 8 กุมภาพันธ์ 

การเริ่มต้นเชื่อมโยงงานวิจัยของ สกว. 

พ.ศ. 2561 ณ ห้องประชุม Operation Room 

ชัน้ 9 อาคารกรมการค้าต่างประเทศ โดยเหน็ชอบ

ร่วมกันที่จะจัดท�ำบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ 

(MOU) ระหว่างสองหน่วยงาน ซึ่งนับเป็นจุด

เริ่มต้นส�ำคัญในอันที่จะน�ำเอาองค์ความรู้ที่มี

อย่างเฉพาะตัวมาร่วมแบ่งปัน และน�ำเอา

ลกัษณะเด่นของแต่ละองค์กรมาประสานเชือ่มโยง 

เพื่อก่อให้เกิดการต่อยอดที่เป็นประโยชน์ใน

ระดับชาติต่อไป 

	 ความร่วมมอืนีจ้ะน�ำไปสูผ่ลทีเ่ป็นรปูธรรม

ผ่านการจัดกิจกรรมที่หลากหลายแบบครบ

วงจร ไม่ว่าจะเป็นการจัดเวทีเสวนาระหว่าง 

นักวิจัย ข้าราชการ และผู้ประกอบการ เพื่อ

เป็นการแลกเปลี่ยนองค์ความรู ้ การเสนอ

แนะแนวทางแก้ปัญหาเชิงนโยบาย พร้อมท้ัง

การรับโจทย์งานวิจัยที่สนองกับความต้องการ

โดยตรง ไม่ว่าจะในด้านการปรับปรุงการผลิต 

การแก้ไขกฎระเบียบการค้า และการท�ำการ

ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ นอกจาก

นัน้ยงัมกีารจดัท�ำเอกสารให้ความรูท้ีจ่ะเผยแพร่

ผ่านช่องทางของกระทรวงพาณชิย์ในส่วนกลาง

และส่วนภูมิภาค รวมทั้งการจัดท�ำฐานข้อมูล

ร่วมกันทีใ่ห้นกัวจิยัและผู้ทีเ่กีย่วข้องเข้าถึงข้อมลู 

ที่หายากได้สะดวกและรวดเร็วขึ้น

ศาสตราจารย์ นายแพทย์ สุทธิพันธ์ จิตพิมลมาศ ผู้อ�ำนวยการ สกว. (ล�ำดับที่ 4 จากขวา)

น�ำคณะท�ำงานเข้าพบกับนายอดุลย์ โชตินิสากรณ์ อธิบดี คต. (ล�ำดับที่ 3 จากซ้าย)

เมื่อวันที่ 8 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2561 ณ กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

สู่ภาคนโยบายของกระทรวงพาณิชย์
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สานผ่านการลงนาม MOU เชื่อมสู่นโยบายไทยแลนด์
	 พิธีลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ 

(MOU) ระหว่างส�ำนกังานกองทนุสนบัสนนุการวจิยั 

และกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์ 

ได้มีขึ้นภายในงาน Agri-Tech Innovation 

Forum 2018 : นวตักรรมสินค้าเกษตรไทยแห่ง

อนาคต เมือ่วนัจนัทร์ท่ี 26 กมุภาพนัธ์ พ.ศ. 2561 

ซึง่จดั ณ ศนูย์ประชมุวายภุกัษ์ โรงแรมเซน็ทรา 

บายเซ็นทารา ศนูย์ราชการและคอนเวนชนัเซน็เตอร์ 

แจ้งวฒันะ โดยมีรองศาสตราจารย์ ดร.ปัทมาวดี 

โพชนุกูล รองผู้อ�ำนวยการ สกว. ด้านการวิจัย

เชิงยุทธศาสตร์ และ นายกีรติ รัชโน รองอธิบดี

กรมการค้าต่างประเทศ ให้เกียรติร่วมลงนาม

ใน MOU ดังกล่าว

	 การจดังานร่วมกนัในครัง้นีเ้ป็นผลสืบเนือ่ง

มาจาก MOU ของทั้งสองหน่วยงาน โดยถือได้

ว่าเป็นกิจกรรมเปิดตัวแรกท่ีร่วมด�ำเนินการ

อย่างเป็นรูปธรรม ซึง่วตัถปุระสงค์การจดังานนัน้ 

มุ่งหวังให้เกิดการเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตร โดย

ใช้นวัตกรรมจากงานวิจัย รวมท้ังสนับสนุนให้

น�ำผลงานวจัิยไปต่อยอดให้เกิดประโยชน์ในเชงิ

พาณิชย์ ทั้งนี้ นอกจากจะช่วยเปิดโอกาสให้มี

ความเชื่อมโยงระหว่างนักวิจัยผู้ประกอบการ 

และเกษตรกรแล้ว ยังช่วยตอบโจทย์นโยบาย

ไทยแลนด์ 4.0 ทีมุ่ง่พัฒนาประเทศจากฐานทาง

นวัตกรรมอีกด้วย

	 ภายในงาน นอกจากจะมีการเสวนาให้

เห็นแนวโน้มสินค้าเกษตรนวัตกรรมในอนาคต

และการถอดบทเรียนความส�ำเรจ็แล้ว ยงัมกีาร

จัดแสดงผลงานวิจัยนวัตกรรมสินค้าเกษตรที่มี

ศักยภาพกว่า 100 ผลงาน ซึ่งล้วนเป็นการต่อ 

ยอดมาจากสินค้าพืชเศรษฐกิจส�ำคัญของไทย

ทัง้ส้ิน เช่น ข้าว ยางพารา อ้อย พืช ผกั สมนุไพร 

เป็นต้น โดยในจ�ำนวนนี้มี 33 ผลงานที่เป็นงาน

วจิยัซึง่ได้รบัการสนบัสนนุจาก สกว. พร้อมกันนี้ 

สกว. ยงัจดัให้มบีธูเจรจาจบัคูธ่รุกจิต่อยอดงาน

วิจัยสู ่เชิงพาณิชย์ เพื่อช่วยเพิ่มโอกาสการ 

เชื่อมโยงกับผู้ประกอบการให้สะดวกมากขึ้น

	 จากการส�ำรวจของ สกว. พบว่าการเจรจา

ระหว่างนักวิจัยและผู้ประกอบการเป็นที่น่า 

พงึพอใจอย่างมาก โดยมผีูส้นใจสอบถามข้อมลู

ในทกุผลงานวจิยัทีจ่ดัแสดง นอกจากนัน้ มหีลาย

งานวจิยัท่ีได้มกีารเริม่ต้นเจรจาธรุกจิ โดยผลงาน 

ทีไ่ด้รบัความสนใจอย่างมากจากผูป้ระกอบการ 

เช่น การผลิตซุปจากข้าวที่มีค่าดัชนีน�้ำตาลต�่ำ 

โดยมหาวิทยาลัยมหาสารคาม การผลิตไข 

ร�ำข้าวบรสุิทธิ ์โดยมหาวทิยาลัยเทคโนโลยพีระจอม 

เกล้าธนบุรี การผลิตเนยโกโก้เลียนแบบจาก

น�้ำมันเมล็ดมะม่วง โดยมหาวิทยาลัยศิลปากร 

การพฒันาสารจากเปลอืกมะพร้าวอ่อนใช้เคลอืบ 

เนือ้ส้มโอเพือ่ยดือายใุห้นานขึน้โดยมหาวทิยาลยั 

เกษตรศาสตร์ และฟิล์มกักเก็บน�้ำมันหอม

ระเหย โดยจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เป็นต้น

รองศาสตราจารย์ ดร.ปัทมาวดี โพชนุกูล รองผู้อ�ำนวยการ สกว. ด้านการวิจัยเชิงยุทธศาสตร์ 

และนายกีรติ รัชโน รองอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ ให้เกียรติร่วมลงนามในบันทึกข้อตกลง

ความร่วมมือว่าด้วยการน�ำผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์กับบทบาทภารกิจกรมการค้าต่างประเทศ

และการพัฒนาระบบฐานข้อมูลผลงานวิจัยและผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม

งาน Agri-Tech Innovation Forum 2018 : 
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ทิศทางตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรมโลก 2018

	 การเสวนา “ทิศทางตลาดสินค้าเกษตร
นวัตกรรมโลก 2018” ท่ีจัดข้ึนภายในงาน 
Agri-Tech Innovation Forum 2018 : 
นวัตกรรมสินค้าเกษตรไทยแห่งอนาคต ได้รับ
เกยีรตจิากบริษัทชัน้น�ำของประเทศไทยมาร่วม
น�ำเสนอแนวโน้มทิศทางตลาดสินค้าเกษตร
นวัตกรรมในปี 2018 และการปรับตัวของ
ประเทศไทยให้สอดรับกับแนวโน้มดังกล่าว 
ผู ้ ให ้เกียรติร ่วมการเสวนาประกอบด ้วย  
ดร.ชินรัฐ บุญชู ผู้อ�ำนวยการสายงานวิจัยและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ บริษัท ดั๊บเบ้ิล เอ (1991) 
จ�ำกัด (มหาชน) ดร.ธัญญวัฒน์ เกษมสุวรรณ 
ผู้อ�ำนวยการด้านนวัตกรรม บริษัท ไทยยูเนี่ยน 
กรุ๊ป จ�ำกัด (มหาชน) คุณณรงค์  เจียรวนนท์ 
รองประธานอาวโุส บรษัิท เครอืเจรญิโภคภณัฑ์ 
จ�ำกัด และคุณเอกพล พงศ์สถาพร กรรมการ 
ผู้จัดการ บริษัท ทิปโก้ฟูดส์ จ�ำกัด (มหาชน) 
โดยมีประเด็นดังนี้

•	 แนวโน้มสนิค้าเกษตรนวตักรรมในปีน้ี  ผูร่้วม 
	 เสวนาเหน็พ้องว่ากระแสการพฒันานวตักรรม 
	 สินค้าเกษตรเพื่อน�ำไปใช้ในอุตสาหกรรม 
	 อาหารยังคงน่าจับตามองอยู่ โดยรูปแบบ 
	 การตลาดอาจปรบัไปให้ความส�ำคญักบัการ 
	 ผลติเพ่ือสนองความแตกต่างของผูบ้รโิภคใน 
	 ระดับปัจเจกบุคคลมากข้ึน หรืออาจกล่าว 

ดร.ชินรัฐ บุญชู ดร.ธัญญวัฒน์ เกษมสุวรรณ คุณเอกพล พงศ์สถาพร และคุณณรงค์ เจียรวนนท์

(จากซ้ายไปขวา) ให้เกียรติร่วมเสวนาในหัวข้อ “ทิศทางตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรมโลก 2018”

	 ได้ว่าในอนาคตอันใกล้จะมีกระแส Health  
	 Management มาทดแทน Health and  
	 Wellness ซึ่งอาหารไม่เพียงแค่ท�ำให้มี 
	 สขุภาพดเีท่านัน้ แต่จะต้องสามารถตรวจสอบ  
	 ได้ว่ามีประโยชน์อย่างไรต่อสุขภาพแบบ 
	 เฉพาะเจาะจง ทั้งน้ี เน่ืองจากในอนาคต 
	 ผู ้บริ โภคจะทราบว ่ามีรหัสพันธุกรรม 
	 (Genome) เป็นอย่างไร และควรที่จะทาน 
	 อาหารอะไรที่เหมาะสมกับรหัสพันธุกรรม 
	 ดังกล่าว ดังนั้นจึงท�ำให้การผลิตอาหารจะ 
	 ต้องตอบสนองในระดบัปัจเจกบคุคลมากขึน้

•	 นอกจากนัน้ ผูผ้ลติควรจะเพิม่ความหลากหลาย 
	 ของพชืเศรษฐกจิทีน่�ำมาแปรรปู ซ่ึงไม่จ�ำเป็น  
	 ต้องเน้นทีข้่าวเพยีงอย่างเดยีว ทัง้นีมั้นส�ำปะหลัง  
	 และอ้อยทีป่ระเทศไทยส่งออกได้จ�ำนวนมาก 
	 ในแต่ละปีนัน้ควรให้ความสนใจในการเปล่ียน 
	 กลุม่พชืเศรษฐกจิเหล่านีใ้ห้เป็นสนิค้าเกษตร 
	 นวตักรรมเพือ่สร้างมูลค่าเพิม่และจะสามารถ  
	 สรา้งรายได้ให้กับประเทศมากยิ่งขึน้ โดยใน 
	 ปัจจุบัน พืชเหล่านี้น�ำไปผลิตเป็นพลาสติก 
	 ย่อยสลายได้ทางชีวภาพ (Bioplastics) เป็น 
	 ส่วนใหญ่

•	 ส�ำหรับกระแสการบริโภคสินค้าในตลาด 
	 ต่างประเทศยังให้ความสนใจในเรื่องความ 
	 ปลอดภัยและความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

	 อยู่เช่นเดิม เช่น ทิศทางการบริโภคโปรตีน 
	 จากพืชท่ีน�ำมาใช้แทนที่โปรตีนจากสัตว์  
	 เนื่องจากในโปรตีนจากสัตว์มีไขมันและ 
	 สิ่งเจือปนอย่างอื่นที่ร่างกายอาจไม่ต้องการ  
	 รวมทั้งแนวโน้ม Green manufacturing  
	 ทีต่่างประเทศให้ความสนใจการผลติสนิค้าที่ 
	 ค�ำนึงถึงเรื่องสิ่งแวดล้อมและเรื่องการใช้ 
	 แรงงาน ซ่ึงกฎระเบยีบดังกล่าวมคีวามเข้มข้น 
	 แตกต่างกนัในแต่ละประเทศ จงึท�ำให้การเจาะ  
	 ตลาดต่างประเทศไม่สามารถพจิารณาเพียง 
	 ความต้องการของผู้บริโภคเพียงอย่างเดียว  
	 แต่ต้องศึกษากฎระเบียบที่เกี่ยวข้องด้วย

•	 ผู้ร่วมเสวนาได้ให้ข้อเสนอแนะเพือ่ให้ภาครฐั 
	 ต้องปรับตัวในการสนองตอบต่อแนวโน้ม 
	 ดังกล่าวได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนี้ 

	 	 ประเทศไทยต้องเร่งพัฒนาเทคโนโลย ี
		  และเก็บข้อมูลในทุกขั้นตอนตั้งแต่การ 
		  ผลติไปจนถงึการท�ำการตลาด เช่น การท�ำ  
		  Smart Farming โดยใช้เทคโนโลยเีข้ามา 
		  มส่ีวนช่วยในการผลิต โดยเฉพาะภาพถ่าย 
		  จากดาวเทยีม ซึง่สามารถช่วยคาดการณ์ 
		  ปริมาณผลผลิตได้ล่วงหน้าและมีส่วน 
		  ช่วยปรบัปรงุการผลติได้ทนัท่วงท ีรวมทัง้ 
		  การน�ำ Internet of Things มาใช้ประโยชน์  
		  ไม่ว่าจะเป็นการสือ่สารผ่านสงัคมออนไลน์  
		  (Social Media) และการใช้ฐานข้อมูล 
		  ขนาดใหญ่ (Big Data) ในการท�ำวจิยัและ 
		  ส�ำรวจทางการตลาด ท้ังนี้ การส�ำรวจ 
		  ตลาดโดยใช้ Big Data อาจท�ำให้พบ 
		  ข้อสรุปที่แตกต่างจากความเข้าใจท่ัวไป  
		  เช่น ผลการส�ำรวจความต้องการของ 
		  ผู้บรโิภคชาวจนี พบว่ามคีวามต้องการสนิค้า 
		  ทีม่คีณุภาพสงู ในลกัษณะพรเีมีย่มมากขึน้  
		  ซึ่งแตกต่างจากความเข้าใจโดยท่ัวไปว่า 
		  ต้องการสินค้าที่มีราคาต�่ำ

	 	 นอกจากนัน้ การบรูณาการร่วมกนัในทกุ 
		  ภาคส่วน นับเป็นหวัใจหลกัในการขบัเคลือ่น 
		  เพือ่พฒันาประเทศ โดยเฉพาะหน่วยงานรฐั 
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		  ทุกภาคส่วนควรมาบูรณาการท�ำงาน 
		  ร่วมกัน ในส่วนภาคเอกชนโดยเฉพาะ 
		  โรงงานกับชาวไร่ควรที่จะท�ำงานร่วมกัน 
		  ในการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต 
		  เพื่อให้ผลผลิตมีปริมาณหรือมีมูลค่าเพิ่ม 
		  สูงขึ้น 

	 	 ผลงานวจิยัทีก่่อให้เกดินวตักรรม พร้อมทัง้ 
		  เครือข่ายกระทรวง นกัวจิยั ผูป้ระกอบการ  
		  และเกษตรกรมส่ีวนส�ำคญัในการผลักดัน 

	 ภายในงาน Agri-Tech Innovation Forum 
2018 : นวตักรรมสนิค้าเกษตรไทยแห่งอนาคต 
ยังได้มีการเสวนา “งานวิจัยจากหิ้งสู ่ห้าง : 
ความฝันสู่ความจริง” โดยการเสวนาหัวข้อนี ้
มุ ่งหวังให้มีการถ่ายทอดประสบการณ์ท่ีได้มี
การน�ำงานวจิยัไปต่อยอดให้เกิดผลในเชงิพาณชิย์ 
ซึง่ผูร่้วมเสวนามาจากทัง้ภาคเอกชนและนกัวจิยั 
ในมหาวทิยาลยัทีป่ระสบความส�ำเรจ็ ได้แก่ คณุ
วชัรพล บญุหลาย บริษัท เมดฟิดูส์ (ประเทศไทย) 
จ�ำกดั คณุวาทนิ วงศ์สรุไกร บรษิทั เนอเชอร์แคร์ 
จ�ำกัด ศาสตราจารย์ ดร.พิชญ์ ศุภผล อาจารย์
ประจ�ำวิทยาลัยปิโตรเลียมและปิโตรเคมี 
จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั และ ผูช่้วยศาสตราจารย์ 
ดร.โสภาค สอนไว อาจารย์ประจ�ำคณะวศิวกรรม 

		  ให้เกิดการปรับตัวได้เป็นอย่างดี โดย 
		  กระบวนการในการปรับตัวควรเริ่มต้น 
		  จากงานวจิยั ซึง่การวจิยัทีส่ามารถผลักดนั 
		  ให้ภาคธุรกิจปรับตัวได้แล้วนั้น จะเป็น 
		  กลไกส�ำคัญที่ส่งผลให้ภาคเกษตรต้อง 
		  ปรับตัวต่อไป หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งว่าใช ้
		  กลไกตลาดเป็นตวัผลักการปรบัการผลิต 
		  ในระดบัท้องถิน่ ทัง้นี ้รฐัควรสร้างแรงจงูใจ  
		  ในการท�ำวจิยั โดยส�ำนกังานคณะกรรมการ 

		  ส่งเสริมการลงทุน (BOI) หรือส�ำนักงาน 
		  พัฒนาวิทยาศาสตร ์และเทคโนโลย ี
		  แห่งชาติ (สวทช.) ควรมีนโยบายในการ 
		  ส่งเสรมิให้ภาคเอกชนลงทุนด้านการวิจยั 
		  และพฒันาเทคโนโลยแีละนวตักรรมเพิม่ 
		  มากขึ้น เช่น ข้อเสนอโครงการวิจัย 
		  สามารถขอลดหย่อนภาษีได้ 3 เท่า  
		  เป็นต้น

การถอดบทเรียนความส�ำเร็จงานวิจัยไปต่อยอดในเชิงพาณิชย์

ศาสตร์และเทคโนโลยอีตุสาหกรรม มหาวทิยาลัย 
ศิลปากร โดยมีประเด็นดังนี้	

•	 ผูร่้วมเสวนาได้เสนอแนะวธิกีารทีห่ลากหลาย 
	 ทีส่ามารถน�ำงานวจิยัไปต่อยอดในเชงิพาณชิย์  
	 โดยเฉพาะการปรบัเปลีย่นหลกัการตลาด ซึง่ 
	 ควรให้มีการประยุกต์ปรับเปลี่ยนหลักการ- 
	 ตลาดเม่ือน�ำมาใช้กบัสินค้านวตักรรม เนือ่งจาก 
	 สินค้านวัตกรรมเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคยังไม ่
	 รูจ้กัมาก่อน ถ้าใช้หลักการตลาดทัว่ไปทีต้่อง 
	 ท�ำการส�ำรวจตลาดความต้องการก่อนน้ัน  
	 จึงเป็นไปได้ล�ำบากและไม่สามารถได้ข้อมูล 
	 ทีเ่พยีงพอ ดงันัน้ ผูป้ระกอบการและนกัวจิยั 
	 จงึควรประยกุต์วธีิส�ำรวจตลาดให้เหมาะสม 
	 เพ่ือให้ทราบความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อ 
	 ผลิตภัณฑ์นั้น

•	 นอกจากน้ัน นักวิจัยควรค�ำนึงถึงการได้ 
	 ผลงานระหว่างข้ันตอนการท�ำงานวิจัยหลัก  
	 ดังน้ัน นักวิจัยหรือผู้ประกอบการควรมี 
	 ความคิดเผื่อในหลายด้าน คิดผลลัพธ์ท่ี 
	 นอกเหนอืจากทีไ่ด้มุง่หมายไว้ และคอยเกบ็ 
	 รายละเอียดระหว่างการท�ำวิจัยซึ่งสามารถ 
	 เปลี่ยนหรือท�ำเป็นผลลัพธ์เกิดขึ้นมาใหม่ได้

•	 ส�ำหรบังานวจิยัทีจ่ะน�ำไปต่อยอดเชงิพาณชิย์ 
	 ในตลาดต่างประเทศนัน้ ผู้ร่วมเสวนาเหน็ว่า  
	 การได้รบัโอกาสไปแสดงผลงานในต่างประเทศ 
	 จะเป็นประโยชน์ในการพฒันางานวิจยัอย่าง 
	 มาก โดยจะท�ำให้รูท้ศิทางการต่อยอดนวตักรรม 
	 ให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่น�ำมาใช้ทดแทน 
	 สิ่งเดิม นอกจากนั้น ยังท�ำให้ทราบมุมมอง 
	 ของผู้บรโิภคและการตัดสินใจซ้ือของผูบ้รโิภค 
	 อีกด้วย ทั้งน้ี ได้ยกตัวอย่างความส�ำเร็จ 
	 ในการพัฒนาแป้งทาตัวจากข้าวเจ้าไปเป็น 
	 แป้งทาหน้าจากข้าวเจ้าส�ำหรับสตรีมีครรภ์

•	 ผูร่้วมเสวนาได้เสนอแนะการผลกัดนังานวจิยั 
	 ให้สามารถต่อยอดในเชิงพาณชิย์ โดยเน้นว่า 
	 ยงัต้องอาศยัการสนบัสนนุจากภาครฐัในการ 
	 ด�ำเนินงาน ได้แก่

	 	 การสนบัสนนุเรือ่งแหล่งทนุ ซ่ึงไม่เพยีงที่ 
		  จะให้ทนุในการท�ำวจิยัเท่านัน้ แต่ภาครฐั 
		  ควรทีจ่ะให้ทนุสนบัสนนุการพฒันางานวจิยั 
		  ไปใช้ในการผลิตในรูปแบบอุตสาหกรรม 
		  ด้วย พร้อมทั้ง ภาครัฐควรที่จะรวมทุน 

คุณวัชรพล บุญหลาย คุณวาทิน วงศ์สุรไกร ผศ. ดร.โสภาค สอนไว ศ. ดร.พิชญ์ ศุภผล
(จากซ้ายไปขวา) ให้เกียรติร่วมเสวนาในหัวข้อ “งานวิจัยจากหิ้งสู่ห้าง : ความฝันสู่ความจริง”
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รายชื่องานวิจัยของ สกว. ที่ไปร่วมงาน Agri-Tech Innovation Forum 2018

		  จากทกุหน่วยงานทีอ่าจจะมคีวามทบัซ้อน  
		  ให้เป็นทนุก้อนใหญ่ เพือ่ทีจ่ะสามารถน�ำ 
		  ไปใช้ซือ้ครุภณัฑ์ หรอืเครือ่งมอืเทคโนโลยี  
		  ที่ใช้ในการวิจัยได้ในอนาคต

	 	 นอกจากนั้น ภาครัฐควรจะตั้งหน่วยงาน 
		  กลาง ซึ่งเป็นศูนย์ทดสอบและรับรอง 
		  ผลติภณัฑ์ท่ีเป็นมาตรฐานสากล เพือ่ทีจ่ะ 

	 1	 การพัฒนาและการประยุกต์วัสดุเหลือใช้จากอ้อย	 ผศ. ดร.ศิริกาญจนา ทองมี	 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
		  เพื่อสิ่งแวดล้อม	

	 2	 การพัฒนาการผลิตตัวกรองจากแผ่นเส้นใยผสม	 ดร.จักรพล สุนทรวราภาส	 ส�ำนกังานพฒันาวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยี

		  ที่มีสารออกฤทธิ์จากสารสกัดจากกากอ้อย		  แห่งชาติ

	 3	 สูตรยางคอมพาวด์ส�ำหรับผลิตภัณฑ์	 น.ท.ดร.เสวียง เถื่อนบุญ	 กรมอู่ทหารเรือ
		  แบริ่งรับเพลาเรือ	

	 4	 กรรมวิธีการผลิตไขร�ำข้าวบริสุทธิ์	 รศ. ดร.กรณ์กนก อายุสุข	 มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล้าธนบรุี

	 5	 กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์เวชส�ำอางต้านริ้วรอย	 บริษัท อุตสาหกรรมเครื่องหอม	 มหาวิทยาลัยเชียงใหม่
		  จากการหมักข้าวไทยด้วยเทคโนโลยีชีวภาพ	 ไทย-จีน จ�ำกัด 
			   โดย ศ. ดร. ภญ. อรัญญา มโนสร้อย	

	 6	 เซ็นเซอร์ทางเคมีส�ำหรับกลิ่นข้าว	 ผศ. ดร.พนิดา หล่อวงศ์ตระกูล	 มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลสวุรรณภมูิ

	 7	 การใช้ประโยชน์จากน�ำ้มนัร�ำข้าวและผลพลอยได้	 รศ. ดร.ปาริฉัตร หงสประภาส	 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
		  จากอุตสาหกรรมน�้ำมันร�ำข้าวเพื่อใช้ในอาหาร
		  เพื่อสุขภาพ	

	 8	 คุณสมบัติเชิงเคมีฟิสิกส์และความสามารถใน	 รศ. ดร.คงศักดิ์ ศรีแก้ว	 มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม
		  การย่อยแป้งในข้าวที่เตรียมส�ำหรับผลิตภัณฑ์
		  โจ๊กกึ่งส�ำเร็จรูปในประเทศไทย 	

	 9	 หุ่นจ�ำลองยางพาราส�ำหรับตรวจสอบ	 ผศ. ดร.นันทวัฒน์ อู่ดี	 มหาวิทยาลัยนเรศวร
		  ความถูกต้องปริมาณรังสีจากการรักษาโรคมะเร็ง
		  ด้วยเทคนิคการรักษาสามมิติ	

	 10	 การพัฒนาสารเคลือบเนื้อส้มโอบริโภคได้ที่มี	 ดร.อภิตา บุญศิริ	 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
		  ส่วนผสมของคาร์บอกซีเมทิลเซลลูโลสจาก
		  เปลือกมะพร้าวอ่อน	

	 11	 ฟิล์มกักเก็บน�้ำมันหอมระเหย	 ผศ. ดร.พัฒทรา ธีรพิบูลย์เดช	 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

	 12	 ผลิตภัณฑ์ซุปที่มีค่าดัชนีน�้ำตาลต�่ำ	 รศ. ดร.ศิริธร ศิริอมรพรรณ	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

	 13	 ข้าว-Microwave	 ผศ. ดร.สิริชัย ส่งเสริมพงษ์	 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

	 14	 การผลติเนยโกโก้เลยีนแบบจากน�ำ้มนัเมลด็มะม่วง	 ผศ. ดร.โสภาค สอนไว	 มหาวิทยาลัยศิลปากร

		  ให้นักวิจัยหรือผู้ประกอบการน�ำผลงาน 
		  ไปทดสอบเพื่อท�ำการรับรองได้เองใน 
		  ประเทศ โดยไม่ต้องไปต่างประเทศเพื่อ 
		  ท�ำการรับรอง ท้ังนี้นอกจากจะช่วย 
		  ประหยัดค่าใช้จ่ายแล้ว ยังสร้างความ 
		  คล่องตัวในการพัฒนานวัตกรรมมาก 
		  ขึ้นด้วย

	 	 ภาครัฐควรเปิดตลาดแบบมุ ่งเป้าโดย 
		  ส่งเสรมิผู้ประกอบการรายย่อย โดยเฉพาะ  
		  SMEs ทีม่คีวามคดิสร้างสรรค์แต่ขาดเงนิ 
		  ทนุและข้อมลู ซึง่จะท�ำให้ SMEs สามารถ 
		  ยกระดับขึ้นมาได้

ล�ำดับ รายชื่อผลงาน นักวิจัย สังกัด
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หมายเหตุ:	 *	 ผู้ที่สนใจสามารถขอรายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่ สกว. หรือโทร. 0 2278 8200 
	 *	 สามารถดาวน์โหลดได้ในเว็บไซต์ของโครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย สกว. ที่ http://prp.trf.or.th

ล�ำดับ รายชื่อผลงาน นักวิจัย สังกัด

	 15	 เยลลี่ข้าวไรซ์เบอรี่	 ผศ. ดร.พร้อมลกัษณ์ สมบรูณ์ปัญญากลุ	 มหาวิทยาลัยมหิดล

	 16	 สารสกัดสมุนไพร-วัสดุปิดแผล	 ศ. ดร.พิชญ์ ศุภผล	 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

	 17	 ยางพาราในรูปของเหลวคล้ายน�้ำมันที่ยืดและ	 รศ. ดร.ธวัชชัย แพชมัด	 มหาวิทยาลัยศิลปากร
		  แผ่ตัวได้ส�ำหรับน�ำส่งยา
		  ฟิลม์ยางพาราให้ความเย็นชนิดก่อตัวเอง		

	 18	 วัสดุยางธรรมชาติเทอร์โมพลาสติกส�ำหรับ	 ผศ. อนุวัตร วอลี	 มหาวิทยาลัยฟาฏอนี
		  ทาเครื่องหมายบนผิวทาง	

	 19	 การผลติแผ่นก�ำบงัอนภุาคนวิตรอนและรงัสแีกมมา	 ผศ. ดร.เกียรติศักดิ์ แสนบุญเรือง	 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
		  จากวัสดุเชิงประกอบยางธรรมชาติผสมผงขี้เลื่อย	

	 20	 วสัดปิุดแผลเรือ้รังจากไฟโบรอนิและวุน้ว่านหางจระเข้	 รศ. ดร.จารุภา วิโยชน์	 มหาวิทยาลัยนเรศวร

	 21	 เชื้อเพลิงอัดแท่งจากวัสดุทางการเกษตร	 ผศ. ดร.จินตวัฒน์ ไชยชนะวงศ์	 สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญี่ปุ่น

	 22	 เห็ดป่า : คุณค่าเชิงพาณิชย์	 ศ. ดร.สายสมร ล�ำยอง	 มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

	 23	 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์แอคทีฟส�ำหรับกล้วยหอม	 ผศ. ดร.เจิมขวัญ สังข์สุวรรณ	 มหาวิทยาลัยเชียงใหม่
		  และมะม่วงน�้ำดอกไม้ 	

	 24	 กลยุทธ์ทางการตลาดที่เหมาะสมเพื่อเพิ่มโอกาส	 อ.เกษม กุณาศรี	 มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่
		  ทางการตลาดของวิสาหกิจชุมชนล�ำไยอบแห้ง
		  เนื้อสีทองในจังหวัดเชียงใหม่และล�ำพูน 	

	 25	 แผ่นเส้นใยอิเล็คโตรสปันพอลิแลคติค แอซิดที่มี	 ผศ. ดร.อรวรรณ สุวรรณทอง	 มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง
		  สารสกัดสมุนไพรส�ำหรับประยุกต์ใช้เป็นวัสดุ
		  น�ำส่งยา และวัสดุปิดแผล  	

	 26	 การพัฒนาวัสดุปิดแผลไฮโดรเจลจากโพลิเมอร์	 ดร.ปิยฉัฏร ช่วยสีนวล	 สถาบันวิจัยจุฬาภรณ์
		  ธรรมชาติที่ผสมสารสกัดจากน�้ำมันหอมระเหย	

	 27	 สเปรย์ล้างปากจากน�้ำมันหอมระเหยตะไคร้และ	 ผศ. ดร.นฤมล ทองไว	 มหาวิทยาลัยเชียงใหม่
		  กานพลู	

	 28	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผักผงปรุงรสโรยข้าว	 ผศ. ดร.ณัฐิรา อ่อนน้อม	 สถาบันโภชนาการ

		  (ฟุริคาเคะ) เพื่อสุขภาพ		  มหาวิทยาลัยมหิดล

	 29	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์พุดดิ้งผักผงที่มีสารอาหาร	 ดร.ธัญญ์นลิน วิญญูประสิทธิ์	 สถาบันโภชนาการ

		  ครบถ้วน เพื่อปรับปรุงภาวะโภชนาการใน		  มหาวิทยาลัยมหิดล

		  ผู้สูงอายุที่สูญเสียฟัน	

	 30	 การใช้ผักผงเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารสุขภาพ	 รศ. ดร.พรรัตน์ สินชัยพานิช	 สถาบันโภชนาการ

		  เชิงป้องกันโรคเรื้อรังชนิดไม่ติดต่อ		  มหาวิทยาลัยมหิดล

	 31	 การพัฒนาวัสดุปิดแผลที่ประกอบด้วยโปรตีน	 ศ. ภญ. ดร.พรอนงค์ อร่ามวิทย์	 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
		  กาวไหมเซริซินและไคโตซานไมโครสเฟียร์
		  เพื่อกระตุ้นการหายของบาดแผล	

	 32	 นวัตกรรมหญ้าแฝกไล่ยุง (สูตรกลางวัน)	 ศ. ดร.ธีรภาพ เจริญวิริยะภาพ	 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

	 33	 การผลิตชาหมักส�ำหรับโรงงานขนาดเล็ก	 ดร.สายลม สัมพันธ์เวชโสภา	 มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล้าธนบรุี
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ความร่วมมือที่สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  ได้ท�ำร่วมกับกรมการค้า 

ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ เพื่อให้มีการน�ำงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในหลากหลายมิติมาก 

ขึน้นัน้ ได้ขยายผลการใช้ประโยชน์ในส่วนกลางไปสู่ส่วนภมูภิาค ผ่านการจดังาน “Agrinnovation 

2018” ที่จังหวัดขอนแก่น  ซึ่งการจัดงานร่วมกันในครั้งนี้  นับได้ว่าเป็นครั้งแรกที่มีการน�ำ 

องค์ความรู้งานวิจัย และเครือข่ายของทั้งสองหน่วยงานไปช่วยพัฒนาศักยภาพให้กับผู้สนใจ 

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

จดหมายข่าวฉบับนี้จึงเป็นการสรุปความร่วมมือที่เกิดขึ้นจากการจัดงาน “Agrinnovation 

2018” ทีจ่งัหวดัขอนแก่น ซึง่ภายในงานนอกจากจะมกีารจัดเสวนาเกีย่วกบัการสร้างแรงบนัดาลใจ 

ในการพัฒนาสินค้าเกษตรนวัตกรรม ผ่านเครือข่ายผู้ประกอบการที่ประสบความส�ำเร็จของ 

กรมการค้าต่างประเทศแล้ว ยังมีงานเสวนา “ผลักความฝันสู่ความจริง : หาค�ำตอบการผลิต 

การแปรรูป การตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม” ที่ทาง สกว. เป็นผู้จัดหลัก โดยได้เชิญเครือข่าย 

ผู้เชี่ยวชาญในการบ่มเพาะธุรกิจ ร่วมกับนักวิจัยท่ีได้รับทุน สกว. ในพื้นที่มาให้แนวทางในการ 

เปลี่ยนไอเดียไปเป็นผลิตภัณฑ์ที่ออกสู่ตลาดได้อย่างเป็นรูปธรรม

ทั้งนี้ โครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร หวังว่าจดหมาย

ข่าวฉบับนี้ จะช่วยสร้างแรงบันดาลใจ พร้อมทั้งช่วยให้ทราบถึงแนวทางการพัฒนาสินค้าเกษตร

นวัตกรรมโดยมีฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์
บรรณาธิการ

บรรณาธิการแถลงEditor’s NoteContents

TRF Forum 3
เวที สกว. (TRF FORUM)
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นายพิทยา โกยสกุล 

ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านมาตรการ

การค้าและสิทธิประโยชน์ ประธานใน

พิธีกล่าวเปิดงานสัมมนา

	 งานนี้ได้รับเกียรติจาก นายพิทยา โกยสกุล ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านมาตรการการค้า

และสทิธปิระโยชน์ เป็นประธานในพธิกีล่าวเปิดงานสมัมนา ซึง่การจดักจิกรรมดงักล่าวมคีวาม

มุ่งหมายให้เกิดการจุดประกายความคิดให้ผู้ที่สนใจ พร้อมท้ังให้เห็นแนวทางการพัฒนา 

สินค้าเกษตรให้มีมูลค่าเพิ่มมากขึ้นจากการใช้นวัตกรรม โดยมีฐานมาจากงานวิจัย ซึ่ง 

นอกจากจะเน้นให้เกิดประโยชน์กับผู้ประกอบการรุ่นใหม่ในส่วนภูมิภาคเป็นส�ำคัญแล้ว 

ยังมีส่วนส�ำคัญในการช่วยสนับสนุนนโยบายไทยแลนด์ 4.0 ของรัฐบาลอีกด้วย	

	 ภายในงานสัมมนาประกอบไปด้วยการเสวนาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในหัวข้อต่างๆ 

ที่จะช่วยสร้างแรงบันดาลใจ จุดประกายความคิด พร้อมทั้งรับรู้แนวทางการพัฒนาแนวคิด

ให้เป็นผลิตภัณฑ์ได้อย่างเป็นรูปธรรม ทั้งนี้ กิจกรรมงาน Agrinnovation 2018 หลังจาก 

ทีจ่ดักิจกรรมทีภ่าคตะวนัออกเฉียงเหนอื จงัหวดัขอนแก่น เสรจ็สิน้แล้ว จะด�ำเนนิการจดังาน

ในส่วนภูมิภาคอื่นต่อไป โดยจะครอบคลุมทั่วทุกภาคในประเทศไทย เพื่อให้ประชาชนใน

แต่ละภาคได้รบัทราบ ตระหนกัรู ้หนัมาสนใจการสร้างมลูค่าเพิม่ของสนิค้าเกษตรนวตักรรม 

ซึ่งครั้งต่อไปจะจัดขึ้นที่ภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม่ และภาคใต้ จังหวัดสงขลา

สถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

ร่วมกับ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) ได้จัดงาน “Agrinnovation 2018 

จังหวัดขอนแก่น” เมื่อวันพฤหัสบดีที่ 

3 พฤษภาคม พ.ศ. 2561 ณ โรงแรมอวานี 

ขอนแก่น โฮเทล แอนด์ คอนเวนชัน 

เซ็นเตอร์ จังหวัดขอนแก่น ซึ่งนับได้ว่า 

เป็นการจัดงานเพื่อต้องการพัฒนา 

เครือข่ายและส่งเสริมช่องทาง 

การตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

ในระดับภูมิภาคเป็นครั้งแรก

สร้างแรงบันดาลใจผ่านงาน

AGRINNOVATION 2018
 จังหวัดขอนแก่น

ปีที่ 8 ฉบับที่ 2/2561
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3

Policy Bulletin No.2.2561.indd   3 8/2/18   10:43 AM



l	 คุณปฤณ จ�ำเริญพานิช คุณวิริยา พรทวีวัฒน์ และคุณณัฐปวีย์ โชคธนาพร  

	 (จากขวาไปซ้าย) ให้เกียรติร่วมเสวนาในหัวข้อ “เศรษฐกิจไทยก้าวไกล 

	 ด้วยเกษตรนวัตกรรม”

เกษตรนวัตกรรม
	 การเสวนา “เศรษฐกิจไทยก้าวไกล ด้วยเกษตรนวัตกรรม” 
ที่จัดขึ้นภายในงาน Agrinnovation 2018 จังหวัดขอนแก่น ได้รับ
เกยีรตจิากผูป้ระกอบการทีป่ระสบความส�ำเรจ็ด้านการสร้างแบรนด์ 
ด้านการตลาด และด้านการพัฒนาต่อยอดสินค้าเกษตรนวัตกรรม 
มาถ่ายทอดประสบการณ์เพื่อสร้างแรงบันดาลใจ โดยได้รับเกียรติ
จาก คุณณัฐปวีย์ โชคธนาพร กรรมการผู้จัดการ บริษัท สยาม- 
เฮอร์เบลิแคร์ จ�ำกดั คณุวริยิา พรทววีฒัน์ กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั 
เชียงใหม่ไบโอเวกกี้ จ�ำกัด และคุณปฤณ จ�ำเริญพานิช ผู้เชี่ยวชาญ
ทางด้านการตลาดออนไลน์ ซึ่งมีประเด็นน่าสนใจดังนี้

l	 การสร้างภาพลักษณ์ของประเทศใหม่ โดย
เน้นว่าประเทศไทยไม่ใช่เป็นเพียงประเทศ 
ผู้ผลิตวัตถุดิบทางการเกษตรที่มีคุณภาพ
เท่านั้น แต่เป็นประเทศแห่งสินค้าเกษตร
นวัตกรรมอีกด้วย ซ่ึงการสร้างภาพลักษณ์
ของประเทศดงักล่าว ไม่เพยีงจะสนองตอบ
เป้าหมายในการกระตุ้นให้ทุกภาคส่วนใน
ประเทศร่วมสร้างมลูค่าเพิม่จากสนิค้าเกษตร 
ด้วยงานวจิยัและนวตักรรมแล้ว ยงัเป็นการ
สื่อสารภาพลักษณ์ของไทยไปยังตลาดต่าง
ประเทศ ให้เกิดการขยายความต้องการท่ี
หลากหลายมากขึ้นต่อไป

l	 ส�ำหรบัผูป้ระกอบการและเกษตรกรทีส่นใจ
ผลักดันสินค้าของตนเองให้ท�ำตลาดได ้
นั้น ผู้ร่วมเสวนาเห็นร่วมกันว่าความส�ำเร็จ
เกิดจากความลงตัวระหว่างนวัตกรรมและ 
การตลาด โดยในส่วนของนวัตกรรมน้ัน 
ต้องเน้นที่การตอบโจทย์ของลูกค้า และ
สามารถสร้างความต่างให้แก่ผลิตภัณฑ์ได้ 
นอกจากนัน้ การน�ำสนิค้าไปเข้าประกวดใน
เวทีต่างๆ จะมีส่วนช่วยให้ผู้ประกอบการและ 
เกษตรกร สามารถทราบความต้องการของ
ผู้บริโภคได้ดียิ่งขึ้น ส�ำหรับสินค้านวัตกรรม 

ที่ได้รับรางวัล  จะยิ่งช่วยให้สินค้ามีความ 
น่าเช่ือถอืมากยิง่ข้ึน ซึง่ส่งผลดต่ีอการพฒันา 
ช่องทางด้านการตลาดต่อไป เช่น ผกัอดัเมด็
ไบโอเวกกี ้ทีน่�ำพชืผกัจ�ำนวนมากไม่สามารถ 
ขายได้หมดมาแปรรปูเป็นผกัอัดเมด็ ด้วยการ 
น�ำนวตักรรมเข้ามาช่วยคงคณุค่าสารอาหาร
ให้ใกล้เคียงกับผักสดมากที่สุด และตอบ
โจทย์ผู ้บริโภคในสมัยนี้ และได้รับด้าน
นวัตกรรมมาช่วยท�ำการตลาด

l	 ในส่วนของการตลาดจะมาเสริมภายหลัง
จากที่มีนวัตกรรมเพื่อเพิ่มคุณค่าของสินค้า
ได้ชัดเจนพอสมควรแล้ว โดย Content 
marketing คอืการท�ำการตลาดผ่านเนือ้หา 
จะเน้นให้น�ำเอาคุณค่าของสินค้ามาส่ือสาร
ให้ลูกค้าผ่านสองช่องทางหลัก คือ ช่องทาง
ออฟไลน์ เช่น การมีหน้าร้าน การออกบูธ
ตามงานต่างๆ หรอืการแจกใบปลวิ และช่อง
ทางออนไลน์ โดยเฉพาะการเปิดร้านค้า
ออนไลน์ เน่ืองจากปัจจุบันพฤติกรรมของ
ลูกค้ามีการเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย จึง
ต้องท�ำการตลาดให้เหมาะสมกับยุคสมัย 
แต่ก็ไม่ควรละเลยฐานลูกค้าเก่า 

l	 วทิยากรเหน็ร่วมกันว่าอุปสรรคใหญ่ส�ำหรบั 
ผู้ประกอบการหรือเกษตรกรท่ีเริ่มต้นขาย
สินค้านวัตกรรมที่ผ่านมา คือ เรื่องของการ
ท�ำการตลาด ซึ่งการหาความรู ้เพิ่มเติม 
จากการเรียนหลักสูตรต่างๆ หรือการไป 
งานแสดงสินค้าทั้งในและต่างประเทศ 
ก็สามารถช่วยให้เห็นแนวโน้มผู้บริโภคน�ำ 
มาปรับการด�ำเนินงานได้อย่างดี

l	 ผู้ร่วมเสวนาได้ให้ข้อเสนอแนะเพื่อกระตุ้น
ให้เกิดสินค้าเกษตรนวัตกรรมรายย่อย 
มากขึ้น ในเรื่องการสร้างภาพลักษณ์ของ
ประเทศ ทีภ่าครฐัควรเร่งสร้างให้ตลาดโลก
เห็นว่าไทย เป็นประเทศแห่งสินค้าเกษตร
นวัตกรรมท่ีหลากหลาย นอกจากนั้น การ
สนับสนุนให้เพิ่มช่องทางการให้ค�ำปรึกษา
แบบเบ็ดเสร็จส�ำหรับผู ้ที่มีแนวคิดและ 
ก�ำลงัเริม่ต้นอยากท�ำธรุกจิสามารถน�ำเสนอ
โครงการไปยังหน่วยงานภาครัฐได้ทั้งใน
ส่วนกลางและส่วนภูมิภาคได้อย่างสะดวก
มากขึ้น

เศรษฐกิจไทยให้ก้าวไกลด้วย

ปีที่ 8 ฉบับที่ 2/2561
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l

คุณพีรภัทร์ เกียรติภิญโญ

รองศาสตราจารย์ ดร.วัลยา สุทธิข�ำ และ

รองศาสตราจารย์ ดร.ศิริธร ศิริอมรพรรณ

(จากขวาไปซ้าย) ให้เกียรติเข้าร่วมเสวนา

ในหัวข้อ “ผลักความฝันสู่ความจริง :

หาค�ำตอบการผลิต การแปรรูป การตลาด

สินค้าเกษตรนวัตกรรม”

l

l	 ขั้นตอนแรก มองหาแรงบันดาลใจจากสิ่งใกล้ตัว โดย

วิทยากรแนะน�ำให้ผู้ประกอบการและคนรุ่นใหม่ท่ีคิด 

จะเริ่มต้นท�ำธุรกิจควรเริ่มมองหาสิ่งท่ีอยู่ใกล้ตัวก่อน 

เช่น วัตถุดิบทางการเกษตร พืช ผัก สมุนไพร ไหม 

ในพื้นที่ของตนซ่ึงสามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของ

ผลิตภัณฑ์ได้ง่ายขึ้น 

l	 ขั้นตอนที่สอง พัฒนาโจทย์เพื่อท�ำการวิจัยร่วมกับ 

นักวิจัย โดยโจทย์การวิจัยต้องเกิดขึ้นจากการส�ำรวจ

ความต้องการทางการตลาดในเบ้ืองต้น ในการนี้หน่วย

งานภาครัฐ โดยเฉพาะ สกว. มีบทบาทส�ำคัญในการ 

ช่วยให้ผูป้ระกอบการ เกษตรกร และนกัวจิยัได้มาพบกนั 

เพื่อพัฒนาโจทย์วิจัยร่วมกัน โดยรองศาสตราจารย์ 

ดร.วัลยา  ได้ยกตัวอย่างการวิจัยที่ใช้เวลากว่า 10 ปี 

ในการศึกษา ซ่ึงเริม่ต้นจากการค้นหาวตัถดิุบทีม่ใีนท้องถิน่ 

ได้แก่การวิจัยเพื่อพัฒนาการสกัด “เซริซิน (Sericin)” 

ซึ่งเป็นโปรตีนไหมที่พบในระดับสูงมากในไหมไทยพันธุ์

พื้นเมือง มีประโยชน์ในการต้านอนุมูลอิสระ และรักษา

ความชุ่มช่ืนให้กับเซลล์ จึงเหมาะในการน�ำมาใช้ใน

ภายในงาน Agrinnovation 2018 จังหวัดขอนแก่น 

ยังได ้มีการเสวนา “ผลักความฝันสู ่ความจริง : 

หาค�ำตอบการผลติ การแปรรปู การตลาดสนิค้าเกษตร

นวัตกรรม” ซึ่งเป็นเวทีท่ี สกว. จัดขึ้นเพื่อเสนอ 

วิธีการในการพัฒนาจากไอเดียให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่ออก 

สู่ตลาดได้อย่างเป็นรูปธรรม ท้ังนี้ ได้รับเกียรติจาก 

ผูเ้ชีย่วชาญทีม่ปีระสบการณ์ในการบ่มเพาะผูป้ระกอบการ 

และนักวิจัยท่ีมีประสบการณ์ช่วยเหลือชุมชนท้องถิ่น 

ในการพฒันาสนิค้าเกษตรนวตักรรม ได้แก่ คณุพรีภทัร์ 

เกียรติภิญโญ สมาชิกหอการค้าไทย-ฝรั่งเศส และเป็น

กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ ชุดโครงการผลักดันงานวิจัย 

สู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ สกว. รองศาสตราจารย์ 

ดร.ศริธิร ศริอิมรพรรณ อาจารย์ประจ�ำคณะเทคโนโลยี 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม และ รองศาสตราจารย์ 

ดร.วัลยา สุทธิข�ำ อาจารย์ประจ�ำคณะวิทยาศาสตร ์

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม โดยสรุปขั้นตอนการพัฒนา

ได้ดังนี้

ด้วยงานวิจัยจริงผลักความฝันสู่ความ

ปีที่ 8 ฉบับที่ 2/2561
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วิทยากรทั้งสองท่านได้เสนอแนะแนวทาง 

ในการท�ำงานร่วมกันระหว่างนักวิจัยกับ 

ผู้ประกอบการว่านักวิจัยต้องมีความรู้ทาง

ด้านเศรษฐศาสตร์ และปรับปรุงเรื่องการ

ส่ือสารเพื่อน�ำเสนอให้ผู้ประกอบการเข้าใจ

เร่ืองทางเทคนคิได้ง่ายขึน้ ส่วนผู้ประกอบการ 

ต้องให้เวลานักวิจัยในการศึกษาวิจัยเรื่อง 

ต่างๆ เนือ่งจากนกัวจิยัต้องใช้เวลาในวเิคราะห์ 

และบางครั้งมีข้อจ�ำกัดด้านเครื่องมือและ

อุปกรณ์

l	 ขั้นตอนที่สาม การหาแหล่งทุนสนับสนุน 

โดยเฉพาะผู ้ประกอบการหรือชุมชนที่ 

ต้องการทนุสนบัสนนุ สกว. มหีลายโครงการ

ที่เปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการร่วมมือกับ 

นักวิจัยน�ำเสนอโครงการเพื่อขอรับทุน

อุตสาหกรรมเครื่องส�ำอาง ปัจจุบันได้

พัฒนาจนเป็นผลิตภัณฑ์และได้รับความ

สนใจจากผู้ลงทุนจากต่างประเทศ นอก 

จากนี้ รองศาสตราจารย์ ดร.ศิริธร ได้ยก 

ตัวอย่างการร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก 

ข้าวหอมมะลิ เช่น ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม 

ใบข้าวหอมมะลิ และผงครีมเทียมจากข้าว

หอมมะลิกับวิสาหกิจชุมชนกลุ่มส่งเสริม

อาชีพบ้านเหม้า ต.สระคู อ.สุวรรณภูมิ 

จ.ร ้อยเอ็ด ซึ่งเริ่มต้นจากการไปอบรม 

ให้ความรูก้ารพฒันาสนิค้าเกษตรนวตักรรม 

ให้กับเกษตรกรในพื้นที่ต่างๆ และวิสาหกิจ

ชุมชนกลุ่มส่งเสริมอาชีพบ้านเหม้าได้เห็น

ความส�ำคัญของการน�ำนวัตกรรมมาช่วย 

ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จึงได้ร่วมกันวิจัย

และพัฒนาจนเป็นผลติภณัฑ์ในปัจจบุนั โดย

สนับสนุนได้ เช่น โครงการพัฒนานักวิจัย

และงานวิจัยเพ่ืออุตสาหกรรม (พวอ.) 

โครงการน้ีเป ็นความร ่วมมือระหว ่าง 

ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 

กับส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การ

มหาชน) (สนช.) ที่จับมือส่งเสริมกิจการ

ขนาดเล็กและขนาดย่อม กิจการเพื่อสังคม

วิสาหกิจเริ่มต้นและนักวิจัย เพื่อพัฒนา

ศักยภาพการเช่ือมโยงผลงานวิจัยสู ่การ

สร้างนวตักรรม ผ่านการสนบัสนนุ “ทุนวจิยั

และนวัตกรรมเพื่อกิจการขนาดเล็กและ

ขนาดย่อม (Research and Innovation 

fund for Small scale Enterprise : RISE)” 

เป็นต้น

ปีที่ 8 ฉบับที่ 2/2561
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l	 คุณณัฐปวีย์ โชคธนาพร 
	 กรรมการผู้จัดการ    
	 บริษัท สยามเฮอร์เบิลแคร์ จ�ำกัด	

	 การเสวนา “ประสบการณ์ความส�ำเร็จ (Success Story)” ที่จัดขึ้นภายใน

งาน Agrinnovation 2018 จังหวัดขอนแก่น ในช่วงบ่ายน้ันเป็นการแบ่งปันประสบการณ์จาก 

ผู้ประกอบการที่ประสบความส�ำเร็จในธุรกิจด้านสินค้าเกษตรนวัตกรรมจากภาคตะวันออกเฉียง

เหนือ โดยได้รับเกียรติจาก คุณณัฐปวีย์ โชคธนาพร กรรมการผู้จัดการ บริษัท สยามเฮอร์เบิลแคร์ 

จ�ำกัด และ คุณมนัสชญาณ์ อู่สมบัติชัย เจ้าของก๋วยจั๊บกึ่งส�ำเร็จรูปแบรนด์ “จั๊บ จั๊บ” ซึ่งสามารถ

สรุปสาระส�ำคัญได้ดังนี้

l	 การผสมผสานหลกัธรรมทางพทุธศาสนา หลกัปรชัญาเศรษฐกิจพอเพยีง และหลกัการบริหาร 

สมัยใหม่ เป็นแนวทางสู่ความส�ำเร็จ โดย คุณณัฐปวีย์ ที่เป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพจาก

สมุนไพร ใช้หลักอิทธิบาท 4 อันได้แก่ ฉันทะ วิริยะ จิตตะ วิมังสา มาประกอบกับหลักปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียงซึ่งสอดรับกับหลักการบริหารสมัยใหม่ ได้แก่ หลัก 3 ห่วง 2 เง่ือนไข คือ 

ห่วงที่ 1 ประมาณตน คือ รู้จักตัวเอง ส�ำหรับด้านธุรกิจ คือ การน�ำเอาหลัก SWOT Analysis 

มาใช้วิเคราะห์ธุรกิจ ท�ำให้รู้จักผลิตภัณฑ์มากยิ่งขึ้น ทราบถึงจุดแข็งจุดอ่อน จุดที่ควรพัฒนาต่อไป 

ห่วงที่ 2 การมีเหตุผล ซึ่งเทียบได้กับการท�ำแผนการจัดการเชิงกลยุทธ์ ห่วงที่ 3 ภูมิคุ้มกัน คือ 

ด�ำเนินธุรกิจอย่างไม่ประมาท ซึ่งเปรียบเสมือนการประเมินและควบคุมความเสี่ยง เพ่ือเตรียม 

ความพร้อมส�ำหรับสถานการณ์ที่อาจเกิดขึ้น 

ภาคอีสานร่วมแบ่งปันความส�ำเร็จ
เพื่อจุดประกายการพัฒนา

สินค้าเกษตรนวัตกรรม

ปีที่ 8 ฉบับที่ 2/2561

7

Policy Bulletin No.2.2561.indd   7 8/2/18   10:43 AM



l	 ส�ำหรับความส�ำเร็จของก๋วยจั๊บกึ่งส�ำเร็จรูปแบรนด์ “จั๊บ จั๊บ” เกิดจากความชอบส่วนตัวและ

ต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์จากส่ิงที่ตลาดยังไม่เคยมี โดยใช้งานวิจัยเข้ามาช่วย ซ่ึงก๋วยจั๊บ 

กึง่ส�ำเรจ็รปูนีต่้อยอดมาจากงานวจัิยของอาจารย์มหาวทิยาลัยอบุลราชธานทีีค่ดิค้นนวตักรรม

แปรรูปเส้นก๋วยจั๊บญวนให้สามารถน�ำมาท�ำเป็นกึ่งส�ำเร็จรูปได้ หลังจากน้ัน คุณมนัสชญาณ ์

ได้ติดต่อเพ่ือซื้อลิขสิทธิ์งานวิจัยดังกล่าว แล้วน�ำมาพัฒนาต่อยอดเพิ่มส่วนประกอบอื่น ๆ 

จนกลายเป็นก๋วยจั๊บกึ่งส�ำเร็จรูปได้

l   คุณมนัสชญาณ์ อู่สมบัติชัย เจ้าของก๋วยจั๊บกึ่งส�ำเร็จรูปแบรนด์ “จั๊บ จั๊บ”

 สูตรสำ�เร็จแบรนด์ “จั๊บ จั๊บ”

ปีที่ 8 ฉบับที่ 2/2561
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การจัดงาน “Agrinnovation 2018” ที่จังหวัดเชียงใหม่ เป็นความร่วมมือที่สํานักงาน

กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ได้ท�ำร่วมกับกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ เพื่อให้

มีการน�ำงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในหลากหลายมิติ และขยายผลการใช้ประโยชน์ในส่วนกลาง 

ไปสูส่่วนภูมภิาค ซึง่การจดังานร่วมกนัในครัง้นี ้นบัได้ว่าเป็นครัง้แรกทีม่กีารน�ำองค์ความรูง้านวจิยั 

และเครือข่ายของทั้งสองหน่วยงานไปช่วยพัฒนาศักยภาพให้กับผู้สนใจในภาคเหนือ

จดหมายข่าวฉบบันีจ้งึเป็นการสรปุความร่วมมอืทีเ่กดิขึน้จากการจดังาน “Agrinnovation 

2018” ทีจ่งัหวัดเชยีงใหม่ ซ่ึงภายในงานนอกจากจะมกีารจดัเสวนาเกีย่วกบัการสร้างแรงบนัดาลใจ 

ในการพัฒนาสินค้าเกษตรนวัตกรรม ผ่านเครือข่ายผู้ประกอบการที่ประสบความส�ำเร็จของ 

กรมการค้าต่างประเทศแล้ว ยังมีงานเสวนา “ผลักความฝันสู่ความจริง : หาค�ำตอบการผลิต 

การแปรรูป การตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม” ที่ทาง สกว. เป็นผู้จัดหลัก โดยได้เชิญเครือข่าย

ผู้เชี่ยวชาญในการบ่มเพาะธุรกิจ ร่วมกับนักวิจัยท่ีได้รับทุน สกว. ในพื้นที่มาให้แนวทางในการ

เปลี่ยนไอเดียไปเป็นผลิตภัณฑ์ที่ออกสู่ตลาดได้อย่างเป็นรูปธรรม

ทัง้นี ้โครงการกจิกรรมการเช่ือมโยงงานวจิยักบัภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิารหวงัว่าจดหมายข่าว 

ฉบบันี ้จะช่วยสร้างแรงบนัดาลใจ พร้อมทัง้ช่วยให้ทราบถงึแนวทางการพฒันาสนิค้าเกษตรนวตักรรม 

โดยมีฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์
บรรณาธิการ

บรรณาธิการแถลงEditor’s NoteContents

TRF Forum 3
เวที สกว. (TRF FORUM)

4

6

8

จังหวัดเชียงใหม่
ร่วมสร้างแรงบันดาลใจ

ในการพัฒนาสินค้า
เกษตรนวัตกรรมผ่านงาน

Agrinnovation 2018

ผลักดันอัตลักษณ์ไทย
ผ่านสินค้าเกษตรนวัตกรรม

มุ่งสู่สากล

บูรณาการร่วมกันกลายเป็น
สินค้าเกษตรนวัตกรรม

สร้างสรรค์ธุรกิจ
ด้วยการต่อยอดจาก

งานวิจัยนวัตกรรม

ปีที่ 8 ฉบับที่ 3/2561

ปีที่ 8 ฉบับที่ 3/2561

จัดทำ�โดย	 โครงการกิจกรรมเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร

	 สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

	 ชั้น 14 อาคาร เอส เอ็ม ทาวเวอร์ เลขที่ 979/17-21

	 ถนนพหลโยธิน แขวงสามเสนใน เขตพญาไท กรุงเทพฯ 10400

	 อีเมล์ prpabproject@gmail.com

กองบรรณาธิการ	 สุนิดา อรุณพิพัฒน์

	 จินตวัฒน์ ไชยชนะวงศ์

	 ลักขณา กมลธรรมวงศ์

	 ปัญจพล โคสะพละกิจ
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นายอดุลย์ โชตินิสากรณ์ อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ
ประธานในพิธีกล่าวเปิดงานสัมมนา

❝ จังหวัดเชียงใหม ่❞ 
ร่วมสร้างแรงบันดาลใจในการพัฒนา

สินค้าเกษตรนวัตกรรมผ่านงาน

AGRINNOVATION 2018

	 เมือ่วนัที ่8 มถินุายน พ.ศ. 2561  กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวง

พาณชิย์ โดยสถาบนัส่งเสรมิสนิค้าเกษตรนวัตกรรม (APi) ร่วมกบัสาํนักงาน

กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ได้จัดงาน “Agrinnovation 2018” ขึ้น 

ณ โรงแรมดิเอ็มเพลส จังหวัดเชียงใหม่ การจัดงานในครั้งนี้เป็นการจัดงาน

ครั้งที่ 2 ในส่วนภูมิภาค ซึ่งต่อเนื่องจากเมื่อเดือนพฤษภาคมที่ผ่านมาจัดขึ้น

ที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จังหวัดขอนแก่น เป็นจังหวัดแรก

	 งานนี้ได้รับเกียรติจาก นายอดุลย์ โชตินิสากรณ์ อธิบดีกรมการค้า 

ต่างประเทศ เป็นประธานในพิธีกล่าวเปิดงานสัมมนาสร้างแรงบันดาลใจใน 

หวัข้อ “เศรษฐกิจไทยก้าวไกล ด้วยเกษตรนวตักรรม” ซ่ึงการจดักจิกรรม 

ดงักล่าวมจีดุมุง่หมายให้ประชาชนภาคเหนือได้รับทราบ สร้างแรงบันดาลใจ 

ให้แก่ผู้ที่สนใจและคนรุ่นใหม่ที่อยู่ในส่วนภูมิภาคมองเห็นถึงแนวทางในการ

พฒันาสินค้าเกษตรให้มมีลูค่าเพ่ิมมากขึน้ด้วยการใช้นวตักรรม เพือ่ยกระดบั
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	 การเสวนา “เศรษฐกิจไทยก้าวไกล ด้วยเกษตรนวัตกรรม” ที่จัดขึ้นภายในงาน Agrinnovation 2018 จังหวัดเชียงใหม่นั้น ได้รับเกียรติ

จากผู้ประกอบการท่ีประสบความส�ำเร็จด้านการสร้างแบรนด์ ด้านการตลาด และด้านการพัฒนาต่อยอดสินค้าเกษตรนวัตกรรม มาถ่ายทอด

ประสบการณ์เพื่อสร้างแรงบันดาลใจ โดยได้รับเกียรติจาก คุณธนวัฒน์ บวรสถิตชัย ผู้จัดการฝ่ายขาย บริษัท นีโอเคมีคอล อินดัสตรี้ จ�ำกัด 

คณุรฐัศรณัย์ พรีพงศ์เดชา ผู้ก่อตั้ง คาสทาวน์ (Castown) น�้ำอัดลมจากเปลือกเมล็ดกาแฟ และ เภสัชกรหญิงโสภา พิมพ์สิริพานิชย์ ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านการตลาดและการสร้างแบรนด์ ซึ่งมีประเด็นน่าสนใจดังนี้

ผลักดันอัตลักษณ์ ไทย

เศรษฐกจิของประเทศตามนโยบายภาครฐั โดยสถาบนัส่งเสรมิ

สินค้าเกษตรนวัตกรรม (APi) จะเข้าไปช่วยส่งเสริมสนับสนุน 

น�ำงานวิจัยจากหิ้งมาสู่ห้าง เอางานวิจัยจากสถาบันต่างๆ มา

พัฒนาเป็นสินค้าแล้วน�ำออกสู่ตลาด พร้อมกับอ�ำนวยความ

สะดวกให้แก่ผู้ประกอบการในเรื่องการจดทะเบียนทรัพย์สิน

ทางปัญญา การขึน้ทะเบยีน อย. การจดทะเบยีนการค้า รวมทัง้ 

เรื่องค�ำแนะน�ำทางด้านการตลาด หากผูป้ระกอบการมปัีญหา

ในด้านอืน่ๆ สามารถติดต่อเข้ามาที่หน่วยงานได้

	 ภายในงานสัมมนาประกอบไปด้วยการเสวนาแลกเปลีย่นความคดิเหน็

ในหัวข้อต่างๆ โดยวิทยากรที่มีช่ือเสียงทางด้านการสร้างแบรนด์ การตลาด

ออนไลน์ วิทยากรที่ประสบความส�ำเร็จในด้านสินค้าเกษตรนวัตกรรม ท่ีจะ

มาแบ่งปันประสบการณ์ ซึง่เป็นประโยชน์อย่างยิง่ต่อผูป้ระกอบการให้หันมา

สนใจการสร้างมูลค่าเพิ่มจากสินค้าเกษตรนวัตกรรม หลังจากจัดกิจกรรมที่

จงัหวดัเชยีงใหม่เสรจ็สิน้แล้ว ก�ำหนดการครัง้หน้าจะไปจดังาน “Agrinnovation 

2018” ที่ภาคใต้ จังหวัดสงขลา เป็นจังหวัดสุดท้ายต่อไป เพื่อสร้างความ

ตระหนักรู้ในสินค้าเกษตรนวัตกรรมให้ครอบคลุมทั่วประเทศ

l	 การสร้างแบรนด์โดยน�ำอัตลักษณ์ความ 

เป็นไทยเข้าไปใส่ โดยในปัจจุบันแต่ละ 

ท้องถิ่นมีผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรท่ีมี

ลกัษณะเด่นเป็นอตัลกัษณ์ของแต่ละพืน้ที่ 

และมเีสน่ห์ของวฒันธรรมท้องถิน่ทีเ่ฉพาะ

แตกต่าง การน�ำสนิค้าในชุมชนมาดดัแปลง

ใส่นวตักรรมพืน้ถิน่เข้าไป จะท�ำให้มมีลูค่า

เพิ่มขึ้น และสามารถขยายตลาดไปสู ่

ต่างประเทศได้ง ่ายมากข้ึน ซ่ึงการน�ำ

เอกลกัษณ์ของไทยเข้าไปใส่ สามารถท�ำได้

ในหลากหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็น ชื่อ

แบรนด์ การออกแบบดไีซน์สนิค้า ส่วนผสม 

วัตถุดิบหลักที่ผลิตในประเทศไทย เช่น 

Craft Soda น�ำเปลือกเมล็ดกาแฟที่ปลูก

บนดอยทางภาคเหนือของไทย ซึ่งไม่หมด

คุณค่าหลังจากท่ีสีน�ำเอาเมล็ดกาแฟออก

แล้ว น�ำมาผลิตเป็นเครื่องดื่มน�้ำอัดลม 

จากเปลือกเมล็ดกาแฟ หรือ แป้งคุชชั่นที่

ผลิตมาจากสเต็มเซลล์ข้าวหอมนิล ซึ่ง 

การน�ำข้าวมาเป็นวตัถดุบินัน้แสดงให้เหน็

ถึงเอกลักษณ์ความเป็นไทยได้เป็นอย่างดี

l	 การใช้นวัตกรรมเพื่อสร้างจุดขายที่แตก

ต่าง ซึ่งนอกจากจะช่วยสร้างมูลค่าเพิ่ม

แล้ว ยงัท�ำให้เป็นผูน้�ำทางการค้า และช่วย

รักษาศักยภาพในการแข่งขันอีกด้วย เช่น 

ผ้าพันคอมีกล่ินหอม โดยน�ำเทคโนโลยี

ไมโครเอนแคปซเูลชัน่ (Microencapsu-

lation) มาช่วยท�ำให้เนือ้ผ้าคงความสดชืน่

มกีลิน่หอม ทัง้นี ้ถงึแม้ว่าการทีส่ือ่เปิดกว้าง 

จะท�ำให้มีแบรนด์อื่นมีผลิตภัณฑ์ท่ีคล้าย

กนัออกมาสูต่ลาด แต่การท่ีผูป้ระกอบการ

ไม่หยุดพัฒนานวัตกรรมเพื่อต่อยอดผลิต

สินค้านั้นจะสามารถช่วยขยายและรักษา

ฐานลูกค้าไว้ได้ 

l	 การท�ำการตลาดปัจจุบัน แบ่งออกเป็น

แบบการตลาดออนไลน์และออฟไลน์ 

ผ่านสินค้าเกษตรนวัตกรรมมุ่งสู่สากล
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ส�ำหรับการตลาดออนไลน์ในประเทศน้ัน

ผ่านช่องทาง Social media ต่างๆ เพื่อ

ให้เข้าถึงกลุ ่มผู ้บริโภคส่วนใหญ่ที่เล่น

อินเทอร์เน็ต หากท�ำการตลาดออนไลน ์

ส่งออกต่างประเทศ ผู้ประกอบการต้อง

ศึกษาช่องทางออนไลน์ของแต่ละประเทศ

ว่าใช้ช่องทางการส่ือสาร ระบบปฏิบตักิาร 

หรอืแอปพลิเคชันอะไรบ้าง เช่น ในประเทศ

จนี ใช้ WeChat Weibo Tmall Taobao 

เป็นต้น ส่วนการตลาดออฟไลน์ ถ้าเรามุ่ง

ไปทีข่ายนกัท่องเท่ียวต่างชาตท่ีิเข้ามาเทีย่ว 

ในไทยน้ัน ก็ต้องส�ำรวจตลาดว่าสามารถ

วางขายผลติภณัฑ์ได้ทีไ่หน ทีท่ีน่กัท่องเทีย่ว 

สามารถซื้อหาเป็นของที่ระลึกได้  

l	 ทั้งนี้ การท�ำตลาดให้ประสบความส�ำเร็จ

นัน้ วทิยากรแนะน�ำให้ผูป้ระกอบการเน้น

การเล่าเรือ่งราวเพือ่น�ำเสนอสนิค้า ซึง่นอก 

จากจะท�ำให้ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่าง

จากแบรนด์อืน่แล้ว ยงัท�ำให้เกดิความยาก

ล�ำบากในการน�ำไปผลติเพือ่ลอกเลยีนแบบ 

อีกด้วย โดยการเล่าเรื่องราวผลิตภัณฑ์ 

นับเป็นพื้นฐานของการสร้างแบรนด์ให ้

แข็งแรงต่อไปในอนาคต

l	 วิทยากรได้เสนอแนะให้ภาครัฐสนับสนุน

ทัง้ด้านการผลิตและการขาย (Supply) และ 

ด้านกระตุ้นความต้องการ (Demand) ไป

พร้อมกันโดยทางด้านการผลิตนั้น รัฐควร 

ช่วยส่งเสริมให้ผู้ประกอบการสามารถ น�ำ

เอกลักษณ์ไทยไปใส่ในผลิตภัณฑ์ พร้อม 

ทั้งทางด้านการกระตุ้นความต้องการผู้

บริโภค โดยส่งเสริมความคิดที่ใช้แบรนด์

ไทย การเลอืกชือ้สนิค้าจากผูผ้ลติชาวไทย 

และการผลักดนัภาพลกัษณ์การมคีณุภาพ

ของสนิค้าไทย ให้เป็นทีย่อมรบัทัง้ในประเทศ 

และต่างประเทศ 

l	 เภสัชกรหญิงโสภา พิมพ์สิริพานิชย์ คุณรัฐศรัณย์ พีรพงศ์เดชา และคุณธนวัฒน์ บวรสถิตชัย

	 (จากซ้ายไปขวา) ให้เกียรติร่วมเสวนาในหัวข้อ “เศรษฐกิจไทยก้าวไกล ด้วยเกษตรนวัตกรรม”
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	 ภายในงาน Agrinnovation 2018 จังหวัดเชียงใหม่ ยังได้มีการเสวนา “ผลักความฝันสู่ความจริง : หาค�ำตอบการผลิต การแปรรูป 

การตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม” ซึ่งเป็นเวทีที่ สกว. จัดขึ้นเพื่อให้ผู้ประกอบการได้ทราบถึงแนวทางที่จะพัฒนาไอเดียให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์

และสามารถน�ำออกสู่ตลาดได้ ทั้งนี้ ได้รับเกียรติจากผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ในการบ่มเพาะผู้ประกอบการ และนักวิจัยที่มีประสบการณ์ในการ

พัฒนาสินค้าเกษตรนวัตกรรม ได้แก่ คุณพีรภัทร์ เกียรติภิญโญ สมาชิกหอการค้าไทย-ฝรั่งเศส และเป็นกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ ชุดโครงการผลักดัน

งานวิจัยสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ สกว. และ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชนม์เจริญ แสวงรัตน์ ผู้ช่วยผู้อ�ำนวยการอุทยานวิทยาศาสตร์ และ

เทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (STeP) ซึ่งมีประเด็นที่น่าสนใจดังนี้

l	 ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.ชนม์เจรญิ ได้แนะน�ำภาพรวมการด�ำเนนิงาน 

และบทบาทของอุทยานวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัย

เชียงใหม่ (STeP) ต่อการส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาสินค้า

เกษตรนวัตกรรม โดย STeP มภีารกจิเป็นศนูย์ด�ำเนนิงานด้านการ

บริการวิชาการ และการต่อยอด งานวจิยัเชิงธรุกจิ ส่งเสรมิสนบัสนนุ

ความเชือ่มโยงระหว่างมหาวทิยาลยัเชียงใหม่และภาคอุตสาหกรรม 

(University-Industry Linkage) การบูรณาการองค์ความรู้ของ

มหาวิทยาลัย ภาคอุตสาหกรรม และงานวิจัยที่เชื่อมโยงกับองค์กร

ต่างประเทศ รวมถึงการต่อยอดงานวิจัยและองค์ความรู ้ของ

มหาวทิยาลยัในปลายน�ำ้เพือ่ให้เกดิธรุกจิจรงิ การบ่มเพาะและการ

สนับสนุนการจัดตั้ง Startup company และนอกจากนั้น STeP 

ยังมีภารกิจหลักในการประสานงานกับหน่วยงานส่วนกลางเพื่อ

เชื่อมโยงโครงการอุทยานวิทยาศาสตร์ ภาคเหนือกับมหาวิทยาลัย

เชียงใหม่

l	 ส�ำหรับภาคเหนือท่ีมีพื้นท่ีท�ำการเกษตรประมาณร้อยละ 60-70 

ของพืน้ทีท่ัง้หมด การเริม่ต้นเป็นผูป้ระกอบการซึง่มพีืน้ฐานมาจาก

ภาคเกษตรนัน้ สามารถปรกึษาได้ที ่STeP ซึง่ผูป้ระกอบการอาจอยู่

ในระยะเริ่มต้นท่ีมีเพียงแนวคิดเก่ียวกับวัตถุดิบโดดเด่นในพื้นถิ่นที่

เป็นองค์ประกอบหลกัเท่านัน้ หรอือยูใ่นระดบักลางของการพฒันา

ทีต้่องการหานวตักรรมต่อยอดการผลติให้เป็นผลติภณัฑ์นวตักรรม 

ทั้งนี้  STeP จะเป็นตัวกลางประสานงานเชื่อมโยง ผู้ประกอบการ

ทัง้ทีเ่ป็นรายย่อยและรายใหญ่กบันกัวจิยัให้เข้าหากัน เพือ่สนบัสนนุ

ให้เกิดการค้นคว้าพัฒนาผลิตภัณฑ์ และแสวงหาแนวทางในการ

พัฒนางานวิจัยที่หลากหลาย เช่น เครื่องส�ำอาง และผลิตภัณฑ์

อาหาร เป็นต้น โดยผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.ชนม์เจรญิ ได้ยกตวัอย่าง

การน�ำนวตักรรม Plasma Treatment มาประยกุต์ใช้ในด้านอาหาร

และเกษตรนวัตกรรม ตั้งแต่กระบวนการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยว 

เช่น การปรบัปรงุคณุภาพดิน ปุย๋และเมล็ดพนัธุ ์ด้านความปลอดภยั

ของอาหาร เช่น การก�ำจัดแบคทีเรียและสารฆ่าแมลงตกค้างใน

อาหาร กระบวนการจดัเกบ็ เช่น การคงความสดและเพิม่ระยะเวลา

การจัดเก็บอาหารและผลิตภัณฑ์เกษตร และกระบวนการก�ำจัด 

ของเสียที่เกิดขึ้นจากกระบวนการต่างๆ เช่น ก�ำจัดน�้ำเสียและ 

ของเสียจากอุตสาหกรรมแปรรูปทางการเกษตร เป็นต้น นอกจาก

นี้ยังได้ยกตัวอย่างการพัฒนางานวิจัยจากระดับห้องปฏิบัติการ

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่สู ่โรงงานต้นแบบและไข่แมลงด้วยคลื่น

ความถี่วิทยุภายใต้การสนับสนุนของ STeP โดยงานวิจัยนี้เริ่มต้น

ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543 ผ่านกระบวนการวิจัยและสามารถตีพิมพ ์

ผลงานวจัิยได้มากกว่า 20 บทความ ในช่วงแรกมีก�ำลงัการผลติเพยีง 

300 กรัมถึง 3 กิโลกรัม จึงยังไม่ได้น�ำไปใช้ประโยชน์ในระดับ

อุตสาหกรรม จนกระทั่งได้รับความสนใจจากผู้ประกอบการ จึงได้

เริ่มกระบวนการขยายผลสู่ภาคอุตสาหกรรมอย่างจริงจังในปี พ.ศ. 

2555 และสามารถพัฒนาเป็นโรงงานต้นแบบได้ส�ำเร็จ ซึ่งปัจจุบัน

มีก�ำลังการผลิตสูงสุด 3 ตันต่อชั่วโมง พร้อมให้บริการอยู่ภายใน

อุทยานวิทยาศาสตร์ภาคเหนือ จ.เชียงใหม่ ปัจจุบันอุทยาน

วิทยาศาสตร์ภาคเหนือ จ.เชียงใหม่ ยังได้พัฒนาศูนย์วิจัยและ

ทดสอบอาหารนวัตกรรมครบวงจร และโรงงานต้นแบบนวัตกรรม

บูรณาการร่วมกัน

สินค้าเกษตรนวัตกรรม
กลายเป็น
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l

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชนม์เจริญ แสวงรัตน์ 

และ คุณพีรภัทร์ เกียรติภิญโญ (จากซ้ายไปขวา) 

ให้เกียรติเข้าร่วมเสวนาในหัวข้อ 

“ผลักความฝันสู่ความจริง : หาค�ำตอบการผลิต 

การแปรรูป การตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม”

l

อาหารครบวงจร ที่มีมาตรฐานและทันสมัยเพื่อให้บริการส�ำหรับ 

ผูป้ระกอบการขนาดกลางและขนาดเลก็ทีต้่องการพฒันาผลิตภณัฑ์

ร่วมกับนักวิจัย และยังไม่มีความพร้อมท่ีจะสร้างโรงงานผลิตด้วย

ตนเอง

l	 สกว. มีความพร้อมในการร่วมมือกับ STeP ในการสนับสนุนให้เกิด

การบรูณาการเอาองค์ความรู ้นกัวจิยั และเครือ่งมอื เข้าสูผู่ป้ระกอบ

การในภาคเหนอื โดยสนบัสนนุตัง้แต่จุดเริม่ต้นคอืการพฒันาแนวคดิ

ต่อยอดเชื่อมโยงกับงานวิจัยท่ีมีอยู่ หรือร่วมมือกับนักวิจัยพัฒนา

คดิค้นเทคโนโลยนีวตักรรมใหม่ พร้อมทัง้เป็นแหล่งเงนิทุนสนบัสนนุ

ผูป้ระกอบการทีต้่องการเงนิทนุพัฒนาผลติภณัฑ์ จนถงึขัน้ตอนการ

หาทุนในการผลิตจนกลายเป็นสินค้าท่ีขายออกสู่ตลาดทั้งภายใน

ประเทศและต่างประเทศได้ 

l	 การที่ สกว. และ STeP เป็นตัวกลางในการเชื่อมโยงผู้ประกอบการ

และนกัวจิยันัน้ จะช่วยให้เกดิการลดช่องว่างการสือ่สารและเกดิการ

พัฒนางานได้ดีขึ้น โดยช่วยให้ผู้ประกอบการและนักวิจัยปรับตัว

เข้าหากัน ปรับเปลี่ยนแนวความคิดให้สอดคล้อง รับฟังมุมมองใน

อกีแง่หนึง่ โดยมุมมองของนกัวจิยัทีเ่น้นเรือ่งนวตักรรมและงานวจิยั 

ควรจะสอดคล้องกับมุมมองของผู้ประกอบการในด้านการตลาด

และผู้บริโภค โดยคุณพีรภัทร์ได้ยกกรณีศึกษาการท�ำงานร่วมกัน

ของนักวิจัยกับผู้ประกอบการ ซึ่งโดยทั่วไปแล้วลักษณะการท�ำงาน

นักวิจัยและผู้ประกอบการมีความแตกต่างกัน โดยนักวิจัยส่วน 

ใหญ่ต้องการเวลาในการศึกษาวิจัย และต้องมีความม่ันใจในความ

ถูกต้องของผลงาน ขณะที่ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ต้องการค�ำตอบ

หรือผลงานเพื่อไปใช้ในเชิงพาณิชย์ให้เร็วที่สุด จึงมักเกิดความ 

ขัดแย้งในการท�ำงาน และหากเป็นผู้ประกอบการต่างชาติซึ่งม ี

ความแตกต่างทางด้านวัฒนธรรมร่วมด้วยจะท�ำให้ท�ำงานร่วมกัน

ล�ำบาก ตัวกลางที่ท�ำหน้าที่เชื่อมโยงผู้ประกอบการและนักวิจัยนั้น 

จึงมีความส�ำคัญอย่างมากที่จะท�ำให้การพัฒนางานวิจัยไปสู่เชิง

พาณิชย์ได้ส�ำเร็จ

l	 วิทยากรได้เสนอแนะให้ภาครัฐสนับสนุนการให้ข้อมูลที่ทันสมัย 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งการให้ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิด เทคโนโลยีที่

ก้าวหน้ามากขึน้ การเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมผูบ้รโิภค และแนวโน้ม

ตลาดในอนาคต เพื่อให้ผู้ประกอบการและนักวิจัยสามารถปรับ

เปลีย่นไปให้ทนักบัโลกปัจจบุนัทีมี่การเปลีย่นแปลงอย่างรวดเรว็ได้

อย่างยัง่ยนื คณุพรีภทัร์ได้ให้ข้อเสนอแนะเพิม่เตมิกบัผูป้ระกอบการ

ในด้านสร้างจุดเด่นของผลิตภัณฑ์และการตลาด คือ ต้องเรียนรู้

พฤตกิรรมของผู้บรโิภค และมองหาตลาดใหม่ๆ เช่น ประเทศเพือ่น

บ้าน หรือประเทศก�ำลงัพฒันา ซึง่มพีฤตกิรรมการบรโิภคทีแ่ตกต่าง

จากประเทศที่พัฒนาแล้ว และไม่ได้ต ้องการสินค้าท่ีต้องใช้

เทคโนโลยีและนวัตกรรมสูงมาก เป็นโอกาสให้ผู้ประกอบการราย

ย่อยสามารถเริม่ต้นธรุกจิจากสินค้าเกษตรนวตักรรมทีไ่ม่ต้องลงทนุ

สูงมากก่อน จากนั้นจึงค่อยๆ พัฒนาสินค้าให้มีการใช้นวัตกรรมใน

ระดับที่สูงขึ้นเมื่อธุรกิจเริ่มมีความมั่นคงและมีเงินลงทุนมากขึ้น
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สร้างสรรค์ธุรกิจ

จากงานวจัิยนวตักรรม
ด้วยการต่อยอด

	 การเสวนา “ประสบการณ์ความส�ำเร็จ (Success Story)” 
ที่จัดขึ้นภายในงาน Agrinnovation 2018 จังหวัดเชียงใหม่ ในช่วงบ่าย

นัน้เป็นการแบ่งปันประสบการณ์จากผูป้ระกอบการทีป่ระสบความส�ำเรจ็

ในธุรกิจด้านสินค้าเกษตรนวัตกรรม โดยได้รับเกียรติจาก คุณณัฐวุฒิ 

เผ่าปรีชา ผู้ผลิตและจ�ำหน่ายขนมเพื่อสุขภาพ เจ้าของตราสินค้า 

Wel-B และ คุณมนัสชญาณ์ อู่สมบัติชัย เจ้าของก๋วยจั๊บกึ่งส�ำเร็จรูป

แบรนด์ “จั๊บ จั๊บ” ซึ่งสามารถสรุปสาระส�ำคัญได้ดังนี้

l	 ส�ำหรับสินค้า Wel-B นั้น คุณณัฐวุฒิ ให้แรงบันดาลใจกับผู้ที่ไม่ 

เคยท�ำธุรกิจผ่านประสบการณ์ส่วนตัวว่า สินค้าดังกล่าวเริ่มจากที่

ไม่มีพื้นฐานความรู้ และไม่มีประสบการณ์ทางด้านการเกษตรและ

นวตักรรมมาก่อน แต่มคีวามคดิทีต้่องการท�ำธรุกจิทีส่ามารถส่งเสรมิ 

ให้ประเทศไทยได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบในระดับสากล 

l	 การเร่ิมท�ำธรุกจิเกิดจากการพิจารณาจดุเด่นและจดุด้อยของตนเอง

และประเทศไทยในภาพรวม โดยเลอืกพฒันาสนิค้าเกษตร โดยเฉพาะ 

ทุเรียน ซึ่งเป็นผลไม้ที่มีชื่อเสียงอันดับหน่ึงของประเทศไทย มา

พฒันาเป็นผลติภณัฑ์ชนดิแรกของบรษิทั นอกจากนัน้ ธรุกจิจะเน้น

ทีส่นิค้าเกษตรนวตักรรมเป็นหลกั เนือ่งจากการขาดความรูพ้ืน้ฐาน

และประสบการณ์ด้านการเพาะปลูกสินค้าเกษตร จึงไม่สามารถ

แข่งขันกับชาวสวน และผู้ค้าที่อยู่ใกล้แหล่งผลิตได้ 

l	 ผลิตภัณฑ์การแปรรูปสินค้าเกษตรเกิดจากการค้นคว้าหาข้อมูล

นวัตกรรมที่เก่ียวข้องกับการแปรรูปทุเรียน ท้ังนี้ เนื่องจากเคย

ท�ำงานเป็นท่ีปรึกษาให้กับกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี

จึงท�ำให้มีข้อมูลเกี่ยวกับหน่วยงานรัฐที่ให้การสนับสนุน ทั้งในส่วน

ของเงินสนับสนุน งานวิจัย การพัฒนา การซ้ือเครื่องจักร เช่น 

ส�ำนกังานพฒันาวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาต ิ(สวทช.) หรอื 

สถาบนัวจัิยวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งประเทศไทย (วว.) ภาย

หลังจากการปรึกษากับนักวิจัย จึงท�ำให้ทราบว่ามีงานวิจัยชิ้นหนึ่ง

ที่ยังไม่ได้น�ำไปต่อยอดใช้ประโยชน์ จึงร่วมมือกับอาจารย์นักวิจัย

พัฒนาต่อยอดจนกลายเป็นนวัตกรรมสินค้าทุเรียนอบกรอบ ซึ่ง 

เป็นสินค้าแรกที่จัดจ�ำหน่าย โดยใช้นวัตกรรมการถนอมอาหาร 

“Freeze-dried” หลังจากนั้นก็พัฒนาสินค้าเป็นผัก ผลไม้ชนิด 

อื่นๆ ตามมา

l	 ความส�ำเร็จของตราสินค้า Wel-B น้ัน ให้น�้ำหนักไปท่ีการสร้าง

แบรนด์ให้มีความน่าเชื่อถือ โดยด�ำเนินการผ่านการเดินสายเข้า

ประกวดทัง้ประเทศไทยและต่างประเทศ หากได้รบัรางวลักจ็ะเป็น

สิ่งที่รับประกันและเพิ่มความน่าเชื่อถือของแบรนด์ได้ นอกจาก 

นัน้ ยงัต้องสร้างมลูค่าสินค้าโดยใช้การสร้างเรือ่งราวให้กบัตวัสนิค้า

ให้มีความแตกต่าง ท�ำให้สามารถเพิ่มมูลค่าของสินค้าให้เป็นสินค้า

พรีเมี่ยม คุณค่าที่ผู้บริโภคได้จากการซื้อสินค้า คุ้มกับเงินที่จ่ายไป 

ส�ำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ดึงดูดผู้บริโภคก็เป็นสิ่งส�ำคัญ 

เช่นเดยีวกนั เพราะเป็นสิง่แรกทีจ่ะท�ำให้ผูบ้รโิภคหนัมาสนใจเลอืก

ซื้อสินค้า และส่ิงสุดท้ายจะต้องไม่หยุดพัฒนา สร้างสินค้าใหม่ๆ 

นวัตกรรมใหม่ๆ เพื่อสร้างความยั่งยืนทางธุรกิจ

l	 ในส่วนของ ก๋วยจั๊บกึ่งส�ำเร็จรูปแบรนด์ “จั๊บ จั๊บ” โดย 

คุณมนัสชญาณ์ เจ้าของก๋วยจั๊บส�ำเร็จรูปจากจังหวัดอุบลราชธานี 

ทีม่าถ่ายทอดประสบการณ์ความส�ำเรจ็จากสนิค้าเกษตรนวตักรรม 

“จั๊บ จั๊บ” สร้างขึ้นมาจากแรงบันดาลใจที่อยากทานก๋วยจั๊บแบบ

บ้านเกิด จึงเกิดแนวความคิดที่จะท�ำก๋วยจั๊บกึ่งส�ำเร็จรูปขึ้น และ 

คงรสชาติแบบดั้งเดิม โดยส่วนประกอบหลัก เส้นก๋วยจั๊บญวน 

ต่อยอดมาจากงานวิจัยของอาจารย์มหาวิทยาลัยอุบลราชธานีท่ี

คิดค้นนวัตกรรมแปรรูปเส้นก๋วยจั๊บญวนให้สามารถท�ำเป็นกึ่ง

ส�ำเร็จรูปได้ จึงติดต่อเพื่อซื้อลิขสิทธิ์งานวิจัยดังกล่าว แล้วน�ำมา

พัฒนาต่อยอดเพิ่มส่วนประกอบอื่นๆ ได้แก่ ผงซุปรสต้นต�ำรับ 

และ เครื่องเคียง ไมว่าจะเป็น หมูยอ กระเทียมเจียว ต้นหอมซอย 

และพริกค่ัว ท่ีบรรจุในซองมาพร้อมเสิร์ฟกับเส้นก๋วยจั๊บ เพ่ือให้

สะดวกพร้อมรับประทาน

ปีที่ 8 ฉบับที่ 3/2561
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กับดักรายได้ปานกลาง (Middle Income Trap) เป็นหนึ่งในปัญหาทางเศรษฐกิจส�ำคัญที่ 

ไทยเผชญิมาแล้วหลายทศวรรษ รฐับาลชุดปัจจบุนัให้ความส�ำคญักบัปัญหาดังกล่าวเป็นอย่างมาก 

และได้เสนอยุทธศาสตร์ “ประเทศไทย 4.0” ซึ่งใช้เป็นแนวทางการพัฒนาประเทศเพื่อข้ามพ้น 

กบัดกัรายได้ปานกลางจนสามารถยกระดบัเศรษฐกจิให้ไปสูก่ารเป็นประเทศในกลุม่ทีม่รีายได้สงูได้  

โดยหนึง่ในนโยบายทีส่�ำคัญภายใต้ยทุธศาสตร์ดงักล่าวคอื การมุ่งส่งเสรมิอตุสาหกรรมยทุธศาสตร์ 

10 อตุสาหกรรม หรอืทีรู่จ้กักนัในนาม 10 อตุสาหกรรม S-Curve ทีจ่ะเป็นกลไกหลกัในการขบัเคลือ่น 

อตุสาหกรรมต่อเนือ่ง และส่งผลผลักดนัให้เกดิการขยายตวัทางเศรษฐกิจของประเทศในภาพรวมได้

สาํนกังานกองทนุสนบัสนนุการวจิยั (สกว.) เลง็เหน็ความส�ำคญัของยทุธศาสตร์ชาตดิงักล่าว 

จงึได้จดัให้มชีดุโครงการวจัิยเรือ่ง “การหลดุพ้นกบัดกัประเทศรายได้ปานกลาง” เป็นการเฉพาะ 

และได้จดัให้มีการสมัมนา “การหลดุพ้นกบัดกัประเทศรายได้ปานกลางด้วยวจิยัและนวัตกรรม” 

เพื่อเผยแพร่ผลงานวิจัยและแลกเปล่ียนความเห็นกับภาคนโยบายที่เกี่ยวข้อง งานวิจัยท่ีน�ำเสนอ

ในครั้งนี้มีทั้งสิ้น 3 เรื่อง ซ่ึงมีข้อเสนอแนะที่สามารถช่วยให้ภาครัฐก�ำหนดอัตราการเติบโตของ

อตุสาหกรรม S-Curve ได้เหมาะสมต่อการหลดุพ้นกบัดกัรายได้ปานกลางภายใน 20 ปีได้อย่างชดัเจน 

นอกจากน้ัน ยังช่วยเสนอแนะรายชื่อผลิตภัณฑ์น�ำร่องในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ พร้อมทั้ง

อตุสาหกรรมเชือ้เพลงิชวีภาพและเคมชีวีภาพท่ีมีศักยภาพในการพฒันาได้อย่างเป็นรูปธรรมอกีด้วย

ทัง้นี ้โครงการกจิกรรมการเชือ่มโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร หวงัว่าจดหมายข่าว

ฉบบันีท้ีส่รปุสาระส�ำคญัจากการจดัสมัมนาดงักล่าวจะให้แนวทางการพฒันาประเทศเพือ่หลดุพ้น 

กับดักรายได้ปานกลางโดยมีฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์
บรรณาธิการ
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การหลุดพ้นกับดัก
ประเทศรายได้ปานกลาง

ด้วยวิจัยและนวัตกรรม

เวที สกว. TRF FORUM

รองศาสตราจารย์ ดร.ปัทมาวดี โพชนุกูล
รองผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

ด้านการวิจัยเชิงยุทธศาสตร์ ประธานกล่าวเปิดการสัมมนา

เมื่อวันที่ 14 มิถุนายน พ.ศ.2561 ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) โดยโครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร 

ร่วมกบัส�ำนกังานประสานงานโครงการวจิยัเชิงนโยบายภายใต้การวจิยัเชงิยุทธศาสตร์ เร่ืองการหลุดพ้นกบัดกัรายได้ปานกลาง ได้จดังานสมัมนาเผยแพร่ (TRF 

Forum) ในหัวข้อ “การหลุดพ้นกับดักประเทศรายได้ปานกลางด้วยวิจัยและนวัตกรรม” ณ โรงแรมเดอะ สุโกศล กรุงเทพมหานคร

งานดังกล่าวจัดขึ้นเพื่อให้นักวิจัยท่ีได้รับทุนจาก สกว. ภายใต้ชุดโครงการวิจัย

เชิงยุทธศาสตร์ (Strategic Research Issue: SRI-12) ซึ่งมีทั้งหมด 12 เรื่อง และหนึ่ง

ในนั้นคือ “การหลุดพ้นกับดักประเทศรายได้ปานกลาง” มาน�ำเสนอข้อค้นพบและ 

ข้อเสนอแนะจากงานวจิยัต่อผูเ้ข้าร่วมการประชมุซึง่เป็นตวัแทนภาครฐั และภาคเอกชน

ที่เกี่ยวข้อง โดยงานวิจัยชุดนี้เล็งผลในการตอบสนองความต้องการการพัฒนาประเทศ

อย่างบูรณาการ 

รองศาสตราจารย์ ดร.ปัทมาวดี โพชนุกูล รองผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานกองทุน

สนับสนุนการวิจัย (สกว.) ด้านการวิจัยเชิงยุทธศาสตร์ เป็นประธานกล่าวเปิดโครงการ

สัมมนาว่า การผลักดันให้ประเทศไทยพ้นจากกับดักประเทศรายได้ปานกลางนั้น  

มีหัวรถจักรในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่ส�ำคัญคือ 10 อุตสาหกรรมหลัก (S-Curve) ซึ่ง 

ในปัจจบุนั สกว. ได้มกีารให้ทนุภายใต้ชดุโครงการวจิยัเชงิยทุธศาสตร์ SRI-12 (Strategic 

Research Issue: SRI-12) ที่จะน�ำเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบายที่พิสูจน์ใน 

เชิงวิชาการแล้ว ให้แก่ผู้ที่เกี่ยวข้องน�ำไปใช้ประโยชน์ในการขับเคล่ือนนโยบายพัฒนา

เศรษฐกิจของประเทศ โดยการจดัเวทกีารสมัมนาในครัง้นี ้เป็นการน�ำผลงานวิจยัเบือ้งต้น 

จ�ำนวนหนึง่มารับฟังความคดิเหน็ แลกเปลีย่นความรูจ้ากผูท้ีม่ส่ีวนเกีย่วข้อง เพือ่ทีจ่ะน�ำ

ข้อเสนอแนะ ความคดิเหน็ ไปปรบัปรงุงานวจิยัให้สมบรูณ์ยิง่ขึน้ และน�ำผลงานวจิยัเป็น

ตวักลางน�ำไปสูก่ารผลกัดนัเชงินโยบายต่อไป ซึง่ในอนาคตอนัใกล้ สกว. มคีวามคาดหวงั 

ที่จะเห็นเครือข่ายที่บูรณาการ ไม่เพียงเฉพาะนักวิชาการ รวมไปถึงผู้ก�ำหนดนโยบาย 

ภาคอุตสาหกรรม ภาคเอกชน เข้ามามีส่วนร่วม โดยใช้ฐานวิชาการเป็นตัวกลางใน 

การผสานองค์ความรู้ เพื่อที่จะยกระดับทั้งกลุ่มอุตสาหกรรม ให้เป็นไปตามเป้าหมายที่

รฐับาลก�ำหนดไว้ได้ส�ำเร็จ ซึง่งานวจิยัทีน่�ำมาเสนอในงานมทีัง้หมด 3 โครงการ ดงัต่อไปน้ี

“การจัดท�ำแนวทางพัฒนาเทคโนโลยีและการจัดท�ำแผนที่

น�ำทาง (Roadmap) กรณีศึกษาอุตสาหกรรมเชื้อเพลิง

ชีวภาพและเคมีชีวภาพ” 
โดย	 ดร.วรินธร สงคศิริ

	 จากศูนย์ความเป็นเลิศเฉพาะทาง ด้านการจัดการ

	 และใช้ประโยชน์จากของเสียอุตสาหกรรมการเกษตร

	 อาจารย์วัชริน มีรอด และนายถาวร รัตติทิวาพาณิชย์

	 นักวิเคราะห์โครงการส�ำนักประสานงานชุดโครงการ 

	 อุตสาหกรรมเชื้อเพลิงชีวภาพและเคมีชีวภาพ

“แนวคิดการคัดเลือกและผลักดันอุตสาหกรรม
ยุทธศาสตร์ของไทยเพื่อผลักดันประเทศให้พ้น 
กับดักรายได้ปานกลาง”
โดย	 ดร.นณริฏ พิศลยบุตร

	 นักวิจัยสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย

	 (ทีดีอาร์ไอ)

“ความส�ำคัญของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อ
การผลักดันเศรษฐกิจไทย แนวคิดในการคัดเลือก
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป้าหมาย”
โดย	 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พงษ์ธร วราศัยและคณะ

	 จากคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
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อุตสาหกรรมเป้าหมาย

ดร.นณริฏ พิศลยบุตร
นักวิจัยสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย

งานวิจัย เรื่อง แนวคิดการคัดเลือกและผลักดันอุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ของไทยเพื่อผลักดันประเทศให้พ้นกับดักรายได้ปานกลาง ของ ดร.นณริฏ  

พิศลยบตุร นกัวจิัยสถาบนัวจิัยเพือ่การพัฒนาประเทศไทย (ทดีอีาร์ไอ) พบความสอดคล้องการคดัเลอืกอตุสาหกรรมเป้าหมายระหวา่งแบบจ�ำลองทีง่านวิจัย

ชิ้นนี้ด�ำเนินการขึ้นกับการตั้งเป้าหมายของภาครัฐ นอกจากนั้น งานวิจัยยังได้เสนอแนะอัตราการเติบโตของอุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ 10 อุตสาหกรรม หรือ 

ที่รู้จักกันในชื่อ “อุตสาหกรรม S-Curve” เพื่อจะท�ำให้ไทยหลุดพ้นกับดักรายได้ปานกลางตามเป้าหมายของแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 

การเติบโต

เพื่อพ้นกับดักรายได้ปานกลาง
ที่

	 การคัดเลือกอุตสาหกรรมเป้าหมาย 10 อุตสาหกรรมที่น�ำเสนอ 

	 ในงานวิจัยช้ินนี้ได ้ด�ำเนินการก ่อนที่รัฐบาลก�ำหนดรายช่ือ 

	 อุตสาหกรรมเป้าหมาย แต่กลับพบว่าผลจากแบบจ�ำลองของ 

	 งานวิจัยนี้มีความสอดคล้องกับอุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ชาติ  

	 10 อตุสาหกรรมทีภ่าครฐัให้การสนบัสนนุและพฒันาอยูใ่นปัจจบุนั  

	 โดยความสอดคล้องดังกล่าวสามารถช่วยยืนยันความมีศักยภาพ 

	 ของอุตสาหกรรม S-Curve ที่รัฐบาลก�ำหนดได้

	 จากผลการท�ำแบบจ�ำลองเพ่ือหาเงื่อนไขที่ต�่ำที่สุดที่จะท�ำให ้

	 ประเทศไทยพ้นสภาพกับดักประเทศรายได้ปานกลางภายใน 

	 ระยะเวลาเป้าหมายทีภ่าครฐัระบภุายใต้แผนยทุธศาสตร์การพฒันา 

	 อุตสาหกรรม 4.0 น้ัน พบว่า 10 อุตสาหกรรม S-Curve ต้องมี 

	 อัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 7.2 ต่อปี เพื่อที่จะสร้างผล 

	 เกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรมอื่นๆ ให้เติบโตที่ร้อยละ 3.9 ต่อปี โดย 

	 ผลจากการเติบโตของอุตสาหกรรมดังกล่าวจะท�ำให้เศรษฐกิจไทย 

	 โดยรวมขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 4.7 ต่อปี ด้วยอัตราการขยายตัว 

	 ของเศรษฐกิจประเทศในระดับน้ีจะท�ำให้ประเทศไทยพ้นสภาพ 

	 กับดักประเทศรายได้ปานกลางภายในปี พ.ศ.2579 ตามที่ได้วางไว้ 

	 ในแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี

	 ผลการประมาณการของสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย  

	 (2561) พบว่าเศรษฐกิจไทยหลังวิกฤติเศรษฐกิจสหรัฐฯ อยู่ที่เฉลี่ย 

	 ร้อยละ 3.1 ต่อปี ซ่ึงอัตราการขยายตัวดังกล่าวต�่ำกว่าอัตราการ 

	 เติบโตที่ควรจะเป็น เมื่อพิจารณาจากศักยภาพของประเทศไทย 

	 ที่น่าจะขยายตัวได้ถึงร้อยละ 3.7-4 ต่อปี 

	 การเติบโตของประเทศที่ต�่ำกว่าศักยภาพที่ควรจะเป็นของไทยน้ัน  

	 เป็นผลมาจากการเพิ่มขึ้นของการแข่งขันจากประเทศอื่น แนวโน้ม 

	 การเปลีย่นแปลงเทคโนโลยแีบบฉบัพลนั การจ้างงานภายในประเทศ 

	 ทีล่ดลง และการเข้าสูส่งัคมสงูวยั อย่างไรกต็าม งานวจิยัคาดการณ์ 

	 ว่าการที่ภาครัฐไม่ก�ำหนดอุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ท่ีชัดเจนจะยิ่ง 

	 ส่งผลเสยีให้กบัเศรษฐกจิของประเทศในอนาคตมากกว่า โดยผลจาก 

	 แบบจ�ำลองพบว่าการปล่อยให้เศรษฐกิจไทยในอนาคตเติบโต 

	 โดยไม่มีการก�ำหนด 10 อุตสาหกรรมเป้าหมายจะท�ำให้เศรษฐกิจ 

	 เตบิโตเพียงร้อยละ 2.1 ซึง่จะยิง่ท�ำให้ไทยไม่สามารถหลดุพ้นสภาพ 

	 กับดักรายได้ปานกลางได้ตามก�ำหนด

	 ผูว้จิยัเสนอให้ภาครฐัก�ำหนดเป้าหมายการเตบิโตของอุตสาหกรรม 

	 ยุทธศาสตร์อย่างชัดเจน และต่อเนื่องในระยะที่สมควร เช่น การ 

	 ก�ำหนดเกณฑ์เป้าหมายการเตบิโตของ 10 อตุสาหกรรมยุทธศาสตร์ 

	 ไม่น้อยกว่าร้อยละ 5-7.2 ต่อปี ในขณะที่อุตสาหกรรมที่เป็น 

	 อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง (ต้นน�้ำ-ปลายน�้ำ) ควรมีการก�ำหนดการ 

	 เชื่อมโยงอย่างชัดเจน และตั้งเป้าหมายให้มีการเติบโตไม่น้อยกว่า 

	 ร้อยละ 3.9-5 ต่อปี 

S-Curve
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	 ถึงแม้ภาครฐัควรจะมีการก�ำหนดเป้าหมายให้ชดัเจนก็ตาม แต่ยุทธศาสตรน์ั้น 

	 ต้องสามารถปรับเปลี่ยนได้เม่ือบริบทแตกต่างออกไป ทั้งนี้ เน่ืองจากกรอบ 

	 ยทุธศาสตร์ชาติทีก่�ำหนดส�ำหรบัระยะเวลา 20 ปีนัน้เป็นการวางแผนระยะยาว 

	 ทีส่ถานการณ์ทางด้านการผลติและความต้องการอาจแตกต่างมากจากปัจจุบนั  

	 ซึ่งผู ้วิจัยเสนอให้ธรรมาภิบาลเป็นกลไกที่ส�ำคัญในการควบคุมการพัฒนา 

	 และผลกัดนัอุตสาหกรรมไปสูเ่ป้าหมาย โดยการเปลีย่นแปลงทิศทางการพฒันา 

	 อุตสาหกรรมควรด�ำเนินผ่านการใช้งานวิจัยมาประกอบการพิจารณาและ 

	 ปราศจากการแทรกแซงจากกลุ่มผลประโยชน์ ท้ังน้ี เนื่องจากการผลักดัน 

	 การสนบัสนนุในอตุสาหกรรมท่ีไม่มศีกัยภาพ หรอืมศีกัยภาพน้อย จะยิง่ท�ำให้ 

	 ภาครัฐสูญเสียโอกาสท่ีจะผลักดันอุตสาหกรรมท่ีเป็นความหวังในการพัฒนา 

	 เศรษฐกิจของประเทศ

ที่มา :	 การบรรยายของ ดร.นณริฏ พิศลยบุตร (TRF Forum, 14 มิถุนายน 2561)

10 อุตสาหกรรมที่นำเสนอในงานว�จัย 10 อุตสาหกรรมของภาครัฐ

Food products and beverages

Chemicals and chemical products

Rubber and plastic products

Fabricated metal products

Machinery and equipment

Office, accounting and computing machinery

Radio, television and communication equipment and apparatus

Electrical machinery and apparatus

Medical, precision and optical instruments, watches and clocks

Motor vehicle

อุตสาหกรรมการแปรรูปอาหาร

อุตสาหกรรมเชื้อเพลิงชีวภาพและเคมีชีวภาพ

อุตสาหกรรมหุ�นยนต�เพ�่อการอุตสาหกรรม

อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส�อัจฉร�ยะ

อุตสาหกรรมการแพทย�ครบวงจร

อุตสาหกรรมยานยนต�สมัยใหม�

01

02

03

04

05

06

07

08

09

10

ตารางเปรียบเทียบความสอดคล้อง

อุตสาหกรรมที่นำ�เสนอในงานวิจัย
กับ 10 อุตสาหกรรมของภาครัฐ
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ให้มีบทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พงษ์ธร วราศัย
คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

	 งานศึกษาของ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พงษ์ธร วราศัย และคณะ จากคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ เรื่อง “ความส�ำคัญของกลุ่ม

อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อการผลักดนัเศรษฐกจิไทย: แนวคิดในการคัดเลอืกอตุสาหกรรมสร้างสรรค์เป้าหมาย” ซ่ึงผลการศกึษาพบว่า อตุสาหกรรมสร้างสรรค์

มส่ีวนส�ำคัญในการท�ำให้เศรษฐกจิไทยเตบิโต และจะสามารถช่วยประเทศให้หลุดพ้นจากกบัดกัรายได้ปานกลาง โดยอตุสาหกรรมสร้างสรรค์เป้าหมายท่ีภาครฐั

ควรให้ความส�ำคัญ 3 ล�ำดับแรก ได้แก่ (1) อุตสาหกรรมแฟชั่น (2) อุตสาหกรรมสื่อ และ (3) อุตสาหกรรมงานฝีมือและหัตถกรรม

อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์

ผลักดัน

	 อย่างไรก็ตาม คณะผู้วิจัยเห็นว่ามีประเด็นท้าทายเชิงนโยบายท่ี 

	 ภาครัฐควรให้ความส�ำคัญ ดังต่อไปนี้

	 1.	 การขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ผ่านนวัตกรรม ควรให ้

		  ความส�ำคัญกบัการเพิม่ทุนทางปัญญาให้แก่แรงงาน โดยภาครัฐ 

		  ไม่เพียงแต่จะต้องช่วยปรับเปลี่ยนระบบวิธีคิด (Mindset)  

		  ของแรงงานในเรือ่งเทคโนโลยแีละนวตักรรมเท่านัน้ แต่ควรต้อง 

		  เพิม่แนวคดิการเป็นผูป้ระกอบการ (Entrepreneur Mindset)  

		  และความสามารถในการตอบสนองการเปลี่ยนแปลงทาง 

		  ธุรกิจ (Business Agility) ให้กับแรงงานในภาพรวมด้วย

	 2.	 การก�ำหนดพื้นที่ทางเศรษฐกิจเพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรม 

		  เชิงสร้างสรรค์จ�ำเป็นต้องค�ำนงึถงึการกระจกุตวั การกระจายตวั  

		  และคุณลักษณะของแรงงานสร้างสรรค์ที่ เฉพาะตัวใน 

		  แต่ละพื้นที่ด้วย ในการนี้ การด�ำเนินการของศูนย์สร้างสรรค์ 

		  งานออกแบบ (Thailand Creative and Design Center:  

		  TCDC) ท่ีด�ำเนนิการช่วยพัฒนาเขตเจรญิกรงุ กรงุเทพฯ และ 

		  บางพื้นที่ในต่างจังหวัดสามารถเป็นต้นแบบการสร้าง “ย่าน 

		  ความคิดสร้างสรรค์ (Creative District)” ที่เชื่อมโยง 

		  อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้เหมาะสมกับลักษณะเฉพาะของ 

		  ชุมชน เพื่อสร้างรายได้ สร้างงาน และกระจายความเจริญได้ 

		  เป็นอย่างดี

	 กรอบการคัดเลือกอุตสาหกรรมเป้าหมายนั้น คณะผู้วิจัยได้ 

	 ประยุกต์ใช้แนวคิดและรูปแบบตัวกรองที่หลากหลายมาช่วย 

	 ในการพิจารณา โดยยึดหลักการจ�ำแนกกลุ่มอุตสาหกรรม 

	 สร้างสรรค์ใหม่ตามนิยามของการประชุมสหประชาชาติว่าด้วย 

	 การค้าและการพฒันา (The United Nations Conference on 

 	 Trade and Development: UNCTAD) และน�ำมาพิจารณา 

	 ตามเกณฑ์ (1) สัดส่วนมูลค่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อ GDP  

	 (2) การวเิคราะห์ตวัทวคีณู (3) มลูค่าเพิม่จากแรงงานสร้างสรรค์  

	 (4) การวเิคราะห์ด้วยแบบจ�ำลองดลุยภาพทัว่ไปเชงิพลวตั (DCGE  

	 Model) นอกจากนี ้ได้ใช้เครือ่งมือการวิเคราะห์แบบ Backward- 

	 Forward Linkage Analysis การวเิคราะห์แบบ SWOT Analysis 

	 และการวิเคราะห์แบบ TOWS Matrix ในการหาความเชื่อมโยง 

	 แต่ละรายอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กับภาคเศรษฐกิจอื่นๆ ของ 

	 ประเทศ เพือ่ท�ำให้เหน็ภาพรวมผลการสนบัสนนุอย่างครอบคลมุ 

	 ทุกมิติ

	 ผลจากการวเิคราะห์ด้วยการใช้แนวคดิและตวักรองท่ีหลากหลาย 

	 ดังกล่าว พบว่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป้าหมาย 3 อันดับแรก 

	 ที่รัฐควรให้การสนับสนุน คือ (1) แฟช่ัน (Fashion) (2) ส่ือ  

	 (Media) และ (3) หัตถอุตสาหกรรม (Craft) โดยการสนับสนุน 

	 ในสามกลุ่มจะส่งผลดีต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจในภาพรวม 

	 อย่างต่อเนื่องได้มากกว่าในรายอุตสาหกรรมสร้างสรรค์อื่น
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ผลิตภัณฑ์ฐานชีวภาพน�ำร่อง

การพัฒนาประเทศแบบบูรณาการ

(จากซ้ายไปขวา) อาจารย์ ดร.วินัย หอมสมบัติ และ คุณนรา แป้นประหยัด
คณะผู้วิจัยร่วมกับผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พงษ์ธร วราศัย

	 3.	 ภาครัฐควรส่งเสริมนิยามของ “อาชีพเชิงสร้างสรรค์”  

		  ให้ชัดเจน เพื่อสามารถช่วยพัฒนาองค์ความรู้ทั้งในเชิง 

		  เทคโนโลยีและการประกอบธุรกิจที่ตอบสนองได้ตรง 

		  ความต้องการกับรายอุตสาหกรรมได้มากข้ึน นอกจากนั้น  

		  สามารถช่วยวดัคุณปูการของแรงงานสร้างสรรค์ทีม่ต่ีอระบบ 

		  เศรษฐกิจได้อย่างชัดเจนมากขึ้น 

	 4.	 การสร้างแรงจูงใจให้ผู ้ประกอบการในกลุ ่มเศรษฐกิจ 

		  เชิงสร้างสรรค์ขึ้นทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา โดยภาครัฐ 

		  ควรประชาสัมพันธ์ถึงผลประโยชน์ท่ีจะได้รับจากการน�ำ 

		  สิทธิบัตร หรือทรัพย์สินทางปัญญาในรูปแบบต่างๆ ไป 

		  แสวงหาผลประโยชน์ในระยะยาวได้

	 5.	 การปรับการแบ่งภาคเศรษฐกิจในระดับมหภาคของไทย  

		  จากเดิมที่ประกอบไปด้วยสามภาคเศรษฐกิจหลัก ได้แก่  

		  ภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคการบริการ โดย 

		  คณะผู้วิจัยเสนอให้ปรับเพิ่มภาคอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

		  เข้าเป็นกลุม่ทีส่ีใ่นภาคเศรษฐกจิหลกัด้วย ทัง้นีเ้พือ่ประโยชน์ 

		  ต่อการออกแบบเชิงนโยบายในอนาคตท่ีจะท�ำให้ทราบถึง 

		  คณุปูการของภาคเศรษฐกจิต่างๆ ทีม่ต่ีอการพัฒนาประเทศ 

		  ได้อย่างชัดเจนขึ้น

 การวิจัยเร่ือง “การจัดท�ำแผนที่น�ำทางการพัฒนาเทคโนโลยี 

ของอุตสาหกรรมเชื้อเพลิงชีวภาพและเคมีชีวภาพในประเทศไทย” โดย  

ดร.วรินธร สงคศิริ อาจารย์วัชริน มีรอด และคุณถาวร รัตติทิวาพาณิชย์ 

พบว่ามี 5 อุตสาหกรรมฐานชีวภาพท่ีภาครัฐควรให้การสนับสนุนเป็น

ผลิตภัณฑ์น�ำร่อง ได้แก่ เอทานอล, กรดแลคติก, ไบโอดีเซล, กลีเซอรอล 

และเมทิลเอสเทอร์ซัลโฟเนต ซ่ึงการพัฒนาท้ัง 5 อุตสาหกรรมดังกล่าว

สามารถด�ำเนินการได้ในครบทกุกระบวนการผลติ ต้ังแต่การพฒันาวตัถดุบิ 

การพัฒนากระบวนการผลิต ไปจนถึงการต่อยอดผลิตภัณฑ์ 

รองศาสตราจารย์ ดร.พงศ์พันธ์ แก้วตาทิพย์
ผู้อ�ำนวยการฝ่ายอุตสาหกรรม สกว.

นักวจิยัถ่ายภาพร่วมกนั พร้อมด้วย รองศาสตราจารย์ ดร.พีระ เจริญพร ผูป้ระสาน

งาน ส�ำนักประสานงานการวิจัยการและพัฒนาชุดโครงการ “การหลุดพ้นกับดัก

ประเทศรายได้ปานกลาง” (ล�ำดับที่ 4 จากซ้าย)
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	 อุตสาหกรรมฐานชีวภาพในปัจจุบันของไทยนั้น มีความเกี่ยวข้องกับ 

	 หลายอุตสาหกรรมต่อเนื่อง มีความเช่ือมโยงกับหลายภาคส่วน  

	 และยังไม่มีทิศทางการพัฒนาที่ชัดเจน โดยเมื่อพิจารณาจาก  

	 10 อุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ S-Curve ที่ภาครัฐก�ำหนดแล้ว พบว่า 

	 อุตสาหกรรมฐานชีวภาพมีความเช่ือมโยงถึง 5 อุตสาหกรรม ได้แก่  

	 อุตสาหกรรมการแพทย์ อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวการเกษตร 

	 และเทคโนโลยีชีวภาพ อุตสาหกรรมการแปรรูปอาหาร พร้อมทั้ง 

	 อุตสาหกรรมเชื้อเพลิงชีวภาพและเคมีชีวภาพ การเข้าไปมีส่วน 

	 เกี่ยวข้องในหลายอุตสาหกรรมดังกล่าว ท�ำให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

	 ทั้งภาครัฐและเอกชนมีจ�ำนวนมาก จึงมีความจ�ำเป็นที่ต้องคัดเลือก 

	 อุตสาหกรรมฐานชีวภาพที่มีศักยภาพ เพื่อน�ำร่องการพัฒนา

	 คณะผู้วิจัยได้คัดเลือก 5 ผลิตภัณฑ์ฐานชีวภาพน�ำร่องการพัฒนา  

	 โดยพิจารณาจากศักยภาพในปัจจุบันและทิศทางการพัฒนาใน 

	 อนาคตของประเทศ ได้แก่ เอทานอล, กรดแลคติก, ไบโอดีเซล,  

	 กลีเซอรอล และเมทิลเอสเทอร์ซัลโฟเนต โดยส่วนใหญ่เป็น 

	 ผลิตภัณฑ์ที่มีความต้องการของตลาดภายในประเทศรองรับอยู่แล้ว 

 	 ในขณะที่ เมทิลเอสเทอร์ซัลโฟเนต เป็นผลิตภัณฑ์ในอนาคตที ่

	 ประเทศไทยควรผลักดัน 

	 แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์น�ำร่องแบบครบกระบวนการผลิต  

	 ตั้งแต่การพัฒนาวัตถุดิบ การพัฒนากระบวนการผลิต ไปจนถึง 

	 การต่อยอดผลิตภัณฑ์นั้น สามารถท�ำได้ทั้ง 5 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

	 1.	 เอทานอล เริ่มจากการพัฒนาวัตถุดิบ โดยส่งเสริมให้มีการ 

		  พัฒนาการยืดอายุ การเก็บรักษาวัตถุดิบผลิตภัณฑ์ฐานพืช 

		  อ้อยและน�้ำตาลให้สามารถเก็บเกี่ยวนอกฤดูกาลได้ การพัฒนา 

		  เทคโนโลยกีารหมกั การพฒันาสารดูดซับเพือ่ก�ำจดัน�ำ้ การทดสอบ 

		  ตัวเร่งปฏิกิริยาในอุตสาหกรรม ไปจนถึงการต่อยอดผลิตภัณฑ ์

		  เพื่อทดแทนการน�ำเข้า 

	 2.	 กรดแลคติก การเพิ่มประสิทธิภาพการใช้วัตถุดิบเพื่อลดของเสีย  

		  การต่อยอดผลิตภณัฑ์ให้เป็นวสัดฐุานชวีภาพ เช่น ไบโอพลาสตกิ  

		  และวัสดุทางการแพทย์

	 3.	 ไบโอดีเซล การพัฒนาผลผลิตปาล์มต่อไร่ การพัฒนาสายพันธุ ์

		  ปาล์ม และการพัฒนาการสกัดสารมูลค่าสูงจากน�้ำมันปาล์ม 

		  ก่อนที่จะป้อนเข้าสู่กระบวนการผลิต

	 4.	 กลีเซอรอล การพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์สารกลีเซอรอล 

		  มีคุณภาพสูงที่ใช้ในเครื่องส�ำอาง และการต่อยอดการใช้ของเสีย 

		  จากการผลิตกลีเซอรอล

	 5.	 เมทิลเอสเทอร์ซัลโฟเนต การพัฒนารูปแบบทางธุรกิจที่ 

		  เหมาะสม การพัฒนาฐานข้อมูลและการพัฒนาตัวบุคลากรเพื่อ 

		  รองรับเทคโนโลยีในอนาคต

 	 ข้อเสนอแนะที่คณะผู้วิจัยต้องการให้ภาครัฐด�ำเนินการคือ การ 

	 วางแผนระยะสั้น แผนระยะกลาง แผนระยะยาว โดยครอบคลุม 

	 ประเด็นโครงสร้างพื้นฐานส�ำหรับการท�ำวิจัย การพัฒนาบุคลากร 

	 เช่ียวชาญ และการพัฒนาองค์ความรู ้พื้นฐานส�ำหรับการพัฒนา 

	 เทคโนโลยีในอนาคต

	 รองศาสตราจารย์ ดร.พงศ์พันธ์ แก้วตาทิพย์ ผู ้อ�ำนวยการ 

ฝ่ายอุตสาหกรรม สกว. ได้กล่าวปิดการประชุมสัมมนาว่า โครงการวิจัย

เชิงยุทธศาสตร์ SRI-12 เป็นอีกชุดโครงการที่ส�ำคัญ ซึ่งทางฝ่ายวิจัย สกว. 

ด้านอตุสาหกรรมได้ตัง้กรอบการท�ำงานในโครงการน้ีเพือ่ทีจ่ะผลกัดนัไปสู่ 

นโยบายระดับมหภาค ทัง้นี ้จากการศกึษาวจิยัโครงการต่างๆ จะท�ำให้เห็นว่า 

มีช่องว่างนโยบายอะไรท่ีท�ำแล้วไม่ส�ำเร็จ หรือ มีนโยบายที่ยังไม่ได้ท�ำ 

แล้วควรจะด�ำเนินการเพิ่ม โดยในส่วนท่ีภาครัฐควรให้ความส�ำคัญใน

การด�ำเนินงานมากที่สุดคือ การพัฒนาศักยภาพแรงงานเพื่อผลักดันให้

เศรษฐกิจพ้นสภาพกับดักรายได้ปานกลาง นอกจากน้ัน งานวิจัยชุดน้ี  

ยังคาดหวังให้มีการน�ำผลงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรม  

โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การที่ผู ้ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการตัดสินใจในการ 

ขับเคลื่อนประเทศไทย จะมีข้อมูลเชิงวิชาการอยู่ในมือเพียงพอที่จะท�ำให้

เกิดการตัดสินใจในเชิงนโยบายไปในทิศทางที่ถูกต้องต่อไป 

(จากซ้ายไปขวา)

คุณถาวร รัตติทิวาพาณิชย์, รองศาสตราจารย์ ดร.พีระ เจริญพร
(ผู้ด�ำเนินรายการ) 

ดร.วรินธร สงคศิริ และ อาจารย์วัชริน มีรอด
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การเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบายที่ด�ำเนินการโดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) ได้ขยายความร่วมมือเพิ่มเติมไปยังกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์  

ซ่ึงนับได้ว่าเป็นครั้งแรกที่โครงการฯ ได้น�ำองค์ความรู้และเครือข่ายไปช่วยให้มีการใช้ประโยชน ์

จากการจัดท�ำข้อตกลงเขตการค้าเสรี ในส่วนของความร่วมมือกับกรมการค้าต่างประเทศ  

กระทรวงพาณิชย์นั้น สกว. ได้เข้าไปช่วยสนับสนุนการจัดกิจกรรมเพ่ือพัฒนามันส�ำปะหลัง ซึ่งมี

ลักษณะการจัดกิจกรรมที่มุ่งเป้าพืชเศรษฐกิจเป็นการเฉพาะเจาะจง 

จดหมายข่าวฉบับน้ีจึงเป็นผลการจัดงาน “การประชุมมันส�ำปะหลังนานาชาติ 2561” 

โดยร่วมกับกรมการค้าต่างประเทศ ซ่ึงภายในงานมีกิจกรรมหลากหลายเพื่อมุ่งสะท้อนให้ท่ัวโลก 

เหน็ว่าไทยเป็นศนูย์กลางทางด้านเทคโนโลยทีีเ่กีย่วข้องกบัมนัส�ำปะหลงั นอกจากนัน้ ยงัมผีลสรปุ 

จากการจดังาน “การค้าเสรเีพือ่ยกระดบัเกษตรกรไทยก้าวสู่ Smart Enterprises 4.0” ท่ีจงัหวดั 

อบุลราชธาน ีและจงัหวัดศรสีะเกษ โดยจัดร่วมกับกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ ซึง่ภายในงาน 

มีการจัดเสวนาให้เกษตรกรรายย่อยเกี่ยวกับแนวทางในการปรับตัวเพื่อเข้าสู่การค้าตลาดเสรี  

และเตรียมตัวเป็นเกษตรกรที่มีศักยภาพไปสู่การเป็นผู้ประกอบการและผู้ส่งออกต่างประเทศ

ทัง้นี ้โครงการกจิกรรมการเชือ่มโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร หวงัว่าจดหมายข่าว 

ฉบับนี้ จะช่วยสร้างแรงบันดาลใจ พร้อมทั้งช่วยให้ทราบถึงแนวทางการพัฒนาสินค้าเกษตรโดยมี

ฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์
บรรณาธิการ
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เวที สกว. TRF FORUM

กระทรวงพาณิชย์ โดยกรมการค้าต่างประเทศ ได้จัดงานประชุมมันส�ำปะหลังนานาชาติ 2561 

(World Tapioca Conference 2018) ในระหว่างวันที่ 27-28 มิถุนายน 2561 ณ โรงแรมเซ็นทารา 

แกรนด์แอทเซ็นทรัลพลาซ่า ลาดพร้าว กรุงเทพฯ โดยมีผู้สนใจที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมมันส�ำปะหลัง 

ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศให้การตอบรับเข้าร่วมงานจ�ำนวนมาก

	 นายอดุลย์ โชตินิสากรณ์ อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ ได้กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของการจัดงาน

ครั้งน้ี เพื่อแสดงให้เห็นถึงศักยภาพของประเทศไทยในฐานะผู้ผลิตที่ส�ำคัญ และเป็นผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ 

มนัส�ำปะหลงัอนัดบัหนึง่ของโลก ซึง่จะช่วยเสรมิสร้างความเชือ่มัน่และส่งเสรมิภาพลกัษณ์ของประเทศไทย

ในด้านคุณภาพและมาตรฐาน เป็นศูนย์กลางทางด้านเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับมันส�ำปะหลัง ตลอดจน

เป็นการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์นวัตกรรมทางด้านการผลิตและการแปรรูปมันส�ำปะหลังของไทย รวมถึง 

เป็นเวทีแลกเปลี่ยนข้อคิดเห็นและสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ผู้น�ำเข้า และ 

ภาคเอกชน ท้ังผู้ประกอบการในประเทศและต่างประเทศ และยังเป็นเวทีระดับสากลส�ำหรับผู้ที่อยู่ใน 

วงการผลิตและการค้ามันส�ำปะหลังจากประเทศต่างๆ ทั่วทุกมุมโลก โดยเฉพาะอย่างยิ่งเกษตรกร 

ผูป้ลกูมนัส�ำปะหลงัจากท่ัวทกุภาคของประเทศไทยจะได้มโีอกาสเข้าร่วมงานพบปะแลกเปลีย่นข้อคดิเหน็

ที่เป็นประโยชน์ระหว่างกัน

	 ภายในงานประกอบไปด้วยกิจกรรมที่หลากหลาย ได้แก่การมอบรางวัลให้กับเกษตรกรและ 

ผูป้ระกอบการดเีด่น พธีิลงนามในบันทกึความเข้าใจระหว่างผูป้ระกอบการไทยและผู้น�ำเข้าจากต่างประเทศ 

รวมถึงการเจรจาธุรกิจการค้า นอกจากนั้นยังมีการจัดนิทรรศการที่มุ่งเน้นในการน�ำเสนอคุณค่าที่เป็น

ประโยชน์ของมันส�ำปะหลังซึ่งถือว่าเป็นพืชมหัศจรรย์แห่งศตวรรษที่ 21 และการเสวนาวิชาการ

ส�ำหรับหัวข้อการเสวนาในงานครั้งนี้ คือ อนาคตมันส�ำปะหลังไทย (Future Prospects of Thai 

Tapioca) โดยมีผู้เชี่ยวชาญ ทั้งในเรื่องของการผลิต การแปรรูป และการส่งออก มาร่วมพูดคุยแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นต่างๆ ที่น่าสนใจ ได้แก่
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ท้ายสุดนายกสมาคมการค้ามันส�ำปะหลังไทยได้ฝากให้รัฐบาลช่วยด�ำเนินการแก้ไขปัญหาของเกษตรกรผู้ปลูกมันส�ำปะหลัง เช่น การแก้ไข

ปัญหาการเก็บเกี่ยวมันส�ำปะหลังที่กระจุกตัวในเดือนมกราคมถึงเดือนเมษายน การลักลอบน�ำเข้าหัวมันคุณภาพต�่ำจากต่างประเทศ วิธีป้องกันและ 

เฝ้าระวังโรคใบด่างมันส�ำปะหลัง และสิ่งที่ส�ำคัญคือ แก้ไขปัญหาการขายตัดราคาจากพ่อค้า ผู้ประกอบการ หรือ เกษตรกรด้วยกันเอง ขายราคาถูก 

ต�่ำกว่าต้นทุนจริงที่เกษตรกรควรจะได้รับ ท�ำให้ราคาตกต�่ำ ขาดเสถียรภาพ ดังนั้นจึงขอฝากให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะกระทรวงพาณิชย์

ช่วยแก้ไขปัญหานี้

1.	 ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ (Health food products) พัฒนา 

	 ผลิตภัณฑ์จากแป้งมันส�ำปะหลัง โดยใช้เทคโนโลยีระดับสูงผลิต 

	 แป้งมันส�ำปะหลัง เพื่อให้ได้แป้งที่ปราศจากกลูเตน เพื่อทดแทน 

	 ส�ำหรบัผู้ทีแ่พ้แป้งสาลี นอกจากนัน้ผลติภณัฑ์จากแป้งมนัส�ำปะหลงั 

	 ก็เป็นอีกทางเลือกหนึ่งของผู ้บริโภคท่ีมองหาสินค้าท่ีผลิตจาก 

	 วัตถุดิบจากธรรมชาติ โดยไม่ใช้สารเคมีสังเคราะห์ เช่น สารแต่งสี  

	 กลิ่น รส เป็นส่วนประกอบ 

2.	 วสัดุชวีภาพ (Biomaterials) โดยเฉพาะวัสดทีุใ่ช้ในทางการแพทย์ 

	 ส่วนประกอบของยา และเครื่องส�ำอาง เช่น ไฮโดรเจลจากแป้ง 

	 มันส�ำปะหลัง มีคุณสมบัติดูดซับและอุ้มน�้ำได้ดี น�ำมาพัฒนาเป็น 

	 แผ่นปิดแผล หรือน�ำไปใช้เป็นสารช่วยแตกตัวในยาเม็ดสามารถ 

	 ละลายได้อย่างรวดเร็ว ซึ่งจะช่วยให้ตัวยาถูกดูดซึมเข้าสู่ร่างกาย 

	 ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น

3.	 เศรษฐกิจฐานชีวภาพ (Bio economy) ซึ่งเป็นทิศทางใหม่ของ 

	 การพฒันาเศรษฐกจิของประเทศตามนโยบาย ไทยแลนด์ 4.0 ทีท่�ำให้ 

	 ประเทศหลุดพ้นจากกับดักรายได้ปานกลาง โดยการน�ำเทคโนโลยี 

	 และนวตักรรมมาดึงศกัยภาพของมนัส�ำปะหลังออกมาใช้ประโยชน์ 

	 อย่างสูงสุดและเพิ่มมูลค่าของมันส�ำปะหลังต่อไป

	 ในเรื่องแนวโน้มการส่งออกมันส�ำปะหลังของไทยนั้น นายบุญชัย 

ศรชียัยงพานชิ นายกสมาคมการค้ามนัส�ำปะหลังไทย มองว่าการส่งออก

แป้งมันส�ำปะหลังของไทยขยายตัวมากขึ้น โดยมียอดส่งออกแป้งมัน

ส�ำปะหลังสูงสุดเมื่อปี พ.ศ. 2559 จ�ำนวน 4.22 ล้านตัน ในส่วนมูลค่า

การส่งออกของมันเส้น มันอัดเม็ด และแป้งมันส�ำปะหลัง ยอดรวมสูง

ที่สุดเมื่อปี พ.ศ. 2558 มีมูลค่า 116,093 ล้านบาท โดยประเทศจีนถือ

เป็นตลาดส่งออกมันเส้นและแป้งดิบที่ส�ำคัญของไทย ในสถานการณ์

การผลิตมันส�ำปะหลังปี 2560/2561 มีการคาดการณ์ว่าผลผลิตรวม

ประมาณ 24-25 ล้านตัน

นายเติมศักดิ์ บุญชื่น ประธานสภาเกษตรกรจังหวัดนครราชสีมา 

ตัวแทนของสายการผลิต (ต้นน�้ำ) ได้ให้แนวทางและข้อคิดที่น่าสนใจแก่

เกษตรกรผู้ปลูกมันส�ำปะหลังท่ีต้องการเสถียรภาพราคามันส�ำปะหลัง 

และผู้ประกอบการโรงงานอุตสาหกรรมคาดหวังท่ีจะได้มันส�ำปะหลัง

ที่มีคุณภาพและสามารถแข่งขันกับตลาดโลกได้ ดังน้ันสิ่งส�ำคัญทั้งสอง

ฝ่ายควรร่วมมือกันบูรณาการร่วมกันวางแผนการจัดการวัตถุดิบต้ังแต่

ต้นน�ำ้ โดยการคดัเลอืกพนัธุม์นัส�ำปะหลงัให้เหมาะสมกบัพืน้ทีเ่พาะปลกู 

การลดต้นทุนการผลิตเพื่อเพิ่มผลผลิตให้มากยิ่งขึ้น การบริหารจัดการ

วัตถุดิบให้สอดคล้องกับความต้องการของโรงงานอุตสาหกรรม โดย

การวางแผนร่วมกับโรงงานเพื่อค�ำนวณระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิต 

ให้เหมาะสม ลดผลผลติล้นตลาด เพือ่เสถยีรภาพของราคามนัสาํปะหลัง 

ซึง่จะท�ำให้มนัส�ำปะหลงัเป็นพชือนัดบัหนึง่ของประเทศ และเป็นพืชทีม่ี

ความมหัศจรรย์สร้างรายได้ เป็นอาชีพที่มั่นคงให้กับพี่น้องเกษตรกรต่อ

ไปในอนาคต ซึง่สิง่ส�ำคญัเกษตรกรต้องเสรมิองค์ความรูด้้านการอนรุกัษ์

ดินและน�้ำ เพื่อที่จะได้น�ำความรู้มาใช้ในการลดต้นทุนการผลิตเช่น การ

ใช้อินทรีย์วัตถุ การปลูกพืชคลุมดิน ถั่วพร้า ซ่ึงมีประโยชน์ท�ำให้ดินมี

ความอุดมสมบูรณ์ ลดการชะล้างหน้าดิน ช่วยควบคุมก�ำจัดวัชพืช ซ่ึง

จะสามารถลดต้นทุนการผลิตให้ได้ผลผลิตต่อไร่สูง และยังท�ำให้ผลผลิต

มันส�ำปะหลังมีคุณภาพดี การน�ำเอางานวิจัยมาใช้ประโยชน์ในการปลูก

มันส�ำปะหลังก็เป็นอีกแนวทางหนึ่งที่ส�ำคัญ

ในมุมมองของด ้านการแปรรูปมันส�ำปะหลัง ดร.เกื้อกูล  

ปิยะจอมขวัญ จากศูนย์พันธุวิศวกรรมและเทคโนโลยีชีวภาพแห่งชาติ 

(ไบโอเทค) กล่าวว่ามันส�ำปะหลังในมิติของประเทศไทยน้ัน ถือได้ว่า 

เป็นพชือตุสาหกรรมทีส่�ำคญัมาก การแปรรปูมนัส�ำปะหลงัไม่เพยีงอยูใ่น 

รูปแบบของการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์เบื้องต้น เช่น มันเส้น แป้งมัน  

มันอัดเม็ด หรือใช้เป็นพลังงานทดแทน ไบโอเอทานอลเท่านั้น ศักยภาพ

ในการใช้ประโยชน์ของมนัส�ำปะหลังมสีงูมาก  โดยทศิทางในอนาคตของ

การผลกัดนัพฒันาแปรรปูมนัส�ำปะหลงัเพือ่ทีจ่ะสามารถใช้ประโยชน์ให้

ได้คุ้มค่ามากที่สุด ควรจะเน้นในสามหัวข้อหลัก ได้แก่
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นอกจากงานเสวนาวิชาการน้ัน ภายในงานยังได้รับเกียรติ 

จาก นายสนธิรัตน์ สนธิจิรวงศ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวง

พาณชิย์ ได้กล่าวปาฐกถาพเิศษ หวัข้อ “นโยบายการบริหาร 
จัดการมันส�ำปะหลังของไทย” ซึ่งท่านได้ยืนยันว่า รัฐบาล

ให้ความส�ำคัญกับ มันส�ำปะหลัง ซ่ึงเป็นพืชเศรษฐกิจท่ี 

ส�ำคัญต่อเกษตรกรชาวไทย และยังครอบคลุมถึงเกษตรกร

ประเทศเพื่อนบ้านอีกด้วย มันส�ำปะหลัง เป็นพืชที่มีสารพัด

ประโยชน์ สามารถใช้ ได้ทุกส่วน ตั้งแต่หัวถึงยอดของ 

ต้นมนัส�ำปะหลัง น�ำไปใช้ในอตุสาหกรรมอาหาร เคร่ืองส�ำอาง 

อาหารสตัว์ จนถงึผลติเป็นพลงังานทดแทน พฒันายกระดบั 

เป็นอุตสาหกรรมข้ันสูง ซ่ึงตรงกับนโยบายของรัฐบาล 

ในเรื่อง “เศรษฐกิจฐานชีวภาพ”

นโยบายการบริหารจัดการ
มันส�ำปะหลังของไทย

1.	 การรักษาความสมดุลระหว่างอุปสงค์และอุปทาน บริหารจัดการ 

	 โดยเกษตรกรต้องเพาะปลูกมันส�ำปะหลังให้ได้ปริมาณสอดคล้อง 

	 กับความต้องการของตลาด ปัจจุบันมีนโยบายจากนายกรัฐมนตรี 

	 สั่งการให้กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ รวมทั้ง 

	 กระทรวงอุตสาหกรรม ร่วมกันท�ำ Demand Driven คือ การผลิต 

	 ตามความต้องการของตลาด โดยการลงทะเบียนเกษตรกรผู้ผลิต  

	 กระทรวงเกษตรฯ จะเข้าไปช่วยดูแลเรื่องต้นทุนการผลิต ซึ่งต้นทุน 

	 การผลิตมีความส�ำคัญมากกว่าราคาของมันส�ำปะหลัง ราคา 

	 ปลายทางคือราคาที่ขึ้นอยู่กับอุปสงค์และอุปทานของตลาดโลก  

	 สิ่งที่จะแข่งขันกับตลาดโลกได้ คือ ประสิทธิภาพทางด้านต้นทุน 

	 การผลิต ในส่วนของกระทรวงพาณิชย์ จะดูแลเกษตรกรผู้ผลิต 

	 ทีล่งทะเบยีนไว้กบักระทรวงเกษตรฯ ในเรือ่งการบรหิารให้ครบวงจร  

	 เช่น อุปทานส่วนเกิน แก้ปัญหาของการมีผลผลิตส่วนเกินอันเกิด 

	 จากการร่วมตามกนัปลูกโดยทีไ่ม่ดคูวามต้องการของตลาด เพือ่สร้าง 

	 ความยั่งยืนให้แก่พี่น้องเกษตรกรผู้ปลูกมันส�ำปะหลัง

2.	 การสร้างห่วงโซ่คณุค่า จากการสร้างคณุค่าเพ่ิมให้กบัมนัส�ำปะหลงั  

	 โดยการแปรรูปมันส�ำปะหลังสด เป็นมันเส้นตากแห้ง ท�ำให้เพิ่ม 

	 มูลค่ามากยิ่งขึ้น โดยการร่วมกลุ่มสมาชิกเกษตรลงทุนร่วมกัน 

	 แปรรูปมันเส้น นอกจากน้ันส่งเสริมกลุ่มเกษตรหรือกลุ่มผู้ขาย 

	 ท�ำลานรับซื้อมันเส้นที่มีเครื่องชั่งมาตรฐาน รับซื้อกันเองระหว่าง 

	 เกษตรกรในพื้นที่ จึงเป็นการยกระดับทั้งกระบวนการ

3.	 การสร้างหุ้นส่วนทางธุรกจิ ในด้านการตลาด จะเหน็ได้ว่าการส่งออก 

	 เป็นหัวใจของอุตสาหกรรมมันส�ำปะหลัง ซึ่งในปัจจุบันส่งออก 

	 มากทีสุ่ดคือประเทศจีน ดงันัน้เราจงึควรท�ำงานร่วมกันในเชงิหุ้นส่วน 

	 ทางธุรกิจ ไม่เพียงเป็นแค่ผู้น�ำเข้าและผู้ส่งออกเท่านั้น แต่ต้อง 

	 ร่วมมือกัน

4.	 การขยายตลาดมันส�ำปะหลัง กระทรวงพาณิชย์ได้พยายามหา 

	 ตลาดใหม่ เช่น ญีปุ่น่ เกาหลใีต้ อนิเดยี นวิซแีลนด์ เพือ่ขยายโอกาส 

	 ในการส่งออก และแสดงศักยภาพของประเทศไทยในความเป็นผูน้�ำ 

	 มันส�ำปะหลังของโลกอย่างแท้จริง

	 รัฐบาลมีการส่งเสริมอุตสาหกรรมมันส�ำปะหลังอย่างครบวงจร ตั้งแต่การผลิต จนถึงเรื่องการส่งออก ซึ่งให้ความส�ำคัญกับมาตรฐานที่โดดเด่น

เป็นหัวใจส�ำคัญซึ่งเกษตรกรต้องช่วยกันรักษาและสร้างความเช่ือม่ันให้กับผู้บริโภค และสร้างความเช่ือม่ันให้กับผู้น�ำเข้าว่าผลผลิตจากประเทศไทย

และจากภูมิภาคนี้มีมาตรฐานสากล ซึ่งนโยบายของภาครัฐในการบริหารงานจัดการมันส�ำปะหลัง ได้ด�ำเนินการในหลายเรื่องดังนี้
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นวัตกรรมมันส�ำปะหลัง
จากผลงานนักวิจัย สกว.

ในส่วนการจัดนิทรรศการแสดงผลงานนวัตกรรมมันส�ำปะหลัง 

ในงานภายใต้แนวคิด “มหัศจรรย์มันส�ำปะหลังเปลี่ยนโลก”  

(Tapioca: The Magic Plant for a Sustainable Future) นั้น

มีผลงานนักวิจัยของสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

 เข้าร่วมจัดแสดง จ�ำนวน 5 โครงการดังต่อไปนี้

ผลงานนวัตกรรมมันส�ำปะหลังจากนักวิจัย

ของสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

บรรยากาศการเยี่ยมชมบูธผลงานนักวิจัยของสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

ในนิทรรศการแสดงผลงานนวัตกรรมมันส�ำปะหลังภายใต้แนวคิด “มหัศจรรย์มันส�ำปะหลังเปลี่ยนโลก”

การสังเคราะห์ การหาลักษณะเฉพาะ
และสมบัติของไฮโดรเจลฉลาดจากพอลิไวนิล 

แอลกอฮอล์กราฟต์กับแป้งมันสำ�ปะหลัง
และเจลาตินที่เติมยางธรรมชาติดัดแปร

รศ.ดร.สะอาด ริยะจันทร์

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

ม. ธรรมศาสตร์

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นปาก
ใช้เทคนิคการขึ้นรูปวิธี extrusion

รศ.ดร.ณัฏฐา เลาหกุลจิตต์

คณะทรัพยากรชีวภาพและเทคโนโลยี  

ม. เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

การประมาณความชื้นของแป้งมันสำ�ปะหลัง
ของเครื่องอบแห้งแบบพาหะลมแบบออนไลน์ 

ผศ.ดร.เดี่ยว กุลพิรักษ์

คณะวิศวกรรมศาสตร์

ม. เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

การเตรียมและการหาคุณลักษณะ
ของแป้งมันสำ�ปะหลังดัดแปรชนิด

ไฮดรอกซีโพรพิลและคุณสมบัติด้านกายภาพ
และการไหลของสารเพิ่มน้ำ�เลือด

(Plasma Expander)

ผศ.ดร.สุรพงษ์ ชาติพันธุ์

คณะแพทยศาสตร์ ม.สงขลานครินทร์

นวัตกรรมการผลิต
ฟังก์ชันนัลก์คาร์โบไฮเดรตจากแป้งข้าว

และแป้งมันสำ�ปะหลังในระดับโรงงานต้นแบบ

ผศ.ดร.สันทัด วิเชียรโชติ

บัณฑิตวิทยาลัย

สหวิทยาการผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

และอาหารสุขภาพ ม. สงขลานครินทร์
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Smart Enterprises

การสัมมนาในสวนทุเรียนแป๊ะวันดี
ณ บ้านซ�ำตารมย์ ต.ตระการ อ.กันทรลักษ์ จ.ศรีสะเกษ

โดยมีวิทยากร ได้แก่ 

นายปรีชา วงศ์สกุลเกียรติ รศ.ดร.สมพงษ์ ศิริโสภณศิลป์

นายจอมทัช กาญจนกิตติ์ (จากซ้ายไปขวา)

เกษตรกรไทยก้าวสู่

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ร่วมกับ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) และ

สภาเกษตรกรแห่งชาติ ได้จัดโครงการศึกษาดูงานและสัมมนา เรื่อง “การค้าเสรีเพื่อยกระดับเกษตรกรไทยก้าวสู่ 

Smart Enterprises 4.0” ให้แก่กลุ่มเกษตรกรภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ระหว่างวันที่ 29 มิถุนายน - 1 กรกฎาคม 

2561 ท่ีจังหวัดอุบลราชธานี และจังหวัดศรีสะเกษ เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจให้แก่เกษตรกร เกี่ยวกับการค้าเสรี

ระหว่างประเทศ การจัดให้มีการแลกเปล่ียนรับฟังความคิดเห็นจากเกษตรกรในพื้นที่ เพื่อที่จะได้น�ำข้อมูลไปพัฒนา 

ใช้ประโยชน์ในการจดัท�ำความตกลงการค้าเสรต่ีอไป ตลอดจนยงัเป็นการสร้างเครอืข่ายให้เกษตรกรชาวภาคตะวนัออก- 

เฉียงเหนือได้พบปะพูดคุยระหว่างกันและมีโอกาสสื่อสารกับหน่วยงานของภาครัฐ

ทั้งนี้ผู้เข้าร่วมกิจกรรมคร้ังนี้ยังได้มีโอกาสลงไปศึกษาดูงานในพื้นที่จริงที่เกษตรกรได้ท�ำการเพาะปลูกผลไม้ 

ที่สวนทุเรียนแป๊ะวันดี ณ บ้านซ�ำตารมย์ ต.ตระการ อ.กันทรลักษ์ จ.ศรีสะเกษ และศึกษาดูงานในกลุ่มเกษตรกร 

ที่ได้มีการจัดตั้งขึ้น ได้แก่ กลุ่มเกษตรกรสวนทุเรียนสรารีย์ อ.กันทรลักษ์ จ.ศรีสะเกษ และกลุ่มเกษตรกรสวนรัชดา 

ต.พราน อ.ขุนหาญ จ.ศรีสะเกษ
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ในการจัดงานครั้งนี้ยังได้ก�ำหนดให้มีการเสวนาในหัวข้อต่างๆ โดยได้เชิญผู้เชี่ยวชาญหลากหลายสาขามาให้ความรู้แก่เกษตรกร ทั้งจาก 

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์มาให้ความรู ้ด้านการตลาดเสรี ในส่วนของการให้ความรู ้เรื่องการพัฒนาความรู ้ไปสู ่  

เกษตรกรปราดเปรื่อง (Smart Farmer) ได้เชิญผู้เชี่ยวชาญจากส�ำนักงานเกษตรกรจังหวัด และผู้เชี่ยวชาญจาก สกว. มาให้ความรู้ด้านการวิจัย  

พัฒนาผลิตภัณฑ์ การแปรรูป โดยการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม เข้ามาช่วยพัฒนาในการท�ำการเกษตร เพื่อก้าวไปสู่เกษตรกรไทยยุคใหม่ 4.0   

ซึ่งได้รับเกียรติจาก นายปรีชา วงศ์สกุลเกียรติ ผู้อ�ำนวยการส�ำนักยุทธศาสตร์ สภาเกษตรกรแห่งชาติ นายจอมทัช กาญจนกิตติ์ ผู้จัดการฟิวชั่นฟาร์ม 

สุรินทร์ เป็นตัวแทนเกษตรกร และ รศ.ดร.สมพงษ์ ศิริโสภณศิลป์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ผู้เชี่ยวชาญจาก สกว. 

ส�ำหรับข้อสรุปจากงานเสวนาที่จัดขึ้นทางผู้เชี่ยวชาญได้แนะน�ำ

ให้แก่เกษตรกรเพื่อน�ำไปใช้เป็นแนวทางในการปรับตัวเพื่อเข้าสู่การ

ค้าตลาดเสรี และเตรียมตัวเป็นเกษตรกรที่มีศักยภาพไปสู่การเป็นผู้

ประกอบการและการส่งผลผลิตออกสู่ตลาดระดับบนในประเทศ และ

ส่งออกต่างประเทศ ดังนี้

	 ความท้าทายของเกษตรกรที่ต้องปรับตัวเป็นผู ้ประกอบการ 

	 ภาคเกษตรนั้นมีหลากหลายมิติ ตั้งแต่เรื่องกระบวนการคัดเลือก 

	 ศึกษาพัฒนาพันธุ์ที่มีคุณภาพ วิธีการปลูก การบ�ำรุงรักษาดูแล  

	 การเก็บเกี่ยวผลผลิต การแปรรูป ต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

	 สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินค้า เรื่องส�ำรวจตลาดความต้องการของ 

	 ผู ้บริโภค ปรับเปลี่ยนแนวทางการผลิตเพื่อให้สอดคล้องกับ 

	 ความต้องการ ดูแนวโน้มของตลาด และการท�ำการตลาดทั้งใน 

	 และต่างประเทศ รวมท้ังเรื่องการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

	 เข้ามามีส่วนเก่ียวข้องเพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพในการเพาะปลูกและ 

	 การแปรรูป พัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ นอกจากนั้นการได้รับ 

	 มาตรฐานของผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตร จะช่วยยกระดับสินค้าและ 

	 สามารถเจาะกลุม่ผูบ้รโิภคในตลาดระดับบนได้ ตลาดห้างสรรพสนิค้า 

	 ชั้นน�ำทั่วไป มีกลุ่มลูกค้าที่ต้องการผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพชั้นเยี่ยม  

	 มีมาตรฐาน และปลอดภัย

	 ส่ิงท่ีส�ำคัญที่เกษตรกรสามารถด�ำเนินการได้ คือ การรวมกลุ่ม 

	 เกษตรกร เป็นสิ่งส�ำคัญอย่างมาก การรวมตัวสร้างกลุ่มเกษตรกร 

	 ต่าง ๆ เช่น วิสาหกิจชุมชน กลุ่มผู้ประกอบการ SMEs สหกรณ์  

	 เป็นต้น สามารถเพิ่มอ�ำนาจต่อรองทั้งในด้านปัจจัยการผลิตและ 

	 การขายผลผลิตสู่ท้องตลาด การรวมตัวช่วยกันพัฒนาแก้ไข  

	 พึ่งพาตนเอง น�ำไปสู่ความเข้มแข็งของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกร  

	 เพ่ือรองรับตลาดการค้าเสรีในปัจจุบัน ยังกระจายความเสี่ยงได้  

	 ทั้งนี้ภาครัฐสามารถเข้าไปช่วยเหลือและให้การสนับสนุนกลุ่ม 

	 เกษตรกรได้รวดเร็วกว่าเกษตรกรรายย่อยที่กระจายอยู่ท่ัวไป  

	 ทั้งในแง่ของงบประมาณ การถ่ายทอดองค์ความรู้ เทคโนโลยี  

	 ให้ค�ำแนะน�ำ ประสานงาน พฒันาฝึกอบรมให้แก่สมาชิกกลุม่เกษตรกร 

	 นอกจากน้ันจ�ำเป็นต้องมีการสร้างลูกหลานเกษตรกรที่เป็น 

	 คนรุ ่นใหม่ ให้หันกลับมาให้ความส�ำคัญกับอาชีพเกษตรกร  

	 น�ำความรูเ้ทคโนโลยสีมยัใหม่ อาศัยข้อมลูมาช่วยวเิคราะห์ มาช่วย 

	 พฒันาให้ชมุชนท้องถ่ินการท�ำการเกษตรเจรญิก้าวหน้าด้วย สบืสาน 

	 การท�ำการเกษตรจากผู้อาวุโส เพื่อที่น�ำไปสู่เกษตรกรยุคใหม่ 4.0

	 ส�ำหรบัภาครฐันัน้ ต้องมบีทบาทส�ำคญัในการอ�ำนวยความสะดวก 

	 และขจัดความท้าทายของเกษตรกรที่ต้องการปรับตนเองไปเป็น 

	 ผู้ประกอบการ เน่ืองจากความหลากหลายและซับซ้อนของความ 

	 ท้าทายที่เกษตรกรต้องเผชิญทั้งในประเทศและกระแสการเปิด 

	 การค้าเสรีนั้น ไม่สามารถที่จะให้เกษตรกรต่อสู้เพียงล�ำพังได้
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ผ�านงาน

จังหวัดสงขลา

Inspiratio
n



ความร่วมมือที่สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ได้ท�ำร่วมกับกรมการค้า 

ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ เพื่อให้มีการน�ำงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในหลากหลาย

มิติมากขึ้นนั้น ได้ขยายผลการใช้ประโยชน์ในส่วนกลางไปสู ่ส่วนภูมิภาค ผ่านการจัดงาน  

“Agrinnovation 2018” ที่จังหวัดสงขลา ซึ่งการจัดงานร่วมกันในครั้งนี้ นับได้ว่าเป็นครั้งแรก

ที่มีการน�ำองค์ความรู้ งานวิจัย และเครือข่ายของทั้งสองหน่วยงานไปช่วยพัฒนาศักยภาพให้กับ

ผู้สนใจในภาคใต้

จดหมายข่าวฉบบันีจ้งึเป็นการสรุปความร่วมมอืทีเ่กดิขึน้จากการจดังาน “Agrinnovation 

2018” ท่ีจังหวัดสงขลา ซึ่งภายในงานนอกจากจะมีการจัดเสวนาเก่ียวกับการสร้างแรงบันดาล

ใจในการพัฒนาสินค้าเกษตรนวัตกรรม ผ่านเครือข่ายผู้ประกอบการที่ประสบความส�ำเร็จของ 

กรมการค้าต่างประเทศแล้ว ยังมีงานเสวนา “ผลักความฝันสู่ความจริง : หาค�ำตอบการผลิต  

การแปรรูป การตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม” ที่ทาง สกว. เป็นผู้จัดหลัก โดยได้เชิญเครือข่าย

ผู้เช่ียวชาญในการบ่มเพาะธุรกิจ ร่วมกับนักวิจัยที่ได้รับทุน สกว. ในพื้นที่ภาคใต้มาให้แนวทาง 

ในการเปลี่ยนไอเดียไปเป็นผลิตภัณฑ์ที่ออกสู่ตลาดได้อย่างเป็นรูปธรรม

ทัง้นี ้โครงการกจิกรรมการเช่ือมโยงงานวจิยักบัภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร หวงัว่าจดหมายข่าว 

ฉบับนี้ จะช่วยสร้างแรงบันดาลใจ พร้อมทั้งช่วยให้ทราบถึงแนวทางการพัฒนาสินค้าเกษตร

นวัตกรรมโดยมีฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์
บรรณาธิการ
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เวที สกว. TRF FORUM

นางสาวจารุมน วนิชสุวรรณ

ผู้อ�ำนวยการสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม (APi)

กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ประธานในพิธีเปิด

งานดังกล่าวได้รับเกียรติจากนางสาวจารุมน วนิชสุวรรณ  

ผู้อ�ำนวยการสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม กรมการค้า 

ต่างประเทศ เป็นประธานในพิธีเปิด ซึ่งได้กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของ

การจัดงานในครั้งนี้เพื่อเป็นการสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้ประกอบการ 

และจุดประกายให้คนรุ่นใหม่ในพื้นที่ภาคใต้ ได้เห็นถึงความส�ำคัญ

ของการน�ำนวัตกรรมมาใช้ในการพัฒนาแปรรูปต่อยอดสินค้าเกษตร

ในท้องถิน่ให้มมีลูค่าทีส่งูขึน้ ซึง่สถาบนัส่งเสรมิสนิค้าเกษตรนวตักรรม 

กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์เป็นหน่วยงานหลักในการ

รับผิดชอบส่งเสริมสนับสนุนสินค้าเกษตรนวัตกรรม โดยการจัดงาน

ครัง้นีย้งัเป็นการตอบโจทย์นโยบายไทยแลนด์ 4.0 ของรฐับาลอกีด้วย

ภายในงานสัมมนาประกอบไปด้วยการเสวนาแลกเปลี่ยน 

ความคิดเห็นในหัวข้อต่างๆ โดยผู้เช่ียวชาญที่มีชื่อเสียงทางด้าน

การสร้างแบรนด์ ด้านการตลาดออนไลน์ และวิทยากรท่ีประสบ

ความส�ำเร็จในด้านสินค้าเกษตรนวัตกรรมมาร่วมกันแลกเปลี่ยน

ประสบการณ์ ถ่ายทอดองค์ความรู้ รวมถึงช่วยสร้างแรงบันดาลใจ  

จุดประกายความคิด ให้แก่ผู้ประกอบการ และคนรุ่นใหม่ในภาคใต้  

ให้หันมาสนใจการสร้างมูลค่าเพิ่มจากสินค้าเกษตรนวัตกรรม

เมือ่วนัที ่22 กรกฎาคม พ.ศ. 2561 กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวง

พาณิชย์ โดยสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม (APi) ร่วม

กับสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ได้จัดงานสัมมนา 

“Agrinnovation 2018” ขึ้น  ณ ศูนย์ประชุมนานาชาติฉลองสิริราช

สมบัติครบ 60 ปี อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา การจัดงานในครั้งนี้เป็นการ 

จัดงานคร้ังที่ 3 ในส่วนภูมิภาคคร้ังสุดท้าย ซึ่งต่อเน่ืองจากเดือน

มถินุายนทีจ่ดัขึน้ทีภ่าคเหนือ จ.เชยีงใหม่ และเดอืนพฤษภาคมท่ีจดัขึน้

ที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ.ขอนแก่น เป็นจังหวัดแรก

Inspiratio
n

Innovatio
n
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	 การเสวนาหวัข้อ “เศรษฐกจิไทยก้าวไกล ด้วยเกษตรนวัตกรรม” 

ได้รบัเกยีรตจิากผูป้ระกอบการทีป่ระสบความส�ำเรจ็ด้านการสร้างแบรนด์ 

ด้านการตลาดออนไลน์ และด้านการพัฒนาต่อยอดสินค้าเกษตร

นวตักรรม มาถ่ายทอดประสบการณ์เพือ่สร้างแรงบนัดาลใจ ซึง่มวีทิยากร

ประกอบด้วย ดร.สุพัฒน์ เลาระวัตร กรรมการผู้จัดการบริษัท สกินเทค 

อนิเตอร์โปรดกัส์ จ�ำกดั คุณชวีนนัต์ ชทีรพัย์เจรญิ กรรมการผูจ้ดัการบรษิทั 

S.P.C. Snack Food จ�ำกัด และเภสัชกรหญิงโสภา พิมพ์สิริพานิชย์ 

 ผูเ้ช่ียวชาญด้านการตลาดออนไลน์และการสร้างแบรนด์  โดยมปีระเดน็

จากงานเสวนาสรุปได้ดังนี้

	 พัฒนาผลิตภัณฑ์จากเรื่องใกล้ตัว การจะท�ำให้เศรษฐกิจไทย 

	 ก้าวไกลควรมองส่ิงท่ีอยู่รอบตัวแล้วน�ำมาประยุกต์กับนวัตกรรม 

	 ท�ำให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์สินค้านวัตกรรม โดยการใช้วัตถุดิบที่เป็น 

	 เอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น  หรือการดึงจุดเด่นของวัตถุดิบที่มีอยู่ 

	 ในท้องถ่ินน�ำมาพัฒนาแปรรูปเป็นสินค้าผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่า 

	 สูงข้ึน ซึ่งจะท�ำให้สามารถก�ำหนดราคาสินค้าเกษตรในพื้นที่ได้  

	 ช่วยลดผลกระทบในกรณีผลผลิตล้นตลาด เช่น ข้าวกล้องสังข์หยด 

	 ผสมธัญพืชอบกรอบ ตราสินค้า Krispy Brown ที่น�ำข้าวสังข์หยด  

	 สดุยอดข้าวพนัธ์ุดขีองภาคใต้ มาแปรรปูเป็นขนมอบกรอบจากธญัพชื  

	 ขนมขบเคี้ยวแนวใหม่ที่มีคุณค่าสารอาหารมีประโยชน์ต่อร่างกาย 

	 นวตักรรมเพือ่ต่อยอด การน�ำนวตักรรมและเทคโนโลยมีาใช้ท�ำให้ 

	 ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นและแตกต่างจากสินค้าอื่นที่มีอยู ่ใน 

	 ท้องตลาด ยงัท�ำให้สนิค้ามมีลูค่าเพิม่สงูขึน้ เช่น ผ้าพนัคอมกีลิน่หอม 

	 โดยการน�ำเทคโนโลยไีมโครเอนแคปซเูลชัน่ (Microencapsulation) 

	 มาช่วยท�ำให้เนื้อผ้าคงความสดชื่นมีกลิ่นหอม การน�ำเทคโนโลยี 

	 ปรบัอณุหภมูมิาประยกุต์ใช้ในกระบวนการผลติเส้นใยผ้า กลายเป็น 

	 ผ้าพนัคอทีส่ามารถปรบัเพิม่ หรอืลดความร้อนได้ตามสภาพอากาศ  

	 เพ่ือให้ร่างกายอยู่ในสภาวะที่สมดุล หากอยู่ในที่อากาศร้อนก็จะ 

	 ช่วยให้เย็นสบาย หรือ อยู่ที่อากาศเย็นก็จะท�ำให้อบอุ่น

	 บรรจุภัณฑ์และการสร้างแบรนด์เพิ่มมูลค่า นอกจากการใช ้

	 เทคโนโลยนี�ำมาพฒันาผลิตภณัฑ์ท�ำให้มมีลูค่าสูงขึน้แล้ว ยงัรวมไปถงึ 

	 การปรับเปล่ียนบรรจุภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นดึงดูดผู้บริโภคให ้

	 เลือกซื้อสินค้า และการสร้างตราสินค้าให้มีชื่อเสียงติดตลาดเป็นที่ 

	 รู้จักของผู้บริโภคก็ถือเป็นนวัตกรรมในอีกรูปแบบหนึ่ง

	 ส�ำรวจตลาดอย่างสม�ำ่เสมอ การค�ำนงึถงึความต้องการของผูบ้รโิภค 

	 ถอืเป็นส่ิงส�ำคัญ ส�ำหรบัผู้ทีก่�ำลังคิดจะเป็นผู้ประกอบการ ควรส�ำรวจ 

	 ตลาดและหาความต้องการของผู้บรโิภค เพ่ือผลติผลติภณัฑ์ให้ตรง 

	 กลุ่มเป้าหมาย ตอบโจทย์และแก้ไขปัญหาของผู้บริโภคได้อย่าง 

	 ตรงประเด็น นอกจากนั้นยังท�ำให้ผู้ประกอบการสามารถพัฒนา 

	 ต่อยอดผลิตสินค้าได้ง่ายขึ้น เช่น ผลิตภัณฑ์ Skin Heaven  

	 ผงล้างหน้าจากสารสกัดข้าวที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งช้ีทาง 

	 ภูมศิาสตร์ หรอื ข้าวจไีอ (GI ย่อมาจาก Geographical Indication 

	 หมายถึง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทย) ตอบโจทย์ผู้บริโภคที่มองหา 

	 ผลิตภัณฑ์ท�ำความสะอาดผิวหน้าที่พกพาสะดวก สามารถน�ำขึ้น 

	 เครื่องบินได้

เภสัชกรหญิงโสภา พิมพ์สิริพานิชย์ คุณชีวนันต์ ชีทรัพย์เจริญ และดร.สุพัฒน์ เลาระวัตร

(จากขวาไปซ้าย) ให้เกียรติร่วมเสวนาในหัวข้อ “เศรษฐกิจไทยก้าวไกล ด้วยเกษตรนวัตกรรม”
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ส�ำหรับการท�ำการตลาดในปัจจุบันน้ัน ควรปรับให้สอดคล้อง 

กับยุคสมัยมากข้ึน โดยเฉพาะการเพิ่มช่องทางออนไลน์ ซึ่งเป็น 

การประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ได้รวดเร็ว สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้

หลากหลายกลุ่ม การท�ำการตลาดช่องทางออนไลน์และออฟไลน ์

แต่ละช่องทางนั้นมีข้อดีและข้อเสียแตกต่างกัน ทั้งนี้ขึ้นอยู ่กับ 

ความถนัดของผู้ประกอบการและการวางแผนการตลาดให้เหมาะสม 

กับรูปแบบการด�ำเนินธุรกิจ ดังน้ันท้ังสองช่องทางมีความส�ำคัญ  

ควรด�ำเนินควบคู่กันไปเพื่อส่งเสริมซึ่งกันและกัน

@Krispy Brown ข้าวกล้องสังข์หยดอบกรอบ ซีเรียลข้าวกล้อง

@Skin Heaven ผงล้างหน้าผสมสารสกัดจากข้าวไทย GI

ผู้ประกอบการ กับ
นักวิจัย น�ำไปสู ่ผลส�ำเร็จ

รองศาสตราจารย์ ดร.นิรันดร มาแทน และคุณพีรภัทร์ เกียรติภิญโญ

(จากขวาไปซ้าย)

ให้เกียรติเข้าร่วมเสวนาในหัวข้อ “ผลักความฝันสู่ความจริง : 

หาค�ำตอบการผลิต การแปรรูป การตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม”

การร่วมมือกันระหว่าง

การเสวนาหัวข้อ “ผลักความฝันสู่ความจริง : หาค�ำตอบ 

การผลติ การแปรรปู การตลาดสนิค้าเกษตรนวตักรรม” เป็นเวทีที ่

สกว. จดัขึน้เพือ่ให้ผูป้ระกอบการได้ทราบถงึแนวทางทีจ่ะพฒันาไอเดยี 

ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์และสามารถน�ำออกสู่ตลาดได้ ทั้งนี้ ได้รับ

เกยีรตจิากผูเ้ชีย่วชาญทีม่ปีระสบการณ์ในการบ่มเพาะผูป้ระกอบการ 

และนักวิจัยที่มีประสบการณ์ในการพัฒนาสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

ได้แก่ คุณพีรภัทร์ เกียรติภิญโญ สมาชิกหอการค้าไทย-ฝรั่งเศส และ

เป็นกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ ชุดโครงการผลักดันงานวิจัยสู ่การใช้

ประโยชน์เชงิพาณชิย์ สกว. และ รองศาสตราจารย์ ดร.นรินัดร มาแทน 

หวัหน้าศูนย์ความเป็นเลิศด้านวิทยาศาสตร์และวศิวกรรมไม้ และเป็น

อาจารย์ประจ�ำส�ำนกัวชิาวศิวกรรมศาสตร์และทรพัยากร มหาวทิยาลยั 

วลัยลักษณ์ มีความเชี่ยวชาญผลิตภัณฑ์ในพื้นที่ นอกจากนั้นยังได้รับ

รางวลัผลงานวจิยัเด่นด้านพาณชิย์ ของ สกว. ประจ�ำปี 2559 อีกด้วย 

ซึ่งสรุปผลการเสวนามีประเด็นที่น่าสนใจดังนี้
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	 ความร่วมมือของนักวิจัยและผู้ประกอบการ การหาค�ำตอบใน 

	 การผลิตสินค้าเกษตรนวัตกรรม จ�ำเป็นต้องมีการจับมือร่วมกัน 

	 ระหว่างผูป้ระกอบการกบันกัวจิยั เพือ่ทีจ่ะช่วยกนัส่งเสรมิต่อยอด 

	 พัฒนาผลิตภัณฑ์ออกสู่ท้องตลาด โดยการผสานไอเดียจาก 

	 ผูป้ระกอบการ และการน�ำองค์ความรู ้งานวจิยัทีน่กัวจิยัได้ศกึษา 

	 ค้นคว้าวิจัยน�ำมาใช้ประโยชน์ในการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ ์

	 ที่สมบูรณ์ออกสู่ตลาด ดังกรณีตัวอย่างของ รศ.ดร.นิรันดร  

	 ที่ได้ด�ำเนินการศึกษาวิจัยและพัฒนาระบบส�ำหรับการผลิต 

	 ไม้ยางพาราแปรรปูในโรงงานอตุสาหกรรม แบบครบวงจร ตัง้แต่ 

	 การพัฒนาระบบออกแบบการเลื่อย ระบบควบคุมการอัดน�้ำยา 

	 ระบบควบคุมการอบ และเตาอบไม้ต้นแบบ โดยใช้โปรแกรม 

	 คอมพิวเตอร์ในการควบคุมสั่งการ สามารถตรวจสอบผลแบบ 

	 ทันทีได้ ซึ่งอาจารย์ใช้เวลาทดสอบอุปกรณ์โดยน�ำไปติดตั้ง 

	 ใช้งานในโรงงานจริง และได้รับความร่วมมือจากผู้ประกอบการ 

	 อย่างดใีนการช่วยเหลอื ทดสอบ โดยใช้เวลา 3 ปีพัฒนา ปรบัปรงุ 

	 จนงานวิจัยสมบูรณ์และประสบความส�ำเร็จ ท้ังน้ีการก�ำหนด 

	 วิสัยทัศน์ เป้าหมาย การปรับแนวทางเข้าหากันจึงเป็นสิ่งส�ำคัญ  

	 ระหว่างผู้ประกอบการและนักวิจัย ควรด�ำเนินไปในทิศทาง 

	 เดียวกัน จึงจะท�ำให้การด�ำเนินงานได้ผลลัพธ์ท่ีดียิ่งข้ึน เป็นไป 

	 ตามเป้าหมายที่ได้วางร่วมกันไว้ ซ่ึงผู ้ประกอบการสามารถ 

	 หาข้อมลูผลงานวจิยัได้จากมหาวทิยาลยั ศนูย์วจิยัต่างๆ เวบ็ไซต์ 

	 สกว. มีการรวบรวมองค์ความรู้และนักวิจัยในแต่ละสาขา 

	 การสร้างเครอืข่ายผูป้ระกอบการ นอกจากนัน้การสร้างเครอืข่าย 

	 รวมกลุ่มผู้ประกอบการ ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบของวิสาหกิจชุมชน  

	 หรือ กลุ่ม SMEs จะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถเช่ือมโยง 

	 พัฒนาผลิตภัณฑ์ได้หลากหลายผลิตภัณฑ์ ดึงวัตถุดิบหลักของ 

	 ท้องถิ่น น�ำความถนัดความเชี่ยวชาญในแต่ละพื้นที่ มาสร้างเป็น 

	 เอกลักษณ์ให้ชุมชนมีความโดดเด่น ซ่ึงเม่ือมองในภาพรวม 

	 การพัฒนาในชุมชนจะสอดรับกันหมด เช่น ต�ำบลล�ำภูรา  

	 ที่ขึ้นชื่อว่าเป็นหมู ่บ ้านขนมเค้ก ซึ่งเป็นแหล่งก�ำเนิดของ 

	 เค้กล�ำภูราที่มีชื่อเสียงของจังหวัดตรัง หรือในต่างประเทศที ่

	 อาจารย์พีรภัทร์ ได้ยกตัวอย่างให้เห็นถึงประเทศจีนที่น�ำบะจ่าง 

	 บรรจุในถุงสูญญากาศ ซึ่งกลายเป็นของฝากในสนามบิน 

	 ภาครัฐอ�ำนวยความสะดวกให้เกิดการรวมกลุ่ม วิทยากร 

	 เสนอแนะให้ภาครัฐ โดยเฉพาะกระทรวงพาณิชย์จัดกิจกรรม 

	 สัมมนาลักษณะนี้ข้ึนอีก เพื่อให้ผู ้ประกอบการและนักวิจัย 

	 ได้มาพบปะ แลกเปล่ียนความรู้ ประสบการณ์ ซ่ึงจะท�ำให้เกิด 

	 วิสัยทัศน์และมุมมองใหม่ๆ รวมไปถึงข้อมูลแนวโน้มการตลาด 

	 ในปัจจุบัน นอกจากนั้นยังก่อให้เกิดการจับคู ่ธุรกิจระหว่าง 

	 ทั้งสองฝ่าย

	 สกว. ช่วยสนบัสนนุการต่อยอดองค์ความรู ้ ส�ำหรบัผูป้ระกอบการ 

	 ที่มีไอเดียและก�ำลังมองหาแหล่งทุนสนับสนุนในการพัฒนา 

	 ผลิตภัณฑ์ด้วยเทคโนโลยีนวัตกรรม ปัจจุบันมีหน่วยงานภาครัฐ 

	 หลายหน่วยงาน ที่มีทุนสนับสนุนการวิจัย ทุนส่งเสริมด้าน 

	 การตลาด และรูปแบบของการให้ทุนมีหลากหลายและหลาย 

	 ช่องทาง เช่น สกว. มีการให้ทุนสนับสนุนครบทั้งวงจร ตั้งแต่  

	 วัตถุดิบ การพัฒนา การแปรรูป จนถึงขั้นตอนออกสู่ท้องตลาด  

	 ไม่ว่าจะเป็นโครงการทนุพฒันางานวจิยัเพือ่อุตสาหกรรม ทีใ่ห้แก่ 

	 ผู ้ประกอบการที่ร ่วมมือกับนักวิจัยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

	 นวตักรรม รวมถงึโครงการทนุวจิยัให้แก่ชมุชนหรอืกลุม่วสิาหกจิ 

	 ชุมชน ทีต้่องการพฒันาวตัถดุบิ พฒันาผลิตภัณฑ์ทีม่อียูใ่นชมุชน

สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)
https://www.trf.or.th/

ส�ำหรับผู้ที่สนใจสามารถศึกษารายละเอียดเพิ่มได้ที่เว็บไซต์ของ
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คาสทาวน์ (Castown) เป็นเคร่ืองดืม่น�ำ้อดัลมผลติจากเปลือก

เมลด็กาแฟ ได้รบัรางวลัชนะเลศิ อนัดบั 1 จากการประกวดนวตักรรม

เพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์การเกษตรและอาหาร กรมทรัพย์สินทาง

ปัญญา ประจ�ำปี 2560 ซึ่งเกิดจากแนวความคิดที่ต้องการลดปริมาณ

ขยะจากเปลอืกเมลด็กาแฟทีส่นี�ำเอาเมลด็กาแฟออกแล้ว โดยเปลอืก

เมล็ดกาแฟดังกล่าวนับเป็นของเหลือท้ิงเน่าเสียจ�ำนวนมาก จนม ี

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและเป็นปัญหาชุมชนบนดอย

ดังนั้น คุณรัฐศรัณย์ จึงได้น�ำความรู้ท่ีเรียกว่า “นวัตกรรม” 

เข้ามาแปรรูปเปลือกเมล็ดกาแฟเปลี่ยนจากขยะกลายเป็นนวัตกรรม

สินค้าเกษตร “คราฟต์โซดา” นอกจากนั้นยังเกิดการตั้งราคารับซื้อ

เปลอืกเมลด็กาแฟทีเ่หมาะสมขึน้ เพิม่มลูค่าให้แก่วตัถดุบิทีไ่ม่เคยมค่ีา 

สร้างรายได้เพิ่มให้แก่เกษตรกรที่อยู่บนดอย

คุณรัฐศรัณย์ พีรพงศ์เดชา

ผู้ก่อตั้ง คาสทาวน์ (Castown) น�้ำอัดลมจากเปลือกเมล็ดกาแฟ

คุณพนัญไชย กล�่ำกล่อมจิตต์

ผู้จัดการฝ่ายตลาด คาสทาวน์ (Castown)

น�้ำอัดลมจากเปลือกเมล็ดกาแฟ

ในช่วงบ่ายของงาน ได้มีการเสวนาหัวข้อ “ประสบการณ์ความ

ส�ำเรจ็ (Success Story)” เพือ่เป็นเวทใีนการแบ่งปันประสบการณ์จาก

ผูป้ระกอบการท่ีประสบความส�ำเรจ็ ในธรุกจิด้านสนิค้าเกษตรนวัตกรรม 

โดยได้รับเกียรติจาก คุณรัฐศรัณย์ พีรพงศ์เดชา (ผู้ก่อตั้ง) คุณพนัญไชย 

กล�ำ่กล่อมจติต์ (ผูจ้ดัการฝ่ายตลาด) คาสทาวน์ (Castown) น�ำ้อดัลมจาก

เปลือกเมล็ดกาแฟ และคุณพัชรี หนูแดง ผู้ก่อตั้งบริษัท บ้านไทยเฮิร์บ 

จ�ำกัด ซึ่งวิทยากรแต่ละท่านได้ถ่ายทอดประสบการณ์ของตนในการ

สร้างสินค้าเกษตรนวัตกรรมอย่างน่าสนใจ ดังนี้

นวัตกรรมกับความรับผิดชอบ

ต่อสังคมและสิง่แวดล้อม

ในส่วนกระบวนการผลิตของ คราฟต์โซดา ใช้วิธีหัตถกรรม

ผลงานฝีมือ โดยใช้แรงงานคนเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องในทุกส่วนของ

สายการผลิต ตั้งแต่เริ่มต้นจนถึงการบรรจุขวด ติดฉลาก และการ 

จัดจ�ำหน่าย ท�ำให้เกิดการจ้างงาน สร้างอาชีพให้แก่คนที่อยู่ในชุมชน

และเด็กรุ่นใหม่ ช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตและสร้างโอกาสให้แก่

เกษตรกรและแรงงานในท้องถิ่น นอกจากนั้น ยังพัฒนาการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์เน้นความเป็นสากลผสมผสานความกับวัตถุดิบที่มีแหล่ง

ก�ำเนิดบนดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่ จึงอาจกล่าวได้ว่าเป็นสินค้า

ไทยที่สามารถก้าวไปสู่สากลได้อย่างชัดเจน และยังช่วยกระจาย

ประโยชน์กลับสู่ท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี

@Castown คราฟต์โซดา

จากเปลือกเมล็ดกาแฟ
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@บ้านไทยเฮิร์บ ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพจากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง

ในส่วนบริษัท บ้านไทยเฮิร์บ จ�ำกัด ก่อตั้งโดย คุณพัชรี หนูแดง 

มีความคิดที่ต้องการหาทุนช่วยเหลือสนับสนุน

โครงการเด็กพิเศษ โดยใช้ความสามารถและศักยภาพของตน 

หาทุนช่วยเหลือ ซึ่งแรกเริ่มนั้นบริษัทผลิตผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ

สมุนไพรและเครื่องส�ำอาง ต่อมาได้พบว่ามีเกษตรกรน�ำ

ข้าวสังข์หยดมาขายหลายครั้ง จนเกิดแรงบันดาลใจน�ำมาแปรรูป

พัฒนาจนกลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นของบริษัท

ข้าวสังข์หยด เป็นข้าวพันธุ์พื้นเมือง ท่ีได้รับการขึ้นทะเบียน 

สิง่บ่งชีท้างภูมศิาสตร์ หรอื ข้าวจไีอ  ปลกูได้เฉพาะจงัหวดัพทัลงุเท่านัน้ 

มคีณุค่าสารอาหารโภชนาการทีเ่ป็นประโยชน์สงู ทางบรษิทัได้น�ำมาวจิยั 

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เช่น ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารใน 

น�้ำมันร�ำข้าวและจมูกข้าวสังข์หยดร้อยเปอร์เซ็นต์ เครื่องดื่มพร้อมชง

จากข้าวกล้องสงัข์หยดเมอืงพทัลงุเพาะงอก (GaBa Drink) โจ๊กเดก็อ่อน 

โดยหลกัจะเน้นผลติภณัฑ์เพ่ือสขุภาพ ซึง่ข้าวสงัข์หยดทีน่�ำมาแปรรปูนัน้

ใช้วิธีปลูกแบบออแกนิค นอกจากนั้นยังมีผลิตภัณฑ์ส�ำหรับดูแลเส้นผม 

แชมพู ครีมนวดผม ผลิตภัณฑ์ดูแลผิว โดยทุกผลิตภัณฑ์ผลิตมาจาก 

ข้าวสังข์หยด ผ่านกระบวนการศึกษาค้นคว้าวิจัยน�ำนวัตกรรมเข้ามา 

มีส่วนในการแปรรูปเพื่อท�ำให้มีมูลค่ามากขึ้น

ในตอนท้ายของการเสวนา คุณพัชรี ได้ฝากค�ำแนะน�ำส�ำหรับ

ผู้ที่จะเริ่มท�ำธุรกิจเกี่ยวกับสินค้าเกษตรนวัตกรรม ควรน�ำเสนอ 

ความแตกต่างระหว่างผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในตลาด สร้างความโดดเด่น 

ให้แก่สนิค้า ผลติสนิค้าทีต่อบสนองความต้องการของลกูค้า เจาะกลุม่

ลกูค้าระดบับนหรอืลกูค้าเฉพาะกลุม่ การรกัษามาตรฐานคุณภาพของ

สนิค้า ท�ำให้ลกูค้าเกดิความประทบัใจในตัวสนิค้า จนเกดิการแนะน�ำ 

และบอกต่อ ยังเป็นการประชาสัมพันธ์ให้กับตัวผลิตภัณฑ์โดย

อัตโนมัติ และสิ่งส�ำคัญคือการน�ำนวัตกรรมเข้าผนวกกับการแปรรูป

สินค้าเกษตรเพื่อช่วยเหลือชุมชนอย่างยั่งยืน

ความตั้งใจหลักของการด�ำเนินงานของบริษัทนั้นเพ่ือช่วยเหลือ

สังคม ช่วยส่งเสริมให้เกษตรกรท้องถิ่นมีรายได้เพ่ิมขึ้น ท�ำให้เกิดการ

ขยายพื้นที่ปลูกข้าวสังข์หยดและเกิดมูลค่าที่สูงมากขึ้น ยังช่วยเหลือ 

กลุ่มทีป่ลูกสมนุไพรบรเิวณรอบๆ โรงงาน รบัซือ้สมนุไพรทีม่อียูใ่นท้องถิน่ 

และส่ิงส�ำคัญท่ีสุดคือ พนักงานในบริษัทจะเน้นรับผู้พิการมาท�ำงาน  

ซึ่งช่วยสร้างโอกาสและอาชีพให้แก่ผู้พิการและผู้ที่อาศัยอยู่ในท้องถิ่น  

มีรายได้เพิ่มขึ้น ท�ำให้สามารถส่งเสริมเล้ียงดูครอบครัว นอกจากนั้น

บริษัทหักรายได้ 10% จากการขายผลิตภัณฑ์ แบ่งไว้ช่วยเหลือสังคม 

เช่น กลุ่มผู้ต้องขังหญิงในเรือนจ�ำ กลุ่มเงาะซาไก กลุ่มเด็กด้อยโอกาส

ตามโรงเรียนต่างๆ ตามแนวคิดของจุดเริ่มต้นในการท�ำธุรกิจ

คุณพัชรี หนูแดง ผู้ก่อตั้งบริษัท บ้านไทยเฮิร์บ จ�ำกัด
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การเพ��มมูลค�า

STATION

ปีที่ 8 ฉบับที่ 7/2561



การส่งเสริมผู้ประกอบการรายย่อย เป็นหนึ่งในนโยบายของภาครัฐท่ีต้องการจะพัฒนา

เศรษฐกิจให้ครอบคลุมกลุ่มเศรษฐกิจที่หลากหลาย ซึ่งยุทธศาสตร์ที่ช่วยในการส่งเสริมนั้น  

ไม่ได้เน้นเฉพาะเรือ่งการค้าขายผ่านออนไลน์หรอืผ่านพาณชิย์อเิล็กทรอนกิส์เพยีงอย่างเดยีวเท่าน้ัน 

แต่รูปแบบการค้าในลักษณะอื่นท่ีมีขึ้นทั้งในไทยและต่างประเทศยังคงมีความส�ำคัญในการเป็น 

ทางเลอืกเพือ่ขยายช่องทางการค้าให้กบัผู้ประกอบการได้เป็นอย่างด ีซึง่การใช้ประโยชน์จากช่องทาง

ที่หลากหลายจะส่งผลผลักดันให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศในภาพรวมได้ต่อไป

สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) เล็งเห็นความส�ำคัญของการส่งเสริมช่องทาง 

การค้าของผูป้ระกอบการรายย่อยดงักล่าว จงึได้จดัให้มกีารสมัมนา “ร้านค้ารมิทางญีปุ่น่ ค้าผ่าน

แดนประเทศเพื่อนบ้าน ตลาดชุมชนท้องถิ่น : ช่องทางการค้าส�ำหรับผู้ประกอบการรายย่อย” 

เพื่อเผยแพร่ผลงานวิจัยและแลกเปล่ียนความเห็นกับภาคนโยบายที่เกี่ยวข้อง งานวิจัยท่ีน�ำเสนอ

ในคร้ังนีม้ทีัง้ส้ิน 3 เรือ่ง ซึง่น�ำเสนอพลวตัการเปลีย่นแปลงภมิูศาสตร์การค้าในภมูภิาคเอเชยีตะวนั

ออกเฉยีงใต้ทีส่่งผลต่อการค้าไทย พร้อมทัง้มข้ีอเสนอแนะถงึภาครฐัทีส่ะท้อนผ่านการถอดบทเรียน

ช่องทางการค้าในต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศญี่ปุ่น และรูปแบบช่องทางการค้าที่หลากหลาย 

ไม่ว่าจะเป็นการค้าผ่านแดนและตลาดชุมชนท้องถิ่นอีกด้วย

ทัง้นี ้โครงการกจิกรรมการเชือ่มโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร หวงัว่าจดหมายข่าว 

ฉบับนี้ที่สรุปสาระส�ำคัญจากการจัดสัมมนาดังกล่าวจะให้แนวทางการส่งเสริมช่องทางการค้า

ส�ำหรับผู้ประกอบการรายย่อยโดยมีฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์

บรรณาธิการ
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เวที สกว. TRF FORUM

	 เมื่อวันที่ 28 สิงหาคม 2561 ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) โดยโครงการกจิกรรมการเชือ่มโยงงานวจิยักบัภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร 

ร่วมกบัสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวตักรรม  (APi)  กรมการค้าต่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์ ได ้จัดกิจกรรมสัมมนาเผยแพร่ (TRF Forum) 

เรื่อง “ร้านค้าริมทางญี่ปุ่น ค้าผ่านแดนประเทศเพื่อนบ้าน ตลาดชุมชน 

ท้องถิน่ : ช่องทางการค้าส�ำหรับผูป้ระกอบการรายย่อย” ณ ห้องประชมุ 802 

อาคารกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ เพื่อเป็นการน�ำงานวิจัย

ไปใช้ประโยชน์ และสร้างความเชื่อมโยงงานวิจัยกับหน่วยงานภาคนโยบาย

ที่เก่ียวข้อง โดยมีผู้สนใจเข้าร่วมจากหลายภาคส่วนได้แก่ ผู้ประกอบการ 

รายย่อย ตัวแทนภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้อง

	 ศาสตราจารย์ ดร.อศิรา ศานตศิาสน์ ผูอ้�ำนวยการฝ่าย (ฝ่ายนโยบาย

ชาติและความสัมพันธ์ข้ามชาติ) ผู้แทนจาก ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุน 

การวจิยั (สกว.) เป็นประธานเปิดงานสมัมนา โดยได้กล่าวถงึความส�ำคญัของ

การกระจายผลประโยชน์จากการพัฒนาประเทศ ไม่ให้กระจุกตัวอยู่เฉพาะ

ในเมือง แต่ควรให้กระจายไปสู่ชุมชนด้วย ซึ่งหน่วยงานที่เกี่ยวข้องพยายาม 

ส่งเสริมให้ชุมชนด�ำเนินการค้าขายสินค้าโดยสามารถพึ่งพาตนเองได้ สกว. 

ในฐานะเป็นหน่วยงานทีใ่ห้ทุนในการศกึษาวิจยั จงึได้ท�ำการศกึษาวจิยัต่างๆ

ที่จะเข้ามาสนับสนุนเพื่อจะได้น�ำข้อเสนอแนะเชิงนโยบายมาใช้ประโยชน์ 

รวมทั้งน�ำความรู้มาด�ำเนินการให้เป็นรูปธรรมเพื่อผู้ใช้งานได้จริง ซึ่งงาน 

ดังกล่าวจะส�ำเร็จไม่ได้ถ้าหากขาดความร่วมมือจากสถาบันส่งเสริมสินค้า

เกษตรนวัตกรรม กรมการค้าต่างประเทศ ส�ำหรับโครงการวิจัยที่ได้น�ำมา

เสนอในงานกิจกรรมสัมมนานี้มีทั้งหมด 3 โครงการ ได้แก่

ร้านค้าริมทางญี่ปุ่น ค้าผ่านแดนประเทศเพื่อนบ้าน ตลาดชุมชนท้องถิ่น :กิจกรรม
สัมมนาเผยแพร่ ช่องทางการค้าส�ำหรับผู้ประกอบการรายย่อย

ศาสตราจารย์ ดร.อิศรา ศานติศาสน์
ผู้อ�ำนวยการฝ่าย (ฝ่ายนโยบายชาติและความสัมพันธ์ข้ามชาติ)
ผู้แทนจาก ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)
ประธานเปิดงานสัมมนา

นักวิจัยถ่ายภาพร่วมกันพร้อมด้วย นางสาวจารุมน วนิชสุวรรณ
ผู้อ�ำนวยการสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม กรมการค้าต่างประเทศ
(ล�ำดับที่ 2 จากด้านขวา)

“การใช้พื้นที่สาธารณะในการพัฒนาชุมชน

ของประเทศญี่ปุ่น: กรณีศึกษาบทบาทของ

สถานีริมทาง หรือ ROADSIDE STATION 

เป็นต้นแบบของการสร้างความเข้มแขง็ให้กบั

ท้องถ่ินด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน” 

โดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เบญจางค์ ใจใส แดร์ 

อาร์สลานิออง อาจารย์สาขาวิชาภาษาญี่ปุ่น 

คณะมนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

“การส่งเสริมศักยภาพในการแข่งขันของ 

ผู้ประกอบการไทยในการค้าและขนส่งสินค้า

ชายแดนระหว่างประเทศไทยกับประเทศ 

เพื่อนบ้าน” โดย รองศาสตราจารย์ ดร.สมพงษ์  

ศิริโสภณศิลป์ ส�ำนักวิชาทรัพยากรการเกษตร 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

“ศึกษาภูมิปัญญาอาหารพื้นบ้าน และการ

พัฒนาตลาดทางเลือกที่เหมาะสมกับชุมชน 

ต�ำบลหนองแวงโสกพระ อ�ำเภอพล จังหวัด

ขอนแก่น” โดย นายเสกสรร จันทร์ราช  

ผู ้ใหญ่บ้านหมู ่ 1 ต�ำบลหนองแวงโสกพระ  

อ�ำเภอพล จังหวัดขอนแก่น

1 2 3

เรื่องเด่นประจำ�เดือน
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	 ส�ำหรบัปัจจยัทีส่่งผลต่อการเร่ิมต้นของสถานรีมิทางประเทศญีปุ่น่นัน้ 

มีปัจจัยส่งเสริมหลากหลายรูปแบบ ดังต่อไปนี้

ในส่วนสาระส�ำคัญโดยสรุปของแต่ละโครงการวิจัยทั้งสามเรื่อง

มีข้อมูลที่น่าสนใจดังต่อไปนี้

การเพิ่มมูลค่าพื้นที่สาธารณะ
มากกว่าเป็นแค่จุดแวะพัก
	 งานวิจัยเรื่อง “การใช้พื้นที่สาธารณะในการพัฒนาชุมชนของ

ประเทศญ่ีปุ่น: กรณีศึกษาบทบาทของสถานีริมทาง หรือ ROADSIDE 

STATION เป็นต้นแบบของการสร้างความเข้มแขง็ให้กบัท้องถิน่ด้านการ 

พัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน” โดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เบญจางค์ ใจใส  

แดร์ อาร์สลานิออง อาจารย์สาขาวิชาภาษาญี่ปุ่น คณะมนุษยศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เป็นการศึกษาบทบาทและปัจจัยความส�ำเร็จของ

สถานีริมทางของประเทศญี่ปุ ่นซึ่งไม่เพียงแค่เป็นสถานที่แวะพักจอด

รถบริเวณริมถนนเท่านั้น แต่ยังเป็นจุดจ�ำหน่ายสินค้าเกษตรของชุมชน 

และมีการพฒันาจนกลายมาเป็นแหล่งดงึดูดนกัท่องเทีย่ว สามารถสร้างรายได้ 

จ�ำนวนมากให้แก่ชุมชนในท้องถิน่ทีห่่างไกล  ดงัเหน็ได้จากผลการวจิยัทีผู่ว้จิยั 

ได้ไปส�ำรวจ ที่สถานีริมทางโมะเทะงิ จังหวัดโทะชิงิ ซ่ึงตั้งอยู่ในหุบเขา 

มีประชากรไม่มากนัก แต่ในปี ค.ศ. 2015 สถานีริมทางกลับมียอดขาย

ถึง 702,000,000 เยน และมีผู้มาใช้บริการมากถึง 1,440,000 คน ซึ่งเป็น 

ผู้มาเยือนจากนอกพื้นที่ ร้อยละ 50 และอีกร้อยละ 50 เป็นคนในพื้นที่เอง 

ผลิตภัณฑ์ที่เด่น คือ ส้มยูซุ ซึ่งความจริงผลส้มไม่ใช่เป็นผลผลิตอันดับหนึ่ง

แต่ชมุชนสามารถเอามาท�ำเป็นผลติผลพเิศษ สร้างมลูค่าเพิม่ด้วยการแปรรปู

เป็นหลากหลายผลิตภัณฑ์ได้ ผู้วิจัยได้ศึกษาและวิเคราะห์ถึงบทบาทของ

สถานีริมทางของญี่ปุ่นพบว่า มีบทบาทส�ำคัญดังนี้

1.	 เป็นสถานทีพ่กัผ่อนระหว่างการเดนิทาง สามารถใช้บรกิารได้ 24 ชัว่โมง  

	 มีที่จอดรถ และห้องน�้ำสะอาดบริการ

2.	 เป็นแหล่งข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวของท้องถิ่นในด้านต่างๆ 

	 เช่น ประวตัศิาสตร์ สถานทีท่่องเทีย่ว สนิค้า และข้อมลูทัว่ไปของท้องถิน่

3.	 เป็นประตเูช่ือมระหว่างท้องถิน่ท้ังในท้องถ่ินเดยีวกนั และระหว่างท้องถิน่

1. จดุจาํหน่ายสนิค้าการเกษตรในหมูบ้่านชนบท (FARMER’S MARKET)
	 จุดจําหน่ายสินค้าการเกษตร (FARMER’S MARKET) เป็นแหล่ง

จําหน่ายสินค้าทางการเกษตรที่เกษตรกรนํามาจําหน่ายโดยตรงให้แก ่

ผู้ซื้อ จุดจําหน่ายสินค้าการเกษตรนี้มีพัฒนาการมาจาก “จุดจําหน่ายสินค้า 

การเกษตรที่ไม่มีผู ้ขายประจําอยู่” ซึ่งจ�ำหน่ายสินค้าทางเกษตรท่ีไม่ได ้

คณุภาพดเีพยีงพอทีจ่ะส่งขายให้กบัสหกรณ์เกษตร น�ำมาขายในเพงิขนาดเลก็ 

หรือหน้าบ้านของเกษตรกร หลังจากนั้นในช่วงทศวรรษที่ 1970 ได้เกิด

ปัญหาราคาข้าวตกต�ำ่ลง ส่งผลให้สมาชกิในครอบครัวเกษตรกรต้องประกอบ

อาชพีอืน่ แม่บ้านบางส่วนต้องไปท�ำงานพเิศษในโรงงานทอผ้าและเยบ็ผ้าเพือ่

เป็นการเพิ่มรายได้ของครอบครัว แต่ด้วยเกิดการขยายตัวของอุตสาหกรรม

ญ่ีปุ่นไปยังประเทศจีนและประเทศอ่ืนในทวีปเอเชียเนื่องจากมีค่าแรงท่ี 

ต�่ำกว่า ส่งผลให้กลุ่มแม่บ้านในหมู่บ้านขาดรายได้และเริ่มให้ความสนใจกับ

การจ�ำหน่ายสินค้าที่จุดจ�ำหน่ายสินค้าเกษตรมากขึ้น จนได้รับความนิยม 

ส่งผลให้เกิดการขยายตวัของการตัง้จดุจ�ำหน่ายสนิค้า เกิดการแปรรปูสนิค้า

ทางเกษตร และการตัง้กลุม่ของผูป้ระกอบการอย่างเป็นระบบ ต่อมาภาครฐั

ให้งบประมาณสนบัสนนุ และสหกรณ์การเกษตรส่วนหนึง่สนบัสนนุกจิกรรม

การแปรรูปสินค้าเกษตรของกลุ่มแม่บ้านอย่างจริงจัง

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เบญจางค์ ใจใส แดร์ อาร์สลานิออง

อาจารย์สาขาวิชาภาษาญี่ปุ่น คณะมนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ผลิตภัณฑ์จากสถานีริมทางโมะเทะงิ
ที่มา:	 การบรรยายของ ผศ. เบญจางค์ ใจใส แดร์ อาร์สลานิออง
	 (TRF Forum, 28 สิงหาคม 2561)

ผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น ส้มยูซุ

มีตัวมัสคอต ชื่อ ยูซุโม

ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปมาจาก ผลบิวะ ที่สถานีริมทางโทะมิอุระ จังหวัดชิบะ
ที่มา:	 การบรรยายของ ผศ. เบญจางค์ ใจใส แดร์ อาร์สลานิออง
	 (TRF Forum, 28 สิงหาคม 2561)
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จุดจ�ำหน่ายสินค้าการเกษตรแบ่งออกเป็น 3 ประเภท

1.	 จุดจําหน่ายสินค้าการเกษตรที่กลุ ่มสตรีเกษตรกรตั้งขึ้นด้วยตนเอง 

	 ได้รบัเงนิลงทุนช่วยเหลอืจากภาครับบางส่วน เช่น จดุจ�ำหน่ายสินค้าเกษตร 

	 นะงะโนะเฟรช จังหวัดโทะชิงิ

2.	 จดุจาํหน่ายสนิค้าการเกษตรทีไ่ด้รบัการช่วยเหลอืสนับสนนุจากองค์การ 

	 ปกครองส่วนท้องถ่ิน จัดตั้งขึ้นโดยองค์การปกครองส่วนท้องถิ่น  

	 บริหารงานโดยกลุ่มท้องถิ่น เช่น สมาคมการค้าและอุตสาหกรรม 

	 หรือหน่วยงานที่สามท่ีไม่ใช่ทั้งภาครัฐและเอกชน ซึ่งหลายแห่งเป็น 

	 ส่วนหนึ่งและมีบทบาทส�ำคัญของกิจการสถานีริมทาง เช่น ร้านเอะโปะ 

	 คุคะคิโนะ คิมุระ เขตเทศบาลคะโนะอะชิ จังหวัดชิมะเนะ 

3.	 จุดจําหน่ายสินค้าการเกษตรที่มีความร่วมมือกับสหกรณ์การเกษตร 

	 สร้างจุดจ�ำหน่ายสินค้าโดยได้รับค�ำแนะน�ำดูแลจากสหกรณ์การเกษตร  

	 ในรูปแบบกจิกรรมท่ีเรยีกว่า FARMER’S MARKET ซึง่จดุจ�ำหน่ายแบบนี ้

	 เกิดการขยายตัวอย่างรวดเร็ว เช่นร้านอิโตะไซไซ ของ JA อิโตะชิมะ  

	 เทศบาลเมือง ฟุกุโอะกะ ซึ่งในแต่ละจุดจ�ำหน่ายสินค้าการเกษตร 

	 มกีารขยายกจิการประกอบด้วย จดุจ�ำหน่ายสนิค้า อาคารแปรรปูสนิค้า  

	 และร้านอาหาร

2. การพัฒนาสินค้าเกษตรแปรรูป
	 ส�ำหรับกิจกรรมการแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร เร่ิมต้นต้นจาก

กิจกรรมของกลุ่มพัฒนาคุณภาพชีวิตของกลุ่มแม่บ้านในหมู่บ้านชนบท  

จัดโดยสหกรณ์การเกษตร เพ่ือให้ความรู้เก่ียวกับการพัฒนาและแปรรูป

อาหารต่างๆ กลุม่แปรรปูสนิค้าเกษตรของสตรใีนชนบทแบ่งออกเป็น 3 แบบ

	 1.	 แบบพืน้ฐาน เป็นการแปรรปูขนาดเลก็ ภายในกลุม่ของครอบครวั 

		  เกษตรกร น�ำโดยสตรี เพื่อเพิ่มรายได้ให้แก่ครอบครัว

	 2.	 แบบพัฒนาที่มีการสนับสนุนจากภาครัฐ มีองค์การปกครอง 

		  ส่วนท้องถิ่นและภาคเอกชน เป็นผู้ประสานและจัดการ มุ่งเน้น 

		  การแปรรูปวัสดุในท้องถิ่น น�ำโดยผู้ผลิตและสมาชิกในท้องถิ่น  

		  เพือ่สร้างแบรนด์ของผลติภณัฑ์โดยใช้วตัถุดบิในท้องถิน่ และเป็น 

		  การเชื่อมระหว่างผลผลิตทางการเกษตรกับผลิตภัณฑ์แปรรูป

	 3.	 แบบวิวัฒนาการเป็นการแปรรูปขนาดใหญ่ ภายใต้ความร่วมมือ 

		  ระหว่างเกษตรกร กับภาคเอกชน และภาคอุตสาหกรรม

3. นโยบาย “ผลิตในท้องถิ่นและบริโภคในท้องถิ่น” 
	 และ นโยบาย “การพัฒนาอุตสาหกรรมขั้นที่ 6 (1+2+3=6)”

	 นโยบาย “ผลิตในท้องถิ่นและบริโภคในท้องถิ่น” เป็นนโยบายที่มี

การส่งเสรมิผลติผลทางการเกษตรและการประมงท้องถ่ิน ท�ำให้พึง่พาตนเอง

ได้ทางอาหาร และส่งผลต่อกจิกรรมการพฒันาอตุสาหกรรมขัน้ที ่6 เป็นการ

ผสมผสานระหว่าง อตุสาหกรรมขัน้ที ่1 (การท�ำเกษตรกรรม การท�ำป่าไม้ และ

การท�ำประมง) ขัน้ที ่2 (การผลติและการแปรรปู) และขัน้ที ่3 (การจ�ำหน่าย 

ค้าปลีก) ด้วยการแปรรูปสินค้า และน�ำมาจ�ำหน่าย ณ จุดจ�ำหน่ายสินค้า

การเกษตรและแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่น เช่น ร้าน ANTENA SHOP เป็น 

ร้านกระจายสินค้าที่มีประสิทธิภาพของท้องถิ่น ร้านนี้ส่วนใหญ่ตั้งอยู่ใน 

บริเวณย่านการค้าใกล้สถานีรถไฟส�ำคัญๆ ท�ำให้เกษตรรายย่อยในท้องถิ่น 

มงีานท�ำ มรีายได้ ลดค่าขนส่งสนิค้า ผูซ้ือ้กส็ะดวก ท�ำให้สนิค้ามคีวามสดใหม่ 

และยังมีความรับผิดชอบระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค เช่น พวกอาหาร

ปลอดภัย เป็นต้น 

4. ยุคแห่งท้องถิ่น 1980-1990 และการกระจายอํานาจสู่ท้องถิ่น

	 นโยบายแผนพัฒนาประเทศฉบับที่ 3 เป็นจุดเริ่มต้นและมีบทบาท

ส�ำคัญที่ท�ำให้เกิดการพัฒนามุ่งเน้นไปยังการพัฒนาท้องถิ่น ส่งเสริมให ้

คนอาศยัในท้องถิน่สามารถพึง่พาตนเองได้ เกดิการกระจายอ�ำนาจสูท้่องถิน่ 

รัฐบาลท้องถิ่นมีความเข ้มแข็งท้ังทางด ้านอ�ำนาจและงบประมาณ 

ท�ำให้รัฐบาลท้องถิ่นขยายบทบาทมากขึ้น รัฐบาลท้องถิ่นยังหารายได้โดย

การส่งเสริมการท่องเที่ยว และการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ และเกิดการพัฒนา

เอกลักษณ์ท้องถิ่นขึ้น ซึ่งส่งผลในแง่การส่งเสริมสถานีริมทางไปพร้อมด้วย

5.	แนวโน้มความนิยมการท่องเที่ยวด้วยตนเองของคนญี่ปุ่น

	 การพัฒนาการท่องเที่ยวของญี่ปุ่นเกิดการพัฒนาต่อเนื่องขึ้นเรื่อยๆ 

ตัง้แต่เริม่มกีารพฒันาถนน สายรถไฟ สิง่อ�ำนวยความสะดวกแก่นกัท่องเทีย่ว 

เช่น การสร้างทีพ่กัขนาดใหญ่บรเิวณพืน้ทีบ่่อน�ำ้แร่ออนเซน็ ท�ำให้นกัท่องเทีย่ว 

เร่ิมให้ความสนใจกับการท่องเท่ียวพักผ่อนและชื่นชมเสน่ห์ของท้องถิ่น 

มากขึน้ จงึท�ำให้สถานรีมิทางไปช่วยเสรมิบทบาทในการอ�ำนวยความสะดวก

ทางการท่องเที่ยวมากขึ้น

	 ข้อเสนอแนะต่อภาครัฐเพื่อน�ำมาเป็นแนวทางในการบริหารจัดการ 

สถานีริมทาง การพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชนของประเทศไทยต่อไป  

โดยสรุปแล้วสถานีริมทางของประเทศญ่ีปุ่นเป็นที่นิยม เน่ืองจากการท่ี

สามารถพฒันาสนิค้าให้น่าสนใจ ใช้เทคนคิใน การเพิม่มลูค่าสนิค้า นอกจากนัน้ 

การใช้วัตถดุบิทีเ่ป็นผลผลติการเกษตรตามฤดูกาลท้องถิน่ การสร้างเร่ืองราว 

ของสินค้า และสถานีริมทางตั้งอยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญ เช่น ลานสก ี

ภูเขาไฟฟูจิ เป็นต้น ซ่ึงการใช้พื้นที่สาธารณะในการพัฒนาชุมชนของ 

ประเทศญีปุ่น่ กรณศีกึษาบทบาทของสถานรีมิทาง หรอื Roadside Station นี ้

จะเป็นแนวทางในการบริหารจัดการ น�ำเอาองค์ความรู้ มาประยุกต์ใช้ และ

ยังเป็นต้นแบบของการสร้างความเข้มแข็งให้กับท้องถิ่นด้านการพัฒนา

อุตสาหกรรมท้องถิ่นและการท่องเที่ยวชุมชนในประเทศไทยได้เป็นอย่างดี

สถานีริมทางคาวาบะเอ็นพลาซ่า จังหวัดกุมมะ
ที่มา: การบรรยายของ ผศ. เบญจางค์ ใจใส แดร์ อาร์สลานิออง
(TRF Forum, 28 สิงหาคม 2561)
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	 โครงการวจัิยการส่งเสรมิศักยภาพในการแข่งขนัของผูป้ระกอบการไทย 

ในการค้าและขนส่งสินค้าชายแดนระหว่างประเทศไทยกบัประเทศเพ่ือนบ้าน 

ด�ำเนินการศึกษาโดย รองศาสตราจารย์ ดร.สมพงษ์ ศิริโสภณศิลป์ ส�ำนัก

วิชาทรัพยากรการเกษตร จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ซ่ึงมีขอบเขตการวิจัย 

เฉพาะการค้าและการขนส่งผ่านด่านแม่สอด จังหวัดตาก ไปยังประเทศ 

เมยีนมา ทีถ่อืว่าเป็นด่านทีค่าดว่าปรมิาณการค้าและการขนส่งจะเพิม่ขึน้ใน

อตัราทีค่่อนข้างสูง ท้ังนีผู้ป้ระกอบการไทยทีเ่ป็นกลุม่เป้าหมายของการศกึษา

จะรวมถึงผู้ผลิต ผู้ค้า และผู้ให้บริการโลจิสติกส์

	 ส�ำหรับกรอบความคิดในการศึกษาวิจัยครั้งนี้มีที่มาจากความคิด

ว่าการที่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) เกิดขึ้น ย่อมส่งผลให้เกิดการ

ขยายการค้าและการส่งออกสินค้าและบริการ (โดยเฉพาะอย่างยิ่งบริการ

ด้านโลจสิตกิส์) และการขยายการลงทนุของไทยในประเทศเพือ่นบ้านทัง้ใน

ด้านการผลติการค้าและการบรกิาร โดยคณะผูว้จิยัได้ท�ำการศึกษาถงึสภาพ

ข้อเท็จจริงปัจจุบันของการค้าและการขนส่งผ่านด่านแม่สอด จังหวัดตาก 

ตลอดจนสภาพเศรษฐกิจในประเทศเมียนมา สภาพแนวโน้มที่เปลี่ยนแปลง

ไปและโอกาส 

	 นอกจากนั้นยังท�ำการศึกษาเปรียบเทียบบทเรียนและประสบการณ์

ของการลงทุนในประเทศที่เป็นตลาดเกิดใหม่โดยผู้ประกอบการญ่ีปุ่น 

เกาหลีใต้ และจีน ซึ่งพบว่า นักธุรกิจญี่ปุ่นไม่ค่อยประสบความส�ำเร็จใน

การขยายธุรกิจเข้าสู่ตลาดเกิดใหม่ เพราะมุ่งเน้นแต่ตลาดบนในเมืองหลัก

ของประเทศเท่านัน้ ในขณะทีน่กัธรุกิจเกาหลใีต้และจนี ประสบความส�ำเรจ็

มากกว่า เพราะให้ความส�ำคัญกับการสร้างฐานตลาดในกลุ่มลูกค้าท่ีเป็น

ตลาดกลางและตลาดล่างท่ีอยู่ในชนบทซึ่งกระจายอยู่ทั่วประเทศ ท�ำให้

สามารถใช้เครอืข่ายทีม่อียูใ่นการกระจายสนิค้าไปตามพืน้ทีต่่างๆ ท่ัวประเทศ 

เป็นรากฐานในการต่อยอดให้กับการขยายธุรกิจไปในสินค้าทุกระดับใน

อนาคต ซ่ึงตัวอย่างการสนับสนุนของรัฐบาลจีนเป็นกรณีที่รัฐบาลไทยควร

น�ำมาปรับใช้ โดยผลการศึกษาวิเคราะห์ที่ได้จากโครงการคณะผู้วิจัยมีข้อ

เสนอแนะในกลยุทธ์ดังต่อไปนี้

ประเด็นที่ 1	 กลยุทธ์ ในการส่งเสริมศักยภาพในการขยายธุรกิจของไทย 
	 เข้าไปในเมียนมา ได้แก่

1.	 กลยุทธ์ในการลดความเส่ียง เป็นอีกกลุ่มกลยุทธ์ที่ใช้ปรับสภาวะ 

	 แวดล้อมภายนอก เพื่อช่วยลดการคลาดแคลนด้านองค์กรกลาง  

	 (Institutional Voids) และ ความเสี่ยงในด้านต่างๆ ท่ีมีอยู ่ใน 

	 เมียนมา ซึ่งเป็นตลาดเกิดใหม่ที่ยังขาดความพร้อมในหลายด้าน  

	 โดยใช้ความได้เปรียบของผู้ประกอบการไทยที่เหนือกว่าผู้ประกอบการ 

	 ชาติอื่น เนื่องจากผู้ประกอบการไทยเคยมีประสบการณ์การประกอบ 

	 ธรุกิจในสถานการณ์เช่นนี ้ใช้ประโยชน์จากความคุน้เคย เครอืข่ายการค้า 

	 ที่ดีและประสบการณ์ของผู้ประกอบการไทย ในการรับมือกับปัญหา 

	 มาสร้างเป็นโอกาสในการขยายตัวทางธุรกิจ

2.	 กลยุทธ์ในการสร้างโอกาส เป็นกลยุทธ์ในการปรับปรุงปัจจัยภายนอก  

	 คือสภาวะแวดล้อมภายนอก (Ecosystems) เพื่อสร้างโอกาสใหม่หรือ 

	 ธรุกจิใหม่ๆ ให้กบัผูป้ระกอบการไทยด้านการค้าชายแดนและการบรกิาร 

	 ขนส่งของไทยที่เกี่ยวเนื่องกับการค้าชายแดน ซึ่งต้องอาศัยการน�ำและ 

	 การด�ำเนินการของภาครัฐและภาคเอกชนเป็นตัวช่วยขับเคลื่อนให้กับ 

	 ผูป้ระกอบการสามารถเข้าไปประกอบธรุกิจและลงทนุในตลาดเมยีนมา 

	 ได้สะดวกขึ้น

3.	 กลยุทธ์ในการเพิ่มศักยภาพ เป็นกลยุทธ์ที่ปรับปรุงปัจจัยภายใน คือ 

	 ความสามารถในการประกอบธรุกจิของผูป้ระกอบการไทยให้มคีณุสมบัติ 

	 เป็นบรษัิททีก่ล้าได้กล้าเสยีมากข้ึน (Born Global) ดงันัน้ผู้ประกอบการ 

	 ที่จะขยายการค้าและการลงทุนเข้าไปยังตลาดเมียนมาในช่วงเร่ิมต้น 

	 ของการพฒันานี ้ ซึง่เป็นตลาดเกดิใหม่ จ�ำเป็นต้องมคีวามกล้าได้กล้าเสยี 

	 มีกรอบความคิดแบบทันโลก อาศัยความสามารถในการสร้างเครือข่าย 

	 กับผู้ประกอบการชาติเดียวกันและผู้ประกอบการท้องถิ่น รวมไปถึง 

	 การเลือกใช้กลยุทธ์ในการบริหารจัดการความเสี่ยงและความผันผวน 

	 ของสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ

การส่งเสริมศักยภาพในการแข่งขัน

ของ ผู้ประกอบการไทย
ในการค้าและขนส่งสินค้าชายแดน

รองศาสตราจารย์ ดร.สมพงษ์ ศิริโสภณศิลป์

ส�ำนักวิชาทรัพยากรการเกษตร จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
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ประเด็นที่ 2	 กลยุทธ์การยกระดับการค้าและการขนส่งข้ามแดน ได้แก่

1.	 การร่วมทุนกับผู้ประกอบการขนส่งท้องถิ่น

2.	 การพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษแม่สอดให้เป็นศูนย์กลางการค้าส่งของ 

	 ภูมิภาค

3.	 การท�ำความตกลงการขนส่งระหว่างไทยกับเมียนมา

4.	 การให้การสนบัสนนุการศกึษาการพฒันาระบบขนส่งสนิค้าและโลจสิตกิส์ 

	 ให้กับเมียนมา

5.	 การสนับสนุนการก่อสร้างสถานีขนส่งสินค้า (Truck Terminal) หรือ 

	 ย่านขนส่งสินค้า (Freight Park) ที่ชานเมืองย่างกุ้ง

ประเด็นที่ 3	 กลยุทธ์การยกระดับการค้าและการลงทุนของทุนไทยใน 
	 เมียนมา ได้แก่

1.	 ด้านข้อมูล ได้แก่ การสนับสนุนทางวิชาการในด้านต่างๆ ให้กับรัฐบาล 

	 เมยีนมา การใช้ประโยชน์จากแรงงานเมยีนมา ในไทยเพือ่ส�ำรวจตลาดของ 

	 สินค้า การยกระดับขีดความสามารถของหน่วยงานของรัฐในเมียนมา 

	 ในการให้บริการข้อมูลเชิงลึกด้านการค้าและการลงทุน การส่งเสริม 

	 การจัดตั้งบริษัทให้บริการที่ปรึกษาการค้าและการลงทุนเชิงลึก 

	 แก่ผูป้ระกอบการไทย การพฒันาระบบตดิตามประเมนิผลการลงทนุใน 

	 ต่างประเทศ และรวบรวมประสบการณ์มาจดัท�ำบทเรยีนและกรณศีกึษา 

	 ต่างๆ เพื่อน�ำมาเผยแพร่แก่ผู้ประกอบการรายอ่ืน การจัดท�ำท�ำเนียบ 

	 ผู้ให้บริการด้านกฎหมาย และที่ปรึกษาการลงทุนที่ผ่านการคัดกรอง 

	 จากหน่วยงานของรัฐ

2.	 ด้านการพฒันาบคุลากร ได้แก่ การพฒันากระบวนการคดัเลอืกแรงงาน 

	 ชาวเมยีนมาในไทยทีม่ศีกัยภาพ เพือ่ชกัชวนให้กลบัไปเป็นผูบ้รหิารหรอื 

	 เจ้าหน้าท่ีให้กบัธุรกจิไทยในเมยีนมา การจดัหลกัสตูรการเรยีนและอบรม 

	 ให้กบัคนท้องถิน่ในประเทศเมยีนมา การจดัให้มหีลักสูตรพัฒนาคนรุน่ใหม่ 

	 ของไทย ให้มีความเช่ียวชาญในการบริหารการค้าและการลงทุนใน 

	 ตลาดเกิดใหม่ โดยจัดในจังหวัดหลักที่อยู่ชายแดน

	 ผู้วิจัยได้ให้ข้อเสนอแนะต่อภาครัฐ โดยรัฐบาลต้องมีความเข้าใจ

พลวัตของการค้าชายแดนและเมืองชายแดน ซึ่งต้องเข้ามาสนับสนุน 

ส่งเสริมเพื่อไม่ให้เกิดปรากฏการณ์การกลายเป็น “เพียงทางผ่าน” 

ของจงัหวดัชายแดน ดงัเช่นในกรณขีองด่านสะเดา จ.สงขลา แม้จะเป็น 

ด่านที่มีการค้าชายแดนสูงสุดของไทยแต่มีกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

ซบเซากว่าเมืองชายแดนอื่นๆ เพราะมีสภาพเป็นเพียงแค่ทางผ่าน 

ขณะเดยีวกนัในอนาคตประเทศไทยกม็คีวามน่าเป็นห่วงในกรณกีารค้า 

ชายแดนกับ สปป.ลาว ไม่ว่าจะเป็นที่หนองคายหรืออุดรธานี หาก

รถไฟฟ้าความเรว็สงูของจนีสร้างเสรจ็สมบูรณ์ กเ็ชือ่ได้ว่าแนวโน้มมลูค่า

เศรษฐกิจการค้าชายแดนต้องลดลงอย่างแน่นอน ซึ่งประเทศไทยจะ

ต้องเตรียมความพร้อมในการรับมือ

3.	 ด้านการสร้างเครอืข่ายระหว่างผูป้ระกอบการไทย การใช้สถานนี�ำ้มนั 

	 ของ ปตท. ที่จะตั้งขึ้นในเมียนมา เป็นช่องทางการค้าให้กับสินค้าไทย  

	 การสนับสนุนให้ผู้ประกอบการรายใหญ่ของไทยที่จะเข้าไปลงทุนใน 

	 เมียนมา รับบทบาทเป็นผู้น�ำในการพาผู้ประกอบการไทยรายอื่น 

	 เข้าไปประกอบกิจการในเมียนมาสนับสนุนการสร้างนิคมอุตสาหกรรม 

	 และคลัสเตอร์ของผู้ประกอบการไทยในเมียนมา

4.	 ด้านการสร้างเครือข่ายกับผู้ประกอบการท้องถิ่น การสนับสนุนให ้

	 ผู้ประกอบการไทยและเมียนมาใช้ชีวิตร่วมกันเพื่อสร้างสายสัมพันธ์ 

	 อันดีระหว่างกัน

5.	 ด้านการเงิน ให้การสนับสนุนค่าใช้จ่ายในการศึกษาความเหมาะสม 

	 ในการลงทุน รัฐบาลพัฒนาโครงการคัดเลือกผู้ประกอบการท่ีมีความ 

	 สามารถมาท�ำหน้าทีเ่ป็นผูร้บัฝากขายผลติภณัฑ์สนิค้าของไทยทีม่จุีดเด่น 

	 และมีศักยภาพในระดับสูง(National champion)ในตลาดเมียนมา  

	 จัดให้มีบริการประกันความเสี่ยงในด้านต่างๆให้กับผู้ประกอบการไทย 

	 ใช้การเจรจาในระดับรัฐต่อรัฐเพื่ออ�ำนวยความสะดวกแก่การจัดตั้ง 

	 สถาบันทางการเงินและบริษัทประกันภัยที่ให้บริการแก่นักธุรกิจไทย

6.	 ด้านอ่ืนๆ ส่งเสริมการสร้างสื่อด้านวัฒนธรรม เพื่อให้ชาวเมียนมา 

	 มคีวามรูส้กึทีดี่และถกูต้องต่อประเทศไทย วฒันธรรมไทยและสินค้าไทย

	 พลวัตการเปล่ียนแปลงการค้าผ่านทุนจีนในตลาดต่างประเทศน้ัน  

กลยุทธ์ของจีนในการส่งเสริมการค้าชายแดนและการลงทุนในต่างประเทศ 

รัฐบาลจีนมีนโยบายเชิงรุกในการส่งเสริมการลงทุนและสนับสนุนให ้

ภาคธุรกิจจีนที่มีศักยภาพเข้าไปลงทุนในต่างประเทศในรูปแบบต่างๆ เช่น 

การตั้งบริษัทท�ำธุรกิจในต่างประเทศ การไปร่วมทุนกับธุรกิจท้องถิ่น  

การควบรวมกิจการ หรือการเข้าซื้อกิจการในต่างประเทศ ซ่ึงถือว่าเป็น 

รูปแบบการขยายอิทธิพลทางการค้าต่างประเทศที่น่าจับตามอง 

ที่มา:	 การบรรยายของ รศ. ดร.สมพงษ์ ศิริโสภณศิลป์
	 (TRF Forum, 28 สิงหาคม 2561)
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ตลาดชุมชนเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน

	 จากผลการศึกษาวิจัยท�ำให้ทราบถึงพัฒนาการบริโภคของคนในชุมชนตั้งแต่อดีตถึง

ปัจจบุนั โดยในอดตีชาวบ้านหาวัตถดิุบทีม่อียูใ่นท้องนา หาของป่า พชืผกัสวนครวัท่ีปลกูบรเิวณ

รอบบ้าน น�ำมาประกอบอาหาร ส่วนประกอบของอาหารไม่ได้มีความซับซ้อน และสามารถ 

ผลติเองได้ ปรงุอาหารแบบง่าย ส่วนใหญ่ชาวบ้านเน้นอาหารประเภทผกั ปลา กบ เขยีด และ 

แมลงต่างๆ อาหารเหล่านี้มีประโยชน์ทางโภชนาการ ท�ำให้ร่างกายแข็งแรง ดังจะเห็นได้จาก

ผู้สูงอายุในชุมชนที่สุขภาพร่างกายแข็งแรง ไม่ค่อยเจ็บป่วยหรือเป็นโรคร้าย และที่ส�ำคัญ

มีอายุยืนยาว

	 อย่างไรก็ตามสภาพชุมชนปัจจุบัน วิถีชีวิตของคนในชุมชนได้เปลี่ยนไปจากเดิมจาก 

การหาอยูห่ากนิตามธรรมชาตลิดน้อยลงเนือ่งจากประชากรเพิม่ข้ึน แหล่งอาหารตามธรรมชาต ิ

ได้ลดน้อยลง นอกจากนัน้ยงัมคีวามเจรญิทางด้านวตัถแุละเทคโนโลยสีมยัใหม่เข้ามามอีทิธพิล

ท�ำให้วิถีชีวิตของชุมชนได้เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม พึ่งพาอาหารกึ่งส�ำเร็จรูป อาหารตามสั่ง

มากขึ้น หลายครัวเรือนหันไปซื้อพืชผักสวนครัวที่ตลาดแทนการปลูกไว้ทานเอง เนื่องจาก

หาง่าย สะดวกในการซื้อหา

	 คณะผูวิ้จยัศกึษาได้ท�ำการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลในชุมชน จดัประชมุ สมัภาษณ์

ผูท้ีอ่ยูใ่นชุมชน เกีย่วกบัพชืผักพืน้บ้าน อาหารพืน้บ้านตลอดจนวธิกีารปรงุรส เครือ่งปรงุอาหาร 

น�ำมาก�ำหนดแนวทางการวางแผนการผลติ การจดัจ�ำหน่ายสนิค้าทีต่รงกบัความต้องการของ

ตลาดผู้บริโภค และเปิดตลาดชุมชนเพื่อน�ำร่องตลาดจ�ำหน่ายผักพื้นบ้านและอาหารพื้นบ้าน

กึ่งส�ำเร็จรูป ซึ่งปัจจัยแห่งความส�ำเร็จในการจัดการตลาดชุมชน มีดังนี้

	 1.	 สถานที่จัดตลาดชุมชนต้องมีความเหมาะสม สะดวกต่อการเดินทาง

	 2.	 มีการประชาสัมพันธ์เสียงตามสายหมู่บ้านให้ประชาชนทราบ

	 3.	 การมีส่วนร่วมของคนในชุมชนและผู้จ�ำหน่ายสินค้า

	 4.	 การสร้างอัตลักษณ์ ตลาดชุมชน (อาหารพื้นบ้าน) 

	 5.	 สินค้าต้องเป็นอาหารปลอดสารเคมี มีคุณภาพและเป็นของสดใหม่

นายเสกสรร จันทร์ราช ผู้ใหญ่บ้าน หมู่ 1 ต�ำบลหนองแวงโสกพระ อ�ำเภอพล จังหวัดขอนแก่น

บรรยากาศตลาดชุมชนต�ำบลหนองแวงโสกพระอ�ำเภอพล จังหวัดขอนแก่น

ที่มา:	 การบรรยายของ นายเสกสรร จันทร์ราช

	 (TRF Forum, 28 สิงหาคม 2561)

	 ข้อเสนอแนะต่อภาครัฐจากการเปิดตลาดทดลองในโครงการวิจัยน้ี ได้รับการตอบรับท่ีดีจากประชาชน ท�ำให้เกิดการมีส่วนร่วมในชุมชน สร้างงาน  

สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน สามารถต่อยอดให้กลายเป็นตลาดท่ีม่ันคงและย่ังยืนต่อไป ซึ่งในอนาคตถ้ามีโอกาสคณะผู้วิจัยอยากจะท�ำให้ 

ตลาดต�ำบลหนองแวงโสกพระ อ�ำเภอพล จังหวัดขอนแก่น กลายเป็นตลาดท่ีเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ในลักษณะตลาดอีสานอาหารพื้นบ้าน เป็นแบบอย่าง 

ให้แก่ชุมชนท้องถิ่นอื่น ท้ังน้ีผู้วิจัยอยากให้ภาครัฐได้ด�ำเนินนโยบายโครงการตลาดประชารัฐให้ครอบคลุมทุกหมู่บ้าน เน่ืองจากตลาดประชารัฐที่ทางรัฐบาล 

ได้มีนโยบายนั้น ยังไม่ครอบคลุมทุกต�ำบล เพื่อที่จะขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศในภาพรวม

	 โครงการงานวจิยั “การศกึษาภูมปัิญญาอาหารพืน้บ้าน และการพฒันาตลาดทางเลอืก 

ทีเ่หมาะสมกับชมุชน ต�ำบลหนองแวงโสกพระ อ�ำเภอพล จงัหวดัขอนแก่น” ด�ำเนนิการวจิยั

โดย นายเสกสรร จนัทร์ราช ผูใ้หญ่บ้านหมู ่1 ต�ำบลหนองแวงโสกพระ อ�ำเภอพล จงัหวดัขอนแก่น 

เพ่ือที่จะอนุรักษ์ สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นในเรื่องของอาหารพื้นบ้านให้คงอยู ่ต่อไป 

โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาบริบทของชุมชนและศักยภาพในการผลิตอาหารพื้นบ้าน 

เพือ่ศกึษาและรวบรวมส�ำรบัอาหารพืน้บ้าน เพือ่ส่งเสรมิการผลติอาหารพืน้บ้านให้สอดคล้อง

กบัความต้องการของตลาด และเพือ่ศกึษาและพฒันากลไกตลาดทางเลอืกของอาหารพืน้บ้าน

ศึกษาภูมิปัญญา อาหารพื้นบ้าน

ตัวอย่างภาพตลาดในชุมชน

และการพฒันาตลาดทางเลือก

ที่เหมาะสมกับ
ชุมชนต�ำบล

หนองแวงโสกพระ



ประชารัฐ
นวัตกรรม
ส�งเสร�มส�นค�าเกษตร

สานพลัง
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Agricultural
Innovations

การเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบายที่ด�ำเนินการโดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) ได้ขยายความร่วมมือไปในหลากหลายรูปแบบในหลายหน่วยงาน เช่น ความร่วมมือกับ 

กรมการค้าต่างประเทศที่ได้เช่ือมโยงพันธมิตรจากภาคเอกชนเข้ามามากขึ้น รวมถึงการพัฒนา 

โจทย์การวจิยัจากภาคเอกชน ในขณะที ่ความร่วมมอืจากกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศนัน้ สกว. 

ได้น�ำองค์ความรู้และเครือข่ายไปช่วยให้มีการใช้ประโยชน์จากการจัดท�ำข้อตกลงเขตการค้าเสรี  

ในโครงการที่เกี่ยวกับสามจังหวัดชายแดนใต้ 

จดหมายข่าวฉบบันีจ้งึเป็นผลการจดังาน “การแถลงข่าวพนัธมิตรกรมการค้าต่างประเทศ” 

โดยร่วมกับกรมการค้าต่างประเทศ  ในการให้ความช่วยเหลอืในการพฒันาสนิค้าเกษตรนวตักรรม 

แบบครบวงจรตั้งแต่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปจนถึงการหาตลาดให้กับสินค้า นอกจากนั้น ยังมี 

ผลสรปุจากการจดังาน “การค้าเสรเีพือ่ยกระดบัเกษตรกรไทยก้าวสู ่Smart Enterprises 4.0” 

จังหวัดยะลา โดยจัดร่วมกับกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งภายในงานมีการจัดเสวนา 

ให้เกษตรกรรายย่อย เกี่ยวกับแนวทางในการปรับตัวเพื่อเข้าสู่การค้าตลาดเสรี และเตรียมตัวเป็น

เกษตรกรที่มีศักยภาพไปสู่การเป็นผู้ประกอบการและผู้ส่งออกต่างประเทศ

ทัง้นี ้โครงการกจิกรรมการเชือ่มโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร หวงัว่าจดหมายข่าว 

ฉบับนี้ จะช่วยสร้างแรงบันดาลใจ พร้อมทั้งช่วยให้ทราบถึงแนวทางการพัฒนาสินค้าเกษตร 

โดยมีฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์
บรรณาธิการ
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เวที สกว. TRF FORUM

นายกีรติ รัชโน รองอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ ดร.นาวิน วิริยะเอ่ียมพิกุล ผู ้ช่วยผู ้อ�ำนวยการฝ่าย  
ด้านการน�ำผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ สกว. คุณสุภานันท์ เพ็ชรมาศ ผู้จัดการทั่วไปบริหารสินค้า Gourmet 
Fresh บริษัท เดอะมอลล์ กรุ๊ป จ�ำกัด คุณสุวรรณา หลั่งน�้ำสังข์ กรรมการผู้จัดการ บริษัท สังคมสุขภาพ จ�ำกัด 
นายอดุลย์ โชตินิสากรณ์ อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ คุณสุชาติ ระมาศ รองกรรมการผู ้จัดการใหญ่ 
การตลาดขายปลีก คาเฟ่ อเมซอน คุณอุบลรัตน์ ค่าแพง ผู ้อ�ำนวยการอาวุโสฝ่ายส่งเสริมการตลาด 
ลูกค้าสัมพันธ์และกิจกรรมเพ่ือสังคม ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมแห่งประเทศไทย  
(SME Bank) คณุชนิดา พืน้แสน ผูอ้�ำนวยการอาวโุส บริษัท เซน็ทรัล ฟู้ด รีเทล จ�ำกดั และ นางมนสันติย์ จริวฒัน์ 
รองอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ (จากซ้ายไปขวา)

สานพลัง
ประชารัฐ

	 เม่ือวันที่ 9 สิงหาคม พ.ศ. 2561  
กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์
โดยสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม 
(APi) จัดงานแถลงข่าวความร่วมมือกับ
พันธมิตรทั้งภาครัฐและเอกชน ได้แก่ บริษัท 
สังคมสุขภาพ จ�ำกัด บริษัท เดอะมอลล์กรุ๊ป 
จ�ำกัด บริษัท ปตท. จ�ำกัด (มหาชน) บริษัท 
สยามพิวรรธน์ จ�ำกัด บริษัท เซ็นทรัลฟู้ด 
รีเทล จ�ำกัด และส�ำนักงานกองทุนสนับสนุน
งานวิจัย (สกว.) ณ ห้องบุรฉัตรไชยากร ชั้น 
4 ส�ำนกังานปลัดกระทรวงพาณชิย์ เพือ่เพิม่
ช่องทางการจ�ำหน่ายให้กับผู้ประกอบการ
สินค้าเกษตรนวัตกรรม และท�ำให้ผู้บริโภค
สามารถเข้าถึงสินค้าเกษตรนวัตกรรมได้
มากขึ้น โดยในส่วนของ สกว. ได้สนับสนุน
การน�ำงานวจิยัไปใช้ประโยชน์ในเชงิพาณชิย์
ตอบสนองนโยบาย “จากหิ้ง สู่ห้าง” และ
ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมแห่งประเทศไทย (SME Develop-
ment Bank) ให้โอกาสแก่ผู้ประกอบการราย
ย่อยด้วยสินเช่ือดอกเบ้ียต�่ำแบ่งเบาภาระผู้
ประกอบการ 

ส่งเสริมสินค้า
เกษตรนวัตกรรม

 	 งานแถลงข่าวในครัง้นีไ้ด้รบัเกยีรตจิากนายอดลุย์ โชตินสิากรณ์ อธบิดีกรมการค้าต่างประเทศเป็น 

ประธานในพิธีเปิด ซึ่งได้กล่าวถึงการเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรด้วยการแปรรูปเป็นสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

โดยใช้งานวิจัย แก้ปัญหาราคาสินค้าเกษตรตกต�่ำในช่วงสินค้าล้นตลาด โดยทางกรมการค้าต่างประเทศ 

มีสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม (APi) ซึ่งเป็นหน่วยงานส�ำคัญในการส่งเสริมสินค้าเกษตร

นวัตกรรมตามมติที่ประชุมของคณะกรรมการนโยบายและบริหารจัดการข้าว (นบข.) มีบทบาทหลัก 

ในการเป็นตัวกลางเช่ือมโยงผู้ประกอบการกับนักวิจัยเพ่ือน�ำงานวิจัยมาใช้ประโยชน์ในการผลิต 

สินค้าเกษตรนวัตกรรมและส่งเสริมการน�ำสินค้าเกษตรนวัตกรรมไปสู่ตลาด ผ่านยุทธศาสตร์ APi 4 C 

ประกอบไปด้วย 

	 	 APi Campaign กระตุ้นให้ผู้บริโภคสนใจในสินค้าเกษตรนวัตกรรมที่มีความหลากหลาย  

		  ไม่ว่าจะเป็นเครื่องส�ำอาง อาหาร สินค้าเกี่ยวกับสุขภาพ ซึ่งสามารถตอบสนองผู้บริโภค 

		  ทุกกลุ่มทุกวัย

	 	 APi Contest จัดประกวดสินค้าเกษตรนวัตกรรมรางวัล RICE Plus Award โดยทางสถาบัน 

		  ได้รับพระมหากรุณาธิคุณจากสมเด็จพระเทพฯ พระราชทานถ้วยรางวัล ซึ่งภายในงานนั้น 

		  มีผลงานสินค้าเกษตรนวัตกรรมที่มีความโดดเด่นสูง อาทิ แผ่นห้ามเลือดข้าวฟองสุรดา 

		  ที่สามารถเพิ่มได้ถึงสองพันเท่าจากการน�ำเมล็ดข้าวหักมาสกัดเป็นสารห้ามเลือด และม ี

		  ราคาถูกกว่าการน�ำเข้าจากต่างประเทศ น�้ำนมข้าวยาคูของ Diamond Fresh เป็นต้น 

	 	 APi Connect เป็นศนูย์รวมของการเชือ่มโยงระหว่างนกัวจิยั ผูป้ระกอบการ สถาบันวจิยัต่างๆ  

		  และหน่วยงานภาครฐัทีเ่กีย่วข้อง อาท ิองค์การอาหารและยา (อย.) กรมทรพัย์สนิทางปัญญา  

		  เพื่ออ�ำนวยความสะดวกให้กับผู้ประกอบการ

	 	 APi Channel สนับสนุนให้เกิดช่องทางการจัดจ�ำหน่ายสินค้าเกษตร เพื่อให้ผู้ประกอบการ 

		  มีตลาดและผู้บริโภคสามารถเข้าถึงสินค้าเกษตรนวัตกรรมได้ง่ายยิ่งข้ึน อาทิ โครงการ 

		  ส่งเสริมให้ร้านอาหารไทยในต่างประเทศให้ใช้ข้าวของไทย เป็นต้น

ปีที่ 8 ฉบับที่ 8/2561

3
เรื่องเด่นประจำ�เดือน
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ปีที่ 8 ฉบับที่ 8/2561

	 โดยความร่วมมือระหว่างสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม (APi) 

และองค์กรพันธมิตรในครั้งน้ีจะเป็นก�ำลังส�ำคัญท่ีจะผลักดันสินค้าเกษตร

นวัตกรรมไปสู่ผู้บริโภคทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศอย่างยั่งยืน ซึ่ง 

ผู้แทนจากองค์กรพันธมิตรได้กล่าวถึงบทบาทและนโยบายขององค์กรใน 

การสนับสนุนสินค้าเกษตรนวัตกรรม โดยมีประเด็นที่น่าสนใจดังต่อไปนี้

	 การเป็นช่องทางกระจายสินค้าเกษตรนวัตกรรมไปสู่มือผู้บริโภคทั่วประเทศ

	 ความร่วมมือท่ีเกิดขึ้นนี้จะเป็นการเพิ่มช่องทางให้กับผู้ประกอบการ

สินค้าเกษตรนวัตกรรมมีพื้นท่ีจัดจ�ำหน่ายสินค้าของตนและยังเป็นการเชิญ

ชวนให้ผู้บริโภคลองบริโภคสินค้าเกษตรนวัตกรรมเพราะสามารถเข้าถึง

ได้ง่ายยิ่งข้ึนอีกด้วย โดยกลุ่มองค์กรร้านค้าเอกชนที่จะเป็นช่องทางส�ำคัญ

ประกอบด้วย เลมอน ฟาร์ม ร้านกาแฟคาเฟ่ อเมซอน กูร์เมต์ มาร์เก็ต 

Ecotopia และ ท็อป ซุปเปอร์มาร์เก็ต 

	 แนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป

	 คณุสวุรรณา หลัง่น�ำ้สงัข์ กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั สงัคมสขุภาพ จ�ำกดั 

หรือเลมอน ฟาร์ม เปิดเผยว่าปัจจุบันผู้บริโภคหันมาสนใจบริโภคผลิตภัณฑ์

ที่เป็นออร์แกนิคมากยิ่งข้ึน ทั้งในเร่ืองกระบวนการผลิต การบรรจุภัณฑ์

ต้องสามารถเก็บความสดใหม่และปลอดสารเคมี สะดวกต่อการบริโภคและ

มีความหลากหลาย โดยไม่จ�ำเป็นต้องเป็นสินค้าเกษตรนวัตกรรมที่อาศัย

เทคโนโลยชีัน้สงูแต่เป็นนวตักรรมขัน้พืน้ฐานกไ็ด้รบัความสนใจจากผูบ้รโิภค 

เช่น ข้าวผสมบุก ซึ่งไม่ได้อาศัยนวัตกรรมใดๆ แต่เป็นการใส่แนวคิดเข้าไป 

ในผลิตภัณฑ์และเน้นเรื่องสุขภาพของผู้บริโภคเป็นส�ำคัญ เป็นต้น

	 ส่งเสรมิให้เกดิสนิค้าเกษตรนวตักรรมใหม่ๆ น�ำพาผูป้ระกอบการและเกษตรกร 

	 เติบโตไปด้วยกัน

	 คุณสุชาติ ระมาศ รองกรรมการผู้จัดการใหญ่การตลาดขายปลีก 

คาเฟ่ อเมซอน โดยบรษัิท ปตท.น�ำ้มนัและการค้าปลกี จ�ำกดั (มหาชน) 

คุณสุภานันท์ เพ็ชรมาศ ผู้จัดการทั่วไปบริหารสินค้า Gourmet Fresh 

บริษัท เดอะมอลล์ กรุ๊ป จ�ำกัด และคุณชนิดา พื้นแสน ผู้อ�ำนวยการ

อาวุโส บริษัท เซ็นทรัล ฟู้ด รีเทล จ�ำกัด กล่าวถึงนโยบายขององค์กร

ที่มีจุดประสงค์เดียวกันคือการสนับสนุนผู้ประกอบการและเกษตรกร 

ให้สามารถพัฒนาสินค้าหรือน�ำวัตถุดิบที่ตนมีมาใส่นวัตกรรมและผลิต

เป็นสินค้าเกษตรนวัตกรรมไปสู่มือผู้บริโภค โดยทั้งคาเฟ่ อเมซอน  

ท็อป ซุปเปอร์มาร์เก็ตและกูร์เมต์ มาร์เก็ตต่างมีทีมงานที่คัดสรรสินค้า

เกษตรนวัตกรรมที่มีศักยภาพจากท่ัวทุกจังหวัดมาวางขายในร้าน 

นอกจากนี้หากสินค้าของผู้ประกอบการยังไม่พร้อมที่จะออกสู่ตลาด

เพราะรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ ก็มีทีมพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสม

และดึงดูดผู้บริโภค

ผศ.ดร.สุนิดา อรุณพิพัฒน์ หัวหน้าโครงการกิจกรรมเชื่อมโยงงานวิจัยกับ 

ภาคนโยบายฝ่ายบรหิาร นายอดลุย์ โชตนิสิากรณ์ อธบิดกีรมการค้าต่างประเทศ 

และดร.นาวิน วิริยะเอี่ยมพิกุล ผู้ช่วยผู้อ�ำนวยการฝ่าย ด้านการน�ำผลงานวิจัย

ไปใช้ประโยชน์ ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) (จากซ้ายไปขวา)
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	 ในด้านการสนับสนุนเกษตรกร บริษัท ปตท.น�้ำมันและการค้าปลีก 

จ�ำกัด (มหาชน) ถือเป็นก�ำลังส�ำคัญในการช่วยเหลือเกษตรกรทั้งเป็นช่อง

ทางการขายสินค้าเกษตรในช่วงราคาสินค้าตกต�่ำเนื่องจากผลผลิตล้นตลาด 

โดยการขายสินค้าในสถานีบริการน�้ำมันทั่วประเทศกว่า 1,700 สถานี 

นอกจากนี้ยังมีการน�ำวัตถุดิบทางการเกษตรมาใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ต่างๆ 

ของร้าน คาเฟ่ อเมซอน อาทิ การใช้น�้ำนมจากข้าวหรือน�้ำข้าวยาคูมาผสม

ในเครือ่งดืม่หรอืขนมแทนนม การใช้ข้าวไรซ์เบอร์รีม่าท�ำขนมแทนการใช้แป้ง 

โดยให้ความส�ำคัญกับรสชาติควบคู่ไปกับสุขภาพที่ดี

	 ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรนวัตกรรมเป็นภาษาต่างประเทศให้เป็นที่รู้จัก 	
	 ทมีงานการตลาดของกร์ูเมต์ มาร์เกต็ได้ท�ำการวจิยัพฤตกิรรมการบรโิภค 

ในปัจจบุนัสนใจสนิค้าออร์แกนคิมากยิง่ขึน้ โดยเฉพาะสนิค้าทีผ่ลติจากวตัถดุบิ 

จากธรรมชาติ แต่ผู้บริโภคบางกลุ่มอาจจะยังไม่ทราบว่าจะหาสินค้าเหล่านี ้

ได้จากแหล่งใด ทางกร์ูเมต์ มาร์เก็ตจงึมกีารจดัประชาสัมพนัธ์ผ่านสือ่โฆษณา 

ต่างๆ เป็นภาษา 4 ภาษาได้แก่ ไทย จนี องักฤษ ญีปุ่น่ เพือ่ให้เข้าถงึกลุม่ลกูค้า 

ชาวต่างชาตด้ิวย นอกจากนีย้งัมกีารจดัพืน้ทีข่ายสนิค้าเกษตรนวตักรรมโดย 

เฉพาะซึ่งเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการมาร่วมขายและประชาสัมพันธ์สินค้า 

ในพื้นที่ดังกล่าวได้

	 ติดอาวุธให้ผู้ประกอบการรายย่อย 
	 เงนิทุนถอืเป็นปัจจยัส�ำคญัส�ำหรบัการท�ำธรุกจิ โดยเฉพาะธรุกจิรายย่อย 

(SME) ที่ต้องเร่ิมต้นด้วยจ�ำนวนเงินทุนไม่มากนัก รัฐบาลเข้าใจปัญหาเรื่อง 

เงินทุนของ SME จึงได้มีการจัดตั้งธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและ

ขนาดย่อมแห่งประเทศไทย (SME Bank) ขึ้นเพื่อช่วยเหลือผู้ประกอบการ 

SME โดยคุณอุบลรัตน์ ค่าแพง ผู้อ�ำนวยการอาวุโสฝ่ายส่งเสริมการตลาด 

ลกูค้าสมัพนัธ์และกจิกรรมเพือ่สงัคม เปิดเผยว่าทางธนาคารมเีงินทนุรองรบั

ผู้ประกอบการ SME ถึง 70,000 ล้านบาท โดยมีเงินทุนหลายประเภทตาม

ความต้องการของผูป้ระกอบการ ตัง้แต่วงเงนิกู ้1 ล้านบาท ไม่ต้องอาศยัหลกั

ประกันในอัตราดอกเบี้ยร้อยละ 1 หรือวงเงินกู้ 5 ล้านบาทในอัตราดอกเบี้ย

ร้อยละ 1 ถึง 3 โดยสามารถกู้เงินได้สูงสุดถึง 30 ล้านบาท ซึ่งรัฐบาลรับรอง

ว่าผู้ประกอบการ SME จะได้รับอัตราดอกเบี้ยถูกที่สุดในประเทศไทย
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	 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ร่วมกับ 

ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) และสภาเกษตรกรแห่งชาติ  

จดัโครงการศกึษาดงูานและสมัมนาเรือ่ง “การค้าเสรเีพือ่ยกระดบัเกษตรกร

ไทยก้าวสู ่Smart Enterprises 4.0”  ให้แก่กลุม่เกษตรกรภาคใต้ ระหว่าง

วันที่ 3 - 5 กันยายน 2561 ณ จังหวัดยะลา เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจ 

ให้แก่เกษตรกร เก่ียวกบัการค้าเสรรีะหว่างประเทศทัง้ในแง่ความท้าทายและ

โอกาสที่จะน�ำพาเกษตรกรไทยก้าวไปสู่ตลาดโลก นอกจากนี้ยังเป็นการรับ

ฟังความคิดเห็นของเกษตรกรในพื้นที่ เพื่อที่จะน�ำข้อมูลที่ได้ไปใช้ประโยชน์

ในการจัดท�ำความตกลงการค้าเสรีต่อไป และถือเป็นการสร้างความใกล้ชิด

ระหว่างหน่วยงานรัฐและเกษตรกรในพื้นที่ภาคใต้ผ่านการจัดงานในครั้งนี้

	 ทั้งนี้ผู ้เข้าร่วมกิจกรรมยังได้มีโอกาสลงพื้นที่ศึกษาดูงานจากกลุ่ม 

เกษตรกรในพืน้ทีท่ีมี่ความเข้มแขง็ ได้แก่ กลุม่เกษตรกรสวนไม้ผลอนิทรย์ีเบตง 

อ�ำเภอเบตง จังหวัดยะลา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแปรรูป

อาหารยีลาปัน (กล้วยหินบันตู) อ�ำเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา และกลุ่ม

วิสาหกิจเครือข่ายกลุ่มโรงงานแปรรูปผลไม้บันนังสตา อ�ำเภอบันนังสตา 

จังหวัดยะลา นอกจากนี้ยังได้เยี่ยมชมสวนลองกองพรีเม่ียมบ้านป่าหวัง  

ณ อ�ำเภอบันนังสตา จังหวัดยะลาด้วย

	 ผลักให้มีการน�ำงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ สนับสนุนแนวคิดจากหิ้งสู่ห้าง 

	 ดร.นาวิน วิริยะเอี่ยมพิกุล ผู้ช่วยผู้อ�ำนวยการฝ่าย ด้านการน�ำผลงาน

วิจัยไปใช้ประโยชน์ ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) เปิดเผยว่า  

ส�ำนกังาน สกว. ก่อตัง้ขึน้มาเป็นเวลา 25 ปีมภีารกจิส�ำคญัคือการให้ทนุวจิยั

หลากหลายประเภทตั้งแต่ระดับชาวบ้านท�ำวิจัย นักวิจัย นักเรียนนักศึกษา 

ระดับปริญญาโท เอก ให้ทุนนักวิจัยอาจารย์ในมหาวิทยาลัย โดยคิดเป็น

จ�ำนวนโครงการวิจัยกว่า 20,000 โครงการ แต่ปัญหาที่เกิดขึ้นคือมีงานวิจัย 

จ�ำนวนเพยีงไม่เกินร้อยละ 10 ทีถู่กน�ำไปใช้ให้เกดิประโยชน์อย่างเป็นรปูธรรม 

ในด้านนโยบาย ด้านพาณิชย์ หรือด้านชุมชน จึงได้มีการริเริ่มตั้งโครงการ

กิจกรรมเช่ือมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบายฝ่ายบริหารขึ้นเพื่อท�ำหน้าที ่

เชื่อมโยงน�ำงานวิจัยไปใช้ประโยชน์โดยเฉพาะให้หน่วยงานรัฐบาลสามารถ

น�ำงานวิจัยที่สกว.มีอยู่ไปใช้ประโยชน์ในทางนโยบายและในด้านพาณิชย์

	 นอกจากนีท้าง สกว. ยงัมกีารจดัตัง้โครงการพฒันานกัวจิยัและงานวจิยั 

เพ่ืออุตสาหกรรม (พวอ.) และฝ่ายอุตสาหกรรม โดยมีวัตถุประสงค์ส�ำคัญ 

ในการผลักดันให้เกิดการท�ำงานวิจัยที่ตอบสนองการใช้ประโยชน์ใน 

เชิงพาณิชย์หรือการท�ำงานวิจัยที่สนับสนุนอุตสาหกรรมในกลุ่ม S Curve 

หากผูป้ระกอบการทีส่นใจอยากจะท�ำงานวจิยัสามารถทีจ่ะเข้ามาร่วมลงทนุ

ท�ำงานวิจัยกับนักวิจัยหรืออาจารย์มหาวิทยาลัย โดยออกทุนจ�ำนวนร้อยละ  

40 ถึง 50 ของงานวิจัยและสามารถน�ำงานวิจัยชิ้นนั้นไปใช้ประโยชน์ได้

การค้าเสรีเพื่อยกระดับเกษตรกรไทย
ก้าวสู่ Smart Enterprises

โครงการศึกษาดูงานและสัมมนาเรื่อง
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	 นอกจากการศกึษาดงูานแล้วในการจดักจิกรรมครัง้นีย้งัมใีนส่วนของ 

งานเสวนาในหัวข้อต่างๆ โดยได้รับเกียรติจากผู้เชี่ยวชาญหลากหลาย 

สาขาวชิามาให้ความรูแ้ก่เกษตรกร ทัง้จากกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์ สภาเกษตรกรแห่งประเทศไทย และส�ำนักงานกองทุน

สนับสนุนงานวิจัย (สกว.) ในส่วนของการสัมมนาในหัวข้อ “สินค้าผลไม้

ในตลาดการค้าเสรี” มีวัตถุประสงค์เพื่อให้เกษตรกรสามารถเพิ่มขีดความ

สามารถในการท�ำการเกษตร ต้ังแต่ด้านการพัฒนารูปแบบการผลิตสินค้า

ผลไม้ โดยการเรียนรู้วิธีการปลูกและคัดเลือกพันธุ์ การน�ำผลไม้ไปแปรรูป

เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและแก้ไขปัญหาราคาตกต�่ำ การรู้เท่าทันสถานการณ์การค้า

ในตลาดโลก และวธิกีารน�ำพาสนิค้าของตนไปสูต่ลาดโลกด้วยเทคโนโลย ี4.0 

ซึง่ได้รบัเกยีรตจิาก นายเสน่ห์ วชิยัวงษ์ รองเลขาธกิารสภาเกษตรกรแห่งชาติ 

นายวิทัต วัชโรบล นักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ กรมเจรจาการค้าระหว่าง

ประเทศ นางสาวบัณณรส จุฑาภาคย์ นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการพิเศษ 

ส�ำนักการค้าสินค้า กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ นายฉัตรชัย  

กติตไิพศาล ผูอ้�ำนวยการศนูย์วจิยัพชืสวนยะลา และนายพรีภทัร์ เกียรตภิญิโญ 

สมาชิกหอการค้าไทย-ฝรั่งเศส และเป็นกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ ชุดโครงการ

ผลกัดนังานวจิยัสูก่ารใช้ประโยชน์เชงิพาณชิย์ สกว. โดยมปีระเดน็ทีน่่าสนใจ

ดังต่อไปนี้

นายวัฒนพงศ์ ภูมิถาวร นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการพิเศษ กรมเจรจาการค้า

ระหว่างประเทศ นางสาวบณัณรส จฑุาภาคย์ นกัวชิาการพาณชิย์ช�ำนาญการพเิศษ 

ส�ำนักการค้าสินค้า กรมเจรจาการค้าระหว่าง ประเทศ นายพีรภัทร์ เกียรติภิญโญ 

ผู้เช่ียวชาญจากสกว. นายเสน่ห์ วิชัยวงษ์ รองเลขาธิการสภาเกษตรกรแห่งชาติ 

นายอุดม ศรีสมทรง ผู้อ�ำนวยการกลุ่มก�ำกับดูแลและพัฒนาเศรษฐกิจการค้า  

นายวทิตั วชัโรบล นักวชิาการพาณชิย์เชีย่วชาญ กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 

และนายธีระทัศน์ รังสิวรโรจน์ GM/Treasure Trading & Distribution., Ltd.

	 แนะเกษตรกรปรับแผนการปลูกพืชที่ตอบสนองความต้องการของตลาด 

	 ยะลาเป็นพื้นที่ทางการเกษตรหลักแห่งหนึ่งของประเทศไทย ซึ่งใน

ปัจจบุนัมผีลไม้ทีเ่ป็นผลผลติหลกัคอืทเุรยีน ลองกอง มงัคดุ ส้มโชกนุ โดยเฉพาะ 

ทุเรียนยะลานั้นมีจุดเด่นคือรสชาติอร่อย เนื้อนิ่ม เป็นที่ถูกใจผู้บริโภค 

จนท�ำให้จังหวัดยะลายกให้การสนับสนุนการปลูกทุเรียนเป็นวาระจังหวัด 

ท�ำให้เกษตรกรในพืน้ทีน่ยิมปลกูทเุรยีนกนัมากท�ำให้ช่วงเดอืนสงิหาคม และ

ต้นกนัยายนผลผลติออกมาเยอะจนราคาตกต�ำ่ เกษตรกรจงึควรคดัเลือกชนดิ

ของทเุรยีนทีจ่ะน�ำมาปลกูเพือ่ให้ผลผลติทีอ่อกมานัน้ไม่ตรงกบัฤดขูองทเุรยีน

ปกต ิเช่น ทเุรยีนพนัธุจั์นทบรุ ี9 ซ่ึงมอีายกุารเกบ็เกีย่วประมาณ 135 - 140 วนั 

ออกผลในช่วงเดือนพฤศจิกายนถึงต้นธันวาคมซึ่งเป็นช่วงหลังฤดูทุเรียน 

นอกจากนี้ยังสามารถเก็บไว้ได้นานกว่าทุเรียนพันธุ์อื่น เป็นต้น นอกจาก 

การปลูกทุเรียนที่เป็นผลไม้ประเภทหลักแล้วเกษตรกรควรเลือกปลูกพืช

ชนิดอื่นที่เป็นความต้องการของตลาด อาทิ การปลูกกาแฟซึ่งเดิมทีนิยม

ปลูกกันมาก แต่เม่ือราคายางเพ่ิมสูงขึ้นเกษตรกรก็นิยมปลูกยางพารา 

มากยิง่ขึน้ท�ำให้พืน้ทีป่ลกูกาแฟลดลง ซึง่สวนทางกับความต้องการของตลาด 

โดยประเทศไทยนิยมบริโภคกาแฟเป็นอย่างมาก โดยจะเห็นได้ว่าสถิต ิ

การน�ำเข้ากาแฟในปี 2560 มีเมล็ดกาแฟน�ำเข้าจ�ำนวนถึง 55,000 ตัน  

คิดเป็นมูลค่า 4,300 ล้านบาท และแนวโน้มความนิยมการบริโภคกาแฟ 

เพ่ิมขึน้ร้อยละ 3.5 ต่อปี เกษตรกรจงึอาจเลอืกทีจ่ะปลกูกาแฟเป็นรายได้เสรมิ 

ในช่วงที่ผลผลิตผลไม้หลักล้นตลาด

	 ผลผลิตที่มีคุณภาพและผ่านการรับรองคุณภาพ 

	 เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถทราบได้ว่าสินค้าที่บริโภคนั้นมีคุณภาพและ

ปลอดภัย จึงควรขอเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร 

หรือเคร่ืองหมาย Q ซึ่งเป็นเครื่องหมายแสดงว่าสินค้าเกษตรน้ันได้รับ

มาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดีและเหมาะสม (Good Agriculture 

Practices หรือ GAP) ซึ่งจะเป็นการเพิ่มความเชื่อมั่นและดึงดูดผู้บริโภค 

ให้เลือกสินค้าของเรา อีกทั้งยังสามารถใช้รับรองเพื่อส่งสินค้าเกษตรออกไป 

ยังต่างประเทศได้ โดยเกษตรกรสามารถเข้ารับการตรวจสอบเพื่อรับรอง

เครื่องหมายได้ที่ส�ำนักงานเกษตรต�ำบลหรือจังหวัด
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	 การแปรรูปสินค้าเกษตรเพื่อข้ามพ้นการผลิตแบบเดิม

	 การผลิตผลไม้ที่มีความหลากหลายและตรงตามความต้องการของ 

	 ตลาดอย่างเดียวอาจไม่สามารถน�ำพาเกษตรกรให้หลุดพ้นจากปัญหา 

	 ราคาสินค้าเกษตรตกต�่ำได้ เพราะทุกคนล้วนปลูกพืชเหมือนกันหรือ 

	 ใกล้เคียงกนั ดงันัน้ส่ิงท่ีเกษตรกรสามารถท�ำได้เพือ่ให้ก้าวข้ามการเกษตร 

	 แบบ 1.0 หรือปลูกพืชเพื่อขายผลผลิตอย่างเดียว ไปเป็นเกษตรกร 

	 แบบ 4.0 คือการผันตัวไปเป็นผู ้แปรรูปสินค้าเกษตรและขายเป็น 

	 ผลิตภัณฑ์ ไม่ว่าจะเป็นการแปรรูปขั้นพื้นฐานจากการใช้ภูมิปัญญา 

	 ระดับชาวบ้าน เช่น การแปรรูปข้าวเหนียวธรรมดาให้เป็นข้าวจี่ การน�ำ 

	 ลองกองมาท�ำเป็นน�้ำลองกอง เป็นต้น การปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์ของ 

	 สินค้าธรรมดาให้ไม่ธรรมดา เช่น การเปลี่ยนภาพลักษณ์แมลงทอดไปสู ่

	 ขนมทานเล่นในร้านสะดวกซ้ือ การน�ำทุเรียนธรรมดาไปเสียบไม้แล้ว 

	 แช่แข็งเพื่อให้สะดวกในการรับประทาน เป็นต้น จนถึงการแปรรูปโดย 

	 อาศัยการวิจัยและพัฒนาขั้นสูง เช่น การน�ำสารสกัดจากลองกองไปท�ำ 

	 เป็นเครือ่งส�ำอาง เป็นต้น ทัง้หมดนีจ้ะท�ำให้สนิค้าเกษตรทีป่กตมิอีายสุัน้ 

	 และราคาตกต�่ำกลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาสูงและสามารถขายไปสู่ 

	 ผู้บริโภควงกว้างยิ่งขึ้น

	 การใช้เทคโนโลยีส่งเสริมการขาย ความสามารถน�ำสินค้าไปสู่มือของ 

	 ผู ้บริโภคได้โดยมีต้นทุนต�่ำและสะดวกรวดเร็ว ส่ิงเดียวที่สามารถ 

	 ตอบโจทย์ของเกษตรกรได้นัน้คอื Digital Economy หรอืการขายสนิค้า 

	 บนโลกอินเตอร์เน็ต ซ่ึงเกษตรกรสามารถเข้าถึงผู้บริโภคขั้นสุดท้ายได ้

	 โดยตรง ปราศจากปัญหาถกูพ่อค้าคนกลางกดราคา แต่เกษตรกรจะต้อง 

	 ท�ำให้สินค้าของตนมีความโดดเด่นกว่าสินค้าอื่นๆ ในตลาด อาจจะเป็น 

	 การแปรรปูสินค้าหรอืสร้างเร่ืองราวให้กับสนิค้าของตนเอง เช่น คนกรงุเทพฯ  

	 นยิมเล่นเกมส์ปลกูผกับนมอืถอืหรอืคอมพวิเตอร์ เกษตรกรผูป้ลกูทเุรยีน 

	 ในพื้นท่ีจันทบุรีได้น�ำแนวคิดนี้มาสร้างเร่ืองราวให้กับสินค้าของตนเอง  

	 ซึง่สนิค้าทีจ่ะขายนัน้คอืต้นทเุรยีนธรรมดา แต่เมือ่ผสานกบัแนวคดิเรือ่ง 

	 ความนยิมเล่นเกมปลกูผกัแล้ว กเ็กิดเป็นการขายสทิธใินต้นทเุรยีนให้กบั 

	 คนกรุงเทพฯ ที่ไม่มีพื้นที่ปลูกด้วยตนเอง โดยส่ือสารกันผ่านเฟสบุ๊ค  

	 รายงานความคืบหน้าของต้นทุเรียนให้กับผู้ซ้ือสิทธิและคิดค่าบริการ 

	 ดแูลต้นทเุรยีนตลอดช่วงเวลาทีซ่ือ้สทิธ ิเมือ่ต้นทเุรยีนพร้อมออกผลแล้ว 

	 ก็จัดกิจกรรมให้ผู้ซื้อสิทธิมาเก็บผลทุเรียนด้วยตนเอง พร้อมบริการ 

	 ห้องพักและท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ เป็นต้น

	 ขยายตลาดต่างประเทศ โอกาสทางการตลาดจากภายนอกประเทศ 

	 ยังมีอีกมากมาย แต่เกษตรกรจะต้องเตรียมพร้อมและปรับเปลี่ยน 

	 รูปแบบสินค้าของตนให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดใน 

	 ประเทศนั้นๆ อาทิ รูปแบบการขายผลไม้ในกลุ่มประเทศสหรัฐอเมริกา 

	 จะต้องขายในรูปแบบพร้อมรับประทาน (Ready to Eat) กล่าวคือ 

	 ผลไม้สดต้องถูกตัดแต่งให้สวยงามและสะดวกต่อการรับประทาน  

	 หรือแปรรูปผลไม้เป็นน�้ำพร้อมดื่ม หรือแปรรูปผลไม้เป็นผลไม้อบแห้ง  

	 เพื่อยืดอายุการเก็บรักษาให้นานยิ่งขึ้น เป็นต้น นอกจากน้ีการให้ 

	 ความส�ำคัญกับเรื่องราวของสินค้าและวิธีการขายสินค้าก็มีความ 

	 ส�ำคัญมากซึ่งจะเป็นอาวุธส�ำคัญในการแย่งชิงพื้นที่ในตลาดโลก เช่น  

	 ประเทศอินโดนีเซียส่งออกสินค้าของตนและแย่งชิงส่วนแบ่งตลาด 

	 ในโลกได้ เพราะอาศยัการสร้างเรือ่งราวเกีย่วกับคุณภาพของสนิค้าตนว่า 

	 ได้ใช้เทคโนโลยีเช่นเดียวกับเนเธอร์แลนด์ ซึ่งได้รับมาสมัยท่ีตกเป็น 

	 ประเทศใต้อาณานิคม โดยสินค้ามีราคาที่ประหยัดแต่คุณภาพดี 

	 เทยีบเท่ากนั หรอืวธิกีารขายการท่องเทีย่วของหลวงพระบาง ประเทศลาว 

 	 มอบประสบการณ์การท่องเทีย่วเทยีบเท่ากบัมาตรฐานชวิีตชาวฝรัง่เศส  

	 โดยจ่ายราคาเท่ากับการท่องเที่ยวฝรั่งเศส ซ่ึงนักท่องเท่ียวยินดี 

	 จะจ่ายเพื่อคุณภาพดังกล่าว เป็นต้น ดังนั้นเกษตรกรจะต้องปรับตัว 

	 ให้เท่าทันความต้องการของตลาดโลก และต้องอาศัยข้อมูลต่างๆ  

	 ที่เป็นประโยชน์ไม่ว่าจะเป็นการศึกษาว่ากลุ่มประเทศใดท่ีไทยได้ท�ำ 

	 เขตการค้าเสรีด้วย เพราะเกษตรกรจะได้รับประโยชน์ในเรื่องการได้รับ 

	 ยกเว ้นภาษีน�ำเข ้าเ ม่ือส ่งออกสินค ้าไปยังประเทศน้ันๆ ได ้แก ่  

	 กลุ่มประเทศในอาเซียน จีน ญี่ปุ่น อินเดีย ออสเตรเลีย ฮ่องกง ชิลี และ 

	 นิวซีแลนด์ เป็นต้น



เตร�ยมความพร�อม
ผู�ประกอบการโคนมไทย

รับมือ
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การเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบายที่ด�ำเนินการโดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) ท่ีได้ขยายความร่วมมือไปยังกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์นั้น 

นอกจากจะได้ด�ำเนินการในรูปแบบของการน�ำนักวิจัยไปเข้าร่วมให้ความรู้แล้ว ยังขยายกรอบ 

ความร่วมมอืในรปูแบบการช่วยเสนอแนะเครอืข่ายนกัวจิยัทีส่ามารถให้การบ่มเพาะผูป้ระกอบการ 

แบบองค์รวมด้วย ซึ่งนับได้ว่าเป็นครั้งแรกที่โครงการฯ ได้รับโจทย์จากกระทรวงฯ ที่ท�ำหน้าที ่

ในการออกนโยบาย และให้ข้อเสนอแนะเก่ียวกับทีมท�ำงานที่เหมาะสมกับโจทย์น้ัน โดยสะท้อน 

ให้เห็นถึงจุดเด่นของ สกว. ที่มีเครือข่ายนักวิจัยจากหลากหลายสาขาได้อย่างดี

จดหมายข่าวฉบับน้ีจึงเป็นผลการจัดงาน “โครงการจับมือผู้ประกอบการโคนมไทย 

บุกตลาดต่างประเทศ โดยใช้ประโยชน์จาก FTA” โดยร่วมกับกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์ และศูนย์ให้ค�ำปรึกษาและพัฒนาผู ้บริหารทางธุรกิจแห่งมหาวิทยาลัย

ธรรมศาสตร์ (CONC Thammasat)  ซึ่งภายในงานมีกิจกรรมเชิงปฏิบัติการที่หลากหลายตั้งแต ่

การให้ความรู้เร่ืองพัฒนาผลิตภัณฑ์ การแผนการตลาด การร่วมงานแสดงสินค้าในประเทศจีน 

และการจับคู่ธุรกิจในประเทศจีน เพื่อมุ่งหวังในการบ่มเพาะผู้ประกอบการโคนมรายย่อยของไทย 

ให้สามารถพัฒนาสินค้าที่ท�ำจากนมโคและส่งออกสู ่ตลาดทั้งภายในและภายนอกประเทศ 

ได้อย่างเป็นรูปธรรม 

ทัง้นี ้โครงการกจิกรรมการเชือ่มโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร หวงัว่าจดหมายข่าว 

ฉบับน้ี จะช่วยสร้างแรงบันดาลใจ พร้อมทั้งช่วยให้ทราบถึงแนวทางการพัฒนาสินค้าโคนม 

โดยมีฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์
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เวที สกว. TRF FORUM

นางสาวบุณิกา แจ่มใส

ผูอ้�ำนวยการส�ำนกับรหิารกลาง และผูอ้�ำนวยการส�ำนกัพฒันาความพร้อมทางการค้า
กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

เรื่องเด่นประจำ�เดือน

	 เมือ่วนัที ่24-25 กนัยายน 2561 ทีห้่องรชัวภิา โรงแรมเจ้าพระยาปาร์ค กรงุเทพมหานคร 

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์ ร่วมกบัสาํนกังานกองทนุสนบัสนนุการวจิยั 

(สกว.) และศูนย์ให้ค�ำปรึกษาและพัฒนาผู้บริหารทางธุรกิจแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

(CONC Thammasat) ได้จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) “โครงการจับมือผู้ประกอบ

การโคนมไทยบุกตลาดต่างประเทศ โดยใช้ประโยชน์จาก FTA” 

	 โครงการอบรมนี้เป็นโครงการน�ำร่องที่ส�ำคัญและสอดคล้องกับ

นโยบายของรัฐบาล ในเรื่องการพัฒนาประสิทธิภาพเกษตรกรและ 

ผูป้ระกอบการไปสู ่Smart Enterprises 4.0 การด�ำเนนิธรุกจิในยคุใหม่ 

เช่น การหาช่องทางการตลาดในประเทศจีน การจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

ผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ โดยน�ำข้อมูล Big Data มาใช้ให้

เป็นประโยชน์มากที่สุด

	 ภายในงานอบรมประกอบไปด้วยหัวข้อการอบรมที่ครอบคลุม

หลากหลายประเด็น โดยได้เชิญวิทยากรผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้าน เช่น  

ด้านโค ด้านการแปรรปูนม ด้านการตลาด ด้านการสร้างนวตักรรม และ 

ผู้ประกอบการที่ประสบความส�ำเร็จในอุตสาหกรรมนม มาให้ความรู้ 

บอกเล่าประสบการณ์ แนะแนวทางทีเ่ป็นประโยชน์ให้แก่ผู้เข้าร่วมอบรม 

ซึ่งเป็นตัวแทนจากผู้ประกอบการจากอุตสาหกรรมนม รวมไปถึง 

หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง นอกจากนั้นยังเป็นการแลกเปลี่ยนข้อมูล 

ความรู้ ประสบการณ์ และใช้เครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการช่วยกัน

พัฒนาต่อยอดอุตสาหกรรมโคนมและผลิตภัณฑ์นมให้มีประสิทธิภาพ 

มองหาโอกาสที่จะขยายธุรกิจไปต่างประเทศ และยกระดับผลิตภัณฑ์

นมของประเทศไทยไปสูต่ลาดโลกให้มากขึน้ในอนาคต ซึง่เนือ้หาสาระ

ของการอบรมในแต่ละหัวข้อสามารถสรุปได้ดังนี้

เตรียมความพร้อม

	 ในงานอบรมดังกล่าวได้รับเกียรติจากนางสาวบุณิกา แจ่มใส  

ผู้อ�ำนวยการส�ำนักพัฒนาความพร้อมทางการค้าเป็นประธานกล่าว 

เปิดงาน ซึ่งจุดประสงค์ในการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งน้ี เป็นไป

เพื่อให้เกษตรกร ผู้ประกอบการโคนมไทย และหน่วยงานภาครัฐที่

เกีย่วข้องตระหนกัถงึผลกระทบ และแสดงให้ถึงโอกาสการใช้ประโยชน์

จากข้อตกลงทางการค้าเสรี เตรียมความพร้อมและสร้างศักยภาพ

เกษตรกรและผู้ประกอบการ เพ่ือปรับตัวให้ทันกับการเปิดเสรีภายใต ้

FTA ไทย-ออสเตรเลีย และไทย-นิวซีแลนด์ นอกจากน้ันยังเป็นการ

เพิ่มประสิทธิภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการส่งออก

สู่ต่างประเทศของผู้ประกอบการ ซ่ึงภาครัฐจะคอยส่งเสริมสนับสนุน 

และให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการบุกไปสู่ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะ

ตลาดประเทศจีนที่เป็นตลาดขนาดใหญ่กว่า 1,300 ล้านคน เน้นพื้นที่

ทางด้านตะวันออกของประเทศจีน เริ่มตั้งแต่ทางตอนเหนือลงมา คือ 

ซานตง ปักกิ่ง เจ้อเจียง เจียงซู และเซี่ยงไฮ้ ทางกระทรวงฯ ก�ำหนด

เป็นจุดยุทธศาสตร์ที่จะใช้ตลาดน้ีเป็นโอกาสในการขยายการส่งออก

ผลิตภัณฑ์จากอุตสาหกรรมนมของไทย 

รับมือ

ผู้ประกอบการโคนมไทย
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การสร้าง Branding

1.	 ต้องเข้าใจกลุ ่มเป้าหมายของเราคือใคร เพราะลูกค้าแต่ละคน 

	 มีพฤติกรรมไม่เหมือนกัน โดยวิธีการสัมภาษณ์ลูกค้าจะท�ำให้ได ้

	 ข้อมูลที่ตรงกับพฤติกรรมของลูกค้ามากที่สุด และจะท�ำให้เห็นถึง 

	 ภาพรวม กระบวนการวธิคีดิของลกูค้า วธิกีารซ้ือ ทศันคต ิความคดิเหน็  

	 ท�ำให้ผู้ประกอบการเข้าใจพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย 

2.	 ความต้องการของลูกค้าคืออะไร เมื่อทราบถึงกลุ ่มเป้าหมายแล้ว  

	 หลงัจากนัน้ศกึษาความต้องการของกลุม่เป้าหมาย เพือ่ทีจ่ะตอบสนอง 

	 ความต้องการลูกค้าให้ตรงกลุม่ ซึง่กลุม่ลกูค้าแต่ละกลุม่อายแุต่ละช่วงวัย 

	 มพีฤติกรรม ความต้องการทีแ่ตกต่างกัน หรือจะแบ่งกลุม่ลกูค้าออกเป็น 

	 2 กลุ่ม คือ กลุ่มลูกค้าวงกว้าง เช่น นมกล่องที่วางขายอยู่ทั่วไปส�ำหรับ 

	 ลูกค้าคือใครก็ได้ และกลุ่มลูกค้าวงแคบ เช่น ผลิตภัณฑ์นมแลคโตสฟรี  

	 ที่เจาะลูกค้าเฉพาะกลุ่มที่แพ้น�้ำตาลแลคโตส ดังนั้นผู้ประกอบการ 

	 ต้องชัดเจนในตวัผลิตภณัฑ์ว่าตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้ากลุม่ไหน

3.	 การน�ำเสนอคุณค่าให้แก่ลูกค้า ผลิตสินค้าที่ค�ำนึงถึงความต้องการ 

	 ของลกูค้าเป็นสิง่ส�ำคญั รวมไปถงึการออกแบบบรรจภุณัฑ์ นอกจากนัน้ 

	 ผู้ประกอบการต้องหาสิ่งที่แปลกใหม่ เพิ่มเติมจากสิ่งที่มีอยู่แล้วใน 

	 ท้องตลาด ที่ผู้ประกอบการบริษัทอื่นยังไม่ได้ผลิต เพื่อตอบสนอง 

	 ผู ้บริโภคที่ในปัจจุบันมีความหลากหลาย เฉพาะกลุ่มมากขึ้น เช่น  

	 นมโยเกิร์ตพร้อมดื่มที่เปลี่ยนรูปแบบบรรจุภัณฑ์เป็นทรงสี่เหล่ียม  

	 เพื่อให้เกิดความแตกต่างจากแบรนด์อื่น

	 การอบรมในหัวข้อ “การก�ำหนดต�ำแหน่งผลิตภัณฑ์ให้

สอดคล้องกับตลาดเป้าหมายและการพัฒนาและการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์” ได้รับเกียรติจาก ดร.สุทธิกร กิ่งแก้ว 

ผูเ้ชีย่วชาญด้านการตลาด มาให้ความรูช้ีแ้นะแนวทางแก่ผูป้ระกอบการ

ผลิตภัณฑ์นม โดยเฉพาะการสร้าง Branding และ Brand DNA เพื่อที่ 

จะได้เข้าใจและเห็นถึงความส�ำคัญของการสร้างแบรนด์ การน�ำไปสู่ 

การพัฒนาปรับปรงุแบรนด์ทีม่อียูแ่ล้ว หรอืผู้ประกอบการทีจ่ะเริม่สร้าง

แบรนด์ใหม่ น�ำสิง่ทีไ่ด้ไปเป็นหลกัในการก�ำหนดเป็นกลยทุธ์ ท�ำให้เพิม่

โอกาสเจาะตลาดทัง้ในไทยและต่างประเทศ และยงัตอบโจทย์ผูบ้รโิภค

ยุคใหม่อีกด้วย

กลยุทธ์ตอบโจทย์ความต้องการ

อาจารย์ ดร.สุทธิกร กิ่งเเก้ว

ผู้อ�ำนวยการศูนย์ให้ค�ำปรึกษาเเละพัฒนาผู้บริหารธุรกิจ
เเห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ (CONC Thammasat)
คณะพาณชิยศาสตร์และการบญัช ีมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์

Brand DNA คือ หัวใจหลักของแบรนด์ เป็นส่ิงที่บ่งบอกความเป็น

ความเป็นแบรนด์ เป็นสิ่งที่จะสื่อสารให้ลูกค้าได้รับรู้และรู้สึกกับแบรนด์  

ซึ่งในภาพรวมและทุกส่วนของธุรกิจต้องอยู่ภายใต้ Brand DNA ท�ำให้ไปใน

ทิศทางเดียวกัน โดยมี 4 ส่วนที่ต้องน�ำเสนอให้ชัดเจน ดังนี้

1.	 Attribute รปูร่างหน้าตา เป็นส่วนทีล่กูค้าเหน็และสมัผสัได้อย่างชดัเจน  

	 เช่น ชื่อตราสินค้า โลโก้ สัญลักษณ์ บรรจุภัณฑ์ เป็นต้น

2.	 Benefit คณุประโยชน์ทีม่ต่ีอลกูค้า คณุสมบตัทิีท่�ำให้แตกต่างจากคูแ่ข่ง 

	 ซึ่งมีเฉพาะเพียงแบรนด์นี้

3.	 Values คณุค่าของแบรนด์ ความรูส้กึทีล่กูค้าใช้แล้วรูส้กึด ีเกิดความมัน่ใจ  

	 ใช้แล้วภูมิใจ 

4.	 Personality บุคลิกภาพของแบรนด์ที่ส่ือความเป็นตัวตนแล้วส่ง 

	 ความรู้สึกไปยังลูกค้า

	 ในตอนท้ายของการอบรมวทิยากรได้สรปุและฝากถึงผูป้ระกอบการว่า 

สิง่ทีส่�ำคญัทีส่ดุคอื ความต้องการของลกูค้า ข้อได้เปรยีบของผูป้ระกอบการ

ที่เป็น SMEs คือ มีความคล่องตัว ปรับเปลี่ยนได้ไว สามารถผลิตผลิตภัณฑ์

เพื่อตอบความต้องการของลูกค้าเกิดขึ้นได้เร็วกว่าบริษัทขนาดใหญ่ ซึ่งควร

ใช้ข้อได้เปรียบนี้ให้เป็นประโยชน์

ผู้บริโภคยุคใหม่
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	 การอบรมในหัวข้อ “ตลาดส่งออกและกระบวนการเข้าสู่ตลาด”  

ได้รับเกียรติจาก คุณพฤฒิ เกิดชูชื่น กรรมการผู้จัดการบริษัท Dairy Home 

มาเล่าประสบการณ์ในการใช้นวัตกรรมมายกระดับสินค้า และชี้ให้เห็นถึง

หนทางการตลาดส่งออกต่างประเทศ เพื่อผู้ประกอบการโคนมจะได้ปรับตัว 

และพร้อมรับการเปิดเสรี FTA ไทย-ออสเตรเลีย และไทย-นิวซีแลนด์  

โดยมีประเด็นที่น่าสนใจดังนี้

	 การปรับตัวของเกษตรกรและผู้ประกอบการโคนมไทย หลังจากการ 

	 เปิดเสรีทางการค้า ผู้ประกอบการต้องมีความพร้อมรับมือสินค้านม 

	 และผลิตภัณฑ์จากออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ที่อาจเข้ามาแข่งขันใน 

	 ตลาดประเทศไทย โดยการยกระดับคณุภาพของโคนมไทยทัง้อุตสาหกรรม  

	 อนัดบัแรกการให้อาหารทีเ่หมาะสมกบัววั คอื อาหารหยาบและวตัถดุบิ 

	 ทางเกษตร เช่น มันส�ำปะหลัง หญ้า ร�ำข้าว รวมกันเป็นอาหารวัว  

	 เกษตรกรสามารถผลิตน�้ำนมได้โดยที่ต้นทุนลดลง และมีคุณค่าทาง 

	 อาหารที่เป็นประโยชน์ และหากเป็นอาหารวัวที่เป็นพืชปลูกด้วยวิธี 

	 ปลอดสารพิษแล้ว ก็จะกลายเป็นน�้ำนมออแกนิค สามารถเพิ่มมูลค่าให ้

	 น�้ำนมได้ หรือน�้ำนมได้รับการรับรองว่ามีคุณภาพ ดังน้ันการยกระดับ 

	 คุณภาพน�้ำนมถือว่าเป็นบันไดขั้นแรกของการท�ำตลาดนม

	 การใช้นวัตกรรมเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์จากนม ในปัจจุบันม ี

	 ผู้ประกอบการหลายรายที่น�ำนวัตกรรมเข้ามาช่วยในการพัฒนาผลิต 

	 ผลติภณัฑ์นมแบบใหม่มากขึน้ เพือ่ตอบโจทย์ความต้องการของผูบ้รโิภค 

	 ยุคนี้ที่มีความหลากหลาย เช่น นมก่อนนอน (Bedtime Milk) สินค้า 

	 ของ Dairy Home ที่ได้ท�ำการคิด วิเคราะห์ หาข้อมูล ท�ำวิจัย ทดสอบ  

	 ผลิตเป็นนมก่อนนอนท่ีมีสารเมลาโทนิน (Melatonin) ธรรมชาติสูง  

	 ซึ่งช่วยให้นอนหลับสบายสามารถพักผ่อนได้อย่างเต็มท่ี นอกจาก 

	 การวิจัยแล้ว ยังต้องวิเคราะห์ด้านการตลาดว่ามีคนสนใจหรือไม ่

	 ความต้องการของผูบ้รโิภคคอือะไร ซึง่ผูป้ระกอบการสามารถร่วมมอืกบั 

	 นักวิจัย ท�ำการศึกษาค้นคว้า พัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดได้

	 ตลาด CLMV (คือ ประเทศ กัมพูชา ลาว พม่า เวียดนาม ประเทศใน 

	 กลุ ่มอาเซียน) เป็นตลาดที่น่าสนใจส�ำหรับผู ้ประกอบการรายย่อย  

	 ที่ต ้องการท�ำตลาดต่างประเทศ เป็นการทดสอบว่าสินค้าได้รับ 

	 การยอมรับจากผู้บริโภคจากต่างประเทศหรือไม่ ก่อนที่จะก้าวไปสู่ 

	 ตลาดท่ีใหญ่ คือ ประเทศจีน ผู้ประกอบการ SMEs หรือ สหกรณ์  

	 จะได้เรียนรู้กระบวนการส่งผลิตภัณฑ์นมออกสู่ต่างประเทศ การเจรจา 

	 การค้า การขนส่ง การดูแลจนถึงปลายทาง ซึ่งจะเปิดโลกทัศน์ให้ 

	 ผู้ประกอบการได้เห็นตลาดต่างประเทศ และจะได้น�ำประสบการณ์ 

	 มาพัฒนา ปรับปรุง ผลิตภัณฑ์

โอกาสส่งออก

ยกระดับผลิตภัณฑ์นม

ด้วยนวัตกรรม
	 การอบรมหัวข้อ “กระบวนการพัฒนา และนวัตกรรมเทคโนโลยี

ผลิตภัณฑ์นม” ด�ำเนินการอบรมโดยโครงการกิจกรรมเชื่อมโยงงานวิจัย

กับฝ่ายบริหารของ สกว. เชิญวิทยากรมาให้ความรู้ ค�ำแนะน�ำ ตลอดจนชี้

ให้เห็นถึงแนวทางส่ิงที่จะช่วยส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับน�้ำนม 

เพื่อให้ผู้ประกอบการได้เห็นภาพรวมของกระบวนการผลิตนม ได้รับเกียรติ

จาก ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.ชนม์เจรญิ แสวงรัตน์ ผูช่้วยผูอ้�ำนวยการอทุยาน

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ผู้เช่ียวชาญทางด้าน

เทคโนโลยพีลาสมา รองศาสตราจารย์ ดร.จฑุารตัน์ เศรษฐกลุ ผูเ้ชีย่วชาญโค 

ผู้ประสานงานฝ่ายเกษตรของ สกว. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ศศิธร นาคทอง 

ผู้เชี่ยวชาญการแปรรูปนมโค นมแพะ และนมกระบือ รองคณบดีฝ่ายวิจัย 

และบริการวิชาการ คณะเกษตร ก�ำแพงแสน มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ์

และคุณสุพรรณี เมืองมา ผู้จัดการโรงแปรรูปผลิตภัณฑ์นม มูลนิธิโครงการ

หลวง ซึง่วทิยากรแต่ท่านเป็นผูเ้ชีย่วชาญทีเ่กีย่วข้องกบักจิกรรมทีอ่ยูใ่นห่วงโซ่ 

คณุค่า (Value chain) ของอุตสาหกรรมนม รวมไปถงึผูป้ระกอบการรายย่อย 

เพือ่ให้ผูป้ระกอบการโคนมได้รบัความรู ้ข้อคดิทีเ่ป็นประโยชน์ น�ำไปพฒันา

ต่อยอดสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์นม โดยสรุปสาระส�ำคัญดังนี้

	 ผศ. ดร.ศศิธร นาคทอง ผู้เชี่ยวชาญการแปรรูปนมโค นมแพะ และ 

	 นมกระบือ ได้บรรยายให้ความรู้เกี่ยวกับนวัตกรรมและวิธีการสร้าง 

	 มูลค่าสินค้านมของไทย ซึ่งพบว่าเม่ือเทียบผลิตภัณฑ์น�้ำนมไทยกับ 

	 ต่างประเทศแล้ว ผลติภณัฑ์ของต่างประเทศมคีวามหลากหลายมากกว่า 

	 ของไทย ดังนั้น ผลิตภัณฑ์นมของไทยจึงควรที่เพิ่มมูลค่าของสินค้า  

	 โดยการใช้นวัตกรรมเข้ามาช่วยเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์ให้สูงข้ึน ด้วย 

	 กระบวนการสร้างผลติภณัฑ์ใหม่ หรอื การใช้บรรจภุณัฑ์ใหม่ นอกจากนัน้ 

	 ผูผ้ลติยงัต้องศึกษาความต้องการของผูบ้รโิภค หรอืกระแสความต้องการ 

	 ในปัจจบุนัทีม่คีวามต้องการเฉพาะกลุม่มากขึน้ ส�ำหรบัการเปลีย่นแปลง 

	 ในอุตสาหกรรมนมด้วยนวัตกรรมนั้นผู้ผลิตต้องมีความรู้ความเข้าใจ 

	 ในเรื่องดังต่อไปนี้

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ศศิธร นาคทอง

ผลิตภัณฑ์นมของไทย
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1.	 Knowledge คือ ความรู้ อันดับแรกที่ผู้ประกอบการต้องมีองค์ความรู ้

	 ทางวิทยาศาสตร์เรือ่งองค์ประกอบน�ำ้นม สภาวะของน�ำ้นมว่ามอีะไรบ้าง 

	 เมื่อน�ำหลักวิทยาศาสตร์เข้าไปในกระบวนการผลิตน�้ำนม ผลที่ได้รับ 

	 จะสามารถสร้างผลิตภัณฑ์อะไรได้บ้าง เช่น การน�ำน�้ำออกจากน�้ำนม 

	 กลายเป็นนมผง หรือ การท�ำน�้ำนมให้กลายเป็นชีส เป็นต้น ซึ่งผู้ผลิต 

	 จึงต้องมีองค์ความรู้ ซึ่งเป็นพื้นฐานของการสร้างนวัตกรรม 

2.	 Understand คือ ต้องเข้าใจการเปลี่ยนแปลง ผู้ผลิตต้องศึกษาข้อมูล  

	 พฤติกรรมของผู้บริโภค ซึ่งแต่ละช่วงวัยมีความแตกต่างกัน ผลิตสินค้า 

	 ให้ตรงกบัความต้องการ สร้างความแตกต่างของสนิค้า แสดงให้ผูบ้รโิภค 

	 เหน็ถึงความพรเีมีย่มของสนิค้า เช่น นมแลคโตสฟร ีหากต้องการส่งออก 

	 ไปยังตลาดอาเซียน ก็ต้องท�ำการศึกษาการตลาดว่าผู้บริโภคในเอเชีย 

	 ชอบรสแบบไหน ผลิตภัณฑ์นมประเภทไหน ถ้าจะขายให้ผู้บริโภค 

	 ในประเทศอาเซียนจึงควรเข้าใจความต้องการของผู้บริโภค

3.	 Standard คือ มาตรฐาน ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมนม เช่น  

	 มาตรฐานฟาร์ม มาตรฐาน GMP มาตรฐานเป็นส่ิงที่ท�ำให้ผู้บริโภค 

	 รู้สึกว่าสินค้านั้นปลอดภัยแล้วก็มีคุณภาพ ท�ำให้เกิดเป็นความเชื่อมั่น 

	 ในผลิตภัณฑ์

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชนม์เจริญ แสวงรัตน์

ตัวอย่าง

ผลิตภัณฑ์น�้ำนม

ต่างประเทศ

	 การเน้นสารอาหารรอง (Micronutrient) พวกวิตามินและแร่ธาตุต่างๆ  

	 ผลิตภัณฑ์นมที่มีสารอาหารพวกนี้เสริมเข้าไป เช่น นมผงท่ีเสริม 

	 สารอัลฟ่า-แลคตัลบูมิน มีความส�ำคัญต่อการสร้างสารสื่อประสาท 

	 ในสมองของเด็ก ช่วยในการพัฒนาสมอง

	 ผลิตสินค้าที่มีความต่าง เช่น นมบรรจุในกระป๋องพร้อมด้วยผลไม ้

	 ภายในกระป๋อง เกิดเป็นลูกเล่นให้ผู้บริโภคต้องเขย่าก่อนดื่ม เพ่ือให้ 

	 น�้ำนมผสมกับผลไม้ ซึ่งนวัตกรรมเข้ามามีบทบาท ดังนั้นผู้ประกอบการ 

	 ต้องเริ่มคิดผลิตสินค้าให้มีความแตกต่าง

	 รักษาสิ่งแวดล้อม น�้ำนมที่ใส ่ในบรรจุภัณฑ์ที่สามารถรีไซเคิลได้  

	 ย่อยสลายโดยไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม และกลับไปสู่การบรรจุนม 

	 ในขวดแก้ว ซึ่งเป็นบรรจุภัณฑ์ที่ไม่ท�ำลายส่ิงแวดล้อมของโลก และ 

	 สามารถน�ำกลับมาใช้ใหม่ได้

	 สุขภาพ ปรุงแต่งนมด้วยส่วนผสมที่มาจากวัตถุดิบธรรมชาติ เช่น  

	 สีที่สกัดมาจากธรรมชาติ นอกจากนั้นยังได้รับสารต้านอนุมูลอิสระ  

	 (Antioxidant) ที่มีอยู่ในพืช ผัก ผลไม้ต่างๆ นอกจากนั้น นมที่ผ่านการ 

	 ปรงุแต่งน้อยทีส่ดุ นมออแกนคิ มคีวามเป็นธรรมชาต ิมคีณุค่าทางอาหาร 

	 ครบ มีไฟเบอร์ พร้อมบอกการให้พลังงานและแคลอร่ี ซ่ึงตอบความ 

	 ต้องการของผู้บริโภคที่มีแนวโน้มรักษาสุขภาพมากขึ้น 

	 เจาะกลุ่มตลาดเฉพาะ เช่น กลุ่มผู้ชายเล่นกล้าม ที่ต้องการสร้าง 

	 กล้ามเนือ้ในร่างกาย โดยผลตินมเวย์ ทีม่กีารผสมเวย์ผง (Whey Powder) 

	 เพ่ือที่จะได้สะดวกพร้อมดื่ม หรือ หากเจาะกลุ่มตลาดผู้หญิงท�ำงาน 

	 ที่ไม่ค่อยมีเวลา ต้องเป็นนมที่ดื่มแล้วมีสารอาหารครบถ้วน มีโปรตีน  

	 สามารถดื่มแทนข้าวเช้า สะดวกในการพกพา

ในอนาคต

ของนวัตกรรม
แนวโน้ม
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	 คุณสุพรรณี เมืองมา ผู้จัดการโรงแปรรูปผลิตภัณฑ์นม มูลนิธิโครงการ 

	 หลวง ได ้มาให ้ค�ำแนะน�ำในส่วนของผู ้ประกอบการขนาดเล็ก  

	 ซึ่งมูลนิธิโครงการหลวง ส่งเสริมให้เกษตกรในพ้ืนที่ท�ำการเพาะปลูก  

	 ผัก ผลไม้ เห็ด ท�ำปศุสัตว์ ประมง ส�ำหรับโรงแปรรูปผลิตภัณฑ์จากนม 

	 ส่วนมากมาจากการแปรรูปนมกระบือ ที่ได้รับพระราชทานพันธุ ์ 

	 นมกระบอืมาจากในหลวงรชักาลที ่9 โดยสนบัสนนุให้เกษตรกรบนดอย  

	 ทีอ่�ำเภอแม่ออน จงัหวดัเชยีงใหม่ ท�ำการเล้ียงกระบอืพันธุน้ี์ ทางโครงการฯ 

	 ส่งเสริมให้เล้ียงสัตว์เป็นอาชีพเสริม เพื่อเพ่ิมรายได้ให้แก่เกษตรกร  

	 โดยการรบัซือ้น�ำ้นมดบิแล้วน�ำมาแปรรปูเป็น เฟต้าชสี (Feta chesses)  

	 เนยแข็งประเภทหนึ่งท่ีท�ำจากชีสสด นอกจากน้ันยังมีการแปรรูปเป็น 

	 ผลิตภัณฑ์เฟต้าในน�้ำมันมะกอก พร้อมปรุง ที่ผลิตมาจากความต้องการ 

	 ของผู้บริโภค 

	 ส�ำหรับการด�ำเนินงานของโครงการหลวง แตกต่างจากธุรกิจทั่วไป  

	 การผลิตไม่ได้เกิดจากความต้องการจากผู้บริโภค แต่เป็นสิ่งที่เกิดจาก 

	 การท่ีอยากจะเสริมสร้างอาชีพให้กับเกษตกร ท�ำเป็นอาชีพเสริม  

	 ทางโครงการมีทีมงานที่ท�ำหน้าที่ศึกษาวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์โคนม 

	 ให้เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถกระจายรายได้ สร้างคุณค่าในเชิงพาณิชย ์

	 ให้แก่เกษตรกร นโยบายของโครงการหลวงเน้นขายสินค้าราคาถูกกว่า 

	 สนิค้าน�ำเข้า 20% นอกจากนัน้ทางโรงงานแปรรปูยงัเปิดเป็นแหล่งเรยีนรู้ 

	 ให้กับผู้ที่สนใจ หน่วยงาน สหกรณ์ เข้ามาศึกษาดูงานได้

คุณสุพรรณี เมืองมา

นวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์นม

	 ในส่วนของผู้เช่ียวชาญทางด้านนวัตกรรมเทคโนโลยี โดย ผศ.ดร. 

	 ชนม์เจริญ แสวงรัตน์ ชี้ให้เห็นความส�ำคัญของการวิจัยและพัฒนา 

	 ผลิตภัณฑ์ด้วยนวัตกรรม ซึ่งปัจจุบันพลวัตในอุตสาหกรรมอาหารโลก 

	 มีการเปลี่ยนแปลงที่เร็วและรุนแรง ผู้ประกอบการ SMEs ต้องมีการ 

	 ปรับตัวให้สอดคล้องกับการเปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึน โดยการพัฒนา 

	 ผลิตภัณฑ์ใหม่ กระบวนการผลิต การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ โดยการน�ำเอา 

	 นวัตกรรม เทคโนโลยีเข ้ามามีส ่วนในขั้นตอนกระบวนการผลิต  

	 ยกตัวอย่างเช่น มีงานวิจัยของต่างประเทศได้ท�ำการวิจัยศึกษาการน�ำ  

	 พลาสมา (Plasma) มาใช้ในอุตสาหกรรมนม เช่น การใช้ Low  

	 Temperature Plasma ฆ่าเชือ้ อ.ีโคไล (E.coli) ทีอ่ยูใ่นน�ำ้นม นอกจากนี้ 

	 ยังมีงานวิจัยอีกชิ้นหนึ่งที่น�ำ Plasma encapsulated มาใช้ซึ่งแสดง 

	 ให้เห็นว่าพลาสมาสามารถน�ำมาใช้ในอุตสาหกรรมน�้ำนมได้ แต่ใน 

	 อุตสาหกรรมน�้ำนมในประเทศไทยยังไม่ได้มีการศึกษาค้นคว้าทดสอบ  

	 จากตัวอย่างงานวิจัยต่างประเทศดังกล่าวแสดงเห็นได้ว่ามีเทคโนโลย ี

	 ที่สามารถใช้กับอุตสาหกรรมนมได้ ดังนั้นขึ้นอยู่กับทางผู้ประกอบการ 

	 ที่จะมีความคิดในการผลิตผลิตภัณฑ์นมใหม่ๆ เลือกใช้ประโยชน์จาก 

	 เทคโนโลยีที่มีอยู่ ซึ่งนักวิจัยก็พร้อมที่จะช่วยเข้ามาท�ำการศึกษาวิจัย

	 อุทยานวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (STeP)  

	 เป็นหน่วยงานหน่ึงที่จัดตั้งขึ้นเพื่อเป็นศูนย์กลางการเชื่อมโยงระหว่าง 

	 ผู้ประกอบการ ภาคเอกชนกับนักวิจัย โดยใช้องค์ประกอบท่ีมีอยู่ใน 

	 มหาวิทยาลัย คือ ความรู้ นักวิจัย และเครื่องมือ รวบรวมเข้าด้วยกัน  

	 ซึ่ง STeP มีหน้าท่ีช่วยให้นักวิจัยและเอกชนพัฒนาต่อยอดงานวิจัย  

	 เพือ่ผลกัดนังานวจิยัออกสูเ่ชงิพาณชิย์ ซึง่ครอบคลมุถงึการท�ำวจิยัร่วมกบั 

	 ภาคเอกชน การบ่มเพาะธุรกิจเทคโนโลยี การถ่ายทอดเทคโนโลย ี

	 การอนญุาตให้ใช้สทิธิเ์ทคโนโลย ีการออกแบบนวตักรรม การให้บรกิาร 

	 ห้องปฏิบัติการและเครื่องมือปฏิบัติการ การให้บริการโรงงานต้นแบบ 

	 เทคโนโลยี รวมทั้งการสร้างโอกาสทางธุรกิจในรูปแบบต่างๆ 
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รองศาสตราจารย์ ดร.จุฑารัตน์ เศรษฐกุล

	 ผู ้เชี่ยวชาญท่านสุดท้ายที่มาให้ความรู ้แก่ผู ้ประกอบการโคนม คือ 

	 รศ.ดร.จุฑารัตน์ เศรษฐกุล ผู้เชี่ยวชาญโค และเป็นผู้ประสานงาน 

	 ฝ่ายเกษตรของ สกว. ได้มาบรรยายให้ผู้ประกอบการโคนมให้เห็นถึง 

	 ภาพรวมของอตุสาหกรรมนม ซึง่ผูป้ระกอบการโคมนมควรมองทัง้ระบบ 

	 ห่วงโซ่คณุค่าของอตุสาหกรรม ไม่เพยีงเฉพาะด้านน�ำ้นมเท่านัน้ ซึง่โคนม 

	 ก็สามารถน�ำเนื้อมาเพิ่มโอกาสสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผู้ประกอบการได้  

	 นอกจากนั้นยังต้องเตรียมความพร้อม ให้เกษตรสามารถแข่งขันกับ 

	 การเปิดเสรีทางการค้าได้

	 อุตสาหกรรมโคในต่างประเทศให้ความส�ำคัญไม่ใช่เฉพาะโคเนื้อ แต่ 

	 โคนมก็สามารถให้เนื้อได้เช่นเดียวกัน เช่น ประเทศญี่ปุ่น เน้ือวัวที่อยู่ 

	 ในตลาดประมาณ 30% เป็นเน้ือท่ีมาจากโคนม จะเห็นได้ว่าในตลาด 

	 เนื้อไม่ได้มาจากโควากิวเพียงอย่างเดียว แต่ตลาดในประเทศไทยมีการ 

	 แยกประเภทออกเป็น โคเนือ้ให้เนือ้เท่านัน้ กบั โคนมให้นมเท่านัน้ ดงันัน้ 

	 ผู้ประกอบการ และเกษตรกร ควรหันมามองจุดดีของเนื้อโคนมที่มี 

	 ความนุ่มและอร่อย ซึ่งสามารถน�ำมาสร้างมูลค่าเพิ่มได้นอกจากน�้ำนม

	 การค้าเสร ี(FTA) ระหว่างไทยกบัออสเตรเลยีและนวิซแีลนด์ทีจ่ะเกดิขึน้ 

	 ในปี พ.ศ. 2563 ตลาดโคเนื้อในประเทศไทยจะต้องมีมาตรการป้องกัน 

	 ตลาดโคเนื้อในประเทศให้สามารถแข่งขันกับเนื้อที่มาจากออสเตรเลีย 

	 และนวิซแีลนด์ได้ ดงันัน้ยทุธศาสตร์การส่งเสรมิและพฒันาอตุสาหกรรม 

	 โคเนื้อที่สามารถรักษาตลาดการบริโภคเนื้อวัวไทยได้จะต้องมีระบบ 

	 ความปลอดภัยด้านอาหาร (Food safety) โรงฆ่าสตัว์ต้องได้รบัมาตรฐาน  

	 GMP หากได้รับการรับรองคุณภาพ ก็จะท�ำให้เพิ่มโอกาสท�ำตลาดเนื้อ 

	 ได้ทั้งในและต่างประเทศ นอกจากนั้นต้องกระตุ้นประชากรโคเนื้อ และ 

	 เนือ้โค เช่น น�ำโคนมตวัเมยีมาเป็นแม่พนัธุเ์พือ่สร้างโคเนือ้ หรอื น�ำโคนม 

	 ตัวผู้มาเลี้ยงเป็นโคขุนก็สามารถท�ำได้ ผลิตเนื้อที่มีคุณภาพเพื่อท่ีจะ 

	 สามารถแข่งขันกับเนื้อน�ำเข้ามาและส่งออกเนื้อโคไทยไปสู ่ตลาด 

	 ต่างประเทศได้

	 ส�ำหรับผู้ประกอบการท่ีมีความคิดอยากพัฒนาผลิตภัณฑ์นม หรือมีนวัตกรรมที่อยากต่อยอด แต่ยังไม่มีนักวิจัย 

เข้าร่วมพัฒนา สามารถเข้าไปที่เว็บไซต์ของ สกว. https://www.trf.or.th เพื่อดูข้อมูลที่เกี่ยวข้องว่านักวิจัยท่านใด 

ทีมี่ความเช่ียวชาญและเก่ียวข้องกบันม นอกจากนัน้ ทาง สกว. ยังมีการให้ทนุสนบัสนุนการวจิยั โดยผู้ประกอบการสามารถ

ยื่นขอทุนผ่านกิจกรรมโครงการ สกว. ได้ ในลักษณะนักวิจัยร่วมกับผู้ประกอบการ หรือว่าหากเป็นสหกรณ์ก็จะสามารถ 

ท�ำกิจกรรมแบบนี้ได้เช่นเดียวกัน โดยศึกษารายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่เว็บไซต์ดังกล่าว
https://www.trf.or.th



จับกระแส
บนเส�นทางเศรษฐกิจใหม�ของไทย

สินค�าเกษตรนวัตกรรม

ROAD TO INNOVATION
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การเปลีย่นแปลงแบบพลกิโฉมเกิดข้ึนได้ในหลากหลายธรุกจิ โดยเฉพาะอย่างยิง่กลุม่สนิค้า

เกษตรนวตักรรมทีเ่ผชญิกบัความท้าทายทัง้ในแง่การเปลีย่นแปลงของเทคโนโลย ีการปรบัเปลีย่น

พฤติกรรมของผู้บริโภค ตลอดจนถึงการพลิกโฉมของเศรษฐกิจโลกที่มีส่วนผสมของการค้าเสร ี

และการกดีกนัทางการค้ารปูแบบใหม่ ความท้าทายต่างๆ เหล่านี ้เป็นส่ิงทีท่กุภาคส่วนไม่ว่าจะเป็น 

ภาครัฐท่ีมีส่วนในการก�ำหนดยุทธศาสตร์ของประเทศ ผู้ประกอบการที่นับได้ว่าเป็นผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียโดยตรง รวมไปจนถึงภาควิชาการจ�ำเป็นต้องเตรียมพร้อมเพื่อรับมือกับสถานการณ์ที่จะ

เกิดขึ้นในปีหน้านี้

สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) เล็งเห็นความส�ำคัญของความท้าทายแบบ 

พลิกโฉมส�ำหรับสินค้าเกษตรนวัตกรรม พร้อมทั้งให้ความส�ำคัญกับการรับมือโดยมีการวาง

ยทุธศาสตร์ล่วงหน้าส�ำหรับปี พ.ศ. 2562 จงึได้จดัให้มกีารสมัมนา “2 กรู ูจบักระแสสินค้าเกษตร

นวตักรรม: ชีช่้องทางเพิม่โอกาสส�ำเรจ็” เพือ่น�ำเสนอความท้าทายในอนาคตอนัใกล้ แลกเปลีย่น

ความเห็นกับภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง เสนอแนะทางออก และพัฒนาทางเลือกในการจัดกิจกรรมร่วม

กับทุกภาคส่วน นอกจากการจัดการสัมมนาแล้ว โครงการฯ ยังได้ขยายความร่วมมือกับกรมการ

ค้าต่างประเทศ ผ่านการพัฒนาโจทย์วิจัยร่วมกันอีกด้วย ซึ่งในจดหมายข่าวฉบับน้ี จะได้สรุป 

ผลการประชุมกับบริษัทบุญยนิตย์วัสดุแพทย์ ที่ได้รับรางวัล Rice Plus Award จากกรมการค้า

ต่างประเทศ เพื่อหาแนวทางการพัฒนางานวิจัยไปพร้อมกันต่อไป

ทั้งนี้ โครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร หวังว่าจดหมาย

ข่าวฉบับน้ีที่สรุปสาระส�ำคัญจากการจัดสัมมนาและการประชุมเพ่ือพัฒนาโจทย์ดังกล่าวจะให้

แนวทางการส่งเสริมช่องทางการค้าส�ำหรับภาคส่วนที่เกี่ยวข้องกับสินค้าเกษตรนวัตกรรมโดยมี

ฐานจากงานวิจัยได้เป็นอย่างดี

สุนิดา อรุณพิพัฒน์

บรรณาธิการ
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จับกระแสสินค้าเกษตรนวัตกรรม:

บนเส้นทาง
ฐานเศรษฐกิจใหม่
ของไทย

รองศาสตราจารย์ ดร.สมพร อิศวิลานนท์

เวที สกว. TRF FORUM

	 รศ. ดร.สมพร อิศวิลานนท์ นักวิชาการอาวุโส สถาบันคลังสมอง

ของชาติ ได้น�ำเสนอเน้ือหาในสามประเด็นหลักคือ 1. การก้าวสู่ฐาน

เศรษฐกจิใหม่ของโลก 2. การปรบัตวัของไทยสูส่นิค้าเกษตรนวตักรรม 

3. ทิศทางสินค้าเกษตรนวัตกรรมของไทย ซึ่งมีสาระส�ำคัญโดยสรุปใน

การน�ำเสนอแต่ละหัวข้อ ดังนี้

ประเดน็แรกการก้าวสูฐ่านเศรษฐกจิใหม่ของโลก แรงขบัเคลือ่นส�ำคัญ

ที่น�ำไปสู่ฐานเศรษฐกิจใหม่

	 ปัจจุบันโลกมีความเป็นพลวัตของตลาดและการแข่งขันทาง 

	 การค้าภายใต้นโยบายการค้าเสรี เกิดการรวมกลุ่มประเทศภาค ี

	 ต่างๆ ขึ้นหลายกลุ่ม จึงท�ำให้พรมแดนทางการค้าได้ขยายตัว 

	 ไปพร้อมๆ กับการพัฒนาการในทางการค้าเกิดความเป็นพลวัต 

	 ภายในกลุม่การค้าและระหว่างกลุม่การค้า อย่างไรกต็ามกท็�ำให้ 

	 เกิดกฎกติกาทางการค้าที่เกิดข้ึนตามมา รวมถึงประเด็นใหม่ๆ  

	 ด้านมาตรฐานคุณภาพส่ิงแวดล้อม สุขอนามัย ตลอดจนความ 

	 ปลอดภัยของผู้บรโิภค และบ่อยครัง้ประเดน็ดงักล่าวได้ถกูน�ำไป 

	 ใช้เป็นเครื่องมือกีดกันทางการค้าตามมา ในขณะเดียวกันโลก 

	 ให้ความส�ำคัญต่อปัจจัยเหล่านี้เพิ่มมากขึ้น

	 วันที่ 4 ตุลาคม 2561 ท่ีผ่านมา ทางกรมการค้าต่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์ ร่วมกับ ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 

โดย ชดุโครงการกจิกรรมเชือ่มโยงงานวจิยักบัภาคนโยบาย ฝ่ายบรหิาร 

(The Policy-Research Platform for Administrative Branch 

[PRP-AB] Project) ได้จัดงานเสวนา เรื่อง “2 กูรู จับกระแสสินค้า

เกษตรนวัตกรรม: ชี้ช่องทางเพิ่มโอกาสส�ำเร็จ” ณ ห้องประชุม 802 

ชั้น 8 กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ โดยรับเกียรติจาก

วิทยากรผู้ทรงคุณวุฒิได้แก่ รองศาสตราจารย์ ดร.สมพร อิศวิลานนท์ 

นักวิชาการอาวุโส สถาบันคลังสมองของชาติ และ รองศาสตราจารย์ 

ดร.กล้าณรงค์ ศรีรอต กรรมการ และ Head of Innovation and 

Research Development Institute บริษัท น�้ำตาลมิตรผล จ�ำกัด 

	 การจดัเสวนาคร้ังน้ีเป็นความร่วมมือระหว่าง สกว. กับ กรมการค้า 

ต่างประเทศ เป็นหนึ่งในกลไกส�ำคัญท่ี สกว. จะได้ส่งผ่านงานวิจัยไป

สู่ฝ่ายนโยบายได้อย่างเป็นรูปธรรม ผ่านการเผยแพร่งานวิชาการท่ี

เกีย่วข้องกบัการพฒันาสนิค้าเกษตรนวตักรรมให้สนองตอบต่อทศิทาง

ตลาด และนโยบายของประเทศ ให้แก่หน่วยงานภาครัฐ นักวิชาการ 

และภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้องให้สามารถน�ำความรู้จากผลการศึกษาวิจัยไป

ใช้ประโยชน์ในการก�ำหนดกิจกรรมและแผนงานต่อไป ซึ่งผลจากการ

เสวนาครั้งนี้มีประเด็นส�ำคัญที่น่าสนใจ ดังต่อไปนี้

เรื่องเด่นประจำ�เดือน
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	 	 ขณะเดียวกันผู้บริโภคมีบทบาทส�ำคัญ ซึ่งมีพฤติกรรมความ

ต้องการที่เปลี่ยนไปจากเดิมมากขึ้น โดยให้ความส�ำคัญกับอาหาร

ปลอดภัย ให้ความส�ำคญัในเรือ่งคณุค่าโภชนาการ กนิอาหารทีส่ามารถ

เป็นยาด้วย หรือ การตระหนักถึงผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

เช่น โลกร้อน การใช้น�ำ้มากเกนิไป การท�ำลายสภาพป่าไม้ เป็นต้น ดงันัน้ 

ความต้องของผู้บริโภคจะเป็นตัวการก�ำหนดคุณลักษณะของสินค้าไป

สู่ภาคการผลิตในตลาดการค้า สภาพเช่นน้ีจึงท�ำให้เกิดการแข่งขันที่

รุนแรงในตลาดการค้าท�ำให้ผู้ผลิตจ�ำเป็นต้องปรับตัวในกระบวนการ

ผลิต โดยเฉพาะการพึ่งพิงเทคโนโลยีและนวัตกรรมในการสร้างคุณค่า

และมูลค่า การลดต้นทุนให้ต�่ำลง และการพัฒนาในคุณภาพของสินค้า

ดีขึ้นด้วยต้นทุนเท่าเดิมหรือต�่ำกว่า

	 	 การขับเคลื่อนสู่ Sustainable Bio-based Economy ซึ่งม ี

ความเกีย่วข้องกบัเศรษฐกิจฐานชวีภาพ (Bio Economy) โดยใช้ก้าวหน้า 

ด้านเทคโนโลยชีวีภาพ (Biotechnology) อาศยัเป็นแรงขบัเคลือ่นและ 

สนับสนุนที่ส�ำคัญท�ำให้เกิดความก้าวหน้าในนวัตกรรม เพื่อเพิ่มมูลค่า 

ให้กบัสนิค้ามากกว่าการส่งออกเพยีงวตัถดุบิ (Raw Materials) นอกจาก 

นั้นความก้าวหน้าของเทคโนโลยีท�ำให้เกิดปรับปรุงพันธุ์พืช พันธุ์สัตว ์

เช่น ข้าวไรซ์เบอร่ี ข้าวสายพนัธุใ์หม่เพือ่สขุภาพ การสร้างคณุสมบตัใิหม่ๆ 

ให้พันธุ์พืชและสัตว์ เช่น การต้านทานต่อโรคแมลง ต้านทาน ภัยแล้ง 

หรือการถูกน�้ำท่วม การเพิ่มคุณภาพของผลผลิต เป็นต้น ด้วยปัจจัย 

ข้างต้นจึงน�ำไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่ม (Value Added) 

ใหม่ๆ

	 	 ความก้าวหน้าของเทคโนโลย ีICT และ Digital Technology 

ทีพ่ฒันามาอย่างรวดเรว็ ท�ำให้ผู้คนในโลกมีความเชือ่มโยง ความใกล้ชดิ

กนัมากยิง่ข้ึน อันน�ำไปสูก่ารเปลีย่นแปลงทางด้านเศรษฐกิจ สงัคม และ

การด�ำเนนิชวีติของผูค้นในโลกอย่างก้าวกระโดด และพฒันาการสู่การ

เกดิขึน้ของฐานเศรษฐกจิใหม่ คอื เศรษฐกิจดจิทัิล (Digital Economy) 

การแพร่กระจายของเทคโนโลยดีจิทิลัขบัเคลือ่นให้เกิดการเปลีย่นแปลง

ของภาคส่วนเศรษฐกิจต่างๆ เช่น ภาคธุรกิจ มีพัฒนาการไปสู่การ

ด�ำเนินธุรกิจแบบอิเล็กทรอนิกส์ E-Commerce นอกจากนั้นธุรกิจ 

ยังมีหลากหลายรูปแบบภายใต้ดิจิทัลแพลตฟอร์ม (Digital Platform) 

ได้แก่ เว็บไซต์ (Website) แอพพลิเคชั่น (Application) โซเชียลมีเดีย 

(Social Media) เป็นต้น ในส่วนของภาคเกษตร จากกระบวนการผลติ

แบบเดมิ กลายเป็นเกษตรแม่นย�ำสูง (Precision Agriculture) โดยการ

ใช้เทคโนโลยเีพือ่เพิม่ประสิทธภิาพให้กบัการเกษตร ลดต้นทนุการผลติ 

เพิ่มผลิตภาพและเพ่ิมคุณภาพผลผลิต นวัตกรรมดิจิทัลยังเอื้อสู่การ

เรียนรู้ เพิ่มศักยภาพของคนในชุมชนให้เข้าถึงข้อมูลข่าวสารได้สะดวก

รวดเร็วยิ่งขึ้นกว่าเมื่อก่อนมาก นอกจากนั้นยังท�ำให้เกิดเศรษฐกิจ

ชุมชนในรูปแบบใหม่ น�ำนวัตกรรมไปสู่กระบวนการผลิตสินค้า OTOP 

ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน 

	 	 แรงเก้ือหนุนจากปัจจัยอื่นๆ ท่ีเข้ามาเกี่ยวข้อง เช่น การ

เปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (Climate Change) การเข้าสู่สังคม 

สูงอายุ (Aged Society) การขับเคลื่อนสู่เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 

(Sustainable Development Goals (SDGs) 

ที่มา : การบรรยายของ รองศาสตราจารย์ ดร.สมพร อิศวิลานนท์ (TRF Forum, 4 ตุลาคม 2561)
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ประเด็นที่สอง การปรับตัวของไทยสู่สินค้าเกษตรนวัตกรรม 

	 	 ในทางข้อเทจ็จริงประเทศไทยเป็นหนึง่ในสบิของประเทศผูส่้ง

ออกอาหารโลก โดยสัดส่วนการส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม

เกษตรของไทยเมื่อเทียบกับมูลค่าส่งออกสินค้าทั้งหมดของไทยอยู่

ที่ร้อยละ 17 การส่งออกของไทยยังอยู่ในรูปของการส่งสินค้าที่เป็น

วัตถุดิบในการผลิต (Basic Commodity) สินค้าเกษตรท่ีส�ำคัญของ 

ไทย คือ ข้าว ยางพารา ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง เป็นต้น ท�ำให้เกิดราย

ได้จากการส่งออกสินค้าเกษตรของไทยในแต่ละปีไม่มากนักซ่ึง ดังนั้น

แรงส่งที่ส�ำคัญของประเทศไทยที่จะหนีจากกับดักรายได้ปานกลางไป

สู่รายได้สูงขึ้น การยกฐานะภาคเกษตรจึงเป็นสิ่งส�ำคัญ ท�ำอย่างไรให้

สินค้าเกษตรที่ส่งออกสามารถแข่งขันได้ โดยจะต้องน�ำเสนอจุดเด่น

ของสินค้าท�ำให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจ ดังนั้นการใช้นวัตกรรมเข้ามา

แปรรูปสินค้าเกษตรมีบริบทที่จ�ำเป็นมาก

	 	 นโยบายประเทศไทย 4.0 ขึ้น เปลี่ยนจากการท�ำมากได้น้อย

สู่การท�ำน้อยได้มาก โดยใช้นวัตกรรมเข้าไปอยู่ในกระบวนการขั้นตอน

ต่างๆ โดยเฉพาะในภาคการเกษตร ตัง้แต่ต้นน�ำ้ กลางน�ำ้ และปลายน�ำ้ 

ซึง่สามารถใช้นวตักรรมเข้าไปเอ้ือประโยชน์ในแง่ของการยกระดบัฐาน

เศรษฐกจิชมุชน ฐานเศรษฐกจิรากหญ้า  ซึง่เป็นการปรบัโครงสร้างของ

ประเทศสู่เศรษฐกิจกระแสใหม่

	 	 เร่งพฒันากลไกสร้างคณุค่าและประโยชน์ทางเศรษฐกจิให้กบั

สินค้าในห่วงโซ่อุปทาน เช่น การเปลี่ยนข้าวจากการปลูกแบบธรรมดา

เป็นการปลูกแบบอินทรีย์ หรือ การสร้างความเฉพาะในเรื่องของพันธุ์

ต่างๆ ทั้งพันธุ์พืชและสัตว์ การแปรรูปสินค้าเพื่อเพิ่มมูลค่าให้สูงขึ้น

	 	 เร่งขยายฐานธุรกิจ (Platform) ของภาคการเกษตรไทยสู ่

เศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) เช่น เกษตร 4.0 การขยายฐาน 

ของธุรกิจฟาร์มสู่ฟาร์มอัจฉริยะ ระบบการปลูกพืชที่ควบคุมสภาพ 

แวดล้อม (Plant factory) สร้างผู ้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยี 

และนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (Agri-Tech Startup) 

และขยายการตลาดออนไลน์ (Online Marketing) เพื่อเพิ่มทางเลือก 

โซ่อุปทานสินค้าเกษตรและช่องทางการตลาด เช่น ตลาดออนไลน์ 

ตลาดสินค้าเฉพาะ (Niche Market) การขยายตวัของร้านค้าสะดวกซือ้ 

และ Super Market นอกจากนั้น

	 	 ในส่วนของการท่องเท่ียว ส่งเสริมแนวทางการท่องเท่ียว

รูปแบบใหม่ เช่น สนับสนุนการท่องเที่ยวในเมือหัวเมืองรองปรับรูป

แบบเป็นท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-tourism) มุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยว

เรียนรู้ถึงวิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท โดยเน้นการมีส่วนร่วมของ 

นักท่องเที่ยวในการด�ำเนินกิจกรรม ให้เกิดการเรียนรู้ด้านการเกษตร

และวถิกีารด�ำรงชวีติ ชมุชน วฒันธรรม ประเพณ ีและน�ำเอาทรพัยากร 

ที่มีอยู ่ในท้องถิ่นท�ำให้เกิดการเรียนรู ้มา เกิดประโยชน์ก่อให้เกิด 

รายได้ต่อชุมชน

ประเด็นที่สาม ทิศทางสินค้าเกษตรนวัตกรรมของไทย 

	 	 เมือ่มองไปข้างหน้าจะพบว่า สนิค้าเกษตรกรรมไทย ต้องตอบ

โจทย์ความต้องการด้านอุปสงค์ที่ก�ำลังเปลี่ยนแปลงไปสู่ฐานเศรษฐกิจ

ใหม่ เนื่องจากการเติบโตทางเศรษฐกิจ และระดับรายได้ของครัวเรือน

ที่เพิ่มขึ้น ผู้คนต้องการความสะดวกสบาย (Convenience) การมี

เวลาจ�ำกดัและเหลอืเวลาท�ำอาหารเองน้อย ขณะเดยีวกันการขยายตวั 

ของเมืองและชุมชนเมือง ท�ำให้ชีวิต และรูปแบบการด�ำเนินชีวิต

เปลี่ยนไป เช่น อาศัยอยู่คอนโดมิเนียม เมื่อรูปแบบการด�ำเนินชีวิตได้

เปล่ียนแปลงไป จึงท�ำให้พฤติกรรมการบริโภคอาหารของครัวเรือนก็

เปลีย่นไป นยิมการซือ้อาหารส�ำเรจ็รปู นอกจากนัน้กระบวนการตลาด 

ก็ต้องมีการพัฒนา เพิ่มช่องทางใหม่ในการซื้อสินค้า เช่น การตลาด

ออนไลน์ ร้านสะดวกซื้อมีผลิตภัณฑ์ส�ำเร็จรูปพร้อมรับประทาน 

	 	 ทัศนคติด้านสุขภาพของผู้บริโภค ในปัจจุบันค�ำนึงถึงคุณค่า 

โภชนาการมากกว่าเพื่ออิ่มท้อง ต้องการอาหารที่ปลอดภัย สะอาด 

มีความเป็นธรรมชาติ ตรวจสอบที่มาได้อย่างชัดเจนตลอดเส้นทาง 

อาหารเสรมิภูมคิุม้กนั อาหารเป็นยา เช่น ควนิวั (Quinoa) หรอืกลุม่ของ

ข้าวพื้นเมืองที่มีสารต้านอนุมูลอิสระสูง นอกจากนั้นการให้คุณค่าและ

ความส�ำคญักบักระบวนการผลติทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม การให้คุณค่า 

ระบบนิเวศจ�ำเพาะ วฒันธรรม การอนรัุกษ์ความหลากหลายทางชวีภาพ 

เป็นต้น ซึ่งเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ผลิตภัณฑ์รักษ์โลก สินค้า 

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และด้วยสถานการณ์ของสังคมในประเทศไทย

ที่เกิดการขยายฐานประชากรของกลุ่มผู้สูงวัยมากขึ้น รูปแบบของการ

ผลิตสินค้าก็ควรผลิตอาหารสุขภาพเพื่อรองรับประชากรกลุ่มนี้ 

	 	 ตอบโจทย์ของกลุ ่มลูกค้าแบบเฉพาะเจาะจง (Niche 

Products) ปรบัปรงุกระบวนการผลติ พฒันาคุณภาพสนิค้า หาช่องทาง 

การตลาดใหม่ การยกระดับทั้งห่วงโซ่คุณค่า โดยใช้นวัตกรรมเข้ามา 

สร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ การพัฒนาจากเศรษฐบนพื้นฐานของ 

การท�ำไร่ ท�ำนา เลี้ยงสัตว์ ไปสู่เศรษฐกิจแบบยั่งยืน ยกตัวอย่างเช่น 

การปรบัโครงสร้างโซ่อปุทานของสนิค้ามนัส�ำปะหลงัจากการเป็นวตัถดุบิ

พื้นฐานส่งออกสู่อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์แปรรูปมูลค่าสูง พัฒนาการ

เกษตร เป็นแหล่งพลังงานสีเขียว (Green Energy) และการขายค้า

สินค้าเกษตรผ่านตลาดรูปแบบใหม่ในรูปแบบของตลาดออนไลน์ 
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	 ในส่วนการอภิปรายของ รศ.ดร.กล้าณรงค์ ศรีรอต กรรมการ

บริษัท น�้ำตาลมิตรผล จ�ำกัด ได้น�ำเสนอให้เห็นถึงปัญหาของ

เกษตรกรรมไทยที่ผ่านมาซึ่งเผชิญกับปัญหาราคาสินค้าเกษตรตกต�่ำ 

ไม่ว่าจะเป็นยาง ปาล์ม อ้อย สบัปะรด มะพร้าวซึง่เป็นผลมาจากปัญหา

ภัยธรรมชาติ การขาดเทคโนโลยีใหม่ ขาดความรู้ ไม่มีต้นทุนใช้ในการ

ท�ำเกษตร และปัญหาหนีส้นิของเกษตกร เพือ่เป็นการลดความเสีย่งของ 

เกษตรที่จะต้องพบกับปัญหาต่างๆ ทั้งที่ประเทศไทยเป็นประเทศที่มี

ความอุดมสมบูรณ์ สภาพดิน ฟ้า อากาศ เหมาะสมแก่การเพาะปลูก 

ดงันัน้เกษตรกรจงึต้องแสวงหาความรูใ้หม่ พฒันาความรูค้วามสามารถ 

ศักยภาพของตนเอง การน�ำเทคโนโลยี นวัตกรรมเข้ามาช่วย ตั้งแต่เริ่ม

ต้นกระบวนการผลิต การแปรรูป จนไปถึงขั้นตอนสุดท้ายการท�ำการ

ตลาด เพื่อที่เกษตรกรจะได้สามารถพ่ึงพาตนเองได้ มีรายได้เลี้ยง

ครอบครัว มีความมั่นคงและยั่งยืนในอาชีพซ่ึงสอดคล้องกับเป้าหมาย

การพฒันาทีย่ัง่ยนื (Sustainable Development Goals–SDGs) ของ

องค์การสหประชาชาติที่ได้ตั้งกรอบทิศทางการพัฒนาของโลก เพื่อให้

ประเทศต่างๆ น�ำไปปฏบิติัให้บรรลผุลส�ำเรจ็ เกดิการพฒันาอย่างยัง่ยนื

ในเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม

ที่มา :	 การบรรยายของ รองศาสตราจารย์ ดร.กล้าณรงค์ ศรีรอต
	 (TRF Forum, 4 ตุลาคม 2561)

ความรู้ วิจัย นวัตกรรม 4.0
เพิ่มโอกาสความส�ำเร็จ

	 ลักษณะเด่นทางภูมิประเทศของประเทศไทยสามารถปลูกพืช 

	 และเก็บเกี่ยวได้ตลอดทั้งปี ซึ่งวิธีการปลูกสามารถท�ำได้ไม่ว่า 

	 จะในถุงพลาสติก ขวดน�้ำรีไซเคิล บ่อซีเมนต์ การปลูกผักแนวตั้ง 

	 เพื่อลดพื้นที่การปลูก การปลูกผักตามระเบียงคอนโด ระเบียง 

	 บ้านหรือสวนหลังบ้าน ซึ่งเป็นการปลูกอย่างง่ายไปจนถึงการท�ำ 

	 การเกษตรแบบสมัยใหม่ (Modern Farm) ที่น�ำประโยชน์จาก 

	 เทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการเพาะปลูกและการบริหารจัดการไร่

	 มีพื้นราบที่เหมาะสมในการเป็นพื้นท่ีเพาะปลูกเกษตรกรรมต่อ 

	 ประชากรสูงเมื่อเทียบกับประเทศเพื่อนบ้านพื้นที่เพาะปลูกใน 

	 ประเทศไทยคดิเป็นสดัส่วน 3.31 ไร่ต่อคน ขณะที ่เวยีดนาม 0.75 ไร่ 

	 ต่อคน ฟิลิปปินส์ 1.25 ไร่ต่อคน และเมียนมา 1.88 ไร่ต่อคน

รองศาสตราจารย์ ดร.กล้าณรงค์ ศรีรอต

โครงการกิจกรรมเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร
(The Policy-Research Platform for Administrative Branch
[PRP-AB] Project)
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สกว. เข้าร่วมหารือ
ในการสนับสนุนภาคเอกชนไทย

สร้างนวัตกรรมวัสดุทางการแพทย์

	 นอกจากนั้นประเทศไทยยังได้รับการจัดอันดับเป็นประเทศ 

ที่มีความหลากหลายทางชีวภาพสูงสุด อันดับท่ี 8 ของโลก ซึ่งความ

หลากหลายของพชืในประเทศไทย มหีลายชนดิทีค่วรปลกู นอกจากนัน้ 

มลูค่าของพืชทีป่ลกูก็มคีวามหลากหลายเช่นเดยีวกนั จากผลการส�ำรวจ

มูลค่าพืชที่ปลูกได้ในเมืองไทยพบว่า หน่อไม้ฝรั่ง เป็นพืชท่ีให้ราคา 

ดทีีส่ดุเปรยีบได้กบัทองค�ำบนผวิดนิ ซ่ึงตรงข้ามกบั ข้าว ทีเ่ป็นพชืเกษตร

ที่คนไทยปลูกเป็นอันดับหนึ่งกลับมีมูลค่าต�่ำกว่า

	 การท�ำการตลาดในโลกปัจจบุนั สิง่ทีน่ยิมอย่างแพร่หลาย และต้อง 

ให้ความส�ำคัญอันดับแรกๆ คือ การตลาดดิจิทัล (Digital Marketing) 

การซื้อขายสินค้าเกษตรออนไลน์ ก็จะท�ำให้เกิดความรวดเร็วในการ

เข้าถึงลูกค้า สื่อสารถึงผู้บริโภคโดยตรง เข้าถึงง่าย สะดวก สามารถ 

เข้าได้ทุกที่ทุกเวลา

	 ดงันัน้เกษตรกรจงึควรใช้ประโยชน์จากภมูปิระเทศของประเทศไทย

ให้เกิดประโยชน์สูงสุด ความหลากหลายในสายพันธุ์พืช ผสานเข้ากับ

เทคโนโลยีนวัตกรรมสมัยใหม่ ท�ำการตลาดดิจิทัล ซึ่งจะผลักดันให้

ผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรสามารถไปถึงเป้าหมายได้

	 วนัพฤหสับดทีี ่21 มถินุายน 2561 ณ ห้องรบัรอง 4 ชัน้ 17 อาคาร

กรมการค้าต่างประเทศ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

ได้เข้าร่วมการหารอืในการประชมุระหว่าง บรษิทับญุยนติย์วสัดแุพทย์ 

น�ำโดย นพ.สทิธพิร บญุยนติย์ กรรมการผูจ้ดัการบรษิทั พร้อมคณะท�ำงาน 

กับนายอดุลย์ โชตินิสากรณ์ อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ โดยยังมี 

ผู้แทนจากสถาบนัส่งเสรมิสินค้าเกษตรนวตักรรม (สกน.) เข้าร่วมประชมุ

ในครั้งนี้ด้วย ซึ่งเป็นการประชุมเพื่อหารือแนวทางช่วยเหลือสนับสนุน 

ในการสร้างนวัตกรรมวัสดุทางการแพทย์ของบริษัทเอกชนไทย

การประชุมระหว่าง บริษัทบุญยนิตย์วัสดุแพทย์ น�ำโดย นพ.สิทธิพร บุญยนิตย์ 
กรรมการผู้จัดการบริษัท พร้อมคณะท�ำงาน (ด้านขวา) กับนายอดุลย์ โชตินิสา
กรณ์ อธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ (ด้านซ้าย) และผู้แทนจากสถาบันส่งเสริม
สินค้าเกษตรนวัตกรรม (สกน.) และ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)
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ผลิตภัณฑ์เครื่องมือแพทย์ของบริษัทบุญยนิตย์วัสดุแพทย์

	 ท้ังน้ีบทบาทของหน่วยงานภาครัฐหลายส่วนมีการให  ้

ความช่วยเหลือผู้ประกอบการ ท่ียังขาดความรู้ในการบริหาร 

ธุรกิจ การบ่มเพาะสนับสนุนและพัฒนาผู้ประกอบการรายใหม ่

การหาช่องทางการตลาด การพัฒนาต่อยอดงานวิจัยให้ไปสู ่

เชิงธุรกิจ อย่างเช่น สถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

(สกน.) จะช่วยอ�ำนวยความสะดวก แก้ ไขปัญหาอุปสรรคใน

การด�ำเนินธุรกิจ ส่งเสริมผู้ประกอบการด้านการตลาด การ

ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรนวัตกรรมทั้งในและต่างประเทศ 

หรือสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) มีการให้ทุน

สนับสนุนครบวงจร ตั้งแต่กระบวนการเริ่มต้น งานวิจัยพื้นฐาน 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทดลองผลิตผลิตภัณฑ์ทดลอง จนถึง

ปลายทาง ขั้นตอนออกสู่ตลาด

	 บริษัทบุญยนิตย์วัสดุแพทย์เป็นบริษัทที่ผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 

โดยเน้นพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่น�ำมาใช้ในการห้ามเลือดใช้เป็นอุปกรณ์ใน

ห้องผ่าตดั โดยใช้ทรพัยากรทีม่อียูใ่นประเทศไทย เช่น ข้าว มนัส�ำปะหลัง 

 ยางพารา สมนุไพร เปลอืกหอย เป็นต้น น�ำมาวจิยัพัฒนา ใช้เทคโนโลยี 

นวตักรรมเข้ามาเพือ่ผลติเป็นเครือ่งมอืแพทย์ โดยพชืหลกัทีท่างบรษิทั

ให้ความสนใจ คือ ข้าว องค์ประกอบที่สกัดมาจากข้าว เมื่อน�ำข้าวมา 

สกัดให้บริสุทธิ์แล้วมีความปลอดภัย 100% ต่อมนุษย์ สามารถน�ำมา 

เป็นส่วนผสมของยาเม็ด วัสดุห้ามเลือด นอกจากนั้นสารที่สกัดมาจาก 

ข้าวนั้น ร่างกายยังสามารถย่อยสลายได้ตามกลไกธรรมชาติ

	 ผลงานของบริษัทมีหลายหลายผลิตภัณฑ์ และได้รับรางวัล 

การประกวดจากหลายงาน หนึง่ในนัน้ คอื ผลติภณัฑ์ข้าวฟองสรุดา ได้รบั

รางวลัการประกวด Rice Plus Award 2018 ทีก่รมการค้าต่างประเทศ 

ด�ำเนินการจัดประกวด ในประเภทของผลติภณัฑ์นวตักรรมจากข้าวไทย 

ที่มิใช่อาหาร โดยได้รับรางวัลชนะเลิศถ้วยรางวัลพระราชทานจาก 

สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี

	 ส�ำหรับประเด็นในการหารือ บริษัทบุญยนิตย์วัสดุแพทย์ ได้ขอ

เข้าปรกึษาหารือและขอความช่วยเหลอื ด้านเงนิทนุสนบัสนนุ แนวทาง

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัท เนื่องจากบริษัทขาดความรู้ทางด้าน

การตลาด รายได้ค่อนข้างน้อย ขาดสภาพคล่อง เพราะต้องใช้จ่าย 

ในด้านการวิจัย ซ่ึงเบื้องต้นทางกรมการค้าต่างประเทศได้ประสาน 

ไปยังหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพื่อหาแนวทางในการช่วยเหลือสนับสนุน

งานวิจัย แหล่งเงินทุนหมุนเวียน ช่องทางส่งเสริมการตลาด ได้แก่ 

ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมแห่งประเทศไทย 

(SME Bank) ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

(สสว.) และสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

	 ผลจากการประชุมหารือครั้งนี้ได้ข้อสรุปถึงแนวทางการให ้

ความช่วยเหลือบริษัทบุญยนิตย์วัสดุแพทย์ โดย ทางบริษัทควรจัด

ล�ำดบัความส�ำคัญของผลิตภณัฑ์ท่ีมอียูใ่นบรษิทั มองหาผลติภัณฑ์ตวัน�ำ 

ทีต้่องการผลักดนัเป็นอนัดบัแรก สามารถพร้อมทีจ่ะออกสูต่ลาดได้ เช่น 

ผลิตภัณฑ์ข้าวฟองสุรดา ที่ได้รับรางวัลชนะเลิศ แล้วน�ำมาพูดคุยกับ 

ทางหน่วยงานที่เกี่ยวข้องที่จะให้ความช่วยเหลือ เช่น สกว. สกน. 

ช่วยกันวางแนวทางในการผลักดันออกสู่ตลาด เพื่อที่จะให้บริษัทมี

เสถียรภาพสามารถด�ำเนินกิจการต่อไปได้

	 หลังจากน้ันบริษัทควรท�ำการศึกษาการตลาดเปรียบเทียบ

ระหว่างผลติภณัฑ์ของทางบรษิทักบัผลติภณัฑ์ทีใ่ช้อยูใ่นตลาดปัจจบุนั 

หาจดุเด่นของผลิตภณัฑ์ เพือ่ทีจ่ะได้ใช้เป็นแนวทางการส่งเสริมการขาย 

สร้างความเชื่อมั่นให้กับผลิตภัณฑ์ เช่น มองในแง่ของลดค่าใช้จ่ายใน

การน�ำเข้าวัสดุทางการแพทย์จากต่างประเทศที่มีคุณสมบัติใกล้เคียง

กัน และยังท�ำให้เกิดความภาคภูมิใจใช้ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมท่ีเกิดจาก 

ฝีมือคนไทย การน�ำผลการวิจัยที่ลงในบทความวารสารมาเผยแพร่

ให้การรับรองมาตรฐาน จะยิ่งท�ำให้ผู้ใช้เกิดความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์ 

เป็นต้น

	 จากการประชมุหารอืครัง้นีจ้ะเหน็ได้ว่า ส�ำหรบัผูป้ระกอบการใด

ที่ต้องการค�ำปรึกษาในการด�ำเนินธุรกิจ อยากหาทุนสนับสนุนท�ำวิจัย 

ต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือหาช่องทางจับคู่ธุรกิจ หน่วยงานภาครัฐ

และ สกว. มีความยินดีที่จะให้ความช่วยเหลือพร้อมให้การสนับสนุน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรนวัตกรรมของไทย
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เดินทางเศรษฐกิจ

*	 สรุปและเรียบเรียงจากโครงการวิจัยเรื่อง “การยกระดับความได้เปรียบในการแข่งขันของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยภายใต้การค้าเสรี”

	 โดย ผศ.ดร.ศุภเจตน์ จันทร์สาส์น และคณะ (2558) ได้รับการสนับสนุนจากสำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

1.	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) เป็นนโยบายหน่ึง 

	 ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศที่จะต้องเปลี่ยนแปลง 

	 จากเศรษฐกจิทีขั่บเคลือ่นดว้ยปจัจยัการผลติ (Factor-Driven  

	 Economy) เปน็เศรษฐกจิทีขั่บเคล่ือนดว้ยความคดิสรา้งสรรค ์ 

	 (Creativity-Driven Economy) โดยทีอ่ตุสาหกรรมภาพยนตร ์

	 เป็นเคร่ืองมือหนึ่งที่รัฐบาลเลือกสนับสนุนเพื่อขับเคลื่อน 

	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ

2.	 จากการศึกษาพบว่า สถานการณ์ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย 

	 จำ�แนกตามกิจกรรมของห่วงโซ่มูลค่าอยู่ในสถานะท่ีดีและ 

	 มีความสามารถในการแข่งขันในระดับสูง โดยเฉพาะด้าน 

	 การผลติภาพยนตรแ์ละสถานทีถ่า่ยทำ�ภาพยนตร ์อยา่งไรกต็าม  

	 การยกระดับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ยังมีข้อจำ�กัดด้านเงินทุน 

	 และการจัดจำ�หน่าย

3.	 สำ�หรับผลการเปรียบเทียบกับประเทศที่เป็นแนวทางปฏิบัติ 

	 ที่ดี (เกาหลีใต้) พบว่า อุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้ 

	 มคีวามไดเ้ปรยีบอตุสาหกรรมภาพยนตรไ์ทยอยูห่ลายประการ 

	 อาทิ อุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้สามารถสร้างการ 

	 กระจายรายได้และการมีส่วนร่วมทางเศรษฐกิจมากกว่า 

	 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยหลายเท่า ในด้านการพัฒนา 

	 ภาพยนตร์พบว่าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยยังด้อยกว่า 

	 อุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้เป็นอย่างมากในแง่ของ 

	 ความหลากหลายของภาพยนตร์ สำ�หรับการจัดหาเงินทุนพบว่า 

	 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยและเกาหลีใต้ไม่แตกต่างกัน 

	 มากนัก

4.	 ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายจากงานวิจัย ได้แก่ 

	 •	 ในด้านโครงสร้างการบริหารงาน ภาครัฐต้องมีกฎหมาย 

		  ที่เกี่ยวข้องกับการจัดตั้งหน่วยงานที่ทำ�หน้าท่ีส่งเสริม 

		  อุตสาหกรรมภาพยนตร์โดยเฉพาะ หรือการบูรณาการ 

		  หน่วยงานภาครัฐให้ดำ�เนินงานอย่างมีเอกภาพ

	 •	 ในด้านการประชาสัมพันธ์และอำ�นวยความสะดวก 

		  ภาครัฐควรส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ควบคู่ไปกับ 

		  อุตสาหกรรมการท่องเ ท่ียว อุตสาหกรรมอาหาร  

		  อุตสาหกรรมแพทย์แผนไทย ซึ่งภาพยนตร์สามารถเป็น 

		  กระบอกเ สียงในการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์  

		  อุตสาหกรรมของไทยสู่ต่างประเทศ

	 •	 ในดา้นกฎหมายและกฎระเบยีบ ภาครฐัตอ้งมกีารปรบัปรงุ 

		  กฎหมายที่สนับสนุนและส่งเสริมมากกว่าการกำ�กับดูแล  

		  โดยเฉพาะการส่งเสริมขีดความสามารถในการแข่งขัน 

		  ภายใต้เขตการค้าเสรี

	 •	 ในด้านการนำ�ออกแสดงและการตลาด ภาครัฐจะต้อง 

		  สนับสนุนการจัดเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติท่ีมีอยู่ 

		  ในปัจจุบัน เพื่อเป็นการขยายช่องทางทางการตลาด 

		  ให้กว้างมากยิ่งขึ้น

	 •	 ในด้านการบริโภค จากการที่ผู้บริโภคในกลุ่มประเทศ 

		  อาเซียนมีพฤติกรรมที่ชื่นชอบละครโทรทัศน์ รวมถึง 

		  ส่ือบันเทิงไทย ภาครัฐควรออกนโยบายส่งเสริมการผลิต 

		  และส่งออกละครไทยไปยังตลาดอาเซียน

ประเด็นสำ�คัญ

สร้างสรรค*์

สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 3



	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) เป็นนโยบาย

หนึ่งในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศท่ีจะต้องเปลี่ยนแปลง

จากเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยปัจจัยการผลิต (Factor-Driven 

Economy) เป็นเศรษฐกิจท่ีขับเคลื่อนด้วยความคิดสร้างสรรค์ 

(Creativity-Driven Economy) ทั้งนี้ ส�ำนักงานคณะกรรมการ

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติได้นิยามเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ไว้ว่า “การพฒันาเศรษฐกจิทีอ่ยูบ่นพืน้ฐานของการสร้างสรรค์และ 

การใช้ประโยชน์จากความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และทรัพย์สิน

ทางปัญญาเชื่อมโยงเข้ากับมรดกทางวัฒนธรรม การสะสมความรู้ 

เทคโนโลยี และนวัตกรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ”  

ซึ่งได้แบ่งอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยเป็น 4 กลุ ่ม ได้แก่ 

มรดกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ ศิลปะ สื่อ และงานสร้างสรรค์

ออกแบบ ทั้งนี้ อุตสาหกรรมสื่อของไทยเป็นท่ีน่าสนใจอย่างยิ่ง

ในปัจจุบัน โดยเฉพาะสื่อบันเทิงในรูปแบบภาพยนตร์และละคร  

ซึ่งคาดว่าส่วนที่น�ำรายได้เข้าสู่ประเทศที่เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่องได้แก่ 

การรับจ ้างท�ำงานแทน (Outsourcing) การบริการถ ่ายท�ำ 

(Production) การเก็บรายละเอียดของงานหลังการถ่ายท�ำ  

(Post Production) การบรกิารถ่ายท�ำภาพยนตร์ต่างประเทศในไทย 

(Location Shooting) และการขายลิขสิทธ์ิ โดยข้อมูลในเบื้องต้น 

ปี 2560 อุตสาหกรรมภาพยนตร์มีมูลค่าท่ีหมุนเวียนในประเทศ

ประมาณ 3 หมื่นล้านบาท (ส�ำนักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ, 2561)

	 ส�ำหรับขีดความสามารถทางการผลิตของประเทศไทย  

ไทยมีปัจจัยเชิงบวกด้านบุคคลากรและส่ิงอ�ำนวยความสะดวกต่อ

การผลิตภาพยนตร์ที่มีคุณภาพสูงและต้นทุนต�่ำ และผู้สร้างรายใหญ ่

มีเงินทุนสูง มีความรู้และประสบการณ์สูง รวมถึงสถานท่ีถ่ายท�ำท่ี 

สวยงามที่มีความหลากหลายทางธรรมชาติและวัฒนธรรม อีกทั้ง 

มีการส่งเสริมการท�ำการตลาดท้ังในประเทศและต่างประเทศ อาทิ 

โครงการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในเทศกาลภาพยนตร์

นานาชาติของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

ที่มีกิจกรรมเจรจาจับคู่ธุรกิจ แบบ One On One ของนักธุรกิจ

ภาพยนตร์เพือ่ส่งเสรมิความร่วมมอืระหว่างบรษิทัภาพยนตร์ไทย กบั

บริษัทภาพยนตร์ต่างประเทศ (กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์, 2561)

	 จากการเติบโตของอุตสาหกรรมภาพยนตร์และขีดความ

สามารถทางการผลิตของประเทศไทยได้กลายเป็นยุทธศาสตร์

หนึ่งในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยต่อไป 

อย่างต่อเน่ือง อย่างไรก็ตามการที่อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

เติบโตอย่างยั่งยืนต้องมีการยกระดับความได้เปรียบในการแข่งขัน

ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยอย่างต่อเน่ืองและมีประสิทธิภาพ  

ดังนั้น Policy Brief ฉบับนี้ มุ่งเน้นให้เกิดความเข้าใจเกี่ยวกับการ 

ยกระดับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย และการเปรียบเทียบกับ

ประเทศที่เป็นแนวทางปฏิบัติที่ดี (Best Practice) ซึ่งจะช่วยให้

สามารถสร้างข้อเสนอเชิงนโยบายเพื่อยกระดับความได้เปรียบ 

ในการแข่งขนัของอตุสาหกรรมของไทยอย่างมปีระสทิธภิาพมากยิง่ขึน้ 

โดยเรียบเรียงจากโครงการวิจัยซึ่งได้รับการสนับสนุนจากส�ำนักงาน

กองทนุสนบัสนนุการวจิยั (สกว.) เรือ่ง “การยกระดับความได้เปรยีบ 

ในการแข่งขันของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยภายใต้การค้าเสรี” 

รวมถึงงานวิจัยและแหล่งข้อมูลที่เกี่ยวข้อง 

ยกระดับอุตสาหกรรมบันเทิงไทยและการเรียนรู้
จากแนวทางปฏิบัติที่ดี (Best Practice)

ของประเทศเกาหลีใต้ 

	 ห่วงโซ่คุณค่าของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ คือ กิจกรรม

ต่างๆ ที่ส่งเสริมการดำ�เนินงานของอุตสาหกรรม โดยสำ�นักงาน

คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติได้แบ่ง 

ห่วงโซ่ คุณค่าของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ ไทยประกอบด้วย 

กจิกรรมหลกั 6 กจิกรรม ได้แก่ การพฒันาภาพยนตร ์การจดัหาเงนิทนุ 

การผลิต (ถ่ายทำ�และตัดต่อ) การจัดจำ�หน่าย การนำ�ออกแสดง และ

การบริโภคนอกจากนี้ยังประกอบด้วยกิจกรรมสนับสนุน 2 กิจกรรม 

ได้แก่ การดำ�เนินงานด้านการตลาด และการดำ�เนินงานท่ีเกี่ยวข้อง

กับกฎหมาย บัญชี และที่ปรึกษา 

	 ผลการศึกษาสถานการณ์ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

ที่จำ�แนกตามกิจกรรมของห่วงโซ่คุณค่าที่เน้นเพียง 5 กิจกรรมหลัก

เมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้มีรายละเอียด

ดังตารางต่อไปนี้

2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย

1. บทนำ� 
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ตารางที่ 1	 แสดงผลการเปรียบเทียบระหว่างอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยและอุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้

	 โดยจำ�แนกตามกิจกรรมของห่วงโซ่คุณค่า 5 กิจกรรม

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย กิจกรรม อุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้

ในภาพรวมการพฒันาและเขยีนบทภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่ยงัมปัีญหา

จากบทภาพยนตร์จ�ำนวนมากยงัขาดคณุภาพและขาดความสร้างสรรค์ 

นอกจากน้ี ภาพยนตร์ไทยยังขาดเอกลักษณ์ซ่ึงจะใช้เป็นจุดขายใน 

ตลาดต่างประเทศในระยะยาว โดยเฉพาะเอกลักษณ์ที่เก่ียวข้องกับ

วัฒนธรรมไทยร่วมสมัยท่ีสามารถสะท้อนความเป็นไทย สงัคมไทย และ

การใช้ชีวิตของคนไทยในปัจจุบัน อย่างไรก็ตาม การพัฒนาภาพยนตร์

ไทยมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยเริ่มมีบุคลากรด้านการพัฒนาบท

ภาพยนตร์มากข้ึน มีบทภาพยนตร์ทีม่คีวามหลากหลายและสร้างสรรค์

มากขึ้น เนื่องจากมีการศึกษาในสาขาภาพยนตร์โดยตรงมากขึ้น

ในปัจจบุนั อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมีข้อจ�ำกัดด้านเงนิทุน กล่าวคอื 

มีเพียงบริษัทรายใหญ่ที่สามารถผลิตภาพยนตร์ได้อย่างต่อเนื่อง  

แต่ปริมาณเงินลงทุนในการสร้างภาพยนตร์ต�่ำลง เนื่องจากผลกระทบ 

จากการแข่งขันจากภาพยนตร์ต่างประเทศและปัญหาการละเมิด

ลขิสทิธิ ์รวมถงึการรับชมภาพยนตร์ทางอนิเตอร์เนต็ท่ีเพิม่ขึน้ในปัจจุบนั 

ส�ำหรับบริษัทผู้สร้างภาพยนตร์รายใหม่และขนาดเล็กได้เข้าสู่ธุรกิจนี้

มากขึ้น แต่ก็มีการออกจากธุรกิจจ�ำนวนมากเช่นกัน 

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยสามารถผลิตภาพยนตร์ไทยได้โดยเฉลี่ย

ประมาณ 50 เรือ่งต่อปี โดยมข้ีอได้เปรยีบทางด้านการผลติภาพยนตร์สงู 

อันเป็นผลมาจากการที่มีบุคลากรที่มีความสามารถและมีฝีมือสูง  

รวมทั้งมีค่าแรงค่อนข้างต�่ำ นอกจากนี้ยังพบว่าอุปกรณ์และสิ่งอ�ำนวย

ความสะดวกในการผลิตภาพยนตร์ก็มีความพร้อมและมีมาตรฐานสูง 

เช่นกัน ท�ำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมีต้นทุนในการผลิตต�่ำ 

เมื่อเปรียบเทียบกับระดับคุณภาพ นอกจากนี้ การที่ประเทศไทย 

มสีถานทีส่�ำหรบัถ่ายท�ำภาพยนตร์ทีส่วยงามและหลากหลายเป็นปัจจยั

ที่ส่งเสริมศักยภาพของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

เมือ่พจิารณารายได้จากการฉายภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ พบว่า

ภาพยนตร์ไทยท�ำรายได้ค่อนข้างน้อย โดยสาเหตทุีม่ผีูช้มภาพยนตร์ไทย 

ในโรงภาพยนตร์มีจ�ำนวนน้อย ได้แก่ ผู ้ชมจ�ำนวนมากมีค่านิยม 

ทีเ่ช่ือว่าภาพยนตร์ไทยมคีณุภาพต�ำ่กว่าภาพยนตร์ต่างประเทศ รวมถงึ 

ธุรกิจโรงภาพยนตร์มีลักษณะค่อนข้างผูกขาดท�ำให้ตั๋วชมภาพยนตร ์

มีราคาแพง 

เทศกาลภาพยนตร์นานาชาติในประเทศไทย โดยเฉพาะเทศกาล

ภาพยนตร์โลกแห่งกรุงเทพ ประสบความส�ำเร็จเป็นอย่างสูงในแง่ของ

การแลกเปลี่ยนความคิดและวัฒนธรรมในการสร้างภาพยนตร์ รวมทั้ง 

การพัฒนาคนรุ ่นใหม่ให้มีความสามารถในการสร้างและพัฒนา

ภาพยนตร์ให้ทัดเทียมระดับนานาชาติ

ภาพยนตร์เกาหลีใต้มีหลากหลายแนวที่มีความสร้างสรรค์และในขณะ

เดียวกันก็สามารถสร้างรายได้ได้สูงไม่ว่าจะเป็นแนวกีฬา ภัยพิบัติ 

สงคราม สืบสวนสอบสวน หรือวิทยาศาสตร์ (Sci-Fi) สะท้อนให้เห็น

คุณภาพของการพัฒนาบทภาพยนตร์ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์

เกาหลีใต้ได้เป็นอย่างดี

ภาพยนตร์เกาหลีใต้ส ่วนใหญ่ได้รับเงินทุนมาจากบริษัทผู ้สร้าง

ภาพยนตร์รายใหญ่ที่มีตลาดแบบผูกขาด

จาการศกึษาพบว่า ในปี 2003-2006 จ�ำนวนตัว๋ชมภาพยนตร์เกาหลีใต้

ขายได้เป็นจ�ำนวนมากกว่าภาพยนตร์ต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

ในปี ค.ศ. 2006 ภาพยนตร์เกาหลีใต้สามารถขายตั๋วได้เป็นจ�ำนวนถึง 

97.91 ล้านใบ ในขณะที่ภาพยนตร์ต่างประเทศขายตั๋วได้เพียง 55.49 

ล้านใบเท่านั้น โดยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 63.8 ต่อ 36.2

อตุสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลใีต้มกีารน�ำภาพยนตร์ออกแสดงผ่านการ

จดัเทศกาลภาพยนตร์นานาชาตทิีส่�ำคญัหลายรายการ ท้ังทีเ่ป็นรายการ

ใหญ่และเก่าแก่และรายการมีความคิดสร้างสรรค์และมีเอกลักษณ์ 

อาทิ เทศกาลภาพยนตร์นานาชาติปูซาน (Busan International 

Film Festival: BIFF) เทศกาลภาพยนตร์นานาชาติปูชอน (Puchon 

International Fantastic Film Festival: PiFan) เทศกาลภาพยนตร์

นานาชาติจีออนจู (Jeonju International Film Festival: JIFF) 

เทศกาลภาพยนตร์สตรีนานาชาติในโซล (International Women’s 

Film Festival in Seoul: IWFFIS) เทศกาลภาพยนตร์เยาวชน

นานาชาตใินโซล (Seoul International Youth Film Festival: SIYFF) 

การพัฒนา
ภาพยนตร์

การจัดหา
เงินทุน

การผลิต: 
การถ่ายทำ�

และ
การตัดต่อ

การจัด
จำ�หน่าย

การนำ�
ออกแสดง

จากการศึกษาพบว่า ในปี 2003 - 2012 จำ�นวนภาพยนตร์เกาหลีใต้

ที่ผลิตได้ในแต่ละปีมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง ดังต่อไปนี้
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	 จากการศึกษาเปรียบเทียบพบว่า อุตสาหกรรมภาพยนตร์

เกาหลีใต้มีความได้เปรียบอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยอยู ่หลาย

ประการ อาทิ อุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้สามารถสร้าง 

การกระจายรายได้และการมีส ่วนร่วมทางเศรษฐกิจมากกว่า

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยหลายเท่า โดยการสร้างมูลค่าเพิ่ม  

(Value-Added) และรายได้ภาษีของอุตสาหกรรมภาพยนตร์

เกาหลีใต้สูงกว่าของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยเป็นอย่างมาก  

ในด้านการพัฒนาภาพยนตร์พบว่าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย 

ยังด้อยกว่าอุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้เป็นอย่างมากใน 

แง่ของความหลากหลายของภาพยนตร์ ในด้านการจัดหาเงินทุน 

พบว่าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยและเกาหลีใต้ไม่แตกต่างกัน 

มากนัก กล่าวคือ มีการแข่งขันระหว่างบริษัทผู้สร้างภาพยนตร์ราย

ใหญ่จ�ำนวนไม่ก่ีแห่ง ส�ำหรบัข้อได้เปรียบของอตุสาหกรรมภาพยนตร์

ไทยเมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้ ได้แก่ 

ต้นทุนการผลิตภาพยนตร์ที่ต�่ำกว่าในขณะที่คุณภาพและมาตรฐาน

การผลิตไม่แตกต่างกัน บุคลากรท่ีมีความเป็นมิตรและมีอัธยาศัย

มากกว่า สถานที่ส�ำหรับถ่ายท�ำภาพยนตร์ที่มีความหลากหลายและ

สวยงามมากกว่า รวมถึงการสร้างเรื่องราวทางประวัติศาสตร์และ

ความหลากหลายทางวัฒนธรรม ซ่ึงสามารถดึงดูดให้ต่างประเทศ 

เข้ามาถ่ายท�ำภาพยนตร์และใช้ Outsource จากประเทศไทยมากกว่า
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	 นอกจากนี้ อัมพร (2558) ได้ศึกษาการบริโภคละครโทรทัศน์ไทย 

ในอาเซียนที่สามารถประยุกต์ผลของการวิจัยมาวิเคราะห์เพื่อการพัฒนา 

การจัดจ�ำหน่าย และการน�ำออกแสดงของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย 

ให้เป็นที่ชื่นชอบของผู ้ชมในต่างประเทศ โดยผู ้วิจัยพบว่า สื่อบันเทิงไทย 

ได้รับความนิยมในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้และจีน และมีการเผยแพร่ 

ละครไทยทางสถานีโทรทัศน์ของแต่ละประเทศมากขึ้น รวมทั้งมีการน�ำ 

ละครไทยไปแปลเป็นภาษาท้องถิ่นเพื่อเผยแพร่ทางอินเตอร์เน็ต โดยสามารถ

แบ่งพฤติกรรมของผู้บริโภคได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มผู้ชมดั้งเดิมที่มี

วัฒนธรรมคล้ายคลึงกับไทย เช่น กัมพูชา และชนกลุ่มน้อยในพม่า ที่มีความ

ใกล้ชิดทางภาษาและวัฒนธรรมไทยที่สามารถตอบสนองความต้องการ 

เสพความทันสมัยที่ขาดหายไปในชีวิตประจ�ำวัน และ 2) กลุ่มผู ้ชมใหม  ่

ในประเทศที่ไม่มีวัฒนธรรมคล้ายคลึงกับไทย เช่น เวียดนามและจีน เป็นต้น 

ทั้งนี้ มีผลกระทบทางอ้อมจากความนิยมของละครไทย ได้แก่ การเรียน 

ภาษาไทยในเวียดนามเพิ่มขึ้น ความนิยมของสินค้าไทย และความนิยมของ 

นักแสดง อย่างไรก็ตาม ผลของการวิจัยไม่สามารถระบุได้ว่าความนิยม

ของละครไทยสามารถทดแทนวัฒนธรรมประชานิยมจากเกาหลีใต้ได้ ทั้งนี้ 

ประเทศเกาหลีใต้เป็นประเทศท่ีประสบความส�ำเร็จอย่างสูงในการส่งเสริม 

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ทั้งในประเทศเกาหลีใต้เองและในตลาดโลกโดยที่

รัฐบาลเกาหลีใต้มีบทบาทอย่างมากต่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 

อาทิ การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมภาพยนตร์เพื่อเป็นปัจจัยในการขับเคลื่อน 

อุตสาหกรรมอื่นๆ ของประเทศ การพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์โดยน�ำไป 

เชือ่มโยงกบัอตุสาหกรรมอืน่ๆ การตัง้หน่วยงานเฉพาะกิจเพือ่ดูแลอตุสาหกรรม

ภาพยนตร์โดยตรง การให้ทุนสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง การตั้งโรงภาพยนตร ์

ที่เปิดโอกาสให้ภาพยนตร์อินดี้ได้น�ำออกฉาย และการจัดเทศกาลภาพยนตร์

นานาชาติอย่างต่อเนื่อง
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3.1	 ในด้านโครงสร้างการบริหารงาน 

	 ภาครัฐต้องมีกฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการจัดตั้งหน่วยงานที่ 

ท�ำหน้าทีส่่งเสรมิอตุสาหกรรมภาพยนตร์โดยเฉพาะ หรอืการบรูณาการ 

หน่วยงานภาครัฐให้ด�ำเนนิงานอย่างมเีอกภาพโดยตวัอย่างหน่วยงาน 

ที่มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย อาทิ 

ส�ำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์ กรมการท่องเทีย่ว 

กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ส�ำนักงานปลัดกระทรวงวัฒนธรรม 

กระทรวงวัฒนธรรม 

3.2	 ในด้านการประชาสัมพันธ์และอ�ำนวยความสะดวก 

	 ภาครัฐควรส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์ควบคู ่ไปกับ

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว อุตสาหกรรมอาหาร อุตสาหกรรม 

แพทย์แผนไทย ซึง่ภาพยนตร์สามารถเป็นกระบอกเสยีงในการเผยแพร่ 

และประชาสัมพันธ์อุตสาหกรรมของไทยสู ่ต ่างประเทศ อาทิ  

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย อาจจะเป็นหน่วยงานในการสร้าง

ประชาสัมพันธ์และการตลาดให้กับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

ควบคู่ไปกับการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวไทย กรมการท่องเท่ียว 

กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา จะต้องมีบทบาทในการอ�ำนวย 

ความสะดวกและดึงดูดให้ต่างประเทศเข้ามาถ่ายท�ำภาพยนตร์ 

และสื่อรูปแบบต่างๆ ในประเทศไทย โดยผลักดันการท�ำหน้าท่ี

ประชาสมัพนัธ์และการให้ข้อมลูเก่ียวกบัสถานที ่บคุลากร ผูใ้ห้บรกิาร

ที่เกี่ยวข้อง รวมถึงขั้นตอนการติดต่อและขออนุญาตใช้สถานที่

3.3	 ในด้านกฎหมายและกฎระเบียบ 

	 ภาครัฐต้องมีการปรับปรุงกฎหมายที่สนับสนุนและส่งเสริม 

มากกว่าการก�ำกบัดแูล โดยเฉพาะนโยบายการคุม้ครองอตุสาหกรรม 

ภาพยนตร์ไทยจากภาพยนตร์ต่างประเทศในรูปแบบอุตสาหกรรม

ทารก (Infant Industry) เพื่อให้สามารถพัฒนาขีดความสามารถใน

การแข่งขันภายใต้เขตการค้าเสรี 

3.4	 ในด้านการน�ำออกแสดงและการตลาด 

	 ภาครัฐจะต้องสนับสนุนการจัดเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติ

ที่มีอยู ่ในปัจจุบัน ได้แก่ เทศกาลภาพยนตร์โลกแห่งกรุงเทพ 

(World Film Festival of Bangkok) ให้สามารถด�ำเนินการ 

อย่างมีประสิทธิภาพ โดยอาจจะเรียนรู้แนวทางการปฏิบัติที่ดีเลิศ

จากการจัดเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติของประเทศเกาหลีใต้  

รวมถงึ ภาครัฐสนบัสนนุการเป็นเจ้าภาพเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติ

เฉพาะกลุ่ม อาทิ ภาพยนตร์เด็ก ภาพยนตร์สตรี ภาพยนตร์การ์ตูน  

เพื่อเป็นการขยายช่องทางทางการตลาดให้กว้างมากยิ่งขึ้น 

3.5	 ในด้านการบริโภค 

	 จากการที่ผู ้บริโภคในกลุ ่มประเทศอาเซียนมีพฤติกรรมท่ี 

ชืน่ชอบละครโทรทศัน์ รวมถึงส่ือบนัเทงิไทย ภาครฐัควรออกนโยบาย

ส่งเสริมการผลิตและส่งออกละครไทยไปยังตลาดอาเซียน อาทิ  

การส่งเสริมผ่านการลดอุปสรรคทางการค้าที่เป็นมาตรการทางภาษี 

ความช่วยเหลอืทางด้านศลุกากร การส่งเสริมความรูเ้รือ่งของกฎหมาย

ที่เกี่ยวข้องกับลิขสิทธ์ิและทรัพย์สินทางปัญญา รวมถึงนโยบาย 

ที่เกี่ยวข้องกับการค้าบริการของประเทศสมาชิกอาเซียน และ 

การใช้สิทธิประโยชน์จากความตกลงการค้าเสรี 

เอกสารอ้างอิง

3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย 
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TRF Policy Brief (หรอื เอกสารบทสรปุเชงินโยบาย) เป็นเอกสาร

ที่สรุปและเรียบเรียงจากงานวิจัยของส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) เป็นหลัก และอาจมีการน�ำรายงานวิจัยหรือเอกสารรายงานจาก 

แหล่งอืน่ๆ ท่ีเกีย่วข้องมาประกอบเพือ่ให้ได้เนือ้หาทีส่มบรูณ์ขึน้ วตัถปุระสงค์

หลักในการจัดท�ำ Policy Brief คือ การส่งผ่านผลงานวิจัยของ สกว. ไปสู่

ฝ่ายนโยบาย (ผู้ก�ำหนดนโยบายและฝ่ายปฏิบัตินโยบาย)

การจัดท�ำ TRF Policy Brief มาจากแนวคิดท่ีว่า เอกสารงาน

วิจัยของ สกว. ที่มีอยู่เป็นเอกสารที่มีเนื้อหาค่อนข้างมาก และมีความเป็น

วิชาการสูง ซึ่งท�ำให้ไม่เกิดแรงจูงใจกับผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยที่จะศึกษา 

เอกสารวิจัยดังกล่าว ดังนั้น TRF Policy Brief จึงถูกท�ำขึ้นในลักษณะของ 

บทสรุปเชิงนโยบายที่มีเนื้อหากระชับ มีความยาวประมาณ 5-8 หน้า และ

พยายามน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่ให้ผู้อ่านเข้าใจได้ง่ายขึ้น

03	 ประเด็นสำ�คัญ

04	 บทนำ�

06	 ข้อค้นพบจากงานวิจัย

07	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย

บรรณาธิการแถลง
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*	 สรุปและเรียบเรียงจากโครงการวิจัย เรื่อง “การสร้างคุณค่าบนการจัดการโซ่อุปทานอุตสาหกรรมอาหารฮาลาล” โดย ผศ.ดร.ชุติมา ไวศรายุทธ์ และคณะ (2558) และ

	 “การตระหนักรู้ และความคาดหวังต่อตราสัญลักษณ์ฮาลาลในอาเซียนของผู้บริโภคชาวมุสลิมในอาเซียนและผู้บริโภคชาวมุสลิมที่มีศักยภาพ” โดย นันทรัตน์ ตั้งวิฑูรธรรม

	 และคณะ (2560) ได้รับการสนับสนุนการวิจัยจากสำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) (ดูเอกสารอ้างอิง) (พรรษชล พงษ์เพียจันทร์ : ผู้สรุปและเรียบเรียง) 

1.	 ภาครัฐมีเป้าหมายที่จะให้ประเทศไทยส่งออกสินค้าฮาลาลสูง 

	 ติดอันดับ 1 ใน 5 ของโลกภายในปี 2563 จากปัจจุบันที่อยู่ใน 

	 อันดับที่ 9 แต่จากการศึกษาพบว่าตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทย 

	 ยังขาดความน่าเช่ือถือในประเทศมุสลิมท้ังในระดับอาเซียนและ 

	 ระดับโลก ดังนั้นการพัฒนาระบบรับรองมาตรฐานฮาลาล 

	 ของไทย ควรคำ�นงึถงึการไดม้าตรฐานฮาลาลในประเทศคูค่า้ดว้ย 

2.	 เพื่อให้การส่งออกสินค้าฮาลาลเป็นไปตามเป้าหมายและ 

	 ยุทธศาสตร์ของรัฐบาล อินโดนีเซียจึงเป็นตลาดศักยภาพใหม่ 

	 สำ�หรับอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลที่มีความน่าสนใจ เนื่องจาก 

	 เป็นตลาดที่มีปริมาณการบริโภคสูง และชาวมุสลิมในประเทศ 

	 เป็นชนชั้นกลางที่มีกำ�ลังซื้อ แต่การเข้าไปในตลาดฮาลาล 

	 อินโดนีเซียนั้นมีข้อจำ�กัดหลายอย่าง เช่น สินค้าต้องได้รับ 

	 การรับรองมาตรฐานฮาลาลแห่งอินโดนีเซียเท่านั้น และผู้นำ�เข้า 

	 หา้มจดัจำ�หนา่ยโดยตรง จะตอ้งสง่ผา่นผูจ้ดัจำ�หนา่ยอีกทอดหนึง่  

	 จึงจะสามารถวางขายในอินโดนีเซียได้

3.	 จากผลการสำ�รวจความคุ้นเคยของชาวมุสลิมที่มีต่อตรา 

	 สัญลักษณ์ฮาลาล พบว่าตราฮาลาลไทยยังเป็นรองตราฮาลาล 

	 มาเลเซีย ทั้งนี้มาจากการที่ไทยไม่ใช่ประเทศมุสลิม ส่งผลให้ 

	 สินค้าอาหารฮาลาลไทยยังขาดความน่าเชื่อถือและไม่ถูกเลือก 

	 จากกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมเท่าที่ควร

4.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย ได้แก่    

	 •	 รัฐบาลควรผลักดันให้ผู้ประกอบการไทยได้รับการรับรอง 

		  มาตรฐานฮาลาล ตามองค์กรศาสนาแห่งอินโดนีเซีย และ 

		  ประสานงานกับหน่วยงาน LPPOM MUI ของอินโดนีเซีย  

		  เพื่อจัดส่งบุคลากรมาอบรมการจัดทำ�ระบบฮาลาล และ 

		  ตรวจรับรองในประเทศไทย

	 •	 ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการร่วมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจท่ีเป็น 

		  ผู้นำ�เขา้และกระจายสินค้าของอนิโดนเีซยี และรว่มกนัวางแผน 

		  การตลาดกับผู้นำ�เข้า เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า  

		  โดยมุ่งเน้นตลาดระดับกลางถึงบนที่มีแนวโน้มการเติบโตสูง

	 •	 ส่งเสริมการกระจายสินค้าอาหารฮาลาลไทยไปยังอินโดนีเซีย 

		  โดยพัฒนาระบบการให้บริการที่ครอบคลุมทุกขั้นตอน 

		  ของการส่งออก และสนับสนุนให้ส่งออกสินค้าผ่านโครงสร้าง 

		  โลจิสติกส์ตามช่องทางภาคใต้ตอนล่ างของไทยกับ 

		  เกาะสุมาตราของอินโดนีเซีย

	 •	 รัฐบาลควรผลักดันการทำ�ธุรกิจค้าปลีกในอินโดนีเซีย โดย 

		  ประสานงานให้ผู้ประกอบการสร้างพันธมิตรกับค้าปลีกที่มี 

		  สาขาอยู่ทั่วอินโดนีเซีย เช่น Alfamart และ Indomaret

อาหารฮาลาลไทย
รุกตลาดศักยภาพ

อินโดนีเซีย*

ประเด็นสำ�คัญ
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1. บทนำ� 

	 ประเทศไทย มีการส่งเสริมอุตสาหกรรมอาหารอย่างจริงจัง

มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2545 เพื่อผลักดันให้อาหารไทย เป็นที่ยอมรับจาก 

ผู้บริโภคทั่วโลก ภายใต้นโยบาย “ครัวไทยสู่ครัวโลก” (Kitchen of 

the World) ที่เน้นการขยายตลาด การสร้างภาพลักษณ์ของสินค้า

อาหารไทยที่มีคุณภาพ และการพัฒนาธุรกิจบริการอาหารให้ได้

มาตรฐานระดับสากล ซึ่งที่ผ่านมามูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารและ

เคร่ืองดืม่ของไทยเพ่ิมขึน้อยา่งตอ่เนือ่ง และยงัมกีารมองหาตลาดใหม่

เพิ่มเติม โดยให้ความสนใจกับตลาดอาหารฮาลาลที่มีการขยายตัวสูง 

ทั้งนี้เพื่อให้ประเทศไทยสามารถแข่งขันในตลาดผลิตภัณฑ์ฮาลาลได้

อย่างมีประสิทธิภาพ จึงมีการกำ�หนดยุทธศาสตร์การส่งเสริมและ

พัฒนาศักยภาพธุรกิจสินค้าและบริการฮาลาล (พ.ศ. 2559-2563)  

โดยภาครัฐมีเป้าหมายที่จะให้ประเทศไทยมีการส่งออกสินค้าฮาลาล 

สูงติดอันดับ 1 ใน 5 ของโลกภายใน 5 ปี (พ.ศ. 2563) จากปัจจุบัน

ที่อยู่ในอันดับที่ 9 ภาครัฐจึงมีการกำ�หนดยุทธศาสตร์สำ�คัญในการ

สนับสนุนการส่งออกสินค้าฮาลาลไทย 4 ด้าน ดังนี้  

1.	 การเสริมสร้างศักยภาพมาตรฐานตลาด และการตรวจสอบ

	 การรับรองตราสินค้าฮาลาล 

2.	 เสริมสร้างศักยภาพการผลิตสินค้าและบริการฮาลาล 

3. 	การพัฒนาผู้ประกอบการสู่ตลาดสากล  

4.	 การพัฒนาศักยภาพด้านการวิจัย เพื่อการพัฒนาสินค้าและ 

	 บริการฮาลาล  
ภาพที่ 1:	 มูลค่าการส่งออกอาหารฮาลาลของไทยไปยังประเทศมุสลิม

	 ในปี 2556-2560

    	 ที่มา : ศูนย์วิจัยกสิกร (2561)

	 ที่ผ่านมารัฐบาลได้ดำ�เนินการเพื่อพัฒนาอุตสาหกรรม 

ฮาลาลไทยให้เป็นไปตามยุทธศาสตร์ที่ได้กำ�หนดไว้หลายประการ  

ไมว่า่จะเปน็ การปรับลดระยะเวลาในการขอใบรบัรองตราเครือ่งหมาย

ฮาลาลให้มีความรวดเร็วยิ่งขึ้น การพัฒนาสินค้าฮาลาลให้ได้รับ

มาตรฐานฮาลาลไทย (Thailand Diamond Halal) เพื่อเพิ่มการ 

ส่งออกไปยังประเทศมุสลิม รวมทั้งมีการเผยแพร่และฝึกอบรม 

การดำ�เนินการฮาลาลสำ�หรับผู้ประกอบการมากขึ้น ทำ�ให้ปี 2560  

มีจำ�นวนผู้ประกอบการที่ยื่นขอจดทะเบียนรับรองฮาลาลจาก

สำ�นักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยท้ังสิ้น  

4,683 บริษัท ซ่ึงในจำ�นวนน้ี ร้อยละ 90 เป็นบริษัทที่เกี่ยวข้องกับ 

การผลิตอาหาร ทำ�ให้มูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารและเครื่องดื่ม 

ฮาลาลไทยไปยังประเทศมุสลิม หรือประเทศในกลุ่ม OIC (The  

Organization of Islamic Cooperation) เมือ่เปรยีบเทียบกบัมลูค่า

การส่งออกสินค้าและเครื่องดื่มทั้งหมดมีแนวโน้มสูงขึ้น (ภาพที่ 1)

“ครัวไทยสู่ครัวโลก” 
Kitchen of the World
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	 ตลาดอาหารสำ�หรับผู้บริโภคชาวมุสลิม

หรือตลาดอาหารฮาลาล เป็นตลาดท่ีใหญ่

มากที่สุดตลาดหนึ่งของโลก และกำ�ลังได้รับ

ความสนใจอย่างมากจากอัตราการขยายตัว 

ของตลาดที่เพิ่มสูงขึ้น ปัจจัยหลักท่ีส่งผลต่อ

การขยายตัวในตลาดฮาลาลโลก ได้แก่ การ 

เพิม่จำ�นวนประชากรชาวมสุลิม โดยในป ี2553 

ประชากรชาวมุสลิมมีจำ�นวนประมาณ 1.6 

พันล้านคน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 23.2 ของ

ประชากรโลก และคาดการณ์ว่าในปี 2593 

ประชากรชาวมุสลิมจะเพิ่มจำ�นวนเป็น 2.76 

พนัลา้นคน หรือร้อยละ 29.7 ของประชากรโลก 

นอกจากนี้รายได้ของประชากรชาวมุสลิมยัง

เพิ่มสูงขึ้น และชาวมุสลิมเองก็ตระหนักถึง

ความน่าเช่ือถือของผลิตภัณฑ์ฮาลาล ส่งผลให้

อุตสาหกรรมฮาลาล โดยเฉพาะสินค้าอาหาร

และเครื่องดื่ม มีการแข่งขันสูงในตลาดโลก 

	 ในปี 2560 มูลค่าการค้าตลาดอาหาร

ฮาลาลของประเทศมุสลิมในกลุ่ม OIC อยู่ท่ี

ประมาณ 162,000 ล้านเหรียญสหรัฐฯ จาก

มูลค่าตลาดที่สูง ทำ�ให้ประเทศผู้ผลิตและ 

ส่งออกอาหาร ต่างให้ความสนใจและต้องการ

เขา้ไปมส่ีวนแบง่ทางการตลาด ประเทศไทยเอง 

ก็มีความพยายามที่จะเข้าไปมีบทบาทใน 

ห่วงโซ่การผลิตอาหารฮาลาลด้วยเช่นกัน  

โดยผู้นำ�ในตลาดอาหารฮาลาลโลกอันดับท่ี 

1-5 ได้แก่ บราซิล อินเดีย รัสเซีย สหรัฐฯ 

และอาร์เจนตินา ส่วนไทยอยู่ในอันดับ 9 ของ

ประเทศผู้ส่งออกอาหารฮาลาลในตลาด 

	 อย่างไรก็ตาม เมื่ออาหารฮาลาลเป็น

ตลาดท่ีมีมูลค่าสูง การแข่งขันก็รุนแรงตาม

ไปด้วยเช่นเดียวกัน โดยเฉพาะผู้ส่งออกที่

เป็นเพื่อนบ้านในอาเซียน ทั้งมาเลเซียและ

อินโดนีเซีย ที่ใช้ข้อได้เปรียบจากการเป็น

ประเทศมุสลิมเพื่อเข้าถึงตลาดนี้ได้สะดวก แต่

กเ็ปน็ทีน่า่สงัเกตวา่ประเทศทีม่บีทบาทในตลาด

อาหารฮาลาลโลก อันดับที่ 1-5 ล้วนไม่ได้เป็น

ประเทศมุสลิมเช่นเดียวกับประเทศไทย แสดง

ให้เห็นว่าตลาดอาหารฮาลาลเป็นตลาดที่เปิด

กวา้งสำ�หรบัแหล่งผลิตจากทีต่า่งๆ ดงันัน้ผู้ผลิต

อาหารฮาลาลของไทย นอกจากจะต้องสร้าง

ความเชื่อมั่นทางด้านการผลิตอาหารฮาลาลที่

ไดค้ณุภาพตามมาตรฐาน ยงัตอ้งพฒันารปูแบบ

อาหารให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคที่

เปลี่ยนแปลงไป โดยเฉพาะอาหารเพื่อสุขภาพ 

อาทิ อาหารออร์แกนิก และฟังก์ชั่นนัลฟูดส์ 

อาหารสำ�หรับคนรุ่นใหม่และผู้สูงอายุ รวมถึง

มองหาตลาดส่งออกใหม่ๆ ที่มีศักยภาพ

	 ปัจจุบันประชากรมุสลิม 1,800  

ล้ านคนทั่ ว โลก  เป็นประชากรที่ อยู่ ใ น 

เอเชียตะวันออกเฉียงใต้กว่า 300 ล้านคน 

จากจำ�นวนนี้ กว่าร้อยละ 73 อยู่ในประเทศ

อินโดนีเซีย ร้อยละ 4.3 อยู่ ในมาเลเซีย  

และร้อยละ 22 อยู่ในกลุ่มประเทศภายใต้

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ทำ�ให้อินโดนีเซีย

เป็นตลาดขนาดใหญ่สำ�หรับอุตสาหกรรม

อาหารฮาลาลที่มีความน่าสนใจ เนื่องจากเป็น 

ตลาดที่มีปริมาณการบริโภคสูงมากในกลุ่ม

ประเทศอาเซียน อีกทั้งการเติบโตทางด้าน

รายได้ของประชากรอินโดนีเซีย ส่งผลให้มี 

ชนช้ันกลางมากขึ้น ประชากรมีกำ�ลังซื้อที่ 

สามารถตอบสนองความต้องการพ้ืนฐานของ

ตนเอง ทั้งนี้ยังมีการเติบโตของธุรกิจค้าปลีก

โดยเฉพาะซุปเปอร์มาร์เก็ตและร้านสะดวกซื้อ 

จากพฤตกิรรมยคุใหมข่องประชากรอนิโดนเีซยี

มีการทำ�งานนอกบ้านมากขึ้น ทำ�ให้ต้องการ

ความสะดวกในการบริโภค รวมถึงผู้บริโภค 

รับรู้ว่าสินค้าไทยมีคุณภาพ ความปลอดภัยสูง  

มีเทคโนโลยีการผลิต และระบบการบรรจุที่ดี 

ดังนั้นอินโดนีเซียจึงเป็นตลาดศักยภาพใหม่ 

ที่ไทยควรเข้าไปลงทุน ซึ่งการผลักดันให้สินค้า 

ฮาลาลไทยสามารถแข่งขันในตลาดฮาลาล 

อินโดนีเซียได้อย่างมีประสิทธิภาพนั้น จำ�เป็น 

จะตอ้งวางแผนและกำ�หนดกลยทุธต์อ่ประเทศ 

คู่ค้าที่ชัดเจน รวมทั้งยกระดับคุณภาพสินค้า 

อาหารฮาลาลไทยให้ ได้มาตรฐานตามที่  

อนิโดนเีซยีกำ�หนด อกีทัง้ยงัต้องศกึษาขอ้จำ�กดั 

ทางการค้าต่างๆ เพ่ือกำ�หนดนโยบายอย่างรัดกุม

ในการเข้าถึงตลาดผู้บริโภคมุสลิมอินโดนีเซีย 

	 คำ�ว่า “ฮาลาล” มาจากภาษาอาหรบั หมายถึง “อนุญาต” มีความสอดคล้องกับหลักจติวิญญาณของศาสนาอสิลาม
ที่เกี่ยวข้องกับความถูกต้องในการอุปโภคบริโภคของชาวมุสลิม โดยตลาดฮาลาล สามารถจำ�แนกออกเป็นกลุ่มสินค้าและ
บรกิาร 6 ประเภท ได้แก่ อาหารและเครือ่งด่ืม การเงนิและธนาคารพาณิชย ์การท่องเท่ียว แฟชัน่ บนัเทิงและนันทนาการ และ
เภสัชกรรมและเครื่องสำ�อาง ในบรรดากลุ่มอุตสาหกรรมฮาลาลนั้น ตลาดสินค้าอาหารและเครื่องดื่มฮาลาลในระดับโลก มี
การขยายตัวมากที่สุด โดยมีมูลค่าตลาดเท่ากับ 1.1 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯในปี 2556 และมีมูลค่ามากกว่าร้อยละ 16 ของ
มูลค่าตลาดอาหารโลก ซึ่งคาดการณ์ว่า ตลาดอาหารฮาลาลจะขยายตัวเพิ่มเป็น 1.6 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2561
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2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย

2.1	 ขอ้จำ�กัดในการสง่ออกอาหารฮาลาลไทยในตลาดอนิโดนเีซยี

	 การส่งออกอาหารฮาลาลไปยังอินโดนีเซียนั้น ต้องเผชิญกับ 

มาตรการกดีกันทางการคา้จากรฐับาลอนิโดนเีซียหลายอยา่ง เนือ่งจาก 

ประธานาธบิด ีโจโค วโิดโด ได้ใหค้วามสำ�คญักบันโยบายดา้นการเกษตร 

และอาหาร ซึง่ใจความหลกัของนโยบายจะเนน้ใหอ้นิโดนเีซยีสามารถ

พึ่งพาตนเองและลดการนำ�เข้าสินค้าในด้านนี้ ทำ�ให้มีการกำ�หนด

มาตรการทางการค้าที่ไม่ใช่ภาษี (Non–Tariff Measures: NTMs)  

เพื่อป้องกันการนำ�เข้าสินค้าจากประเทศอื่น เช่น มาตรการออก 

ใบอนุญาตผู้นำ�เข้า (Import Licensing) และการขออนุญาตนำ�เข้า 

(Import Permit) จะต้องเป็นไปตามระเบียบวิธีที่อินโดนีเซียกำ�หนด 

ทั้งนี้ผู้นำ�เข้าห้ามนำ�เข้าเพื่อจำ�หน่ายโดยตรงเป็น Finished goods  

ให้แกผู่บ้ริโภคหรือร้านคา้ปลกี จำ�เปน็จะตอ้งสง่ผา่นใหก้บัผูจ้ดัจำ�หนา่ย 

อีกทอดหนึ่ง จึงจะสามารถวางขายได้ และการใช้เครื่องหมายฮาลาล 

บนฉลากต้องได้รับการรับรองอาหารฮาลาลแห่งอินโดนีเซีย โดย

หน่วยงาน MUI (Majelis Ulama Indonesia) ขององค์กรศาสนา

แห่งอินโดนีเซียเท่านั้น ซ่ึงตราสินค้าฮาลาลของไทยท่ีรับรองโดย

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ยังไม่ได้รับอนุญาตให้

แสดงบนสินค้า ทำ�ให้ผู้ที่จะส่งออกสินค้าอาหารไทยไปยังอินโดนีเซีย 

จำ�เป็นจะต้องปิดทับไม่ให้เห็นตรารับรองฮาลาลของไทย ดังน้ันการ

ดำ�เนินการให้ได้มาซึ่ง MUI Halal Certificate จะเป็นประโยชน์แก่ 

ผูส้ง่ออก เพราะจะสามารถเขา้ถงึตลาดอนิโดนเีซยีทีเ่ปน็กลุม่ผูบ้รโิภค

มุสลิมขนาดใหญ่ในอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลได้   

2.2	 ความเชื่อมั่นในตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทย 

	  การที่ประเทศไทยไม่ใช่ประเทศมุสลิม ทำ�ให้ตราสัญลักษณ์ 

ฮาลาลจากประเทศทีไ่มใ่ชม่สุลมิมจีดุออ่น คอื มาตรฐานการตรวจสอบ 

เนื่องจากผู้บริโภคชาวมุสลิมมีความเห็นว่าผู้ที่ตรวจสอบของประเทศ

นั้นๆ ซึ่งอาจจะไม่ได้เป็นชาวมุสลิม จึงไม่รู้กระบวนการท่ีถูกต้องใน

การตรวจสอบทีแ่ทจ้รงิ อาจจะไมเ่ขา้ใจหลักศาสนาอิสลาม นอกจากนี ้

ยังมีความเห็นว่าคนในประเทศที่ไม่ใช่มุสลิมมีศีลธรรมน้อยกว่าคน 

ในประเทศมุสลิม เมื่อไม่เห็นวิธีการและกระบวนการผลิต จึงไม่มั่นใจ

ว่าการผลิตมีความถูกต้องจริงหรือไม่  

	 จากผลการสำ�รวจการตระหนักรู้ จำ�ได้ และคุ้นเคยต่อ 

ตราสัญลักษณ์ฮาลาลของประเทศต่างๆ ในอาเซียน พบว่าผู้ตอบ

จากประเทศอาเซียนส่วนใหญ่เลือกตราของประเทศมาเลเซียเป็น 

อันดับหน่ึง และเม่ือเปรียบเทียบกับผู้ตอบจากประเทศนอกอาเซียน 

ตราฮาลาลมาเลเซียก็ยังคงเป็นอันดับหน่ึงที่ผู้บริโภคมุสลิมรู้จัก 

และจำ�ได้ ในขณะที่ตราฮาลาลไทยยังอยู่ในอันดับรอง (ตารางท่ี 1) 

แสดงให้เห็นว่าตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทยยังขาดความน่าเชื่อถือใน

ประเทศมุสลิมทั้งในระดับอาเซียนและระดับโลก ซึ่งการขาดความ

เชื่อมั่นน้ีส่งผลกระทบโดยตรงต่อตลาดอาหารฮาลาลไทย เนื่องจาก

สินค้าที่มีตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทยจะไม่ถูกเลือกจากผู้บริโภคมุสลิม 

ทำ�ให้ไทยเข้าถึงตลาดฮาลาลในต่างประเทศได้ยากขึ้น ดังน้ันการ

พฒันาระบบรบัรองมาตรฐานฮาลาลไทย ควรพฒันาทัง้มาตรฐานตรา

สัญลักษณ์ฮาลาลไทย และผลักดันให้สินค้าอาหารฮาลาลไทย ได้รับ

การรับรองตามมาตรฐานของประเทศคู่ค้าด้วย

ตาราง 1 : จำ�นวนของตราสัญลักษณ์ฮาลาลที่ผู้ตอบแบบสอบถามจำ�ได้และคุ้นเคย

กลุ่มตัวอย่าง
ตราฮาลาลที่ผู้ตอบแบบสอบถามจำ�ได้และคุ้นเคย

มาเลเซีย สิงคโปร์ ไทย บูรไน อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ เวียดนาม

ประเทศในกลุ่มอาเซียน 247 145 200 126 95 70 59

จีน 15 8 8 6 4 5 3

ตุรกี 31 24 17 8 7 6 6

อัฟริกา 46 8 32 8 14 8 2

ตะวันออกกลาง 104 22 85 24 42 19 10

อื่นๆ 2 0 2 0 0 0 1

รวม 445 207 344 172 162 108 81

ที่มา : นันทรัตน์และคณะ (2560)
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3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย

3.1	 ผลักดันการรับรองมาตรฐานฮาลาลในประเทศคู่ค้า

	 ประเทศไทยมียุทธศาสตร์ในการพัฒนาระบบการตรวจสอบ

รบัรองตราสนิค้าฮาลาลอยูแ่ล้ว แต่ยงัเน้นทีก่ารพฒันาตราสญัลกัษณ์

ฮาลาลไทย (Thailand Diamond Halal) ให้เป็นท่ียอมรับใน

ระดับสากล ทั้งนี้เพื่อให้เกิดการขยายตัวในการท�ำตลาดกลุ่มมุสลิม  

จึงควรให้ความส�ำคัญกับมาตรฐานการรับรองในประเทศคู่ค้า ดังน้ัน

การสนับสนุนให้ผู้ประกอบการไทยสามารถขยายตลาดสู่กลุ่มมุสลิม

อินโดนีเซีย รัฐบาลจ�ำเป็นต้องศึกษาท่าทีการด�ำเนินการใหม่ คือ 

การท�ำให้ผู ้ประกอบการไทยได้รับการรับรองมาตรฐานฮาลาลที่

ก�ำหนดโดย MUI ขององค์กรศาสนาแห่งอนิโดนเีซยี อย่างรวดเร็วและ 

มีประสิทธิภาพ เพราะการท่ีจะเลือกใช้ตราของเจ้าของมาตรฐานใด 

ขึน้กบัการก�ำหนดของประเทศคูค้่า มไิด้ก�ำหนดโดยประเทศผูผ้ลติ ขณะ

เดยีวกนัภาครัฐควรประสานงานกบัหน่วยงาน Lembaga Pengkajian 

Pangan dan Obat-obatan Kosmetika Majelis Ulama  

Indonesia (LPPOM MUI) ของอินโดนีเซีย ในการจัดส่งบุคลากร 

มาอบรมการจัดท�ำระบบฮาลาล และตรวจรับรองในประเทศไทย  

เพื่อให้เกิดการยอมรับมาตรฐานฮาลาลจากประเทศไทยในกลุ่ม 

ผู้บริโภคมุสลิมอินโดนีเซีย

3.2	 ส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการ	

	 เพื่อให้เป็นไปตามยุทธศาสตร์การพัฒนาผู ้ประกอบการ 

สู่ตลาดสากล ภาครฐัโดยกระทรวงอตุสาหกรรม กระทรวงวทิยาศาสตร์ 

และเทคโนโลยี และหน่วยงานเครือข่ายองค์กรบริหารงานวิจัย 

แห่งชาติ (คอบช.) ควรร่วมกับหน่วยงานภาคการศึกษาในการเข้ามา 

ส่งเสริมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ ในด้านกฎระเบียบมาตรฐาน

การผลิตอาหารฮาลาล เพื่อควบคุมการผลิตสินค้าให้ได้คุณภาพ 

ตามมาตรฐานที่ประเทศคู่ค้าต้องการ นอกจากนี้ผู้ประกอบการไทย

จะต้องเฟ้นหาพันธมิตรทางธุรกิจที่เป็นผู้น�ำเข้าและกระจายสินค้า

ของอนิโดนเีซยีทีม่ศัีกยภาพ และร่วมกนัวางแผนการตลาดกบัผูน้�ำเข้า 

เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดยมุ่งเน้นตลาดระดับกลาง

ถึงบนที่มีแนวโน้มการเติบโตสูง ให้ความส�ำคัญกับสินค้าแปรรูป 

ที่ขาดการผลิต ขาดเทคโนโลยี ขาดวัตถุดิบในอินโดนีเซีย และเป็น

สินค้าใหม่ที่มีบรรจุภณัฑ์สวยแปลกตาทนัสมัย ไม่ควรเน้นตลาดราคา

สินค้าต�่ำ เพราะไม่สามารถแข่งขันกับจีนได้ และอายุการเก็บของ

ผลติภณัฑ์ต้องยาว เนือ่งจากระยะเวลาในการน�ำเข้าและกระจายสนิค้า 

ไปยังร้านค้าปลีกใช้เวลานานประมาณ 23 วัน ส�ำหรับสินค้าอาหาร

ที่มีแนวโน้มเติบโตได้ดีในตลาดอินโดนีเซีย คือ นมผง ช็อคโกแลต 

ไอศกรีม เนยถั่ว คุกก้ี ซอสปรุงรส ซีเรียล และอาหารเพื่อสุขภาพ

หรือออร์แกนิก ผู้ประกอบการจึงควรให้ความส�ำคัญกับการส่งออก

สินค้าประเภทดังกล่าว
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เอกสารอ้างอิง

3.3	 ส่งเสริมการกระจายสินค้าอาหารฮาลาลไทยไปยังอินโดนีเซีย

	 ภาครฐัควรพฒันาระบบการบรหิารงานแบบการให้บรกิารจดุเดยีว 

เบ็ดเสร็จ (One-Stop Service) ด้วยระบบ National Single  

Windows (NSW) โดยเชื่อมโยงข้อมูลระบบรับรอง ศุลกากร ผู้ส่งออก 

และท่าเรอืตัง้แต่ภายในประเทศไปจนถงึประเทศคูค้่า เพือ่ความรวดเรว็  

ลดข้อผิดพลาดในการด�ำเนินการกระจายสินค้า และยังสร้างความ 

เชื่อมั่นให้กับระบบควบคุมการไหลของสินค้าระหว่างประเทศ ทั้งนี ้

ผูป้ระกอบการไทยสามารถใช้ช่องทางในการขยายธรุกจิการค้าเพิม่เติม 

ผ่านเขตจังหวัดทางภาคใต้ตอนล่างของไทยกับเกาะสุมาตราของ

อนิโดนเีซยี ตามนโยบายการพัฒนาโครงสร้างโลจสิตกิส์ของประเทศไทย

และอินโดนีเซียในการพัฒนาท่าเรือน�้ำลึกแห่งใหม่ เพ่ือให้การขนส่ง 

แลกเปลี่ยนสินค้ามีความสะดวกรวดเร็วมากยิ่งขึ้น 

3.4	 ผลักดันการท�ำธุรกิจค้าปลีกในอินโดนีเซีย

	 กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์ ควรผลกัดนั 

ให้ผู ้ประกอบการไทยเข้ามาท�ำธุรกิจค้าปลีกในประเทศอินโดนีเซีย 

เนื่องจากอินโดนีเซียมีการขยายตัวของยอดขายจากค้าปลีกสมัยใหม่ 

เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ดังนั้นเพื่อให้การขยายช่องทางกระจายสินค้า

อาหารฮาลาลไทยสู่ประเทศอินโดนีเซียได้มากขึ้น ทางหน่วยงานควร 

ช่วยประสานงานจบัคูหุ่น้ส่วนทางธรุกจิให้กับผู้ประกอบการไทยทีจ่ะมา

ท�ำธุรกิจค้าปลีกในประเทศอินโดนีเซีย โดยเน้นการสร้างพันธมิตรกับ 

ค้าปลีกที่มีสาขาทั่วอินโดนีเซีย เช่น Alfamart, Indomaret และอาจมี

การช่วยสนับสนุนงบประมาณในการท�ำการตลาดในช่วงเริ่มต้น
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*สรุปและเรียบเรียงจากโครงการวิจัย เร่ือง “การพัฒนาระบบคลังหน่วยกิตเพ่ือการเทียบโอนความรู้ ทักษะไปสู่การยกระดับฝีมือแรงงานตามมาตรฐาน หรือ 

การศึกษาในระดับท่ีสูงขึ้น” โดย ศ.ดร.อภิชัย พันธเสน และคณะ และ”การวิเคราะห์ปัญหาและอุปสรรคการยกระดับแรงงานฝีมือและคุณวุฒิทางการศึกษา 

ผ่านการจัดตั้งคณะกรรมการมาตรฐานฝีมือแรงงาน” โดย ศ.ดร.อภิชัย พันธเสน และคณะ และ “ปัญหาและทางออกด้านการบริหารแรงงานของซัพพลายเออร์ไทย 

ในอุตสาหกรรมยานยนต์ รายงานฉบับสมบูรณ์” โดย ผศ. ดร.ธัญญลักษณ์ วีระสมบัติ

1.	 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 12 และ 

	 กรอบยทุธศาสตร์ชาตริะยะ 20 ปี (พ.ศ. 2558-2577) ชีใ้ห้เหน็ว่า 

	 รฐับาลไทยมเีป้าหมายทีจ่ะเพิม่ขดีความสามารถก�ำลงัแรงงาน 

	 ของประเทศ แต่ในปัจจุบันรัฐบาลยังคงไม่สามารถยกระดับ 

	 ฝีมือแรงงานได้อย่างต่อเนือ่ง และไม่สามารถยกระดบัขดีความ 

	 สามารถในการผลิตของประเทศได้ 

2.	 จากการส�ำรวจปัญหาในการยกระดับฝีมือแรงงานของไทย 

	 พบว่า แรงงานยงัขาดแรงจงูใจในการศกึษาด้านอาชีวศกึษาและ 

	 การพัฒนาทักษะ นอกจากนี้ยังพบว่า บรรดาหน่วยงานต่างๆ  

	 ที่เกี่ยวข้อง ต่างท�ำหน้าท่ีของตน ไม่มีการแบ่งหน้าที่กัน 

	 อย่างชดัเจน ขาดการประสานงาน และมกีารท�ำงานซ�ำ้ซ้อนกนั  

	 อีกทั้งยังขาดมาตรฐานกลางในการเทียบโอนความรู้ ตลอดจน 

	 ยังไม่สามารถเทียบโอนประสบการณ์การท�ำงานให้เป็น 

	 หน่วยกิตการศึกษาได้ ท�ำให้ไม่สามารถเช่ือมต่อโลกของ 

	 การท�ำงานและโลกของการศกึษาเข้ากนัได้อย่างชดัเจน ซึง่เป็น 

	 อุปสรรคต่อการพัฒนาฝีมือแรงงานอย่างต่อเนื่อง

3.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย 

	 •	 รัฐบาลควรมีมาตรการสร้างแรงจูงใจให้กับแรงงาน โดย 

		  เร่งสร้างภาพลักษณ์ของการศึกษาสายอาชีวศึกษาอย่าง 

		  ต่อเนื่องและส่งเสริมความส�ำคัญและความส�ำเร็จของ 

		  ผูท้ีศ่กึษาในสายอาชวีศึกษา ทัง้ต่อนกัเรยีน ครูฝ่ายแนะแนว 

		  การศึกษาและผู้ปกครอง 

	 •	 รฐับาลควรพยายามปรบัแก้กฎหมายให้เกดิการประสานงาน 

		  ควรมีการออกกฎหมายที่ก�ำหนดให้มีหน่วยงานกลาง 

		  มาท�ำหน้าที่ดังกล่าว ซึ่งหน่วยงานที่ควรท�ำหน้าท่ีรับรอง 

		  และเชื่อมต่อระหว่างโลกของงานและโลกของการศึกษา 

		  ก็คือ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน) สังกัด 

		  ส�ำนักนายกรัฐมนตรี 

	 •	 ส่งเสรมิให้มธีนาคารหน่วยกติ (Credit Bank) เป็นเครือ่งมอื 

		  ในการเกบ็รวบรวมรายละเอยีดประสบการณ์ในการท�ำงาน 

		  และประสบการณ์ทีเ่กีย่วกบัการศึกษาของแรงงานแต่ละคน 

 		  และสามารถน�ำไปใช้เทียบ ถ่ายโอนหน่วยกิตได้

ประเด็นสำ�คัญ

สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 3



	 ทรัพยากรมนุษย์ถือได้ว่าเป็นทรัพยากรที่มีความส�ำคัญที่สุด 

ในการพัฒนาประเทศ ปัญหากับดักของการเป็นประเทศท่ีมีรายได้ 

ปานกลางส่วนหนึง่เกดิจากปัญหาการผลติของไทยทีย่งัขาดนวตักรรม 

ทีเ่กดิขึน้ได้จากการมทีรัพยากรมนษุย์คณุภาพสงู ทศิทางของแผนพฒันา 

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) ได้ให ้

ความส�ำคัญกับการปรับเปลี่ยนด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมทีเ่กดิขึน้ 

อย่างรวดเร็ว ซึ่งต้องอาศัยเทคโนโลยีมาใช้ในการเพิ่มประสิทธิภาพ 

ในการผลิต หากปรับตัวตามการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีไม่ทัน 

จะท�ำให้ความสามารถในการแข่งขันลดลง แนวทางการพฒันาทีส่�ำคญั

ก็คือ ต้องมีการยกระดับศักยภาพในการแข่งขันและและการหลุดพ้น

กับดักรายได้ปานกลางสู่รายได้สูงโดยการพัฒนาผลิตภาพแรงงาน 

	 นอกจากนี ้กรอบยทุธศาสตร์ชาตริะยะ 20 ปี (พ.ศ. 2558-2577) 

ระบุว่า ยุทธศาสตร์ที่หนึ่ง คือ ยุทธศาสตร์ด้านการสร้างความสามารถ

ในการแข่งขัน ได้มีการระบุถึงความจ�ำเป็นในการพัฒนาและยกระดับ

ผลิตภาพแรงงานไว้ว่า “จ�ำเป็นต้องพัฒนาและยกระดับผลิตภาพ

แรงงาน เพื่อส่งเสริมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ

โดยเสริมสร้างศักยภาพและเพิ่มสมรรถนะของแรงงาน พัฒนา

ความรูค้วามสามารถและทกัษะฝีมอืให้สอดคล้องกบัความต้องการ

ของตลาด เพื่อยกระดับรายได้และคุณภาพชีวิต เพ่ือให้สามารถ

ตอบสนองการปรับเปลี่ยนโครงสร้างการผลิตของประเทศไทย 

ในอนาคต” 

	 อย่างไรก็ดี ปัญหาท่ีพบก็คือ รัฐบาลยังคงไม่สามารถยกระดับ 

ฝีมอืแรงงานได้อย่างต่อเนือ่ง และไม่สามารถยกระดบัขดีความสามารถ 

ในการผลิตของประเทศได้ นอกจากน้ียังพบว่า ผลิตภาพในการผลิต 

ของคนงานในบางสาขาลดลง และในบางสาขาเพิ่มได้ล่าช้า เพราะ 

ไม่สามารถน�ำนวัตกรรมใหม่ๆ มาใช้ในกระบวนการผลิตได้ เนื่องจาก

คนงานไม่มีความรู ้เพียงพอ ท�ำให้ประเทศไทยยังคงพึ่งแรงงาน 

ไร้ฝีมือทั้งจากในประเทศและต่างประเทศ และไม่สามารถยกระดับ

ขีดความสามารถในการผลิตของประเทศได้ เป็นเหตุให้ประเทศ 

ขาดสมรรถนะในการแข่งขันเน่ืองจากยังต้องอาศัยแรงงานราคาถูก 

เป็นหลกั แต่มต้ีนทนุค่าแรงทีส่งูกว่าประเทศคูแ่ข่ง Policy Brief ฉบบันี้ 

มีจุดประสงค์เพื่อการระบุถึงปัญหาและอุปสรรคในการยกระดับ 

ฝีมือแรงงาน และเสนอแนวทางในการแก้ไขปัญหาและอุปสรรค 

ในการพัฒนาฝีมือแรงงาน เพื่อให้ประเทศไทยสามารถพัฒนาฝีมือ

แรงงานได้อย่างต่อเนื่อง 

2.1	 จ�ำนวนผู้ศึกษาระดับอาชีวศึกษาต�่ำกว่าเป้าหมาย และแรงงาน 

	 ระดบัอาชีวศึกษาเข้าสู่ตลาดแรงงานในสัดส่วนทีน้่อยลงเนือ่งจาก 

	 แรงงานกลุม่เป้าหมายขาดแรงจูงใจในการศกึษาและพฒันาทกัษะ 

	 การผลิตแรงงานกึ่งฝีมือระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.)  

	 และระดบัประกาศนยีบตัรวชิาชพีชัน้สงู (ปวส.) เป็นปัจจยัส�ำคัญ 

	 ในการยกระดับมาตรฐานฝีมือแรงงาน ซึ่งประเทศไทยได ้

	 ตั้งเป้าหมายในการผลิตผู้ส�ำเร็จอาชีวศึกษาเทียบกับผู ้ส�ำเร็จ 

	 การศึกษาสายสามัญให้ได้ร ้อยละ 60:40 ผลที่เกิดขึ้นจริง 

	 กลับไม่เป็นเช่นน้ัน ข้อมูลปี 2558 ระบุว่า สัดส่วนนักเรียน 

	 อาชีวศึกษาเมื่อเทียบกับสายสามัญในปี 2557 อยู่ที่ 32:68 

2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย1. บทนำ� 

สัดส่วนนักเรียนอาชีวศึกษาเมื่อเทียบกับสายสามัญ

พ.ศ. รวม ชาย หญิง

2550 39 : 61 n.a. n.a.

2551 39 : 61 n.a. n.a.

2552 37 : 63 46 : 54 30 : 70

2553 36 : 64 44 : 56 30 : 70

2554 35 : 65 43 : 67 27 : 73

2555 34 : 66 43 : 67 26 : 74

2556 32 : 68 41 : 59 25 : 75

2557 32 : 68 41 : 59 23 : 77

ที่มา: กระทรวงศึกษาธิการ 2558
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	 นอกจากนี้ผลการประมาณการผู้เข้าสู่ตลาดแรงงานปี 2560 และปี 2561 แสดงให้เห็นว่า  

แม้ประมาณการผูส้�ำเร็จการศกึษาสายอาชีวศกึษาเข้าสูต่ลาดแรงงานใน ปี 2561 จะมมีากกว่า 2560 

แต่จ�ำนวนดังกล่าวก็ยังกว่าผู้ส�ำเร็จการศึกษาสายสามัญท่ีเข้าสู่ตลาดแรงงานอย่างมีนัยส�ำคัญ 

โดยผลประมาณการของปี 2560 ระบุว่า จากจ�ำนวนผู้ที่เข้าสู่แรงงานทั้งส้ิน 555,416 คน 

มผีูท่ี้ส�ำเรจ็การศกึษาระดบัประกาศนยีบตัรวชิาชีพคดิเป็น 6.41% ของจ�ำนวนผูท้ีค่าดว่าจะเข้าสู ่

ตลาดแรงงานทัง้หมด สดัส่วนของผูท้ีส่�ำเรจ็การศกึษาระดบัประกาศนยีบตัรวชิาชพีขัน้สงูคดิเป็น 

17.21% ของจ�ำนวนผู้ที่คาดว่าจะเข้าสู่ตลาดแรงงานทั้งหมด ในขณะที่ผู้ที่ส�ำเร็จการศึกษา 

ระดับปริญญาตรีมีสัดส่วนอยู่ที่ 60.78% ของจ�ำนวนผู้ที่คาดว่าจะเข้าสู่ตลาดแรงงานทั้งหมด  

ในขณะที่ข้อมูลส�ำหรับปี 2561 ระบุว่า จากจ�ำนวนผู้ที่เข้าสู่แรงงานทั้งสิ้น 634,205 คน มีผู้ที่ 

ส�ำเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพคิดเป็น 7.55% ของจ�ำนวนผู้ที่คาดว่าจะเข้าสู่

ตลาดแรงงานทัง้หมด สดัส่วนของผูท้ีส่�ำเรจ็การศกึษาระดบัประกาศนยีบตัรวชิาชพีขัน้สงูคดิเป็น 

15.07% ของจ�ำนวนผูท้ีค่าดว่าจะเข้าสูต่ลาดแรงงานทัง้หมด ในขณะทีผู่ท้ีส่�ำเร็จการศกึษาระดบั

ปริญญาตรีมีสัดส่วนอยู่ที่ 63.17% ของจ�ำนวนผู้ที่คาดว่าจะเข้าสู่ตลาดแรงงานทั้งหมด

	 ข้อมูลข้างต้นสะท้อนให้เห็นว่า จ�ำนวนของผู้ที่ส�ำเร็จการศึกษาระดับอาชีวศึกษายังไม่ได้รับ

ความนิยมและมีทิศทางในการเข้าสู่ตลาดแรงงานน้อยลงเม่ือเทียบกับผู้ที่ส�ำเร็จการศึกษาระดับ

ปริญญาตรี 

	 ประการแรกพบว่า เป็นปัญหาอันเน่ืองมาจากแรงงานโดยค่านิยม ประเพณี วัฒนธรรม 

เช่น ภาพลักษณ์ของนักเรียนอาชีวะศึกษาที่ถูกมองว่ายกพวกตีกันและเป็นเด็กหัวไม่ดี ตลอดจน 

โครงสร้างผลตอบแทนที่ไม่จูงใจให้มีผู้นิยมศึกษาในสายอาชีวศึกษา ซ่ึงผู้ที่ส�ำเร็จการศึกษา 

ระดับปริญญาตรีได้รับค่าตอบแทนที่สูงกว่า ส่วนผู้ที่ส�ำเร็จการศึกษาสายอาชีวศึกษากลับได้รับ 

ค่าตอบแทนทีน้่อยกว่าทัง้ๆ ทีเ่ป็นทีต้่องการของตลาด นอกจากนีย้งัพบว่า มแีรงงานไทยบางส่วน 

ไม่ต้องการรับการพัฒนา โดยปฏิเสธและไม่ชอบหากฝึกทักษะเพิ่มแล้วต้องท�ำงานเพ่ิม ต้องมี

ความรบัผดิชอบเพิม่เตมิ อกีทัง้ยงัพบปัญหาการลาออกบ่อยท�ำให้เกดิปัญหาความไม่ต่อเนือ่งของ 

การพัฒนาทกัษะ แสดงให้เหน็ว่า ปัญหาอันเนือ่งมาจากแรงจูงใจในการพฒันาทักษะของแรงงาน

ก็เป็นหนึ่งในอุปสรรคต่อการพัฒนาฝีมือแรงงานในประเทศเช่นกัน

ประมาณการผู้เข้าสู่ตลาดแรงงานปี 2560 และ 2561 

ระดับการศึกษา

ประมาณการผู้เข้าสู่ตลาดแรงงาน
ปี 2560

ประมาณการผู้เข้าสู่ตลาดแรงงาน
ปี 2561

จำ�นวน(คน) คิดเป็นร้อยละ จำ�นวน(คน) คิดเป็นร้อยละ

มัธยมศึกษาปีที่ 3 66,923 12.05 69,591 10.98

มัธยมศึกษาปีที่ 6 19,741 3.55 20,508 3.23

ประกาศนียบัตรวิชาชีพ

(ปวช. ปีที่ 3)
35,584 6.41 47,856 7.55

ประกาศนียบัตรวิชาชีพขั้นสูง 

(ปวช. ปีที่ 2)
95,600 17.21 95,600 15.07

ปริญญาตรี 337,568 60.78 400,650 63.17

รวมทั้งสิ้น 555,416 100.00 634,205 100.00

ที่มา: กองบริหารข้อมูลตลาดแรงงาน กรมการจัดหางาน กระทรวงแรงงาน
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2.2	 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับมาตรฐานฝีมือแรงงานขาดการ 

	 ประสานงานกนั ไม่สามารถก�ำหนดมาตรฐานหลกัสูตรการเรยีน 

	 การสอนให้เป็นหนึ่งเดียวทั้งประเทศได้

	 ประการที่สองประเทศไทยมีหน่วยงานที่พยายามท�ำมาตรฐาน

ฝีมือแรงงานอยู่อย่างน้อยสามหน่วยงาน แต่ต่างฝ่ายต่างท�ำหน้าที่ 

ตามทีก่ฎหมายรองรบัการปฏบิตัหิน้าทีข่องตน ขาดการประสานงานกนั 

ขาดหน่วยงานกลางทีร่บัผิดชอบด้านนีอ้ย่างจรงิจงั ไม่มกีารแบ่งหน้าที ่

กนัอย่างชัดเจนว่า หน่วยงานใดเป็นหน่วยงานด้านนโยบาย หน่วยงานใด 

เป็นหน่วยปฏิบัติงาน และหน่วยงานใดเป็นหน่วยประสานงานและ

ให้การรับรองมาตรฐานต่างๆ ท�ำให้หน่วยงานเป็นจ�ำนวนมากอาจท�ำ 

หน้าที่ซ�้ำซ้อนกัน ท�ำให้ไม่สามารถประสานงานกันเพื่อประโยชน ์

ของประเทศชาติโดยส่วนรวมได้ดีเท่าที่ควร ท�ำให้ผู้ส�ำเร็จอาชีวศึกษา 

มีมาตรฐานที่จะต้องได้รับการรองรับหลายมาตรฐาน นอกจาก 

มาตรฐานฝ ีมือแรงงานที่ จัดท�ำ โดยกรมพัฒนาฝ ี มือแรงงาน  

กระทรวงแรงงานแล้ว ยังมีมาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพที่จัดท�ำโดย

สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ ซึ่งหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับมาตรฐานเหล่าน้ี

ยังไม่สามารถก�ำหนดมาตรฐานให้เป็นหนึ่งเดียวและแปลงมาตรฐาน

เหล่านั้นให้เป็นหลักสูตรการเรียนการสอนเพื่อให้สถาบันการศึกษา 

น�ำไปจดัท�ำหลกัสตูรให้เหมอืนกันทัง้ประเทศได้ ปัจจยัความหลากหลาย 

ดังกล่าวก่อให้เกิดเป็นอุปสรรคส�ำหรับแรงงานในการพัฒนาความรู้

ความสามารถของตนอย่างต่อเนื่อง

2.3	 แรงงานไม่สามารถเทียบโอนประสบการณ์การท�ำงานให้เป็น 

	 หน่วยกิตการศึกษาได้

	 อุปสรรคในการพัฒนาฝีมือแรงงานอย่างต่อเนื่องประการถัดมา 

ก็คือ แรงงานในประเทศไทยไม่สามารถเทียบโอนประสบการณ ์

การท�ำงานให้เป็นหน่วยกิตการศึกษาได้ ท�ำให้ไม่สามารถเชื่อมต่อ 

โลกของการท�ำงานและโลกของการศึกษาเข้ากันได้อย่างชัดเจน 

ในขณะทีป่ระเทศอ่ืนๆ โดยเฉพาะประเทศทีพ่ฒันาแล้วในสหภาพยโุรป 

อังกฤษ นิวซีแลนด์ และแม้แต่ประเทศมาเลเซีย ต่างมีคณะกรรมการ

ก�ำหนดมาตรฐานฝีมือแรงงานในทักษะอาชีพต่างๆ ในระดับต่างๆ 

ของแต่ละอาชีพ โดยที่มาตรฐานดังกล่าวมาสามารถแปลงเป็น 

หลักสูตรการศึกษาวิชาชีพได้ทั้งหมด โดยสถานศึกษาวิชาชีพจะต้อง

จดัหลกัสูตรทีเ่ป็นกรอบคณุวฒุวิชิาชพีให้สอดคล้องกบัมาตรฐานต่างๆ 

ที่ถูกก�ำหนดข้ึน วิธีการเช่นน้ีท�ำให้การเทียบโอนระหว่างมาตรฐาน

ฝีมือแรงงานกับคุณวุฒิทางการศึกษาสามารถเทียบโอนกลับไปมาได้ 
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	 งานวิจัยของ ศ.ดร.อภิชัย พันธเสน และคณะ ชี้ให้เห็นว่า การเชื่อมต่อ

เทียบโอนประสบการณ์การท�ำงานให้เป็นหน่วยกิตการศึกษาสามารถท�ำได้  

โดยแรงงานสามารถใช้แฟ้มประวัติประสบการณ์ของการท�ำงาน (Portfolio) 

และวุฒิทางการศึกษาทั้งในระบบ นอกระบบ หรือตามอัธยาศัยของแรงงาน 

แต่ละคนโดยแรงงานสามารถยืน่แฟ้มนีใ้ห้คณะกรรมการทีเ่กีย่วข้องประเมนิว่า 

ถ้ามีการศึกษาเช่นนี้ ประสบการณ์เช่นนี้ ถ้าประสงค์จะศึกษาต่อ จะเทียบกับ

วิชาใดได้บ้าง นอกจากนี้สถานท�ำงานก็สามารถประเมินสมรรถนะของคนงาน

จากแฟ้มดังกล่าวได้ด้วยเช่นกัน อย่างไรก็ดี การท�ำแฟ้มของตนเพื่อไปเสนอ

คณะกรรมการหรือผู้ที่เกี่ยวข้องอาจมีปัญหาความน่าเชื่อถือและต้องใช้เวลา 

ในการตรวจสอบข้อมลูนานพอสมควร การมสีถาบนัทีเ่ชีย่วชาญท�ำการตรวจสอบ 

ก่อนรวบรวมข้อมลูไว้ทีส่่วนกลาง เรยีกว่า ธนาคาร/คลงัเครดติ (Credit Bank) 

ทีส่ามารถเรยีกได้ผ่านระบบออนไลน์โดยตรง จะช่วยลดปัญหาในการตรวจสอบ 

ความน่าเชื่อถือได้ระดับหน่ึง และถ้ามีระบบถ่ายโอนมาตรฐานฝีมือแรงงาน

เพื่อคุณวุฒิการศึกษาได้ดังภาพท่ี 1 ก็จะท�ำให้โลกการท�ำงานและโลกของ 

การศกึษาสามารถเชือ่มต่อกันได้โดยสมบรูณ์ ซึง่รปูแบบการเทยีบโอนมาตรฐาน

ฝีมือแรงงานเพื่อคุณวุฒิการศึกษาวิชาชีพจะมีกระบวนการดังภาพที่ 1

ภาพที่ 1 : รูปแบบการเทียบโอนมาตรฐานฝีมือแรงงานเพื่อคุณวุฒิการศึกษาวิชาชีพ

สรางเครือขายในการสราง

ศูนยประเมินความรูความสามารถฯ

สรางเครือขายของการกำหนด
ความรูความสามารถ

กับหลักสูตรฐานสมรรถนะ
รับรองหลักสูตรฐานสมรรถนะ เปนไปตามความตองการ

ความรูความสามารถของตลาดแรงงาน

Credit
Bank

ระ
บบ

กา
รเช

ื่อม
โย

งห
น�ว

ยก
ิตร

ะห
ว�า

ง ส
ช.

 / 
สอ

ศ. การจัดการเร�ยนการสอนที่เอื้อต�อผู�เร�ยน

พรบ. โรงเร�ยนเอกชน

หลักสูตรฐานสมรรถนะ

ในระบบ

นอกระบบ

ป�จจัยเง�่อนไข

พรบ.อาชีวศึกษา
คุณสมบัติเพิ่มเติม

สำนักมาตรฐานการอาชีวศึกษา
และวิชาชีพ กลุมงานโรงเรียนอาชีวศึกษา

ผาน
การทดสอบ

รับรองความรู
ความสามารถ

คุณสมบัติเพิ่มเติม การเทียบโอน
ประสบการณ

การเทียบโอนประสบการณ�สถานศึกษา

พัฒนา
ทักษะอาชีพ
วิชาเลือก

พัฒนา
ทักษะชีวิต
ทักษะอาชีพ
วิชาเลือก

การเทียบโอนความรู�ความสามารถ

การเทียบโอน
คุณวุฒิ

การเทียบโอน
สมรรถนะ

รับรองสถานศึกษาอาชีวศึกษา

เปนศูนยประเมินความรูความสามารถ

ระดั
บม

าตรฐานฝ�มือแรงงานของแต�ละอาชีพ

ความร�วมมือกับสถาบันศึกษาอาชีวศึกษา
ในการจัดตั้งศูนย�ประเมินความรู�ความสามารถในสถานศึกษา

ช�าง
ก�อสร�าง

ภาคบร�การ

ช�างศิลป�

ช�างไฟฟ�า

ช�าง
อุตสาหกรรม

ช�าง
เคร�่องกล

กรมพัฒนา
ฝ�มือแรงงาน

ความร�วมมือกับองค�กรอาชีพ
สถานประกอบการ กรมพัฒนาฯ

และกระทรวงศึกษาธิการ

Credit Transfer

ผู�จบ ปวช. / ปวส.
ผ�านการทดสอบ

มาตรฐาน
ฝ�มือแรงงาน

แรงงานมี
คุณวุฒิการศึกษา

ว�ชาชีพที่สูงข�้น

ระบบการเทียบโอน
ประสบการณ�

ระบบการเทียบคุณวุฒิ
กับสมรรถนะในหลักสูตร

ระบบการเทียบโอนความรู�
ความสามารถกับ

สมรรถนะหลักสูตร

สมุดประจำตัว

หนังสือ
รับรองความรู�
ความสามารถ

จบการศึกษา
ม.6/ปวช.

หร�อสูงกว�า

พัฒนาอาชีพ
วิชาเลือก

สอศ.

สช.

ในร
ะบบ

นอกระบบ

ทว�ภาคี
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	 ความรู้ ทักษะไปสู่การยกระดับฝีมือแรงงานตามมาตรฐาน หรือการศึกษาในระดับที่สูงขึ้น. สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)
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	 คณะกรรมการมาตรฐานฝีมือแรงงาน. สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

•	 รัฐบาลควรมีมาตรการสร้างแรงจูงใจให้กับแรงงาน โดยเร่งสร้างภาพลักษณ์ของการศึกษาสายอาชีวศึกษาอย่างต่อเนื่องและส่งเสริม 

	 ความส�ำคัญและความส�ำเร็จของผู้ที่ศึกษาในสายอาชีวศึกษา และให้ความส�ำคัญกับครูฝ่ายแนะแนวการศึกษาให้นักเรียนมีโอกาสดูงาน 

	 ในสถานประกอบการเพื่อให้ได้เรียนรู้และเข้าใจกระบวนการท�ำงานและโอกาสก้าวหน้าของผู้ที่ส�ำเร็จการศึกษาระดับอาชีวศึกษา รวมถึง 

	 ให้ผูป้กครองมโีอกาสในการร่วมรบัรูข้้อมลูทีเ่กีย่วข้องกบัการเรยีนต่อด้วยเพือ่สร้างความรูแ้ละความเข้าใจทีด่ต่ีอการศกึษาสายอาชวีศกึษา 

•	 ควรมีคลังหน่วยกิต หรือ Credit Bank ซึ่งจะต้องมีข้อมูล 

	 ขนาดใหญ่มาก (Big Data) มาใช้เป็นเครื่องมือในการรวบรวม 

	 ข้อมูลเพื่อเชื่อมต่อโลกของการท�ำงานและโลกของการศึกษา 

	 เข้าด้วยกนั โดยเริม่ต้นจากการท�ำโครงการน�ำร่อง โดยทดลองใช้กบั 

	 มาตรฐานฝีมือแรงงานในภาคการผลิตอุตสาหกรรมยานยนต ์

	 อตุสาหกรรมการท่องเทีย่ว และมาตรฐานช่างฝีมอืไฟฟ้า ซึง่เป็น 

	 อุตสาหกรรมที่ส�ำคัญของไทยนั้น Credit Bank ควรมีข้อมูล 

	 รายบุคคลของผู้ท่ีจะได้รับการรับรองคุณวุฒิวิชาชีพทางทักษะ  

	 ประสบการณ์การท�ำงาน การเรียนรู้รูปแบบอื่นๆ ซึ่งอยู่ใน 

	 รูปแบบของแฟ้มข้อมูลรายบุคคล ข้อมูลดังกล่าวจะต้องเป็น 

	 ข้อมูลที่เช่ือถือได้และได้รับการรับรองแล้วจากผู้ทรงคุณวุฒิว่า 

	 เป็นความจรงิเพือ่ถกูน�ำไปประเมนิในการขอต่อยอดความรูห้รอื 

	 ประสบการณ์ต่อไป Credit Bank จะช่วยให้ระบบเทียบโอน 

	 ความรู้และประสบการณ์เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

เอกสารอ้างอิง

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

•	 ต้องมกีฎหมายเพ่ือจัดระบบโครงสร้างการท�ำงานและประสานงาน 

	 เพื่อให้ทุกหน่วยงานปฏิบัติตามหน้าที่ของตนตามที่กฎหมาย 

	 ก�ำหนด ซึง่กฎหมายดงักล่าวจะต้องไม่ขดัแย้งกบักฎหมายเฉพาะ 

	 ของแต่ละหน่วยงาน โดยมีรัฐมนตรีจากหลายกระทรวงร่วม 

	 รกัษาการตามกฎหมายดงักล่าว นอกจากนีจ้ะต้องมกีารก�ำหนด 

	 บทบาทหน้าที่ของแต่ละหน่วยงานไม่ให้ท�ำงานซ�้ำซ้อนกัน คือ  

	 จ�ำแนกออกเป็นหน่วยงานทีท่�ำหน้าทีใ่นเชงินโยบาย หน่วยงาน 

	 ที่ท�ำหน้าที่ปฏิบัติ และหน่วยงานที่มีหน้าที่ในการประสานงาน 

	 และการรับรอง ลักษณะน้ีจะท�ำให้การประสานงานระหว่าง 

	 หน่วยงานต่างๆ เป็นเอกภาพ ไม่ท�ำงานซ�ำ้ซ้อนกนั หน่วยงานที่ 

	 ควรจะท�ำหน้าที่รับรองและเชื่อมต่อระหว่างโลกของงานและ 

	 โลกของการศกึษากค็อื สถาบนัคณุวฒุวิชิาชพี (องค์การมหาชน) 

	 สงักดัส�ำนกันายกรฐัมนตร ีเพราะปัจจบุนัสถาบนัคณุวฒุวิชิาชพี 

	 ก็ได้จัดท�ำคลังข้อมูลส�ำหรับผู้ท่ีมาย่ืนขอให้มีการประเมิน 

	 คุณวุฒิวิชาชีพอยู่ส่วนหนึ่งอยู่แล้ว 
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การยกระดับและพัฒนาการค�าและ

ผ�านการปรับปรุงกฎหมายพาณิชย�
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TRF Policy Brief (หรือ เอกสารบทสรุปเชิงนโยบาย) เป็นเอกสาร

ที่สรุปและเรียบเรียงจากงานวิจัยของส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) เป็นหลัก และอาจมีการน�ำรายงานวิจัยหรือเอกสารรายงานจาก 

แหล่งอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องมาประกอบเพื่อให้ได้เนื้อหาที่สมบูรณ์ขึ้น วัตถุประสงค์

หลักในการจัดท�ำ Policy Brief คือ การส่งผ่านผลงานวิจัยของ สกว. ไปสู่ 

ฝ่ายนโยบาย (ผู้ก�ำหนดนโยบายและฝ่ายปฏิบัตินโยบาย)

การจัดท�ำ TRF Policy Brief มาจากแนวคิดท่ีว่า เอกสารงานวิจัย 

ของ สกว. ที่มีอยู ่เป็นเอกสารที่มีเนื้อหาค่อนข้างมาก และมีความเป็น

วิชาการสูง ซึ่งท�ำให้ไม่เกิดแรงจูงใจกับผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยที่จะศึกษา 

เอกสารวิจัยดังกล่าว ดังน้ัน TRF Policy Brief จึงถูกท�ำขึ้นในลักษณะของ 

บทสรุปเชิงนโยบายที่มีเนื้อหากระชับ มีความยาวประมาณ 5-8 หน้า และ

พยายามน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่ให้ผู้อ่านเข้าใจได้ง่ายขึ้น

03	 ประเด็นสำ�คัญ

04	 บทนำ�

07	 ข้อค้นพบจากงานวิจัย

08	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย

กองบรรณาธิการ	 ผศ.ดร.สุนิดา อรุณพิพัฒน์ และนายศรีภูมิ อิศรพันธุ์

จัดทำ�โดย	 โครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร

สถานที่ติดต่อ	 สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

	 ชั้น 14 อาคาร เอส เอ็มทาวเวอร์ 979/17-21 ถนนพหลโยธิน แขวงสามเสนใน เขตพญาไท กรุงเทพฯ 10400

	 โทรศัพท์ 0 2278 8200 ต่อ 8329    โทรสาร 0 2298 0032

Contentsบรรณาธิการแถลง

Editor’s Note



1.	 ยุทธศาสตร์ชาติและนโยบายทุกระดับมุ่งเน้นยกระดับระบบ 

	 โลจิสติกส์ของประเทศไปสู่การเป็นศูนย์กลางทางการค้า  

	 โดยหนึง่ในแนวทางไปสูเ่ปา้หมายคอืการปรบักฎระเบยีบทีเ่ป็น 

	 ข้อจำ�กัดและเป็นอุปสรรคต่อการค้า

2.	 กฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการขนส่งสินค้าผ่านแดนของไทย 

	 ที่ใช้บังคับอยู่ในปัจจุบันมิได้มีเฉพาะกฎหมายท่ีประกาศ 

	 ใช้บังคับโดยหน่วยงานเดียว จึงทำ�ให้กฎหมายยังไม่มีความ 

	 เป็นเอกเทศ ก่อให้เกิดความยุ่งยากแก่ผู้ประกอบการ

3.	 การปรับปรุงกฎหมายการค้าผ่านแดนและโลจิสติกส์ควร 

	 พิจารณาและให้ความสำ�คัญทั้งด้านการอำ�นวยความสะดวก  

	 (Facilitation) ให้กับการนำ�ผ่านสินค้า และการบังคับ 

	 ใช้กฎหมาย (Enforcement) 

ประเด็นสำ�คัญ

การยกระดับและพัฒนาการค้าและโลจิสติกส์
ไทยผ่านการปรับปรุงกฎหมายพาณิชย์
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4.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย 

	 	 ควรออกมาตรการบรหิารผอ่นผนัระเบยีบขอ้บงัคับทีไ่มเ่อือ้ 

		  ต่อการเคลื่อนย้ายสินค้าข้ามแดนและสินค้าผ่านแดน  

		  เพื่ออำ�นวยความสะดวก ลดภาระและความยุ่งยากให้แก่ 

		  ผู้ประกอบการ

	 	 ควรมีการจัดต้ังหน่วยงานเพ่ือบูรณาการการปรับกฎระเบียบ 

		  การค้าและโลจิสติกส์ให้มีความสอดคล้องกับความตกลง 

		  ระหว่างประเทศที่ไทยให้สัตยาบัน

	 	 ควรมีการให้บริการแบบ One Stop Service ในการ 

		  ให้บริการขนส่งข้ามแดนพร้อมทั้งให้ข้อมูลและคำ�ปรึกษา  

		  และนำ�เทคโนโลยีและอุปกรณ์ที่เหมาะสมมาใช้ในการ 

		  อำ�นวยความสะดวกและตรวจสอบสินค้า

บทนำ�

ความสำ�คัญตามนโยบายและบริบทการเปลี่ยนแปลง

	 คณะรัฐมนตรีได้มีมติเมื่อวันที่ 15 สิงหาคม 2560 เห็นชอบ 

แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ของประเทศไทย  

ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2560-2564) และให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

ใช้แผนยุทธศาสตร์ฯ ดังกล่าวเป็นกรอบในการดำ�เนินงานตาม 

แผนยุทธศาสตร์ฯ ให้สำ�เร็จและใช้ประโยชน์ได้ตามระยะเวลา

ที่กำ�หนด โดยแผนยุทธศาสตร์ดังกล่าวจัดทำ�ขึ้นภายใต้กรอบ

ยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) ที่มีเป้าหมายให้

ประเทศไทยสามารถยกระดับระบบโลจิสติกส์ของประเทศไปสู่

การเปน็ศนูยก์ลางทางการคา้ การบรกิาร และการลงทนุในภูมภิาค 

ประกอบด้วย 3 ยุทธศาสตร์หลัก ได้แก่ 

1.	 การพัฒนาเพิ่มมูลค่าระบบห่วงโซ่อุปทาน 

2.	 การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอำ�นวยความสะดวก 

3.	 การพัฒนาปัจจัยสนับสนุนด้านโลจิสติกส์ เพื่อสนับสนุน

	 ความสามารถในการแข่งขันของประเทศและการดำ�เนินการ 

	 ลักษณะบูรณาการระหว่างหน่วยงาน 
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	 หนึ่งในเป้าหมายของยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาโครงสร้าง

พื้นฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวกน้ัน มุ่งส่งเสริมการเจรจา 

การค้าระหว่างประเทศท้ังระดับทวิภาคีและพหุภาคี ก�ำหนด 

หน่วยงานหลักและท่าทีที่ชัดเจนของไทยและเน้นการเจรจาเชิงรุก

เพือ่ขจดัอปุสรรคทางการค้าระหว่างประเทศ ทัง้มาตรการทางภาษี 

(Tariffs) และมาตรการท่ีไม่ใช่ภาษี (Non-tariff barriers-NTBs) 

เช่น การเปลีย่นแปลงกฎหมายหรอืนโยบายทางการค้าของประเทศ  

การเปลี่ยนแปลงมาตรการทางภาษี มาตรการด้านการขนส่ง 

มาตรฐานด้านสิ่งแวดล้อม เป็นต้น ส่งเสริมให้เกิดการพัฒนา 

การค้าระหว่างประเทศผ่านกรอบความตกลงระหว่างประเทศ 

ทั้งในระดับอนุภูมิภาค ภูมิภาค และระดับโลก โดยเฉพาะกับ

ประเทศคู่ค้าชายแดน เพื่อให้การขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ

ของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทย (LSPs) เกิดความสะดวกคล่องตัว

และมีประสิทธิภาพมากข้ึน โดยมีหน่วยงานหลักท่ีรับผิดชอบคือ 

กระทรวงพาณิชย์ พร้อมทั้งหน่วยงานสนับสนุน ได้แก่ กระทรวง

การต่างประเทศ กระทรวงการคลัง กระทรวงคมนาคม กระทรวง

อุตสาหกรรม กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม

กระทรวงพลังงาน และภาคเอกชน

	 สอดคล้องกับนโยบายรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  

วสิยัทศัน์ และ แผนยทุธศาสตร์กระทรวงพาณชิย์ พ.ศ. 2561-2564  

ในการปรับปรุงแก้ไขกฎหมายและกฎระเบียบให้ทันสมัยและ 

เอือ้ต่อการด�ำเนนิธรุกจิ โดยเน้นการปรบักฎระเบยีบทีเ่ป็นข้อจ�ำกดั

และเป็นอุปสรรคต่อการค้า เพื่อมิให้เป็นอุปสรรคต่อการด�ำเนิน

ธุรกิจการค้า โดยยังคงไว้ซึ่งมาตรการที่ปกป้องผลประโยชน์ของ

ประเทศและประชาชน

	 อย่างไรก็ตาม จากสภาพข้อเท็จจริงพบว่า แม้ประเทศไทย

ได ้ เข ้ า เป ็นภาคีความตกลงระหว ่างประเทศในเรื่ องการ 

อ�ำนวยความสะดวกในการขนส่งสินค้าผ่านแดนหลายฉบับ  

แต่ก็มีความท้าทายในการปฏิบัติตามพันธกรณีของความตกลง

ระหว่างประเทศต่างๆ ในเรื่องการขนส่งสินค้าผ่านแดน อีกท้ัง 

ในทางปฏบิตัพิบว่า ประเทศไทยและอาเซยีนส่วนใหญ่ให้ความส�ำคญั

กบัการพฒันาการก่อสร้างโครงสร้างพืน้ฐานด้านการขนส่งทางถนน 

ทางน�้ำและทางอากาศ แต่กลับไม่ให้ความสนใจในการผลักดัน

การพัฒนาการปรับกฎระเบียบการค้าและโลจิสติกส์ให้เอื้อต่อ 

การค้าและลดภาระต้นทุนค่าใช้จ่ายที่เป็นตัวเงินและไม่เป็นตัวเงิน 
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	 ดงันัน้ หนึง่ในแนวทางการเพิม่ขดีความสามารถทางการแข่งขนั

ของประเทศไทยท่ีสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศ 

และความตกลงระหว่างประเทศที่ร่วมเป็นภาคี คือ การปรับ 

กฎระเบียบการค้าและโลจิสติกส์ โดยให้ความส�ำคัญกับประเด็น 

ที่เป็นจุดส�ำคัญของไทยและอาเซียนที่ไม่ได้รับการปรับปรุง ได้แก่  

การปรับกฎระเบียบการค้าและกฎระเบียบโลจิสติกส์ซึ่งเป็น

อุปสรรคที่มิใช่ภาษี เพื่อให้เกิดการไหลเวียนของการค้าภายใน

ภูมิภาคได้มากขึ้น

	 โดยควรพิจารณาและให้ความส�ำคัญทั้งในด้านการอ�ำนวย

ความสะดวก (Facilitation) ให้กบัการน�ำผ่านสนิค้า และการบงัคบั

ใช้กฎหมาย (Enforcement) เพื่อรักษาความมั่นคงของประเทศ 

รักษาสิ่งแวดล้อม และความปลอดภัยต่อชีวิตและสุขภาพของ

ประชาชน ที่จะต้องมีการการถ่วงน�้ำหนักระหว่างสองด้านนี้อย่าง

เหมาะสม

	 จากการการศึกษากฎระเบียบการค้าและโลจิสติกส์ของไทย 

ที่มีอยู่ในปัจจุบัน พบว่า หนึ่งในกฎระเบียบหลักที่เกี่ยวกับการ

เคลื่อนย้ายสินค้าข้ามแดนและผ่านแดน คือ พระราชบัญญัต ิ

การส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักรซึ่งสินค้า 

พ.ศ. 2522 และที่แก้ไขเพิ่มเติม ซึ่งเป็นที่มาของการออกประกาศ

กระทรวงพาณิชย์ ภายใต้การให้ข้อคิดเห็นและการร้องขอจาก 

หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง โดยค�ำนึงถึงเหตุผลด้านความม่ันคง

และผลกระทบที่จะมีต่อเศรษฐกิจและสังคมในภาพรวม 
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	 การขนส่งสินค้าผ่านแดนและข้ามแดนภายใต้พระราชบัญญัติ 

การส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักรซึ่งสินค้า 

ให ้อ�ำนาจรัฐมนตรีว ่าการกระทรวงพาณิชย ์โดยอนุมัติของ 

คณะรัฐมนตรี ในการประกาศก�ำหนดให้สินค้าท่ีน�ำผ่านใดๆ เป็น

สินค้าต้องห้ามในการน�ำผ่านหรือเป็นสินค้าที่ต้องขออนุญาต 

ในการน�ำผ่าน หรือสามารถก�ำหนดประเภท ชนดิ คณุภาพ มาตรฐาน 

จ�ำนวน ปริมาตร ขนาด ซึ่งในบางกรณีส่วนราชการอื่นเป็นผู้เสนอ

เรือ่งมายงักระทรวงพาณชิย์โดยอาศยัเหตผุลความจ�ำเป็นประกอบ 

และกระทรวงพาณชิย์จะได้พจิารณาหารอืกบัหน่วยงานทีเ่กีย่วข้อง

เพ่ือออกประกาศต่อไป และบางกรณีเป็นการควบคุมร่วมกับ 

การใช้อ�ำนาจหน้าที่ของหน่วยงานอื่นประกอบกัน ภายใต้ประกาศ

กระทรวงพาณิชย์ 

	 การก�ำหนดหลักเกณฑ์ควบคุมและการก�ำหนดให้สินค้า 

จ�ำนวนหลายรายการเป็นสินค้าที่ต้องมีการขอใบอนุญาตตาม

ประกาศกระทรวงพาณิชย์ดังกล่าว ได้ก่อให้เกิดผลกระทบต่อ 

การขนส่งสินค้าข้ามแดนและผ่านแดนระหว่างประเทศไทยกับ

ประเทศเพื่อนบ้าน โดยผู้ประกอบการต้องมีภาระด้านเวลาและ 

ค่าใช้จ่ายที่เพิ่มขึ้น ซึ่งไม่เอื้อต่อการเคลื่อนย้ายสินค้าข้ามแดนและ

ผ่านแดนตามความตกลงระหว่างประเทศที่ประเทศไทยเป็นภาคี 

โดยพบว่า สินค้ากลุ่มสินค้าเกษตรและอาหาร เป็นกลุ่มสินค้าที่ได้

รับผลกระทบมากที่สุด เมื่อเทียบกับกลุ่มสินค้าอุตสาหกรรม

	 นอกจากนีย้งัมกีฎหมายทีเ่กีย่วข้องกบักระบวนการขนส่งสนิค้า 

ระหว่างประเทศโดยตรง เช่น พระราชบัญญัติศุลกากร ที่ได้มี

การออกประกาศต่างๆ ที่อาศัยอ�ำนาจตามกฎหมายเช่นเดียวกัน  

ดังน้ันกฎหมายท่ีเกี่ยวข้องกับการขนส่งสินค้าผ่านแดนของไทย

ที่ใช้บังคับอยู่ในปัจจุบันมิได้มีเฉพาะกฎหมายที่ประกาศใช้บังคับ

โดยหน่วยงานเดียว หากแต่ยังมีกฎหมายที่เกี่ยวข้องที่ประกาศใช้

บงัคบัโดยหน่วยงานอืน่ๆ ด้วย ส่งผลให้ในทางปฏบิตัมิไิด้อยูภ่ายใต้ 

การควบคุมโดยหน่วยงานเพียงหน่วยงานเดียว ท�ำให้กฎหมาย

ที่เกี่ยวข้องกับการขนส่งสินค้าผ่านแดนของไทยจึงยังไม่มีความ 

เป็นเอกเทศ อีกทั้งยังก่อให้เกิดความยุ่งยากแก่ผู ้ประกอบการ 

เน่ืองจากผู้ประกอบการจะต้องด�ำเนินการตามกฎหมายอ่ืนๆ เพื่อ

ขออนุญาตในการน�ำผ่านสินค้าที่มีกฎหมายก�ำหนดเพิ่มเติม และ 

ในการขออนุญาตหรือการด�ำเนินการที่เกี่ยวข้องส่วนใหญ่จะมี 

ขั้นตอนที่ยุ่งยากและไม่สามารถด�ำเนินการให้เสร็จในที่เดียวได้ 

ข้อค้นพบจากงานวิจัย
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	 ให้สอดคล้องกับนโยบายท่ีภาครัฐก�ำหนด ภายใต้การมีส่วนร่วม 

	 ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ซ่ึงกฎระเบียบของไทยท่ีเป็นอุปสรรค 

	 ต่อการเคลื่อนย้ายสินค้าข้ามแดนและผ่านแดนส่วนใหญ่จะเป็น 

	 กฎระเบียบที่อยู ่ภายใต้พระราชบัญญัติ เช่น กฎกระทรวง  

	 ประกาศกระทรวง เป็นต้น โดยควรมีการจัดตั้งคณะกรรมการ 

	 บูรณาการปรับกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรคต่อการเคลื่อนย้าย 

	 สินค้าข้ามแดนและสินค้าผ่านแดน ซ่ึงต้องมีการหารือกัน 

	 ในรายละเอียดทั้งหลักการ และการขัดกันของกฎหมายต่างๆ  

	 ที่เกี่ยวข้อง โดยหน่วยงานท่ีเข้าร่วมควรประกอบด้วยหน่วยงาน 

	 ภาครัฐและภาคเอกชน ตลอดจนภาควิชาการที่เกี่ยวข้อง

เอกสารอ้างอิง

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย

3.	 การปรับกฎระเบียบของไทยตามกรอบความตกลงระหว่าง 

	 ประเทศที่ประเทศไทยเป็นภาคี เพื่อให้สอดคล้องกับบทบัญญัต ิ

	 ภายใต้กรอบความตกลง ตลอดจนศึกษากฎหมาย กฎระเบียบ  

	 แนวความคดิ และแนวปฏบัิตทิีด่ใีนเรือ่งการขนส่งสินค้าผ่านแดน 

	 ของประเทศสมาชิกอาเซียน และประเทศที่อาเซียนจะมีความ 

	 เชื่อมโยงในอนาคต เช่น ประเทศจีน เพื่อน�ำมาประยุกต์ใช้เป็น 

	 แนวทางในการพัฒนาความร่วมมือทางด้านการขนส่งสินค้า 

	 ผ่านแดนร่วมกันในอาเซียน

4.	 ควรมีการให้บริการแบบ One Stop Service เป็นมาตรฐาน 

	 ในการให้บริการและมีหน่วยงานที่ให้ค�ำปรึกษาด้านการพาณิชย ์

	 และการขนส่ง ในลักษณะการด�ำเนินงานให้เป็นจุดตรวจร่วม  

	 (Common Control Area) พร้อมทั้งให้ข้อมูลและค�ำปรึกษาแก่ 

	 ผู้ประกอบธุรกิจ และควรน�ำเทคโนโลยีและอุปกรณ์ที่เหมาะสม 

	 มาใช้จะช่วยให้เกดิประสทิธภิาพในการตรวจสอบสนิค้าท่ีน�ำผ่าน 

	 ด้วยเหตผุลด้านความมัน่คงปลอดภัยพร้อมทัง้อ�ำนวยความสะดวก 

	 ให้กับการขนส่งสินค้าผ่านแดนให้เป็นไปตามหลักพันธกรณ ี

	 ระหว่างประเทศ

สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)8
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TRF Policy Brief (หรือ เอกสารบทสรุปเชิงนโยบาย) เป็นเอกสาร

ที่สรุปและเรียบเรียงจากงานวิจัยของส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) เป็นหลัก และอาจมีการน�ำรายงานวิจัยหรือเอกสารรายงานจาก 

แหล่งอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องมาประกอบเพื่อให้ได้เนื้อหาที่สมบูรณ์ขึ้น วัตถุประสงค์

หลักในการจัดท�ำ Policy Brief คือ การส่งผ่านผลงานวิจัยของ สกว. ไปสู่ 

ฝ่ายนโยบาย (ผู้ก�ำหนดนโยบายและฝ่ายปฏิบัตินโยบาย)

การจัดท�ำ TRF Policy Brief มาจากแนวคิดท่ีว่า เอกสารงานวิจัย 

ของ สกว. ที่มีอยู ่เป็นเอกสารที่มีเนื้อหาค่อนข้างมาก และมีความเป็น

วิชาการสูง ซึ่งท�ำให้ไม่เกิดแรงจูงใจกับผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยที่จะศึกษา 

เอกสารวิจัยดังกล่าว ดังน้ัน TRF Policy Brief จึงถูกท�ำขึ้นในลักษณะของ 

บทสรุปเชิงนโยบายที่มีเนื้อหากระชับ มีความยาวประมาณ 5-8 หน้า และ

พยายามน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่ให้ผู้อ่านเข้าใจได้ง่ายขึ้น

03	 ประเด็นสำ�คัญ

04	 บทนำ�

05	 ข้อค้นพบจากงานวิจัย

07	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย

กองบรรณาธิการ	 ผศ.ดร.สุนิดา อรุณพิพัฒน์ และนางสาวพรรษชล พงษ์เพียจันทร์

จัดทำ�โดย	 โครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร

สถานที่ติดต่อ	 สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

	 ชั้น 14 อาคาร เอส เอ็มทาวเวอร์ 979/17-21 ถนนพหลโยธิน แขวงสามเสนใน เขตพญาไท กรุงเทพฯ 10400

	 โทรศัพท์ 0 2278 8200 ต่อ 8329    โทรสาร 0 2298 0032

Contentsบรรณาธิการแถลง

Editor’s Note

สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)2



*	 สรปุและเรยีบเรยีงจากโครงการวจัิย เรือ่ง “การพฒันาระบบสวสัดิการสงัคมส�ำหรบัครอบครวัทีม่ผีูส้งูอาย ุเพ่ือลดความเหลือ่มล�ำ้ทางสงัคม” โดย รศ.ดร.กฤษณา  

	 รุ่งโรจน์วณิชย์ และ รศ.ดร.อ�ำไพรัตน์ อักษรพรหม (2560) “การพัฒนาระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุที่เป็นแรงงานนอกระบบ เพื่อลดความเหลื่อมล�้ำ 

	 ทางสังคม” โดย ภุชงค์ เสนานุช และคณะ (2560) และ “โครงการพัฒนาระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุ เพื่อลดความเหลื่อมล�้ำทางสังคม”  

	 โดย ศ.ระพีพรรณ ค�ำหอม และคณะ (2560) ได้รับการสนับสนุนการวิจัยจากส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) (ดูเอกสารอ้างอิง) (พรรษชล  

	 พงษ์เพียจันทร์ : ผู้สรุปและเรียบเรียง) 

1.	 ผู ้สูงอายุในประเทศไทยมีจ�ำนวนเพิ่มขึ้นอย่างต ่อเนื่อง  

	 และคาดการณ์ว่าภายในปี 2571 ไทยจะเป็นสังคมผู้สูงอายุ 

	 อย่างสมบูรณ์ รัฐจึงจัดท�ำแผนผู้สูงอายุแห่งชาติ เพื่อก�ำหนด 

	 ทิศทางและสวัสดิการต่างๆ ในการดูแลผู ้สูงอายุอย่างม ี

	 ประสิทธิภาพ แต่จากการด�ำเนินงานท่ีผ่านมาพบว่า การจัด 

	 สวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุ ยังไม่ครอบคลุมกลุ่มผู้สูงอายุ 

	 ที่เป็นแรงงานนอกระบบ และกลุ่มผู ้สูงอายุยากจน ท�ำให้ 

	 ผู้สูงอายุที่เข้าไม่ถึงสวัสดิการของรัฐ ไม่สามารถพึ่งพาตนเอง 

	 และขาดหลักประกันในชีวิต 

2.	 จากนโยบายการช่วยเหลือผู้สูงอายุของรัฐที่ผ่านมา ในการ 

	 ออกมาตรการต่างๆ ทัง้การลดหย่อนภาษแีก่ผูม้รีายได้ทีเ่ล้ียงด ู

	 บุพการีที่ไม่มีรายได้ การให้เงินช่วยเหลือในรูปแบบเบี้ยยังชีพ 

	 ผู้สูงอายุ และหลักประกันสุขภาพถ้วนหน้า ไม่ได้ตอบโจทย์ 

	 ผู ้สูงอายุที่ยากจน หรือเป็นแรงงานนอกระบบเท่าที่ควร  

	 เนื่องจากนโยบายดังกล่าวเป็นการเอื้อประโยชน์ให้แก่กลุ่ม 

	 ผู ้สูงอายุชนชั้นกลางท่ีมีอาชีพตามการคุ ้มครองของรัฐ  

	 ในขณะที่กลุ ่มผู ้สูงอายุยากจนยังไม่ได้รับการช่วยเหลือ 

	 ที่เพียงพอต่อความต้องการ ท�ำให้มาตรการเหล่าน้ีกลายเป็น 

	 นโยบายที่สร้างความเหลื่อมล�้ำทางสังคมแก่ผู้สูงอายุ 

3.	 จากการศึกษาการจัดระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอาย ุ

	 พบว่า การจดัระบบสวสัดกิารควรให้ความส�ำคญักบัครอบครวั 

	 ที่มีผู้สูงอายุ และผู้สูงอายุท่ีเป็นแรงงานนอกระบบ โดยเน้น 

	 การจัดสวัสดิการให้แก่ครอบครัวที่มีการดูแลผู้สูงอายุ และ 

	 สนับสนุนให้ผู้สูงอายุมีรายได้ มีเงินออมและสามารถเข้าถึง 

	 บริการด้านสุขภาพได้อย่างเท่าเทียม ท้ังน้ีภาครัฐส่วนท้องถ่ิน  

	 ภาคเอกชน และชมุชน ต้องมส่ีวนร่วมในการจดัสวสัดกิารสังคม 

	 แก่ผู ้สูงอายุ เพื่อร่วมกันพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุให้อยู ่

	 ในสังคมได้อย่างมีคุณค่า 

4.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย 

	 •	 รัฐบาลควรทบทวนอัตราการจ่ายเบี้ยยังชีพผู ้สูงอายุ 

		  ให้สอดคล้องกับค่าครองชีพ เช่น ยุติการให้เบี้ยยังชีพแก ่

		  ผู้สูงอายทุีมี่รายได้เกนิเส้นความยากจน 3,000 บาทต่อเดอืน 

		  และเพิ่มเบ้ียยังชีพกับผู้สูงอายุด้อยโอกาส หรือให้สิทธ ิ

		  ประโยชน์แก่ผู้สูงอายุท่ีไม่ต้องการรับเบี้ยยังชีพ เป็นการ 

		  ลดหย่อนภาษีและรับสวัสดิการในด้านอื่นแทน  

	 • 	รัฐบาลควรปรับงบประมาณต่อคนในนโยบายหลักประกัน 

		  สุขภาพถ้วนหน้าทุกระบบ ให้มีความใกล้เคียงกันมากขึ้น 

		  และควรส่งเสริมให้ภาคเอกชนที่ประกอบธุรกิจการ 

		  ให้ประกันสุขภาพ ออกแบบระบบงานประกันที่รองรับ 

		  ต่อกลุ่มผู้สูงอายุ เพื่อให้ผู้สูงอายุมีทางเลือกในการสร้าง 

		  หลักประกันด้านสุขภาพเพิ่มขึ้น   

	 •	 ภาครัฐต้องสร้างระบบการออมระยะยาวแบบบังคับ 

		  ส�ำหรับทุกคน และสนับสนุนการเป็นสมาชิกกองทุน 

		  การออมแห่งชาตติัง้แต่วยัหนุม่สาว เพือ่วางแผนการใช้ชวีติ 

		  ในวยัสูงอายแุบบพึง่พาตนเอง โดยมหีลักประกันทางรายได้ 

		  ที่เพียงพอกับค่าครองชีพในวัยเกษียณ    

	 •	 ภาครัฐควรมีนโยบายปรับเกณฑ์ขยายการเกษียณอาย ุ

		  ราชการจาก 60 ปีเป็น 65 ปี หรือขอความร่วมมือ 

		  ภาคเอกชนในการขยายการเกษียณอายุงานเพิ่มขึ้น เพื่อ 

		  ส่งเสริมวัยผู้สูงอายุตอนต้นที่ยังมีศักยภาพในการท�ำงาน 

		  ให้สามารถสร้างรายได้ และพึ่งพาตนเองได้ในระดับหนึ่ง   

ประเด็นสำ�คัญ

สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 3



	 ประเทศไทยมีจ�ำนวนและสัดส่วนของผู ้สูงอายุเพิ่มข้ึนอย่าง 

รวดเร็วและต่อเนื่อง (ภาพท่ี 1) ท�ำให้สังคมไทยก้าวเข้าสู่การเป็น 

สงัคมผูส้งูอาย ุ(Aging Society) ตัง้แต่ปี 2550 โดยมปีระชากรผูส้งูอายุ 

คดิเป็นร้อยละ 10.7 ของประชากรทัง้ประเทศ และเพิม่เป็นร้อยละ 16.8 

ในปี 2560 ซึ่งคาดการณ์ว่าไทยจะเป็นสังคมผู้สูงอายุอย่างสมบูรณ ์

 (Aged Society) ภายในช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2551–2571 โดยสดัส่วน

ประชากรทีม่อีาย ุ60 ปีข้ึนไป จะเพิม่ขึน้จากร้อยละ 11.10 เป็นร้อยละ 

23.50 หรือคิดเป็น 1 ใน 4 ของประชากรทั้งประเทศ ขณะที่ผู้สูงอายุ 

มีความเสี่ยงต่อการด�ำรงชีวิตในสังคมมากขึ้น เนื่องจากผู ้สูงอายุ 

มีรายได้น้อย ไม่เพียงพอกับการใช้ชีวิต ส่วนใหญ่มีปัญหาสุขภาพ  

เจ็บป่วยเรื้อรัง และถูกทอดทิ้งให้อยู ่ล�ำพัง ท�ำให้ผู ้สูงอายุขาด 

หลักประกันความมั่นคงในชีวิต

1.	 ด้านการเตรยีมความพร้อมของประชากรเพือ่วยัสูงอายทุีม่คีณุภาพ

2.	 ด้านการส่งเสริมและพัฒนาผู้สูงอายุ

3.	 ด้านระบบคุ้มครองทางสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุ

4.	 ด้านการบรหิารจดัการเพือ่การพฒันางานด้านผู้สูงอายอุย่างบรูณาการ 

	 ระดับชาติ และการพัฒนาบุคลากรด้านผู้สูงอายุ

5.	 ด้านการประมวลผล พัฒนา และเผยแพร่องค์ความรู้ด้านผู้สูงอายุ  

	 และการตดิตามประเมนิผลการด�ำเนนิการตามแผนผู้สูงอายแุห่งชาติ

	 จากการติดตามและประเมินผลการด�ำเนินงานตามแผนผู้สูงอายุ

แห่งชาติฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2545-2564) ในระยะที่ 2 (พ.ศ. 2550-2554) 

พบว่า ยุทธศาสตร์ที่ 1 การเตรียมความพร้อมของประชากรเพื่อ 

วัยสูงอายุที่มีคุณภาพ และยุทธศาสตร์ที่ 3 ระบบคุ้มครองทางสังคม

ส�ำหรบัผูส้งูอาย ุเป็น 2 ใน 5 ยทุธศาสตร์ทีไ่ม่ผ่านเกณฑ์มาตรฐานและ

ต�่ำกว่าเป้าหมายที่ก�ำหนด โดยเฉพาะยุทธศาสตร์ที่ 3 ซึ่งครอบคลุม  

4 มาตรการได้แก่ มาตรการคุ้มครองด้านรายได้ มาตรการหลกัประกนั 

สุขภาพ มาตรการด้านครอบครัว ผู ้ดูแล และการคุ้มครอง และ

มาตรการระบบการบริการและเครือข่ายการเกื้อหนุน แสดงให้เห็นว่า 

การจัดระบบสวัสดิการสังคมเพ่ือดูแลผู้สูงอายุในประเทศไทยยังต้อง

ได้รับการพัฒนา

	 ปัจจุบันประเทศไทยมีรูปแบบการจัดสวัสดิการสังคมส�ำหรับ 

ผู้สูงอายุ 4 รูปแบบ คือ การประกันสังคม การช่วยเหลือสาธารณะ  

การบริการสังคม และการช่วยเหลือเกื้อกูลของภาคประชาชน แต ่

การจัดสวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุที่ผ่านมามีปัญหาและอุปสรรค

หลายประการ เช่น การกระจายความรับผิดชอบในหน่วยงานต่างๆ  

ของภาครัฐ การน�ำนโยบายไปสู่การปฏิบัติยังไม่ตรงกับปัญหา และ 

ความไม่พร้อมของงบประมาณ นอกจากนี้บุตรหลานหรือคนใน

ครอบครวั ยงัขาดความตระหนกัถงึความส�ำคัญของผูสู้งอาย ุเนือ่งจาก

คิดว่าเป็นภาระของครอบครัวและสังคม จึงไม่ให้ความสนใจและ 

ขาดความเข้าใจต่อผู ้สูงอายุ อีกทั้งวัยสูงอายุเป็นกลุ ่มที่มีความ 

เหล่ือมล�ำ้ทางรายได้สูง ไม่มีเงนิออม และต้องพ่ึงพารายได้จากบคุคลอ่ืน  

โดยเฉพาะกลุ่มผู้สูงอายุที่เป็นแรงงานนอกระบบ ซึ่งมีจ�ำนวนมาก

ถึงร้อยละ 90 ของผู ้สูงอายุทั้งหมด ไม่มีหลักประกันทางรายได้

และสวัสดิการที่มั่นคง ท�ำให้สวัสดิการสังคมที่รัฐจัดให้กับผู้สูงอาย ุ

ไม่เพียงพอและยังไม่ตอบสนองต่อความต้องการของผู ้สูงอาย ุ

อย่างแท้จริง ดังน้ันการออกแบบระบบสวัสดิการส�ำหรับผู้สูงอายุ 

นอกจากจะต้องส่งเสริมการมีส่วนร่วมจากสถาบันครอบครัวแล้ว  

ยังต้องเน้นการลดความเหลื่อมล�้ำทางสังคมแก่ผู้สูงอายุด้วย 

1. บทนำ� 

	 การรับมือกับโครงสร้างประชากรของประเทศไทยท่ีก�ำลังเข้าสู ่

ภาวะประชากรสูงอายุ กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคง 

ของมนุษย์ ได้มอบหมายให้คณะกรรมการผู้สูงอายุแห่งชาติ จัดท�ำ 

แผนผู้สูงอายุแห่งชาติ ซึ่งปัจจุบันอยู ่ก�ำลังด�ำเนินการอยู ่ในแผน 

ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2545-2564) โดยให้ความส�ำคัญกับวงจรชีวิต และ 

ทกุคนในสงัคมทีม่คีวามเก่ียวพนักบัผูส้งูอาย ุรวมทัง้ยงัมองว่าผูส้งูอาย ุ

ไม่ใช่บุคคลด้อยโอกาสหรือเป็นภาระต่อสังคม แต่สามารถมีส่วนร่วม 

และเป็นพลังในการพัฒนาสังคมได้ ดังน้ันผู้สูงอายุจึงควรได้รับการ 

ส่งเสริมและเกื้อกูลจากครอบครัว ชุมชน และรัฐ ให้ด�ำรงชีวิตอย่าง

มีคุณค่า มีศักดิ์ศรี และคงไว้ซ่ึงภาวะสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดี 

ให้นานที่สุด บนวิสัยทัศน์ “ผู้สูงวัยเป็นหลักชัยของสังคม” และ 

ได้ก�ำหนดยุทธศาสตร์ 5 ด้าน เพื่อรองรับการเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ ดังนี้ 

ภาพที่ 1 : ร้อยละของประชากรสูงอายุในประเทศไทย

ปี 2537 2545 2550 2554 2557 และ 2560

ที่มา : กรมกิจการผู้สูงอายุ  
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2.1	 ความเหลื่อมล�้ำที่เกิดจากนโยบายของรัฐบาล

	 รัฐบาลได้ก�ำหนดนโยบายลดหย่อนภาษีแก่ผู้มีรายได้ที่เลี้ยงดู

บุพการีที่ไม่มีรายได้ ซึ่งเป็นมาตรการทางภาษีท่ีรัฐบาลส่งเสริมให ้

ลกูหลานเลีย้งดพู่อแม่ทีอ่ยูใ่นภาวะพึง่พงิทางรายได้ แต่จากการศกึษา 

พบว่านโยบายดังกล่าวท�ำให้ประชาชนในเขตชนบทที่มีการดูแล 

ผู้สูงอายุในครอบครัว ส่วนใหญ่ไม่ได้ใช้สิทธิ์ลดหย่อนภาษีนี้ เพราะ 

มีรายได้ไม่ถึงเกณฑ์เสียภาษี กอปรกับในความเป็นจริงการพัฒนา

มนุษย์ของผู้สูงอายุ ยังต้องการการดูแลในกิจวัตรประจ�ำวัน สุขภาพ

ร่างกาย และสุขภาพจิต จากลูกหลานท่ีอาศัยด้วยกันแบบครอบครัว 

ท�ำให้นโยบายนี้ยังไม่ได้ช่วยเหลือครอบครัวที่มีผู้สูงอายุเท่าที่ควร 

	 จากการจัดสรรเงินสงเคราะห์ในรูปแบบเบี้ยยังชีพผู ้สูงอายุ 

ของรัฐบาล ท่ีมีนโยบายจัดสวัสดิการเบี้ยยังชีพผู ้สูงอายุแบบ 

ขั้นบันได ได้แก่ อายุ 60-69 ปีได้ 600 บาท อายุ 70-79 ปีได้  

700 บาท อายุ 80-89 ปีได้ 800 บาท และอายุมากกว่า 90 ปีขึ้นไปได้ 

1,000 บาท นั้น ยังพบว่าผู้สูงอายุท่ีมีฐานะปานกลางและรายได้สูง 

บางส่วนร่วมลงทะเบียนรับเบ้ียยังชีพด้วย โดยคิดว่าเป็นสิทธิที่พึงได้ 

ท�ำให้ผู ้สูงอายุบางคนรับเบี้ยยังชีพแล้วเก็บเป็นเงินออมเพื่อให ้

ลกูหลานเมือ่ตนเองเสยีชวีติ ในขณะท่ีผูส้งูอายยุากจนกลบัไม่เพยีงพอ

ต่อค่าใช้จ่ายในการด�ำรงชีวิต 

	 นอกจากนีน้โยบายหลกัประกนัสขุภาพถ้วนหน้าทีรั่ฐบาลบงัคับใช้ 

มีความแตกต่างกันมากระหว่างสิทธิประกันสังคม (2,105 บาท 

ต่อคน/ปี) สิทธิหลักประกันสุขภาพ (3,109 บาทต่อคน/ปี) และ 

สิทธิข้าราชการและรัฐวิสาหกิจ (11,000-12,000 บาทต่อคน/ปี)  

ท�ำให้เกิดความเหลื่อมล�้ำในการเข้าถึงสิทธิในการรักษาพยาบาล 

ที่ได้รับการบริการและเงินช่วยเหลือไม่เท่าเทียมกัน โดยเฉพาะ 

กลุ่มผู้สูงอายุที่เป็นแรงงานนอกระบบที่ใช้บริการจากหลักประกัน

สุขภาพ และผู้สูงอายุที่ไม่มีบัตรประจ�ำตัวประชาชน ยังไม่สามารถ 

เข้าถงึสทิธิประโยชน์ในรูปแบบเดียวกนักบัผูส้งูอายทุีไ่ด้รบัการคุ้มครอง

ในหลักประกันสุขภาพอื่น

	 ดังนั้นนโยบายของรัฐด้านสวัสดิการสังคมท่ีใช้มาตรการทางภาษี 

มาตรการเบี้ยยังชีพ และหลักประกันสุขภาพ จึงกลายเป็นนโยบาย 

ที่สร้างความเหลื่อมล�้ำทางสังคมแก่ผู้สูงอายุและครอบครัว ทั้งยัง 

ไม่ส่งผลให้ผู้สูงอายุมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น

2.2	 แบบจ�ำลองระบบสวสัดกิารสงัคมส�ำหรบัครอบครวัทีม่ผีูส้งูอายุ 

	 จากผลการศกึษาพบว่า การจดัสวสัดกิารสงัคมส�ำหรับครอบครวั

ที่มีผู้สูงอายุ ควรพัฒนาด้วยแบบจ�ำลองระบบสวัสดิการ (ภาพท่ี 2)  

ที่ประกอบด้วย 4 องค์ประกอบ ได้แก่  

1.	 ปรัชญา คือ “สังคมครอบครัวเดียวกัน เท่าเทียมในศักดิ์ศรี 

	 ความเป็นมนุษย์ อยู ่แบบเศรษฐกิจพอเพียง เข้าถึงพื้นที่  

	 และเข้าใจความต้องการของครอบครัวที่มีผู้สูงอายุ” 

2.	 เป้าประสงค์ 3 ประการ คือ Smart Elderly Family, Strong  

	 Elderly Family และ Responsible Elderly Family (SSR)  

	 น�ำไปสู ่ยุทธศาสตร ์สวัสดิการสังคมส�ำหรับครอบครัวที่มี 

	 ผูส้งูอาย ุเพ่ือลดความเหลือ่มล�ำ้ทางสงัคม 3 ด้าน ได้แก่ เศรษฐกิจ  

	 สวัสดิการสังคม และศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ 

3.	 ด�ำเนินการด้วย 8 กลยุทธ์ ได้แก่ ขยายอายุการเกษียณงาน  

	 สร้างอาชีพและรายได้ มาตรการภาษี สนับสนุนครอบครัวเป็น 

	 สถาบนัหลักในการจดัสวสัดกิารสังคมแก่ผู้สูงอาย ุสวสัดกิารสงัคม 

	 เพื่อเสริมการพึ่งพาตนเองของครอบครัวที่มีผู้สูงอายุ สวัสดิการ 

	 สังคมเพื่อการช่วยเหลือครอบครัวที่มีผู้สูงอายุ ส่งเสริมการม ี

	 ส่วนร่วมในสังคมของครอบครัวที่มีผู้สูงอายุ และส่งเสริมการม ี

	 ส่วนร่วมของสังคมในการดูแลครอบครัวที่มีผู้สูงอายุ 

4.	 ขับเคลื่อนโดยใช้กลไกที่สอดคล้องกับแนวคิดประเทศไทย 4.0  

	 ซึ่งประกอบด้วย 4 กลไก ได้แก่ การจัดการชุมชนอย่างม ี

	 ธรรมาภิบาล การวิจัยชุมชนเพื่อชุมชน การเฉล่ียทุกข์เฉล่ียสุข 

	 ชมุชน และชุมชนสื่อสารออนไลน์ 

2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย
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2.3	 แบบจ�ำลองระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุที่เป็นแรงงานนอกระบบ

ภาพที่ 2 : แบบจ�ำลองระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับครอบครัวที่มีผู้สูงอายุ

ที่มา : กฤษณา รุ่งโรจน์วณิชย์ และอ�ำไพรัตน์ อักษรพรหม (2560) 

	 นอกจากนั้น หน่วยงานของรัฐส่วนกลางต้องวางแนวทางและ

ด�ำเนินการจัดสวัสดิการที่เอ้ือต่อผู้สูงอายุท่ีเป็นแรงงานนอกระบบ 

ให้ครอบคลุมระบบการส่งเสริมอาชีพ ระบบการสร้างหลักประกัน 

ทางรายได้ และระบบสุขภาพ เพือ่ส่งต่อการด�ำเนนิการไปยงัหน่วยงาน 

ของรัฐในส่วนภูมิภาคระดับจังหวัด และลงสู่ระดับท้องถิ่นต่อไป โดย

ใช้แนวคิดทางสวัสดิการสังคมผสมผสาน ทั้งการบริการทางสังคม  

การประกันทางสังคม และการช่วยเหลือทางสังคม อีกทั้งภาครัฐ 

ต้องมีปัจจัยต่างๆ ที่ส่งเสริมและสนับสนุนการจัดสวัสดิการ ได้แก่  

ฐานข้อมูล กฎหมาย นโยบายและแผนงาน งบประมาณและทรพัยากร

	 จากการศกึษาระบบสวสัดกิารสงัคมส�ำหรบัผูส้งูอายทุีเ่ป็นแรงงาน

นอกระบบ พบว่าควรพัฒนาด้วยแบบจ�ำลองท่ีเน้นการจัดระบบ

สวัสดิการให้ผู้สูงอายุมีรายได้ มีเงินออม เข้าถึงบริการด้านสุขภาพ 

และได้รับการยอมรับจากคนในสังคม เพื่อลดความเหลื่อมล�้ำในมิติ

เศรษฐกิจ สวัสดิการสังคม และศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ (ภาพที่ 3)

	 โดยแบบจ�ำลองระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุที่เป็น

แรงงานนอกระบบ ควรเน้นให้หุ ้นส่วนทางสังคมในท้องถิ่นเป็น 

ผู้ด�ำเนินการร่วมกัน ได้แก่ องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ภาคเอกชน 

องค์กรพัฒนาเอกชน (NGO) ชุมชน (ชมรมผู้สูงอายุ และกลุ่มจิตอาสา 

ต่างๆ รวมทั้งวัด มัสยิด โบสถ์) และครอบครัว ซึ่งท้องถิ่นควร 

จัดให้มีระบบการด�ำเนินงาน 3 ระบบ ได้แก่ ระบบแหล่งเรียนรู้และ

ภูมิปัญญาท้องถิ่น ระบบการสื่อสารและสร้างการมีส่วนร่วม และ 

ระบบงานวิจัยท้องถิ่น

ปรัชญา

เป�าประสงค�

ยุทธศาสตร�การจัดสวัสดิการสังคมสำหรับครอบครัวที่มีผู�สูงอายุเพ�่อลดความเหลื่อมล้ำทางสังคม

Smart Elderly Family
ครอบครัวมีรายได�เลี้ยงดูพ�่งพาตนเองได�

ไม�เป�นป�ญหาของสังคม

Strong Elderly Family
การแบ�งป�นกันแบบกัลยาณมิตร ไม�ให�ขาดแคลน

ความภาคภูมิใจในศักดิ์ศร�ความเป�นมนุษย�

Responsible Elderly Family
ครอบครัวที่มีผู�สูงอายุและชุมชน

มีส�วนร�วมในการสร�างประโยชน�แก�กัน

ด�านเศรษฐกิจ
• ขยายอายุการเกษียณงาน

• สรางอาชีพและรายได

• มาตรการภาษี

ด�านสวัสดิการสังคม
• สนับสนุนครอบครัวเปนสถาบันหลัก

 ในการจัดสวัสดิการสังคมแกผูสูงอายุ

• สวัสดิการสังคมเพื่อเสริมการพึ่งพาตนเอง

 ของครอบครัวที่มีผูสูงอายุ

• สวัสดิการสังคมเพื่อการชวยเหลือ

 ครอบครัวที่มีผูสูงอายุ

ด�านศักดิ์ศร�ความเป�นมนุษย�
• สงเสริมการมีสวนรวมในสังคม

 ของครอบครัวที่มีผูสูงอายุ

• สงเสริมการมีสวนรวมของสังคม

 ในการดูแลครอบครัวที่มีผูสูงอายุ

“สังคมครอบครัวเดียวกัน เท�าเทียมในศักดิ์ศร�ความเป�นมนุษย� อยู�แบบเศรษฐกิจพอเพ�ยง เข�าถึงพ�้นที่ และเข�าใจความต�องการของครอบครัวที่มีผู�สูงอายุ”

การจัดการชุมชนอย�างมีธรรมาภิบาล การว�จัยชุมชนเพ�่อชุมชน การเฉลี่ยทุกข� เฉลี่ยสุขชุมชน ชุมชนสื่อสารออนไลน�

กลไกขับเคลื่อนที่สอดคล�องกับประเทศไทย 4.0
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3.1 ทบทวนนโยบายเบี้ยยังชีพผู้สูงอายุ 

	 รฐับาลควรทบทวนอตัราการจ่ายเบีย้ยงัชพีผูส้งูอายใุห้สอดคล้อง

กับค่าครองชีพ และก�ำหนดเงื่อนไขการรับเบี้ยยังชีพผู้สูงอายุ เช่น ยุติ

การให้เบีย้ยงัชพีแก่ผูส้งูอายทุีม่รีายได้เกนิเส้นความยากจน 3,000 บาท

ต่อเดือน และเพิ่มเบี้ยยังชีพกับผู้สูงอายุด้อยโอกาส เพื่อให้สามารถ

ด�ำรงชีวิตได้ในระดับหนึ่ง และควรมีกฎหมายในการให้สิทธิประโยชน์

แก่ผู้สูงอายุที่มีฐานะและไม่ต้องการรับเบี้ยยังชีพ สามารถที่จะคืนเบี้ย

ยังชีพที่ตนมีสิทธิรับได้ โดยอาจเปลี่ยนเป็นสิทธิประโยชน์ในการน�ำไป

ลดหย่อนภาษี หรือการได้รับบริการหรือสวัสดิการอื่นๆ ทดแทน เพื่อ

ลดภาระค่าใช้จ่ายเบี้ยยังชีพของรัฐลง

ภาพที่ 3 : แบบจ�ำลองระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุที่เป็นแรงงานนอกระบบ

ที่มา : ภุชงค์ เสนานุช และคณะ (2560)  

3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย 3.2 ปรับปรุงหลักประกันสุขภาพของผู้สูงอายุ  

	 รัฐบาลควรปรับปรุงนโยบายหลักประกันสุขภาพถ้วนหน้า 

ให้สามารถคุ้มครองผู้สูงอายุทุกกลุ่ม และปรับงบประมาณต่อคน 

ในหลักประกันสุขภาพทุกระบบให้มีความใกล้เคียงกันมากขึ้น 

พร้อมก�ำหนดสิทธิในการรับบริการด้านสุขภาพในสถานพยาบาล 

ต่างๆ ของผู ้สูงอายุอย่างชัดเจน และแจ้งให้ผู ้ สูงอายุทราบถึง 

สวสัดกิารทางสุขภาพทีต่นได้รบั อกีทัง้รัฐบาลควรส่งเสรมิให้ภาคเอกชน 

ที่ประกอบธุรกิจการให้ประกันสุขภาพ ออกแบบระบบงานประกัน 

ที่รองรับต่อกลุ่มผู้สูงอายุมากขึ้น เพื่อให้ผู้สูงอายุมีทางเลือกในการ 

สร้างหลักประกันด้านสุขภาพเพิ่มขึ้น นอกจากนี้ควรจัดท�ำระบบ

สุขภาพในระดับท้องถิ่น โดยให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นประสาน

ความร่วมมือกับสาธารณสุขจังหวัด สาธารณสุขอ�ำเภอ และ 

โรงพยาบาลส่งเสรมิสขุภาพประจ�ำต�ำบล ในการให้บรกิารตรวจสขุภาพ 

การเยีย่มบ้านผู้สูงอายทุีต่ดิเตยีง และการให้ความรูใ้นการดแูลสขุภาพ

ส�ำหรับผู้สูงอายุ

ส�วนกลาง

ส�วนภูมิภาค

ฐานข�อมูล กฎหมาย นโยบายและแผนงาน งบประมาณและทรัพยากร

หุ�นส�วนทางสังคม

ระบบแหล�งเร�ยนรู�
และภูมิป�ญญาท�องถิ�น ระบบว�จัยท�องถิ�น ระบบการสื่อสาร

และสร�างการมีส�วนร�วม

มีรายได� มีเง�นออม
เข�าถึงบร�การด�านสุขภาพ และได�รับการยอมรับ

มีรายได� มีเง�นออม
เข�าถึงบร�การด�านสุขภาพ และได�รับการยอมรับ

อปท. ชุมชน

เอกชน/
NGO

ครอบครัว

บร�การทางสังคม

ระบบสุขภาพ

ช�วยเหลือทางสังคม

ประกันสังคม

ระบบการส�งเสร�มอาชีพ

ระบบการสร�าง
หลักประกันทางรายได�

Social welfare
system
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3.4	 ขยายอายุการท�ำงานของผู้สูงอายุ 

	 แนวคิดในโลกปัจจุบันมองว่าบุคคลที่อยู่ในวัยผู้สูงอายุตอนต้น  

โดยเฉพาะช่วงอายตุัง้แต่ 60-65 ปี ยงัเป็นบคุคลทีม่ปีระสบการณ์และ

ความรู้ความสามารถที่จะท�ำงานได้ ดังนั้นภาครัฐจึงควรมีกฎหมาย 

มาตรการ หรือนโยบายที่ส่งเสริมให้คนที่ยังมีศักยภาพนั้น สามารถ

ท�ำงานหรอืประกอบอาชพีต่อไปได้หากมคีวามพร้อมและความต้องการ 

โดยอาจพิจารณาปรับเกณฑ์ขยายการเกษียณอายุราชการจาก 60 ปี

เป็น 65 ปี หรือขอความร่วมมือภาคเอกชนในการขยายการเกษียณ

อายงุานเพิม่ขึน้ รวมถงึการส่งเสรมิให้มกีารจ้างงานผูส้งูอายท่ีุเหมาะสม 

กับทักษะและสมรรถนะทางร่างกายมากขึ้น เพื่อท�ำให้ผู้สูงอายุกลุ่มนี้

มีรายได้ และลดการใช้สวัสดิการจากภาครัฐ

กฤษณา รุ่งโรจน์วณิชย์ และ อ�ำไพรัตน์ อักษรพรหม. (2560). การพัฒนาระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับครอบครัวที่มีผู้สูงอายุ เพื่อลดความเหลื่อมล�้ำทางสังคม.  

	 ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

ภุชงค์ เสนานุช และคณะ. (2560). การพัฒนาระบบสวัสดิการสังคมส�ำหรับผู้สูงอายุที่เป็นแรงงานนอกระบบ เพื่อลดความเหลื่อมล�้ำทางสังคม.

	 ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

ระพพีรรณ ค�ำหอม และคณะ. (2560). โครงการพฒันาระบบสวัสดกิารสงัคมส�ำหรับผูสู้งอาย ุเพ่ือลดความเหลือ่มล�ำ้ทางสงัคม. ส�ำนกังานกองทนุสนบัสนนุการวจิยั (สกว.) 

กรมกิจการผู้สูงอายุ. สืบค้นจาก http://www.dop.go.th/th/aboutus/1

เอกสารอ้างอิง

3.3	 สร้างระบบการออมระยะยาวเพื่อการใช้ชีวิตในวัยสูงอายุ

	 แบบพึ่งพาตนเอง 

	 ภาครัฐจ�ำเป็นต้องสร้างระบบการออมระยะยาวแบบบังคับ 

ส�ำหรับทุกคน เพื่อการใช้ชีวิตในวัยสูงอายุแบบพึ่งพาตนเอง โดยสร้าง

หลกัประกนัทางรายได้แก่ผู้สงูอายใุนอนาคตให้เพยีงพอกับค่าครองชพี 

ที่จะเกิดขึ้น และสนับสนุนการเป็นสมาชิกกองทุนการออมแห่งชาต ิ

ที่ต้องเริ่มต้นออมตั้งแต่วัยหนุ ่มสาว ทั้งนี้ควรประชาสัมพันธ์ถึง 

ความส�ำคัญของการพึ่งพาตนเองได้อย่างมั่นคงในบั้นปลายชีวิต  

ว่าเป็นเรื่องที่ทุกคนต้องใส่ใจ ยอมรับ และปฏิบัติเป็นส่วนหนึ่งของ 

การท�ำงาน เพื่อเป็นการสร้างหลักประกันเมื่อก้าวเข้าสู่วัยสูงอายุ และ

ลดปริมาณของผู้สูงอายุด้อยโอกาสในระยะยาว
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สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)2

TRF Policy Brief (หรือ เอกสารบทสรุปเชิงนโยบาย) เป็นเอกสาร

ที่สรุปและเรียบเรียงจากงานวิจัยของส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) เป็นหลัก และอาจมีการน�ำรายงานวิจัยหรือเอกสารรายงานจาก 

แหล่งอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องมาประกอบเพื่อให้ได้เนื้อหาที่สมบูรณ์ขึ้น วัตถุประสงค์

หลักในการจัดท�ำ Policy Brief คือ การส่งผ่านผลงานวิจัยของ สกว. ไปสู่ 

ฝ่ายนโยบาย (ผู้ก�ำหนดนโยบายและฝ่ายปฏิบัตินโยบาย)

การจัดท�ำ TRF Policy Brief มาจากแนวคิดท่ีว่า เอกสารงานวิจัย 

ของ สกว. ที่มีอยู ่เป็นเอกสารที่มีเนื้อหาค่อนข้างมาก และมีความเป็น

วิชาการสูง ซึ่งท�ำให้ไม่เกิดแรงจูงใจกับผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยที่จะศึกษา 

เอกสารวิจัยดังกล่าว ดังน้ัน TRF Policy Brief จึงถูกท�ำขึ้นในลักษณะของ 

บทสรุปเชิงนโยบายที่มีเนื้อหากระชับ มีความยาวประมาณ 5-8 หน้า และ

พยายามน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่ให้ผู้อ่านเข้าใจได้ง่ายขึ้น

03	 ประเด็นสำ�คัญ

04	 บทนำ�

05	 ข้อค้นพบจากงานวิจัย

08	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย
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จัดทำ�โดย	 โครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร
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1.	 ภาครัฐต้องการผลักดันการท่องเท่ียวในระดับท้องถิ่นเพื่อ 

	 กระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วนอย่างย่ังยืน จึงก�ำหนด 

	 นโยบาย “เที่ยวท้องถิ่นไทย ชุมชนเติบใหญ่ เมืองไทย 

	 เติบโต” ที่เน้นส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่เมืองรอง แต่กลุ่ม 

	 นกัท่องเทีย่วหลกัอย่างชาวจนี กลบันยิมท่องเทีย่วในเมอืงหลกั 

	 มากกว่า เนื่องจากยังไม่รู้ถึงความน่าสนใจของการท่องเที่ยว 

	 ในจังหวัดอ่ืนๆ และคิดว่าเมืองท่ีอยู ่ในบริเวณใกล้ๆ กัน 

	 ไม่มีความแตกต่าง เห็นได้จากการนิยมท่องเที่ยวในจังหวัด 

	 เชียงใหม่มากกว่าการท่องเที่ยวในจังหวัดใกล้เคียงอย่าง  

	 เชียงราย ล�ำพูน และล�ำปาง  

2.	 ปัจจบุนันกัท่องเทีย่วจนีเดนิทางเข้ามาท่องเทีย่วในประเทศไทย 

	 มากที่สุด และมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นทุกปี แต่การเข้ามาของ 

	 นกัท่องเทีย่วจนีจ�ำนวนมาก กลบัไม่น�ำรายได้เข้าสูป่ระเทศไทย 

	 เท่าที่ควร เนื่องจากชาวจีนมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวออนไลน ์

	 แบบครบวงจร ทีส่ามารถท�ำธรุกรรมการท่องเทีย่วก่อนเดินทางได้ 

	 อีกทั้งรูปแบบการช�ำระเงินออนไลน์ของจีน ยังเป็นช่องทาง 

	 ที่ท�ำให้การไหลของเงินไม่จ�ำเป็นต้องผ่านเข้าสู่กระบวนการ 

	 ภายในประเทศไทย น�ำมาซึ่งการเกิดกลุ่มธุรกิจทัวร์จีนที่อาศัย 

	 นอมินีหรือตัวแทนคนไทยในการด�ำเนินกิจการเพื่อท�ำธุรกรรม 

	 นอกระบบ และรวบกิจกรรมการให้บริการท่องเที่ยวในไทย 

	 ไว ้ ท้ังหมด จนเกิดปัญหาการจัดทัวร ์ราคาต�่ำกว่าต้นทุน  

	 หรือ “ทัวร์ศูนย์เหรียญ” ที่ท�ำให้ไทยสูญเสียรายได้จาก 

	 นักท่องเที่ยวจีนเป็นจ�ำนวนมาก

3.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย 

	 •	 รัฐบาลควรกำ�หนดมาตรการเพื่อควบคุมการไหลของเงิน 

		  ทั้งในระบบออนไลน์และระบบนอมินีหรือตัวแทน โดย 

		  พัฒนาระบบ E-payment ของไทยให้เช่ือมต่อกับระบบ 

		  ชำ�ระเงินออนไลน์ของจีน และใช้มาตรการทางภาษี 

		  ที่เข้มงวดเข้าตรวจสอบบริษัททัวร์จีนที่มีพฤติกรรมส่อถึง 

		  การเลี่ยงระบบภาษีของไทย 

	 •	 ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวไทยผ่าน 

		  สือ่ออนไลน ์หรอื Mobile Application ทีน่กัทอ่งเทีย่วจนี 

		  นิยมใช้ เช่น Wechat, Baidu, Weibo, Youku, Tudou,  

		  Sina.com และ QQ.com โดยเน้นความสวยงามและ 

		  สถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจของเมืองรอง เพื่อกระตุ้นให้ 

		  นักท่องเที่ยวชาวจีนเดินทางมาท่องเท่ียวในจังหวัดอ่ืนๆ 

		  ของประเทศไทย

	 •	 เร่งพัฒนาระบบโลจิสติกส์การท่องเที่ยวในพื้นที่เมืองรอง 

		  ใหม้รีะบบขนส่งสาธารณะและสาธารณปูโภคการทอ่งเทีย่ว 

		  ที่สะดวกสบาย โดยหน่วยงานภาครัฐและชุมชนควร 

		  บริหารจัดการในแต่ละท้องถิ่นร่วมกัน และจัดทำ�ข้อมูล 

		  การเดินทางเพื่อให้นักท่องเท่ียวจีนสามารถตามรอย 

		  เส้นทางในการท่องเที่ยวเมืองรองนั้นๆ ได้

ประเด็นสำ�คัญ
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*	 สรุปและเรียบเรียงจากโครงการวิจัย เร่ือง “การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว: ตลาดนักท่องเที่ยวจีน” โดย ดร.กรวรรณ สังขกร และคณะ (2560) และ  

	 “การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปสงค์ของตลาดนักท่องเที่ยวชาวจีน (ปีที่2: ผลกระทบจากการขยายตัวของตลาดนักท่องเที่ยวจีนในประเทศไทย)” โดย ดร.อัครพงศ์ อั้นทอง  

	 และคณะ (2561) ได้รับการสนับสนุนการวิจัยจากส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) (ดูเอกสารอ้างอิง) (พรรษชล พงษ์เพียจันทร์ : ผู้สรุปและเรียบเรียง) 



1. บทนำ� 

	 การท่องเที่ยวไทยเป็นอุตสาหกรรมหลักในการสร้างรายได้ให้แก่ประเทศ จากสถิติในปี 2560 แสดงให้เห็นว่า อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของ

ไทยสร้างรายได้กว่า 2.75 ล้านล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 20 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) ซึ่งถือได้ว่า 

เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมส�ำคัญที่ช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ และเพ่ือให้การท่องเที่ยวไทยสามารถพัฒนาได้อย่างต่อเน่ือง 

คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ (ท.ท.ช.) จึงได้จัดท�ำแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ (แผน 5 ปี) โดยแผนพัฒนาฉบับแรกเริ่มตั้งแต่

ปี 2555-2559 และปัจจุบันอยู่ในแผนฉบับที่ 2 คือ 2560-2564 ซึ่งได้แบ่งยุทธศาสตร์การพัฒนาออกเป็น 5 ด้าน ดังนี้ 

	 ดังนั้นเพ่ือกระตุ้นการท่องเท่ียวไทยในปี 2561-2562 ให้เป็นไป 

ตามยุทธศาสตร์ที่ก�ำหนด รัฐบาลโดยคณะกรรมการนโยบาย 

การท่องเที่ยวแห่งชาติ จึงได้ก�ำหนดนโยบายหลัก 2 โครงการ คือ 

“ท่องเทีย่ววถิไีทย เก๋ไก๋อย่างยัง่ยนื” (Amazing Thailand Tourism 

Year 2018) และ “เที่ยวท้องถิ่นไทย ชุมชนเติบใหญ่ เมืองไทย

เติบโต” (Amazing Thailand Go Local) โดยให้การท่องเที่ยวเป็น

อุตสาหกรรมที่เกื้อกูลเรื่องความมั่นคง เศรษฐกิจ สังคม จิตวิทยาและ

การต่างประเทศ เน้นส่งเสริมการท่องเท่ียวเมืองรอง เพื่อน�ำรายได้

สู่ประชาชนทุกภาคส่วนอย่างยั่งยืน และผลักดันให้ประเทศไทยเป็น

แหล่งท่องเที่ยวคุณภาพชั้นน�ำของโลกที่เติบโตอย่างแข็งแรง 

	 เมื่อพิจารณาจากตลาดนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ เดินทางมา 

ท่องเที่ยวยังประเทศไทย จะเห็นได้ว่า ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2555 เป็นต้นมา 

จ�ำนวนนักท่องเที่ยวจีนในประเทศไทยสูงเป็นอันดับ 1 อย่างต่อเนื่อง 

และมีแนวโน้มสูงขึ้นทุกปี (ภาพที่ 1) โดยปัจจุบันนักท่องเที่ยวจีน

มีจ�ำนวนมากกว่านักท่องเที่ยวจากประเทศอื่นๆ ที่เข้ามาเที่ยวใน

ประเทศไทยอย่างชัดเจน (ภาพที่ 2) ท�ำให้ตลาดนักท่องเที่ยวจีน 

เป็นตลาดที่ใหญ่ที่สุด และมีความส�ำคัญมากที่สุดตลาดหนึ่งของ 

การท่องเที่ยวในประเทศไทย 

1.	 การพัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว  

	 สินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว 

	  ให้เกิดความสมดุล และยั่งยืน

4.	 การสร้างความสมดลุให้กบัการท่องเทีย่วไทย ผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม 	

	 การส่งเสริมวิถีไทย และการสร้างความเชื่อมั่นของนักท่องเที่ยว

5.	 การบูรณาการการบริหารจัดการการท่องเที่ยว และการส่งเสริม 

	 ความร่วมมือระหว่างประเทศ

2.	 การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ�ำนวย 

	 ความสะดวก เพื่อรองรับการขยายตัว 

	 ของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว

3.	 การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวและ 

	 สนับสนุนการมีส่วนร่วมของประชาชน 

	 ในการพัฒนาการท่องเที่ยว

ภาพที่ 1: จำ�นวนนักท่องเที่ยวจีนที่เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย
ปี 2555 - 2560 (ล้านคน)

ภาพที่ 2: จำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่เดินทางเข้าประเทศไทย
ปี 2560 (ล้านคน)
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ที่มา : กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)4



	 ปัจจุบันจีนอนุญาตให้ประชากรเดินทางไปยังประเทศต่างๆ  

ทั่วโลกได้ถึง 121 ประเทศ  จีนจึงส่งออกนักท่องเที่ยวสู่ต่างประเทศ

มากกว่า 100 ล้านคนต่อปี และมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

ตามอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ อีกทั้งจีนยังใช้จ่าย

เพือ่การท่องเทีย่วนานาชาตมิากทีส่ดุในโลก โดยการท่องเทีย่วส่วนใหญ่ 

มากกว่าร้อยละ 80 เป็นการท่องเที่ยวในทวีปเอเชีย เนื่องจากเป็น 

การเดินทางระยะสัน้ ค่าใช้จ่ายไม่สงู จงึสามารถท่องเทีย่วในวนัธรรมดา

ทีไ่ม่ใช่ช่วงวนัหยดุตามเทศกาลได้ นอกจากนีอ้งค์การการท่องเทีย่วโลก 

ยังได้พยากรณ์ว่า ในปี พ.ศ. 2573 จีนจะส่งออกนักท่องเที่ยวสูงถึง 

200 ล้านคนต่อปี และในทศวรรษหน้า จนีจะยงัคงเป็นตลาดท่องเทีย่ว 

ขนาดใหญ่ที่สุดของโลก และเป็นตัวขับเคลื่อนท่ีส�ำคัญในการกระตุ้น 

ให้เกิดการขยายตัวของการท่องเท่ียวโลก โดยเฉพาะประเทศใน 

ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก    

	 ในปี 2560 ไทยยังคงเป็นจุดหมายปลายทางท่ีนักท่องเที่ยวจีน

นิยมมาเที่ยวมากที่สุดในเอเชีย น�ำหน้าญ่ีปุ่น มัลดิฟส์ ฮ่องกง และ

สงิคโปร์ สาเหตทุีท่�ำให้นกัท่องเท่ียวจนีเดนิทางมาเทีย่วทีป่ระเทศไทย

เป็นจ�ำนวนมากนั้น มาจากปัจจัยหลัก 3 ประการ คือ ประการที่หนึ่ง 

จ�ำนวนเที่ยวบินตรงจากเมืองส�ำคัญในมณฑลต่างๆ ของจีนสู่ไทย 

มจี�ำนวนมาก ประการทีส่อง ข้อมลูข่าวสารทีเ่กีย่วข้องกบัการท่องเทีย่ว

ไทยในช่องทางออนไลน์ตา่งๆ ของจีนสรา้งความรบัรูต้อ่การทอ่งเทีย่ว

ไทยให้กบัคนจนีได้อย่างมปีระสทิธภิาพ และประการทีส่าม ภยัคกุคาม

ด้านการก่อการร้ายในประเทศแถบตะวันตก โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน 

ทวีปยุโรปมีแนวโน้มรุนแรง นักท่องเท่ียวจีนจึงเลือกท่องเที่ยวใน

ภูมิภาคเอเชียที่มีความปลอดภัยกว่า

	 จากสถานการณ์นี้ท�ำให้ไทยมีความได้เปรียบและมีโอกาสสูง 

ในการสร้างรายได้จากกลุม่นกัท่องเทีย่วชาวจนีทีเ่ข้ามาเป็นจ�ำนวนมาก 

แต่การหลั่งไหลเข้ามาของนักท่องเที่ยวชาวจีนในประเทศไทย 

เป็นปรากฏการณ์ท่ีไม่เคยเกิดขึ้นมาก่อน ท�ำให้ก�ำลังรองรับของไทย 

ในด้านต่างๆ ไม่เพียงพอ อีกทั้งพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ 

นักท่องเที่ยวจีนในปัจจุบันเปล่ียนแปลงไปจากเดิม คือเปลี่ยนจาก 

การท่องเที่ยวกับบริษัททัวร์มาเป็นการเท่ียวแบบอิสระมากข้ึน ท�ำให้

นักท่องเที่ยวสามารถหาข้อมูลและท�ำธุรกรรมต่างๆ ทางออนไลน์ได้ 

กอปรกับปัญหาจากการจัดทัวร์ราคาต�่ำกว่าต้นทุน หรือ “ทัวร์ 

ศูนย์เหรียญ” ท�ำให้รายได้ที่เข้ามาจากนักท่องเที่ยวจีน มีจ�ำนวน 

น้อยกว่าที่ควรจะเป็น ดังนั้นการศึกษาและก�ำหนดกลยุทธ์เพื่อรับมือ

กับรูปแบบการท่องเที่ยวของชาวจีน จึงเป็นสิ่งส�ำคัญท่ีจะท�ำให้ไทย

ได้รับประโยชน์จากนักท่องเที่ยวจีนอย่างแท้จริง 

2.1	 จีนเป็นอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวออนไลน์

	 ประเทศจีนมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างทางธุรกิจไปสู่ระบบ

ออนไลน์อย่างรวดเร็ว ความก้าวหน้าของระบบอินเทอร์เน็ตและ 

ระบบช�ำระเงินออนไลน์ของประเทศจีนที่มุ ่งสู่ “สังคมไร้เงินสด”  

อย่างสมบรูณ์แบบ เป็นหวัใจส�ำคญัทีท่�ำให้เกดิธรุกิจท่องเทีย่วออนไลน์ 

และก่อให้เกดิธรุกจิใหม่ (Startup Business) เป็นจ�ำนวนมากท่ีเข้ามา 

ให้บริการท่องเที่ยว ท�ำให้จีนมีระบบเศรษฐกิจท่องเท่ียวออนไลน์ 

แบบครบวงจร ตัง้แต่การหาข้อมลู การจอง การช�ำระเงนิ การวจิารณ์ผล 

และการแนะน�ำต่อ ซึ่งช่วยให้นักท่องเที่ยวจีนสามารถจัดการธุรกรรม

การท่องเที่ยวได้ด้วยตนเองในทุกขั้นตอน โดยบริษัทเทคโนโลยี

ออนไลน์ขนาดใหญ่ของจีน 3 กลุม่ คอื Baidu, Alibaba และ Tencent 

หรือกลุ่ม The BAT เป็นผู้น�ำในการพัฒนาระบบช�ำระเงินท่ีเป็น 

ทางเลือกใหม่ คือ ระบบการช�ำระเงินผ่านบุคคลที่ 3 (Third Party 

Payment) ผ่านธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์ เช่น Baidu Wallet, Alipay  

และ WeChat เพิ่มเติมจากการใช้บัตรเดบิตและเครดิต ท�ำให้การท�ำ

ธุรกรรมเกิดขึ้นอย่างสะดวกบนโทรศัพท์มือถือ (ภาพที่ 3) 

2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย
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Third Party Payment Platform

	 ส�ำหรับนักท่องเที่ยวจีนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวต่างประเทศ  

พบว่าปัจจุบันมีแนวโน้มเปลี่ยนแปลงจากรูปแบบการท่องเท่ียวกับ 

บริษัททัวร์ (Mass Tourists) มาเป็นการเที่ยวแบบอิสระ (Free  

Independent Travelers: FIT) ที่มีพฤติกรรมการพึ่งพาอุปกรณ ์

สมาร์ตเคลือ่นที ่(Smart Mobile) เพือ่อ�ำนวยความสะดวก ทัง้ในด้าน 

การหาข้อมูลการท่องเที่ยว ตลอดจนการช�ำระเงินค่าบริการต่างๆ 

ผ่านระบบอินเทอร์เน็ตที่สามารถท�ำได้ในเกือบทุกๆ สถานท่ี น�ำไปสู ่

มิติใหม่ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวออนไลน์ของประเทศจีน 

ที่ผู้ประกอบการต่างๆ เริ่มพัฒนาตัวแบบทางธุรกิจ หรือถูกควบรวม 

เข้ากับบริษัทที่มีพื้นฐานการเป็นธุรกิจออนไลน์แบบ E-commerce 

โดยมีเป้าหมายเพื่อยกระดับช่องทางการช�ำระเงินในธุรกรรมต่างๆ

ของการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพ และตอบสนองต่อพฤติกรรม 

ของนักท่องเที่ยวกลุ่มอิสระที่นิยมหาข้อมูล และสั่งซ้ือบริการด้าน 

การท่องเที่ยวผ่านระบบออนไลน์ด้วยอุปกรณ์สมาร์ตแบบเคลื่อนที่    

	 การเข้ามาท่องเที่ยวประเทศไทยของนักท่องเที่ยวชาวจีนพบว่า 

การวางแผนและการช�ำระเงนิค่าบรกิารทีพ่กั ตัว๋เครือ่งบนิ หรอืแพก็เกจ 

ท่องเที่ยวแบบ One day trip สามารถท�ำธุรกรรมผ่านระบบออนไลน์

ก่อนเดนิทางได้ ซึง่การช�ำระเงนิออนไลน์ของนกัท่องเทีย่วจนีมแีนวโน้ม 

เพิ่มขึ้นเรื่อยๆ และเริ่มแพร่กระจายสู่การช�ำระค่าบริการในกิจกรรม

อืน่ๆ ไม่ว่าจะเป็นการรบัประทานอาหาร การซือ้สนิค้า หรอืแม้กระท่ัง

การใช้บริการระบบขนส่งสาธารณะ แนวโน้มดังกล่าวท�ำให้ในอนาคต

นกัท่องเทีย่วชาวจนีสามารถเดนิทางเข้ามาท่องเทีย่วไทยโดยไม่จ�ำเป็น

ต้องพกเงินสด บัตร ATM หรือบัตรเครดิตอีกต่อไป มีเพียง Smart 

Mobile ก็สามารถท่องเที่ยวในประเทศไทยได้

1. เลือกสินค�า/บร�การที่ต�องการ

4. ส�งสินค�า/บร�การให�กับผู�ซื้อ 

ผู�ซื้อ ผู�ขาย

5. เมื่อได�รับสินค�าแล�ว 3 rd Party สั่งจ�ายเง�น

2. ชำระเง�นไปยัง 3 rd Party 

6. โ
อนเง�น

ไปให�ผู�ขาย

3. แ
จ�งใ

ห�ผู�ขาย
ส�งสินค�า 

ภาพที่ 3 : ระบบการช�ำระเงินออนไลน์ด้วย Smart Mobile

	 ผ่าน Third Party Payment Platform ของนักท่องเที่ยวจีน

	 ที่มา : อัครพงศ์ และคณะ (2561)
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2.2	 ผลกระทบจากธุรกิจท่องเที่ยวออนไลน์ของจีน 

	 จากความสะดวกของการบริการท่องเท่ียวออนไลน์ครบวงจร  

ท่ีนักท่องเท่ียวจีนสามารถท�ำธุรกรรมทุกอย่างได้ผ่านตัวแทนใน

ประเทศจีน ท�ำให้รายได้จากนักท่องเท่ียวชาวจีนไม่กระจายไปยัง

ประเทศปลายทางเท่าที่ควร ส่งผลให้ประเทศไทยเสียเปรียบจาก 

รูปแบบธุรกิจท่องเที่ยวนี้ อีกท้ังการเข้าถึงนักท่องเท่ียวจีนเพื่อให ้

บริการออนไลน์จากผู ้ประกอบการไทยโดยตรงยังเป็นไปได้ยาก 

เนื่องจากต้องไปจดทะเบียนบริษัทในประเทศจีนและให้บริการข้อมูล

การจองออนไลน์เป็นภาษาจีน รวมท้ังการช�ำระเงินออนไลน์ต้องผ่าน

ตัวแทนบุคคลที่ 3 ของจีน 

	 นอกจากนี้ หากพิจารณารูปแบบการช�ำระเงินออนไลน์ของจีน 

ยังพบว่า การไหลของเงินมีช่องทางท่ีไม่จ�ำเป็นต้องผ่านเข้าสู ่

กระบวนการภายในประเทศไทย แม้ว่ารปูแบบการให้บรกิารช�ำระเงนิ 

ออนไลน์ผ่านระบบ Alipay, WeChatpay และ QR Code จะเป็น 

ระบบที่ถูกต้องตามกฎหมายไทย และธนาคารแห่งประเทศไทย

สามารถตรวจสอบได้ก็ตาม แต่หากเป็นลักษณะการช�ำระเงิน 

ในรปูแบบออนไลน์ทีธ่รุกจิกลุม่โรงแรม รถเช่า ร้านอาหาร ไกด์น�ำเทีย่ว 

และอื่นๆ ที่มีการด�ำเนินธุรกรรมโอนเงินแบบบุคคลต่อบุคคลแล้ว 

ปัจจุบันก็ยังไม่มีวิธีการท่ีจะตรวจสอบจ�ำนวนที่ถูกต้องได้ รายจ่าย 

ของนักท่องเที่ยวบางส่วนจึงไม่ผ่านระบบภาษีและธนาคารพาณิชย์ 

ของไทยท�ำให้รายได้จากนักท่องเท่ียวจีนไม่ตกอยู่กับประเทศไทย

ทั้งหมด  

	 ดังนั้นผู้ประกอบการไทยจึงต้องพยายามหาทางปรับตัวเข้าสู่ 

ตลาดการท่องเทีย่วออนไลน์ และพฒันาระบบรบัช�ำระเงนิอเิลก็ทรอนิกส์

ให้เป็นไปตามรูปแบบท่ีนกัท่องเทีย่วจนีนยิมใช้ พร้อมทัง้ก�ำหนดมาตรการ

ในการตรวจสอบการไหลของเงินอย่างเข้มงวด เพื่อให้รายได้จาก 

นักท่องเที่ยวจีนสามารถเข้าสู่ผู้ประกอบการไทยได้มากขึ้น  

2.3	 ผลกระทบจากธุรกิจท่องเที่ยวในรูปแบบ “ทัวร์ศูนย์เหรียญ”       

	 ปัจจบุนัธรุกจิท่องเทีย่วกลุม่ทวัร์จนีในไทยมีการแข่งขนัทีร่นุแรงมาก 

ท�ำให้ราคาทัวร์ปรับลดลงจนถึงระดับเท่าทุนหรือต�่ำกว่าทุน ส่งผลให้ 

การท�ำก�ำไรของธุรกิจ มิได้อยู่ท่ีการบริหารจัดการต้นทุนและรายรับ 

ในกิจกรรมการท่องเที่ยวอีกต่อไป แต่ต้องหันไปพ่ึงพารายได้จาก 

การซื้อสินค้าของกลุ่มนักท่องเที่ยว เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในรายได้ของ 

บรษิทัน�ำเทีย่ว จนท�ำให้กลุม่ร้านค้าเข้ามามบีทบาทส�ำคัญต่อการพฒันา 

รปูแบบการท่องเทีย่วแบบกลุม่ และน�ำไปสูส่ถานการณ์ของการจดัทวัร์

ราคาต�่ำกว่าต้นทุน หรือ “ทัวร์ศูนย์เหรียญ” 

	 การด�ำเนินธุรกิจในรูปแบบทัวร์ศูนย์เหรียญส่งผลกระทบต่อ 

การท่องเที่ยวไทยเป็นอย่างมาก เน่ืองจากเป็นลักษณะการจัดทัวร ์

ต�่ำกว่าทุนแบบผูกขาดข้ามชาติ  ซ่ึงเป็นรูปแบบที่เครือข่ายทุนจีน 

เข้ามาท�ำหน้าที่บริหารองค์กร ตั้งแต่ต้นทางการรับนักท่องเที่ยว 

ในประเทศจีน การจัดสรรทรัพยากรให้บริการท่องเที่ยวในไทย รวม

ถึงการน�ำนักท่องเที่ยวไปซื้อของยังร้านค้าที่ตนเองเป็นผู้ลงทุน โดย 

รูปแบบดังกล่าวเครือข่ายทุนข้ามชาติจะเข้าซื้อทุกๆ กิจกรรมการให ้

บริการท่องเที่ยว เพื่อท�ำให้การหาลูกค้าและการให้บริการสามารถ 

สอดประสานกัน ขณะเดียวกันก็อาศัยการให้นักท่องเที่ยวไปซื้อสินค้า

จากร้านค้าในเครือขององค์กร และการให้นักท่องเที่ยวจ่ายเงินเพิ่ม

เมื่อใช้บริการท่องเที่ยวหรือสันทนาการอื่นๆ เป็นการสร้างรายได ้

ให้กับธุรกิจ 

	 นอกจากนี้ยังเกิดปัญหาการเข้ามาของนักธุรกิจจีนที่อาศัยนอมินี 

หรือตวัแทนคนไทยในการด�ำเนนิกจิการ และหาช่องว่างต่างๆ ในระบบ 

เพือ่หลบเลีย่งการตรวจสอบ เช่น การท�ำธรุกรรมนอกระบบ การจ้างงาน 

ที่ผิดกฎหมาย และการจ้างไกด์ที่ไม่มีใบอนุญาต ซึ่งท�ำให้ต้นทุน 

การด�ำเนินงานของผู้ประกอบการกลุ่มนี้ต�่ำกว่าผู้ประกอบการไทย 

ในธุรกิจเดียวกัน ในขณะที่ผู้ประกอบการไทยไม่กล้าที่จะด�ำเนินการ 

ที่ผิดกฎหมายเพราะหากถูกตรวจสอบพบ จะต้องถูกปรับหรือ 

ถูกด�ำเนินการทางกฎหมาย แต่ส�ำหรับนักธุรกิจจีนหากถูกตรวจสอบ

พบก็จะใช้วิธีปิดกิจการ แล้วจึงกลับเข้ามาท�ำธุรกิจใหม่เมื่อโอกาส

อ�ำนวย

	 รูปแบบทัวร์ศูนย์เหรียญลักษณะดังกล่าว จึงน�ำไปสู ่ปัญหา 

การให้บริการท่องเที่ยว เนื่องจากบริษัททัวร์จะด�ำเนินการอย่าง

ไม่มีคุณภาพเพื่อให้ต้นทุนบริการต�่ำที่สุด ส่งผลเสียต่ออุตสาหกรรม 

การท่องเที่ยวไทยในภาพรวม และท�ำให้โครงสร้างราคาทัวร์ใน 

ตลาดท่องเที่ยวไม่สะท้อนต้นทุนที่แท้จริง

2.4 นักท่องเที่ยวจีนนิยมท่องเที่ยวในเมืองหลักมากกว่าเมืองรอง 

	 จากผลการศึกษานักท่องเที่ยวชาวจีนในพื้นที่ภาคเหนือตอนบน 

4 จังหวัดได้แก่ เชียงใหม่ เชียงราย ล�ำพูน ล�ำปาง รวมถึงอ�ำเภอปาย 

จังหวัดแม่ฮ่องสอนพบว่า เชียงใหม่เป็นจังหวัดที่นักท่องเที่ยวชาวจีน

เดินทางมาท่องเที่ยวมากที่สุด ท�ำให้นักท่องเที่ยวส่วนมากกระจุกตัว 

และพักค้างคืนอยู ่ในเชียงใหม่ การเดินทางไปยังจังหวัดอื่นอย่าง

เชียงราย มักเป็นการเดินทางแบบไปกลับ แม้จะมีการเดินทางไป 

พักค้างคืนท่ีอ�ำเภอปายอยู ่บ ้าง แต่เม่ือเทียบกับการท่องเท่ียว 

ในจังหวัดเชียงใหม่ ก็ยังถือว่ามีจ�ำนวนนักท่องเที่ยวน้อยกว่า ท้ังนี ้

ปัญหาหนึ่งที่พบคือ นักท่องเที่ยวชาวจีนจะมองทั้ง 4 จังหวัด รวมถึง 

อ�ำเภอปาย ว่าเป็นเมืองเดียวกันกับเชียงใหม่ และยังไม่มีข้อมูล 

การเดินทางไปยังจังหวัดใกล้เคียงมากนัก ท�ำให้นักท่องเที่ยวจีน 

ไม่ตื่นตัวกับการท่องเที่ยวในเมืองรองตามจังหวัดอื่นๆ 
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เอกสารอ้างอิง

เน้นการประชาสมัพนัธ์ไปยงั Mobile Application ทีน่กัท่องเทีย่วจนี

นิยมใช้ เช่น Wechat, Baidu, Weibo, Youku, Tudou, Sina.com 

และ QQ.com ซ่ึงเป็นช่องทางที่ชาวจีนเข้าถึงได้เร็วมาก โดยที่

เราไม่จ�ำเป็นต้องสร้าง Mobile Application ใหม่ ส�ำหรับเนื้อหา 

ต้องน�ำข้อมูลและความรู ้ที่ เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่นและ

วัฒนธรรมไทย มาขัดเกลาให้เป็นเรื่องเล่า (Story Telling) สื่อให้ 

นักท่องเที่ยวจีนเห็นว่าไทยเป็นบ้านเมืองที่มีความงดงาม รวมท้ัง 

สอดแทรกสถานทีท่่องเทีย่วตามนโยบายของรฐับาล เช่น ความสวยงาม 

และสถานที่ท ่องเที่ยวที่น ่าสนใจของเมืองรอง เพ่ือกระตุ ้นให  ้

นกัท่องเทีย่วชาวจนีเดนิทางมาท่องเทีย่วในจงัหวดัอืน่ๆ ของไทย ทัง้นี้ 

ต้องพัฒนาบุคลากรด้านสารสนเทศและภาษาจีนไปพร้อมกัน 

จึงจะสามารถประชาสัมพันธ์ข้อมูลให้นักท่องเท่ียวชาวจีนรับทราบได้ 

อย่างต่อเนื่อง     

3.3 	พัฒนาระบบโลจิสติกส์การท่องเที่ยวในพื้นที่เมืองรอง         

	 เพื่อสนับสนุนการกระจายรายได ้สู ่ท ้องถิ่นตามนโยบาย 

การท่องเท่ียวเมืองรอง รัฐบาลจึงควรร่วมมือกับภาคเอกชนในการ 

พัฒนาระบบโลจิสติกส์ที่เน้นการลงทุนในโครงสร้างพื้นฐาน เช่น  

การพัฒนาระบบขนส่งการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะ 

รถโดยสารสาธารณะในพืน้ที ่และปรบัปรงุระบบสาธารณปูโภคส�ำหรบั

สถานที่ท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็น จุดบริการน�้ำดื่ม จุดทิ้งขยะ และ 

ห้องน�้ำให้ได้มาตรฐาน นอกจากนี้ควรให้หน่วยงานภาครัฐและชุมชน  

ท�ำงานร่วมกันเป็นภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยวในแต่ละพื้นท่ี เพื่อให้

ง่ายต่อการจัดการเส้นทางท่องเที่ยวในระดับท้องถิ่น รวมถึงจัดท�ำ

ข้อมูลการเดินทางที่นักท่องเที่ยวจีนสามารถตามรอยเส้นทางนั้นๆ ได้  

จงึจะท�ำให้เมอืงรองมศีกัยภาพในการรองรบันกัท่องเท่ียวจนีได้มากขึน้

3.1	 ก�ำหนดมาตรการเพื่อก�ำกับการไหลของเงิน 

	 ที่ผ่านมาแม้รัฐบาลจะมีการก�ำหนดมาตรการเพื่อแก้ไขปัญหา

การไหลของเงินจากนักท่องเท่ียวชาวจีนอยู ่หลายประการ เช่น  

การออกกฎหมายรองรับการช�ำระเงินผ่านระบบออนไลน์ของจีน  

และก�ำหนดราคามาตรฐานของบริษัททัวร์ท่ีห้ามต�่ำกว่า 1,000 บาท  

ต่อคนต่อวัน เพื่อลดผลกระทบท่ีเกิดจากการท่องเท่ียวในรูปแบบ 

ทัวร์ศูนย์เหรียญ แต่ก็ยังไม่เพียงพอท่ีจะควบคุมการไหลของเงินได้  

ดงันัน้การรับมอืกบัรายได้จากนกัท่องเทีย่วชาวจีนอย่างมปีระสทิธภิาพ 

รฐับาลจงึควรก�ำหนดมาตรการเพิม่เตมิในการควบคมุการไหลของเงนิ

ทั้งในระบบออนไลน์และระบบนอมินีหรือตัวแทน กล่าวคือ พัฒนา

ระบบ E-payment ของไทยให้เชื่อมต่อกับระบบช�ำระเงินออนไลน์ 

ของจีน เพื่อก�ำกับรายได้จากนักท่องเที่ยวจีนให้สามารถเข้าถึง 

ผู้ประกอบการไทยได้โดยตรง และใช้มาตรการทางภาษีท่ีเข้มงวดเข้า

ตรวจสอบบริษัทจนีหรอืนอมินทีีม่พีฤตกิรรมส่อถึงการเล่ียงระบบภาษี

ของไทย จึงจะท�ำให้รายได้จากนักท่องเท่ียวชาวจีนเข้าสู่ประเทศไทย

ได้มากขึ้น      

3.2	 ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยว

	 ในสื่อออนไลน์ของจีน   

	 จากรูปแบบการท่องเทีย่วออนไลน์ของนกัท่องเทีย่วจนี ท�ำให้ชาวจีน 

นิยมหาข้อมูลด้านการท่องเที่ยวจากอินเทอร์เน็ตและแอปพลิเคชัน  

ดังนั้นการประชาสัมพันธ์ข้อมูลต่างๆ เก่ียวกับการท่องเที่ยวไทย  

จึงควรน�ำเสนอผ่านสื่อออนไลน์ท่ีเหมาะสมกับนักท่องเท่ียวจีน และ

ผลศึกษานี้จึงแสดงให้เห็นว่านักท่องเท่ียวจีนนิยมท่องเที่ยว

ในเมืองหลักมากกว่าเมืองรอง ซึ่งยังไม่เป็นไปตามนโยบาย

ของรัฐบาลท่ีมุ่งกระจายรายได้จากการท่องเท่ียวสู่ท้องถิ่น

ต่างๆ ดังน้ันการสร้างการรับรู้และเพิ่มแหล่งท่องเที่ยวใน 

จังหวัดอื่นๆ จะช่วยกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวชาวจีนเดินทาง 

ไปเที่ยวในพื้นที่อื่นของประเทศไทยมากขึ้น

3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย
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1.	 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี คือเป้าหมายระยะยาวในการพัฒนา 

	 ประเทศ เพื่อใช้เป็นกรอบในการก�ำหนดนโยบายบริหาร 

	 ราชการแผ่นดิน โดยมิติทางเศรษฐกิจได้มีการวางยุทธศาสตร ์

	 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน เพื่อให้ไทยเป็น 

	 ประเทศทีม่ขีดีความสามารถสงู ทัง้นี ้การสร้างความหลากหลาย 

	 ด้านการท่องเที่ยวเป็นกลไกหน่ึงท่ีถูกก�ำหนดเพื่อขับเคลื่อน 

	 ให้ยุทธศาสตร์ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 

	 ส�ำเร็จผล โดยผ่านการท�ำงานของหน่วยงานหลกั คือ กระทรวง 

	 การท่องเที่ยวและกีฬา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย

2.	 จากการศึกษาพบว่า สถานการณ์การท่องเที่ยวไทยเติบโต 

	 อย่างต่อเนื่อง โดยได้มีการพัฒนาการท่องเท่ียวรูปแบบใหม ่

	 ที่สามารถสร้างความหลากหลายให้กับการท่องเที่ยวไทย ซึ่งม ี

	 รายละเอียด ดังนี้

	 •	 การท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟ สามารถดึงดูดจ�ำนวน 

		  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาในประเทศไทย 

		  เพื่อท�ำกิจกรรมกอล์ฟเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องในแต่ละปี  

		  แต่ยังคงมีความท้าทายท่ีส�ำคัญ ได้แก่ ศักยภาพของการ 

		  อ�ำนวยความสะดวกในการให้บรกิารกฬีากอล์ฟเชงิท่องเทีย่ว 

		  ในประเทศไทยท่ีมีจุดอ่อนในด้านการประชาสัมพันธ ์

		  สนามกอล์ฟซึง่มปีรมิาณน้อยและขาดความต่อเนือ่ง รวมถงึ 

		  ขาดการจัดท�ำกลยุทธ์ทางการตลาดกับลูกค้าและตลาด 

		  เป้าหมายที่ส�ำคัญท้ังในประเทศและต่างประเทศ ท�ำให ้

		  สนามกอล์ฟยังไม่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวในวงกว้าง 

ประเด็นสำ�คัญ

ท่องเที่ยวไทย
เก๋ ไก๋...หลายรูปแบบ 

	 	 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่ภาคเหนือตอนบน  

		  8 จังหวัด (เชียงใหม่ เชียงราย ล�ำพูน ล�ำปาง แพร่ น่าน  

		  พะเยา และแม่ฮ่องสอน) มีศักยภาพสูงในด้านการเข้าถึง 

		  แหล่งท่องเที่ยว ในขณะที่  ด ้านทรัพยากรท่องเท่ียว 

		  เชงิวฒันธรรม กจิกรรมการเรยีนรูท้ีจ่ดัให้บรกิาร การบรหิาร 

		  จดัการแหล่งท่องเทีย่วของชุมชน และสิง่บรกิารการท่องเทีย่ว 

		  มีศักยภาพปานกลาง ส�ำหรับองค์ประกอบที่มีศักยภาพต�่ำ 

 		  ได้แก่ การประชาสัมพันธ์/ให้ข้อมูลในแหล่งท่องเท่ียว  

		  ส่ิงอ�ำนวยความสะดวก และการรบัรองมาตรฐานการท่องเทีย่ว  

		  ทั้งนี้ การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชน จะเป็นปัจจัย 

		  ส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 

	 	 การท ่อง เที่ ยว เชิ งสุขภาพด ้วยการบริการสปาเป ็น 

		  อุตสาหกรรมท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ที่ โดดเด ่นส�ำหรับ 

		  ประเทศไทย โดยเฉพาะจังหวัดภูเก็ต เนื่องจากเป็น 

		  อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีอัตราความเติบโตสูง และ 

		  นักท่องเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตมีก�ำลังซื้อสูง โดยเฉพาะ 

		  นักท่องเที่ยวช้ันกลางที่พร้อมจะใช้จ่ายเพื่อคุณภาพชีวิต 

		  ที่ดีขึ้น แต่ยังคงความท้าทายที่ส�ำคัญ ได้แก่ การขาดความ 

		  ชัดเจนในการสร้างอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 

		  ในจังหวัดภูเก็ต 
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1. บทนำ� 

	 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี คือเป้าหมายระยะยาวในการพัฒนา

ประเทศ เพื่อใช้เป็นกรอบในการก�ำหนดนโยบายบริหารราชการ

แผ่นดิน โดยมิติทางเศรษฐกิจได้มีการวางยุทธศาสตร์ด้านการสร้าง

ความสามารถในการแข่งขัน เพื่อให้ไทยเป็นประเทศที่มีขีดความ

สามารถสูง ทั้งนี้ การสร้างความหลากหลายด้านการท่องเท่ียวเป็น

กลไกหนึ่งที่ถูกก�ำหนดขึ้นเพื่อขับเคลื่อนให้ยุทธศาสตร์ด้านการสร้าง

ความสามารถในการแข่งขันส�ำเร็จผล โดยมุ่งให้ไทยเป็นจุดมุ่งหมาย

ในการเดนิทาง เพิม่สัดส่วนของนกัเดนิทาง พฒันาธุรกจิการท่องเทีย่ว

ด้วยการสร้างมูลค่าเพิ่มผ่านอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทย 

และสร้างความหลากหลายของการท่องเที่ยวให้สอดรับกับทิศทาง

และแนวโน้มของตลาดยุคใหม่ อาทิ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และ

วฒันธรรม การท่องเทีย่วเชงิธรุกจิ การท่องเทีย่วเชิงสขุภาพ ความงาม 

และแพทย์แผนไทย การท่องเที่ยวส�ำราญทางน�้ำ และการท่องเที่ยว

เชื่อมโยงภูมิภาค 

	 แผนพัฒนาการท่องเที่ยว ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2560-2564) โดย 

คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ (ท.ท.ช.) เป็นแผนการ 

พัฒนาที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี โดยยุทธศาสตร์ที่ 1 การ 

พฒันาคณุภาพแหล่งท่องเทีย่ว สนิค้าและบรกิารด้านการท่องเทีย่วให้ 

เกิดความสมดุล และยั่งยืน ได้ให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาคุณภาพ 

แหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทุกรูปแบบอย่างมีมาตรฐาน การ 

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวสินค้าและบริการอย่างยั่งยืน และสร้างสมดุล 

ในแหล่งท่องเท่ียวสินค้าและบริการ ทั้งในเชิงพื้นที่เชิงเวลา ฤดูกาล 

และรปูแบบการท่องเท่ียว แผนพฒันาดังกล่าวเป็นกลไกหนึง่ทีส่ามารถ 

ขับเคลื่อนการท่องเที่ยวรูปแบบต่างๆ ได้อย่างมีนัยส�ำคัญ ทั้งนี้ จาก 

รายงานของสภาการเดินทางและการท่องเที่ยวโลก (World Travel 

and Tourism Council: WTTC) ระบวุ่า ในปี พ.ศ. 2559 อุตสาหกรรม  

การท่องเที่ยวของประเทศไทยมีมูลค่าประมาณ 82.5 พันล้านเหรียญ

สหรฐัฯ หรอื คดิเป็น ร้อยละ 20.6 ของมลูค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมภายใน

ประเทศทั้งหมด และมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง (กระทรวงการ

ท่องเที่ยวและกีฬา, 2560) 

3.	 ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายจากงานวิจัย ได้แก่ 

	 •	 ในด้านของการพัฒนาการท่องเที่ ยวเชิ งกีฬากอล์ฟ  

		  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และผู้ประกอบการ 

		  ธุรกิจกอล์ฟ จะต้องมีการศึกษาการตลาด พฤติกรรมของ 

		  นักท่องเที่ยว และปัจจัยการบริโภคของนักท่องเที่ยว 

		  อย่างรอบด้าน เพื่อใช้เป็นข้อมูลและแนวทางประกอบการ 

		  วางยทุธศาสตร์ในการพฒันารปูแบบการจดัการการทอ่งเทีย่ว 

		  เชิงกีฬากอล์ฟอย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงส่งเสริมการสร้าง 

		  กลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อสร้างช่ือเสียงของการท่องเที่ยว 

		  เชิงกีฬากอล์ฟในประเทศไทย โดยจากงานวิจัยได้นำ�เสนอ 

		  กลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อสร้างช่ือเสียงของการท่องเที่ยว 

		  เชิงกีฬากอล์ฟในประเทศไทย ภายใต้วิสัยทัศน์ “มุ่งสู่การ 

	 	 เป็นจดุมุง่หมายปลายทางดา้นการท่องเท่ียวเชงิกฬีากอลฟ์ 

	 	 ภายในปี 2020” (To be the best alternative golfing  

		  destination by 2020)

	 •	 ในด้านของการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพื่อส่งเสริมการ 

		  ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน ภาครัฐควรพัฒนา 

		  ศักยภาพชุมชนในการรองรับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

		  ซึ่งประกอบด้วย การพัฒนาให้เกิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน  

		  (Community Based Tourism) การพัฒนาชุมชนและ 

		  การอนุรักษ์วัฒนธรรม (Community Development and  

		  Cultural Conservation) และการพัฒนาความร่วมมือ 

		  และการมีส่วนร่วม (Cooperation & Participation  

		  Development) 

	 •	 ในด้านของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพในจังหวัด 

		  ภู เก็ตจะต้อง มีการสร้ างตราสิน ค้าแหล่ งท่อง เที่ ยว  

		  (Destination Branding) ภายใต้แนวคิด “จุดขายที่เป็น 

	 	 เอกลักษณ”์ (Unique Selling Point/Proposition: USP)
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2. การพัฒนาการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ 

	 จากการเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของไทย ท�ำให้

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทยได้เป ็นกลไกหนึ่งในการสร้าง 

ขีดความสามารถของประเทศตามยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ดังนั้น  

Policy Brief ฉบับนี้ มุ่งเน้นให้เกิดความเข้าใจเก่ียวกับการพัฒนา

และส่งเสริมการท่องเที่ยวไทยท่ีมีความหลากหลาย โดยเรียบเรียง

จากโครงการวจิยัซึง่ได้รบัการสนบัสนนุจากส�ำนกังานกองทนุการวจิยั 

(สกว.) จ�ำนวน 3 เรื่อง ได้แก่ 1) การกําหนดกลยุทธ์การตลาดใน 

การพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬากอล์ฟสําหรับ 

นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย (รัชพงษ์ และคณะ, 2560) 2) การพัฒนา 

ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพด้วยการบริการสปาในพื้นที ่

จงัหวดัภเูกต็ (ญารญีา และคณะ, 2561) และ 3) การบรหิารจดัการและ 

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เส้นทางอารยธรรมล้านนา

เชื่อมโยงกับ สปป.ลาว สหภาพเมียนม่าร์ และสาธารณรัฐประชาชน

จีน (ตอนใต้) (สุรีย์ และคณะ, 2559) รวมถึงแหล่งข้อมูลที่เกี่ยวข้อง

 

2.1	 การท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟ 

	 การท่องเทีย่วเชงิกฬีากอล์ฟ คอื การทีผู่เ้ล่นกอล์ฟจากต่างประเทศ 

เดินทางมาท่องเท่ียวและเล่นกอล์ฟในประเทศไทย โดยจ�ำนวน 

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาในประเทศไทย เพื่อท�ำ

กิจกรรมกอล์ฟระหว่างปี 2556-2558 เพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง ทั้งนี้ 

จ�ำนวนนักท่องเที่ยวในปี 2558 มีจ�ำนวน 897,320 คน เพ่ิมขึ้น 

จากปี 2557 ร้อยละ 73.05 โดยมีรายละเอียดดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางที่ 1	 จ�ำนวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามา

	 ในประเทศไทยเพื่อท�ำกิจกรรมกอล์ฟ ระหว่างปี  

	 2556-2558 

ปี
จำ�นวนนักท่องเที่ยว

ต่างชาติ (คน)
อัตราการ

เปลี่ยนแปลง (%) 

2556 331,834 -

2557 518,522 56.26

2558 897,320 73.05 

 

	 จากงานวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเล่นกีฬากอล์ฟใน

ประเทศไทยมีลักษณะที่มาเล่นกอล์ฟเพื่อพักผ่อนและต้องการ

ความสนุกสนานเป็นส่วนใหญ่ โดยไทยมีจุดเด่นที่ส�ำคัญ คือ สภาพ

ภูมิประเทศที่เอื้อต่อการท่องเที่ยว คุณภาพการบริการที่สร้างความ

ประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว และความหลากหลายของสถานบริการ

ที่เกี่ยวข้อง เช่น อาหาร เครื่องดื่ม สถานที่ท่องเที่ยว และสปา เป็นต้น 

อย่างไรกต็าม การท่องเทีย่วเชงิกฬีากอล์ฟในไทยยงัคงมคีวามท้าทาย

ทีส่�ำคญั ได้แก่ ศกัยภาพของการอ�ำนวยความสะดวกในการให้บรกิาร

กีฬากอล์ฟเชิงท่องเที่ยวของประเทศไทยท่ียังคงมีจุดอ่อนในด้านการ

ประชาสัมพันธ์สนามกอล์ฟซ่ึงมีปริมาณน้อยและขาดความต่อเนื่อง 

โดยเฉพาะการจัดท�ำกลยุทธ์ทางการตลาดกับลูกค้าและตลาดเป้า

หมายที่ส�ำคัญทั้งในประเทศและต่างประเทศ ท�ำให้สนามกอล์ฟยังไม่

เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวในวงกว้าง นอกจากนี้ การท่องเท่ียวเชิง

กฬีากอล์ฟในประเทศไทยขาดการพฒันา ส่ิงอ�ำนวยความสะดวกด้าน

สนามกอล์ฟ และเจ้าหน้าที่ประจ�ำสนาม โดยเฉพาะแคดดี้ที่สามารถ

สื่อสารภาษาอังกฤษได้และรู้จักศัพท์เทคนิคเกี่ยวกับกีฬากอล์ฟ รวม

ถึงขาดการบริหารจัดการโครงข่ายการขนส่ง (Transport Network) 

ที่มีประสิทธิภาพ และการบริการขนส่งสาธารณะที่ยังไม่หลากหลาย 

ท�ำให้การเข้าถึงสนามกอล์ฟยังไม่มีประสิทธิภาพเพียงพอ	  
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2.2	 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่ภาคเหนือตอนบน 

	 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีตอบ

สนองนักท่องเที่ยววัยท�ำงานท่ีต้องการแสวงหาสถานท่ีท่องเที่ยวที่มี

ความสงบ มบีรรยากาศของวถิชีวีติในอดตีทีง่ดงาม และเรยีบง่ายเพือ่

ชดเชยความวุ่นวายและความเคร่งเครียดในชีวิตประจ�ำวัน ในขณะ

เดียวกัน การที่โลกเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุท�ำให้นักท่องเที่ยวผู้สูงอายุซ่ึง

ต้องการท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสวิถีชีวิตและความสุขในวัยเยาว์ กลาย

เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายใหม่ในตลาดการท่องเท่ียวและเป็น

นักท่องเที่ยวกลุ่มใหญ่ที่สุดในตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

	 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่ภาคเหนือตอนบน 8 จังหวัด 

(เชยีงใหม่ เชยีงราย ล�ำพนู ล�ำปาง แพร่ น่าน พะเยา และแม่ฮ่องสอน) 

มทีรพัยากรท่องเทีย่วเชงิวัฒนธรรมทีส่�ำคญั ได้แก่ โบราณสถาน/แหล่ง

ประวัติศาสตร์/แหล่งสถาปัตยกรรม ศาสนสถาน พิพิธภัณฑ์/สถานที่

เก็บรักษามรดกทางวัฒนธรรม สินค้าของที่ระลึกทางวัฒนธรรมและ

ภูมิปัญญา ชุมชนดั้งเดิม/ชุมชนวัฒนธรรม และงานเทศกาล/งาน

ประเพณี ทั้งหมดนี้เป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีความ

เกี่ยวเนื่องสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์และโบราณคดีของอาณาจักร

ล้านนา รวมถงึมรดกทางวัฒนธรรมและภมูปัิญญาล้านนาและวิถชีวีติ 

ชาวล้านนาทีย่งัสืบทอดมาถงึปัจจบุนั ในส่วนของศกัยภาพการรองรบั

การท่องเที่ยวของแหล่งท่องเท่ียว เชิงวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีภาคเหนือ

ตอนบน ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวมีศักยภาพสูง ในขณะที่ ด้าน

ทรัพยากรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กิจกรรมการเรียนรู้ที่จัดให้บริการ 

การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวของชุมชน สิ่งบริการการท่องเที่ยว

มีศักยภาพปานกลาง ส�ำหรับองค์ประกอบที่มีศักยภาพต�่ำ ได้แก่ การ

ประชาสัมพันธ์/ให้ข้อมูลในแหล่งท่องเท่ียว สิ่งอ�ำนวยความสะดวก 

และการรับรองมาตรฐานการท่องเที่ยว 

	 ส�ำหรับอุปสรรคและข้อจ�ำกัดในการพัฒนาศักยภาพการรองรับ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภาคเหนือตอนบนอย่างมีส่วนร่วมจาก

หน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม ได้แก่ 

ข้อจ�ำกัดด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

ชุมชน ซึ่งมีผลโดยตรงต่อความยั่งยืนของการจัดการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม เน่ืองจากประชาชนหรือชุมชนเป็น “ผู้รู้เรื่องราว” เกี่ยว

กับแหล่งหรือทรัพยากรท่องเที่ยว เป็นผู้ได้รับผลประโยชน์และเป็นผู้

ได้รบัผลกระทบเชงิลบจากการท่องเท่ียว หน่วยงานและองค์กรทีร่บัผดิ

ชอบแหล่งท่องเทีย่วทางวฒันธรรม กระทรวงวฒันธรรม กรมศลิปากร 

กรมการท่องเที่ยว สภาวัฒนธรรม ควรเปิดโอกาสให้ประชาชนหรือ

ชมุชนได้มบีทบาทหรอืมส่ีวนร่วมในการก�ำหนดนโยบายในการบรหิาร

จัดการแหล่งท่องเที่ยวและการบริการท่องเที่ยว รวมถึงการส่งเสริม

ให้ประชาชนและชุมชนทีอ่ยูใ่นแหล่งท่องเทีย่วได้มคีวามรูค้วามเข้าใจ

ด้านอนุรักษ์และบ�ำรุงรักษาทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอย่าง

ถกูต้องเหมาะสม นอกจากนี ้การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในภาคเหนอื

ตอนบนยังมีข้อจ�ำกัดด้านการอ�ำนวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียว 

ดังต่อไปนี้ 

	 1)	 ข ้อจ� ำกัดด ้ านการคมนาคมเข ้ า ถึ งแหล ่ งท ่อง เที่ ยว 

		  หมายถึง สภาพเส้นทาง ส่ิงบริการบนเส้นทาง และบริการ 

		  รถโดยสารสาธารณะ หน่วยงานหลักที่รับผิดชอบคือ  

		  กรมทางหลวงแผ่นดิน กรมทางหลวงชนบท กรมการขนส่ง 

		  ทางบก องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และผู้ประกอบธุรกิจ 

		  บริการ การปรับปรุงและพัฒนาศักยภาพการคมนาคม 

		  เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแหล่งขึ้นอยู ่กับหน่วยงานที่  

		  รับผิดชอบว่าจะมีแผนงานและงบประมาณด�ำเนินงาน 

		  ที่สอดคล้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรม 

		  ในแต่ละพื้นที่หรือไม่

	 2)	 ข ้อจ�ำกัดด้านกิจกรรมการเรียนรู ้ที่ ให ้บริการในแหล่ง 

		  ท่องเที่ยว ซ่ึงส่วนใหญ่ด�ำเนินการโดยหน่วยงานหรือองค์กร 

		  ที่เป็นเจ้าของแหล่งท่องเที่ยว ลักษณะกิจกรรมแตกต่างกัน 

		  ขึ้นอยู่กับเป้าหมายการให้ความรู้ความเข้าใจต่อคุณค่าเชิง 

		  วฒันธรรมของหน่วยงานหรอืองค์กรทีร่บัผิดชอบ นอกจากนี้  

		  มีข้อจ�ำกัดด้านงบประมาณและบุคลากรในการจัดกิจกรรม 

		  การเรียนรู้ในแหล่งท่องเที่ยว

	 3)	 ข้อจ�ำกัดด้านส่ิงบริการการท่องเที่ยวที่จัดไว้บริการแก ่

		  นกัท่องเทีย่ว อาท ิพาหนะเดนิทาง ทีพ่กัแรม บริการน�ำเทีย่ว 

		  การรกัษาพยาบาล ความปลอดภยั การสือ่สาร และสญัญาณ 

		  อินเตอร์เน็ต ทั้งน้ีจ�ำนวนและประเภทส่ิงบริการท่ีมีท้ังใน 

		  แหล่งท่องเที่ยวและรอบแหล่งท่องเที่ยวมีผลต่อการสร้าง 

		  แรงจูงใจต่อนักท่องเที่ยว
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	 4)	 ข้อจ�ำกัดด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว อาทิ  

		  ป้ายสื่อความหมาย ที่จอดรถ ห้องน�้ำ ร้านอาหารเครื่องดื่ม  

		  ร้านค้า ร้านขายของทีร่ะลกึ บรกิารซักรดี บริการแลกเปล่ียน 

		  เงินตรา ตู้ ATM 

	 5)	 ข้อจ�ำกัดด้านการรับรองมาตรฐานการท่องเที่ยว รวมถึง 

		  การได้รับรางวัลจากหน่วยงานหรือองค์กรชั้นน�ำด้านการ 

		  ท่องเที่ยว โดยเฉพาะรางวัลหรือการรับรองมาตรฐาน 

		  ระดับนานาชาติจะมีผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว 

 

2.3	 การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพด้วยการบริการสปา:

	 กรณีศึกษาจังหวัดภูเก็ต 

	 ภู เก็ตเป ็นแหล ่งท ่องเที่ยวที่ส�ำคัญของประเทศรองจาก

กรุงเทพมหานคร มีผลการศึกษาที่แล้วมากล่าวว่าภูเก็ตมีศักยภาพสูง 

ในการพัฒนาการบริการสปาและแหล่งท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ รวมถึง 

มีนักท่องเที่ยวจ�ำนวนมากท่ีมาภูเก็ตและใช้บริการเชิงสุขภาพ  

โดยจังหวัดภูเก็ตมีสถานบริการเชิงส่งเสริมสุขภาพประเภทสปา 

เพื่อสุขภาพที่ผ่านการรับรองจากส�ำนักงานสาธารณสุขจังหวัดภูเก็ต

จ�ำนวน 90 แห่ง ประเภทนวดเพือ่สขุภาพ 90 แห่ง นอกจากนี ้ในส่วน

ของธรุกจิการรกัษาพยาบาล ภเูกต็มคีลนิกิเอกชนจ�ำนวน 275 แห่ง มี

โรงพยาบาลของรัฐ 3 แห่ง และโรงพยาบาลเอกชนอีก 3 แห่ง ที่ได้รับ

การมาตรฐาน JCIA (Joint Commission International Accredita-

tion USA) ทัง้นี ้รายได้หลกัของจงัหวดัภเูกต็มาจากอตุสาหกรรมการ

ท่องเท่ียว โดยในส่วนของการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในจังหวัดภูเก็ตมี

อัตราความเติบโตสูง เนื่องจากนักท่องเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตมีก�ำลัง 

ซื้อสูง โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชั้นกลางที่พร้อมจะใช้จ่ายเพื่อคุณภาพ

ชีวิตที่ดีขึ้น นอกจากนี้ ภูเก็ตมีโอกาสทางการตลาดส�ำหรับการท่อง

เทีย่วเชงิส่งเสรมิสุขภาพ อาท ิตลาดความงามและชะลอวยั ตลาดการ

บริโภคอาหารสขุภาพ โภชนาการและลดน�ำ้หนกั ตลาดการออกก�ำลงั

กายและจิตใจ ตลาดการตรวจสุขภาพด้วยเทคโนโลยีระดับสูง และ

ตลาดการแพทย์ ทางเสริมและการแพทย์ทางเลือก นอกจากนี้ ภูเก็ต

มีพืชสมุนไพรพื้นบ้านหลายชนิด เช่น สับปะรด ส้มแขก (ส้มควาย) 

มะขาม ขมิ้น ว่านหางจระเข้ แตงกวา ขิง ตะไคร้ เป็นต้น ที่สามารถ

น�ำมาใช้ในการบริการสปา อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาพบว่า ภูเก็ต

ยังคงมีความท้าทายที่ส�ำคัญ ได้แก่ การขาดความชัดเจนในอัตลักษณ์

ของการท่องเทีย่วเชงิสขุภาพ และการขาดความเชือ่มโยงของส่วนการ

ตลาดต่างๆ ในตลาดการท่องเทีย่วเชิงสุขภาพ ซึง่สอดคล้องกบัผลการ

ส�ำรวจความพงึพอใจของนกัท่องเทีย่วทีใ่ช้บรกิารสปาในจงัหวดัภเูกต็ 

ทีพ่บว่า นกัท่องเทีย่วมคีวามพงึพอใจต�ำ่ในด้านการจดัการองค์กรและ

การเชื่อมโยง และความรับผิดชอบต่อธุรกิจ
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	 สืบค้นจาก https://www.mots.go.th/ewt_dl_link.php?nid=9690.
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รัชพงษ์ กลิ่นศรีสุข และคณะ. 2560.  การกำ�หนดกลยุทธ์การตลาดในการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟสำ�หรับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย. 		

	 สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.).

สุรีย์ บุญญานุพงศ์ และคณะ. 2559. การบริหารจัดการและการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเส้นทางอารยธรรมล้านนาเชื่อมโยงกับ สปป.ลาว สหภาพเมียนมาร์ 	
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เอกสารอ้างอิง

3.1	 ในด้านของการพฒันาการท่องเทีย่วเชงิกฬีากอล์ฟ การท่องเทีย่ว 
แห่งประเทศไทย (ททท.) และผู้ประกอบการธุรกิจกอล์ฟ จะต้องม ี
การศึกษาการตลาด พฤติกรรมของนักท่องเท่ียว และปัจจัย 
การบริโภคของนักท่องเที่ยวอย่างรอบด้าน เพื่อใช้เป็นข้อมูลและ
แนวทางประกอบการวางยทุธศาสตร์ใน การพฒันารปูแบบการจดัการ
การท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟอย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงส่งเสริม 
การสร้างกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือสร้างชื่อเสียงของการน�ำเสนอ 
การท่องเท่ียวเชิงกีฬากอล์ฟของประเทศไทย โดยผู้วิจัยได้น�ำเสนอ
กลยทุธ์ทางการตลาดเพือ่สร้างชือ่เสยีงของการน�ำเสนอการท่องเทีย่ว
เชงิกฬีากอล์ฟของประเทศไทย ภายใต้วิสยัทศัน์ “มุง่สูก่ารเป็นจดุมุง่
หมายปลายทางด้านการท่องเท่ียวเชิงกีฬากอล์ฟภายในปี 2020” 
(To be the best alternative golfing destination by 2020)  
โดยมีเป้าหมายเพื่อเพิ่มรายได้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา
กอล์ฟ ซึ่งประกอบด้วยกลยุทธ์การตลาด 5 ข้อ ดังต่อไปนี้

	 1)	 น�ำเสนอแบรนด์กอล์ฟของประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง  
		  โดยเฉพาะการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางต่างๆ เช่น  
		  เว็บไซต์ บล็อก สื่อโซเชียลมีเดีย เป็นต้น เพื่อสร้างการรับรู้ 
		  ของนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น นอกจากน้ี การท่องเท่ียวแห่ง 
		  ประเทศไทย (ททท.) ควรพฒันาระบบเวบ็ไซต์ของหน่วยงาน 
		  ให้เป็นจดุเร่ิมต้นของการค้นหาข้อมลูเก่ียวกบัการท่องเทีย่ว 
		  เชิงกีฬากอล์ฟในประเทศไทย 
	 2)	 พัฒนาสู่การเป็นผู้น�ำอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงกอล์ฟ 
	 3)	 พัฒนาคุณภาพการบริการเพื่อให ้ เกิดประสบการณ  ์
		  การท่องเที่ยวที่น่าประทับใจ และการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 
	 4)	 เพิม่โอกาสการท่องเทีย่วจากการจดัการแข่งขนักอล์ฟระดบั 
		  นานาชาติ 
	 5)	 สนับสนุนการจัดการสนามกอล์ฟอย่างยั่งยืน 

3.2	 ในด้านของการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม เพือ่ส่งเสริมการท่องเทีย่ว 
	 เชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน ภาครัฐควรส่งเสริมการพัฒนา 
	 ศักยภาพชุมชนในการรองรับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  
	 โดยประกอบด้วย 

	 1)	 การพัฒนาให้เกิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community  
		  Based Tourism) เป็น การพฒันาการท่องเทีย่วโดยกระตุน้ 

		  และเสริมพลัง (Empowerment) ให้คนในชุมชนเป็น 
		  ผู้รเิริม่จดัการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมขึน้ในชมุชน ควบคูก่บั 
		  การพฒันาความเป็นเจ้าของและการมส่ีวนร่วมในการตดัสนิใจ 
		  และบริหารจัดการที่การท่องเที่ยว โดยเฉพาะการจัดระดม 
		  ความคิดเห็น (Community Dialogue) อาทิ การจัดท�ำ 
		  แผนที่ทรัพยากรท่องเที่ยว แผนที่มรดกทางวัฒนธรรม  
		  รวมถึงการฝึกอบรมเพื่อพัฒนาบุคลากรในการท่องเท่ียว  
		  และการศึกษาดูงานชุมชนท่องเที่ยวที่ประสบความส�ำเร็จ 

	 2)	 การพฒันาชมุชนและการอนรุกัษ์วฒันธรรม ( Community  
		  Development and Cultural Conservation) ได้แก่  
		  การพัฒนาชุมชน (Community Development) ทั้งด้าน 
		  โครงสร้างพื้นฐาน ส่ิงบริการนักท่องเที่ยว และการพัฒนา 
		  ทรัพยากรการท่องเที่ยว ส่วนการอนุรักษ์วัฒนธรรม 
		  (Cultural Conservation) คือ การด�ำเนินงานดูแลรักษา  
		  ฟ้ืนฟแูละสบืทอดวถิวีฒันธรรม คณุค่าร่วมและสภาพสงัคม 
		  ของชุมชนให้ยังคงอยู ่เป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมรองรับ 
		  การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

	 3)	 การพฒันาความร่วมมอืและการมส่ีวนร่วม (Cooperation &  
		  Participation Development) ได้แก่ การพัฒนาความ 
		  ร่วมมอืและการมส่ีวนร่วมทัง้ระหว่างคนในชมุชน หน่วยงาน 
		  ที่เกี่ยวข้อง และนักท่องเที่ยว ผ่านการสนับสนุนให้ม ี
		  นโยบายสาธารณะ อันจะน�ำไปสู่การผลักดันท้ังในระดับ 
		  นโยบายและการปฏิบัติการ 

3.3	 ในด้านของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพในจังหวัดภูเก็ต
จะต้องมกีารสร้างตราสนิค้าแหล่งท่องเทีย่ว (Destination Branding) 
ภายใต้แนวคิด “จดุขายท่ีเป็นเอกลกัษณ์” (Unique Selling Point/ 
Proposition: USP) เพื่อสร้างอัตลักษณ์และความแตกต่างของ 
สินค้าและบริการของภูเก็ตให้มีความแตกต่างจากคู่แข่งขัน รวมถึง
สร้างความเช่ือม่ันให้ผู้บริโภคเห็นถึงประโยชน์ และพร้อมท่ีจะจ่าย 
โดยไม่ค�ำนึงเรื่องค่าบริการ เช่น จุดขายของสปาภูเก็ต คือ การใช้
สมุนไพรท้องถิ่นของภูเก็ต หรือท่านวดเฉพาะถิ่น หรือการใช้ทราย 
ที่ละเอียดอ่อนที่มีเฉพาะหาดใดหาดหน่ึงของภูเก็ตในการนวดและ
อบตัว เป็นต้น 

3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
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1	 สรุปและเรียบเรียงจากโครงการวิจัย เรื่อง “จีนกับการใช้ที่ดินในประเทศไทย” โดย ศิริพร สัจจานันท์ และคณะ และ “โครงการการตั้งถิ่นฐานของชาวจีน 

	 รุ่นใหม่: กรณีศึกษาชุมชนจีนแห่งใหม่”  โดย ชาดา เตรียมวิทยา และคณะ 

1.	 The Rise of China เป็นสถานการณ์ท่ีสำ�คัญอย่างยิ่งทั้งใน 

	 ปัจจุบันและในอนาคต ซึ่ งจีนมีแนวโน้มออกไปลงทุน 

	 ต่างประเทศมากขึ้น และมีแนวโน้มว่าจะใช้ประโยชน์ในพื้นที ่

	 ตา่งๆ ทัว่โลกมากขึน้ เนือ่งจากจนีตอ้งการแสวงหาความมัน่คง 

	 ด้านพลังงานและอาหาร 

2.	 ผู้ประกอบการจีนได้ใช้ประโยชน์จากท่ีดินของไทยหลาย 

	 รูปแบบ ซึ่งการใช้ที่ดินรูปแบบต่างๆ ส่งผลกระทบต่อไทยมาก 

	 น้อยแตกต่างกัน 

	 	 ผลกระทบโดยรวมคือ ผลกระทบต่อผู้ประกอบการไทย 

		  ที่อาจเสียเปรียบด้านการแข่งขันอันเน่ืองมาจากรูปแบบ 

		  การท�ำธรุกจิทีค่รอบคลมุทัง้ระดบัต้นน�ำ้และปลายน�ำ้ของจนี

	 	 กลุ ่มรัฐวิสาหกิจและเอกชนจีนที่มีชื่อเสียงมีแนวโน้ม 

		  ส่งผลกระทบต่อการใช้ท่ีดนิในไทยน้อยมาก แต่มคีวามเสีย่ง 

		  ในเรื่องของรายรับที่มีผลต่อการหลีกเลี่ยงภาษี

	 	 กลุ ่มเอกชนที่ เข ้ามาประกอบธุรกิจโดยการถือครอง 

		  กรรมสิทธิแบบตัวแทนอ�ำพรางได้ส่งผลกระทบต่อที่ดิน 

		  ในเขตเมือง เกิดปัญหาการซื้อที่ดินเพื่อเก็งก�ำไร 

	 	 กลุ ่มบุคคลที่ เข ้าเมืองไม ่ถูกต ้องตามกฎหมายจะส่ง 

		  ผลกระทบต่อความมั่นคงด้านที่ดิน ที่อยู่อาศัย และที่ดิน 

		  ท�ำกินของคนไทย 

ประเด็นสำ�คัญ

3.	 ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 

	 	 รัฐบาลควรมีการจัดตั้งคณะกรรมการถาวรระดับชาติเพื่อ 

		  ก�ำหนดยทุธศาสตร์ความสมัพนัธ์ระหว่างประเทศ โดยค�ำนงึถงึ 

		  ความเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจที่เท่าเทียมกัน ค�ำนึงถึง 

		  ผลประโยชน์ที่จะได้รับของท้ังสองฝ่าย และค�ำนึงถึงความ 

		  มั่นคงของแต่ละประเทศ
	 	 รฐับาลออกนโยบายมาตรการช่วยเหลอืการปรบัตวัของธรุกจิ 

		  ขนาดกลางและขนาดย่อมให้แข็งแกร่งยิ่งขึ้น  
	 	 รัฐบาลควรมีแผนการรองรับการเข้ามาของทุนจีน โดยให ้

		  ความส�ำคญักบัมาตรฐานด้านเทคโนโลย ีมาตรฐานสนิค้า และ 

		  ด้านผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม
	 	 รัฐบาลควรใช้มาตรการจัดเก็บภาษีที่ดินและสิ่งปลูกสร้าง  

		  เพื่อรองรับการเข้ามาลงทุนของจีน 
	 	 ไทยควรมีฐานข้อมูลการถือครองอสังหาริมทรัพย์ของ 

		  ชาวต่างชาต ิและด�ำเนนิคดกีบัผู้ทจุรติทัง้ชาวไทยและต่างชาติ 

		  อย่างเด็ดขาด
	 	 กระทรวงพาณิชย์ ส�ำนักงานเขต ส�ำนักงานพาณิชย์ ควรเร่ง 

		  ตรวจการค้าของชาวต่างประเทศที่ไม่ได้จดทะเบียน หรือ 

		  ธรุกจิในรปูแบบตวัแทนอ�ำพราง โดยพจิารณาบทลงโทษและ 

		  ประสานกับกรมสรรพากร กรมสรรพสามิต เพื่อพัฒนา 

		  มาตรการด้านภาษี
	 	 กระทรวงการต่างประเทศพัฒนานโยบายที่เหมาะสม 

		  การให้วีซ่าแก่นักท่องเท่ียว นักศึกษา นักธุรกิจจีน และ 

		  มาตรการที่เกี่ยวข้อง เช่น การแสดงหลักฐานการเดินทาง 

		  ที่มีบัตรโดยสารเครื่องบินไปกลับ1
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1. บทนำ� 2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย 

	 เศรษฐกจิจีนเตบิโตขึน้อย่างรวดเร็วนบัตัง้แต่สิน้ยคุของประธาน
เหมา เจ๋อ ตง ในปี 1976 ซึ่งจีนได้หันมาใช้นโยบายปฏิรูปเศรษฐกิจ
ภายใต้ระบบการเมืองสังคมนิยมที่ทันสมัยใน 4 ด้าน หรือนโยบาย 4 
ทันสมัย (Four Modernization) อันประกอบด้วย ด้านเกษตรกรรม 
ด้านอตุสาหกรรม ด้านการป้องกนัประเทศ และด้านวทิยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี ในช่วง ค.ศ.1977-1988 ซึ่งช่วงเวลาดังกล่าวเป็นช่วงของ
การเปิดประเทศเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจให้เข้าสู่สากล จากนั้น ในช่วงปี 
ค.ศ.1990 จีนมีนโยบายขยายเขตพัฒนาเศรษฐกิจลงลึกไปในระดับ
เมืองเล็กมากขึ้น ตั้งแต่ในช่วงปี 2001-2007 ระบบเศรษฐกิจของจีน
ขยายตวัขึน้อย่างรวดเรว็ โดยมอีตัราการเจรญิเตบิโตด้านเศรษฐกจิสูง
ที่สุดในโลกเฉลี่ยปีละ 11% และได้ก้าวขึ้นเป็นประเทศที่มีเศรษฐกิจ
ขนาดใหญ่เป็นอันดับที่ 2 ของโลกรองจากสหรัฐฯ จีนจึงมีบทบาท
ส�ำคัญและทรงอิทธิพลต่อเศรษฐกิจโลกนับแต่นี้ต่อไปในอนาคต

	 ปัจจุบัน ปรากฏการณ์ The Rise of China ก�ำลังเป็นเรื่องราว
ที่ส�ำคัญอย่างยิ่งทั้งในปัจจุบันและในอนาคต จีนในฐานะประเทศ
มหาอ�ำนาจทางเศรษฐกิจใหม่ได้ปรับเปลี่ยนตนเองจากประเทศที่
เคยเป็นผู้รับการลงทุนจากต่างประเทศ มาเป็นประเทศผู้ลงทุนใน
ต่างประเทศ และมีความตื่นตัวในการด�ำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
ในต่างประเทศ โดยรัฐบาลจีนได้ให้การสนับสนุนท้ังภาคเอกชนและ 
รัฐวิสาหกิจในการลงทุนในต่างประเทศ โดยมียุทธศาสตร์ที่เป็น 
รูปธรรมทั้งการเพิ่มความคล่องตัวในการอนุมัติโครงการลงทุนใน 
ต่างประเทศ การตั้งหน่วยงานสนับสนุนด้านข้อมูลและประสานงาน
เพื่อการลงทุนในต่างประเทศ รวมทั้งมาตรการสนับสนุนทางการเงิน
ต่างๆ ปัจจัยท่ีเป็นแรงผลักให้จีนออกไปลงทุนต่างประเทศมากขึ้น 
เรื่อยๆ มีสาเหตุและเป้าหมายที่สามารถสรุปได้ดังนี้:
	 	 ความต้องการแสวงหาความมั่นคงด้านพลังงานและ 
		  แหล่งทรัพยากร
	 	 ความต้องการขยายตลาดสินค้าและบริการของจีนใน 
		  ต่างประเทศ 
	 	 ความต้องการเข้าถึงเทคโนโลยีการผลิต การบริหารและ 
		  นวัตกรรมต่างๆ 
	 	 ความต้องการลดการแข่งขันของตลาดในประเทศ

	 ปัจจัยข้างต้นแสดงให้เห็นว่า จีนมีแนวโน้มออกไปลงทุนต่าง
ประเทศมากขึ้น ซึ่งเป็นสิ่งที่ต้องจับตาอย่างใกล้ชิด ดังนั้น การศึกษา 
ข้อเท็จจริงเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจของจีนในประเทศไทยที่มี
ผลต่อการใช้ที่ดินในพื้นที่ต่างๆ ของไทยจึงมีความส�ำคัญ เน่ืองจาก
เป็นเรื่องที่ เกี่ยวข้องกับความมั่นคงและการถือครองที่ดินและ
อสังหาริมทรัพย์ของประเทศด้วย 

1.	 บทบาทของจีนในเศรษฐกิจไทย

	 นับตั้งแต่ท่ีมีการสถาปนาความสัมพันธ์ทางการทูตอย่างเป็น

ทางการในปี พ.ศ.2518 ความร่วมมือทางเศรษฐกจิและการค้าระหว่าง

ไทยกับจีนได้พัฒนาอย่างมั่นคงมาโดยตลอด มูลค่าการค้าและการ

ลงทนุระหว่างสองประเทศขยายตวัต่อเนือ่ง โดยเฉพาะนบัตัง้แต่จนีได้

เป็นสมาชิกองค์การการค้าโลกในปี พ.ศ.2544 และมีนโยบายบุกโลก

(going out policy) ท�ำให้บทบาทเชงิเศรษฐกจิของจนีกับไทยเพิม่สงู

ขึน้อย่างก้าวกระโดด จนีได้เข้ามาด�ำเนนิกจิกรรมทางเศรษฐกิจในไทย

มากขึ้นตามขนาดของเศรษฐกิจจีนที่มีการขยายตัวมากขึ้น

	 การค้าไทยกับจีนมีแนวโน้มสูงขึ้นตามล�ำดับ บทบาทของจีนต่อ

ภาคการค้าระหว่างประเทศสงูมากข้ึนจนก้าวขึน้มาเป็นคูค้่าอันดบัท่ี 1 

ของไทยตัง้แต่ปี พ.ศ.2556 เป็นต้นมา โดยมสีดัส่วนการค้าระหว่างกนั

ประมาณร้อยละ 12-16 ของมูลค่าการค้าระหว่างประเทศทั้งหมด 

ตารางที่ 1.1 มูลค่าการค้าระหว่างไทยกับจีน

มูลค่าการค้าระหว่างไทยกับจีน

ปี มูลค่า ร้อยละ

2553 1,454,023.0 12.1

2554 1,722,038.5 12.6

2555 1,986,118.8 13.4

2556 1,979,968.1 13.6

2557 2,057,946.7 14.0

2558 2,204,070.6 15.6

2559 2,324,443.7 16.1

2560 2,513,049.2 16.1

ที่มา: กระทรวงพาณิชย์ http://www2.ops3.moc.go.th/

	 นโยบายการลงทุนโดยตรงของจีนที่เปลี่ยนไปส่งผลกระทบต่อ

การค้าและการลงทุนในภูมิภาคเอเชียเป็นอย่างมาก และมีการลงทุน

ในอาเซียนเพ่ิมมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งรวมถึงไทยด้วย ข้อมูลการ

ลงทุนโดยตรงของจีนในอาเซียนแสดงให้เห็นว่า การลงทุนของจีนใน

ไทยเพิม่ขึน้อย่างต่อเนือ่งตลอดช่วงปี พ.ศ.2548-2558 และมแีนวโน้ม

ที่จะเพิ่มขึ้นในอนาคต 
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	 นอกจากนี้ ส�ำมะโนครัวประชากรและการเคหะปี 2553 ของส�ำนักงานสถิติแห่งชาติ ซ่ึงมีข้อมูลผลส�ำรวจประชากร 

ที่มีสัญชาติต่างๆ ในประเทศไทยระบุว่า จ�ำนวนประชากรสัญชาติจีนอยู่ในประเทศไทยมากเป็นอันดับที่ 4 รองจาก พม่า 

กัมพูชา และลาว ตามตาราง 1.2 

2	 ข้อมูลดังกล่าวเป็นข้อมูลล่าสุดที่ทางสำ�นักงานสถิติแห่งชาติประทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารมีในขณะนี้

	 โดยรายงานฉบับใหม่จะจัดทำ�ขึ้นอีกครั้งในปี พ.ศ.2563

ที่มา: ชลิดา แท่งเพ็ชร และวรินี วงศ์อุไร ธนาคารแห่งประเทศไทย 

ภาพที่ 1.1  การลงทุนต่างประเทศของจีนในอาเซียน

ที่มา:	 รายงานผลล่วงหน้าส�ำมะโนครัวประชากรและเคหะ พ.ศ.2553 ส�ำนักงานสถิติแห่งชาติประทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร2 

ตาราง 1.2 จ�ำนวนประชากรสัญชาติต่างๆ ในประเทศไทย
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3.	 ผลกระทบต่อไทย
	 การลงทุนของชาวจีนในประเทศไทยมีแนวโน้มขยายตัวมากขึ้น 

และมีการประกอบกิจการที่หลากหลาย ทั้งกิจการด้านอุตสาหกรรม 

การเกษตร อสงัหารมิทรพัย์ ธรุกจิขนาดกลางและขนาดเลก็ และอืน่ๆ 

ซึง่เป็นไปตามนโยบายของรฐับาลจนีทีใ่ห้การสนบัสนนุด้านการลงทุน 

และการค้าระหว่างประเทศเพื่อผลประโยชน์ของชาวจีนเป็นหลัก 

ซ่ึงจากการศึกษาลักษณะของผู ้ประกอบการจีนประเภทต่างๆ 

ลักษณะการด�ำเนินกิจการของผู้ประกอบการจีน และการใช้ท่ีดินใน

ประเทศไทย พบว่าผูป้ระกอบการแต่ละประเภทอาจส่งผลกระทบต่อ

ไทยในรูปแบบที่แตกต่างกันดังนี้ 

	 	 ผลกระทบในภาพรวมอันเน่ืองมาจากลักษณะการท�ำ

		  ธุรกิจของผู้ประกอบการจีน  

		  เนื่องจากผู ้ประกอบการจีนมักมีลักษณะในการผลิต 

		  ที่ครอบคลุมท้ังระดับต้นน�้ำถึงปลายน�้ำ มีการตั้งศูนย ์

		  กระจายสนิค้าขนาดใหญ่เพือ่กระจายสนิค้าเอง โดยมคีนจนี 

		  เข้ามาด�ำเนินการในทุกขั้นตอน ภายใต้การเปิดเสรีด้าน 

		  การค้าและการสนบัสนนุด้านการลงทนุของไทย อาจส่งผลดี 

		  ในเชงิรายได้และการจ้างงานซึง่ท�ำให้เศรษฐกจิของประเทศ 

		  พัฒนา แต่อีกด้านหนึ่งก็อาจส่งผลกระทบทางลบต่อผู้ผลิต 

		  และผู ้ประกอบการไทยที่ส่วนใหญ่เป็นผู ้ประกอบการ 

		  ขนาดกลางและขนาดเล็ก ท�ำให้ธุรกิจขนาดกลางและ 

		  ขนาดเล็กของไทยเสียเปรียบในด้านการแข่งขัน

2.	 ผู้ประกอบการจีนกับการใช้ประโยชน์ในพื้นที่ต่างๆ ของไทย 

	 ผู้ประกอบการจีนได้มีการใช้ประโยชน์พื้นท่ีต่างๆ ในไทยด้วย

วัตถุประสงค์ที่แตกต่างกัน ซึ่งส่งผลกระทบต่อความม่ันคงของไทย

ไม่เหมือนกัน โดยขึ้นอยู่กับผู้ประกอบการชาวจีนแต่ละประเภท ซึ่ง

สามารถแบ่งได้เป็น 3 ประเภท ดังนี้ กลุ่มรัฐวิสาหกิจและเอกชน

จีนท่ีมีชื่อเสียง กลุ่มเอกชนท่ีเข้ามาประกอบธุรกิจโดยการถือครอง

กรรมสทิธิแ์บบตวัแทนอ�ำพราง และกลุ่มบคุคลทีเ่ข้าเมอืงผดิกฎหมาย 

	 	 กลุ่มรัฐวิสาหกิจและเอกชนจีนที่มีชื่อเสียง 

		  คิดเป็น 30% ของชาวจีนท่ีมาลงทุนและอาศัยอยู ่ใน 

		  ประเทศไทยทั้งหมด เป็นกลุ่มที่เข้ามาลงทุนโดยถูกต้อง 

		  และเสียภาษีตามกฎหมายของไทย การด�ำเนินธุรกิจของ 

		  ชาวจีนกลุ่มนี้ไม่สร้างปัญหาโดยตรงต่อความมั่นคงของ 

		  ประเทศในเรือ่งของการถอืครองทีด่นิเพราะได้ด�ำเนนิธรุกจิ 

		  ตามเงื่อนไขของกฎหมายไทยโดยเฉพาะนโยบายและ 

		  มาตรการด้านการส่งเสรมิการลงทนุ แต่มคีวามเสีย่งในเรือ่ง 

		  ของรายรับที่มีผลต่อการหลีกเลี่ยงภาษี

	 	 กลุ่มเอกชนที่เข้ามาประกอบธุรกิจโดยการถือครอง 

	 	 กรรมสิทธิแบบตัวแทนอ�ำพราง (Nominee) 

		  มีทั้งหมด 50% ของชาวจีนท่ีมาลงทุนและอาศัยอยู่ใน 

		  ประเทศไทยทั้งหมด การท�ำธุรกิจแบบตัวแทนอ�ำพราง 

		  มีการให้พนักงานท่ีเป็นคนไทยและไม่มีหลักทรัพย์เป็นของ 

		  ตนเอง ถือครองหุ้นของบริษัท 51% ตามกฎหมายของไทย  

		  ซึ่งหากชาวจีนกลุ่มน้ีพบว่าจะเกิดปัญหาในการบริหารงาน  

		  หรือไม่พอใจในการท�ำงานก็สามารถให้ลกูจ้างท่ีเป็นผูถ้อืหุน้ 

		  ของไทยลาออกหรือเปลี่ยนใหม่โดยง่าย การด�ำเนินธุรกิจ 

		  โดยส่วนใหญ่เกี่ยวข้องกับการด�ำเนินธุรกิจอสังหาริมทรัพย์  

		  เกิดปัญหาในเรื่องของการซื้อที่ดินเพื่อเก็งก�ำไร 

	 	 กลุ่มบุคคลที่เข้าเมืองไม่ถูกต้องตามกฎหมาย

		  คิดเป็น 20% ของชาวจีนที่มาประกอบกิจการในไทย  

		  มักเข้ามาด้วยการซื้อบัตรประจ�ำตัวประชาชน โดยใช้วิธี 

		  สวมสทิธิข์องคนไทยทีเ่สยีชีวติตามต่างจงัหวดั ผูป้ระกอบการ 

		  ชาวจีนกลุ่มนี้เป็นผู้ท�ำธุรกิจประเภทวิสาหกิจขนาดกลาง 

		  และขนาดเล็ก (SMEs) และร้านอาหาร เป็นกลุ่มที่ติดตาม 

		  ได้ยากเนื่องจากมีการย้ายที่อยู่เป็นประจ�ำ เป็นปัญหาด้าน 

		  ความมั่นคงประการหนึ่ง 
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	 	 ผลกระทบจากกลุม่รฐัวิสาหกจิและเอกชนจนีทีม่ชีือ่เสยีง

		  กลุ ่มรัฐวิสาหกิจและเอกชนจีนที่ มี ช่ือเสียงมักเข ้ามา 

		  ประกอบธุรกิจตามขั้นตอนและระเบียบกฎหมายไทย 

		  จึงไม่ค่อยส่งผลกระทบมากนัก และการครอบครองพื้นที่ 

		  เพื่อการลงทุนในโครงการอุตสาหกรรมใหญ่ท่ีได้รับการ 

		  สนับสนุนจากส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 

		  มักไม่มีปัญหาในเรื่องของการครอบครองตามสิทธิท่ีระบุไว ้

		  ตามกฎหมาย ส่วนภาคการเกษตร โดยเฉพาะในเรื่องของ 

		  การเช่าที่ดินขนาดใหญ่ หากวิเคราะห์แล้วจะเห็นได้ว่า  

		  ไทยมีแนวโน้มได้รับผลกระทบกับปัญหาด้านนี้น้อยมาก  

		  เพราะทีด่นิส่วนใหญ่ในไทยล้วนถกูจบัจองและใช้ประโยชน์ 

		  แล้ว ต่างกับประเทศเพ่ือนบ้านหลายประเทศท่ีอาจยังม ี

		  ที่ดินขนาดใหญ่ที่ยังไม่ได้ใช้ประโยชน์เหลืออยู่ ตลอดจน 

		  ข้อกฎหมายทีไ่ม่เอือ้ต่อการครอบครองหรอืเป็นเจ้าของทีด่นิ 

		  ของชาวต่างชาติ 

	 	 ผลกระทบจากกลุ ่มเอกชนที่ เข ้ามาประกอบธุรกิจ 

	 	 โดยการถือครองกรรมสิทธิแบบตัวแทนอ�ำพราง

		  กลุ่มเอกชนที่เข้ามาประกอบธุรกิจโดยการถือครองกรรม 

		  สิทธแิบบตวัแทนอ�ำพรางมกัจะส่งผลกระทบต่อการใช้ทีด่นิ 

		  ในเขตเมืองของไทย ผู้ประกอบการจีนมักเกี่ยวข้องกับ 

		  ที่อยู่อาศัยและย่านธุรกิจ รวมไปถึงแหล่งท่องเที่ยวตาม 

		  สถานที่ส�ำคัญ มีการท�ำธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ของจีนใน 

		  รูปแบบตัวแทนอ�ำพราง (Nominee) โดยให้คนไทยเป็น 

		  ตัวแทน แต่เนื่องจากคนจีนมีความสัมพันธ์เชื่อมโยงกับ 

		  คนไทยเชื้อสายจีนอยู่มาก จึงท�ำให้การด�ำเนินการถือครอง 

		  ที่ดินและทรัพย์สินโดยใช้ตัวแทนอ�ำพรางกระท�ำได้อย่าง 

		  แพร่หลายและง่ายดาย การตรวจสอบหาหลักฐานยืนยัน 

		  อย่างชดัแจ้งแทบจะกระท�ำไม่ได้เลย เกดิปัญหาในเรือ่งของ 

		  การซือ้ทีด่นิเพือ่เกง็ก�ำไร หากการด�ำเนนิธรุกจิเช่นนีม้มีากขึน้ 

		  ก็อาจส่งผลกระทบต่อความมั่นคงด้านที่ดินได้ 

	 	 ผลกระทบจากบุคคลที่เข้าเมืองไม่ถูกต้องตามกฎหมาย

		  ปัญหาชาวจีนที่เข้ามาอาศัยในไทยอย่างผิดกฎหมายอาจ 

		  ส่งผลต่อความม่ันคงด้านที่อยู่อาศัยและที่ดินท�ำกินของ 

		  คนไทย และหากคนจีนหลั่งไหลเข้ามาอยู่อาศัยประกอบ 

		  ธุรกิจตั้งชุมชนชาวจีนขนาดใหญ่ ก็อาจส่งผลต่อสังคมไทย 

		  ที่มีขนาดเล็กกว่าโดยอาจถูกครอบง�ำโดยอิทธิพลและ 

		  วัฒนธรรมของจีนที่เป็นประเทศขนาดใหญ่กว่า
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เอกสารอ้างอิง

4. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย 

4.1	 ทางด้านนโยบายกับจีนควรค�ำนึงถึงผลประโยชน์ท่ีจะได้รับ 

	 ของทัง้สองฝ่าย และความม่ันคงของแต่ละประเทศ ประเทศไทย 

	 ควรด�ำเนินความสัมพันธ์กับมหาอ�ำนาจต่างๆ อย่างสมดุล  

	 ประเทศไทยควรมีคณะกรรมการถาวรระดบัชาต ิและยทุธศาสตร์ 

	 จากคณะกรรมการควรจะผูกพันกับทุกรัฐบาลที่จะต ้อง 

	 ด�ำเนินการในระยะยาว 

4.2	 รูปแบบธุรกิจของคนจีนที่ครบวงจร และการเข้ามามีบทบาทใน 

	 ด้านการผลิต แปรรูป และขนส่ง อาจท�ำให้เกิดการผูกขาด 

	 ในตลาด ซึง่อาจส่งผลกระทบต่อธรุกจิขนาดกลางและขนาดเล็ก 

	 ของไทยที่ไม่สามารถแข่งขันได้ ภาครัฐควรมีมาตรการในการ 

	 ปรับตัวของธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก โดยเฉพาะธุรกิจ 

	 ด้านโลจิสตกิส์เพือ่พฒันาธรุกจิ เพิม่ประสทิธภิาพ และลดต้นทนุ  

	 โดยอาจด�ำเนนิการให้ธรุกจิขนาดกลางและขนาดเลก็รวมกลุม่กนั 

	 เป็นเครือข่ายเพือ่เพิม่พนัธมติรทางธรุกิจให้ธุรกจิแข็งแกร่งยิง่ขึน้  

	 หรืออาจร่วมกับบริษัทที่แข็งแกร่งกว่า เพื่อให้ธุรกิจไทยเข้มแข็ง 

	 มากขึ้น

4.3	 ภาครัฐควรก�ำหนดแผนรองรับการเข้ามาของทุนจีนในไทย  

	 โดยให้ความส�ำคัญกบัมาตรฐานด้านเทคโนโลย ีมาตรฐานสนิค้า  

	 และด้านผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และควรมีการควบคุมดูแล 

	 ที่ดีเพื่อหลีกเลี่ยงปัญหาต่างๆ ที่อาจเกิดขึ้น

4.4	 การคมนาคมที่สะดวกขึ้น และการเปิดเสรีประชาคมเศรษฐกิจ 

	 อาเซียน จะท�ำให้นักลงทุนและคนจีนเข้ามาประกอบกิจกรรม 

	 ทางเศรษฐกจิและถอืครองทรพัย์สินหรืออสังหารมิทรพัย์มากขึน้  

	 มาตรการท่ีควรน�ำมาใช้คอื การจดัเกบ็ภาษทีีด่นิและสิง่ปลกูสร้าง  

	 ซึ่งหลายประเทศได้น�ำมาจัดเก็บแล้ว แต่ประเทศไทยยังไม่มี 

	 การจัดเก็บในขณะนี้ การจัดเก็บภาษีท่ีดินและสิ่งปลูกสร้าง 

	 จากผู้ประกอบการชาวต่างชาติจะท�ำให้ชุมชนท้องถิ่นได้รับ 

	 งบประมาณไปใช้พัฒนาท้องถิ่นได้มากขึ้น 

4.5	 ไทยควรมฐีานข้อมลูหรอืสารสนเทศการถือครองอสงัหารมิทรพัย์ 

	 ของต่างชาติให้เป็นระบบเพื่อติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิด  

	 เพือ่วางแผนปัญหาทีอ่าจเกดิขึน้ในอนาคต และหากมีการทจุรติ 

	 โดยเป็นการร่วมมือระหว่างคนไทยกับชาวต่างขาติที่ถือครอง 

	 ทรัพย์สินผิดกฎหมาย ก็ต้องมีการด�ำเนินคดีอย่างเด็ดขาดด้วย

4.6	 กระทรวงพาณิชย์ ส�ำนักงานเขต ส�ำนักงานพาณิชย์ ควรเร่ง 

	 ตรวจการค้าของชาวต่างประเทศที่ไม่ได้จดทะเบียน หรือธุรกิจ 

	 ในรปูแบบตวัแทนอ�ำพราง โดยพจิารณาบทลงโทษและประสาน 

	 กบักรมสรรพากร กรมสรรพสามติ เพือ่พฒันามาตรการด้านภาษี 

4.7	 กระทรวงการต่างประเทศพัฒนานโยบายท่ีเหมาะสมการให้วซ่ีา 

	 แก่นกัท่องเทีย่ว นกัศกึษา นกัธรุกจิจนี และมาตรการท่ีเก่ียวข้อง  

	 เช่น การแสดงหลักฐานการเดินทางที่มีบัตรโดยสารเครื่องบิน 

	 ไปกลับ
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TRF Policy Brief (หรือ เอกสารบทสรุปเชิงนโยบาย) เป็นเอกสาร

ที่สรุปและเรียบเรียงจากงานวิจัยของส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) เป็นหลัก และอาจมีการน�ำรายงานวิจัยหรือเอกสารรายงานจาก 

แหล่งอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องมาประกอบเพื่อให้ได้เน้ือหาที่สมบูรณ์ขึ้น วัตถุประสงค์

หลักในการจัดท�ำ Policy Brief คือ การส่งผ่านผลงานวิจัยของ สกว. ไปสู ่

ฝ่ายนโยบาย (ผู้ก�ำหนดนโยบายและฝ่ายปฏิบัตินโยบาย)

การจัดท�ำ TRF Policy Brief มาจากแนวคิดที่ว่า เอกสารงาน

วิจัยของ สกว. ที่มีอยู่เป็นเอกสารท่ีมีเน้ือหาค่อนข้างมาก และมีความเป็น

วิชาการสูง ซึ่งท�ำให้ไม่เกิดแรงจูงใจกับผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยที่จะศึกษา 

เอกสารวิจัยดังกล่าว ดังนั้น TRF Policy Brief จึงถูกท�ำข้ึนในลักษณะของ 

บทสรุปเชิงนโยบายที่มีเน้ือหากระชับ มีความยาวประมาณ 5-8 หน้า และ

พยายามน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่ให้ผู้อ่านเข้าใจได้ง่ายขึ้น

03	 ประเด็นสำ�คัญ

04	 บทนำ�

05	 ข้อค้นพบจากงานวิจัย

08	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย

กองบรรณาธิการ	 ผศ.ดร.สุนิดา อรุณพิพัฒน์ และนายธวัชชัย กมลวรรณ

จัดทำ�โดย	 โครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร

สถานที่ติดต่อ	 สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)
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Editor’s Note
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1.	 ระบบเศรษฐกิจชุมชนเป็นระบบท่ีสัมพันธ์กับชาวไทยจำ�นวน 

	 มากที่สุด เป็นระบบเศรษฐกิจที่อยู่ในทุกภาคของประเทศไทย 

	 โดยเฉพาะในชนบท

2.	 เศรษฐกิจชุมชนมีเป้าหมายเพื่อการดำ�รงอยู่ของครอบครัว 

	 และชุมชนอย่างพอเพียง ใช้แรงงานสมาชิกของครอบครัว 

	 เปน็หลกั โดยมคีวามเอือ้อาทร ความเปน็ญาตมิติร เปน็สิง่สำ�คญั 

	 ในการสร้างความสัมพันธ์ของระบบ ชุมชนมีส่วนในการตัดสินใจ 

	 จัดสรรทรัพยากรและผลผลิต

3.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

	 •	 ควรส่งเสริมให้ชุมชนซ่ึงเป็นแกนของสังคมและวัฒนธรรม 

		  ไทยมีบทบาทในการพัฒนาเพื่อการพัฒนาท่ีเต็มศักยภาพ  

		  ตอบสนองการพัฒนาประเทศอย่างแท้จริง

	 •	 ควรส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงวัฒนธรรม เป็นการ 

		  พัฒนาเศรษฐกิจโดยมีสภาพภูมิศาสตร์ทรัพยากรของ 

		  พื้นที่ ชุมชนและเครือข่ายชุมชนในท้องถิ่นและวัฒนธรรม 

		  ของชุมชนกำ�กับ โดยพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและ 

		  สภาพแวดล้อมท่ีรองรับการพัฒนา เช่น ระบบการขนส่ง  

		  การสาธารณสุข การศึกษา

	 •	 ควรส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจโดยทุนทางวัฒนธรรม 

		  และภูมิปัญญาของชุมชนซึ่งมีคุณค่ามากทางเศรษฐกิจ

ประเด็นสำ�คัญ
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1. บทนำ� 

	 เอกสารบทสรุปเชิงนโยบายฉบับนี้จะน�ำเสนอข้อค้นพบเกี่ยวกับ

เศรษฐกจิชุมชนและตลาดชุมชนท่ีได้จากชดุโครงการวจิยั “เศรษฐกจิ

ชุมชนหมู่บ้านไทย”1 อันประกอบด้วยนักวิชาการและนักศึกษา 

ใช้วิธีวิจัยแบบเศรษฐศาสตร์ มานุษยวิทยาและประวัติศาสตร์ ใช้สถิติ

ของรัฐบาล สถิติที่ชุดโครงการฯ ส�ำรวจเอง และใช้ข้อมูลทุติยภูมิ 

ทั้งของรัฐบาล นักวิชาการ และนักพัฒนาเอกชน รวมถึงสัมภาษณ ์

นอกจากนี ้เอกสารบทสรปุเชงินโยบายฉบบันีจ้ะได้น�ำเสนอข้อค้นพบ 

จากงานวิจัยโดยนักวิชาการดังกล่าวควบคู่ไปกับการยกเอางานวิจัย 

ท้องถิ่น2 โดยคณะผู้ศึกษาซ่ึงเป็นชาวบ้านในพื้นท่ีเพื่อแสดงให้เห็น 

ถึงความสอดคล้องกับแนวคิดที่นักวิชาการได้ค้นพบ

1	 บัวขาว สีเฒ่า และคณะ. โครงการวิจัยพัฒนารูปแบบตลาดชุมชน เพื่อสร้างความปลอดภัยด้านการผลิตและบริโภคอาหาร กรณีตลาดเขียว ตำ�บลนาทอง  

	 อำ�เภอเชียงยืน จังหวัดมหาสารคาม. สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย. 2559.
2	 ฉัตรทิพย์ นาถสุภา และคณะ. ชุดโครงการวิจัย “เศรษฐกิจชุมชนหมู่บ้านไทย”. สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย. 2546.

	 อย่างไรก็ดี แต่ละชุมชนท้องถิ่นไทยมีความแตกต่างหลากหลาย

และมีเอกลักษณ์เฉพาะของตน งานวิจัยท้องถิ่นโดยชาวบ้านในพื้นท่ี

จึงมุ่งตอบสนองสภาพแวดล้อมของแต่ละชุมชนที่แตกต่างกันออกไป 

และให้ผลการศึกษาที่แตกต่างกัน ซึ่งเอกสารบทสรุปเชิงนโยบาย 

ฉบับนี้มิได้มุ่งหมายที่จะนำ�เสนอผลการศึกษาจากกรณีศึกษาใด

กรณีหนึ่งเป็นการเฉพาะ หากแต่เป็นการนำ�เสนอข้อค้นพบหลักของ 

ชุดโครงการวิจัยโดยนักวิชาการซึ่งให้ผลการศึกษาเศรษฐกิจชุมชน 

ในภาพรวมและใช้งานวิจัยท้องถิ่นประกอบการนำ�เสนอ
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2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย

	 ชุดโครงการวิจัย “เศรษฐกิจชุมชนหมู่บ้านไทย” ได้มีข้อค้นพบ

ส�ำคัญ คือ เศรษฐกิจไทยประกอบด้วยเศรษฐกิจสองระบบ คือระบบ

เศรษฐกิจชุมชนและระบบเศรษฐกิจทุน โดยระบบเศรษฐกิจชุมชน 

ที่ด�ำรงอยู่ เป็นชีวิตการท�ำมาหากินของชาวไทยจ�ำนวนมากที่สุด 

เมื่อพิจารณาในแง่ของจ�ำนวนประชากรไทย ระบบเศรษฐกิจชุมชน

นั้นใหญ่กว่าระบบทุน ด�ำรงอยู่ในทุกภาคของประเทศไทยโดยเฉพาะ

ในชนบท

	 ลักษณะส�ำคัญของระบบเศรษฐกิจชุมชนคือ ครอบครัวและ 

ชมุชนเป็นหน่วยการผลติ เป้าหมายของการผลติคอืการรกัษาตวัให้อยู่

รอดของครอบครัวและชุมชน ให้สามารถเลี้ยงตัวเอง ครอบครัวและ

ชุมชนได้ การผลิตจึงมีลักษณะเพื่อบริโภคในครัวเรือน หรือผลิตเพื่อ 

ขายก็ได้ แต่ก็เพื่อให้ได้เงินมาซื้อสินค้าให้ครอบครัวด�ำรงชีวิตอยู่ได้ 

มากกว่าทีจ่ะคดิขยายการผลติให้ใหญ่โตมกี�ำไรสงูสดุ ครวัเรอืนมลีกัษณะ 

เป็นผู้ผลิตเล็กอิสระขายสินค้าไม่ใช่ขายแรงงาน การผลิตของผู้ผลิต

เล็กอิสระน้ีต่างจากการผลิตแบบทุนนิยม กล่าวคือการผลิตในระบบ

ทุนเป็นการผลิตขนาดใหญ่ ใช้ทุนสูงเป็นหลักไม่ใช่ใช้แรงงาน ใช้ที่ดิน

มากเป็นแบบไร่ขนาดใหญ่ ใช้แรงงานรับจ้าง
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	 ระบบเศรษฐกจิครอบครวัและชมุชนเป็นระบบทีฝั่งตวัอยูใ่นพืน้ที่ 

สายญาติมิตร สังคมวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ มีการช่วยเหลือ 

ซึง่กนัและกนั ความอาทรต่อกนัและกัน แลกเปลีย่นเพือ่ความพอเพยีง

ยิ่งขึ้น ไม่ใช่การแข่งขันและเอารัดเอาเปรียบ เขตพื้นที่อาจครอบคลุม

ตั้งแต่หมู่บ้านเดียวและขยายกว้างถึงเป็นเขตภาษาและวัฒนธรรม

	 การเปลี่ยนผ่านของระบบเศรษฐกิจครอบครัวและชุมชนไปเป็น

ระบบทุนเป็นไปอย่างล่าช้าและจ�ำกัด การเปลี่ยนแปลงที่ล่าช้านี้เป็น

ทีม่าของการด�ำรงอยูข่องเศรษฐกิจสองระบบในเศรษฐกจิไทย ซึง่เป็น 

การด�ำรงอยู่ของระบบชุมชนหมู่บ้านด้วยลักษณะที่เป็นพิเศษของ

หมู่บ้านไทย

	 การศึกษาพบว่า การด�ำรงอยู่ได้ของเศรษฐกิจครอบครัวและ

หมู่บ้านเป็นเพราะการปรับตัวและการต่อสู้ของครอบครัวและชุมชน

ของชาวบ้านเอง ชาวบ้านปรับตวัโดยการผันการใช้แรงงานครอบครวั

จากการปลูกข้าวไปสู่การปลูกพืชหลายชนิด และไปสู่งานบริการและ

การค้า โรงงานขนาดเลก็ในชนบทใช้แรงงานเข้มข้นขึน้ ท�ำงานหนกัขึน้ 

และแม้จะต้องส่งแรงงานส่วนหนึ่งไปขายแรงงานในเมืองไกลก็ตาม 

ทั้งหมดนี้เพื่อรักษาครอบครัวและชุมชนเอาไว้ กระบวนการพยายาม

รักษาตัวเองของครอบครัวและชุมชนน้ีมีท้ังต่างท�ำกัน และท้ังท�ำกัน

เป็นเครือข่ายช่วยเหลือซึ่งกันและกันในท้องที่ สายญาติมิตร ระหว่าง

หมู่บ้าน และอาจกว้างขวางถึงภายในเขตชนชาติและเขตวัฒนธรรม 

แสดงถึงความส�ำคัญและพลังผูกพันของสถาบันครอบครัวและชุมชน

ในเศรษฐกิจชาวบ้านของไทย
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	 งานวิจัยได้ค้นพบการด�ำรงอยู่และความส�ำคัญของเครือข่าย 

(Network) ชุมชน คือพบว่ามีเครือข่ายการแลกเปล่ียนมากมาย 

ระหว่างชุมชนหมู่บ้านในอดีต วัตถุประสงค์ของการแลกเปลี่ยนคือ 

เพื่อความพอเพียงยิ่งขึ้น ไม่ใช่ก�ำไร ตลาดไม่ได้ขับเคลื่อนโดยกฎแห่ง 

ระบบทุนนิยม เครือข่ายเหล่านี้ยังด�ำรงอยู่ขณะนี้ ในรูปของตลาดนัด 

ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยท้องถ่ินที่พบว่ารูปแบบตลาดในกรณีศึกษา 

ท้องถิ่นมีด้วยกัน 3 รูปแบบ คือ รูปแบบตลาดนัดชุมชน รูปแบบ 

ตลาดเร่ขาย และรูปแบบขายในแปลง ซึ่งแต่ละหมู่บ้านมีจุดเด่นใน 

เรือ่งตลาดแตกต่างกนั นอกจากนีย้งัพบว่า ชมุชนมศีกัยภาพในการซือ้ 

ของจากร้านค้าในชุมชนได้มาก

	 การวิจัยชุด “เศรษฐกิจชุมชนหมู่บ้านไทย” ได้ให้ข้อสรุป 

ทางทฤษฎีได้ว่าหมู่บ้านไทยเป็นระบบเศรษฐกิจสังคมระบบหนึ่งใน 

ตวัเอง มเีป้าหมายของตวัเองคอืมุง่ให้ครอบครวัพอเพยีงทีจ่ะด�ำรงชพี 

อยู่ได้ ใช้แรงงานสมาชิกของครอบครัวเป็นหลัก มีน�้ำใจและความ 

เอื้ออาทร ความเป็นญาติมิตร เป็นเครื่องร้อยรัดส่วนต่างๆ ของระบบ 

จัดสรรและแบ่งปันผลผลิต ในขณะเดียวกัน กรรมสิทธิ์เอกชนไม่มี 

ความเด็ดขาด ในหลายกรณีชุมชนและเครือข่ายชุมชนมีส่วนในการ 

ตัดสินใจจัดสรรทรัพยากรและผลผลิต

	 ลักษณะความเป็นพิเศษของหมู่บ้านไทยที่งานวิจัยค้นพบ คือ 

	 1)	 หมู่บ้านมีความเป็นชุมชนเข้มข้นและด�ำรงอยู ่สืบเนื่อง 

		  มาช้านาน 

	 2)	 หมู่บ้านเป็นระบบเศรษฐกิจสังคมอีกระบบหนึ่งของตัวเอง 

	 3)	 หมู ่บ ้านมีเครือข่ายแลกเปลี่ยนและช่วยเหลือกันอย่าง 

		  กว้างขวาง

	 4)	 วัฒนธรรมหมู่บ้านเป็นวัฒนธรรมกลางโดยสมัครใจของ 

		  ชนชาติทั้งหลายในท้องถิ่น

	 ด้วยลักษณะของเศรษฐกิจและวัฒนธรรมไทยข้างต้น และ 

ความเป็นจริงทางประวัติศาสตร์จึงท�ำให้เกิดการพัฒนามาเป็น

เศรษฐกิจสองระบบ และท�ำให้การแปรรูปเศรษฐกิจไทยจาก 

เศรษฐกิจครอบครัวและชุมชนเป็นระบบเศรษฐกิจทุนเป็นกระบวน 

การทีใ่ช้เวลานาน การขยายตวัของระบบทนุเกดิขึน้อย่างช้าๆ ในขณะ

ทีร่ะบบชุมชนก็มีกระบวนการในการด�ำรงตนเองอยู่ให้ได้
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ฉัตรทิพย์ นาถสุภา และคณะ. ชุดโครงการวิจัย “เศรษฐกิจชุมชนหมู่บ้านไทย”. สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย. 2546.

บัวขาว สีเฒ่า และคณะ. โครงการวิจัยพัฒนารูปแบบตลาดชุมชน เพื่อสร้างความปลอดภัยด้านการผลิตและบริโภคอาหาร กรณีตลาดเขียว ตำ�บลนาทอง 

	 อำ�เภอเชียงยืน จังหวัดมหาสารคาม. สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย. 2559.

	 กระบวนการเปลี่ยนแปลงและอนาคตของเศรษฐกิจสังคมไทย

ซึ่งมีระบบชุมชนเป็นระบบใหญ่อยู่ภายในควรเป็นไปในทิศทางใดน้ัน 

งานวิจัยได้มีข้อเสนอเพื่อพิจารณา ดังนี้

	 •	 การพฒันาควรสอดคล้องกบัความเป็นจรงิและความมุง่หวงั 

		  ของชาวไทย ควรเป็นเส้นทางท่ีชุมชนและวัฒนธรรม 

		  ชุมชนมีบทบาทน�ำ เพราะชุมชนเป็นแกนของสังคมและ 

		  วัฒนธรรมไทย เป็นสถาบันหรือเป็นระบบชีวิตของผู้คน 

		  ชาวไทยจ�ำนวนมากท่ีสุด การพัฒนาประเทศชาติท่ีแท้จริง 

		  จะต้องเป็นการพัฒนาท่ีระบบท่ีใหญ่ท่ีสุดในแง่ผู้คนนี้ คือ 

		  ระบบชุมชน ท่ีผ่านมาระบบชุมชนถูกเอารัดเอาเปรียบ  

		  มีโอกาสน้อยที่จะได้พัฒนาเต็มศักยภาพ

	 •	 การพัฒนาในอนาคตควรมุ่งท่ีเศรษฐกิจและวัฒนธรรม  

		  โดยเป ็นการพัฒนาเศรษฐกิจโดยมีสภาพภูมิศาสตร  ์

		  ทรัพยากรของพ้ืนท่ี ชุมชนและเครือข่ายชุมชนในท้องถิ่น 

		  และวัฒนธรรมของชุมชนก�ำกับ เชื่อมโยงท้องถ่ินต่างๆ  

		  และทุกส่วนของประเทศเข้าด้วยกันเป็นระบบเดียวกัน 

		  ด้วยระบบการขนส่งและคมนาคม ส่งเสริมท้องถิ่นและ 

		  ประชาชนให้มีส่วนร่วมและควบคุมการพัฒนา พัฒนา 

		  คุณภาพของประชากรด้วยการสาธารณสุขและการศึกษา

	 •	 การพัฒนาระบบเศรษฐกิจครอบครัวและชุมชนให้เข้มแข็ง  

		  ทั้งในระดับท้องถิ่นและขยายขอบเขตเป็นระดับชาตินั้น 

		  ต้องเป็นการกระท�ำของชาวบ้านร่วมกันเอง เกิดจากการ 

		  มีส�ำนึกร่วมกันของชาวบ้าน ที่จะรวมตัวพัฒนาอย่างอิสระ 

		  ตามภาวะที่สอดคล้องกับท้องถิ่น มากกว่าท่ีผู้หนึ่งผู ้ใด 

		  จะก�ำหนดให้แทน คือมีปัญญาชนของชาวบ้าน (Organic  

		  Intellectual) ประกอบข้อมูลจากประวัติศาสตร์เศรษฐกิจ 

		  และวัฒนธรรมของชาวบ้านขึ้นเป็นระบบ แล้วสร้าง 

		  ความเข้าใจอนัเป็นระบบแล้วนัน้ให้แก่ชุมชน จะท�ำให้ชมุชน 

		  รูจ้กัตวัเองและมพีลังอย่างมากทีจ่ะท�ำให้แนวทางการพฒันา 

		  แบบชุมชนเป็นที่ยอมรับ

	 •	 ประเทศไทยยังมีทุนทางวัฒนธรรมอยู่มากในเขตท้องถิ่น 

		  ต่างๆ ซึง่มคุีณค่ามากทางเศรษฐกจิ มตีลาดและมรีาคา เช่น  

		  อาหารและขนม ผ้าทอพื้นเมือง เครื่องปั้นดินเผา สมุนไพร  

		  งานบรกิารต่างๆ ฯลฯ จงึควรส่งเสรมิการผลติกิจการท่ีเป็น 

		  ผลจากวัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชนเหล่านี้

เอกสารอ้างอิง

3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย
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TRF Policy Brief (หรือ เอกสารบทสรุปเชิงนโยบาย) เป็นเอกสาร

ที่สรุปและเรียบเรียงจากงานวิจัยของส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

(สกว.) เป็นหลัก และอาจมีการน�ำรายงานวิจัยหรือเอกสารรายงานจาก 

แหล่งอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องมาประกอบเพื่อให้ได้เน้ือหาที่สมบูรณ์ขึ้น วัตถุประสงค์

หลักในการจัดท�ำ Policy Brief คือ การส่งผ่านผลงานวิจัยของ สกว. ไปสู่ฝ่าย

นโยบาย (ผู้ก�ำหนดนโยบายและฝ่ายปฏิบัตินโยบาย)

การจัดท�ำ TRF Policy Brief มาจากแนวคิดที่ว่า เอกสารงาน

วิจัยของ สกว. ที่มีอยู่เป็นเอกสารท่ีมีเน้ือหาค่อนข้างมาก และมีความเป็น

วิชาการสูง ซึ่งท�ำให้ไม่เกิดแรงจูงใจกับผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยที่จะศึกษา 

เอกสารวิจัยดังกล่าว ดังนั้น TRF Policy Brief จึงถูกท�ำข้ึนในลักษณะของ 

บทสรุปเชิงนโยบายที่มีเน้ือหากระชับ มีความยาวประมาณ 5-8 หน้า และ

พยายามน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่ให้ผู้อ่านเข้าใจได้ง่ายขึ้น

03	 ประเด็นสำ�คัญ

04	 บทนำ�

05	 ข้อค้นพบจากงานวิจัย

07	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย

กองบรรณาธิการ	 ผศ.ดร.วิภาวดี วงษ์สุวรรณ์ ดร.นาวิน วิริยะเอี่ยมพิกุล และ ผศ.ดร.จินตวัฒน์ ไชยชนะวงศ์

จัดทำ�โดย	 โครงการกิจกรรมการเชื่อมโยงงานวิจัยกับภาคนโยบาย ฝ่ายบริหาร

สถานที่ติดต่อ	 สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)
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1	 สรุปและเรียบเรียงจากโครงการวิจัยเรื่อง “การศึกษาและสังเคราะห์สถานภาพและทิศทางงานวิจัย ภายใต้นโยบายเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ” 

	 โดย ดร.วราวุฒิ ศุภมิตรมงคล และคณะ (2561) ได้รับการสนับสนุนจากส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) (ดูเอกสารอ้างอิง) 

	 (ผศ.ดร.วิภาวดี วงษ์สุวรรณ์ : ผู้สรุปและเรียบเรียง)

1.	 รัฐบาลไทยมีจุดมุ่งหมายท่ีจะกระตุ้นการสร้างนวัตกรรมด้าน 

	 เทคโนโลยชีวีภาพ เพือ่พฒันาให้ประเทศไทยเป็นจดุศนูย์กลาง 

	 ของเทคโนโลยีชีวภาพของเอเชีย โดยมีนโยบายประชารัฐ 

	 ด้านเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (Bioeconomy) โดยตรงจาก 

	 พชืเศรษฐกจิทีไ่ทยมคีวามพร้อมอยูแ่ล้วเป็นพชืน�ำร่อง เพือ่สร้าง 

	 ผลิตภัณฑ์ชีวภาพมูลค่าสูง จากเทคโนโลยีโรงกลั่นชีวภาพ 

2.	 ประเทศไทยมีจุดเด่น คือ ความพร้อมทางด้านวัตถุดิบ  

	 มีผลิตผลและของเหลือทิ้งทางการเกษตรจากน�้ำตาลและ 

	 กลเีซอรอลในปริมาณมาก ทีส่ามารถน�ำมาใช้ในการผลติสารเคมี 

	 ชวีภาพทีม่มีลูค่าสูงขึน้ได้ แต่เทคโนโลยทีีม่ใีนปัจจบุนัไม่สามารถ 

	 แข่งขันกับบริษัทรายใหญ่ในต่างประเทศที่มีความพร้อมผลิต 

	 ในเชิงพาณิชย์

3.	 ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายจากงานวิจัย

	 •	 ส่งเสรมิการพฒันาเกษตรอตุสาหกรรมจากพืชเศรษฐกจิหลกั  

		  ควรมกีารศกึษาการเพิม่ประสิทธภิาพการผลติของวัตถดุบิ 

		  ทางการเกษตรและการทาํให้บริสุทธิใ์นระดบัอุตสาหกรรม 

		  กลางน�้ำหรือการผลิตสารแพลตฟอร์ม เพื่อเป็นวัตถุดิบ 

		  ให้กับอุตสาหกรรมปลายน�้ำหรือการผลิตสารต่อเนื่อง 

		  และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไปสาร โดยสารแพลตฟอร์ม 

		  ที่ควรพัฒนาส�ำหรับประเทศไทย 4 ชนิด คือ กลีเซอรอล  

		  กรดแลคติก ซอร์บิทอล และกรดซัคซินิก

	 •	 มีนโยบายสนับสนุนอย่างจริงจังและต่อเน่ือง เพื่อผลักดัน 

		  การวิจัยและพัฒนาเพื่อให้เกิดเทคโนโลยีการผลิตของ 

		  ประเทศไทยเอง มีการลงทุนเพื่อสร้างงานวิจัยระดับ 

		  ขยายผลให้รองรับการขยายผลสู่เชิงพาณิชย์ได้จริง หรือ 

		  มีระดับความพร้อมส�ำหรับการผลิตควบคู่ไปด้วย 

	 •	 สร้างกลไกสนับสนุนการรวมกลุ่มวิจัยและพัฒนา เพื่อให ้

		  เกิดการรวมกลุ่มท�ำวิจัยและพัฒนาโดยมีโจทย์ปัญหา 

		  ร่วมกัน และวางแผนการวิจัยครบทั้ง Value Chain

ประเด็นสำ�คัญ
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1. บทนำ� 

	 ประเทศไทยนบัว่าเป็นประเทศทีม่ทีรพัยากรเกษตรทีห่ลากหลาย 

ในปรมิาณมาก โดยปัจจบัุนนวตักรรมทางการเกษตรทีน่�ำไปประยกุต์ใช้ 

ทางด้านเทคโนโลยีชีวภาพมีความส�ำคัญต่อความก้าวหน้าทาง

อุตสาหกรรม เทคโนโลยีชีวภาพเป็นอุตสาหกรรมที่ใช้ฐานความรู้ 

เป็นตัวขับเคลื่อน ทั้งในทางการแพทย์ เกษตรกรรม ประมง และ

อุตสาหกรรม เทคโนโลยีชีวภาพมีส ่วนต่อการผลิตเคมีภัณฑ  ์

ขัน้มลูฐานไปจนถงึการผลติวสัดนุวตักรรม อาท ิพลาสติกชีวภาพ เส้นใย 

คาร์บอนชวีภาพ รฐับาลมจีดุมุง่หมายทีจ่ะกระตุน้การสร้างนวตักรรม 

ใหม่ๆ และการน�ำไปประยุกต์ใช้ทางด้านเทคโนโลยีชีวภาพ เพื่อให ้

ประเทศไทยเป็นจุดศูนย์กลางของเทคโนโลยีชีวภาพของเอเชีย โดย 

เฉพาะอย่างยิ่งการใช้วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีขั้นสูงให้ได้เปรียบ 

ในเชิงแข่งขัน โดยเมื่อเดือนพฤศจิกายน ปี พ.ศ.2560 รัฐบาลไทยม ี

นโยบายประชารัฐด้านเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (Bioeconomy) 

โดยตรงจากพืชเศรษฐกิจท่ีไทยมีความพร้อมอยู่แล้วเป็นพืชน�ำร่อง 

เช่น มันส�ำปะหลัง และอ้อย เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ชีวภาพมูลค่าสูง  

จากเทคโนโลยีโรงกลั่นชีวภาพ (Biorefinery) ซึ่งแบ่งเป็น 3 ระยะ

	 •	 ระยะที ่1 แผนทีน่�ำทางของรฐับาล เริม่จากกลุม่ที ่1 พลงังาน 

		  ชีวภาพ ตามมาด้วยกลุ่มที่ 2 พลาสติกชีวภาพ และกลุ่มที่ 3  

		  อาหารเพ่ือสุขภาพ สุดท้ายคือกลุ ่มท่ี 4 อุตสาหกรรม 

		  ยาชีววัตถุและวัคซีนขั้นสูง

	 •	 ระยะที ่2 จะท�ำการลงทนุเพือ่สร้าง Biorefinery Complexes 

		  และเมืองใหม่บนเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพและนวัตกรรม 

		  ที่ครบวงจร 

	 •	 ระยะที่ 3 จะท�ำการลงทุนสร้างโรงงานผลิตยาชีววัตถุ ทั้งใน 

		  ระดับต้นแบบและระดับการผลิตแบบการค้า เพื่อยกระดับ 

		  Regional Hub เพื่อเป็นต้นแบบอุตสาหกรรมแห่งอนาคต  

		  โดยคาดการณ์ว่าจะลงทนุทัง้หมดประมาณ 377,000 ล้านบาท 

		  (สานพลังประชารัฐ, 2559)

	 Bioeconomy ในประเทศไทยมีการสนับสนุนจากภาครัฐ 

เป็นหลัก เช่น นโยบาย Biotechnology Development Policy 

Framework 2012 โดยระยะแรกประเทศไทยได้จัดท�ำยุทธศาสตร์

และแผนที่น�ำทางด้าน Bioeconomy เพื่อสร้างความเข้มแข็งให้กับ

ห่วงโซ่อุปทานของ “อุตสาหกรรมชีวภาพ” ให้สามารถเติบโตและ

แข่งขันได้อย่างยั่งยืนด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม ซึ่งจาก

การประยกุต์รวมของวทิยาศาสตร์ เทคโนโลย ีและนวัตกรรม หน่วยงาน

ที่มีบทบาท คือ ศูนย์กลางวิจัยพัฒนาของอุตสาหกรรมชีวภาพ

ศูนย์กลางผลิตผลิตภัณฑ์ชีวภาพ และศูนย์กลางการให้บริการท่ี

เกี่ยวข้อง 

	 เศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (Bioeconomy) เป็นตัวจักรส�ำคัญ

ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย่างยั่งยืน แบ่งออกเป็น 2 ส่วน

คือ 1) อุตสาหกรรมอาหาร และ 2) อุตสาหกรรมที่ไม่ใช่อาหาร โดย

ประเทศไทยควรจะพัฒนาจากการน�ำเศษเหลือใช้ทางการเกษตร 

มาใช้ เป็นการจัดการด้านการเกษตรส�ำหรับพืชเศรษฐกิจ 6 ชนิด 

ได้แก่ ข้าว มนัส�ำปะหลงั ยางพารา อ้อย ข้าวโพดเลีย้งสตัว์ และปาล์ม

น�ำ้มัน เพือ่ผลติสารเคมแีพลตฟอร์ม (Chemical Platform Building 

Blocks) ที่เป็นสารตั้งต้นในอุตสาหกรรมชีวภาพมูลค่าสูง อาทิ เคมี 

ภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

	 วัตถุดิบที่มีศักยภาพในการพัฒนาตามแนวคิดเศรษฐกิจจาก 

ฐานชีวภาพมี 2 รุ่น คือ 

	 1)	 วัตถุดิบรุ่นแรก หรือ 1st Generation เป็นวัตถุดิบที่มาจาก 

		  น�้ำตาล และกลุ่มคาร์โบไฮเดรต เช่น น�้ำอ้อยสด แป้งมัน 

		  ส�ำปะหลัง แป้งข้าวโพด เป็นต้น การแปรรูปเบื้องต้นไม่มี 

		  ความซบัซ้อนมากจงึไม่ต้องท�ำการวิจัยเพิม่เติม แต่ควรพฒันา 

		  ด้านการเพิ่มผลผลิตของวัตถุดิบทางการเกษตรเพื่อรองรับ 

		  ปรมิาณการใช้งานทีจ่ะเพิม่ขึน้ ควรศึกษาการเพิม่ประสทิธภิาพ 

		  การผลิตสารแพลตฟอร์มหรืออุตสาหกรรมกลางน�้ำ เพื่อให ้

		  ต้นทุนสามารถแข่งขันได้กับสารที่ผลิตได้จากปิโตรเคมีและ 

		  สารชวีเคม ีและการพฒันาอตุสาหกรรมปลายน�ำ้หรือการผลติ 

		  สารต่อเนื่องและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

	 2)	 วตัถดุบิรุน่ทีส่อง หรอื 2nd Generation คอื วตัถดุบิท่ีมาจาก  

		  เซลลูโลส เช่น ชานอ้อย ทางปาล์ม ฟางข้าว เป็นต้น ควรม ี

		  แนวทางการวิจัยและพัฒนาด้านอุตสาหกรรมกลางน�้ำ 

		  และปลายน�้ำเช่นเดยีวกับวตัถุดิบรุ่นแรก แต่ต้องมีการศึกษา 

		  วิจัยด้านการแปรรูปขั้นต้นเพื่อลดต้นทุนการผลิต 
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2. ข้อค้นพบจากงานวิจัย

2.1	 สถานภาพปัจจุบันของอุตสาหกรรมชีวภาพของประเทศไทย

	 จากการท�ำ SWOT analysis ส�ำหรบักลยทุธ์ทาง Bioeconomy 

สรปุว่าประเทศไทยมจีดุเด่น คอื ความพร้อมทางด้านวตัถดุบิ มผีลิตผล 

และของเหลือท้ิงทางการเกษตรจากน�้ำตาลและกลีเซอรอล (Sugar 

Based & Glycerol Based) ในปริมาณมาก ท่ีสามารถน�ำมาใช้ใน 

การผลิตสารเคมีชีวภาพได้ นอกจากนี้ยังมีบริษัทขนาดใหญ่ที่มีความ 

พร้อมทางด้านเทคโนโลยีและเงินทุน หันมาให้ความสนใจทางด้าน 

Bioeconomy เช่น ปตท. มติรผล Thai Wah และ Siam Bioscience 

เป็นต้น อีกทั้งรัฐให้ความส�ำคัญ สนับสนุนและผลักดันให้เกิด 

Bioeconomy เพื่อมุ่งเน้นสร้างความเข้มแข็งให้กับห่วงโซ่อุปทาน 

ของอุตสาหกรรมชีวภาพ 

	 บริษัทมิตรผลได้พัฒนากระบวนการควบคุมแบบต่อเรียง 

(Cascade process) โดยการสกัดองค์ประกอบที่มีคุณค่า ได้แก ่

ลิกนินและเซลลูโลส เพื่อกระบวนการเพิ่มมูลค่าต่อไป และยังมี 

แนวคิดจะพัฒนาโรงกลั่นชีวภาพ (Biorefinery) ที่ใช้น�้ำในสภาวะ 

สูงกว่าจุดวิกฤตหรือคาร์บอนไดออกไซด์ เพื่อสกัดลิกนินหรือ 

สารประกอบฟีโนลิค และสารเคมีตัวกลางอื่นๆ จากชานอ้อย ลิกนิน

สามารถเป็นสารแพลตฟอร์มที่จะป้อนให้กับกระบวนการผลิตอีก

หลากหลาย อาทิ การผลิตกาวอินทรีย์ส�ำหรับอุตสาหกรรม 

	 อุตสาหกรรมชีวภาพปัจจุบันที่มีในประเทศไทยแสดงดังรูปท่ี 1 

ผลิตจากวัตถุดิบทางการเกษตร 3 ชนิด ได้แก่ น�้ำตาล มันส�ำปะหลัง 

และปาล์ม โดยประเภทของอุตสาหกรรม คือ เชื้อเพลิงชีวภาพ 

(Biofuels) พลังงานชีวภาพ (Bioenergy) ผลิตภัณฑ์เคมีชีวภาพ 

(Biochemicals) และพลาสติกชีวภาพ (Bioplastic) สารชีวเคมีที่มี

การผลิตในระดับอุตสาหกรรมของประเทศ ได้แก่ กรดแลคติก กรด

ซิตริก กลีเซอรีน ไลซีน และซอร์บิทอล โดยเอกชนผู้ผลิตมีทั้งบริษัท

ของประเทศไทย และบริษัทร่วมทุนจากต่างประเทศ เทคโนโลยีที่ใช้

ในปัจจุบันของประเทศไทยมีลักษณะเป็นแบบโรงกลั่นชีวภาพระยะ

ที่ 1 เช่น ในกรณีที่วัตถุดิบเริ่มต้นเป็นน�้ำมันปาล์ม ซ่ึงมีการน�ำไปใช้

ผลิตไบโอดีเซลและมีกลีเซอรีนเป็นผลผลิตพลอยได้ แต่ยังไม่มีการใช้

เทคโนโลยีเพิ่มเติมในการแปรรูปกลีเซอรีน เป็นสารเคมีชนิดอื่นที่มี

มูลค่าเพิ่มขึ้น

รูปที่ 1 อุตสาหกรรมชีวภาพปัจจุบันที่มีในประเทศไทย
ที่มา : S. Bhumiratana (2016)
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	 จากการท�ำ SWOT analysis พบว่าประเทศไทยมีข้อด้อย คือ 

เทคโนโลยีในประเทศยังอยู่ในระดับการวิจัยพื้นฐาน มีข้อจ�ำกัดใน

การน�ำเทคโนโลยีระดับสูงมาใช้ ขาดการการดูดซับเทคโนโลยี และ

ไม่ทันกับความก้าวหน้าในต่างประเทศ ขาดจุดคุ้มทุนที่ชัดเจนใน

การลงทุนทางเทคโนโลยีจากทั้งทางรัฐบาลและหน่วยงานเอกชน 

ผู้เชี่ยวชาญของประเทศมีจ�ำกัด ไม่มีแนวทางการจัดการด้านห่วงโซ่

มูลค่าอย่างแน่ชัด เช่น การบริหารจัดการเกษตรแปลงใหญ่ และการ

จัดการด้านโลจิสติกส์

	 ประเทศไทยมโีอกาส คอื ตลาดของอตุสาหกรรมทางด้านชวีภาพ 

มีแนวโน้มเพิ่มมากขึ้นทั้งในและต่างประเทศ ปัจจุบันมีบริษัทต่าง

ประเทศสนใจและลงทุนจัดตั้งโรงงานผลิต หรือร่วมทุนกับบริษัท

ในประเทศ ในบางอุตสาหกรรม เช่น Corbion, Cargill, Purac, 

Evonik นอกจากนี้ทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม คุณภาพชีวิต 

ทรัพยากรธรรมชาติ ในปัจจุบัน มุ่งสู่ Bioeconomy ท้ังในและ 

ต่างประเทศ

	 อย่างไรก็ดี เมื่อพิจารณาแล้วประเทศไทยมีภัยคุกคาม คือ 

ประเทศไทยไม่สามารถแข่งขันกับบริษัทรายใหญ่ในต่างประเทศที่มี

ความพร้อมผลติในเชงิพาณชิย์ มคีวามสามารถในเชิงแข่งขนั สามารถ

ผลิตและบริหารจัดการ รวมถึงการใช้เทคโนโลยีชั้นสูงในการผลิต 

ท�ำให้มีต้นทุนการผลิตต�่ำ ท้ังน้ีปัจจุบันต้นทุนการผลิตผลิตภัณฑ์ยัง 

สงูกว่าผลติภณัฑ์ทีไ่ด้จากปิโตรเลยีม เนือ่งจากขาดการบรหิารจดัการ

ห่วงโซ่สินค้าที่ดี และการลงทุนทางด้านเทคโนโลยีมีต้นทุนที่สูงมาก

2.2	 พืชเศรษฐกิจที่สามารถนาไปพัฒนาสู่ Bioeconomy

	 ประเทศไทยมกีารแบ่งกลุม่อตุสาหกรรมฐานชวีภาพเป้าหมายใน

ปัจจุบัน เป็น 3 กลุ่ม ได้แก่

	 (1)	กลุม่ที ่1 สารตวักลาง/ผลติภณัฑ์เคมชีีวภาพ ทีม่คีวามพร้อม 

		  ด้านเทคโนโลยแีละมภีาคเอกชนสนใจลงทนุ เกดิได้ใน 1-3 ปี  

		  คือ กรดซัคซินิก กรดแลคติก แลคไทด์ และพอลิเมอร์

	 (2)	กลุ่มที่ 2 สารตัวกลาง/ผลิตภัณฑ์เคมีชีวภาพ ที่เพ่ิมมูลค่า 

		  ให้กับอุตสาหกรรมดั้งเดิมเป็นทางเลือกให้กับผู ้ลงทุน 

		  ในอนาคต เกดิได้ใน 3-5 ปี เช่น สารมลูค่าเพิม่จากเอทานอล  

		  และกลีเซอรอล

	 (3)	กลุ่มที่ 3 เทคโนโลยีฐานท่ีมีศักยภาพส�ำหรับอุตสาหกรรม 

		  ในอนาคต ส�ำหรับ 5-10 ปี เช่น เทคโนโลยสี�ำหรบัอตุสาหกรรม 

		  เพื่อเพิ่มความมั่นคงและการแข่งขันที่ยั่งยืน

	 ส่ิงค้นพบจากงานวิจัยเพิ่มเติมร่วมกับงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ

การน�ำไปใช้ประโยชน์ของพืชเศรษฐกิจหลักทั้ง 6 ชนิด พบศักยภาพ

การใช้ส่วนเหลือทิ้งจากแต่ละพืชเศรษฐกิจดังนี้ 

	 	 ฟางข้าวเป็นผลพลอยได้ที่น่าสนใจในการพัฒนาภายใต้ 

		  หลักการเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพเป็นอย่างยิ่ง 

	 	 กากมนัเป็นตวัเลือกท่ีน่าสนใจกว่า ต้นมนั ใบ น�ำ้ยาง และเหง้า 

	 	 เนื้อไม้ยางพาราที่เป็นของเหลือจากอุตสาหกรรมยางพารา 

		  ส่วนใหญ่ น�ำไปใช้ประโยชน์ในการผลติเฟอร์นิเจอร์ เชือ้เพลงิ  

		  วสัดเุพาะเหด็ ปุย๋ เป็นต้น ซึง่ไม่มส่ีวนเหลอืใช้ให้น�ำมาบรหิาร 

		  จัดการและพัฒนาภายใต้หลักการเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ 

	 	 ชานอ้อยเป็นวัตถุดิบที่มีศักยภาพ เน่ืองจากมีสัดส่วนเหลือ 

		  จากอุตสาหกรรมน�้ำตาลในปริมาณมาก มีปริมาณ 28%  

		  ของน�้ำหนักผลผลิตอ้อย เฉลี่ยต่อปีคิดเป็น 28.57 ล้านตัน  

		  และยังสามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลาย หากมีการ 

		  พัฒนาภายใต ้หลักการเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพท่ีดี  

		  จะสามารถเพิ่มมูลค่าของการน�ำกากชานอ้อยไปใช้ได้ 

		  เป็นอย่างมาก ซึ่งอาจก่อให้เห็นจุดคุ้มทุนของการบริหาร 

		  ทรัพยากรจากอ้อย

	 	 ล�ำต้นข้าวโพด เป็นผลพลอยได้ที่เหลืออยู่ในปริมาณมาก  

		  โดยคิดเป็น 82 เปอร์เซ็นต์ของผลผลิตข้าวโพด คิดเป็น 

		  ปริมาณเฉลี่ยปีละ 3.90 ล้านตัน ถ้าน�ำมาพัฒนาภายใต ้

		  หลกัการเศรษฐกจิจากฐานชวีภาพทีด่ ีน่าจะมปีรมิาณเพยีงพอ 

		  ในการน�ำไปใช้ประโยชน์

	 	 ทางปาล์มมีปริมาณมากถึง 17 ล้านตันต่อปีโดยเฉลี่ย ซึ่งยัง 

		  ไม่มีการน�ำไปใช้ประโยชน์ท่ีชัดเจน ส่วนใหญ่น�ำไปใช้เป็น 

		  เชื้อเพลิง ถ้าสามารถน�ำทางปาล์มมาพัฒนาภายใต้หลักการ 

		  เศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ จะสามารถน�ำมาเพ่ิมมูลค่าของ 

		  เหลือทิ้งจากอุตสาหกรรมน�้ำมันปาล์มได้
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3.1	 ส่งเสริมการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมจากพืชเศรษฐกิจหลัก

	 ประเทศไทยควรมีการศึกษาการเพิ่มผลผลิตของวัตถุดิบทาง 

การเกษตร ในระดับอุตสาหกรรมกลางน�้ำหรือการผลิตสาร

แพลตฟอร์ม (Building Blocks) ท่ีควรเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต

และการท�ำให้บริสุทธิ์ เพื่อเป็นวัตถุดิบให้กับอุตสาหกรรมปลายน�้ำ

หรือการผลิตสารต่อเนื่องและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป

	 สารแพลตฟอร์มที่ควรพัฒนาส�ำหรับประเทศไทย 4 ชนิด คือ 

กลีเซอรอล กรดแลคติก ซอร์บิทอล และกรดซัคซินิก

	 	 กลีเซอรอล เป็นสารเคมีแพลตฟอร์มที่มีการใช้งานมาก 

		  รวมถึงการเป็นสารตั้งต้นในการผลิตสารเคมีอื่น กลีเซอรอล 

		  เติบโตในตลาดโลกร้อยละ 6.5 และมีมูลค่าการน�ำเข้ามา 

		  ในประเทศไทยกว่า 1,000 ล้านบาท มูลค่าส่งออกกว่า  

		  700 ล้านบาท สามารถน�ำไปผลิตเป็นสารตั้งต้นในการผลิต 

		  พลาสติกชีวภาพ ทดแทนสารเคมีที่ผลิตได้จากอุตสาหกรรม 

		  ปิโตรเคมี
	 	 กรดแลคติก มีการใช้งานอย่างแพร่หลายในอุตสาหกรรม 

		  อาหาร เริ่มมีการใช้งานในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ และเป็น 

		  สารตั้งต้นในการผลิตสารเคมีอื่น มีแนวโน้มการเติบโตทาง 

		  การตลาดโลกร้อยละ 7 วัตถุดิบหลักในการผลิตส�ำหรับ 

		  ประเทศไทย คอื มนัส�ำปะหลงั กับอ้อย แต่การผลติกรดแลคตกิ 

		  จากชีวมวลยังมีต้นทุนการผลิตค่อนข้างสูง เน่ืองจาก 

		  เทคโนโลยีการใช้เชื้อจุลินทรีย์ช่วยในการผลิตยังไม่คงท่ี  

		  รัฐบาลไทยมีนโยบายสนับสนุนการผลิต วิจัยและพัฒนา 

		  อย่างเต็มที่

3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากงานวิจัย 

	 ซอร์บทิอล หรอื สารให้ความหวานแทนน�ำ้ตาล มแีนวโน้มเตบิโต 

	 ทางการตลาดระดับดี เนื่องจากมีผู้ป่วยเบาหวาน และผู้บริโภค 

	 ทีร่กัสุขภาพเพิม่ขึน้ ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้สารให้ความหวานแทนน�ำ้ตาล

	 จงึได้รบัความนยิม โดยไซลิทอลมร้ีอยละ การเตบิโตของตลาดโลก 

 	 6.6 ซอร์บิทอลมีมูลค่าการน�ำเข้าอยู่ที่ประมาณ 350 ล้านบาท 

	 และมีมูลค่าการส่งออกประมาณ 150 ล้านบาท 

	 กรดซัคซินิก มีแนวโน้มในการเติบโตสูงที่สุด โดยมีร้อยละ 

	 การเติบโตของมูลค่าตลาดโลกเท่ากับ 28 (คาดการณ์ระหว่าง 

	 ปี พ.ศ.2559-2564) มูลค่าตลาดของกรดซัคซินิกไม่สูงนัก  

	 (63.2 ดอลลาร์สหรัฐ ในปี พ.ศ.2554) แต่ราคาขายต่อหน่วย 

	 ค่อนข้างสูง (2,860-3,000 USD/MT 3,000 USD/MT ในป ี

 	 พ.ศ.2554) ประเทศไทยมีมูลค่าน�ำเข้าประมาณปีละ 161 

 	 ล้านบาท เป็นสารเคมแีพลตฟอร์มท่ีใช้งานหลากหลาย โดยเฉพาะ 

	 การใช้เป็นสารตั้งต้นในการผลิตสารเคมีอนุพันธ์

	 เมื่อพิจารณาการผลิตสารแพลตฟอร ์มจากพืชเศรษฐกิจ 

ประเทศไทยมุ่งเน้นการพัฒนาการผลิตพืชเศรษฐกิจ 6 ชนิด คือ ข้าว 

มนัส�ำปะหลงั ยางพารา อ้อย ข้าวโพดเลีย้งสตัว์ และปาล์มน�ำ้มนั เมือ่

แบ่งตามปรมิาณของผลผลติทีไ่ด้พบว่า ประเทศไทยมผีลผลติ ข้าว เป็น

อนัดบัหนึง่ รองลงมาคือ มนัส�ำปะหลัง อ้อย ปาล์มน�ำ้มนั ข้าวโพดเลีย้ง

สัตว์ และยางพารา ดังรูปที่ 2 และสรุปวัตถุดิบและสารแพลตฟอร์มที่

น่าสนใจเพื่อพัฒนาต่อไปดังรูปที่ 3

รูปที่ 2 ปริมาณการผลิตของพืชเศรษฐกิจ 6 ชนิด ในประเทศไทย

ที่มา : วราวุฒิ และคณะ (2561)
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วราวุฒิ ศุภมิตรมงคล และคณะ. 2561. การศึกษาและสังเคราะห์สถานภาพและทิศทางงานวิจัย ภายใต้นโยบายเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ.

	 สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

S. Bhumiratana. 2016. Bioeconomy in the Context of Thailand. Paper presented at the Thai - German Bioeconomy Conference:

	 Cooperation Opportunities for a Sustainable Bioeconomy.

เอกสารอ้างอิง

3.2	 มีนโยบายสนับสนุนอย่างจริงจังและต่อเนื่อง

	 หากต้องการผลักดันการวิจัยและพัฒนาเพื่อให้เกิดเทคโนโลยี

การผลิตของประเทศไทยเอง จ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีนโยบายการ

สนบัสนนุอย่างจรงิจงัและต่อเนือ่ง มกีารลงทนุเพือ่สร้างงานวจิยัระดบั

ขยายผล (Pilot Scale) ให้รองรบัการขยายผลสู่เชงิพาณชิย์ได้จรงิ หรอื

มีระดับความพร้อมส�ำหรับการผลิต (Manufacturing Readiness 

Level (MRL)) ควบคู่ไปด้วย 

3.3	 สร้างกลไกสนับสนุนการรวมกลุ่มวิจัยและพัฒนา

	 ควรมีการรวมกลุ่มท�ำวิจัยและพัฒนาโดยมีโจทย์ปัญหาร่วมกัน 

และวางแผนการวิจัยครบทั้ง Value Chain เพื่อให้ได้ผลลัพธ์ที่น�ำไป 

ใช้ประโยชน์ได้จรงิ โดยมุง่เน้นการประยกุต์ใช้และพฒันาเทคโนโลยใีน

ทกุๆ ด้าน อาท ิด้านเกษตร (Green Biotechnology) ด้านอตุสาหกรรม 

(White Biotechnology) ด้านอาหาร (Yellow Biotechnology) 

ด้านยาและสุขภาพ (Red Biotechnology) พร้อมท้ังสร้างตลาดทั้ง 

ในและต่างประเทศ สามารถดูตัวอย่างได้จากประเทศอื่นในเอเชียที ่

ประสบความส�ำเร็จ อาทิ

	 ห่วงโซ่อุปทานของพืชเศรษฐกิจ

แต่ละชนิดจะแสดงว่าสามารถน�ำไปใช้

ประโยชน์และผลิตผลิตภัณฑ์อะไรได้บ้าง 

จัดเป็นผลิตภัณฑ์ข้ันต้น ข้ันกลาง หรือ

ผลิตภัณฑ์ข้ันสุดท้าย เพื่อจะสามารถ

ประเมินและจัดการปริมาณวัตถุดิบ

แต่ละชนิดได้อยา่งถูกต้องเหมาะสม และ

สามารถวางแผนการผลิตในอนาคต 

ให้เพียงพอและเหมาะสมกับการน�ำไปใช้

ในระดับอุตสาหกรรม
รูปที่ 3 สรุปวัตถุดิบและสารแพลตฟอร์มที่น่าสนใจเพื่อพัฒนาต่อไป

	 ประเทศมาเลเซียมีนโยบายด้านเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ มีการ 

	 จัดการด้านการเกษตรที่เชื่อมโยงกับภาคอุตสาหกรรมแบบ 

	 ครบวงจร เช่น ปาล์มน�้ำมัน และมีจุดแข็งด้านการจัดการองค์กร  

	 ซึ่งมีองค์กรดูแลนโยบายด้านการพัฒนา Bioeconomy โดยตรง  

	 โดยจัดตั้ง Bioeconomy Corporation ภายใต้การดูแลของ 

	 กระทรวงวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อเป็น 

	 ศนูย์กลางในการสนบัสนนุ อ�ำนวยความสะดวก และให้ค�ำปรกึษา 

	 ทกุด้านแก่อตุสาหกรรมจากฐานชวีภาพ อาท ิการลงทนุ การพฒันา 

	 ผู้ประกอบการรายใหม่ การสร้างคลัสเตอร์ การพัฒนาทรัพยากร 

	 มนุษย์ เป็นต้น

	 ประเทศเกาหลี เป็นประเทศแรกในทวีปเอเชียที่รัฐบาลมีการ 

	 ออกยุทธศาสตร์การเติบโตแบบสีเขียวและคาร์บอนต�่ำ มุ่งเน้น 

	 งานวิจัยเทคโนโลยีชีวภาพที่เก่ียวข้องกับด้านการแพทย์และ 

	 สขุภาพ รวมไปถงึ ชวีเคม ีชวีอิเลก็ทรอนกิส์และเทคโนโลยชีวีภาพ 

	 ทางทะเล โดยการท�ำเกษตรแบบทันสมัยด้วยเทคโนโลยีชีวภาพ 

	 และเทคโนโลยสีารสนเทศ การสร้างคลสัเตอร์ การลงทนุโครงสร้าง 

	 พืน้ฐาน การจดัตัง้ศูนย์นวตักรรม และการฝึกอบรมจากผูเ้ชีย่วชาญ 

	 ระดับโลก มาเป็นแนวทางที่ควรน�ำมาปรับใช้ในด้านการจัดการ 

	 การเกษตร อุตสาหกรรม และการพัฒนานวัตกรรมตามล�ำดับ

สำ�นักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)8



หนา้เวบ็ไซต ์“ปันจยั” 

 



สรุปผลแบบสอบถาม TRF Forum 

“การหลุดพ้นกบัดกัประเทศรายได้ปานกลางด้วยวจิยัและนวตักรรม” 

วนัพฤหัสบดทีี ่14 มถุินายน 2561 เวลา 13.00 – 16.00 น. 

ณ ห้องกมลพร ช้ัน 1 โรงแรมเดอะ สุโกศล 

สรุปจ านวนผู้เข้าร่วมงาน 

จ านวนผูล้งทะเบียนล่วงหนา้ 53 คน เขา้ร่วมทั้งส้ิน 37 คน 

จ านวนผูล้งทะเบียนหนา้งาน 11 คน 

จ านวนส่ือมวลชน 4 ส านกัข่าวไดแ้ก่ 1.กรุงเทพธุรกิจ 2.voice tv 3.www.salika.co/ 4.posttoday 

รวมผู้เข้าร่วมทั้งส้ิน 52 คน 

สรุปแบบสอบถาม 

ผูต้อบแบบสอบถามทั้งส้ิน 29 ราย แบ่งเป็น 

หญิง 18 ราย คิดเป็นร้อยละ 64.3 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

ชาย 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 35.7 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

ไม่ตอบ 1 ราย 

 

 

 

 

 



ช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม 

20 – 30 ปี 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 27.6 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

31 – 40 ปี 11 ราย คิดเป็นร้อยละ 37.9 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

41 – 50 ปี 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 20.7 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

51 – 60 ปี 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 13.8 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด

อาชีพ 

รับราชการ 18 ราย คิดเป็นร้อยละ 64.3 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

พนกังานรัฐวสิาหกิจ 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.2 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

พนกังานบริษทัเอกชน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.6 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

นกัวจิยั 2 ราย คิดเป็นร้อยละ 7.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

พนกังานของรัฐ 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.6 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

เจา้หนา้ท่ี IPIDE CENTER กรมทรัพยสิ์นทางปัญญา 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.6 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

ไม่ตอบ 1 ราย

 



แบบประเมนิงานสัมมนา 

1.ความรู้ท่ีท่านไดรั้บจากการสมัมนาเป็นประโยชนห์รือสามารถน าไปประยกุตใ์ชก้บัการท างานของท่านได ้

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 2 ราย คิดเป็นร้อยละ 6.9 

เห็นดว้ยมาก 24 ราย คิดเป็นร้อยละ 82.8 

เห็นดว้ยปานกลาง 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 10.3 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่การสมัมนาเป็นประโยชน์ต่อเขาหรือเขาสามารถน า
ความรู้ท่ีไดรั้บไปประยกุตใ์ชก้บัการท างานได ้

2.เน้ือหาท่ีน าเสนอมีรายละเอียดท่ีเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 10.3 

เห็นดว้ยมาก 20 ราย คิดเป็นร้อยละ 69 

เห็นดว้ยปานกลาง 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 20.7 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่เน้ือหาท่ีน าเสนอมีความเหมาะสม 

 

 



3.เอกสารประกอบการสมัมนามีความเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 14.3 

เห็นดว้ยมาก 16 ราย คิดเป็นร้อยละ 57.1 

เห็นดว้ยปานกลาง 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 28.6 

ไม่ตอบ 1 ราย 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่เอกสารประกอบมีความเหมาะสม 

4.การประชาสมัพนัธ์และการช้ีแจงขอ้มูลเก่ียวกบังานสมัมนามีความเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 9 ราย คิดเป็นร้อยละ 31 

เห็นดว้ยมาก 14 ราย คิดเป็นร้อยละ 48.3 

เห็นดว้ยปานกลาง 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.2 

เห็นดว้ยนอ้ย 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.4 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากและมากท่ีสุดวา่การประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบังานสมัมนา
มีความเหมาะสม 

 

 



5.การอ านวยความสะดวกของเจา้หนา้ท่ีในงานเป็นไปอยา่งเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 11 ราย คิดเป็นร้อยละ 37.9 

เห็นดว้ยมาก 18 ราย คิดเป็นร้อยละ 62.1 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากท่ีสุดและเห็นดว้ยมากวา่การอ านวยความสะดวกของ
เจา้หนา้ท่ีงานเป็นไปอยา่งเหมาะสม 

6.สถานท่ีจดังานและอุปกรณ์อ านวยความสะดวกมีความเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 12 ราย คิดเป็นร้อยละ 41.4 

เห็นดว้ยมาก 16 ราย คิดเป็นร้อยละ 55.2 

เห็นดว้ยปานกลาง 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.4 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากท่ีสุดและเห็นดว้ยมากวา่สถานท่ีจดังานและอุปกรณ์
อ านวยความสะดวกมีความเหมาะสม 

 

 

 

 



ข้อเสนอแนะเพิม่เตมิ 

1.ควรมีการศึกษาถึง success case และ failure case ของนโยบายภาครัฐของไทยท่ีผา่นมาวา่มีปัญหาจากปัจจยัใด เช่น 
งบประมาณ ปัญหาการเมือง คอรัปชัน่ เป็นตน้ และสดัส่วนระหวา่ง success case และ failure case ของนโยบายรัฐ  

2.ส าหรับผลิตภณัฑ ์เคมีชีวภาพท่ีมีมูลค่าเพ่ิมสูงในอนาคต ควรมีการเสนอใหเ้ห็นชดัเจนเป็นแนวทางวา่สินคา้ใด 

3.อยากใหจ้ดัทั้งวนัเพราะบางหน่วยงานตอ้งเดินทางมาไกล อยากไดค้วามรู้เยอะๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



“ร้านค้าริมทางญี่ปุ่ น ค้าผ่านแดนลาว ตลาดชุมชน : ช่องทางการค้าส าหรับผู้ประกอบการรายย่อย” 

วนัองัคาร ที ่28 สิงหาคม 2561 เวลา 13.00 – 15.00 น. 

ณ ห้องประชุม 802 ช้ัน 8 อาคารกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

สรุปจ านวนผู้เข้าร่วมงาน 

จ านวนผูล้งทะเบียนล่วงหนา้ 64 คน เขา้ร่วมทั้งส้ิน 37 คน 

จ านวนผูล้งทะเบียนหนา้งาน 11 คน 

รวมผู้เข้าร่วมทั้งส้ิน 48 คน 

สรุปแบบสอบถาม 

ผูต้อบแบบสอบถามทั้งส้ิน 33 ราย แบ่งเป็น 

หญิง 23 ราย คิดเป็นร้อยละ 69.7 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

ชาย 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 30.3 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

 

ช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม 

20 – 30 ปี 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 12.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

31 – 40 ปี 15 ราย คิดเป็นร้อยละ 45.5 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

41 – 50 ปี 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 21.2 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

51 – 60 ปี 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 9.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 



61 ปีข้ึนไป 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 12.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด

 

อาชีพ 

รับราชการ 21 ราย คิดเป็นร้อยละ 65.6 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

พนกังานรัฐวสิาหกิจ 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

พนกังานบริษทัเอกชน 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 15.6 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

เจา้ของธุรกิจ 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 9.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

พนกังานราชการ 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

กรรมการสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียว 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

ไม่ตอบ 1 ราย 

 

 

 

 



แบบประเมนิงานสัมมนา 

1.ความรู้ท่ีท่านไดรั้บจากการสมัมนาเป็นประโยชนห์รือสามารถน าไปประยกุตใ์ชก้บัการท างานของท่านได ้

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 21.2 

เห็นดว้ยมาก 21 ราย คิดเป็นร้อยละ 63.6 

เห็นดว้ยปานกลาง 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 15.2 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่การสมัมนาเป็นประโยชน์ต่อเขาหรือเขาสามารถน า
ความรู้ท่ีไดรั้บไปประยกุตใ์ชก้บัการท างานได ้

2.เน้ือหาท่ีน าเสนอมีรายละเอียดท่ีเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 18.2 

เห็นดว้ยมาก 21 ราย คิดเป็นร้อยละ 63.6 



เห็นดว้ยปานกลาง 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 15.2 

เห็นดว้ยนอ้ย 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่เน้ือหาท่ีน าเสนอมีความเหมาะสม 

3.เอกสารประกอบการสมัมนามีความเหมาะสม

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 24.2 

เห็นดว้ยมาก 17 ราย คิดเป็นร้อยละ 51.5 

เห็นดว้ยปานกลาง 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 18.2 

เห็นดว้ยนอ้ย 2 ราย คิดเป็นร้อยละ 6.1 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่เอกสารประกอบมีความเหมาะสม 

4.การประชาสมัพนัธ์และการช้ีแจงขอ้มูลเก่ียวกบังานสมัมนามีความเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 21.2 



เห็นดว้ยมาก 18 ราย คิดเป็นร้อยละ 54.5 

เห็นดว้ยปานกลาง 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 24.2 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่การประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบังานสมัมนามีความ

เหมาะสม 

5.การอ านวยความสะดวกของเจา้หนา้ท่ีในงานเป็นไปอยา่งเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 11 ราย คิดเป็นร้อยละ 33.3 

เห็นดว้ยมาก 19 ราย คิดเป็นร้อยละ 57.6 

เห็นดว้ยปานกลาง 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 9.1 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากท่ีสุดและเห็นดว้ยมากวา่การอ านวยความสะดวกของ
เจา้หนา้ท่ีงานเป็นไปอยา่งเหมาะสม 

6.สถานท่ีจดังานและอุปกรณ์อ านวยความสะดวกมีความเหมาะสม 

 



เห็นดว้ยมากท่ีสุด 9 ราย คิดเป็นร้อยละ 27.3 

เห็นดว้ยมาก 19 ราย คิดเป็นร้อยละ 57.6 

เห็นดว้ยปานกลาง 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 12.1 

เห็นดว้ยนอ้ย 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 3 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่สถานท่ีจดังานและอุปกรณ์อ านวยความสะดวกมี
ความเหมาะสม 

ข้อเสนอแนะเพิม่เตมิ 

1.เน้ือหามาก แต่เวลานอ้ยท าใหส่ื้อสารเน้ือหาออกมาไดจ้ ากดั  

2.น่าจะเพ่ิมเวลามากข้ึน ขอ้เสนอท่ีประเทศไทยตอ้งปรับตวัเพ่ือใหธุ้รกิจอยูร่อดจากการคุกคามของธุรกิจจีน ทางรอดของ
ธุรกิจไทย ควรจะเป็นอยา่งไร 

3.อยากใหมี้ตวัอยา่งของธุรกิจท่ีประสบความส าเร็จ แนวทางและปัญหาในการด าเนินธุรกิจ 

4.ใหเ้วลาการพดูในแต่ละหวัขอ้นอ้ยเกินไป ท าใหก้ารฟังไม่ไดรั้บประโยชน์เท่าท่ีควร เช่น หวัขอ้การพดูของอาจารย์
สมพงษ ์

5.หากมีการเปล่ียนแปลงเวลาการจดัประชุม ควรแจง้ใหผู้ส้นใจทราบ ผา่นทางใดก็ไดท่ี้คิดวา่ขอ้มูลจะส่งถึงได ้

6.ควรจดัท่ีจอดรถใหแ้ก่ผูท่ี้ท่านเชิญมาประชุมเพราะท่ีจอดหายากมาก 

7.ด่านพนุ ้ าร้อน จ.กาญจนบุรี ส่ิงประดิษฐจ์ากไมย้งัไม่ใหน้ าเขา้ ขอผอ่นผนัน าเขา้มาเพ่ือการส่งออกผา่นแดนหรือบริโภค
ภายในประเทศเรา 

8.ดีมาก 

 

 

 

 

 

 

 

 



“2 กูรู จบักระแสสินค้าเกษตรนวตักรรม: ช้ีช่องทาง เพิม่โอกาสส าเร็จ” 

ในวนัพฤหัสบด ีที ่4 ตลุาคม 2561 เวลา 10.00 – 12.00 น.  

ณ อาคารกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

สรุปจ านวนผู้เข้าร่วมงาน 

จ านวนผูล้งทะเบียนล่วงหนา้ 93 คน เขา้ร่วมทั้งส้ิน 70 คน 

จ านวนผูล้งทะเบียนหนา้งาน 27 คน 

รวมผู้เข้าร่วมทั้งส้ิน 97 คน 

สรุปแบบสอบถาม 

ผูต้อบแบบสอบถามทั้งส้ิน 35 ราย แบ่งเป็น 

หญิง 22 ราย คิดเป็นร้อยละ 64.7 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

ชาย 12 ราย คิดเป็นร้อยละ 35.3 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

ไม่ตอบ 1 ราย 

 

ช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม 

20 – 30 ปี 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 20 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

31 – 40 ปี 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 37.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

41 – 50 ปี 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 22.9 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

51 – 60 ปี 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 



61 ปีข้ึนไป 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 2.9 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

 

อาชีพ 

รับราชการ 33 ราย คิดเป็นร้อยละ 97.1 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

นกัวเิคราะห์นโยบาย 1 รายคิดเป็นร้อยละ 2.9 ของผูเ้ขา้ร่วมทั้งหมด 

ไม่ตอบ 1 ราย 

 

 

 

 

 

 



แบบประเมนิงานสัมมนา 

1.ความรู้ท่ีท่านไดรั้บจากการสมัมนาเป็นประโยชนห์รือสามารถน าไปประยกุตใ์ชก้บัการท างานของท่านได ้

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 28.6 

เห็นดว้ยมาก 20 ราย คิดเป็นร้อยละ 57.1 

เห็นดว้ยปานกลาง 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 14.3 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่การสมัมนาเป็นประโยชน์ต่อเขาหรือเขาสามารถน า
ความรู้ท่ีไดรั้บไปประยกุตใ์ชก้บัการท างานได ้

 

2.เน้ือหาท่ีน าเสนอมีรายละเอียดท่ีเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 9 ราย คิดเป็นร้อยละ 25.7 

เห็นดว้ยมาก 21 ราย คิดเป็นร้อยละ 60 



เห็นดว้ยปานกลาง 5 ราย คิดเป็นร้อยละ 14.3 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่เน้ือหาท่ีน าเสนอมีความเหมาะสม 

 

3.เอกสารประกอบการสมัมนามีความเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 22.9 

เห็นดว้ยมาก 16 ราย คิดเป็นร้อยละ 45.7 

เห็นดว้ยปานกลาง 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 28.6 

เห็นดว้ยนอ้ย 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 2.9 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากและเห็นดว้ยปานกลางวา่เอกสารประกอบมีความ
เหมาะสม 

 

 

 

 

 

 

 

 



4.การประชาสมัพนัธ์และการช้ีแจงขอ้มูลเก่ียวกบังานสมัมนามีความเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 22.9 

เห็นดว้ยมาก 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 37.1 

เห็นดว้ยปานกลาง 14 ราย คิดเป็นร้อยละ 40 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากและเห็นดว้ยปานกลางวา่การประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบั
งานสมัมนามีความเหมาะสม 

5.การอ านวยความสะดวกของเจา้หนา้ท่ีในงานเป็นไปอยา่งเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 22.9 

เห็นดว้ยมาก 20 ราย คิดเป็นร้อยละ 57.1 

เห็นดว้ยปานกลาง 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 20 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่การอ านวยความสะดวกของเจา้หนา้ท่ีงานเป็นไป
อยา่งเหมาะสม 



6.สถานท่ีจดังานและอุปกรณ์อ านวยความสะดวกมีความเหมาะสม 

 

เห็นดว้ยมากท่ีสุด 9 ราย คิดเป็นร้อยละ 25.7 

เห็นดว้ยมาก 16 ราย คิดเป็นร้อยละ 45.7 

เห็นดว้ยปานกลาง 9 ราย คิดเป็นร้อยละ 25.7 

เห็นดว้ยนอ้ย 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 2.9 

แสดงใหเ้ห็นวา่ผูเ้ขา้ร่วมท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากวา่สถานท่ีจดังานและอุปกรณ์อ านวยความสะดวกมี
ความเหมาะสม 

 

ข้อเสนอแนะเพิม่เตมิ 

1.เน้ือหาดีแต่เวลานอ้ยไป 

 

 

 

 




