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บทสรุปผู้บริหาร 
 

1. บทน า 
 
 งานวิจัยการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย         
ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของการ
พัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 2 ) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรม
ท้องถิ่น 3) เพื่อพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการ การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
4) เพื่อศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรม การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวาง
อยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อมและ 5) เพื่อจัดท าคู่มือ 
การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของ
ประเทศไทย ส าหรับกลุ่มเปูาหมายใหม่ ใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method) จากกลุ่ม
ตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท้ังผู้มาเรียนมวยไทยและมาชมมวยไทย อีกท้ังศึกษาจากผู้ให้
ข้อมูลหลัก (Key Informants)  
 

2. สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 
ประเทศไทยมีศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ

การต่อสู้มวยไทย ดังนี้ 1) ประเทศไทยเป็นจุดมุ่งหมายปลายทางในการท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยส าหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวชาว
จีนท่ีเป็นกลุ่มเปูาหมายใหม่ 2) โอกาสในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลายท้ังในด้าน
ความสวยงามของภูมิประเทศและความน่าสนใจของวัฒนธรรม จึงเป็นโอกาส ส าหรับการท าธุรกิจ
มวยไทยเพื่อการท่องเท่ียวและการบริการ 3) การพัฒนา นวัตกรรมมวยไทยเพื่อสุขภาพเพื่อรองรับ
นักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ 4) การส่งออกผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการมวยไทยไปยังต่างประเทศ เช่น 
ครูผู้สอนมวยไทย การแสดงศิลปะการต่อสู้มวยไทย การจัดการแข่งขันมวยไทยในต่างประเทศ         
เป็นต้น 5) การท าตลาดประชาสัมพันธ์มวยไทยเชิงรุก 6) เพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าและ
บริการในการเรียนรู้มวยไทย เช่น ออกบูธ และแสดง Road Show Muaythai แบบเชิงรุก                 
ในต่างประเทศ 7) พัฒนาหลักสูตรการเรียนรู้มวยไทยให้มีความหลากหลายและบูรณาการกับ            
ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น พัฒนาหลักสูตรเรียนรู้มวยไทย 4 ภาค โดยขยายเวลาเรียนให้
นักท่องเท่ียวที่มาเรียนรู้มวยไทยได้พ านักท่ีประเทศไทยนานขึ้น เพื่อเจาะกลุ่มเปูาหมายเดิมและขยาย



ค 
 

ฐานกลุ่มเปูาหมายใหม่ 8) การจัดโปรแกรมมวยไทยประกอบการกับการท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวัล            
9) พัฒนาคู่มือเรียนรู้มวยไทยส าหรับนักท่องเท่ียว 10) จัดท าธุรกิจค่ายมวยไทยในต่างประเทศ               
11) จัดสัมมนามวยไทยในต่างประเทศ 12) หลักสูตรผู้ฝึกสอนมวยไทย 13) พัฒนาอุปกรณ์มวยไทย
เพื่อสุขภาพผู้เรียน ด้วยศักยภาพดังกล่าวจะส่งผลให้ประเทศไทยสามารถเตรียมความพร้อมรองรับ
นักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีเป็นหนึ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวเท่ียวเปูาหมายใหม่ท่ีผู้ประกอบธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับ
มวยไทยและทางด้านสุขภาพจะต้องหันมาสนใจกับกลุ่มนี้ เพราะกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวจีนก าลังให้
ความนิยมศิลปะการต่อสู้มวยไทยเป็นอย่างมาก ด้วยเพราะมวยไทยเป็นศิลปะการปูองกันตัวท่ีมีเสน่ห์
ดึงดูด จนท าให้ชาวจีนซึ่งเป็นประเทศท่ีมีประชากรมากท่ีสุดในโลกได้หันมานิยมเรียนรู้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทยเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ กลายเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวประเภทหนึ่งท่ีชาวจีนให้การยอมรับ
และให้ความส าคัญและพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการเพื่อรักษาไว้ซึ่งกลุ่มเปูาหมายเดิม ให้ได้รับสินค้า
และบริการท่ีดีตรงตามความต้องการ 

นอกจากนี้ผลการศึกษาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยแบบ
บูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น พบว่า ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวใหม่ท่ีเหมาะสม
และตรงตามความต้องการของกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายท่ีค้นพบ มีดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

กลุ่มที่ 1 The Challenge Group กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีต้องการเรียนมวยไทยเพื่อความ
ต่ืนเต้น ท้าทาย และเรียนมวยไทยเพื่อการออกก าลังกาย เพื่อลดน้ าหนัก มีประสบการณ์การ          
เรียนมวยไทย มากกว่า 5 ครั้ง ดังนั้นผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มนี้ คือ 1) หลักสูตรระดับขั้น
สมรรถนะครูมวยไทยระดับสูง จัดท าหลักสูตรขั้นความสามารถให้ผู้มาเรียนสามารถสอบเพื่อเล่ือนขั้น
ความสามารถได้ 2) หลักสูตรการเป็นผู้ฝึกสอนมวยไทย เป็นการสร้างหลักสูตรการเป็นผู้ฝึกสอน       
มวยไทย ซึ่งประกอบด้วย ด้านทักษะ ด้านการถ่ายทอด ด้านคุณธรรมจริยธรรม ด้านความรู้ เป็นต้น             
3) หลักสูตรการฝึกมวยไทยอาชีพ 4) หลักสูตรมวยไทยโบราณ 5) หลักสูตรมวยไทยท้องถิ่น                
6) โปรแกรมการฝึกซ้อมมวยไทยแบบสมัยโบราณ (การเตะต้นกล้วย ชกมวยในน้ า) 7) โปรแกรมการ
ท่องเท่ียวผสมกับการเรียนรู้มวยไทยท้องถิ่น 4 ภาค 8) โปรแกรมการเรียนภูมิปัญญามวยท้องถิ่น             
ออนทัวร์ 4 ภูมิภาค (มวยท่าเสา มวยลพบุรี มวยโคราช และมวยไชยา) 9) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการ
แสดง 10) หลักสูตรท่าไม้ตายมวยไทย 11) หลักสูตรการตัดสินการแข่งขันชกมวยไทย  
     กลุ่มที่ 2  Try New Group เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยครั้งแรก         
มีความต้องการออกก าลังกายเพื่อสุขภาพ และต้องการเอาชนะตนเอง ต้องการให้ผู้อื่นยอมรับ ไม่ชอบ
ความวุ่นวาย ชอบเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ วัฒนธรรมใหม่ๆ ผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มนี้ คือ 1) โปรแกรม
การเรียนรู้ประวัติศาสตร์มวยไทยในแหล่งต้นก าเนิด เป็นการออกแบบโปรแกรมการเรียนมวยไทยโดย
พาผู้เรียนไปเรียนรู้ในสถานท่ีจริง 2) หลักสูตรมวยไทยเพื่อลดน าหนัก 3) หลักสูตรมวยไทยเพื่อเสริม
รูปร่างสวยงาม 4) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการปูองกันตัว น าทักษะกระบวนท่าแม่ไม้ ลูกไม้มวยไทย             



ง 
 

กลมวย ต่างๆ เข้ามาบรรจุเป็นองค์ประกอบในการสอน 5) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการออกก าลังกาย           
6) ผลิตภัณฑ์สมุนไพรส าหรับผู้มาเรียนมวยไทย 

กลุ่มที่ 3 Creativity Recreation Group เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีต้องการเรียนรู้และได้รับ
ประสบการณ์จากกิจกรรมในพื้นท่ี เมื่อเดินทางท่องเท่ียวต้องการสัมผัสถึงความลงตัว ความรื่นรมย์           
ของพื้นท่ี ชอบไปเท่ียวในสถานท่ีแปลกใหม่และไม่เคยเดินทางไปมาก่อน โดยเฉพาะพื้นท่ีท่ีมีเอกลักษณ์
เฉพาะและมีความโดดเด่น ดังนั้นผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มนี้ คือ 1) หลักสูตรมวยไทยสไตล์ชาวนา 
จ าลองแหล่งเรียนรู้มวยไทยด้วยวิถีชีวิตของคนในพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  2) หลักสูตรมวยไทย
สไตล์ชาวเล จ าลองแหล่งเรียนรู้มวยไทยด้วยวิถีชีวิตของคนในพื้นท่ีภาคใต้ 3) โปรแกรมการเรียนรู้มวย
ไทยและท าอาหารไทย 4) โปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยริมชายหาดทะเล 5) โปรแกรมการเรียนมวยไทย
และชมการชกมวยไทย 6) โปรแกรมการเรียนมวยไทยกับเดอะรีเจนด์นักมวยไทย 7) โปรแกรมการเรียน
มวยไทยตามแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ 8) โปรแกรมการเรียนมวยไทยเพื่อเป็นรางวัล 9) หลักสูตร
มวยไทยออนไลน์ และ 10) Training Muaythai in the jungle 

ข้อค้นพบจากการศึกษาต้นแบบการบริหารจัดการ การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย ในการศึกษาครั้งนี้ พบว่า ไทเกอร์มวยไทย เป็นค่ายมวยไทยตัวอย่างท่ีมีการบริหาร
จัดการ การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย มีองค์ประกอบท่ีส าคัญของการเป็นค่าย
มวยต้นแบบและเป็นค่ายมวยท่ีมีศักยภาพในการให้บริการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทย ซึ่งได้แก่ 1) โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure) 2) ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction)  3) กิจกรรม 
(Activities) 4) การเข้าถึง (Accessibility) 5) ส่ิงอ านวยความสะดวก (Amenities) 6) ท่ีพัก 
(Accommodation) และ 7) ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism Success 
Stories) มีรูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยท่ีดีเป็นผู้ประกอบการที่สามารถน าศิลปะมวยไทยและ 
ภูมิปัญญา ศิลปะวัฒนธรรมท้องถิ่นท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชาติ ท่ีนอกจากจะใช้เพื่อปูองกันตัวมาต่อยอด
พัฒนาสร้างเป็นธุรกิจ น ารายได้เข้าสู้ประเทศและท่ีส าคัญไทเกอร์มวยไทยเป็นแบบอย่างในการบริหาร
จัดการค่ายมวยไทยท่ีให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมจึงส่งผลให้เกิดความมั่นคงและส่งเสริมให้ ชุมชุนใน
ท้องถิ่นมีความเป็นอยู่ท่ีดีขึ้น 
  การศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย
ท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม พบว่า มูลค่าการใช้
จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเ ดินทางมาเข้าร่วมกิจกรรมมวยไทยในประเทศไทย                   
พ.ศ. 2562 มีมูลค่าประมาณ 18,003 ล้านบาท ก่อให้เกิดผลประทบทางเศรษฐกิจโดยรวม ประมาณ 
41,653 ล้านบาท ผลกระทบด้านสังคมท่ีเกิดขึ้น พบว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวย
ไทยไม่ท าให้ความสัมพันธ์ของคนในสังคมลดลง แต่ท าให้เกิดการย้ายถิ่นฐานเข้ามาในชุมชนเพิ่มมาก
ขึ้น ไม่ได้ท าให้ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลง แต่ท าให้คุณภาพชีวิตของคน
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ในชุมชนดีขึ้น รวมไปถึงส่งผลให้คนในชุมชนมีความสนใจเรียนมวยไทยและออกก าลังกายเพิ่มขึ้น และ
ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม พบว่า ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่ไม่เห็นด้วยในประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียว
เชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยในประเด็นท าใหเ้กิดการพัฒนาระบบสาธารณูปโภคในชุมชน และ
ไม่ให้ท าเกิดการพัฒนาพื้นท่ีสาธารณะเพื่อสนับสนุนการจัดกิจกรรม นอกจากนี้ส่งเสริมการท่องเท่ียว
เชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยส่งผลให้สาธารณูปโภคในชุมชนไม่เพียงพอ การจราจรติดขัด เกิด
การสัญจรล าบาก เกิดปริมาณขยะมูลฝอยในพื้นท่ีเพิ่มข้ึน เกิดความแออัดของประชาชนในพื้นท่ี และ
ประชาชนในพื้นท่ีเกิดการหวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร ส่ิงแวดล้อมในชุมชน 

จากการศึกษาวิจัยส่งผลให้ได้ข้อมูล ผลผลิต องค์ความรู้ น ามาสู่การถ่ายทอดออกมาเป็นคู่มือ
การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของ
ประเทศไทย ประกอบด้วย 3 คู่มือ ดังนี้ 1) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่ายมวยไทย 2) คู่มือการจัด
กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย และ 3) คู่มือการเรียนรู้มวยไทยส าหรับ
กลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ โดยคณะผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง เช่น ผู้มาเรียน
มวยไทยหรือผืท่ีเข้ามาร่วมชมกิจกรรมมวยไทย ค่ายมวย สถาบันการศึกษา หน่วยงานภาครัฐและ
เอกชน กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา และหน่วยงานอื่น ๆ ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง ได้น าผลการวิจัย และ
คู่มือจากงานวิจัยฉบับนี้ไปใช้ประโยชน์ ต่อยอด ในเชิงนโยบาย เชิงสาธารณะ เชิงพาณิชย์ หรือการใช้
ประโยชน์อื่นๆ อันส่งผลให้เกิดประโยชน์ต่อประเทศชาติต่อไป 
 

3. ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของงานวิจัย 
1) ผลการวิจัยฉบับนี้ท าให้ได้ข้อมูลด้านศักยภาพ แน้วโน้มการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะ

การต่อสู้มวยไทยและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  
2) ผลการวิจัยฉบับนี้ท าให้ทราบถึงพฤติกรรมผู้บริโภครวมไปถึงผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิง

กีฬาของกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทยภูมิปัญญา 
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น  

3) ผลการวิจัยฉบับนี้ได้ต้นแบบการบริหารจัดการ การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย    

4) ผลการวิจัยฉบับนี้ท าให้ได้ข้อมูลผลกระทบของการจัดกิจกรรม การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดย
ใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
ส่ิงแวดล้อม  
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5) ผลการวิจัยฉบับนี้ท าให้ได้คู่มือ การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ส าหรับกลุ่มเปูาหมายใหม่ 
4. การน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

1) ท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัดราชบุรี น าข้อมูลจากผลการวิจัยไปใช้เป็นข้อมูลในการตัดสินใจ
และวางแผนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของจังหวัดราชบุรี 

2) ค่ายมวยชมแควยิม จังหวัดกาญจนบุรี น าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วย
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาค่ายมวย เพื่อรองรับนักท่องเท่ียวชาว
ต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในจังหวัดกาญจนบุรี 

3) มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง น าผลการวิจัยไปใช้ในการเผยแพร่ข้อมูลในงาน สสส. 
จอมบึงมาราธอน 2020 โดยคณะผู้วิจัยได้ถูกแต่งต้ังเป็นคณะกรรมการด าเนินงานจัดนิทรรศการ            
ทางวิชาการ โดยน าผลการวิจัยมาเผยแพร่แก่ผู้ เข้าร่วมกิจกรรม สสส. จอมบึงมาราธอน 2020              
ซึ่งมีผู้เข้าร่วมงานดังกล่าว มากกว่า 15,000 คน เมื่อวันท่ี 20 มกราคม 2563 

4) วิทยาลัยมวยไทยศึกษาและการแพทย์แผนไทย น าผลการศึกษาจากการวิจัยในครั้งนี้              
ไปใช้เป็นข้อมูลสารสนเทศในการสอนนักศึกษาหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิตสาขาวิชามวยไทย 
หลักสูตรครุศาสตรบัณฑิต สาขาวิชามวยไทยศึกษาและพลศึกษา หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต
สาขาวิชามวยไทย และน าผลการวิจัยไปใช้เป็นข้อมูลในการวางแผนพัฒนาหลักสูตรศิลปศาสตรดุษฏี
บัณฑิตสาขาวิชามวยไทย หลักสูตรใหม่ 2563 
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ช่ือเรื่อง  การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบ  
บูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น  

คณะนักวิจัย  รุ่งนภา สิงห์สถิตย์ นัฏกร สุขเสริม และบารมี ชูชัย 

ปี พ.ศ.   2563 

 

บทคัดย่อ 
  
 การวิจัยนี้ใช้วิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method Research) ท้ังการวิจัยเชิงปริมาณ 

และเชิงคุณภาพ การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการ  วิถีไทย                

ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของ

การพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 2) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การ

ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรม

ท้องถิ่น 3) เพื่อพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการ การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

4) เพื่อศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวาง

อยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม และ 5) เพื่อจัดท าคู่มือ 

การจัดกิจกรรม การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของ

ประเทศไทย ส าหรับกลุ่มเปูาหมายใหม่ ศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ ผู้มาชม

มวยไทย จ านวน 400 คน และผู้มาเรียนมวยไทย จ านวน 400 คน ในประเทศไทย และศึกษาจาก

ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants) จ านวน 35 คน ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม (Focus group) จ านวน 

30 คน โดยใช้เครื่องมือแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณด้วยสถิติเชิง

พรรณนาและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยวิธีวิเคราะห์เนื้อหา 

 ผลการวิจัยพบว่า 

  1) ศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ประกอบด้วย ด้านบุคลากร 
ผลิตภัณฑ์ การแข่งขันทางการตลาด ธุรกิจเวทีมวยแข่งขันมวยระดับมาตรฐาน นักมวยท่ีมีฝีมือและมี
ช่ือเสียงระดับโลก เครือข่ายด้านมวยไทย แหล่งท่องเท่ียวรองรับผู้มาเรียนมวยไทย ส่งผลให้เกิดโอกาส
ในการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
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  2) ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย           
ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ประกอบไปด้วย 3 กลุ่มเปูาหมายและผลิตภัณฑ์ ดังนี้         

  (1) Challenge group ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย 1) หลักสูตรขั้นสมรรถนะครูมวยไทย
ระดับสูง 2) หลักสูตรการเป็นผู้ฝึกสอนมวยไทย 3) หลักสูตรการฝึกมวยไทยอาชีพ  4) หลักสูตรมวยไทย
โบราณ 5) หลักสูตรมวยไทยท้องถิ่น เป็นต้น 
   (2) Try new group ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 1) โปรแกรมการเรียนรู้
ประวัติศาสตร์มวยไทยในแหล่งต้นก าเนิด 2) หลักสูตรมวยไทยเพื่อลดน้ าหนัก 3) หลักสูตรมวยไทย
เพื่อเสริมรูปร่างสวยงาม 4) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการปูองกันตัว 5) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการออก
ก าลังกาย               6) ผลิตภัณฑ์สมุนไพรส าหรับผู้มาเรียนมวยไทย 

 (3) Creativity Recreation Group ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 1) หลักสูตรมวยไทย
สไตล์ชาวนา 2) หลักสูตรมวยไทยสไตล์ชาวเล 3) โปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยและท าอาหารไทย            
4) โปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยริมชายหาดทะเล เป็นต้น 

3) ค่ายมวยต้นแบบ การบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย                   
มีองค์ประกอบ ดังนี้ 1) โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure) 2) ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction) 3) กิจกรรม 
(Activities) 4) การเข้ าถึ ง (Accessibility) 5) ส่ิงอ านวยความสะดวก (Amenities) 6) ท่ีพั ก 
(Accommodation) และ 7) ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism Success Stories) 

4) ผลกระทบด้านเศรษฐกิจในภาพรวมพบว่า การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ        
ท่ีเข้ามาท ากิจกรรมมวยไทยในประเทศไทย พ.ศ. 2562 มีมูลค่าประมาณ 18,003 ล้านบาท ก่อให้เกิด
ผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวม ประมาณ 41,653 ล้านบาท ผลกระทบด้านสังคม พบว่า การ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยไม่ท าให้ความสัมพันธ์ของคนในสังคมลดลง แต่ท าให้มีการ
ย้ายถ่ินเข้ามาในชุมชนเพิ่มมากขึ้น และส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา
ด้วยมวยไทย ไม่ได้ท าให้ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลง นอกจากนี้ยังท าให้
คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น และท าให้คนในชุมชนมีความสนใจเรียนมวยไทยและออกก าลังกาย
เพิ่มขึ้น ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม พบว่า ไม่เห็นด้วยในประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา
ด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย การพัฒนาระบบสาธารณูปโภคในชุมชน และไม่ท าใหเ้กิดการพัฒนาพื้นท่ี
สาธารณะเพื่อสนับสนุนการจัดกิจกรรม ท าให้สาธารณูปโภคในชุมชนไม่เพียงพอ การจราจรคับค่ัง 
แออัด สัญจรล าบาก เกิดปริมาณขยะมูลฝอยในพื้นท่ีเพิ่มขึ้น เกิดความแออัดของประชาชนในพื้นท่ี 
และท าใหป้ระชาชนในพื้นท่ีเกิดการหวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร ส่ิงแวดล้อมในชุมชน  

5) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐาน
ภูมิปัญญาของประเทศไทย ประกอบด้วย 1) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่ายมวยไทย  2) คู่มือการจัด
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กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย และ 3) คู่มือการเรียนรู้มวยไทยส าหรับ
กลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่  
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Abstract 
 

  The purposes of this research were 1) to study the potential and opportunity 
on development of sports tourism marketing using Muay Thai martial arts 2) to 
develop products of sport for tourism by using Muaythai Integrated with Thai 
wisdoms and local Thai culture 3) to develop model for sports tourism management 
by using Muay Thai martial arts 4) to study the impact of sports tourism activities by 
using Muay Thai martial arts which are based on Thai wisdom in clouding economy 
impact, society impact and environment impact and  5) to create a manual for 
sports tourism activities by using Muay Thai martial arts which is based on the Thai 
wisdom For new target groups. The samples were 1) 400 audience foreign tourist 2) 
400 Muaythai foreign students and 3) 30 person of key informants. The instruments 
in this study were questionnaire and interview questions. Quantitative data was 
analyzed by using descriptive statistics and qualitative data was analyzed by content 
analysis. 
 The results of this research were found as follow. 

  1) The potential of sports tourism by using Muay Thai martial arts were 
people, products, marketing competition, famous boxer, Muaythai connection and 
tourist attractions.  

 2) Products of sport for tourism by using Muaythai Integrated with Thai 
wisdoms and local Thai culture were found in 3 group.   
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   (1) challenge group with products as follow; (1) High level Muaythai 
competency curriculum (2) Muaythai instructor curriculum (3) Professional Muaythai 
curriculum (4) Muaythai Boran curriculum (5) Local Muaythai curriculum etc. 
   (2) Try new group and with products as follow; (1) Muaythai history                
(2) Muay Thai for weight loss (3) Beauty Muaythai 4) Muaythai for self-defense                         
(5) Muaythai for exercise 6) Thai herb product for Muathai 

    (3) Creativity Recreation Group with products as follow; (1) Muaythai 
farmer 2) Muaythai south style 3) Muyathai and Thai food (4) training at the sea etc. 
 3) Model of Muaythai camp management consisted of 1) Infrastructure                
2) attraction 3) activities 4) accessibility 5) amenities 6) accommodation 7) sports 
tourism success Stories. 

4) The overall economic impact in 2019 found that tourist spending for 
entering Muaythai martial art activities in Thailand have generated approximately 
18,003 million baht. It gained overall economic impact in the total amount of 41,653 
million baht (Thai currency). The social impact found that promotion of sports 
tourism by using Muaythai did not reduce the relationship of people in the society 
but people have migrated into the community and in overall promoted sports 
tourism by using Muaythai martial art did not reduce the safety of life and property 
of the people in the community but also to improve the quality of life of the people 
in the community. In addition, community business entrepreneurs commented that 
there are more people in the community interested in learning Muaythai and 
exercising. Environmental impacts found that informants are disagreed about the 
promotion of sports tourism by using Muaythai martial art in the development of 
public utility systems in the community and the development of public spaces to 
support activities in the community. Traffic congestion resulting in difficult 
commuting communities, the amount of waste in that area increased, overcrowding 
of people in that area. People in the area are interested to conserve resources 
environment in the community. 

5) A guidebook for organizing sports tourism activities by using Muaythai 
martial arts based on Thai wisdom consisted of 1) Muaythai camp management 2) 
Muaythai competition management and 3) Newbie Muaythai training guide. 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1. ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 กีฬามวยไทยนับว่าเป็นกีฬาอีกชนิดหนึ่งท่ีมีศักยภาพในแง่ของการท่องเท่ียวเชิงกีฬาอีกท้ัง
ลักษณะของกีฬาชนิดนี้ยังสอดคล้องกับแนวโน้มการท่องเท่ียวเชิงกีฬาท้ังในประการของการท่องเท่ียวกลุ่ม
ขนาดเล็กและประการในการเช่ือมต่อการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมหรือการท่องเท่ียวท่ีมีความใกล้ชิดกับ
ความเป็นท้องถิ่นการผนวกการท่องเท่ียวเพื่อการเรียนรู้มวยไทยเข้ากับกิจกรรมการท่องเท่ียวชนิดอื่นๆ             
มีความเป็นไปได้ค่อนข้างสูงและสามารถท าได้ในรูปแบบต่างๆ ท่ีมีความหลากหลาย มวยไทยเป็นท้ัง
วัฒนธรรมและการกีฬา ในแง่วัฒนธรรมซึ่งเป็นศิลปะการต่อสู้ป้องกันตัว มีความสวยงามมีประวัติ        
ความเป็นมา มีเอกลักษณ์เฉพาะ ซึ่งเป็นภูมิปัญญาของแต่ละท้องถิ่น เป็นส่ือวัฒนธรรมท่ีบ่งบอกถึง
เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ไทยในสายตาชาวโลกท่ีสามารถน ามาเป็นเครื่องมือท่องเท่ี ยวเพื่อการเรียนรู้
วัฒนธรรม และประสบการณ์ท้องถิ่น (Local experience)  

ถือเป็นโอกาสของประเทศไทยท่ีเป็นเจ้าของวัฒนธรรมจะใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย เผยแพร่
วัฒนธรรมไทยสู่สายตาชาวโลก เป็นธงน าในการสร้างรายได้ผ่านการผสานความร่วมมือกับทุกภาคส่วนท้ัง
ในประเทศและต่างประเทศอย่างเป็นองค์รวมพร้อมท้ังสร้างสมดุลในทุกมิติไม่ว่าจะเป็นโครงสร้างตลาด 
พื้นท่ีท่องเท่ียวฤดูกาลเพื่อให้อุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทยยังคงสามารถสร้างรายได้อย่างต่อเนื่องและยั่งยืน
ในระยะยาวเป็นนโยบายเชิงรุก เจาะกลุ่มนักท่องเท่ียวคุณภาพ สร้างตลาดนักท่องเท่ียวกลุ่มใหม่               
ได้หลากหลาย อาทิ กลุ่มนักท่องเท่ียวเพื่อการเรียนรู้มวยไทย มีท้ังกลุ่มท่ีมาเรียนเพื่อเป็นนักกีฬา             
เพื่อสุขภาพและการออกก าลังกาย เพื่อเรียนรู้วัฒนธรรมไทย เพื่อกิจกรรมนันทนาการ เพื่อสุนทรียศาสตร์
ทางด้านดนตรี เป็นต้น  
 จากการส ารวจของกระทรวงท่องเท่ียวและกีฬาพบว่าประเทศไทยมีค่ายมวยเพิ่มมาขึ้นจากปี 
2558 มีจ านวนค่ายมวยท่ีประเทศไทยมีค่ายมวยที่มีการเปิดสอนจ านวนท้ังส้ิน 3,957 ค่าย โดยในปี 2562
มีค่ายมวยจ านวนท้ัง ส้ิน 5,100 ค่ายต้ังอยู่ในกรุง เทพมหานคร ภาคกลาง ภาคตะวันตก ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้ และภาคเหนือ ซึ่งเป็นการบ่งช้ีถึงศักยภาพของการรองรับนักท่องเท่ียวท่ี
สนใจมาท ากิจกรรมด้านมวยไทยในประเทศไทย แต่ปัจจุบันพบว่ายังขาดข้อมูลส าหรับนักท่องเท่ียวในการ
เข้าถึงสินค้ามวยไทย เช่น ค่ายมวยไทยท่ีเปิดสอน สนามแข่งขันมวยไทยท่ีให้ความบันเทิง และหลักสูตร
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การเรียนการสอน เป็นต้น ในส่วนของผู้ประกอบการ ผู้ลงทุน ยังขาดข้อมูลและรูปแบบการบริหารจัดการ
เพื่อรองรับนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายท่ีมีความหลากหลาย โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
เช่น กลุ่มสตรี กลุ่มผู้สูงอายุ กลุ่มผู้เข้ามาชมมวยไทยในสนามมวยไทย เป็นต้น (ส านักงานคณะกรรมการ
กีฬามวย การกีฬาแห่งประเทศไทย, 2558) และจากข้อมูลนักท่องเท่ียวต่างประเทศของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยในปี 2559 พบว่า  ชาวต่างชาติ ท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยมากท่ี สุด 10 อันดับ               
ได้แก่ สหราชอาณาจักร จ านวน 11 ,219 คน รองลงมา คือ ชาวออสเตรเลีย จ านวน 6,800 คน          
ชาวฝรั่งเศส จ านวน 5,852 คน ชาวเยอรมัน จ านวน 4,688 คน ชาวสวีเดน จ านวน 4,253 คน ชาวรัสเซีย 
จ านวน 2,183 คน ชาวเดนมาร์ก จ านวน 1,855 คน ชาวญี่ปุ่น จ านวน 1,841 คน ชาวนิวซีแลนด์ จ านวน 
1,781 คน ชาวสเปน จ านวน 1,633 คน และพบว่าจังหวัดท่ีนักท่องเท่ียวนิยมมาเรียนมวยไทยในประเทศ
ไทยมากท่ีสุด คือ จังหวัดภูเก็ต รองลงมา คือ กรุงเทพมหานคร และจังหวัดสุราษฎร์ธานี (ศูนย์วิจัยด้าน
การตลาดการท่องเท่ียว, 2560) จากข้อมูลข้างต้นดังกล่าวส่งเสริมให้ประเทศไทยมีรายได้จากกีฬามวยไทย
ปีละไม่ต่ ากว่า 1,000 ล้านบาท ดังท่ีคุณนพพร วาทิน ประธานกรรมการบริหาร บริษัท สปอร์ต อาร์ต 
จ ากัด ผู้ซึ่งเป็นประธานจัดการแข่งขัน Thai Fight กล่าวว่า "เราสร้าง Thai Fight เหมือนกับสร้างแบรนด์
ขึ้นมาใหม่ มันไม่ใช่แค่เพียงรายการมวยหรืองานอีเวนท์ธรรมดา แต่มันคือธุรกิจพันล้าน"ผู้ชมของ Thai 
Fight ไม่ใช่มีแค่ผู้ชาย แต่รวมถึงผู้หญิง ลูกเล็กเด็กแดง ต่างเป็นแฟนคลับติดตาม Thai Fight กันอย่าง
เหนียวแน่น Thai Fight เป็นการผสมผสานระหว่าง กีฬา มรดกทางวัฒนธรรม ธุรกิจบันเทิงให้เข้ากันได้
อย่างสมบูรณ์แบบซึ่งสอดคล้องกับแผนพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12  

ศักยภาพและโอกาสของมวยไทยในประเทศไทยในการรองรับนักท่องเท่ียวพบว่า ประเทศไทยเป็น
ประเทศท่ีมีศักยภาพที่มีความพร้อม โดยน าแนวทางท่ีใช้มวยไทยเป็นกลยุทธ์ในการส่งเสริมการท่องเท่ียว
ของประเทศไทย ซึ่งศักยภาพภายในประเทศ ประกอบด้วย ด้านคุณค่า ช่ือเสียงของศิ ลปะมวยไทย 
ประวัติศาสตร์ที่มีศิลปวัฒนธรรมเก่าแก่สวยงาม ศิลปะของแม่ไม้ ลูกไม้มวยไทย ซึ่งส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวที่
เข้ามาเรียน และชมมวยไทยส่วนใหญ่นั้นมาจากทวีปยุโรปโดยผ่านช่องทางของโซเซียลมีเดียและยังพบว่า
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ มีความศรัทธา เช่ือมั่น มีทัศนคติเชิงบวกต่อมวยไทยเป็นอย่างมากส่งผลให้คน
ท่ีมาเรียนหรือมาชมมวยไทยหวนกลับมาอีกครั้ง  
 ศักยภาพของสนามแข่งขันมวยในประเทศไทยสนามแข่งขันมวยไทยมีศักยภาพและโอกาสเพราะ
สินค้ามวยไทยมีเสน่ห์ ใช้อาวุธได้ดุดันสวยงาม ซึ่งเป็นศิลปะการต่อสู้ท่ีไม่สามารถคาดเดาได้ จึงดึงดูด ใจ
นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ นอกจากนี้ยังมีอัธยาศัยไมตรีของคนไทยท่ีมีจิตใจโอบอ้อมอารีเป็นกัลยาณมิตร           
มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายต้ังอยู่ในศูนย์กลางทางด้านภูมิศาสตร์ท่ีได้เปรียบท้ังการคมนาคมขนส่ง   
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และด้านศิลปวัฒนธรรมท่ีหลากหลายแต่ยังขาดบุคลากรท่ีมี คุณภาพท้ังด้านบริหารงานโดยเฉพาะ การใช้
ความรู้ด้านมวยไทยแก่นักท่องเท่ียวระหว่างชมมวย มีโรงแรมท่ีพักไว้บริการอย่างครบครัน นอกจากนี้สนาม
แข่งขันมวยยังมีความพร้อม มีประสบการณ์การให้บริการ และมีกิจกรรมเสริมการชมมวยท่ีหลากหลาย 
มียิมมวยไทยส าหรับออกก าลังกายเพิ่มข้ึนตามกระแสสุขภาพของประชาชน โดยเฉพาะปีนี้รัฐบาลเพิ่มการ
ท่องเท่ียววิถีไทย อาจเป็นโอกาสของสนามแข่งขันมวยในการรองรับนักท่องเท่ียวเพิ่มมากขึ้น ซึ่งต้องบูรณา
การเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นธรรมชาติและศิลปวัฒนธรรมไทย (ชาญชัย ยมดิษฐ์และคณะ, 2561) 

ศักยภาพของค่ายมวยในประเทศไทยในปัจจุบันค่ายมวยไทยได้มีการพัฒนา ปรับปรุงค่ายมวยเพื่อ
รองรับนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศท่ีสนใจมาเรียนมวยไทยเป็นจ านวนมาก ท าให้ค่ายมวยมี
ศักยภาพและโอกาสในการรองรับนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทย ดังนี้ (ชาญชัย ยมดิษฐ์ และคณะ , 2561) 

1) ด้านความสะดวกในการเข้าถึงค่ายมวย ค่ายมวยส่วนใหญ่ต้ังอยู่ท่ีแหล่งท่องเท่ียวในแต่ละภาค
ของประเทศไทยมีเส้นทางคมนาคมท่ีมีความสะดวก ในการเดินทางท้ังพาหนะส่วนบุคคลรถรับจ้าง
สาธารณะในกรณีการเดินทางระหว่างภาคก็มีสายการบินไปยังภูมิภาคต่างๆท่ัวประเทศยกเว้นภาคกลาง 
ส่วนในกรุงเทพมหานครสามารถสัญจรไปมาโดยใช้รถไฟฟ้า BTS และ MRT  

2) ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก ค่ายมวยส่วนใหญ่มีส่ิงอ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเท่ียวท่ีเข้า
มาเรียนมวย ท้ังในส่วนการมีท่ีพักเพื่อรองรับ และพักบริเวณรอบ ๆ ค่ายมวย รวมท้ังมี ไวไฟ (Wifi) 
ให้บริการ พาหนะรับส่ง ส่วนในด้านของอาหาร บางค่ายมีอาหารเตรียมไว้ให้ในแต่ละมื้อเพื่อบริการ     
แต่บางค่ายให้ออกไปเลือกซื้ออาหารนอกค่ายรับประทานเอง 

3) ด้านคุณค่า ช่ือเสียงและส่ิงดึงดูด ค่ายมวยส่วนใหญ่ มีช่ือเสียงเพราะมีครูมวยท่ีมีคุณสมบัติเคย
เป็นแชมป์ บางค่ายสร้างนักมวยให้เป็นแชมป์หลายคน บางค่ายมีสไตล์การชกท่ีไม่เหมือนกัน มีความโดด
เด่นเฉพาะตัว บางค่ายมีกิจกรรมร่วมกับชุมชนด้านการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนมีหลักสูตร
แตกต่างกัน 

4) ด้านการตลาด ค่ายมวยส่วนใหญ่มีการท าการตลาดเอง ผู้เรียนติดต่อโดยตรง โดยอาจใช้กลุ่ม
ไลน์ เครือข่ายหรือใช้วิธีการบอกต่อ มีช่องทาง Social Media มีเครือข่ายในและต่างประเทศท าให้มี
ช่องทางน านักท่องเท่ียว Inbound เข้ามาโดยท าการตลาดแบบลูกค้าสัมพันธ์ 

5) การบริหารจัดการค่าย มวยส่วนใหญ่บริหารจัดการท าธุรกิจค่ายมวย เรียนรู้จากประสบการณ์
และการศึกษาเพิ่มเติมจนสามารถท าให้กิจการเกิดการขยายและเติบโตยิ่งขึ้น 
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6) ศักยภาพของค่ายมวย ในภาพรวมค่ายมวยท่ีท าการเปิดสอนชาวต่างชาติมีศักยภาพสูงอยู่ใน
แหล่งท่องเท่ียวที่เป็นธรรมชาติ มีบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถและประสบการณ์ สามารถรองรับความ
ต้องการของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติได้อย่างดีเกือบทุกค่าย 

 ในภาวการณ์ท่ีอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมีการแข่งขันสูงเพื่อช่วงชิงนักท่องเท่ียวให้เดินทางเข้า
มาท่องเท่ียวในประเทศไทยจ าเป็นต้องค้นหายุทธ์วิธีการเพิ่มประสิทธิภาพการให้บริการให้ มีความ
หลากหลายเพื่อขยายเวลา และสร้างโอกาสในการพัฒนาประเทศไทยให้เป็นศูนย์รวมการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาน าเสนอกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาท่ีมีความหลากหลายมิติแตกต่างจากเดิม  

นอกเหนือจากการเรียนรู้มวยไทยจ าต้องมีผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทยท่ีสามารถ
สร้างประสบการณ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาท่ีหลากหลาย โดยใช้มวยไทยเป็นส่ิงจูงใจหลักเช่ือมโยงบูรณาการ
ไปสู่การท่องเท่ียวแบบใหม่ๆ เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมด าเนินการ เพื่อสร้างประสบการณ์
แปลกใหมใ่ห้นักท่องเท่ียวโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยเป็นส่ิงจูงใจ ผู้วิจัยจึงเห็นความส าคัญท่ีจะพัฒนา
ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทย แบบบูรณาการประสานวิถีไทย ภูมิปัญญา 
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น  เน้นตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่  เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญา              
ของประเทศไทย ส่งผลให้นัก ท่อง เ ท่ียวพ านักในพื้น ท่ีนานขึ้น  และมีการใช้ จ่ายเงิน เพิ่ มขึ้น                         
กระตุ้นเศรษฐกิจในระดับฐานรากเกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชน 

จากสถานการณ์ดังกล่าวจึงเป็นเหตุผลส าคัญในการพัฒนาชุดโครงการ “การท่องเท่ียวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการประสานวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นและกิจกรรมเชิง
กีฬาอื่นๆ เพื่อขยายตลาดการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของประเทศไทย” ในรูปแบบของโครงการต่อเนื่องก าหนด
กรอบระยะเวลาในการด าเนินการวิจัย 3 ปีต่อเนื่อง ท่ีเน้นหาตลาดนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายใหม่ซึ่งเป็น
นักท่องเท่ียวกลุ่มคุณภาพ และหากิจกรรมการท่องเท่ียวใหม่ส าหรับการท่องเท่ียวเชิงกีฬาท่ีวางอยู่บนฐาน
ภูมิปัญญาของประเทศไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศไทย สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับศิลปะการต่อสู้     
มวยไทย อีกท้ังเพื่อเป็นการตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและก่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่
ท้องถิ่นและเช่ือมโยงไปยังประเทศชาติต่อไป 
 

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เป้าหมายสูงสุดของการวิจัยนี้ ให้ความส าคัญกับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ดังนั้นจึงก าหนดค าถามและ
วัตถุประสงค์การวิจัยตามรายการต่อไปนี้  
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 1. เพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทย  
 2. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถี
ไทยภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
 3. เพื่อพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  
 4. เพื่อศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ี
วางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม  
 5. เพื่อจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บน
ฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ส าหรับส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
 
2.1 ค าถามการวิจัย 
 2.1.1 ศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยเป็นอย่างไร  
 2.1.2 ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย    
ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นอย่างไร 
 2.1.3 ต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยมีลักษณะ
อย่างไร 
 2.1.4 ผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่
บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อมเป็นอย่างไร 
 2.1.5 คู่มือจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิ
ปัญญาของประเทศไทย ส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหมเ่ป็นอย่างไร 
 

3. นิยามศัพท์ใช้ในการวิจัย 
 ศิลปะมวยไทย หมายถึง ทักษะการใช้หมัด เท้า เข่า ศอก ท่ีเป็นพื้นฐานของกีฬามวยไทย 
ตลอดจนทักษะมวยไทย ต่างๆ เช่น แม่ไม้ ลูกไม้มวยไทย เป็นต้น 

การท่อง เที ่ยวเชิงก ีฬา โดยใช้ศ ิลปะมวยไทย  หมายถึง  การเดินทางมาท่อง เ ที ่ยว                      
มาท ากิจกรรม มาชมและมาเรียนกีฬามวยไทย ให้ได้รับความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน ได้รับ
ความรู้และประสบการณ์ท่ีมีคุณค่า  
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นักท่องเที่ยว หมายถึง นักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาท่องเที่ยว
ในประเทศไทยและท ากิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับมวยไทยทั้งแบบการมีส่วนร่วมในกิจกรรรมโดยตรง 
(Active) และการมีส่วนร่วมโดยอ้อม (Passive) เช่น การมาเรียนมวยไทยเพื่อการออกก าลังกาย 
เพื่อการศึกษา เพื่อสุขภาพ เพื่อความเป็นเลิศหรือการเข้าชมกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย เป็นต้น 

ผลกระทบของการท่องเที่ยวเชิงกีฬามวยไทย หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในบริเวณพื้นท่ี            
ที่ด าเนินการจัดกิจกรรมมวยไทยทั้งทางบวกและทางลบในด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม และด้าน
ส่ิงแวดล้อม 

วัฒนธรรมท้องถ่ิน หมายถึง  ส่ิงท่ีมนุษย์สร้างขึ้นหรือก าหนดจากความรู้และประสบการณ์ 
มีการสืบทอด ปรับปรุงเปล่ียนแปลงตามกาลเวลาเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมก่อให้เกิดแบบแผนใน
ความคิดและการกระท าท่ียึดปฏิบัติร่วมกันสืบทอดต่อมา เพื่อให้เกิดความเจริญรุ่งเรืองและมั่นคงใน
สังคม 

ภูมิปัญญา หมายถึง องค์ความรู้ ความสามารถและทักษะมวยไทยที่ถูกถ่ายทอดสืบต่อกัน
มาเป็นเวลาช้านาน ได้รับการสืบทอดมาสู่ชนรุ่นปัจจุบัน เป็นการฝึกฝนให้สามารถใช้อวัยวะทุกส่วน
ของร่างกายเป็นอาวุธได้อย่างมีประสิทธิภาพ อันได้แก่ หมัด เท้า เข่า ศอก จนเกิดการถ่ายทอดและ
มีการเผยแพร่อย่างกว้างขวาง  

วิถีชีวิต หมายถึง การด าเนินชีวิตของบุคคล โดยท่ีลักษณะของพฤติกรรมต่างๆจะเป็นตัวบ่ง
บอกถึง รูปแบบการด าเนินชีวิตแต่ละแบบ พฤติกรรมในการเข้าสังคม การบริโภค การหาความ 
บันเทิง การพักผ่อนหย่อนใจ การใช้เวลาว่าง และการแต่งตัว โดยแบ่งเป็นประเภทใหญ่ๆ ได้แก่
กิจกรรมของบุคคลท่ีปฏิบัติเป็นประจ า ความสนใจ และความคิด 

ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ิน หมายถึง การน า
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยมาผสมผสานกับองค์ความรู ้ ความสามารถ ความเชื่อ ประสบการณ์               
แนวปฏิบัต ิที ่ด ีง ามที ่ย ึดถือปฏิบัต ิกันมา  รวมไปถึง ร ูปแบบการด าเน ินชีว ิตของคนในท้องถิ ่น         
การบริโภค การหาความบันเทิง การพักผ่อนหย่อนใจ  
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4. ตัวแปรท่ีศึกษา 
 4.1 ศักยภาพและโอกาสการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
 4.2 ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทยภูมิ
ปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
           4.3 ต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  

4.4 ผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่
บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม 

4.5 คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิ
ปัญญาของประเทศไทย ส าหรับส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม่ 

 
5. กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การก าหนดโจทย์วิจัยในครั้งนี้ทางคณะผู้วิจัยได้ก าหนดมาจากกรอบแนวคิดส าหรับการวิจัยดัง
เสนอในภาพประกอบต่อไปนี้  
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1. เพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการ
ตลาดท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

2. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้

ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิ

ปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

3. เพื่อพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยว

เชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

4. เพื่อศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว

เชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิ

ปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สั งคม และ

สิ่งแวดล้อม 

5. เพื่อจัดท าคู่มือการ การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง

กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิ

ปัญญาของประเทศไทย ส าหรับส าหรับกลุ่มเป้าหมาย

ใหม่ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
Research Objective 

 1.ข้อมูลศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาด

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยในกลุ่ม

นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายใหม่ 

2. ข้อมูลผู้บริโภคเก่ียวกับข้อมูลทั่วไปและพฤติกรรมของ

ของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายใหม่ และกลุ่มผู้ติดตาม 

ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทย   

3. ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
ม ว ย ไ ท ย  แ บ บ บู ร ณ า ก า ร วิ ถี ไ ท ย  ภู มิ ปั ญ ญ า 
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

4. ต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดย

ใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย เพื่อน าไปสู่การขยายผล

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของประเทศไทย 

5. ข้อเสนอแนะผลกระทบด้านเศรษฐกิจ สังคม และ

สิ่งแวดล้อม ของการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

โดยใช้ศิลปะการต่อสู้วยไทยแบบบูรณาการผสานวิถีไทย 

ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

6. คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ

ต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของ

ประเทศส าหรับนักท่องเที่ยว 

7. คู่มือในรูปแบบของ E-book ส าหรับการจัดกิจกรรมการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

8. คู่มือในรูปแบบ E-book ส าหรับนักท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้

ศิลปะการต่อสู้มวยไทย หน้าใหม่ 

ผลผลิตจากการวิจัย Research 

 ผู้ประกอบธุรกิจค่ายมวย ผู้ประกอบธุรกิจการจัดการ
แข่งขันมวย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และภาค
ธุรกิจที่เก่ียวข้องน าข้อมูลนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย
ใหม่ไปวางแผนการตลาดในการส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา  

ผลลัพธ์ (Outcome) 

 ข้อมูลส าหรับค่ายมวย ผู้ประกอบการธุรกิจมวยไทย ธุรกิจการ
ท่ อ ง เที่ ย ว   กา ร ท่ อ ง เที่ ย ว แ ห่ งปร ะ เท ศ ไท ยแล ะ 
สถาบันการศึกษา สามารถน าไปเป็นแนวทางการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่สอดรับกับวิถีไทย 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

 ค่ายมวยไทย ผู้ประกอบธุรกิจมวยไทย แหล่งประกอบ
ธุรกิจการออกก าลังกาย (Fitness) บริษัทน าเที่ยว การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย มีหลักสูตรการเรียนมวยไทย
และต้นแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่บูรณาการกับวิถี
ไทย ภูมิปัญญาท้องถิ่น ในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล ที่มี
ประสิทธิภาพตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมายใหม่ 

 ข้อมูลส าหรับผู้ประกอบการ ธุร กิจมวยไทยและ
หน่วยงานที่ เ ก่ียวข้องเพื่ อใช้ เป็นข้อมูล วิเคราะห์
ทางด้านเศรษฐศาสตร์ เพื่อ วัดผลทวีคูณของการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่ได้อย่างเป็นรูปธรรม 

 ข้อมูลส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายใหม่เพื่อใช้เป็น
แนวทางในการเลือกท ากิจกรรมศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
ตามศักยภาพของตนเอง 

 ขอ้มูลส าหรับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย บริษัทน า
เที่ยว ค่ายมวย น าข้อมูลรูปแบบกิจกรรมไปพยากรณ์
หรือวางแผนการจัดกิจกรรมเพื่อรองรับนักท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมายใหม่ได้อย่างแม่นย า 

ผลลัพท์ระยะยาว outcome 

1. การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยศิลปะมวย

ไทยแบบบูรณาการที่สอดรับกับวิถีไทย ภูมิปัญญาท้องถิ่น

ส่งผลทางเศรษฐกิจ ได้ เม็ดเงินจากค่าใช้จ่ายของกลุ่ม

นักท่องเที่ยวที่มาเข้าร่วมกิจกรรม  

2. ผลกระทบด้านการจ้างงาน เกิดการจ้างงานในระดับ

ท้องถิ่น 

3. เกิดรายได้จากนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายใหม่        

จากการใช้จ่าย 

4. ผลกระทบต่อภาคธุรกิจกลุ่มผู้ประกอบการ  

ที่เก่ียวข้อง  

5. ผลกระทบเชิงยุทธศาสตร์ในการพัฒนาประเทศ          

เกิดการพัฒนาศักยภาพด้านการแข่งขันของการแข่งขัน

ของประเทศไทย 

6. ผลกระทบด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 

มีการน าเทคโนโลยี internet มาสร้าง e-book ส่งเสริม

กลุ่มนักท่องเที่ยว 

7. ผลกระทบด้านการแข่งขันระดับสากลการน าเสนอ

หลักสูตรและรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในรูปแบบ e-

book เป็นเครื่องมือในการส่งเสริมด้านการตลาดและเป็น

ช่องทางการเข้าถึงข้อมูลได้อย่างรวดเร็ว  

 

ภาพที่ 1.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
ที่มา: คณะนักวิจัย (2562) 
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6. ขอบเขตการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้มีขอบเขตการวิจัย ดังนี้ 
 6.1 ขอบเขตด้านเนื้อหาสาระ  
  6.1.1 ส ารวจศักยภาพและโอกาสการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย 
  6.1.2 ส ารวจผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยแบบบูรณา
การวิถีไทยภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
  6.1.3 ศึกษาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทย  
           6.1.4 ศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้ 
มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม 

6.1.5 พัฒนาคู่มือการ การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย 
ไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ส าหรับส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม่ 

6.2 ขอบเขตด้านประชากร  
       ประชากรท่ีใช้ ในการศึกษาครั้งนี้แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่  

6.2.1 กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทยได้แก่ ภาค
กลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันตก ภาคใต้ และกรุงเทพมหานคร  

6.2.2 กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชมมวยไทยในเวทีมวยไทยมาตรฐานและ
รองรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ จ านวน 6 แห่ง ได้แก่ เวทีมวยราชด าเนิน เวทีมวยลุมพินี เวทีมวย
สยามอ้อมน้อย เวทีมวยช่อง 7 สี เวทีมวยแม็คมวยไทย และเวทีมวยรังสิต 

6.3 ขอบเขตด้านเวลา  
การวิจัยครั้งนี้เก็บข้อมูลระหว่าง 1 ธันวาคม 2562 ถึง 29 กุมภาพันธ์ 2563 

6.4 ขอบเขตด้านพื้นที่  
ศึกษาในพื้นท่ีของประเทศไทย ประกอบด้วย ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก 

ภาคใต้ ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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7. ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 
7.1 หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเท่ียวของรัฐได้น าผลการวิจัยไปใช้ส่งเสริม

การท่องเท่ียวท้ังในระดับจังหวัด ระดับภูมิภาค และระดับประเทศ 
  7.2 ภาคธุรกิจการท่องเที่ยวและธุรกิจค่ายมวยสามารถน าผลการวิจัยไปใช้ปรับปรุงด้าน
กระบวนผลิตและการตลาดก่อให้เกิดความเจริญก้าวหน้าในการท าธุรกิจ 

7.3 สถาบันการศึกษาท่ีผลิตนักศึกษาด้านการท่องเท่ียว และการเรียนการสอนด้านมวยไทย
ได้น าไปใช้ปรับปรุงหลักสูตรการเรียนการสอนและการวิจัย  
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บทที่ 2 
การทบทวนเอกสารและวรรณกรรม 

 

 การศึกษาการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย           
ภูมิป ๎ญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ ่น ผู ้ว ิจัย ได้ศ ึกษาเอกสารต าราและงานวิจ ัยที่เกี ่ยวข้องซึ ่งมี
รายละเอียดดังต่อไปนี้  
 1) ความหมายและประวัติเกี่ยวกับมวยไทย 
 2) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเท่ียว 
 3) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับศักยภาพและโอกาสการท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทย  
 4) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตลาดของมวยไทยเพื่อการท่องเท่ียว  
 5) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสินค้าและผลิตภัณฑ์มวยไทยเพื่อการท่องเท่ียว  
 6) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับรูปแบบการบริหารจัดการมวยไทยเพื่อการท่องเท่ียว  
 7) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับผลกระทบของการจัดกิจกรรมมวยไทยเพื่อการท่องเท่ียว  
 8) งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
  8.1) งานวิจัยภายในประเทศ 
  8.2) งานวิจัยต่างประเทศ 
 

1. ความหมายและประวัติเกี่ยวกับมวยไทย 
 ชาญชัย ยมดิษฐ์และคณะ (2561) กล่าวว่า ค าว่ามวย (Muay) หมายถึง ศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัว
ของชาวอินโดจีนหรือแผ่นดินสุวรรณภูมิ ถ่ายทอดต่อมาจากศิลปะการต่อสู้ของชาวอินเดีย ได้มีหลักฐาน
หลักศิลาจารึกในประเทศไทยว่า พ่อขุนรามค าแหงได้เดินทางมาเรียนวิชามายาหรือมวยไทยและกระบี่
กระบองท่ีเขาสมอคอนกับส านักสุกทันตฤษีท่ีเมืองละโว้ ศิลปะการต่อสู้ท่ีเรียกว่ามวยนี้มีลักษณะเป็นการ
ต่อสู้ระยะประชิดสามารถใช้หัวโขกได้ต่อมาก็ได้พัฒนาเป็นมวยไทย ท่ีใช้การต่อสู้แบบใช้เท้า เข่า ศอก 
ต่อย ส่วนมวยลาวเรียกว่ามวยลาว เป็นศิลปะการต่อสู้ประจ าชาติของลาวท่ีมีท่วงท่าร าท่ีอ่อนช้อยสวยงาม 
ในขณะท่ีมวยของกัมพูชาใช้อาวุธหมัด เท้า เข่าและศอก เรียกว่า ประดัสสะรี ป๎จจุบันมีการเปล่ียนแปลง
เป็นมวยคนขะแมร์ ท่ีอาวุธท่ีถนัดคือการใช้ศอก ส่วนมวยของพม่าก็เน้นการใช้อาวุธ หมัด เท้า เข่า ศอก
และใช้ศรีษะโขก เรียกว่า แลตเวย์ หรือละเหว่ยซึ่งถนัดการใช้หัวโขก ดังตารางวิเคราะห์มวย  
สุวรรณภูมดัิงต่อไปนี้
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ตารางที่ 2.1 การวิเคราะห์มวยสุวรรณภูมิ  
ประเด็น มวยไทย มวยพม่า มวยลาว มวยกัมพูชา 

1.  ที่มา เกิดมาพร้อมกับชนชาติไทย ใช้ปูองกัน
บ้านเมือง เป็นกีฬาและนันทนาการ
ยามว่างเว้นจากการศึกษาสงคราม มี
หลักฐานจากหลักศิลาจารึกว่าพ่อขุน
รามค าแหงมหาราชเรียนมวยที่เขาสมอ
คอน จังหวัดลพบุรี 

เป็นมรดกของคนชาติพม่าทุก  
เช้ือสาย มีหลักฐานการจารึกที่
พุ ก า ม ที่ แ ส ด ง ใ ห้ เ ห็ น ชั ด
ทางด้านการชกมวย 

มวยลาว มีมากกว่าห้าพันปี 
นั บ ต้ั ง แ ต่ ส มั ย ก า ร ส ร้ า ง
อาณาจักรศรีโคตรตะบอง 

เป็นมรดกของชาวเขมรที่บันทึก
โดยการจารึกไ ว้ที่นครวัด ที่
ไ ด้ รับอิทธิพลมาจากอินเดีย
โบราณ 

2. การไหว้ครู มีการร่ายร าไหว้ครูก่อนการแข่งขัน 
ร าลึกถึงพระคุณครูและอบอุ่นร่างกาย 

ไม่มีการไหว้ครูก่อนการแข่งขัน
และภายหลังการแข่งขันสิ้นสุด
ลง ผู้ชนะหรือผู้เสมอต้องมีการ
ร่ายร าและตบตามร่างกายเพ่ือ
แสดงถึงความย่ิงใหญ่และการ
เป็นผู้ชนะ 

มีการตบก่อนแข่งขัน และมีการ
อบอุ่นร่างกายให้ทุกส่วนพร้อม   
ในการเข้าแข่งขัน 

มีการร่ายร าไหว้ครู เมื่อคร้ังเป็น
มวยประดัสซารี แต่ภายหลัง      
ได้เปลี่ยนช่ือเป็นมวยคุนขะแมร์ 
และไม่มีการไหว้ครู 

3. เทคนิคและทักษะ
การชกมวย 

แม่ไม้ ลูกไม้ กลมวยและเชิงมวย สอนการใช้หมัด เท้า ขา และ
ศอก มีเทคนิคการชกให้สลบ 
ชกให้เลือดออก 

เป็นการแข่งขันท่าร ามวย แสดง
ถึงการต่อสู้จริงมีทั้งสิ้น 111 ท่า 

การใช้ร่างกาย หมัด ศอก เท้า 
และเข่า ซึ่งแต่ละท่ามีช่ือเรียก
แตกต่างกันออกไป 

4. จุดที่แตกต่างกัน ร่ายร าไหว้ครูก่อนการแข่งขัน การให้
คะแนน มีแพ้ ชนะ และเสมอ ห้ามใช้
ศีรษะโขก 

ถ้าหากการชกทั้งสองฝุายเสมอ
กัน มีการร่ายร ามวยหลังจาก
แข่งขันเสร็จสิ้นโดยฝุายชนะ
หรือเสมอกัน 

ให้คะแนนตามความเหมาะสม
ของการร่ายร า 

ให้คะแนนแบบมวยไทย ห้ามใช้
ศอกตีท้ายทอยและบริเวณบน
ศีรษะ ห้ามตีเข้าขาพับด้านใน 
และห้ามใช้ศีรษะโขก 

ที่มา : ชาญชัย ยมดิษฐ์และคณะ (2561) 
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จากตารางข้างต้นจะเห็นได้ว่ามวยไทยถือเป็นศิลปะประจ าชาติไทยท่ีบรรพบุรุษได้ฝึกฝน         
เล่าเรียนไว้ใช้ต่อสู้กับข้าศึกศัตรูในยามสงคราม จนสามารถรักษาผืนแผ่นดินให้ลูกหลานไทยได้ยืนอยู่ถึงทุก
วันนี้ โดยมีรายละเอียดความเป็นมาดังนี้ 

1.1 ความหมายของค าว่า “มวยไทย”อาจมีท่ีมาจาก ค าว่า ร าหมัดร ามวย ซึ่งเป็นช่ือเรียก 
การฝึกสมาธิเคล่ือนไหวเพื่อสร้างสุขภาพ ของชนเผ่าไท โดยมีลักษณะเด่นท่ี การเคล่ือนไหวซึ่งมี การหมุน
ม้วนข้อมือและหมัด (พันหมัดพันมือ) และการเคล่ือนท่ี ท่ีมีจังหวะและการหมุนวนไปมา ซึ่งเป็นค าปรากฏ 
เรียกกันมาแต่โบราณ ต้ังแต่ก่อ ต้ังอาณาจักรสุโขทัย และต่อมาในยุคต้นกรุงศรีอยุธยา (ราวปี 
พ.ศ. 1900) ปรากฏค าว่า  ปล้ ามวย (การประลอง หรือซ้อมมวยเพื่อทดสอบฝีมือ เช่นเดียวกับ การปล้ า
ไก่) ตีมวย (การแข่งขันชกมวยเพื่อการพนันเอาแพ้ชนะเช่นเดียวกับ ค าว่า ตีไก่) หรืออาจมาจากลักษณะ
การประกอบการม้วนเชือกหรือผ้า เพื่อใช้หุ้มฝุามือและท่อนแขน เพื่อใช้ปูองกันอันตรายขณะต่อสู้ หรือ
อาจเพิ่มอันตรายในการชก กระแทกฟาดโดยการผสมกับกาวแปูง และผงทราย คล้ายลักษณะของ มวยผม 
ของผู้หญิงท่ีนิยมไว้ผมยาว (เกล้ามวย) ได้แก่ หญิงไทย ลาวโซ่ง หญิงล้านนาในสมัยโบราณ หรือนักมวยจีน 
(มุ่นผม) ซึ่งนิยมถักเป็นเปีย แล้วม้วนพันรอบคอของตนซึ่งสามารถใช้ในการต่อสู้ในบางครั้งหรือมาจากค า
ภาษาบาลีว่า "มัลละ" หมายถึง การปล้ ารัด มวยปล้ าของชาวอินเดีย (สุเทพ แก้วรัตน์, 2561) 

  โพธิ์สวัสด์ิ แสงสว่าง (2522) กล่าวว่า มวยไทย หมายถึง กิจกรรมเคล่ือนไหวชนิดหนึ่งท่ีใช้
อวัยวะเกือบทุกส่วนของร่างกาย เช่น หมัด เท้า เข่า ศอก เป็นศิลปะในการต่อสู้ แข่งขัน ฝึกซ้อม            
ออกก าลังกายเพื่อช่วยพัฒนาร่างกายอารมณ์ สังคม จิตใจ และสติป๎ญญา 
  จรัสเดช อุลิต (2527) ได้สรุปไว้ว่า มวยไทยหมายถึง กีฬามวยไทยท่ีมีความผูกพันกับชาติมา
อย่างแน่นแฟูนเป็นกิจกรรมท่ีแม้แต่ประมุขของชาติในอดีตต้องให้ความส าคัญไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าการฝึก
ดาบหรือทวน ถึงแม้แต่ป๎จจุบันการท าสงครามไม่จ าเป็นต้องรบประ ชิดตัวแต่กิจกรรมมวยไทย              
ยังเป็นกิจกรรมท่ีต้องฝึกฝนเพื่อพัฒนาร่างกายจิตใจอารมณ์และสังคม 
  ราชบัณฑิตตยสถาน (2538) กล่าวว่า มวยไทย หมายถึง กีฬาท่ีใช้ศิลปะการต่อสู้แบบท่ีมี
อาวุธ หมัด เท้า เข่า และศอก และมีกติกาในการแข่งขัน 
  ชาญณรงค์ สุหงษา (2545) สรุปไว้ว่า มวยไทย หมายถึง กีฬาชกมวยบนเวทีท่ีมีกติกายอมให้
คู่ชกใช้เท้า ศอกและเข่าได้ มวยไทยจึงเป็นท้ังศาสตร์และศิลป์ ท่ีเป็นศาสตร์เพราะเป็นวิชาการท่ีทุกคน
อาจจะศึกษาหาความรู้ได้เหมือนวิชาแขนงอื่น ๆ ส่วนท่ีเป็นศิลป์ก็เพราะแขนงนี้เต็มไปด้วยกลยุทธ์และ
ลวดลายซึ่งยากจะเรียนรู้และปฏิบัติได้อย่างชัดเจน 

96 
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  จากความหมายของมวยไทยดังกล่าวข้างต้นสรุปได้ว่า มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัว
ของบรรพบุรุษคนไทยท่ีส่ังสมไว้ให้เป็นมรดกภูมิป๎ญญาของชาติ เป็นวิถีชีวิตของบรรพบุรุษท่ีได้ส่ังสมมา 
เป็นกีฬาท่ีเกิดจากภูมิป๎ญญาในการใช้วิธีการต่อสู้ท่ีใช้อาวุธ หมัด เท้า เข่าและศอก แบบมวยไทยอาชีพ
และมวยไทยสมัครเล่น แบบมีกติกาและเป็นศิลปะท่ีใช้แสดงในกิจกรรมต่างๆ ท่ีใช้การไหว้ครู แม่ไม้ และ
ลูกไม้มวยไทย 
  
 1.2 ประวัติความเป็นมาของมวยไทย (สถาบันอนุรักษ์ศิลปะมวยไทย, 2558) 
 จากการศึกษาเอกสารและต าราท่ี เกี่ยวข้องพบว่า มวยไทยเกิดขึ้นมาพร้อมกับคนไทย               
ซึ่งมวยไทยเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของชาติไทยนับต้ังแต่ครั้งสมัยโบราณ และในประเทศไทยสมัยโบราณ
มีอาณาเขตติดต่อกับประเทศเพื่อนบ้านหลายประเทศ และมีการสู้รบกันอยู่เสมอ ๆ ส่งผลให้สมัยก่อน
ชายไทยจึงนิยมฝึกมวยไทยควบคู่กับการฝึกอาวุธเพื่อปูองกันตัวและประเทศชาติ ต่อมาได้วิวัฒนาการจน
กลายเป็นศิลปะการต่อสู้ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวมากขึ้น มีลีลาการเคล่ือนไหวท่ีสง่างามแฝงไว้ด้วยความ
แข็งแกร่ง มีความดุดัน และทุกเพศทุกวัยสามารถฝึกฝนเพื่อปูองกันตนเองเพื่อให้เกิดความแข็งแรงของ
ร่างกายและถือเป็นอาชีพได้เป็นอย่างดี   
  มวยไทยเริ่มขึ้นในสมัยใดนั้นไม่ปรากฏ และไม่มีหนังสือเล่มใดเขียนไว้ว่า จะเกิดขึ้นในสมัยใด              
แต่เท่าท่ีปรากฏนั้น มวยไทยได้เกิดขึ้นมานานแล้ว และอาจเกิดขึ้นมาพร้อม ๆ กับชาติไทย เพราะมวยไทย
นั้นเป็นศิลปะประจ าชาติไทยยากท่ีชาติอื่นจะเสมอเหมือนและลอกเลียนแบบได้ จากการศึกษา พบว่า 
มวยไทยในสมัยก่อนเท่าท่ีทราบมาแล้วนั้น จะมีการฝึกฝนอยู่ในบรรดาหมู่ทหาร เพราะในสมัยก่อน
ประเทศไทยได้มีการสู้รบกันกับประเทศเพื่อนบ้าน ซึ่งการสู้รบในสมัยนั้นยังไม่มีอาวุธใช้ในการต่อสู้ มีเพียง
แค่ดาบสองมือ และมือเดียว เมื่อเป็นเช่นนี้การรบพุ่งก็มีการรบประชิดตัว คนไทยเห็นว่าในสมัยนั้น การรบ
ด้วยดาบ เป็นการรบพุ่งท่ีประชิดตัวมากเกินไป บางครั้งคู่ต่อสู้อาจเข้ามาฟ๎นเราได้ง่าย คนไทยจึงได้ฝึกหัด
การถีบและเตะคู่ต่อสู้เอาไว้ เพื่อคู่ต่อสู้จะได้เสียหลัก แล้วเราจะได้เลือกฟ๎นง่ายข้ึน ท าให้คู่ต่อสู้แพ้ได้ 

ต่อมาในหมู่ทหารได้มีการฝึกถีบเตะแล้ว ก็เกิดมีผู้คิดว่าท าอย่างไรจึงจะใช้การถีบเตะนั้น  มา
เป็นศิลปะส าหรับการต่อสู้ด้วยมือได้ จึงต้องให้มีผู้ท่ีคิดจะฝึกหัดการต่อสู้ปูองกันตัว ส าหรับการใช้แสดง
เวลามีงานเทศกาลต่าง ๆ ไว้อวดชาวบ้าน และเป็นของแปลกส าหรับชาวบ้าน เมื่อเป็นเช่นนี้               
นานเข้า ชาวบ้านหรือคนไทยได้เห็นการถีบเตะอย่างแพร่หลาย และบ่อยครั้ง เข้า จึงท าให้ชาวบ้านมีการ 
ฝึกหัดมวยไทยกันมาก จนถึงกับต้ังเป็นส านักฝึกกันมากมาย แต่ส าหรับสถานท่ีฝึกมวยไทยนั้น ก็ต้องเป็น
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ส านักดาบท่ีมีช่ือดีมาก่อน และมีอาจารย์ดีไว้ฝึกสอน ดังนั้น มวยไทยในสมัยนั้นจึงฝึกเพื่อให้ความหมาย
สองอย่างคือ 
 1. เพื่อไว้ส าหรับสู้รบกับข้าศึก 
 2. เพื่อไว้ต่อสู้ปูองกันตัว 
    ใครมีเพลงดาบดี และเก่งกาจทางรบพุ่งนั้น จะต้องเก่งทางมวยไทยด้วยเพราะเวลารบพุ่งนั้น 
ต้องอาศัยมวยไทยเข้าช่วย ดังนั้น วิชามวยไทยในสมัยนั้นจึงมุ่งหมายท่ีจะฝึกฝนเพลงดาบและวิชามวยไทย
ไปพร้อม ๆ กัน เพื่อรับใช้ประเทศชาติด้วยการเป็นทหาร แต่เมื่อพ้นจากหน้าสงคราม ก็จะมีการชกมวย
เพื่อความสนุกสนาน และมีการพนันขันต่อกันระหว่างนักมวยท่ีเก่งจากหมู่บ้านหนึ่ง กับนักมวยท่ีเก่งจาก
อีกหมู่บ้านหนึ่ง มาชกกันในช่วงท่ีมีงานเทศกาล หรือเกิดมีการท้าทายกันขึ้น และมีการพนันขันต่อ มวยใน
สมัยนั้นชกกันด้วยหมัดเปล่า ๆ ยังไม่มีการคาดเชือก เช่น สมัยอยุธยาตอนต้น และในสมัยนั้นคนไทยท่ีท า
ช่ือเสียงให้กับประเทศในวิชามวยไทยมากท่ีสุด คือ นายขนมต้ม ซึ่งได้ใช้วิชามวยไทยต่อสู้กับพม่าถึง      
10 คน และพม่าก็พ่ายแพ้นายขนมต้มหมดทุกคน จนถึงขั้นกษัตริย์พม่า พูดว่า "คนไทยถึงแม้ว่าจะไม่มี
ดาบ แม้แต่มือเปล่า ก็ยังมีพิษสงรอบตัว" นายขนมต้มจึงเปรียบเสมือนผู้เป็นบิดาของวิชามวยไทย เพราะ
ท าให้คนไทยมีช่ือเสียงเกี่ยวกับวิชามวยไทยเป็นอันมากในสมัยนั้น และช่ือเสียงก็ได้เล่ืองลือมาจนถึง
ป๎จจุบันนี้ 
 ในสมัยต่อมา มวยไทยก็ยังฝึกฝนคู่กับการฝึกเพลงดาบอยู่ และยังฝึกเพื่อใช้ในการท าสงคราม 
และฝึกฝนเพื่อการต่อสู้ปูองกันตัว บางทีก็ฝึกเพื่อชกในงานเทศกาลต่าง ๆ และในสมัยอยุธยาตอนปลาย 
พระมหากษัตริย์ของไทยบางพระองค์ มีฝีมือในทางมวยไทยอยู่มาก เช่น พระเจ้าเสือ หรือขุนหลวงสรศักด์ิ 
ซึ่งได้เสด็จออกจากพระราชวัง ไปชกมวยกับชาวบ้าน และชกชนะ ต่อมาประชาชนทราบและเห็นว่า 
พระองค์ก็เป็นผู้มีฝีมือในวิชามวยไทยอยู่ในขั้นดีเย่ียม ในสมัยต่อมา ผู้ท่ีมี ฝีมือในทางมวยไทยก็มีมาก เช่น 
พระเจ้าตากสิน วิชามวยไทยได้ยั่งยืนมาจนถึงสมัยป๎จจุบัน และในสมัยอยุธยาตอนปลายนี้ มวยไทยได้ชก
กันด้วยการคาดเชือก คือ ใช้เชือกเป็นผ้าพันมือ บางครั้งการชกก็อาจถึงตาย เพราะเชือกท่ีคาดมือนั้น 
บางครั้งก็ใช้น้ ามันชุบเศษแก้วละเอียด ชกถูกตรงไหน ก็เป็นแผลตรงนั้น จะเห็นได้ว่ามวยไทยในสมัยนั้น    
มีอันตราย เป็นอันมาก 
 ต่อมาในปลายสมัยกรุงศรีอยุธยา มวยไทยก็มีการฝึกตามส านักฝึกต่าง ๆ และมีการฝึกกันอย่าง
กว้างขวาง จนถึงสมัยรัตนโกสินทร์มีเวทีมวยท่ีจัดให้มีการแข่งขันกันอย่างสนุกสนาน เช่น เวทีสวนเจ้า
เชษฐ และเวทีสวนกุหลาบ ซึ่งการชกมวยในสมัยนี้ ยังมีการคาดเชือกอยู่ จนตอนหลัง นวมได้เข้ามา
แพร่หลายในประเทศไทย การชกกันในสมัยหลัง ๆ จึงได้สวมนวมชก แต่การชกกันก็ยังเหมือนเดิม คือ ใช้
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การถีบ ชก ศอก และเข่า ดังท่ีปรากฏอยู่ในป๎จจุบันนี้ ฯ จากการศึกษาประวัติศาสตร์ของมวยไทยสามารถ
แบ่งออกเป็น 5 สมัย ดังนี้ 
 

1. มวยไทยในสมัยกรุงสุโขทัย 
 สมัยกรุงสุโขทัยเริ่มประมาณ พ.ศ. 1781 – 1951 รวมระยะเวลา 140 ปี หลักฐานจากศิลา
จารึกกล่าวไว้ชัดเจนว่า กรุงสุโขทัยท าสงครามกับประเทศอื่นรอบด้าน จึงมีการฝึกทหารให้มีความรู้ความ
ช านาญในการรบด้วยอาวุธ ดาบ หอก โล่ห์ รวมไปถึงการใช้อวัยวะของร่างกายเข้าช่วยในการรบระยะ
ประชิดตัวด้วย เช่น ถีบ เตะ เข่า ศอก เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการรบ 
 หลังเสร็จสงครามแล้ว ชายหนุ่มในสมัยกรุงสุโขทัยมักจะฝึกมวยไทยกันทุกคนเพื่อเสริมลักษณะ
ชายชาตรี เพื่อศิลปะปูองกันตัว เพื่อเตรียมเข้ารับราชการทหารและถือเป็นประเพณีอันดีงาม ในสมัยนั้นจะ
ฝึกมวยไทยตามส านักท่ีมีช่ือเสียง เช่น ส านักสมอคอน แขวงเมืองลพบุรี นอกจากนี้ยังมีการฝึกมวยไทยตาม
ลานวัดโดยพระภิกษุอีกด้วย วิธีฝึกหัดมวยไทยในสมัยกรุงสุโขทัย ครูมวยจะใช้กลอุบายให้ศิษย์ ตักน้ า     
ต าข้าว ผ่าฟืน ว่ายน้ า ห้อยโหนเถาวัลย์ เพื่อให้ร่างกายแข็งแรงและอดทนก่อนจึงเริ่มฝึกทักษะ โดยการผูก
ผ้าขาวม้าเป็นปมใหญ่ ๆ ไว้กับกิ่งไม้ แล้วชกให้ถูกด้วยหมัด เท้า เข่า ศอก นอกจากนี้ยังมีการฝึกเตะกับต้น
กล้วย ชกกับคู่ซ้อม ปล้ ากับคู่ซ้อม จบลงด้วยการว่ายน้ าเพื่อท าความสะอาดร่างกาย และผ่อนคลาย
กล้ามเนื้อก่อนนอน ครูมวยจะอบรมศีลธรรมจรรยา ทบทวนทักษะมวยไทยท่าต่าง ๆ จากการฝึกในวันนั้น
ผนวกกับทักษะท่าต่าง ๆ ท่ีฝึกก่อนหน้านี้แล้ว  
 สมัยกรุงสุโขทัยมวยไทยถือว่าเป็นศาสตร์ช้ันสูงถูกบรรจุไว้ในหลักสูตรการศึกษาของกษัตริย์ 
เพื่อฝึกให้เป็นนักรบท่ีมีความกล้าหาญ มีสมรรถภาพร่างกายดีเยี่ยม เป็นกษัตริย์ท่ีเก่งกล้าสามารถในการ
ปกครองประเทศต่อไป ดังความปรากฏตามพงศาวดารว่า พ่อขุนศรีอินทราทิตย์กษัตริย์กรุงสุโขทัย
พระองค์แรกทรงเห็นการณ์ไกลจึงส่งเจ้าชายร่วงโอรสองค์ท่ีสอง ซึ่งขณะนั้นมีพระชนมายุได้ 13 พรรษา 
ไปฝึกมวยไทยท่ีส านักสมอคอน แขวงเมืองลพบุรี เพื่อฝึกให้เป็นกษัตริย์ท่ีเก่งกล้าในอนาคต และในปี 
พ.ศ. 1818 – 1860 พ่อขุนรามค าแหงได้เขียนต าราพิชัยสงคราม ข้อความบางตอนกล่าวถึงมวยไทยด้วย 
นอกจากนี้พระเจ้าลิไท เมื่อครั้งยังทรงพระเยาว์ทรงได้รับการศึกษาจากส านักราชบัณฑิตในพระราชวังมี
ความรู้แตกฉานจนได้รับยกย่องว่าเป็นปราชญ์ ซึ่งส านักราชบัณฑิตมิได้สอนวิชาการเพียงอย่างเดียว 
พระองค์ยังต้องฝึกภาคปฏิบัติควบคู่กันไปด้วย โดยเฉพาะการต่อสู้ปูองกันตัวด้วยมือเปล่าแบบมวยไทย 
และการใช้อาวุธ คือ ดาบ หอก มีด โล่ ธนู เป็นต้น 
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2.  มวยไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยา 
 สมัยกรุงศรีอยุธยาเริ่มประมาณ พ.ศ. 1988 – 2310 รวมระยะเวลา 417 ปี บางสมัยก็มีศึกกับ
ประเทศใกล้เคียง เช่น พม่า และเขมร ดังนั้น ชายหนุ่มสมัยกรุงศรีอยุธยาจึงต้องฝึกฝนความช านาญในการ
ต่อสู้ด้วยอาวุธและศิลปะปูองกันตัวด้วยมือเปล่า โดยมีครูผู้เช่ียวชาญทางการต่อสู้เป็นผู้สอน การฝึกเริ่ม
จากในวังไปสู่ประชาชน ส านักดาบพุทธไทสวรรค์เป็นส านักดาบท่ีมีช่ือเสียงสมัยอยุธยา มีผู้นิยมไปเรียน
มาก ซึ่งในการฝึกจะใช้อาวุธจ าลอง คือ ดาบหวาย กระบี่กระบอง นอกจากนี้ยังต้องฝึกการต่อสู้ปูองกันตัว
ด้วยมือเปล่า เรียกว่า มวยไทย ควบคู่กันไปด้วย ในสมัยนี้วัดยังคงเป็นสถานท่ีให้ความรู้ท้ังวิชาสามัญและ
วิชาปฏิบัติในเชิงอาวุธควบคู่กับมวยไทยอีกด้วย 

• สมัยสมเด็จพระนเรศวรมหาราช (พ.ศ. 2133 – 2147) 
พระองค์ทรงเลือกคนหนุ่มรุ่นราวคราวเดียวกับพระองค์มาทรงฝึกหัดด้วยพระองค์เอง โดยฝึกให้

มีความกล้าหาญ มีความเช่ือมั่นในตนเอง ใช้อาวุธได้ทุกชนิดอย่างช านาญ มีความสามารถในศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทยดีเย่ียม และพระองค์ทรงต้ังกองเสือปุาแมวมอง เป็นหน่วยรบแบบกองโจร ซึ่งทหารกองนี้เอง
มีบทบาทมากในการกอบกู้เอกราชจากพม่าในปี พ.ศ. 2127 
 • สมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช (พ.ศ. 2147 – 2233) 

สภาพบ้านเมืองสงบร่มเย็น มีความเจริญรุ่งเรืองมาก พระองค์ทรงให้การส่งเสริมและสนับสนุน
กีฬาอย่างกว้างขวาง โดยเฉพาะมวยไทยนั้นนิยมกันมากจนกลายเป็นกีฬาอาชีพ มีค่ายมวยเกิดข้ึนมากมาย 
มวยไทยสมัยนี้ชกกันบนลานดิน โดยใช้เชือกเส้นเดียวกั้นบริเวณเป็นส่ีเหล่ียมจัตุรัส นักมวยจะใช้ด้ายดิบ
ชุบแปูงหรือน้ ามันดินจนแข็งพันมือ เรียกว่า คาดเชือก หรือ มวยคาดเชือก นิยมสวมมงคลไว้ท่ีศีรษะ และ
ผูกประเจียดไว้ที่ต้นแขนตลอดการแข่งขัน การเปรียบคู่ชกด้วยความสมัครใจท้ังสองฝุาย ไม่ค านึงถึงขนาด
ของร่างกายและอายุ กติกาการชก คือ ชกจนกว่าฝุายหนึ่งฝุายใดจะยอมแพ้  และในงานเทศกาลต่าง ๆ ต้อง
มีการจัดแข่งขันมวยไทยด้วยเสมอ มีการพนันกันระหว่างนักมวยท่ีเก่งจากหมู่บ้านหนึ่งกับนักมวยท่ีเก่งจาก
อีกหมู่บ้านหนึ่ง 
 • สมัยสมเด็จพระเจ้าเสือ (พ.ศ. 2240 – 2252) 

สมัยพระเจ้าเสือ หรือขุนหลวงสุรศักด์ิ พระองค์ทรงโปรดการชกมวยไทยมาก ครั้งหนึ่งพระองค์
ได้เสด็จไปท่ีต าบลหาดกรวด พร้อมด้วยมหาดเล็กอีก 4 คน แต่งกายแบบชาวบ้านไปเท่ียวงานแล้วเข้าร่วม
การเปรียบคู่ชก นายสนามรู้เพียงว่าพระองค์เป็นนักมวยจากเมืองกรุงจึงจัดให้ชกกับนักมวยฝีมือดีจาก
ส านักมวยเมืองวิเศษไชยชาญ ซึ่งได้แก่ นายกลางหมัดตาย นายใหญ่หมัดเล็ก และนายเล็กหมัดหนัก ซึ่ง
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พระองค์ชกชนะท้ังสามคนรวด นอกจากนี้พระองค์ทรงฝึกฝนให้เจ้าฟูาเพชรและเจ้าฟูาพร พระราชโอรส
ให้มีความสามารถในด้านมวยไทย กระบี่กระบองและมวยปล้ าอีกด้วย 
 ในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนต้น พระมหากษัตริย์ทรงโปรดให้มีกรมมวยหลวงขึ้นโดยให้คัดเลือก
เอาชายฉกรรจ์ท่ีมีฝีมือในการชกมวยไทยเข้าต่อสู้กันหน้าพระท่ีนั่ง แล้วคัดเลือกผู้มีฝีมือเลิศไว้เป็นทหาร
สนิท และทหารรักษาพระองค์ เรียกว่า "ทหารเลือก" สังกัดกรมมวยหลวง มีหน้าท่ีรักษาความปลอดภัย 
ภายในพระราชวังหรือตามเสด็จในงานต่าง ๆ ท้ังยังเป็นครูฝึกมวยไทยให้ทหารและพระราชโอรสอีกด้วย 

3.  สมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย 
 หลังจากพ่ายแพ้แก่พม่าเป็นครั้งท่ี 2 พ.ศ. 2310 มีนักมวยท่ีมีช่ือเสียงสองคน ดังนี้ 
   1. นายขนมต้ม เป็นเชลยไทยท่ีถูกกวาดต้อนไปครั้งกรุงศรีอยุธยาแตกครั้งท่ี 2 เมื่อครั้นปี พ.ศ. 
2310 ต่อมาในปี พ.ศ. 2317 พระเจ้ากรุงอังวะกษัตริย์พม่าทรงโปรดให้จัดงานพิธีสมโภชมหาเจดีย์ใหญ่ ณ 
เมืองย่างกุ้ง ทรงตรัสให้หานักมวยไทยฝีมือดีมาเปรียบกับนักมวยพม่า แล้วให้ชกกันท่ีหน้าพระท่ีนั่ง ใน
วันท่ี 17 มีนาคม พ.ศ.2317 ซึ่งนายขนมต้มชกชนะนักมวยพม่าถึง 10 คน โดยไม่มีการพักเลย การชกชนะ
ครั้งนี้เป็นการเผยแพร่ศิลปะมวยไทยในต่างแดนเป็นครั้งแรก ดังนั้น นายขนมต้มจึงเปรียบเสมือน "บิดา
มวยไทย" และวันท่ี 17 มีนาคม ถือว่า เป็นวันมวยไทย 
 2. พระยาพิชัยดาบหัก (พ.ศ. 2284 – 2325) เดิมช่ือ จ้อย เป็นคนเมืองพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ มี
ความรู้ความสามารถเชิงกีฬามวยไทยมาก ได้ฝึกมวยไทยจากส านักครูเท่ียงและใช้วิชาความรู้ชกมวยไทย
หาเล้ียงตัวเองมาจนอายุได้ 16 ปี แล้วจึงฝึกดาบ กายกรรม และมวยจีนจากชาวจีน ด้วยฝีมือเป็นเลิศใน
เชิงมวยไทยและดาบ เป็นท่ีปรากฏแก่สายตาของพระเจ้าตากสิน จึงทรงให้เข้าไปรับราชการและได้โปร
เกล้า ฯ เป็นหลวงพิชัยอาสา หลังจากพระเจ้าตากสินทรงสถาปนากรุงธนบุรีเป็นราชธานี ก็ทรงให้พระยา
พิชัยไปครองเมืองพิชัยบ้านเมืองเดิมของตนเอง และในปี พ.ศ. 2314 พม่ายกทับมาตีเมืองเชียงใหม่และเลย
มาตีเมืองพิชัย พระยาพิชัยจึงน าทหารออกสู้รบ การรบถึงขั้นตะลุมบอน จนดาบหักท้ังสองข้าง จึงได้นาม
ว่า พระยาพิชัยดาบหัก 
 4.  สมัยกรุงธนบุรี 
 สมัยกรุงธนบุรีเริ่มต้ังแต่ พ.ศ. 2310 – 2324 รวมระยะเวลา 14 ปี บ้านเมืองอยู่ระหว่างการ
ฟื้นฟูประเทศ หลังจากการกู้อิสรภาพคืนมาได้ การฝึกมวยไทยสมัยนี้เพื่อการสงครามและการฝึกทหาร
อย่างแท้จริง 
 ในยุคนี้มีนักมวยฝีมือดีมากมาย เช่น นายเมฆบ้านท่าเสา นายเท่ียงบ้านเก่ง นายแห้วแขวงเมือง
ตาก นายนิลทุ่งยั้ง นายถึกศิษย์ครูนิล ส่วนนักมวยท่ีเป็นนายทหารเลือกของพระเจ้าตากสิน ได้แก่ หลวง
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พรหมเสนา หลวงราชเสน่หา ขุนอภัยภักดี นายหมึก นายทองดีฟ๎นขาว หรือพระยาพิชัยดาบหัก การจัดชก
มวยในสมัยกรุงธนบุรี นิยมจัดส าหรับนักมวยต่างถิ่น หรือลูกศิษย์ต่างครูชกกัน กติกาการแข่งขันยังไม่ปรากฏ
ชัดเจน ทราบเพียงแต่ว่าชกแบบไม่มีคะแนน จนกว่าอีกฝุายหนึ่งจะยอมแพ้ไป สังเวียนเป็นลานดิน ส่วนมาก
เป็นบริเวณวัด นักมวยยังชกแบบคาดเชือก สวมมงคล และผูกประเจียดท่ีต้นแขนขณะท าการแข่งขัน 
 5.  สมัยกรุงรัตนโกสินทร์ 
 กีฬามวยไทยในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้น รัชกาลท่ี 1 ถึงรัชกาลท่ี 4 พ.ศ. 2325 – 2411 
รวมระยะเวลา 86 ปี กีฬามวยไทยยังเป็นศิลปะประจ าชาติ มีการจัดแข่งขันในงานเทศกาลประจ าปี กติกา
เริ่มมีการก าหนดเวลาการแข่งขันเป็นยก โดยใช้กะลามะพร้าวที่มีรูลอยน้ า หากกะลามะพร้าวจมถึงก้นอ่าง
ก็จะตีกลองเป็นสัญญาณหมดยก การแข่งขันไม่ก าหนดยก ชกกันจนกว่าอีกฝุายหนึ่งจะยอมแพ้ 
 • สมัยรัชกาลท่ี 1 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกมหาราช (พ.ศ. 2325 – 2352) 
 พระองค์ทรงฝึกหัดมวยไทยมาต้ังแต่ยังทรงพระเยาว์ และทรงสนพระทัยในการเสด็จ
ทอดพระเนตรการแข่งขันชกมวยไทยอยู่เสมอ ในปี พ.ศ. 2331 พ่อค้าชาวฝรั่งเศสสองพี่น้องเดินทางไป
ค้าขายท่ัวโลกด้วยเรือก าป่๎น ซึ่งมีคนน้องเป็นนักมวยฝีมือดี เท่ียวพนันชกมวยมาหลายเมืองเดินทางมาถึง
กรุงเทพมหานครจึงได้ล่ามกราบเรียนพระยาพระคลัง ขอชกมวยพนันกับคนไทย ครั้นพระยาพระคลังได้
น าความข้ึนกราบทูลรัชกาลท่ี 1 พระองค์ทรงตรัสปรึกษากับกรมพระราชวังบวรพระอนุชา ซึ่งเป็นผู้มีฝีมือ
มวยไทย และคุมกรมมวยหลวงอยู่ในขณะนั้น รับตกลงพนันกันเป็นเงิน 50 ช่ัง กรมพระราชวังบวร
คัดเลือกทนายเลือกวังหน้าฝีมือดีช่ือ หมื่นผลาญ ให้เข้ารับการต่อสู้กับนักมวยฝรั่งเศสในครั้งนี้ สังเวียนการ
แข่งขันจัดสร้างขึ้นท่ีสนามหลังวัดพระแก้ว โดยใช้เชือกเส้นเดียวผูกกับเสา 4 ต้น สูงประมาณ 70 
เซนติเมตร ขึงกั้นบริเวณให้เป็นส่ีเหล่ียมจัตุรัส กว้างประมาณด้านละ 20 เมตร ด้านหน้าปลูกพลับพลาท่ี
ประทับ กติกาการแข่งขันไม่มีการให้คะแนน ชกกันจนกว่าจะแพ้ชนะกันโดยเด็ดขาด เมื่อใกล้เวลาชกทรง
ตรัสส่ังให้แต่งตัวหมื่นผลาญ ด้วยการชโลมน้ ามันว่านยาตามร่างกาย ผูกประเจียดเครื่องรางท่ีต้นแขน แล้ว
ให้ข่ีคอคนมาส่งถึงสังเวียน 

เมือ่การแข่งขันเริ่มขึ้น ฝรั่งได้เปรียบรูปร่าง เข้าประชิดตัว พยายามจะปล้ าเพื่อหักคอและไหปลา
ร้า หมื่นผลาญพยายามปิดปูอง ป๎ดเปิด สลับกับเตะถีบชิงต่อยแล้วถอยวนหนียิ่งชกนานฝรั่งยิ่งเสียเปรียบ
เพราะไม่สามารถท าอะไรได้ ฝรั่งพี่ชายเห็นว่าถ้าชกต่อไปน้องชายคงเสียเปรียบแน่จึงตัดสินใจกระโดดเข้าไป
ขวางกั้นไม่ให้หมื่นผลาญถอยหนี การกระท าเหมือนช่วยกัน จึงเกิดมวยหมู่ระหว่างพวกฝรั่งกับพวกทนาย
เลือก ฝรั่งบาดเจ็บหลายคน รัชกาลท่ี 1 จึงทรงพระราชทานหมอยาหมอนวดไปรักษาพยาบาล เมื่อหายดีแล้ว
ฝรั่งเศสสองพี่น้องก็ออกเรือกลับไป 
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• สมัยรัชกาลท่ี 2 พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย (พ.ศ. 2352 – 2367) 
เมื่อทรงพระเยาว์ พระองค์ทรงฝึกมวยไทยจากส านักวัดบางหว้าใหญ่ (วัดระฆังโฆสิตาราม) จาก

สมเด็จพระวันรัต (ทองอยู่) ซึ่งเคยเป็นแม่ทัพเก่า ครั้นเมื่อพระชนม์อายุ 16 พรรษา ได้เสด็จมาประทับใน
พระราชวังเดิมและทรงฝึกมวยไทยจากนายทนายเลือกเพิ่มเติมอีก อีกท้ังทรงโปรดให้สร้างสนามมวยท่ี
สนามหญ้าบริเวณวังหลัง และทรงเปล่ียนค าว่า "ร าหมัด ร ามวย" มาเป็น "มวยไทย" 
 • สมัยรัชกาลท่ี 3 พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว (พ.ศ. 2367 – 2394)  

พระองค์ทรงฝึกมวยไทยจากนายทนายเลือกในรัชกาลท่ี 2 ในสมัยนี้ประชาชนตามหัวเมืองยังคง
นิยมฝึกมวยไทยและกระบี่กระบองกันอยู่ ด้วยเหตุผลนี้เองท้าวสุรนารี หรือคุณหญิงโม ภรรยาเจ้าเมือง
โคราชจึงสามารถคุมทับออกต่อสู้เอาชนะกองทัพของเจ้าอนุวงค์แห่งเมืองเวียงจันทร์ และรักษาเมืองไว้ได้ 
 • สมัยรัชกาลท่ี 4 พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (พ.ศ. 2394 – 2411)  

ในขณะท่ีทรงพระเยาว์ ทรงแต่งองค์อย่างกุมารชกมวยไทย และเล่นกระบี่กระบองแสดงในงาน
สมโภชหน้าพระอุโบสถ ณ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม ในสมัยนี้เป็นหัวเล้ียวหัวต่อของอารยธรรมตะวันตก
เริ่มแพร่หลายเข้ามาในประเทศไทย แต่มวยไทยยังคงเป็นกีฬาประจ าชาติอยู่ 
 • สมัยรัชกาลท่ี 5 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (พ.ศ. 2411 – 2453) 

พระองค์ทรงฝึกมวยไทยจากส านักมวยหลวง ซึ่งมีปรมาจารย์หลวงพลโยธานุโยค ครูมวยหลวง
เป็นผู้ถวายการสอน ท าให้พระองค์โปรดกีฬามวยไทยมาก เสด็จทอดพระเนตรการชกมวยหน้าพระท่ีนั่ง 
ทรงโปรดให้ข้าหลวงหัวเมืองต่าง ๆ คัดนักมวยฝีมือดีมาชกกันหน้าพระท่ีนั่งเพื่อหานักมวยท่ีเก่งท่ีสุดเข้า
เป็นทหารรักษาพระองค์ สังกัดกรมมวยหลวง 

พระองค์ทรงเห็นคุณค่าของกีฬาประจ าชาติ จึงตรัสให้มีการแข่งขันมวยไทยขึ้นท่ัวประเทศ 
เพื่อให้เกิดความนิยมกีฬามวยไทยมากขึ้น นอกจากนี้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าให้มี  "มวยหลวง" ตามหัว
เมืองต่าง ๆ เพื่อท าหน้าท่ีฝึกสอน จัดการแข่งขัน และควบคุมการแข่งขันมวยไทย เมื่อมีงานพระราชพิธี
ต่าง ๆ เช่น งานโสกันต์ งานพระเมรุหรืองานรับแขกเมือง ส านักพระราชวังจะออกหมายเรียกให้มวยหลวง
น าคณะนักมวย คณะปี่กลองมาร่วมแสดงในงานด้วย ดังเช่นในงานศพของกรมขุนมรุพงศ์ศิริพัฒน์ ซึ่งจัด
ขึ้น ณ ท้องทุ่งพระเมรุ (สนามหลวง) ด้านปูอมเผด็จดัสกร ในงานนี้พระองค์ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าให้มี
การจัดแข่งขันมวยไทยหน้าพระท่ีนั่ง มีนักมวยฝีมือดีจากต่างจังหวัดหลายคนชกชนะคู่ต่อสู้  และได้รับ
พระราชทาน "หมื่น" ดังนี้ 
  1. หมื่นมวยมีช่ือ คือ นายปล่อง จ านงทอง นักมวยฝีมือดีจากเมืองไชยา ผู้ชกด้วยท่าเสือลาก
หางเข้าจับทุ่มคู่ต่อสู้ จนได้รับชัยชนะหลายครั้ง 
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 2. หมื่นมวยแม่นหมัด คือ นายกล้ิง ไม่ปรากฏนามสกุล นักมวยฝีมือดีจากเมืองลพบุรี ผู้มีลีลา
การชกฉลาด รุกรับ หลบหลีกว่องไว ใช้หมัดตรงได้อย่างดียอดเย่ียม  
 3. หมื่นชงัดเชิงชก คือ นายแดง ไทยประเสริฐ นักมวยฝีมือดีจากเมืองโคราช ผู้มีการเตะท่ี
รุนแรง และมีหมัดเหวี่ยงอันเล่ืองลือ สมยานามว่า "หมัดเหวี่ยงควาย" 

ปี พ.ศ. 2430 รัชกาลท่ี 5 ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าให้ต้ังกรมศึกษาธิการขึ้น ให้มวยไทยเป็น
วิชาหนึ่งในหลักสูตรของโรงเรียนครูฝึกหัดพลศึกษา และโรงเรียนนายร้อยพระจุลจอมเกล้า และในสมัยนี้
เป็นท่ียอมรับว่าเป็น ยุคทองของมวยไทย 
 • สมัยรัชกาลท่ี 6 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว (พ.ศ. 2453 – 2468) 

ในระหว่างปี พ.ศ. 2457 – 2461 ประเทศไทยได้ส่งทหารเข้าร่วมกับฝุายสัมพันธมิตรใน
สงครามโลกครั้งท่ี 1 ณ เมืองมาเซย์ ประเทศฝรั่งเศส โดยมีพลโทพระยาเทพหัสดินเป็นแม่ทัพคุมทหาร
ไทยไปร่วมรบในครั้งนี้ ท่านเป็นผู้ท่ีสนใจมากและได้จัดมวยไทย ชกมวยไทยโชว์ให้ทหารและประชาชน
ชาวยุโรปชม สร้างความช่ืนชอบและประทับใจอย่างยิ่ง ซึ่งนับเป็นครั้งแรกที่มวยไทยเริ่มเผยแพร่ในยุโรป 

ปี พ.ศ. 2464 หลังสงครามโลกครั้งท่ี 1 สนามมวยสวนกุหลาบเป็นสนามมวยถาวรแห่งแรกท่ี
จัดการแข่งขันเป็นประจ า บนสนามฟุตบอลภายในโรงเรียนสวนกุหลาบ ในระยะเริ่มแรกผู้ชมจะนั่งและยืน
รอบสังเวียนซึ่งเป็นรูปส่ีเหล่ียมจัตุรัส กว้างประมาณด้านละ 26 เมตร ขีดเส้นกั้นบริเวณท่ีห้ามผู้ชมล้ าเขต
สังเวียน นักมวยคาดเชือกท่ีมือมีการแต่งกายด้วยด้ายดิบ สวมมงคล ผูกประเจียดไว้ท่ีต้นแขน สวมกางเกง
ขาส้ัน สวมกระจับบุนวมปูองกันอวัยวะท่ีส าคัญ และใช้ผ้าคาดทับรอบเอวอย่างแน่นหนาอีกครั้ง ไม่สวม
เส้ือและรองเท้า กรรมการผู้ช้ีขาดแต่งกายด้วยชุดผ้าม่วงนุ่งโจงกระเบน สวมเส้ือราชประแตนและสวมถุง
เท้าขาว 

มวยคู่ผู้ท่ีสนใจมาก คือ หมื่นมวยแม่นหมัด นักมวยฝีมือดีในสมัยรัชกาลท่ี 5 ซึ่งอายุได้ 50 ปี ชก
กับนายผ่อง ปราบสบถ นักมวยหนุ่มฝีมือดี รูปร่างสูงใหญ่ อายุ 22 ปี จากโคราช การชกครั้งนี้เพื่อแก้แค้น
แทนบิดาท่ีแพ้หมื่นมวยแม่นหมัด เมื่อครั้งชกกันหน้าพระท่ีนั่งงานพระเมรุขุนมรุพงศ์ศิริพัฒน์ การแข่งขัน
ใช้เวลา 2 นาที หมื่นมวยแม่นหมัดถูกหมัดเหวี่ยงควายของนายผ่อง ล้มนอนหมดสติกับพื้นสนาม ผู้ชมต่าง
ต่ืนเต้นกับชัยนะของนายผ่อง วิ่งเข้าห้อมล้อมเพื่อแสดงความยินดี ท าให้เกิดความวุ่นวาย เจ้าท่ีและลูกเสือ
ต้องท างานหนัก จากเหตุการณ์ครั้งนี้คณะกรรมการจัดมวยจึงจัดประชุมเพื่อหาทางแก้ไข ในท่ีสุดตกลง
สร้างเวทีมวยขึ้นใหม่ในวันรุ่งขึ้น โดยยกพื้นเวทีสูง 4 ฟุต ปูพื้นด้วยเส่ือจันทบูรณ์หลายผืนเย็บติดกัน มี
เชือกกั้นเวทีขนาด 1 นิ้ว มีช่องตรงมุมบันไดส านักมวยและใหผู้้ตัดสินขึ้นลง ผู้ตัดสินแต่งเครื่องแบบเสือปุา
เต็มยศ มีเจ้าหน้าท่ีรักษาเวลาโดยใช้นาฬิกาจับเวลา 2 เรือน ใช้เสียงกลองเป็นสัญญาณการชกแข่งขัน
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กัน 11 ยก ยกละ 3 นาที ต้องแยกจากกันเมื่อผู้ตัดสินส่ังแยก ห้ามกัด ห้ามซ้ า ใช้ลูกติดพันได้ ถ้าคู่ต่อสู้ล้ม
ให้ไปยืนรอท่ีมุมกลาง มีวงมโหรีปี่กลองของหมื่นสมัคร เสียงประจิตร บรรเลงให้จังหวะขณะแข่งขัน 
 ประชาชนสนใจเข้าชมการแข่งขันกันมากและเรียกร้องให้จัดต่อไปอีก รัชกาลท่ี 6 จึงทรงโปรด
เกล้าให้พระยานนทิเสนสุเรนทรภักดี แม่กองเสือปุา จัดแข่งขันชกมวยเพื่อหาทุนซื้อปืนให้กองเสือปุา โดย
ให้สมุหาเทศาภิบาลและข้าหลวงหัวเมืองต่าง ๆ จัดนักมวยฝีมือดีมาชกกัน นักมวยส่วนใหญ่จาก
ต่างจังหวัดจะพักท่ีห้องสโมสรเสือปุา บริเวณสวนดุสิตเมื่อนักมวยเปรียบคู่ได้แล้ว นักข่าวจะถ่ายภาพท า
โฆษณา ซึ่งนับเป็นครั้งแรกที่มีการโฆษณา การแข่งขันมวยไทย 

มวยคู่ประวัติศาสตร์ท่ีสามารถท าเงินได้มากท่ีสุดในยุคนั้น คือ นายยัง หาญทะเล กับ จ๊ีฉ่าง 
(โฮ้วจงกุ๋น) นักมวยจีน ผลการแข่งขันจ๊ีฉ่างถูกชกท่ีใบหน้าแล้วเตะตามบริเวณก้านคอล้มลงนอนนิ่ง         
ผู้ตัดสินนับ 10 ก็ไม่สามารถลุกข้ามาต่อสู้ได้ 
 • สมัยรัชกาลท่ี 7 พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว (พ.ศ. 2468 – 2477)  

ระหว่างปี พ.ศ. 2466 – 2472 พลโทพระยาเทพหัสดินได้สร้างสนามมวยหลักเมืองท่าช้างขึ้น
บริเวณโรงละครแห่งชาติป๎จจุบันเวทีมีเชือกกั้นเส้นใหญ่ขึ้น เชือกแต่ละเส้นขึงตึงเป็นเส้นเดียวไม่เปิดช่องตรง
มุมส าหรับขึน้ลงเหมือนกับยุคเก่า เพื่อปูองกันนักมวยตกเวทีตรงช่องนี้และจัดการแข่งขันเป็นประจ าทุกปี 

ปี พ.ศ. 2472 รัฐบาลมีค าส่ังให้การแข่งขันชกมวยไทยท่ัวประเทศสวมนวมชกได้ ตัวอย่างการ
สวมนวมจากนักมวยฟิลิปปินส์ท่ีเข้ามาชกมวยสากลในประเทศไทย ท้ังนี้สาเหตุเนื่องจาก นายแพ เล้ียง
ประเสริฐ นักมวยฝีมือดีจากบ้านท่าเสา จังหวัดอุตรดิตถ์ ได้ต่อย นายเจีย แขกเขมร ตายด้วยหมัดคาดเชือก 

ในวันเสาร์ที่ 9 พฤศจิกายน พ.ศ. 2472 เจ้าคุณคธาธรบดี ได้เริ่มจัดการแข่งขันชกมวยไทยขึ้นท่ี
สวนสนุกภายในบริเวณสวนลุมพินีร่วมกับมหรสพอื่น ๆ โดยคัดเอานักมวยฝีมือดีชกกันทุกวันเสาร์
เนื่องจากเจ้าคุณเป็นคนทันสมัยจึงจัดเวทีมวยแบบมาตรฐานสากล คือ มีเชือก 3 เส้น ใช้ผ้าใบปูพื้น มีมุม
แดง มุมน้ าเงิน มีผู้ตัดสินให้คะแนน 2 คน มีผู้ช้ีขาดการแข่งขันบนเวที 1 คน ให้สัญญาณด้วยระฆังเป็น
ครั้งแรก และในวันเสาร์ที่ 30 ธันวาคม พ.ศ. 2472 ในรายการต้อนรับวันปีใหม่ คู่เอกระหว่างสมาน ดิลก
วิลาศ กับ เดช ภู่ภิญโญ มวยประกอบรายการได้แก่ นายแอ ม่วงดี กับสุวรรณ นิวาสะวัตร ซึ่งนายแอ ม่วง
ดี ได้น าเอากระจับเหล็กมาใช้ปูองกันอวัยวะส าคัญท าให้นักมวยคนอื่น ๆ หันมาใช้กระจับเหล็กต้ังแต่นั้น
เป็นต้นมา 
 • สมัยรัชกาลท่ี 8 พระบาทสมเด็จพระปรเมนทรมหาอนันทมหิดล (พ.ศ. 2477 – 2489)  

ระหว่างปี พ.ศ. 2478 – 2484 คหบดีผู้มีช่ือเสียงในสมัยนั้นได้สร้างเวทีมวยขึ้นบริเวณท่ีดินของ
เจ้าเชตุ ช่ือ สนามมวยสวนเจ้าเชตุ ป๎จจุบันคือ ท่ีต้ังกรมรักษาดินแดน การด าเนินการจัดการแข่งขันเป็นไป
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ด้วยดี เนื่องจากทหารเข้ามาควบคุม เพื่อน ารายได้ไปบ ารุงกิจการทหาร จัดการแข่งขันกันติดต่อหลายปี 
จึงเลิกไปเพราะเกิดสงครามโลกครั้ง ท่ี 2 และมีกองทัพญี่ปุุนบุกเข้าประเทศไทย เมื่อวันท่ี 8 ธันวาคม    
พ.ศ. 2484 

ระหว่างปี พ.ศ. 2485 – 2487 สงครามโลกครั้งท่ี 2 ก าลังจะสงบแต่ยังคงมีเครื่องบินข้าศึกบิน
ลาดตระเวนอยู่ท้ังกลางวันและกลางคืน จ าเป็นต้องจัดการแข่งขันชกมวยไทยตามโรงภาพยนต์ต่างๆ ใน
เวลากลางวัน เช่น สนามมวยพัฒนาการ สนามมวยท่าพระจันทร์ สนามมวยวงเวียนใหญ่ เนื่องจากประชน
ยังคงให้ความสนใจมวยไทยอยู่ 
 วันท่ี 23 ธันวาคม พ.ศ. 2488 สนามมวยเวทีราชด าเนินได้เปิดสนามท าการแข่งขันครั้งแรก มี
นายปราโมทย์ พึ่งสุนทร เป็นนายสนามมวยคนแรก พระยาจินดารักษ์เป็นกรรมการบริหารเวที ครูชิต อัม
พลสิน เป็นโปรโมเตอร์จัดชกเป็นประจ าในวันอาทิตย์เวลา 16.00 น. – 17.00 น. ใช้กติกาของกรมพล
ศึกษา ปี พ.ศ. 2480 ชก 5 ยก ยกละ 3 นาที พักระหว่างยก 2 นาที ในระยะแรกมีการช่ังน้ าหนักตัว
นักมวยด้วยมาตราส่วนเป็น สโตนเหมือนน้ าหนักตัวม้า อีก 2 ปีต่อมาจึงเปล่ียนเป็นกิโลกรัม และในปี  
พ.ศ. 2491 เปล่ียนน้ าหนักตัวนักมวยเป็นปอนด์ เพื่อให้เป็นระบบสากลมากขึ้น และเรียกช่ือรุ่นตาม
น้ าหนักตัว เช่น น้ าหนักไม่เกิน 112 ปอนด์รุ่นฟลายเวท น้ าหนักไม่เกิน 118 ปอนด์รุ่นแบนตัมเวท เป็นต้น 
และปี พ.ศ. 2494 สนามมวยเวทีราชด าเนินได้เริ่มก่อสร้างหลังคาอย่างถาวร 
 วันท่ี 3 กันยายน พ.ศ. 2496 พันต ารวจเอกพิชัย กุลวณิชย์ ผู้ช่วยมวยนายสนามมวยเวทีราช
ด าเนินได้ออกระเบียบให้นักมวยสวมกางเกงให้ตรงมุมตนเอง พี่เล้ียงต้องแต่งกายสุภาพ 
 วันท่ี 8 ธันวาคม พ.ศ. 2496 สนามมวยเวทีลุมพินี ได้เปิดการแข่งขันมวยไทยขึ้นเป็นครั้งแรก         
มีเสธเอิบ แสงฤทธิ์ เป็นนายสนาม นายเขต ศรียาภัย เป็นผู้จัดการ 
 ปี พ.ศ. 2498 บริษัทเวทีราชด าเนิน จ ากัด ได้จัดท ากติกามวยไทยอาชีพฉบับแรกขึ้น โดยได้
ปรับปรุงจากกติกามวยไทย ฉบับปี พ.ศ.2480 ของกรมพลศึกษา 
 ปี พ.ศ. 2502 นายโนกุจิ นักธุรกิจชาวญี่ปุุนน านักมวยชาวญี่ปุุนมาชกกับนักมวยไทยได้ถ่าย
ภาพยนต์มวยไทยไว้แล้วน าไปศึกษา เปล่ียนช่ือเป็นคิกบ็อกซิ่ง นายไคโต เคนกุจิ ผู้น าด้านศิลปะการต่อสู้
ชาวญี่ปุุนได้เข้าชมมวย ณ เวทีราชด าเนิน เกิดความประทับใจ น าวิชามวยไทยไปฝึกสอนกันอย่างจริงจัง 
ในโรงเรียนประถมศึกษาของญี่ปุุน 
 ปี พ.ศ. 2503 บริษัทเวทีราชด าเนิน จ ากัด ได้เพิ่มข้อบังคับกติกามวยไทยอาชีพอีกว่า นักมวย
ไทยต้องมีอายุในวันแข่งขันไม่ต่ ากว่า 18 ปี และอายุไม่เกิน 38 ปีบริบูรณ์ 
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 ปี พ.ศ. 2504 เวทีราชด าเนินได้จัดการแข่งขันมวยชิงถ้วยพระราชทานขึ้นเป็นครั้งแรก มี
นักมวยซึ่งได้รับถ้วยพระราชทาน ตามล าดับดังนี้ 
 วันท่ี 13 พฤศจิกายน พ.ศ. 2504  คนท่ี 1 น าศักดิ์ ยนตรกิจ 
 วันท่ี 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2506   คนท่ี 2 เดชฤทธิ์ อิทธิอนุชิต 
 วันท่ี 25 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2508   คนท่ี 3 สมพงษ์ เจริญเมือง 
 วันท่ี 14 ธันวาคม พ.ศ. 2512   คนท่ี 4 เฉลิมศักดิ์ เพลินจิต 
 วันท่ี 6 พฤศจิกายน พ.ศ. 2514   คนท่ี 5 ศรนักรบ เกียรติวายุภักษ์ 
 วันท่ี 17 มกราคม พ.ศ. 2522   คนท่ี 6 เผด็จศึก พิษณุราชันย์ 
 วันท่ี 29 ธันวาคม พ.ศ. 2527   นายเฉลิม เช่ียวสกุล ประธานบริษัท เวทีราชด าเนิน 
จ ากัด ประกาศใช้ระเบียบข้อบังคับว่าด้วยการชิงแชมป์เปี้ยน การปูองกันแชมป์เปี้ยน และการจัดอันดับ
นักมวยไทยของเวทีราชด าเนินเป็นครั้งแรก 

ปี พ.ศ. 2528 บริษัท เวทีราชด าเนิน จ ากัด ได้ปรับปรุงกติกามวยไทยอาชีพให้เหมาะสมยิ่งขึ้น ให้
มีช่ือว่า " กติกามวยไทยอาชีพของเวทีราชด าเนิน พ.ศ. 2528 " 

ธันวาคม พ.ศ. 2527 เวทีมวยราชด าเนินจัดอันดับ 10 ยอดมวยไทยขึ้นเป็นครั้งแรก ดังนี้
(กาญจน์ พาท สายเมือง, 2555) 

 คนท่ี 1  ผล พระประแดง 
  คนท่ี 2  สุข ประสาทหินพิมาย 
  คนท่ี 3  ชูชัย พระขรรค์ชัย 
  คนท่ี 4  ประยุทธ์ อุดมศักดิ ์
  คนท่ี 5  อดุลย์ ศรีโสธร 
  คนท่ี 6  อภิเดช ศิษย์หิรัญ 
  คนท่ี 7  วิชาญน้อย พรทวี 
  คนท่ี 8  พุฒ ล้อเหล็ก 
  คนท่ี 9  ผุดผาดน้อย วรวุฒิ 

 คนท่ี 10  ดีเซลน้อย ช.ธนสุ  
 ดังนั้นจะเห็นได้ว่ามวยไทยมีมาต้ังแต่สมัยโบราณ มีการพัฒนาการเรื่อย ๆ โดยสมัยก่อนมีการ
ฝึกมวยไทยในวังเฉพาะผู้ชายท่ีเป็นทหาร เพื่อไว้ใช้ต่อสู้กับข้าศึกศัตรูท่ีมารุกรานสยามประเทศ ต่อมาก็มี
การฝึกมวยไทยตามลานวัดต่าง ๆ สอนโดยพระภิกษุสงฆ์ (ซึ่งส่วนใหญ่เคยเป็นทหาร) หรือครูมวยทีมี
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ความสามารถทางด้านมวยไทย โดยฝึกมวยไทยมีวัตถุประสงค์เพิ่มเติมนอกเหนือจากเพื่อไว้ใช้ต่อสู้กับ
ข้าศึกแล้ว ยังไว้ใช้เพื่อแข่งขันและเพื่อคัดเลือกตัวเป็นทหาร (กรมทนายเลือก) และป๎จจุบันการฝึกมวยไทย
ได้แพร่หลายท้ังในไทยและต่างประเทศ และท่ัวโลกมีค่ายมวย โรงเรียนสอนมวยและยิมมวยต่าง ๆ เกิดขึ้น
มากมาย โดยวัตถุประสงค์การเรียนในป๎จจุบันก็เพื่อไว้ออกก าลังกาย ปูองกันตัว ลดน้ าหนัก กระชับ
สัดส่วน สร้างความแข็งแรง ใช้เป็นการแสดงโชว์มวย และเพื่อเป็นอาชีพขึ้นชกตามเวทีต่าง ๆ นอกจากนี้
มวยไทยยังมีความส าคัญต่อด้านต่าง ๆ ดังนี้ 
 1. มวยไทยมีความส าคัญต่อบุคคล คือ บุคคลท่ีฝึกมวยไทยจะมีพัฒนาการทางด้านร่างกายท่ี
สมบูรณ์แข็งแรง เพราะมวยไทยเป็นการออกก าลังกายทุกส่วนของร่างกายท่ีผสมผสานกันอย่างสวยงาม
และลงตัว  มีพัฒนาการทางด้านอารมณ์ กล่าวคือ จะเป็นบุคคลท่ีมีอารมณ์เย็นลง มีสมาธิ รู้จักตัดสิน
ป๎ญหาด้วยเหตุผลโดยไม่ใช้ก าลัง เพราะเรียนรู้จากความเจ็บปวดว่าเป็นอย่างไร รู้จักแพ้ รู้จักชนะ และรู้จัก
การให้อภัย มีพัฒนาการทางด้านสังคม กล่าวคือ เป็นท่ีรักของคนท่ัวไปท่ีได้พบปะพูดคุย อัธยาศัยดี อ่อน
น้อมถ่อมตน คุยสนุก และชอบพบปะสังสรรค์  มีพัฒนาการทางด้านจิตใจ กล่าวคือ มีจิตใจท่ีมั่นคง โอบ
อ้อมอารีและเข้มแข็ง กล้าตัดสินใจ และมีพัฒนาการทางด้านสติป๎ญญาดียิ่งขึ้น กล่าวคือ มีหลักแนวคิด 
วิเคราะห์ แยกแยะสามารถแก้ไขป๎ญหาได้เป็นอย่างดี 
 2. มวยไทยมีความส าคัญต่อชุมชนและเศรษกิจ โดยในแต่ละปีมีชาวต่างประเทศสนใจเดินทาง
มาร่วมงานไหว้ครูมวยไทยโลก ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซึ่งจัดอย่างต่อเนื่องมานานกว่า 14 ปี โดยจะมี
ชาวต่างชาติท่ีสนใจเข้าร่วมงานจ านวนกว่า 1,800 คน จาก 57 ประเทศท่ัวโลก แสดงให้เห็นว่ามี
ชาวต่างชาติสนใจมวยไทยเป็นจ านวนมาก โดยกลุ่มนักท่องเท่ียวเหล่านั้นเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวที่มีก าลังใน
การใช้จ่ายเงินสูง นอกจากนี้แล้วยังมีชาวต่างชาติท่ีสนใจเรียนมวยไทยตามค่ายมวยท่ีมีมาตรฐานพร้อม
รองรับทัวร์ต่างประเทศจ านวน 443 ค่าย ซึ่งกระจายอยู่ท่ัวประเทศ และมีชาวต่างชาตินิยมเข้ามาชมมวย
ไทยในสนามมวยเวทีราชด าเนินและสนามมวยเวทีลุมพินี ซึ่งมีการจัดชกเป็นประจ า ส่งผลให้เป็นการ
กระตุ้นเศรษฐกิจได้เป็นอย่างดี นอกจากนี้แล้ว ต่างจังหวัดในงานประเพณีหรืองานส าคัญต่าง ๆ นิยมจัด
กิจกรรมการชกมวยไทยหรือการแสดงศิลปะมวยไทย เพื่อท่ีจะให้บุคคลจ านวนมากเข้ามามีส่วนร่วม เช่น 
ประชาชนท่ัวไปเข้ามาชมการแข่งขันและการแสดง มีการเปิดร้านขายสินค้า จ าหน่ายอาหารส่งเสริมให้เป็น
การกระตุ้นเศรษฐกิจรากหญ้า และกระจายรายได้สู่ชุมชนได้ดีอีกด้วย  
 3. มวยไทยมีความส าคัญต่อประเทศชาติ ในสมัยโบราณพระมหากษัตริย์และทหารได้ใช้วิชา
มวยไทยต่อสู้และปกปูองประเทศชาติจากการรุกรานจากประเทศชาติอื่น ๆ และมวยเป็นกีฬาชนิดเดียวที่มี
ช่ือของประเทศไทยต่อท้าย เพราะมวยไทยเป็นศิลปะปูองกันตัวประจ าชาติไทย ยากท่ีชนชาติใดจะเสมอ
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เหมือนหรือทัดเทียมนักมวยชาวไทย โดยประวัติศาสตร์ชาติไทยได้บันทึกบุคลท่ีมีความส าคัญและมี
ความสามารถทางด้านมวยไทย เช่น พระเจ้าตากสินมหาราช สมเด็จพระสรรเพชญ์ท่ี 8 (พระเจ้าเสือ) พระยา
พิชัยดาบหัก และนายขนมต้ม เป็นต้น 
 4. มวยไทยมีความส าคัญต่อศาสนาและวัฒนธรรม นอกจากจะได้เรียนรู้วิชามวยไทยจากครูมวย
แล้วยังได้เรียนรู้เรื่องขนบธรรมเนียมพระเพณีไทยท่ีดีงามของไทย เช่น การกราบ การไหว้ การเคารพครู
บาอาจารย์ และผู้มีพระคุณ การยิ้ม การอ่อนน้อมถ่อมตน การรักษาศีลธรรมอันดีงาม ซึ่งเป็นส่ิงท่ีนักมวย
ทุกคนพึงควรปฏิบัติ ซึ่งชาวต่างชาติท่ีเดินทางเข้ามาฝึกฝนศิลปะการต่อสู้ด้วยมวยไทย ท าให้ชาวต่างชาติ
นั้นเข้าใจวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี และวัฒนธรรมของไทย และสามารถน ากลับไปเผยแพร่ให้กับ
ประเทศของตน จึงท าให้มวยไทยกลายเป็นเอกลักษณ์ของชาติไทย 
 5. มวยไทยมีความส าคัญต่อสุขภาพร่างกาย เพราะมวยไทยเป็นการออกก าลังกายทุกส่วนของ
ร่างกาย ส่งผลให้ผู้เรียนมีสุขภาพร่างกายท่ีสมบูรณ์แข็งแรง มีกล้ามเนื้อท่ีทรงพลัง มีความอดทนสูง มี
ความคล่องแคล่วว่องไว ยืดหยุ่นตัวดี การท างานของระบบไหลเวียนโลหิตดีกระตุ้นให้เลือดสูบฉีดได้ดี การ
ท างานของระบบหายใจดีส่งผลให้สามารถท างานได้นานขึ้นไม่เหนื่อยง่าย มีสัดส่วนท่ีสมส่วนดูดี และ
ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บต่าง ๆ 
 6. มวยไทยมีความส าคัญต่อการนันทนาการ เพราะมวยไทยสามารถเป็นกิจกรรมนันทนาการ
ให้กับผู้รับชมได้เป็นอย่างดี เนื่องจากมวยไทยเป็นท้ังศาสตร์และศิลป์ มีการต่อสู้ด้วยท่วงท่าท่ีสวยสด
งดงาม มีแม่ไม้และลูกไม้ท่ีแข็งแรงและทรงพลังท าให้มวยไทยเป็นท่ีนิยมส าหรับบุคลท่ัวไป เห็นได้จาก
ป๎จจุบันมีการถ่ายทอดสดการแข่งขันมวยไทยตามช่องต่าง ๆ สัปดาห์ละกว่า 10 ช่อง และป๎จจุบันความ
บันเทิงไม่ได้มีแค่ชมการชกมวยไทยเพียงอย่างเดียว แต่ความบันเทิงยังเกิดจากการปฏิบัติฝึกกีฬามวยไทย 
ในมิติของการออกก าลังกายแบบแอโรบิคหรือคีตะมวยไทยท่ีก าลังได้รับความนิยมในกลุ่มของผู้หญิง 
นักเรียน นักศึกษา และกลุ่มผู้สูงอายุ 

จากความหมายของมวยไทยดังกล่าวข้างต้น สรุปได้ว่า มวยไทยคือศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัว
ประจ าชาติไทยท่ีบรรพบุรุษได้ฝึกฝน ร่ าเรียน เอาไว้ใช้ต่อสู้กับข้าศึกศัตรู จนรักษาผืนแผ่นดินไทยให้
ลูกหลานไทยได้ยืนอยูจ่นถึงทุกวันนี้ มวยไทยเป็นการต่อสู้ด้วยอวัยวะต่าง ๆ ของร่างกายและเป็นอาวุธ ได้แก่  
2 หมัด 2 เท้า 2 เข่า 2 ศอก และ 1 ศีรษะ ท่ีเรียกว่า นวอาวุธ นอกจากนี้แล้ว มวยไทยในยุคป๎จจุบันยัง
ได้รับความนิยมจากชาวต่างประเทศเป็นอย่างมาก ในแต่ละปีมีชาวต่างชาติสนใจมาเรียนมวยไทย ชมมวยไทย 
และมาแข่งขันมวยไทยเป็นจ านวนมาก มวยไทยจึงจัดว่าเป็นเครือข่ายท่ีมีบทบาทท้ังในเชิงเศรษฐกิจและ
วัฒนธรรมของประเทศ โดยมูลค่าของมวยไทยท่ีเกิดขึ้นท้ังในด้านกีฬาอาชีพ กีฬาเพื่อสุขภาพ สินค้า
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สนับสนุน สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจกว่า 100,000 ล้านบาทต่อปี ด้วยเหตุผลท่ีกล่าวมา การบริหาร
จัดการค่ายมวยไทย เพื่อการสอนชาวต่างประเทศท่ีดี จึงมีส่วนส าคัญในการพัฒนาค่ายมวยและครูมวยให้ได้
มาตรฐาน เพื่อรองรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีสนใจมาเรียนมวยไทย  

1.3 มวยไทย ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬา มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติไทย 
  มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวของคนไทย เป็นมรดกภูมิป๎ญญาของชาติ เป็นกีฬาท่ีเกิด
จากภูมิป๎ญญาของบรรพบุรุษท่ีได้ส่ังสมมา เป็นกีฬาท่ีใช้การต่อสู้ท่ีมีอาวุธหมัด เท้า เข่า และศอก แบบมวย
ไทยอาชีพและมวยไทยสมัครเล่นแบบมีกติกาและเป็นศิลปะที่ใช้แสดงในกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีใช้การไหว้ครู แม่
ไม้ และลูกไม้มวยไทย อีกท้ังเป็นมรดกภูมิป๎ญญาทางวัฒนธรรม ซึ่งถ่ายทอดจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคนอีกรุ่น
หนึ่งเพื่อตอบสนองต่อสภาพแวดล้อมของตน และเป็นปฏิสัมพันธ์ของคนไทยท่ีมีต่อประวัติศาสตร์ อัน
น าไปสู่ความรู้สึก ความเคารพ และความภาคภูมิใจของคนในชาติไทยตามอนุสัญญาว่าด้วยการปกปูอง
คุ้มครองมรดกภูมิป๎ญญาทางวัฒนธรรมของยูเนสโก ในวันท่ี17 ตุลาคม 2546 มีเจตนารมณ์ท่ีส าคัญในการ
ผลิต สงวนรักษา ธ ารงไว้และสร้างสรรค์ใหม่ ซึ่งมรดกภูมิป๎ญญาทางวัฒนธรรมเป็นการปฏิบัติ ในการเป็น
ตัวแทน การแสดงออก ความรู้ ทักษะ มรดกภูมิป๎ญญาทางวัฒนธรรม ซึ่งถ่ายทอดจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคน
อีกรุ่นหนึ่งอย่างสม่ าเสมอป๎จจุบันมวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ท่ีใช้ทักษะ หมัด เท้า เข่า และศอก ท่ีได้รับ
ความนิยมเป็นอย่างมากท่ัวโลก โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีก าลังให้ความสนใจศิลปะการต่อสู้มวยไทย  
 ประเทศไทยด ารงรักษาเอกราชมาจนทุกวันนี้เพราะพระปรีชาสามารถของพระมหากษัตริย์และ
ความสามัคคีของคนในชาติ รวมท้ังวิชามวยไทยซึ่งเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวประจ าชาติไทยท่ีมีส่วน
ส าคัญอย่างยิ่งในการปูองกันประเทศ คนไทยแต่โบราณนั้นยึดถือว่า “ชายท่ีก าเนิดเป็นคนไทยทุกคน
จะต้องเป็นทหาร” เพราะการสร้างบ้านเมืองในระยะแรก ย่อมต้องมีการท าสงครามกับเพื่อนบ้าน ดังนั้นผู้
ชายไทยจึงใช้มวยไทย อันเป็นศิลปะการต่อสู้ด้วยมือเปล่า โดยใช้อวัยวะของร่างกาย เช่น หมัด เท้า เข่า 
และศอก เข้าต่อสู้ปูองกันตัวและปูองกันชาติน าไปสู่การเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของศิลปะการต่อสู้
ปูองกันตัวประจ าชาติไทย ขณะเดียวกันมวยไทยยังเป็นกิจกรรมการออกก าลังกายท่ีสร้างพลังให้ร่างกาย
เป็นอย่างดี การฝึกมวยก่อให้เกิดประโยชน์ต่อตัวผู้ฝึกเอง โดยเฉพาะอย่างยิ่งมีส่วนในการพัฒนาจิตใจให้
แข็งแกร่ง มีระเบียบวินัย มีคุณธรรม มีความกตัญํูกตเวทีและมีน้ าใจเป็นนักกีฬา สามารถน าไปใช้ปูองกัน
ตนเองในชีวิตประจ าวัน และก่อให้เกิดความอดทนอดกล้ัน มีร่างกายท่ีแข็งแรง สมส่วน คล่องแคล่ว ว่องไว 
และสามารถท าให้มีภูมิต้านทานต่อโรคภัยไข้เจ็บสูง ส่วนประโยชน์ต่อประเทศชาติมวยไทยยังด ารงไว้ซึ่ง
ศิลปะการต่อสู้ประจ าชาติของไทย ซึ่งถือได้ว่าเป็นศิลปะการต่อสู้ท่ีมีลีลาสวยสดงดงาม ยากท่ีจะหาศิลปะ
การต่อสู้ของชาติอื่นใดมาเทียบได้  
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 ซึ่งมวยไทยสามารถแบ่งประเภทของมวยไทยดังท่ีกรมพลศึกษา (2559) แบ่งประเภทมวยไทย
ออกเป็น 4 ภาค ได้แก่ 

1) มวยไทยสายไชยา เอกลักษณ์ของมวยไทยสายไชยา พบว่า มีท้ังหมด 6 ด้าน คือ การตั้งท่า
มวย หรือการจดมวยท่าครูหรือท่าย่างสามขุม การร่ายร าไหว้ครู การพันหมัดแบบคาดเชือก การแต่งกาย 
และการฝึกซ้อมกระบวนท่าของมวยไทยสายไชยา พบว่ามีท้ังหมด 5 ชุด คือ แม่ไม้มวยไทยสายไชยา ท่า
บริหารกายเพื่อพาหุยุทธ์ ท่ามวยไทยสายไชยาพาหุยุทธ์ เคล็ดมวยไทยสายไชยา และลูกไม้มวยไทยสายไชยา 

2) มวยไทยสายโคราช เอกลักษณ์ของมวยไทยสายโคราช พบว่า สวมกางเกงขาส้ัน ไม่สวม
เส้ือ สวมมงคลท่ีศีรษะขณะชก และท่ีพิเศษและแตกต่างไปจากมวยภาคอื่น ๆ คือ การพันหมัดแบบคาด
เชือกตั้งแต่หมัดขึ้นไปจรดข้อศอก เพราะมวยไทยสายโคราชเวลาต่อย เตะวงกว้าง และใช้หมัดเหวี่ยงควาย 
กระบวนท่าของมวยไทยสายโคราช พบว่า มีการฝึกตามขั้นตอน ฝึกโดยการใช้ธรรมชาติ เมื่อเกิดความ
คล่องแคล่วแล้ว ท าพิธียกครู ย่างสามขุม และให้ฝึกท่าอยู่กับท่ี 5 ท่า ท่าเคล่ือนท่ี 5 ท่า ท่าฝึกลูกไม้แก้
ทางมวย 11 ท่า ฝึกท่าแม่ไม้ส าคัญ ประกอบด้วย ท่าแม่ไม้ครู 5 ท่า และท่าแม่ไม้ส าคัญโบราณ 21 ท่า 
แล้วก็มีโครงมวยเป็นคติสอนนักมวยด้วย พร้อมท้ังค าแนะน าเตือนสติไม่ให้เกรงกลัวคู่ต่อสู้ 

3) มวยไทยสายลพบุรี เอกลักษณ์ของมวยไทยสายลพบุรี พบว่า เป็นมวยท่ีชกฉลาด รุกรับ
คล่องแคล่ว และว่องไว ต่อยหมัดตรงได้แม่นย า เรียกลักษณะการต่อยมวยแบบนี้ว่า “มวยเกี้ยว” ซึ่ง
หมายถึง มวยท่ีใช้ช้ันเชิงเข้าท าคู่ต่อสู้โดยใช้กลลวงมากมายจะเคล่ือนตัวอยู่เสมอ หลอกล่อหลบหลีกได้ดี 
สายตาดี รุกรับ และออกอาวุธหมัด เท้า เข่า ศอก ได้อย่างรวดเร็ว สมกับฉายาฉลาดลพบุรี เอกลักษณ์ท่ี
เห็นชัดอีกประการหนึ่งก็คือ มีการพันข้อมือครึ่งแขน แต่ท่ีเด่นและแปลกกว่ามวยสายอื่น คือ การพันคาด
ทับข้อเท้าซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของมวยไทยสายลพบุรี กระบวนท่าของมวยไทยสายลพบุรี พบว่ามี 16 
กระบวนท่า ได้แก่ กระบวนท่ายอเขาพระสุเมรุ หักงวงไอยรา ขุนยักษ์จับลิง หักคอ เอราวัณ เอราวัณเสย
งา ขุนยักษ์พานาง พระรามน้าวศร กวางเหลียวหลัง หิรัญม้วนแผ่นดิน หนุมานถวายแหวน ล้มขุนทวนอาย 
ลิงชิงลูกไม้ คชสารถองหญ้า คชสารแทงงา ลิงพล้ิวและหนุมานถอนตอ ครูมวยและนักมวยไทยสายลพบุรี 
ได้แก่ ครูดั้ง ตาแดง ครูนวล หมื่นมือแม่นหมัด 

4) มวยไทยสายท่าเสาและพระยาพิชัย เอกลักษณ์มวยไทยสายท่าเสาและพระยาพิชัย 
พบว่า มวยไทยสายพระยาพิชัย มีเอกลักษณ์เด่น 5 ประการ คือ การยืนมวยหรือจดมวย โดยน้ าหนักอยู่
เท้าหลัง การร่ายร าไหว้ครู ท่านั่งต้องส่องเมฆก่อนยื่นมงคล และประเจียดเป็นมงคลถักสีแดงลงอาคมและ
มีข้างเดียว พิธีกรรมเป็นพิธีท่ีส าคัญมี 3 พิธี ได้แก่ ยกครูหรือขึ้นครู ไหว้ครูและครอบครู ไม้มวยมีท้ังอ่อน
และแข็งอยู่ในคราวเดียวกันจะถนัดเรื่องการใช้เท้าเป็นอาวุธท่ีรวดเร็ว กระบวนท่าของมวยไทยสายท่าเสา
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และพระยาพิชัย พบว่า มีกระบวนท่าการชก 15 ไม้ ประกอบด้วย หมัดตรงหมัดครึ่งศอก ครึ่งหมัดครึ่ง
ศอก หมัดเหวี่ยงหรือหมัดขว้าง หมัดตบหรือหมัดเหวี่ยงส้ัน หมัดตบหรือหมัดเฉียงส้ัน หมัดเหวี่ยงขึ้นตรง 
หมัดเหวี่ยงกลับ หมัดงัด หมัดเสย หมัดสอยดาว หมัดหงาย หมัดเหวี่ยงบนยาว หมัดจิกหรือหมัดฉก หมัด
เสือหรือหมัดมะเหงก หมัดคู่ หมัดอัด และหมัดตวัด 

 
ระเบียบประเพณีของมวยไทย 
 มวยไทย มีวิวัฒนาการมาหลายยุคหลายสมัย จึงได้หลอมรวมศิลปวัฒนธรรมหลายด้านเข้าด้วยกัน
อย่างผสมผสานและกลมกลืน เช่น ความเช่ือในเรื่องของจิตวิญญาณ คาถาอาคม ดนตรี วรรณกรรม คุณธรรม 
จริยธรรม เป็นธรรมเนียมนิยมท่ีนักมวยไทยยังคงยึดถือและปฏิบัติกันอยู่ในป๎จจุบัน ได้แก่  
 1. ประเพณีการไหวครูในการฝากตัวเปนศิษย 
 2. การไหวครูกอนท าการแขงขนัชกมวยไทย 
 3. คุณคาของการไหวครู 
 

 1. ประเพณีการไหวครูในการฝากตัวเปนศิษย์ 
 การไหวครูถือวาเปนประเพณีท่ีส าคัญของมวยไทย และถือวาเปนพิธีการอันศักดิ์สิทธิ์ของมวยไทย 
ประกอบดวยคุณลักษณะของการวางาย ความรูจริง กลาหาญ อดทน มีน้ าใจ กตัญํู และซื่อสัตย หาก
ขาดขอใดขอหนึ่งแลว จะเรียกวา มวยไทยก็สุดจะฝน ในสมัยโบราณจึงมีการทดสอบส่ิงเหลานี้ดวยการ 
“ขึ้นครู”กอนเสมอและเปล่ียนมาเปน “ไหวครู”เมื่อเวลาลวงเลยผานไป (ปญญา ไกรทัศน, 2524)  
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ภาพที่ 2.1 การไหว้ครู ฝากตัวเป็นศิษย์ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 

 
 ในสมัยโบราณ “ขึ้นครู” เปรียบเสมือนพิธีการมอบตนเองในลักษณะขอข้ึนอยูใตบังคับบัญชาของ
ครู เพื่อร่ าเรียนวิทยาการในฐานะคนท่ีวางาย สอนงายและกลาหาญ เพื่อเตรียมตัวและปรับปรุงตนกาวขึ้น
สูความเปนทหารพระราชา การท่ีนักมวยไทยคนใดไรความรู ขาดการเช่ือฟงค าสอนของครู และกระท าตัว
เย่ียงอันธพาล และเป็นบุคคลท่ีขี้ขลาดตาขาวจะเปนนักมวยไทยและทหารพระราชามิได นักมวยจะตองมี
ครูและเคารพเทิดทูนครู เพราะวาการท่ีครูจะยอมรับศิษยแตละคนนั้นไมใชเรื่องท่ีงายนัก มวยไทยจัดว่า 
เปนศิลปะการตอสูแบบหนึ่งของคนไทยอันเปนมรดกสืบทอดกันมาแต่ครั้นสมัยโบราณ ในอดีตผูเขาสมัคร
เปนศิษยจะมีความรูสึกวายากแสนยาก ท่ีกวาจะไดเรียนรูถึงศิลปศาสตรช้ินนี้ไดเพราะในสมัยนั้นครูบา
อาจารยท่ีเช่ียวชาญด้านนี้มีอยูไมมากนัก อีกประการหนึ่งทานไมคิดคาสอนแตอยางใด ผูท่ีมีความประสงค
จะศึกษาเลาเรียนจ าตองมาฝากเนื้อฝากตัวกับครู และคอยปรนนิบัติอยูเปนเวลานานจนกวาจะไดรับการ 
ถายทอดวิชาพาหุยุทธครบถวน ดวยเหตุเช่นนี้ ครูและศิษยมวยในสมัยกอนนั้นจึงมีความสัมพันธกันแนบ
แนนดุจบุตรกับบิดามารดา (ปญญา ไกรทัศน, 2524) ผูเปนศิษยจะตองใหการเคารพเทิดทูนและนับถือครู
ของตนไว เบื้องสูง ดวยเหตุนี้ เอง ในขณะท่ีกอนจะลงมือท าการตอสูบนสังเวียนทุกครั้ง นักมวย                    
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มีความจ าเปนตองกราบไหวเพื่อระลึกถึงพระคุณครูเปนการแสดงความกตัญํูตอผูมีพระคุณอันเปน  
วัฒนธรรมประจ าตัวของคนไทยสืบมา 
 2. การไหวครูกอนท าการแขงขันชกมวยไทย 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.2 การไหว้ครูก่อนท าการแข่งขัน 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 

 

 การไหวครูกอนการแขงขันนั้น ถาเปนการตอสูในเชิงศิลปะมวยไทยตามประเพณีโบราณ ตองมี
การไหวครู เพื่อเปนการระลึกถึงพระคุณครูบาอาจารยผูประสิทธิ์ประสาทวิทยาการ เพื่อความเปนมงคล 
ท าใหจิตใจมั่นคงไมหวั่นไหว และมีสติอย่างมั่นคง สวนการรายร าเปนการสังเกตดูเชิงคูตอสูโดยปริยาย
และเปนการยืดเสนยืดสายใหคลายความเครงเครียดทางจิตใจ และทางกายกอนเขาโรมรันฟนตูกับคูตอสู
(รังสฤษฏิ์ บุญชลอ, 2541) ในปจจุบันตามกติกาการแขงขันมวยไทยนั้น กอนเริ่มชกในยกแรกนักมวยทุก
คนตองไหวครูรายร าตามประเพณี เมื่อไหวครูรายร าเสร็จแลวจึงใหเริ่มชกแขงขันได เพราะความกตัญํู
คือ เครื่องหมายของคนดี ผู้ท่ีมีความกตัญ  ูกตเวทีเปนท่ีต้ัง ถือว่าเป็นคุณสมบัติของนักมวยอยางสมบูรณ
นักมวยทุกคนกอนท่ีจะชกเปนอยางถูกหลัก วิธีการ และมีความกาวหนาได้นั้น จ าตองอาศัยครูเปนผูสอน
ส่ังประสิทธิประสาทพรอมถายทอดวิทยาการความรู เลหเหล่ียม และลูกเลนตาง ๆ ครูมวยบางคนถาย
ทอดใหแกศิษยโดยไมคิดหวังผลตอบแทน โดยหวังแตเพียงวา หากการสงเสริมนี้ศิษยธ ารงอยูไดอยางสุข
สบายก็พึงพอใจไดแลว (ปญญา ไกรทัศน, 2524) 
  ส าหรับพิธีการไหวครูมวยไทยมีวิธีการเตรียมการดังนี้ 
 1. จัดท่ีบูชา มีพระพุทธรูปเปนประธาน 
 2. มีดอกไมสด ธูป เทียน ส าหรับบูชา 
 3. มีเครื่องอุปกรณมวยไทยทุกอยางเทาท่ีมีวางไว ขางท่ีบูชา เชน มงคล ผาพันมือ 
นวม เวที ต ารา ฯลฯ 
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 4. มีเทียนขี้ผ้ึงหนัก 1 บาท หนึ่งเลม เพื่อใชประกอบพิธีท าน้ ามนต 
 5. น้ า 1 ขัน เพื่อท าน้ ามนตหรือใหมากพอกับจ านวนคน 
 6. แปงกระแจะใสในถวยส าหรับเจิม 
เครื่องบูชาท่ีศิษยพึงเตรียมไป ไดแก 
 1. ดอกไมสดสีตาง ๆ จะเปนชอ เปนก า หรือเปนพวงกไ็ด (จัดแตละคน) 
 2. ผาขาวยาวประมาณ 1 เมตรครึ่ง (จัดรวมกัน) 
 3. ธูปแพ เทียนแพ 1 ส ารับ (จัดรวมกัน) 
 4. พาน หรือถาด 1 ใบ ส าหรับใสเครื่องบูชา (จัดรวมกัน) 
 

 

 
ภาพที่ 2.3 พิธีไหว้ครูมวยไทย ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
 

 การไหวครู ถือเปนประเพณีท่ีส าคัญของการเปนนักมวยไทย เกิดความเปนสิริมงคลแกทุกฝาย 
ลักษณะของกิจกรรม เชน การขึ้นครู การครอบครู และการไหวครูประจ าป ซึ่งมีวัตถุประสงคท่ีแตกตาง
กันไป และในดานของการไหวครูประจ าป ซึ่งจัดกันเปนประจ าหรือเปนประเพณี ดูเหมือนในท่ัวโลกนี้จะมี
เพียงประเทศไทยเทานั้นท่ีปฏิบัติ ประเทศไทยเรามีประเพณีการไหวครูมาแตโบราณ เราไหวครูเพราะ
ความเคารพในความเปนผูรูและความเปนผูมีคุณธรรม คุณสมบัติท้ัง 2 ประการของครูตองสอดคลองและ
สัมพันธกับคุณธรรมของศิษย การเรียนการสอนจึงจะด าเนินไปได้ดวยดี และค าปฏิญาณท่ีศิษยกลาวต่อ
หนาครูในพิธีไหวครูนี้ จะท าใหศิษยระลึกถึงอยูเสมอแมจะจบการศึกษา และอบรมไปแลวเปนเวลานานก็
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ตาม ก็ยังมีใจระลึกถึงครูอยูดวยความเคารพยกยอง บางสาขาวิชาชีพกอนจะน าความรูมาใช มักจะท าพิธี
บูชาครูกอน เพื่อระลึกถึงครู เพื่อเปนขวัญและก าลังใจ และยังเพื่อความเปนศิริมงคลแกตน  

 
2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเท่ียว 

2.1 ความหมายของการท่องเที่ยว 
 การท่องเท่ียว (Tourism) เป็นกิจกรรมนนันทนาการประเภทหนึ่งท่ีมีนักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามา

เกี่ยวข้อง โดยเป็นการท่องเท่ียวเดินทางสถานท่ีแห่งหนึ่งไปยังอีกสถานท่ีหนึ่งเพื่อให้เกิดความสุขท้ังทาง
กายและจิตใจ ซึ่งมีนักวิชาการและผู้เช่ียวชาญหลายท่านได้ให้ค านิยามและความหมายเกี่ยวกับการ
ท่องเท่ียวดังนี้ 

 องค์การการท่องเท่ียวโลก (World Tourism Organization –WTO) กล่าวว่า การท่องเท่ียว 
หมายถึงการเดินทางตามเงื่อนไขสากล 3 ประการดังนี้ 

 1) การเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังท่ีอื่นเป็นการช่ัวคราวแต่ไม่ใช่ไปต้ังหลักแหล่งเป็นการถาวร  
  2) การเดินทางเป็นไปด้วยความสมัครใจ หรือความพึงพอใจของผู้เดินทางเอง 
 3) เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆก็ตามท่ีไม่ใช่ประกอบอาชีพหรือหารายได้แต่เดินทางมา

เพื่อการพักผ่อน หย่อนใจ เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพื่อความเบิกบาน บันเทิงเริงรมย์ เพื่อเล่นกีฬาต่างๆ
เพื่อการประชุมสัมมนา เพื่อศึกษาหาความรู้และเพื่อติดต่อธุรกิจ  

 ส านักงานการท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัดชัยนาท (2561) ให้นิยามนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศ คือ 
ชาวต่างประเทศท่ีเดินทางเข้ามาในประเทศไทยและพ านักอยู่ในประเทศไทยหนึ่งครั้ง ไม่น้อยกว่า 24 
ช่ัวโมง และไม่เกิน 90 วัน และชาวต่างประเทศเหล่านี้จะต้องเดินทางเข้ามา 

เพื่อวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่งดังนี้  
1) เดินทางเข้ามาเพื่อท่องเท่ียว เยี่ยมญาติ/เพื่อนๆ พักฟื้น การศาสนา การกีฬา การ

ประชุมสัมมนา การทูต 
2) การเดินทางเข้าเพื่อประสงค์ติดต่อทางธุรกิจหรือการค้าขาย 
3) เดินทางเข้ามาและออกไปกับเรือเดินสมุทรลาเดียวกันท่ีแวะจอด ณ ท่าเรือและขึ้นมา

ค้างคืนบนบก 
ส่วนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางออกจากประเทศไทยแล้ว และเดินทางกลับเข้ามาใหม่ใน

การกลับมาครั้งท่ี 2 หรือครั้งต่อๆ ไป หากแต่ละครั้งพ านักอยู่ในประเทศไทยเกินกว่า 24 ช่ัวโมง ก็จะถูก
นับรวมเข้าเป็นนักท่องเท่ียวอีกครั้งหนึ่งตามหลักเกณฑ์ และผู้โดยสารท่ีเดินทางผ่านหรือแวะต่อเครื่องบิน 
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ณ ท่าอากาศยานนานาชาติ จะไม่นับรวมเข้าเป็น นักท่องเท่ียวและผู้ท่ีอาศัยอยู่ติดเขตชายแดนไทย เช้ามา
เย็นกลับ ก็ไม่นับเป็นนักท่องเท่ียวเช่นกัน 
              เกียรติคุณปรีชา แดงโรจน์ (2544) ได้อ้างถึงค านิยามการท่องเท่ียวขององค์การสหประชาชาติ
ท่ีได้จัดประชุม ว่าด้วยการเดินทางและท่องเท่ียว ณ กรุงโรม เมื่อปีพ.ศ. 2506 ไว้ว่าหมายถึงกิจกรรมท่ีมี
เงื่อนไขเกี่ยวข้องอยู่ 3 ประการ คือ (1) ต้องมีการเดินทาง (2) ต้องมีสถานท่ีปลายทางท่ีประสงค์จะไป
เย่ียมเยือน (3) ต้องมีจุดมุ่งหมายของการเดินทาง  
   Coltman (1989) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียว คือ ความสัมพันธ์ซึ่งเกิดขึ้นซึ่งกันและ
กันระหว่างกันระหว่างนักท่องเท่ียว ผู้จัดบริการด้านการท่องเท่ียว หน่วยงานของรัฐบาลในท้องถิ่น 
และประชาชนในแหล่งท่องเท่ียว ซึ่งความเกี่ยวข้องและสัมพันธ์กันขององค์ประกอบท้ัง  4 ประการ 
ดังกล่าวต้องกระท าอย่างต่อเนื่องเพื่อให้นักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจ 
 Mill (1990) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียว คือ การจัดกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับการสร้าง
ความประทับใจการบริการ และการสร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเท่ียว 

      Davison (1993) กล่าวว่า ความหมายของการท่องเท่ียว คือ การเดินทางออกจากบ้านพักเป็น 
การช่ัวคราว เพื่อไปเยี่ยมญาติ หรือวัตถุอื่น ๆ ด้านการท่องเท่ียว เช่น การพักผ่อน การประชุม การกีฬา 
การสัมมนา เป็นต้น  
 ชาญชัย ยมดิษฐ์ และคณะ (2561) กล่าวว่า การท่องเท่ียว หมายถึง การเดินทางโดยสมัครใจ
ออกจากถิ่นประเทศท่ีพักอาศัยประจ าไปยังถิ่นหรือประเทศใหม่ช่ัวคราว และอาจไปเพื่อแสวงหาความสุข 
ประกอบภารกิจ หรือธุรกิจบางอย่าง การศาสนา ประชุมสัมมนา เพื่อสุขภาพ กีฬา หรือแสวงหา
ประสบการณ์แปลกใหม่ และต้องไม่ใช่เดินทางเพื่อการไปประกอบอาชีพ การอพยพล้ีภัย การข้าม
ชายแดนชิดติดกันเพื่อท างาน และการไปประจ าเขตแดนของทหารหรือข้าราชการ 
 ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า การท่องเท่ียว หมายถึง การเดินทางจากแหล่งท่ีพักเดิมท่ีอาศัยอยู่เป็น
ประจ าไปยังถิ่นอื่น ประเทศอื่น เพื่อไปพักผ่อนหย่อนใจ แสวงหาความสุขจากการท ากิจกรรมด้านกีฬา 
นันทนาการ ด้านศาสนา การประชุม การความสุขด้านการบันเทิง การศึกษาหาความรู้ และต้องไม่มี
วัตถุประสงค์ในการประกอบอาชีพหรือหารายได้ 
 2.2 สถานการณ์การท่องเที่ยว (ศูนย์วิจัยการตลาดการท่องเท่ียว, 2561) 
 สถานการณ์การท่องเท่ียวประเทศไทย ปี 2561 มีนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศมีการ
ขยายตัวเพิ่มขึ้นโดยกลุ่มตลาดหลัก ได้แก่ จีน เกาหลีใต้และญี่ปุุน ซึ่งการเติบโตของนักท่องเท่ียวจีนมีเพิ่ม
มากขึ้นในช่วงไตรมาสท่ี 3 และจากกรณีหตุการณ์อุบัติเหตุทางเรือท่ีจังหวัดภูเก็ต พบว่า จ านวน
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นักท่องเท่ียวลดลงในช่วงต้นปี 2562 และนอกจากนี้จีนมีการปรับเปล่ียนพฤติกรรมโดยต้องการหาแหล่ง
ท่องเท่ียวใหม่ โดยประเทศไทยควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวใหม่ เน้นการส่งเสริม
การตลาดและประชาสัมพันธ์ไปยังกลุ่มลูกค้านักท่องเท่ียวจีนท่ียังไม่เคยเดินทางมาประเทศไทยควบคู่กับ
การรักษานักท่องเท่ียวเดิมไว้ตลอดจนการหามาตรการอ านวยความสะดวกในการเดินทางเข้าประเทศและ
เพิ่มมาตรการด้านความปลอดภัยเพื่อสร้างความมั่นใจในการท่องเท่ียวในประเทศไทยมากขึ้น ขณะท่ีตลาด
อเมริกามีการเติบโตอยู่ในระดับปานกลาง นอกจากนี้ กลุ่มตลาดนักท่องเท่ียวกลุ่มยุโรปและตะวันออก
กลางยังมีแนวโน้มลดลง เนื่องจากผลกระทบของภาวะเศษรฐกิจโลก 
              2.3 องค์ประกอบของการท่องเที่ยว (Components of Tourism) 
 พยอม ธรรมบุตร (2546) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็น 5 ประเภท 
 1. แหล่งท่องเท่ียว (Attractions)  
 นับเป็นองค์ประกอบท่ีมีความส าคัญสูงสุด เพราะเป็นจุดดึงดูดให้นักท่อ งเท่ียวเดินทางมา
ท่องเท่ียว แหล่งท่องเท่ียวอาจเป็นแหล่งธรรมชาติท่ีมีความโดดเด่น เช่น ดอยอินทนนท์ซึ่งมีความ
หลากหลายทางชีวภาพของเทือกเขาหิมาลัย หรือแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ประวัตศาสตร์ เช่น 
ปราสาทพนมรุ้ง ซึ่งแสดงถึงความรุ่งเรืองของอาณาจักรขอม ตลอดจนการท่องเท่ียวชนบท เพื่อสัมผัสวิถี
ชีวิตชาวบ้านเรียนรู้ถึงภูมิป๎ญญา ท้องถิ่น ตลอดจนโบราณสถานยคุ เก่าแก่ก่อนประวัติศาสตร์เช่น 
วัฒนธรรมบ้านเชิง เป็นต้น 
 2. การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว (Accessibility)  
 ได้แก่การมีระบบโครงสร้างพื้นฐานท่ีเหมาะสม เช่น สนามบิน ระบบคมนาคม ตลอดจนบริการ
ด้านอุตสาหกรรมขนส่ง เช่น การขนส่ง ทางอากาศ ทางบก และทางน้า ซึ่งจะเอื้ออ านวยให้นักท่องเท่ียว
สามารถเดินทางไปถึงจุดหมายปลายทาง (Destination) หรือแหล่งท่องเท่ียว (Attraction) ได้อย่าง
สะดวกรวดเร็วและปลอดภัย 
 3. ท่ีพักแรมและส่ิงอ านวยความสะดวกในการต้อนรับ (Accommodation)  
 ได้แก่ โรงแรม รีสอร์ท Bed &Breakfast เกสต์เฮ้าส์ โฮมสเตย์ และท่ีพักแรมประเภทต่างๆ จะมี
ส่ิงอ านวยความสะดวก (Facilities) ในระดับต่าง ๆ กัน ซึ่งจะท าให้ราคาและบริการในระดับต่างกัน เช่น 
ภัตตาคาร สระว่ายน้ า บาร์  ฟิตเนสเซ็นเตอร์ บริการซาวน์น่า บิสซิเนสเซ็นเตอร์ และส่ิงอ านวยความ
สะดวกอื่น ๆ 
 4. กิจกรรมการท่องเท่ียวและกิจกรรมนันทนาการ (Tourist activities and Recreational 
activities)  
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 นับเป็นองค์ประกอบท่ีส าคัญเช่นกันในยุคป๎จจุบันซึ่งการท่องเท่ียวไม่ได้หมายเพียงแค่การเดินทาง
ไปชมโบราณสถาน อนุสาวรีย์ความงดงามของธรรมชาติเท่านั้น หากความส าคัญส าหรับผู้มาเยือน คือ การ
ได้มีโอกาสท ากิจกรรมต่างๆ ได้แก่ การเดินปุาศึกษาระบบนิเวศเขตเส้นศูนย์สูตรในปุาดิบช้ืน (Rainforest) 
การล่องแก่งในแม่น้ าท้องถิ่น การปีนหน้าผา การด าน้ าในรูปแบบ Scuba Diving หรือ Snorkeling การ
พายเรือแคนูในบริเวณปุาชายเลน การตกปลาหมึกในทะเลลึก ตลอดจนการร่วมกิจกรรมกับชุมชนเจ้าบ้าน 
เช่น การด านา การเข้าร่วมพิธีบายศรี สู่ขวัญ เป็นต้น ซึ่งกิจกรรมท้ังหมดจะเป็นประสบการณ์
(Experience) ท่ีอยู่ในความทรงจ าของนักท่องเท่ียวและกิจกรรมดังกล่าว มักก่อให้เกิดการกระจายรายได้
สู่ชุมชนและท้องถิ่น 
 5. ส่วนประกอบอื่นๆ บริการเบ็ดเตล็ด (Ancillary)  
 ได้แก่ ท้ังหมดท่ีมีบริการให้นักท่องเท่ียว เช่น บริการด้าน ร้านอาหาร โรงพยาบาล ไปรษณีย์
สถานีบริการน้ ามัน ร้านค้า ร้านขายของท่ีระลึก ห้องสุขา ฯลฯ 
 
 2.4 การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) 
     1. ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
         กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา (2560) กล่าวไว้ว่า การท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports 
Tourism) เกิดจากการรวมค า 2 ค าเข้าด้วยกัน คือ ค าว่า กีฬา (Sports) และการท่องเท่ียว (Tourism) 
โดยทางกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาของไทย และองค์การการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ 
(United Nations World Tourism Organization หรือ UNWTO) ได้ให้ค านิยามแก่การท่องเท่ียวเชิง
กีฬาไว้ว่า “การเดินทางออกจากถิ่นท่ีอยู่ หรือถิ่นท่ีประกอบอาชีพอยู่โดยปกติ เพื่อวัตถุประสงค์ได้ไปยังอีก
สถานท่ีหนึ่งเป็นระยะเวลาไม่เกิน 1 ปี โดยมีการเข้าร่วมกิจกรรมกีฬาเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมในการ
ท่องเท่ียว โดยวัตถุประสงค์หลักในการเดินทางอาจจะเป็นการเข้าร่วมในกิจกรรมกีฬานั้นหรือไม่ก็ได้ ” 
นอกจากนี้จะใช้ค าเรียกผู้ท่ีเข้าร่วมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาว่า นักท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourist) เมื่อ
พิจารณาถึงนิยามดังกล่าว และจากการค้นคว้าบทความของนักวิชาการท่ีท าการศึกษาเกี่ยวกับการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาเป็นจ านวนมาก ซึ่งขยายความการท่องเท่ียวเชิงกีฬาเพื่อให้เกิดความชัดเจนและเข้าใจได้
ง่ายยิ่งขึ้น ดังนี้ 
 1) ด้านรูปแบบและวัตถุประสงค์ของการเข้าร่วม 
 ผู้ท่ีมาเข้าร่วมจะต้องมีการท่องเท่ียวเชิงกีฬาเป็นวัตถุประสงค์ของการท่องเท่ียว ถึงแม้ว่าจะมิได้
เป็นจุดมุ่งหมายหลักในการเดินทางก็ตาม โดยอาจจะเป็นการเข้าร่วมเล่นกีฬาโดยตรง (Active Sport 
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Tourism) หรือ การเข้าร่วมเพื่อชมการเล่นกีฬาหรือกิจกรรมอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬา (Passive Sport 
Tourism) ก็ได้ 
 2) ด้านสถานท่ี 
 จะต้องเป็นการออกไปยังนอกสถานท่ีท่ีเป็นถิ่นที่อยู่หรือสถานท่ีท างานตามปกติ อยา่งไรก็ตาม ยัง
ไม่มีข้อก าหนดในส่วนนี้อย่างชัดเจนว่านักท่องเท่ียวเชิงกีฬาจะต้องอยู่ห่างจากถิ่น ท่ีอยู่เป็นระยะทางเท่าไร 
 3) ด้านเวลา 
 จะเป็นการท่องเท่ียวแบบท่ีมีการค้างคืน (Overnight) หรือไม่มีการค้างคืน (Day Trip) ก็ได้ โดย
จะต้องไม่ติดต่อกันนานเกิน 1 ปี 
 2. ประเภทของการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
 การท่องเท่ียวเชิง กีฬาสามารถออกได้เป็น 3 ประเภท ได้แก่ การท่องเท่ียวเพื่อการเ ล่นกีฬา 
(Active Sport Tourism) การท่องเท่ียวใน งานหรือมหกรรมกีฬา (Sport Event Tourism) และการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาเพื่อความทรงจ า (Nostalgia Sport Tourism) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 1) การท่องเท่ียวเพื่อการเล่นกีฬา (Active Sport Tourism) 
 เป็นประเภทท่ีนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาเข้าร่วมเล่นกีฬาโดยตรง สามารถแบ่งนักท่องเท่ียวในกลุ่มนี้ได้
เป็น 2 กลุ่มย่อย คือ นักท่องเท่ียวเพื่อการเล่นกีฬาเป็นงานอดิเรก (Hobbyist) และนักท่องเท่ียวเพื่อการ
เล่นกีฬาในการแข่งขัน (Activity Participant) 
 2) การท่องเท่ียวในงานหรือมหกรรมกีฬา (Sport Event Tourism) 
 เป็นการท่องเท่ียวเชิงกีฬาท่ีสามารถแบ่งผู้เข้าร่วมได้เป็น 2 ส่วน ได้แก่ ผู้ชม (Spectators) และ
นักกีฬา (Competitors) หากเป็นการแข่งขันท่ีมีผู้ชมเป็นจ านวนมากและมีนักกีฬาเป็นจ านวนน้อย จะ
เรียกได้ว่าเป็นการท่องเท่ียวงานหรือมหกรรมกีฬาระดับสูง (Elite Event Sport Tourism) ในทางตรงกัน
ข้าม หากมีผู้เข้ชมจ านวนน้อยและมีนักกีฬาเป็นจ านวนมาก จะเรียกได้ว่าเป็นการท่องเท่ียวงานหรือ
มหกรรมกีฬาท่ัวไป (Nonelite Event Sport Tourism) ซึ่งการแข่งขันในรูปแบบนี้ เช่น มหกรรมกีฬา
โอลิมปิกเกมส์ (Olympic Games) และการแข่งขันฟุตบอลโลก (FIFA World Cup) จะเป็นกิจกรรมท่ี
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจใหกับประเทศไดอยางมหาศาล 
 3) การทองเท่ียวเชิงกีฬาเพื่อความทรงจ า (Nostalgia Sport Tourism) 
 เปนการเดินทางไปเพื่อเยี่ยมชมสถานท่ีท่ีมีความส าคัญทางดานกีฬา เชน การเยี่ยมชมสนาม
ฟุตบอลในขณะท่ีไมไดมีการแขงขัน การเขาคายฝกกีฬา (Fantasy Camp) หรือการเขาชมพิพิธภัณฑกีฬา 
(Sport Museum) เปนตน 
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 ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า การท่องเท่ียวเชิงกีฬา หมายถึง การเดินทางของนักท่องเท่ียวออกจากแหล่งท่ี
อยู่อาศัยหรือสานท่ีประกอบอาชีพอยู่โดยปกติ เพื่อวัตถุประสงค์หนึ่งท่ีได้ไปยังอีกสถานท่ีหนึ่งเป็น
ระยะเวลาไม่เกิน 1 ปี โดยเข้าร่วมกิจกรรมกีฬาเป็นอีกส่วนหนึ่งในการท่องเท่ียว รวมไปถึงการเล่นกีฬา 
การเข้าร่วมงานอีเวนท์มหกรรมกีฬาต่างๆ และอาจรวมไปถึงการเดินทางไปเพื่อชมสถานท่ีมีความส าคัญ
ทางด้านกีฬา เป็นต้น 

2.5 การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Value Creation) (กระทรวงการท่องเท่ียวและ
กีฬา, 2560) 

การสร้างมูลค่าเพิ่ม มีความส าคัญในการท าให้เกิดความส าเร็จของกิจกรรม ซึ่งการสร้างมูลค า 
(Value Creation) เป็นวิธีการท่ีท าให้เกิดจุดแข็ง และน าส่ิงท่ีมีมาใชใหเกิดประโยชนในการแขงขันทาง
ธุรกิจ โดยเป็นการสร้างคุณคาของธุรกิจน ามาเสนอขายให้กับนักท่องเท่ียหรือผู้บริโภค ท าให้สินค้านั้นมี
ความโดดเดน ในการสร้างมูลค่าอาจจะเป็นการสร้างบริการหรือสินค้าให้ต่างจากคู่แข่ง ท าให้ยากต่อการ
ลอกเลียนแบบ และสามารถเขาถึงสินค้าและบริการได้สะดวกสบาย ในการสร้างมูลค่าเพิ่มของบริการหรือ
สินค้ายังเป็นประโชน์ต่อการด าเนินธุรกิจ ผู้ประกอบการสามารถต้ังราคาการขายได้สูงขึ้นเนื่องจากบริการ
และสินค้ามีความแตกต่างจากผู้ประกอบการรายอื่น  

แนวทางการสร้างมูลค่าให้เกิดความยั่งยืน ผู้ประกอบการธุรกิจจะต้องให้ความส าคัญใน
กระบวนการสร้างมูลค่า โดยน าเสนอคุณค่าของบริการและสินค้าท่ีสูงขึ้นให้แก่นักท่องเท่ียวหรือผู้บริโภค 
ซึ่งเป็นการน าจุดเด่นของผู้ประกอบการ น าไปผสมผสานในกระบวนการของบริการหรือการผลิตสินค้า 
และจะต้องค านึงถึงการได้ประโยชน์สูงสุดท่ีผู้บริโภคจะได้รับ   

กระบวนการทางการตลาดในการสร้างมูลค่าเพิ่ม 
1. การตลาดท่ีตอบสนองคุณคาจากการใชงานจริง (Functional Value) มีดังนี้ 

1.1 คุณภาพ (Quality) 
1.2 ความคงทน (Durability) 
1.3 ความเช่ือถือได้ (Reliability) 
1.4 ราคา (Price) 
คุณค่าการใช้งานจริงของการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ได้แก่ ความปลอดภัยของกิจกรรม การได้รับ

ความสะดวกสบาย บุคลากรมีความตรงต่อเวลาในการให้บริการ การคมนาคมท่ีมีความสะดวก ค่าใช้จ่ายท่ี
ใช้ในการท่องเท่ียว เป็นต้น กระบวนการทางการตลาดจะมีความส าคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มจากคุณค่าใช้
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งานจริง (Functional Value) การส่ือสารทางการตลาดยังเป็นส่ิงส าคัญในการส่ือสารไปยังกลุ่ม
นักท่องเท่ียวให้สามารถเข้าถึงได้  

2. การตลาดท่ีตอบสนองคุณค่าทางอารมณ์ (Emotional Value) 
 การทองเท่ียวเชิงกีฬามีความเช่ือมโยงกับคุณค าทางอารมณ์ (Emotional Value)                 

เป็นการตลาดท่ีตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค สามารถกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวหรือผู้บริโภค
เกิดความพึงพอใจในสินค้าและบริการท่ีได้รับ คุณค่าทางอารมณ์มักเกิดกับนักท่องเท่ียวท่ีมีความผูกพันธ์
กับกีฬาท่ีตนเองพึงพอใจ นักทองเท่ียวมักได้รับความพึงพอใจในการเล่นกีฬาและมีความรู้สึกต่ืนเต้นจาก
กิจกรรมกีฬาท่ีได้รับ เช่น การได้ขึ้นชกมวยบนเวที การชมการแขงขันมวยไทยในสนามต่างๆ โดยเป็นการ
เพิ่มคุณคาทางอารมณใหแกนักท่องเท่ียวให้เกิดความประทับใจมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ยังมีกระบวนการทาง
การตลาดในการสร้างมูลค่าทางอารมณ์ ได้แก่ การท่องเท่ียวเชิงกีฬาท่ีน าผูกกับศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
การเรียนท าอาหารไทย การไปท าสปา การเรียนรู้ในภูมิป๎ญญาไทย เป็นต้น ซึ่งเป็นการเสริมประสบการณ์
ท่ีนอกเหนือการการท ากิจกรรมทางกีฬาของนักท่องเท่ียว 

3. การตลาดท่ีตอบสนองต่อคุณค่าทางสังคม  (Social Value) 
คุณคาทางสังคม (Social Value) ต่อการท่องเท่ียวเชิงกีฬา เชน การได้พบกับผู้ท่ีมีความช่ืน

ชอบในกีฬาหรือกิจกรรมประเภทเดียวกัน การมีส่วนร่วมในการเชียรกีฬาท่ีช่ืนชอบทีมกีฬาหรือนักกีฬาคน
เดียวกัน ท าให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างตัวของนักทองเท่ียวกลุ่มเดียวกัน และการได้พบเพื่อนใหม่ท่ีพบ
กันระหว่างการท ากิจกรรม เป็นต้น กระบวนการเพิ่มมูลค่าทางสังคมต่อการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของประเทศ
ไทย เช่น การมีกิจกรรมให้แก่นักท่องเท่ียวเพื่อมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน การสร้างกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีชอบ
กีฬาชนิดเดียวกัน เป็นต้น 

4. การตลาดท่ีตอบสนองคุณค่าทางประสบการณ์ (Epistemic Value) 
เป็นการท่ีได้เรียนรู้จากประสบการณ์ การได้รับส่ิงแปลกใหม่ ท่ีผู้บริโภคไม่เคยได้รับมาก่อน 

อาจจะเป็นความโดดเด่นของสินค้าและบริการท่ีไม่เหมือนใคร ท าให้กลุ่มนักท่องเท่ียวเกิดประสบการณ์ท่ีมี
ความแตกต่างจนเห็นเป็นคุณค่า คุณค่าทางประสบการณ์มีความส าคัญต่อการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ซึ่งมี
ความส าคัญอย่างยิ่งกับกลุ่มท่ีมาท่องเท่ียวเพื่อเล่นกีฬา เพราะนักกีฬาส่วนใหญ่ชอบเล่นกีฬาท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงของสภาพแวดล้อมใหม่ๆ เช่น การการวิ่งในสนามใหม่ๆ การตีกอล์ฟใบบรรยากาศภูเขา 
ทะเล การเรียนมวยไทยในยิมมวยท่ีเปิดโล่ง การฝึกซ้อมมวยไทยกลางแจ้ง เป็นต้น กระบวนการสร้าง
มูลค่าของประสบการณ์การท่องเท่ียว เช่น การเพิ่มกิจกรรมรูปแบบใหม่ โดยค้นหาเอกลักษณ์เฉพาะตัว
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ของพื้น ท่ีนั้น  และน ามาผสมผสานให้ เข้ ากับกีฬา การพัฒนาสถาน ท่ีใหม่มีความแปลกใหม่                
การประชาสัมพันธ์ถึงความแตกต่างของบรรยากาศท่ีแตกต่างไปตามฤดูกาล เป็นต้น 

 

3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับศักยภาพและโอกาสการท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทย 
 3.1 ศักยภาพค่ายมวยไทยเพื่อการท่องเที่ยว 

ชาญชัย ยมดิษฐ์ และคณะ (2560) ได้วิจัยเรื่องกลยุทธ์การท่องเท่ียวของประเทศไทยในการใช้
มวยไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวในกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศมีการเก็บข้อมูลในภาคต่าง ๆ และ
พบว่าศักยภาพของค่ายมวยไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวมีลักษณะดังนี้ 

 ภาคกลาง ประกอบด้วย จังหวัดปทุมธานี สมุทรปราการ และชลบุรี ซึ่งจังหวัดเหล่านี้อยู่ในเขต
ปริมณฑล การด าเนินธุรกิจค่ายมวยเป็นไป 2 แบบ แบบแรกค่ายใหญ่จะมีลักษณะท าธุรกิจเต็มตัว มี
ค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทยค่อนข้างสูง รวมไปถึงค่าอาหารและค่าท่ีพักตลอดจนอุปกรณ์ฝึกซ้อมมวย 
บางอย่างท่ีซื้อจากค่าย แบบท่ีสองค่ายเล็ก ๆ จะมีความเป็นกันเองกับนักมวยท่ีมาเรียนมีความเช่ือถือ
หัวหน้าค่ายและครูฝึกมาก ด้านปฏิสัมพันธ์มี 2 แบบ แบบแรกถ้าเป็นนักมวยชาวต่างประเทศท่ีมาเรียน
และพักอาศัยอยู่ในค่ายมวยนาน ๆ มักจะมีค่าช่วยจ้างสอนมวยไทยให้แก่ชาวต่างประเทศ ท าให้ผู้เรียนมี
ความผูกพันกับค่ายมวยมาก ส่วนอีกแบบหนึ่งมาเรียนเพียงอย่างเดียวไม่พักในค่ายไม่รับประทานอาหาร
ในค่าย หมดเวลาเรียนก็กลับไปข้างนอกค่ายมวย ไม่ค่อยผูกพันกับค่ายมากนัก ลักษณะการตลาดจะมี
ลักษณะการลงทุนสูงผลตอบแทนสูงเงินสดมีไม่มากเหมือนดาว (star) และบางส่วนเป็นแม่วัวเงิน (cow) 
ในการวิเคราะห์การตลาดนั้นเป็นได้ท้ังสองลักษณะ 

ภาคตะวันตก ประกอบด้วย จังหวัดกาญจนบุรี และราชบุรี ด าเนินธุรกิจค่ายมวยโดยไม่มีความ
กดดันจากรายได้มากนัก เนื่องจากท้ัง 2 ค่ายนี้ พัฒนามาจากค่ายมวยไทยอาชีพ มีลักษณะการอยู่แบบ
ครอบครัวคล้ายทางภาคเหนือแต่ไม่ถึงกับมีวัฒนธรรมท้องถิ่น เข้ามามีบทบาทมากนัก ค่าใช้จ่ายในการ
เรียนไม่สูงมาก แต่ส่วนใหญ่ในจังหวัดกาญจนบุรีจะได้รายได้จากค่าท่ีพักกับสวัสดิการอื่น ๆ โดยค่ายมวย
ในจังหวัดกาญจนบุรี มีมารดาของเจ้าของค่ายท าอาหารให้นักมวยรับประทานเอง อีกท้ังนักมวยชอบ
บรรยากาศแบบชนบท อากาศสดช่ืนวิ่งไปตามถนนบนคันคลองชลประทาน ส่วนท่ีจังหวัดราชบุรีนั้นมีสระ
ว่ายน้ า มีโรงแรมอยู่ในมหาวิทยาลัย ส่วนในเมืองราชบุรีถ้าพักท่ีโรงแรมแต่ท้ังสองค่ายนักมวยซื้ออาหาร
ทานเอง ซึ่งก็ปรับตัวรับประทานแบบไทย เช่นเดียวกับนักมวยไทยการตลาดเป็นลักษณะลงทุนด้วยเงินสด
ต่ า และผลตอบแทนสูงเพราะมีผลมากจากค่ายมวยไทยด่ังเดิมพัฒนาขึ้นมา ส่วนของราชบุรีรายจ่ายคิด
ต้นทุนจากภาครัฐแทบจะไม่มีรายจ่ายมีแต่รายได้เข้าค่ายมวยการตลาดเข้าขั้นแม่วัวเงิน (cow) 
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 กรุงเทพมหานคร ค่ายมวยในกรุงเทพมหานคร ส่วนมากพัฒนามากจากค่ายมวยไทยอาชีพผันตัว
มาสอนชาวต่างชาติ ส่วนใหญ่ยังคงรูปแบบเดิม ๆ แบบของค่ายมวยไทยไว้ผู้เรียนจะได้รับการดูแลอย่างดี 
มีการจัดหารายการแข่งขันให้ถ้าต้องการแข่งขัน ค่าสอนจะไม่เท่ากันโดยขึ้นอยู่กับแ ต่ละค่ายจะก าหนด 
เช่น ช่ัวโมงละ 300 บาท ไปจนถึง 500 บาท ส่วนมากรายได้จากค่าท่ีพักและค่าอาหารท่ีจัดให้ ส่วนมาก
ลงทุนสูงผลตอบแทนสูง เงินสดมีไม่มากการตลาดมีลักษณะดาว (star) 
 ภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม่ ภาคนี้ส่วนใหญ่ยังมีความผูกพันกับสภาพขนบธรรมเนียมประเพณี
แบบชาวเหนือท่ีผูกพันกันแบบครอบครัวดูแลกันอย่างใกล้ชิด การลงทุนไม่สูง ค่าจ้างสอนไม่แพง โดยอยู่ท่ี
ประมาณคนละ 250 บาทต่อคน อยู่กันอย่างง่าย ๆ เช่ือฟ๎งหัวหน้าค่าย ผู้เรียนมี  ความผูกพันกับผู้สอน
เพราะปฏิสัมพันธ์ท่ีดีต่อกันไม่ใช่เพียงแค่ธุรกิจอย่างเดียวแต่อยู่กันแบบครอบครัว ชาวอเมริกันและชาว
อังกฤษท้ังสองท่านกล่าวว่าเชียงใหม่เหมือนบ้านของพวกเขา หลังจากเคยไปอยู่ค่ายมวยที่อ าเภอเกาะสมุย
และภูเก็ตมาแล้ว ระบุว่าจะมีความแตกต่างกันมากอยู่หากค่ายมวยที่เชียงใหม่จะมีความสุขมากกว่า อยาก
อยู่เป็นนาน ๆ ซึ่งอากาศท่ีเชียงใหม่มีศิลปวัฒนธรรมท่ีงดงาม ดังนั้นป๎จจัยด้านขนบธรรมเนียมและ
วัฒนธรรมของพื้นท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการเรียนมวยไทยและ การด ารงชีวิตอยู่ของผู้มาเรียนมวยไทยถ้า
การตลาดก็เปรียบได้กับแม่วัวนมมีการถือเงินสดมาก ค่าใช้จ่ายต่ ามีก าไรมาก บางค่าย การตลาดภาคนี้มี
ลักษณะลงทุนต่ า เงินสดมีมากเป็นลักษณะแม่วัวเงิน (cow) 

ภาคใต้ โดยส่วนใหญ่มีการแข่งขันกันสูงในด้านธุรกิจค่ายมวยการตลาดเติบโตสูง โดยเฉพาะช่วง
ช่วงไฮซีซั่น (high season) มีต้นทุนค่าเช่าท่ีดินและส่ิงปลูกสร้างราคาแพง ต้องลงทุนสูงมากขณะเดียวกัน
ก็มีความต้องการสูงจากนักท่องเท่ียวในการเข้ามาเรียนมวยไทย โดยทุกอย่างมีรูปแบบการบริหารจัดการ
เชิงธุรกิจ มี CEO บริหารสูงสุด ซึ่งทุกอย่างเป็นเงินเป็นธุรกิจท้ังส้ิน ในขณะท่ีผู้เรียนผูกพันกับค่ายด้วย
รูปแบบธุรกิจต่างตอบแทน ความผูกพันกันมีไม่มาก ผู้เรียนลงทะเบียนเรียนแล้วไม่มาเรียนก็ไม่เป็นไรถ้า
จ่ายเงินมาจะท าอย่างไรก็ได้ตามใจผู้เรียน กลางคืนแม้ว่านักท่องเท่ียวด่ืมกินจนเมาก็เป็นเรื่องของ
นักท่องเท่ียวจะเรียนหรือไม่เรียนอย่างไรทางค่ายไม่เกี่ยวข้องด้วยแต่ขอให้จ่ายเงินค่าใช้จ่ายในค่ายมาอย่าง
เดียว ซึ่งราคาแต่ละค่ายจะไม่เท่ากัน โดยค่ายใหญ่อาจจะต้องจ่ายแพงมาก บางค่ายคิดเป็นรายช่ัวโมง 
ช่ัวโมงละ 500 บาท ถ้าเรียนเป็นสัปดาห์จันทร์ถึงเสาร์ เช้า-บ่าย คิดราคา 8,000 บาท ถ้าเป็นรายเดือน
รวมค่าท่ีพักด้วย 30,000 บาท บางค่ายเรียน 2 ช่ัวโมงคิด 800 บาท น้ าด่ืม อุปกรณ์ฝึก เช่น นวม ผ้าพันมือ 
เส้ือ และกางเกงนักมวย ซื้อจากค่ายท้ังหมด บางค่ายอาจจะรวมค่าอาหารและค่าท่ีพักไปด้วย ลักษณะ
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ดังกล่าวแสดงให้ถึงว่า ทุกส่วนผูกพันกันด้วยผลประโยชน์ทางธุรกิจเป็นหลักเพราะคนมีความต้องการมาก
ลงทุนก็สูงการตลาดจึงมีลักษณะเปรียบเหมือนดาว (star) 
 เมื่อวิเคราะห์การตลาดของผลิตภัณฑ์มวยไทย เพื่อการท่องเท่ียวส าหรับนักท่องเท่ียวชาว
ต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยโดยรวม พบว่า ธุรกิจมีสัดส่วนการตลาดท่ีเติบโตสูงแต่ต้องลงทุน
มาก ถ้าหากจะลดต้นทุนต้องต้ังอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวท่ีค่าเช่าท่ีดินถูก มีแหล่งท่องเท่ียวอื่นสนับสนุน มี
วัฒนธรรมท้องถิ่นผสมผสานอยู่ด้วย นอกจากนี้ควรมีรากเหง้าท่ีพัฒนามาจากค่ายมวยไทยเดิมอยู่ก่อนแล้ว
เพราะมีต้นทุนเดิมอยู่ 
 นอกจากนี้ยังพบว่าภาคใต้กับภาคเหนือมีความแตกต่างกันมากในการท าธุรกิจมวยไทยเพื่อการ
ท่องเท่ียวเนื่องจากภาคใต้ท่ีดินมีราคาแพง ค่าใช้จ่ายในการด ารงชีพสูง บุคคลมีความสัมพันธ์กันในรูปแบบ
ธุรกิจต่างจากภาคเหนือท่ีท าธุรกิจค่ายมวยไทยแบบญาติ หรือครอบครัว ด ารงชีวิตแบบวัฒนธรรม
ประเพณีด่ังเดิม มีความผูกพันกันต่างจากการท าธุรกิจท่ัวไป เช่น มีความเอื้ออาทร ช่วยเหลือเกื้อกูลกัน
ป๎จจัยด้านต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับค่ายมวย  

ชาญชัย ยมดิษฐ์และคณะ (2561) ได้ศึกษาศักยภาพและโอกาสของค่ายมวยในประเทศไทย พบ
ดังรายละเอียด ต่อไปนี้ 

1) ด้านความสะดวกในการเข้าถึง ค่ายมวยส่วนใหญ่ต้ังอยู่ท่ีแหล่งท่องเท่ียวในแต่ละภาคของ
ประเทศไทยมีเส้นทางคมนาคมท่ีมีความสะดวก มียานพาหนะในการเดินทางได้อย่างสะดวกต่อผู้ท่ีใช้
เส้นทาง ในกรณีการเดินทางระหว่างภาคก็มีสายการบินไปยังภูมิภาคต่าง ๆ ท่ัวประเทศยกเว้นภาคกลาง 
ส่วนกรุงเทพมหานครสามารถเดินทางโดยใช้รถไฟฟูา (BTS) และรถไฟฟูามหานคร (MRT) 

2) ด้านคุณค่า ช่ือเสียง และส่ิงดึงดูด ค่ายมวยส่วนใหญ่มีช่ือเสียงเพราะมีครูมวยคุณภาพ มี
ช่ือเสียง เช่น เคยเป็นแชมป์เปี้ยนการชกมวยไทย สามารถสร้างนักมวยให้เป็นแชมป์เปี้ยนในการแข่งขันได้
หลายคน และการสอนมวยไทยของแต่ละค่ายนั้นมีเทคนิคท่ีแตกต่างกันออกไป มีหลักสูตรหรือกิจกรรม
ร่วมกับชุมชน หรือสถานท่ีราชการต่าง ๆ ท่ีร่วมกันท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 

3) ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก ค่ายมวยส่วนใหญ่มีส่ิงอ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเท่ียวท่ีเข้า
มาเรียนมวย มีสถานท่ีพักอาศัยอย่างสะดวกสบาย มียานพาหนะในการเดินทางได้อย่างสะดวก  

4) ด้านการตลาด มีการท าการตลาดโดยใช้ช่องทางโซเชียลมีเดีย เป็นหลักในการติดต่อ
ประสานงานท้ังเครือข่ายภายในและภายนอกประเทศ ท าให้นักท่องเท่ียวต่างประเทศให้ความสนใจ ได้
ลูกค้า และมีฐานลูกค้าท่ีเพิ่มมากยิ่งขึ้น 
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5) ด้านการบริหารจัดการค่าย การบริหารจัดการของค่ายมวยส่วนใหญ่จะเรียนรู้จาก
ประสบการณ์และศึกษาความรู้เพิ่มเติมจนท าให้ค่ายมวยนั้นมีการบริหารงานอย่างมีประสิทธิภาพ และ
เป็นท่ีรู้จักอย่างแพร่หลายในภายในและภายนอกประเทศ 

จากข้อมูลดังกล่าวสามารถสรุปได้ว่า ศักยภาพของค่ายมวยประเทศไทยเพื่อการท่องเท่ียวมี
ศักยภาพสูงอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวที่เป็นธรรมชาติ มีบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถและประสบการณ์ มี
ความสามารถรองรับความต้องการของนักท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 3.2 ศักยภาพสนามมวยไทยเพื่อการท่องเที่ยว 
 ชาญชัย ยมดิษฐ์ และคณะ (2561) ได้ศึกษาถึงศักยภาพและโอกาศสนามมวยไทยเพื่อการ
ท่องเท่ียวไว้ดังนี้ 

1) สนามแข่งขันมวยราชด าเนิน  
1.1) ด้านความสะดวกในการเข้าถึง พบว่า สนามมวยราชด าเนินมีความสะดวกในการ

เดินทางมาชมมวย สนามแข่งขันมวยอยู่ติดถนนใหญ่ใจกลางกรุงเทพมหานคร มีท่ีจอดรถส าหรับผู้เข้ามา
ชมบริเวณด้านข้างและด้านหน้าของสนาม และสามารถจอดรถภายในบริเวณวัดโสมนัสวรวิหารสามารถ
มาได้อย่างสะดวก 

1.2) ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก เป็นสนามแข่งขันมวยท่ีมีมาตรฐานสากล พื้นท่ีนั่ง
สะอาดมีปูายบอกทางภายในสนามในการเข้าชมมวยอย่างชัดเจน และมีส่ิงอ านวยความสะดวกภายใน
สนามแข่งขันมวย เช่น บริการจ าหน่ายเครื่องด่ืม และอุปกรณ์มวยไทย รวมถึงมีบุคลากรอ านวยความ
สะดวกให้ระหว่างชมมวย 

1.3) ด้านคุณค่า ช่ือเสียง และส่ิงดึงดูด เป็นสนามแข่งขันมวยท่ีมีช่ือเสียง มีมาตรฐานการ
แข่งขนั ตลอดจนมีนักมวยท่ีมีช่ือเสียง และมีฝีมือในการแข่งขัน รวมท้ังมีร้านจ าหน่ายสินค้าและอุปกรณ์
มวยให้แก่นักท่องเท่ียวที่ได้เข้ามาชม 

1.4) ด้านการตลาด พบว่า มีการประชาสัมพันธ์การแข่งขันมวย บริเวณด้านหน้าและ
ภายในสนามมวย รวมท้ังมีเอกสารแผ่นพับเผยแพร่ ส่วนการใช้ส่ือออนไลน์ยังมีการประชาสัมพันธ์ไม่มาก
นัก อย่างไรก็ตามสนามแข่งขันมวยมีการประสานงานกับบริษัทน าเท่ียวเพื่อน านักท่องเท่ียวเข้ามาชมมวย
ล่วงหน้า 

1.5) ด้านการบริหารจัดการ มีการบริหารจัดการในรูปแบบบริษัทแบบมืออาชีพ ป๎จจุบัน
มีการเปล่ียนแปลงผู้บริหารสูงสุด ป๎ญหาอยู่ท่ีท าอย่างไรจึงจะสามารถดึงนักท่องเท่ียวจ านวนเกือบ 30 
ล้านคน ให้มาชมมวยไทยให้มากขึ้น 
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สนามแข่งมวยราชด าเนิน ประเทศไทย เป็นสนามแข่งขันมวยท่ีท ากิจกรรมต่าง ๆ เพื่อ
ขยายการตลาด ได้แก่ การเปิดเป็นยิมสอนมวยไทยให้กับนักท่องเท่ียวท่ีสนใจมาเรียนมวยไว้ตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้าท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว และหาประสบการณ์ด้านวัฒนธรรมอันเป็นอัตลักษณ์ของ
ประเทศไทย นอกจากนี้ยังมีการเช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวอื่น ๆ ในพื้นท่ีใกล้เคียงโดยมีพาหนะไว้ใช้บริการ 
ซึ่งป๎จจุบันนักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาชมมวยไทยกันมากขึ้น ท าให้ในปี พ.ศ. 2559 สามารถท ารายได้
มากกว่า 130 ล้านบาท โดยเป็นนโยบายการท่องเท่ียววิถีไทยท่ีรัฐบาลใช้เป็นจุดขายการท่องเท่ียว 

2) สนามแข่งขันมวยช่องเจ็ดสี 
2.1) ด้านความสะดวกในการเข้าถึง มีความสะดวกในการสัญจรด้วยรถยนต์ รถไฟฟูา 

(BTS) และรถไฟฟูาใต้ดิน (MRT) รวมถึงรถจักรยานยนต์รับจ้าง 
2.2) ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก ในบริเวณด้านหน้าสนามแข่งขันมวย มีการจ าหน่าย

อาหารและเครื่องด่ืม มีห้องน้ าส าหรับผู้ชมมวยอย่างเพียงพอ รวมถึงมีโต๊ะนั่งรอชมมวยหน้าสนามแข่งขัน
มวยและมีเจ้าหน้าท่ีคอยอ านวยความสะดวกในการเข้าสนามแข่งขันมวย 

2.3) ด้านคุณค่า ช่ือเสียง และส่ิงดึงดูด ได้แก่ คู่มวยและสนามแข่งขันมวยท่ีมีมาตรฐาน
มาเป็นระยะเวลานานและคู่มวยมีการแข่งขันที่สนุก ต่ืนเต้น และเร้าใจ 

2.4) ด้านการตลาด สนามมวยมีการประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าทางสถานีโทรทัศน์ช่องเจ็ดสี
และสามารถขายโฆษณาได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

2.5) ด้านการบริหารจัดการ สนามแข่งขันมวยและโปรโมเตอร์เป็นนักธุรกิจมืออาชีพ  
มีเครือข่ายท้ังภายในและต่างประเทศ รู้จักกลุ่มลูกค้าต่างประเทศท่ีมาชมมวย จึงจัดท่ีนั่งส าหรับ
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศไว้โดยเฉพาะ แต่ภาพรวมด้านการตลาดต่อการท่องเท่ียวยังต้องได้รับการ
พัฒนา 

โอกาสของสนามมวยช่องเจ็ดสี เนื่องจากมีนักท่องเท่ียวเข้าชมมวยโดยไม่เก็บค่าบัตรเข้าชมท าให้
นักท่องเท่ียวเข้ามาชมจ านวนมาก และมีการบอกต่อถึงส่ิงดึงดูดใจในเอกลักษณ์ของการแข่งขัน ท าให้
รายการมวยแพร่ภาพไปยังกลุ่มเปูาหมายท้ังในประเทศและต่างประเทศ ท าให้ธุรกิจเติบโตยิ่งขึ้น 

สรุปได้ว่า ศักยภาพและโอกาสสนามแข่งขันมวยของประเทศไทย สนามแข่งขันมวยไทยมี
ศักยภาพและโอกาสเพราะสินค้ามวยไทยมีเสน่ห์ ใช้อาวุธได้ดุดันสวยงาม ท้ังหมัด เท้า เข่าและศอก ซึ่ง
เป็นศิลปะการต่อสู้ท่ีไม่สามารถคาดเดาได้ จึงดึงดูดใจนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ นอกจากนี้ยังมี
อัธยาศัยไมตรีของคนไทยท่ีมีจิตใจโอบอ้อมอารี เป็นกัลยาณมิตร มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายต้ังอยู่ ใน
ศูนย์กลางทางด้านภูมิศาสตร์ท่ีได้เปรียบท้ังการคมนาคมขนส่ง และด้านศิลปวัฒนธรรมท่ีหลากหลายแต่ยัง
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ขาดบุคลากรท่ีมีคุณภาพทั้งด้านบริหารงานโดยเฉพาะ การใช้ความรู้ด้านมวยไทยแก่นักท่องเท่ียวระหว่าง
ชมมวย มีโรงแรมท่ีพักไว้บริการอย่างครบครัน นอกจากนี้สนามแข่งขันมวยยังมีความพร้อม                                    
มีประสบการณ์การให้บริการ และมีกิจกรรมเสริมการชมมวยที่หลากหลาย มียิมออกก าลังกายเพิ่มขึ้นตาม
กระแสสุขภาพของประชาชน โดยเฉพาะปีนี้รัฐบาลเพิ่มการท่องเท่ียววิถีไทย อาจเป็นโอกาสของสนามแข่ง
ขันมวยในการรองรับนักท่องเท่ียวเพิ่มมากขึ้น ซึ่งต้องบูรณาการเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็น
ธรรมชาติและศิลปวัฒนธรรมไทย 

 

4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตลาดของมวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียว  
 4.1 การสื่อสารการตลาด 
 นักวิชาการและผู้เช่ียวชาญหลายท่านได้นิยามความหมายของการส่ือสารทางการตลาดไว้ดังนี้ 

Bovee, Houston and Thill (1995) อธิบายความหมายของการส่ือสารทางการตลาด ว่าคือ
กิจกรรมท่ีนักการตลาดได้กระท าขึ้น เพื่อถ่ายทอดข่าวสารท่ีสามารถกระตุ้น จูงใจไปยังกลุ่มเปูาหมาย           
ท าให้เกิดการยอมรับและตัดสินใจซื้อในท่ีสุด เสรี วงษ์มณฑา (2540) ได้ให้ค านิยามของการส่ือสาร
การตลาด ว่าเป็นกระบวนการของการพิจารณาแผนงานของการติดต่อส่ือสารทางการตลาด ซึ่งมีการใช้
การจูงใจหลายรูปแบบกับกลุ่มเปูาหมาย 

ธีรพันธ์ โล่ห์ทองค า (2544) กลาวว่าการส่ือสารทางการตลาด คือการวางแผนภายใต้แนวคิดเดียว
โดยใช้มีการส่ือสารหลากหลายรูปแบบเพื่อให้บรรลแผนดังกล่าว ซึ่งรูปแบบต่างๆจะถูกใช้อย่างผสมผสาน
เพื่อความเป็นหนึ่งเดียวและเกิดผลท่ีมีประสทธิภาพสูงสุด วิรัช ลภิรัตนกุล (2546) กล่าวว่า การส่ือสาร
ทางการตลาด คือ กระบวนการทางการตลาด เพื่อใช้ในการส่ือความหมายให้ผู้บริโภคเข้าใจ รับรู้เกี่ยวกับ
สินค้าและบริการ 

Kotler and Keller (2005) ได้ให้ค านิยามการส่ือสารทางการตลาด ว่าเป็นความพยายามในการ
ให้รายละเอียดเพื่อโน้มน้าวและเตือนผู้บริโภคท้ังทางตรงและทางอ้อมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์  
 การส่ือสารการตลาดมีนักวิชาการได้นิยามการส่ือสารการตลาดโดยแบ่งได้เป็น 8 ขั้นตอน  ดังนี้ 
(สุลักษณา จันทร์เงียบ และอริสรา วิภาตะวัต, 2559) 

1. การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 
2. การก าหนดวัตถุประสงค์ในการส่ือสารทางการตลาด  
3. การก าหนดกลุ่มเปูาหมายในการท าการตลาด  
4. การคัดเลือกเครื่องมือในการส่ือสาร  
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5. การเลือกเนื้อหาในการส่ือสารการตลาดท่ีเหมาะสม  
6. การประสานงานในการส่ือสารการตลาด  
7. ป๎ญหาและอุปสรรคในการด าเนินงาน  
8. การประเมินผลการรับรู้ 
4.2 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (ภัทรวดี เหรียญมณี, 2558) 

1. การโฆษณา (Advertising) คือ การใช้ส่ือส่งข้อมูลข่าวสารไปยังผู้รับสารในระยะเวลาท่ีมี 
ความรวดเร็วผ่านส่ือมวลชน เช่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ รวมถึงส่ือเฉพาะกิจ เช่น โบชัวร์ โปสเตอร์ 
ปูายโฆษณา แผ่นพับ เป็นต้น 

2. การประชาสัมพันธ์ (Public Relation) คือ การติดต่อส่ือสารระหว่างกลุ่มองค์กรและ 
กลุ่มอื่นๆท่ีส่งผลต่อความส าเร็จขององค์กร โดยเป็นการสร้างทัศนคติ ความเช่ือ เพื่อให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดี
ของสินค้าหรือองค์กร และเป็นการให้ความรู้หรือแก้ไขข้อมูลจากความผิดพลาดเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 
 

3. การส่งเสริมการขาย (Sale Promotion) เป็นการจูงใจกระตุ้นให้ซื้อหรือขายผลิตภัณฑ์  
ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อให้เกิดการขายแบบรวดเร็ว เป็นเครื่องมือท่ีท าให้ลูกค้าเกิดความสนใจหรือทดลองใช้  

4. การขายโดยพนักงาน (Personal Selling) คือ การติดต่อส่ือสารโดยตรงจากผู้ส่งไปยัง 
ผู้รับ เป็นการติดต่อกันระหว่างผู้ขายและผู้ซื้อซึ่งเป็นการส่ือสารระดับบุคคล โดยพนักงานขายเป็นถือว่า
เป็นส่ือท่ีมีความส าคัญ 

5. การตลาดทางตรง (Direct Marketing) คือ การส่ือสารไปยังกลุ่มลูกค้าโดยตรงเพื่อให้ 
ตอบสนองในการซื้อสินค้า เช่น การส่ง Catalog ไปให้ทางไปรษณีย์ การขายตรง การขายทางโทรศัพท์ 
การขายทางอินเตอร์เน็ต ส่ือทางโทรทัศน์ เป็นต้น 

สรุปได้ว่า การส่ือสารทางการตลาด หมายถึง กระบวนการ ส่ือสารการตลาดท่ีต้องใช้การจูงใจ
หลากหลายรูปแบบ เช่น การโฆษณา ประชาสัมพันธ์  การส่งเสริม การขาย การตลาดทางตรง การขาย
โดยพนักงาน การจัดกิจกรรมต่างๆ เพื่อส่ือความหมาย ถ่ายทอดความคิดผ่านส่ือต่าง  ๆ ไปยัง
กลุ่มเปูาหมายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือบริการ โน้มน้าวและจูงใจผู้บริโภคเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการ และ
การรับรู้จดจ า ช่ืนชอบ และต้องซื้อสินค้าและบริการ 
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4.3 กลยุทธ์การตลาดสินค้าและผลิตภัณฑ์มวยไทย (ชาญชัย ยมดิษฐ์และคณะ, 2560) 
1. ด้านสินค้าและผลิตภัณฑ์ (Product) มวยไทยเพื่อการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
1) หลักสูตรการเรียนมวยไทยและโปรแกรมการฝึกมวยไทย ได้แก่  มวยไทยเพื่อสุขภาพและการ

ออกก าลังกาย มวยไทยอาชีพ มวยไทยเพื่อการปูองกันตัว  มวยไทยเพื่อการกีฬา มวยไทยเพื่อการ
ประยุกต์ใช้ในการปูองกันตัว มวยไทยเพื่อความบันเทิง (ภาพยนตร์) มวยไทยเพื่อศิลปะ(มวยโชว์) มวยไทย
เพื่อประยุกต์กับศิลปะการต่อสู้อื่นๆ เช่น MMA หรือ UFC และมวยโบราณ เป็นต้น 

2) ผู้ฝึกสอนมวยไทย/ครูมวยไทย 
3) ศิลปะการไหว้ครูมวยไทยและการครอบครูมวยไทย 
4) มวยไทยท่ีจัดสอนในโรงแรม 
5) การส่งออกอาชีพกรรมการมวย 
6) สินค้าและอุปกรณ์ท่ีใช้ในการฝึกซ้อมมวยและการแข่งขันมวยไทย 
7) ผู้จัดการแข่งขันมวยไทย (โปรโมเตอร์) 
8) สินค้าและผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก หรือท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย เช่น รูปป้๎นมวยท่าทางต่างๆ         

พวงกุญแจท่ีจัดท าเป็นรูปอุปกรณ์มวย กางเกงนักมวย เส้ือคลุม ผ้าพันมือ และเส้ือยืด เป็นต้น 
9) การนวดมวยไทยและน้ ามันนวดมวยไทย 
10) นักกีฬามวยไทย 
11) ผู้ส่ือข่าวกีฬามวยไทยและข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับมวยไทย 
14) หลักสูตรส าหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเป็นมาตรฐาน 
15) รายการการแข่งขันมวยไทยสมัครเล่นชิงแชมป์โลกและมวยเอเซียนบีช 
16) โปรแกรมการแข่งขันมวยไทยในต่างประเทศ เช่น ไทยไฟท์ คุณหลุนไฟท์  

2. ด้านบุคลากร (People) มวยไทยเพื่อการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
 1) นายสนามมวย 

2) นักธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย 
3) โปรโมเตอร์มวย(ผู้จัดรายการแข่งขันมวยไทย) 
4) เจ้าหน้าท่ีภายในสนามมวย 
5) เทรนเนอร์ท่ีเป็นนักมวยไทย 
6) หัวหน้าค่ายมวยไทย 
7) กรรมการมวยหรือผู้ตัดสินกีฬามวยไทย 
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8) ตัวแทนบริษัทน าเท่ียวที่เกี่ยวข้องกับมวยไทยเพื่อการท่องเท่ียว 
9) เจ้าหน้าท่ีภาครัฐและเอกชน 

3. ด้านสถานที่และช่องทาง (Place) มวยไทยเพื่อการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
1) ท าเลท่ีต้ังของสนามมวย 
2) ท าเลท่ีต้ังยิมมวย ค่ายมวย และโรงเรียนมวยไทย 
3) สปอร์ตคลับมวยไทย 
4) มวยไทยตามแหล่งท่องเท่ียวในภูมิภาคต่างๆ 
5) โรงแรมท่ีเปิดสอนกีฬามวยไทย 

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) มวยไทยเพื่อการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
1) การท าตลาดในกลุ่มนักท่องเท่ียวกลุ่มใหม่ และการสร้างเครือข่ายกับประเทศต่างๆ เช่น จีน 

รัสเซีย อินเดีย อาเซียน กลุ่มอาหรับฯลฯ 
2) การรักษาฐานลูกค้า เช่น กลุ่มนักท่องเท่ียวที่มาจากทวีปยุโรป และทวีปออสเตรเรีย 
3) การใช้โซเชียลมีเดีย (Social Media) ในการประชาสัมพันธืเพื่อเจาะกลุ่มลูกค้า เช่น ไลน์ 

อินเตอร์เนต อินสตราแกรม เฟสบุ๊ค 
4) การใช้ส่ือทีวีถ่ายทอดไปยังต่างประเทศ 
5) จัดถ่ายท าและเผยแพร่ลงยูทูป ในรายการชกท่ีส าคัญๆ เพื่อเผยแพร่ต่างประเทศ 
6) การสร้างภาพยนตร์เกี่ยวกับมวยไทยและชีวิตของนักมวยไทย เพื่อเผยแพร่ไปยังต่างประเทศ 
7) การจ าหน่ายสินค้า ผลิตภัณฑ์มวยไทยผ่านช่องทางอิเล็คทรอนิค  

  8) การสร้างแบรนด์มวยไทย เช่นการไหว้ครูมวยไทยท่ามวยไทยสร้างซุปเปอร์สตาร์มวยไทย เป็นต้น 
9) การท าแผนท่ีค่ายมวยไทยท่ีเปิดสอนชาวต่างประเทศแบบอิเล็คทรอนิค 
10) การสร้างแบรนด์สินค้าด้านวัฒนธรรมไทยควบคู่กับกีฬามวยไทย เช่น การนวดไทย การท า

สปา การร าไทย เรียนอาหารไทย และการท่องเท่ียววิถีไทย  
11) การเปิดสอนค่ายมวยไทยในโรงแรม 
12) การสร้างหลักสูตรมวยไทยท่ีเหมาะส าหรับกลุ่มผู้หญิง และเด็ก นักเรียน โดยมีวุฒิบัตร 
13) น าบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาเป็นพรีเซนเตอร์เรียนมวยไทย 
14) น านักมวยไทยท่ีมีช่ือเสียงไปโรดโชว์ที่ต่างประเทศ 
15) ประชาสัมพันธ์ร่วมกับแหล่งท่องเท่ียวในทุกภาคของประเทศไทยโดยน าเสนอผ่านนักมวย

ไทยท่ีมีช่ือเสียง 
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5. ด้านกายภาพและและช่องทางน าเสนอ (Physical Evidence /Environment) มวยไทยเพื่อการ
ท่องเที่ยว ประกอบด้วย 

1) จัดระดับความสามารถด้านมวยไทยตามความสามารถของชาวต่างชาติ 
2) สร้างเครือข่ายห่วงโซ่คุณค่ามวยไทยเพื่อการท่องเท่ียวกับต่างประเทศ 
3) จัดท ามาตรฐานของ ค่ายมวย โรงเรียน ยิมมวยไทยส าหรับสอนชาวต่างประเทศให้มีคุณภาพ 

6. ด้านราคา (Price) มวยไทยเพื่อการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
1) ก าหนดราคาเป็นแพ็คเกจรวมในการท่องเท่ียวในประเทศไทยกับการเรียนมวยไทยและชมมวย

ไทยอย่างเหมาะสมและเป็นธรรม ในการก าหนดราคาในการเรียนมวยไทยส าหรับชาวต่างชาติแต่ละ
ภูมิภาคของประเทศไทยจะมีความแต่กต่างกันขึ้นอยู่กับสภาพทางเศรษฐกิจในแต่ละภูมิภาค ดังนี้ 

1.1 ราคาการเรียนแต่ละหลักสูตรในพื้นท่ีท่ีมีสภาพทางเศรษฐกิจสูง มีราคากลาง โดยเฉล่ียค่าเรียน 
- หลักสูตร 
- ระยะส้ันรายช่ัวโมง อยู่ระหว่างช่ัวโมงละ  300 – 1,200   ๆบาท 
- หลักสูตรรายวัน ๆ ละ    2,000-10,000   บาท 
- หลักสูตรรายสัปดาห์ ๆ ละ   8,000-20,000   บาท 
- หลักสูตรรายเดือน ๆ ละ    30,000-70,000   บาท 
- หลักสูตรระยะ 3 เดือน ๆ ละ   50,000-100,000  บาท 
- หรือถ้าผู้เรียนมีระยะเวลาเรียนเพิ่มขึ้น ส่วนใหญ่จะเป็นการท าข้อตกลงระหว่างค่าย

มวยและผู้เรียนซึ่งค่าใช้จ่ายจะ ไม่รวมค่าท่ีพัก ค่าอาหาร ค่าสาธารณูปโภค และสินค้าตลอดจนค่าบริการ
อื่น ๆ ท่ีค่ายมวยจัดหาไว้ให้ 

- ค่าเข้าชมมวยตามสนามมวยหากเป็นชาวต่างชาติจะอยู่ท่ีท่านละ 2,000 - 3,000 บาท 
1.2 ราคาการเรียนแต่ละหลักสูตรในพื้นท่ีทีมีสภาพทางเศรษฐกิจไม่สูงมากนัก มีราคากลางโดย

เฉล่ียท่ีพบจากการวิจัยครั้งนี้ ดังนี้ 
- เรียนหลักสูตรระยะส้ันรายช่ัวโมง อยู่ระหว่างช่ัวโมงละ 300 - 500 บาท 
- เรียนหลักสูตรรายวัน ๆ ละ   800 -   1,000  บาท 
- เรียนหลักสูตรรายสัปดาห์ ๆ ละ   4,000 -   8,000  บาท 
- เรียนหลักสูตรรายเดือน ๆ ละ   20,000 - 40,000  บาท 
- เรียนหลักสูตร 3 เดือน ๆ ละ   30,000 - 60,000  บาท 
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- หากเรียนมีระยะเวลามากว่านี้ก็ขึ้นอยู่กับข้อตกลงระหว่างลูกค้าและค่ายมวย โดยราคา
ค่าเรียนไม่รวมค่าท่ีพัก ค่าอาหาร ค่าสาธารณูปโภค และสินค้าตลอดจนค่าบริการอื่นๆท่ีค่ายมวยจัดหาไว้ให้ 

- ส่วนค่าเข้าชมมวยส าหรับชาวต่างชาติจะอยู่ท่ีท่านละ 2,000-3,000 บาท 
7. ด้านกระบวนการ (Process) มวยไทยเพื่อการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 

1) การขยายระยะเวลาให้นักท่องเท่ียวอยู่ในประเทศไทยเท่ากับช่วงระยะเวลาท่ีมาเรียนมวยไทย 
2) สร้างเครือข่ายโซ่ห่วงคุณค่ามวยไทยเพื่อการท่องเท่ียวส าหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ 

ได้แก่ หน่วยงาน องค์กร สมาคม สถาบัน เครือข่ายท้ังภาครัฐและเอกชน ท่ีมีลักษณะการจัดท าอุปทาน 
(Supply) ประกอบด้วย สินค้า ผลิตภัณฑ์และบริการด้านมวยไทย และประสานการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงการต่างประเทศ เพื่อจัดหาตลาดท าด้านอุปสงค์ (Demand)  

3) การก ากับติดตามและการขับเคล่ือนกลยุทธ์มวยไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว 
3.1 ก ากับติดตามจากหน่วยงานของภาครัฐ มีการจัดต้ังคณะท างานการก ากับติดตามโดยมี รอง

นายกรัฐมนตรีฝุายการท่องเท่ียวเป็นประธานก ากับหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนไปถึงระดับจังหวัดให้
ทุกหน่วยงานขับเคล่ือน 

3.2 สนับสนุนในการบริหารจัดการในระดับล่างโดยมีหน่วยงานการปกครองท้องถิ่นเข้ามาดูแล
เพื่อให้ให้ค่ายมวย ยิมมวยและโรงเรียนมวยไทยสามารถด าเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

4) การจัดต้ังสถาบันมวยไทยแห่งชาติเพื่อติดตามและก ากับดูแลมาตรฐานค่ายมวยไทย 
5) ส่งเสริมการท่องเท่ียวในทุกภูมิภาคของประเทศไทยโดยการสร้างเครือข่ายค่ายมวยไทย ยิม

มวยไทย และโรงเรียนมวยไทย 
6) การจัดบริการต่างๆ กระบวนการเพื่อให้นักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจเมื่อเข้ามาเรียนมวย

ไทยในประเทศไทย  
 

5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสินค้าและผลิตภัณฑ์มวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียว 
มวยไทยเป็นสินค้าและบริการการท่องเท่ียวบนฐานวัฒนธรรม ภูมิป๎ญญาท้องถิ่น กระแสความ

นิยมมวยไทยของชาวไทยและชาวต่างประเทศ ผลิตภัณฑ์มวยไทยจึงเป็นโอกาสของประเทศไทยท่ีเป็น
เจ้าของวัฒนธรรมศิลปะการต่อสู้มวยไทย เพื่อเผยแพร่วัฒนธรรมไทยสู่สายตาชาวโลก ในมิติผลิตภัณฑ์
ด้านการท่องเท่ียว สอดรับกับนโยบายด้านการตลาดทองเท่ียว โดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถี
ไทย ภูมิป๎ญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
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 5.1 มวยไทยในฐานะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  
ชาญชัย ยมดิษฐ์ และคณะ (2558) ได้ศึกษากลยุทธ์การใช้มวยไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวของ

ประเทศไทย พบว่า ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวนั้นมัดรวมขององค์ประกอบต่าง ๆ ท่ีจะก่อใหเกิดประโยชน์ 
และสนองตอบความต้องการของผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวหมายรวมถึงทุกส่ิงอย่างท่ีสามารถ 
ดึงดูดความสนใจของนักท่องเท่ียว เป็นส่ิงจูงใจท่ีน าเสนอให้นักท่องเท่ียวซื้อหรือใช้บริการ อาจจะเป็น 
ลักษณะทางกายภาพ การออกแบบ และข้อเสนอต่าง ๆ ตลอดจนกิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวกระท า             
และประสบการณท่ี์ได้รับจากการเดินทางท่องเท่ียวนั้น ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวจึงเป็นมากกว่าสถานท่ี 
ท่ีน่าสนใจ เป็นมากกว่าการมีส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีครบครัน แต่เป็นผลรวมของประสบการณ์ท่ีได้รับ 
ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว เช่น ประสบการณ์จากสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ วัฒนธรรม วิถีชีวิต 
ของคนต่างถิ่น บุคคลท่ีนักท่องเท่ียวได้เกี่ยวข้องสัมผัส กิจกรรมท่ีกระท าระหว่างการท่องเท่ียว และการ
บริการต่าง ๆ ท่ีได้รับ ในการตัดสินใจซื้อนักท่องเท่ียวไม่ได้ซื้อท่ีตัวผลิตภัณฑ์ แต่นักท่องเท่ียวซื้อ ความ
คาดหวังของประโยชน์ท่ีจะได้จากการใช้ผลิตภัณฑ์นั้นๆ ซึ่งประโยชน์ท่ีได้อาจจะเป็นประโยชน์ ทางด้าน
เหตุผล หรือคุณประโยชน์ทางด้านอารมณ์ การขายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว จึงเป็นการขาย
ประสบการณ์ท่ีนักท่องเท่ียวไม่สามารถพบได้จากการใช้ชีวิตประจ าวันท่ีบ้านหรือสถานท่ีพ านัก 
นักท่องเท่ียวต้องเดินทางมายังพื้น ท่ีใดพื้น ท่ีหนึ่ ง เพื่อไ ด้ รับประสบการณ์นั้น หากพิจารณาถึง
ศิลปวัฒนธรรม มวยไทยในฐานะผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวเพื่อการเรียนรู้ สามารถดึงดูดความสนใจและ
สร้าง ประสบการณ์การเรียนรู้แกน่ักท่องเท่ียวได้หลากหลายกลุ่ม ดังนี้ (สัจจา ไกรศรรัตน์, 2558) 
  1) สุนทรียศาสตร์ทางด้านดนตรีที่ใช้ในการต่อสู้และนาฏลีลา 

2) มวยไทยเพื่อศิลปะการปูองกันตัวและศิลปะการต่อสู้ 
3) มวยไทยเพื่อสุขภาพและการออกก าลังกาย 
4) มวยไทยเพื่อนันทนาการ 
5) มวยไทยเพื่อสืบทอดวัฒนธรรม 
6) ความเช่ือ เครื่องราง อุปกรณ์เกี่ยวกับมวยไทย 
7) วัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย 
8) มวยไทยเพื่อการแข่งขัน 
ดังนั้นผลิตภัณฑ์มวยไทยเพื่อการท่องเท่ียวสามารถสร้างประสบการณ์แก่นักท่องเท่ียวท่ีให้ความ

สนใจเข้ามาศึกษาเรียนรู้มวยไทยได้ตามวัตถุประสงค์ของนักท่องเท่ียวของแต่ละกลุ่ม เช่น กลุ่มท่ีต้องการ
เรียน มวยไทยเพื่อสุขภาพ เรียนมวยไทยเพื่อนันทนาการ เพื่อเรียนรู้ศิลปะและวัฒนธรรมไทย เรียนมวย
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ไทย เพื่อเรียนรู้เกี่ยวกับความเช่ือ เครื่องราง อุปกรณ์และเครื่องแต่งกายอื่น ๆ เรียนมวยไทยเพื่อเข้าถึง
สุนทรียะศาสตร์ของดนตรีส าหรับการต่อสู้ เรียนมวยไทยเพื่อการออกก าลังกาย เพื่อใช้ประกอบอาชีพ 
และเพื่อเป็นนักกีฬา เป็นต้น  

 

6. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับรูปแบบการบริหารจัดการมวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียว  

 6.1 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการบริหารจัดการ 
 แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับการบริหารเมื่อกล่าวถึงค าว่า การบริหารส่วนใหญ่มักจะนึกถึงการ
บริหารราชการค าศัพท์ท่ีใช้มี 2 ค าคือ การบริหาร (Administration) นิยมใช้กับการบริหารราชการหรือ
การจัดการเกี่ยวกับนโยบายศัพท์อีกค าหนึ่ง คือ การจัดการ (Management) นิยมใช้กับการบริหารธุรกิจ
เอกชนหรือการด าเนินการตามนโยบายท่ีก าหนดไว้ อย่างไรก็ตามค าว่า การบริหารกับค าว่าการจัดการใช้
แทนกันได้มีความหมายเหมือนกัน (สมคิด บางโม, 2553) ในเอกสารค าสอนเล่มนี้จะใช้สองค านี้ปะปนกัน
ตลอดไปตามความเหมาะสมจึงจ าเป็นท่ีจะต้องใช้ความรู้ท้ังท่ีเป็นศาสตร์และศิลปะเพื่อเอาคนทรัพยากร
มารวมกันแล้วอ านวยการให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามท่ีต้องการ ป๎จจัยในการบริหารมีองค์ประกอบท่ีส าคัญ
ดังต่อไปนี้ 
  1. คนหรือบุคคล (Man) เป็นป๎จจัยส าคัญของการบริหารงาน หน่วยงานหรือองค์การต่าง ๆ
จ าเป็นต้องมีคนท่ีปฏิบัติงาน ผลงานท่ีดีจะออกมาได้ต้องประกอบด้วยบุคคลท่ีมีคุณภาพและมีความ
รับผิดชอบต่อองค์การหรือหน่วยงานนั้น ๆ 
  2. เงิน (Money) หน่วยงานจ าเป็นท่ีจะต้องมีงบประมาณเพื่อการบริหารงานหากขาด
งบประมาณ การบริหารงานของหน่วยงานก็ยากท่ีจะบรรลุเปูาหมาย 
  3.  ทรัพยากรหรือวัตถุ (Material) การบริหารจ าเป็นต้องมีวัสดุอุปกรณ์หรือทรัพยากรใน
การบริหาร หากหน่วยงานขาดวัสดุอุปกรณ์หรือทรัพยากรในการบริหารแล้วก็ย่อมจะเป็นอุปสรรคหรือไม่
ก็เกิดป๎ญหาในการบริหารงาน 
  4.  การบริหารจัดการ (Management) เป็นภารกิจของผู้บริหารหรือผู้บังคับบัญชาโดยตรง
คือเป็นกลไกและตัวประสานท่ีส าคัญท่ีสุดในการประมวลผลักดันและก ากับป๎จจัยต่าง ๆ ท้ัง 3 ประการให้
สามารถด าเนินไปได้โดยมีประสิทธิภาพจนบรรลุเปูาหมายของหน่วยงานตามท่ีต้องการ  
 ความหมายของการบริหารจัดการ 
 นักบริหารและนักวิชาการให้ค าจ ากัดความของค าว่า การบริหารหรือการจัดการไว้ต่างๆกันตาม
ทัศนะของแต่ละบุคคลท่ีส าคัญไว้ดังนี้ 
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 เกษม จันทร์แก้ว (2540) ได้ให้ความหมายว่า การบริหาร หมายถึง ศิลปะการด าเนินการน าวัตถุดิบสู่
ระบบด้วยระบบกระบวนการผลิตจนได้ผลผลิตตามท่ีก าหนดไว้การบริหารจึงเป็นการด าเนินการให้ทุก
โครงการท าหน้าท่ีสัมพันธ์กัน เป็นเรื่องยากท่ีจะท าให้เกิดการผสมผสานกันถ้าไม่วางแผนการด าเนินการท่ี
ดี ซึ่งขึ้นอยู่กับผู้บริหารที่วางแผนบริหารอย่างไรอย่างไรก็ดีผู้บริหารมีหน้าท่ีอ านวยการ (Directing) ตาม
อ านาจหน้าท่ีจากหน่วยงาน (Organizing) ท่ีเป็นผู้รับผิดชอบควบคุม (Controlling) ในการน าแผนงาน 
(Planning) ท่ีได้ก าหนดไว้แล้วไปด าเนินการร่วมกันกับทรัพยากร (Assembling Resource) ท าให้การ
ผลิตหรือการใช้ป๎จจัยการบริหาร (ได้แก่ คน งบประมาณ เครื่องมือ อุปกรณ์ สวัสดิการ ฯลฯ) ก่อให้เกิด
ผลผลิตขั้นสุดท้าย 
 สรุปว่า การบริหารเป็นการด าเนินการท่ีผู้บริหารมีหน้าท่ีในการส่ังการในการบริหารจัดการ
ควบคุมและน าแผนท่ีก าหนดไว้ไปด าเนินการให้แล้วเสร็จ 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2545) ใหค้วามหมายของค าว่า “การบริหารจัดการ” ได้ดังนี้ 
 การบริหาร (Administration) จะใช้ในการบริหารระดับสูงโดยเน้นท่ีการก าหนดนโยบายท่ี
ส าคัญและการก าหนดแผนของผู้บริหารระ ดับสูง เป็นค านิยมใช้ในการบริหารรัฐกิจ ( Public 
Administration) หรือใช้ในหน่วยงานราชการและค าว่า “ผู้บริหาร” (Administrator) จะหมายถึง
ผู้บริหารท่ีท างานอยู่ในองค์กรของรัฐหรือองค์กรท่ีไม่มุ่งหวังก าไร (Schermerhorn, 1999) การบริหาร 
คือกลุ่มของกิจกรรม ประกอบด้วย การวางแผน (Planning) การจัดองค์กร (Organizing) การส่ังการ 
(Leading/ Directing) หรืออ านวยการ และการควบคุม (Controlling) ซึ่งจะมีความสัมพันธ์โดยตรงกับ
ทรัพยากรขององค์กร (6M’s) เพื่อน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์และด้วยจุดมุ่งหมายส าคัญในการบรรลุ
ความส าเร็จตามเปูาหมายขององค์กรอย่างมีประสิทธิภาพและเกิดประสิทธิผลครบถ้วน 
 สรุปว่า การบริหาร คือกลุ่มของกิจกรรม ประกอบด้วย การวางแผน การจัดองค์การการส่ังการ
หรืออ านวยการและการควบคุม ซึ่งมีความสัมพันธ์ กับทรัพยากรองค์กร (6 Ms)  
 วิโรจน์ สารรัตนะ (2543) ได้กล่าวว่า การบริหารเป็นกระบวนการด าเนินงานเพื่อให้บรรลุ
จุดหมายขององค์การ โดยอาศัยหน้าท่ีหลักทางการบริหารอย่างน้อย 4 ประการ คือการวางแผน การจัด
องค์การ การน าและการควบคุม ซึ่งกระบวนการดังกล่าวมี ผู้บริหารเป็นผู้รับผิดชอบท่ีจะให้มีการ
ปฏิบัติงานเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 
 การวางแผน (Planning) เป็นหน้าท่ีทางการบริหารที่ส าคัญประการหนึ่งซึ่งนักวิชาการท้ังหลาย
ก าหนดขึ้น จะเริ่มต้นด้วยหน้าท่ีทางการวางแผนเป็นอันดับแรกจึงแสดงให้เห็นถึงความส าคัญของการ
วางแผนเป็นอย่างดี โดยท่ีองค์ประกอบของกระบวนการวางแผนองค์การหนึ่งๆประกอบด้วย ภารกิจ
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จุดหมายและแผน โดยภารกิจเป็นข้อประกาศอย่างกว้าง ๆ เกี่ยวกับจุดมุ่งหมายหรือเหตุผลพื้นฐานในการ
ด ารงอยู่ขององค์การและขอบข่ายงานเฉพาะขององค์การหรือท่ีท าให้องค์การแตกต่างจากองค์การอื่น 
ส าหรับจุดหมายเป็นเปูาหมายแห่งอนาคต หรือผลลัพธ์สุดท้ายท่ีองค์การต้องการให้บรรลุผล ขณะเดียวกัน
แผนงานหมายถึงวิถีทางท่ีจะก่อให้เกิดการกระท าเพื่อให้บรรลุผลลัพธ์สุดท้ายท่ีต้องการให้เกิดขึ้ นกับ
องค์การ 
 การจัดองค์การ (Organizing) เป็นหน้าท่ีทางการบริหารท่ีสืบเนื่องจากการวางแผนกล่าวคือ 
เมื่อองค์การจัดท าจุดหมายและแผนเชิงยุทธศาสตร์แล้ว ผู้บริหารควรต้องออกแบบ 13 โครงสร้างองค์การ
เพื่อให้การบริหารงานบรรลุจุดหมายแผนเชิงยุทธศาสตร์ขององค์การนั้นการออกแบบโครงสร้างองค์การ
เป็นกิจกรรมท่ีควรได้รับการตรวจสอบอยู่เสมอเนื่องจากป๎จจัยท่ีก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงรูปแบบ
โครงสร้างองค์การเกิดขึ้นมากมาย 
 การน า (Leading) เป็นสภาวะท่ีผู้น าใช้ความพยายามท่ีจะให้มีอิทธิพลต่อผู้อื่นเพื่อให้การ
ปฏิบัติงานบรรลุจุดหมายขององค์การได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล การท่ีผู้น าจะเป็นผู้น าท่ีมี
ศักยภาพดังกล่าวได้พึงท าความเข้าใจทฤษฎีการจูงใจ (Motivation) ภาวะผู้น า (Leadership) การ
ติดต่อส่ือสาร (Communication) และการบริหารกลุ่ม (Group) เพื่อน าไปประยุกต์ใช้ให้เหมาะสม 
 การควบคุม (Controlling) เป็นกระบวนการวางระเบียบกฎเกณฑ์เพื่อให้การปฏิบัติงานของ
องค์การบรรลุผลตามจุดหมายท่ีก าหนดไว้มุ่งให้เกิดความมั่นใจว่าสมาชิกในองค์การได้ประพฤติปฏิบัติไป
ในทิศทางท่ีจะท าให้บรรลุผลตามมาตรฐานการท างานท่ีก าหนดไว้เป็นเครื่องมือในการวิเคราะห์จุดอ่อนจุด
แข็งขององค์การ การเสริมสร้างพฤติกรรมท่ีพึงประสงค์และพฤติกรรมท่ีไม่พึงประสงค์ของสมาชิกใน
องค์กร 
 สรุปว่า การบริหารเป็นกระบวนการด าเนินงานเพื่อให้บรรลุจุดหมายขององค์การต้องอาศัยหลัก
ทางการบริหาร 4 ประการ คือ การวางแผน การจัดองค์การ การน าและการควบคุมซึ่งกระบวนการ
ดังกล่าวผู้บริหารเป็นผู้รับผิดชอบท่ีจะท าให้งานเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
           จักรกริช หมอประกอบ (2547) สรุปไว้ว่า การบริหารมีความส าคัญต่อการท างานท่ีมี
ประสิทธิภาพมากหากขาดเสียซึ่งการบริหาร 4M ท่ีดีในข้อหนึ่งข้อใดก็จะท าให้งานนั้นเกิดอุปสรรคในการ
ปฏิบัติงานส่งผลกระทบต่อการปฏิบัติงานในด้านอื่นๆ ท่ีเกี่ยวข้องต่อกัน และจะท าให้การท างานนั้นไม่ตรง
ตามวัตถุประสงค์ของหน่วยงานนั้น ๆ และการท างานของผู้ปฏิบัติงานเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพนั้น
ย่อมขึ้นอยู่กับความสามารถของผู้บริหารหรือผู้บังคับบัญชาในหน่วยงานท่ีมีกระบวนการบริหารหรือการ
จัดการท่ีดีจากความหมายดังกล่าวข้างต้น การบริหารจัดการจึงเป็นกระบวนการของกิจกรรมท่ีต่อเนื่อง
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และประสานงานกัน ซึ่งผู้บริหารต้องเข้ามาช่วยเพื่อให้บรรลุจุดมุ่งหมายขององค์การประเด็นส าคัญของ
การบริหารจัดการจะเกี่ยวข้องกับการเพิ่มผลผลิตโดยมุ่ง สู่ประสิทธิภาพและประสิ ทธิผลการน า
กระบวนการบริหารมาใช้ในโลกยุคโลกาภิวัตน์นี้เป็นการเปิดกว้างอย่างยิ่งส าหรับผู้บริหารในการบริหารไม่
จ าเป็นจะต้องก าหนดตายตัวว่าจะใช้เทคนิคใดใช้กระบวนการใดเพราะมันขึ้นอยู่กับสถานการณ์และ
เปูาหมายของงานเป็นส าคัญสถานภาพของผู้บริหารเองก็จะเปล่ียนแปลงไปตามสถานการณ์และโอกาส
เช่นกันผู้บริหารเองจะต้องมีความรู้จริงในทุกกระบวนการแต่การท่ีจะน ามาใช้นั้นขึ้นอยู่กับความเหมาะสม
ดังกล่าว 
 การท างานของผู้ปฏิบัติงานให้เกิดประสิทธิภาพนั้นย่อมขึ้นอยู่กับความสามารถของผู้บริหาร       
การบริหารจัดการจึงเป็นกระบวนการของกิจกรรมท่ีต่อเนื่องและประสานงานกัน ซึ่งผู้บริหารจะต้องเข้า
มาเป็นผู้ก าหนดตายตัวว่าจะใช้กระบวนการใดขึ้นอยู่กับสถานการณ์ และเปูาหมายของงานเป็นส าคัญ 
ผู้บริหารจะต้องมีความรู้ในทุกกระบวนการท่ีจะน ามาใช้ขึ้นอยู่กับความเหมาะสมและโอกาส 
 พยอม วงศ์สารศรี (2542) การบริหารงานไม่ว่าจะเป็นองค์การหรือรัฐบาลหรืองานธุรกิจเอกชน
ต่างมีจุดมุ่งหมายส าคัญท่ีต้องการให้งานบรรลุวัตถุประสงค์อย่างประหยัด มีประสิทธิภาพและพัฒนาอยู่
เสมอองค์ประกอบท่ีส าคัญในการบริหารงานคือคน เงิน วัสดุอุปกรณ์และการจัดการในบรรดาเหล่านี้เป็น
ท่ียอมรับกันว่า “คน” เป็นป๎จจัยท่ีส าคัญและมีค่าในแต่ละองค์การจะมีงานท่ีรับผิดชอบอยู่จ านวนหนึ่งซึ่ง
จะต้องปฏิบัติเพื่อให้เกิดผลตามเปูาหมาย ดังนั้น ในแต่ละองค์การจึงต้องมี“บุคคล” ซึ่งเรียกว่า ข้าราชการ
บ้าง เจ้าหน้าท่ีบ้าง หรือพนักงานบ้าง เป็นผู้ปฏิบัติงานงานจึงส าเร็จ และได้ผลตามเปูาหมายโดยท่ัวไป 
การเลือกสรรบุคคลเข้ามาท างานในหน่วยราชการหรือองค์การธุรกิจขนาดใหญ่ ๆ จะมีการก าหนด
หลักเกณฑ์เป็นอย่างดี เช่น มีการก าหนดพื้นความรู้มีการสอบแข่งขันสอบคัดเลือกเมื่อผ่านการทดสอบ
แข่งขันหรือการสอบคัดเลือกได้แล้วยังก าหนดให้มีการทดลองปฏิบัติงานระยะหนึ่งก่อนเมื่อปรากฏว่าเป็น
ผู้มีความรู้ความสามารถเหมาะสมกับต าแหน่งหน้าท่ี แล้วจะบรรจุแต่งต้ังให้ด ารงต าแหน่งประจ าอีกต่อไป 
แต่การบรรจุแต่งต้ังบุคคลเข้าปฏิบัติงานดังกล่าวแม้จะมีการก าหนดคุณสมบัติและกฎเกณฑ์ไว้อย่างดีแล้ว
ก็ตาม แต่ก็ไม่ได้เป็นเครื่องประกันท่ีดีในการคัดเลือกบุคลากรได้เหมาะสมกับต าแหน่งหน้าท่ีเสมอไป ท้ังนี้
เพราะป๎จจุบันนี้วิทยาการต่าง ๆ ได้เจริญรุดหน้าไปมากได้มีการค้นพบหลักการและกฎเกณฑ์ใหม่ ๆ ซึ่ง
น ามาใช้แทนของเก่าได้อย่างดี ดังนั้นคนท่ีเคยเหมาะสมอยู่ในระยะแรกเข้าท างานอาจกลายเป็นคนท่ีไม่
เหมาะสมไปได้โดยง่ายในระยะเวลาต่อมา ประกอบกับบุคลากร เมื่อปฏิบัติงานไปนานๆอาจจะเกิดความ
เบ่ือหน่ายความกระตือรือร้นในการปฏิบัติงานน้อยลงดังนั้นหากได้มีการเพิ่มพูนความรู้ความสามารถความ
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ช านาญและให้ประสบการณ์ใหม่ ๆ ย่อมท าให้บุคคลเกิดความกระตือรือร้นอันเป็นผลให้การท างานมี
ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 
 การบริหารงานท้ังภาครัฐและภาคเอกชนต่างก็มีจุดมุ่งหมายส าคัญท่ีต้องการให้งานบรรลุตาม
วัตถุประสงค์และมีประสิทธิภาพ โดยมีองค์ประกอบส าคัญในการบริหารคือคน เงิน วัสดุอุปกรณ์และการ
จัดการ ซึ่ง “คน” เป็นป๎จจัยท่ีส าคัญและมีค่า 
 Freemen (1992) กล่าวว่า การบริหาร หมายถึง กระบวนการวางแผนการจัดองค์การ ภาวะ
ผู้น าและการควบคุมการท างานของสมาชิกขององค์กรและการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรเพื่อให้บรรลุ
เปูาหมายขององค์การ 
 Drucker (1998) กล่าวว่า การบริหาร หมายถึง ศิลปะในการท างานให้บรรลุเปูาหมายร่วมกับ
ผู้อื่น การท างานต่าง ๆ ให้ลุล่วงไปโดยอาศัยคนอื่นเป็นผู้ท าภายในสภาพองค์การท่ีกล่าวนั้น ทรัพยากร
ด้านบุคคลจะเป็นทรัพยากรหลักขององค์การท่ีเข้ามาร่วมกันท างานในองค์การซึ่งคนเหล่านี้จะเป็นผู้ใช้
ทรัพยากรด้านวัตถุอื่นๆเครื่องจักร อุปกรณ์ วัตถุดิบ เงินทุน รวมท้ังข้อมูลสนเทศต่าง ๆ เพื่อผลิตสินค้า
หรือบริการออกจ าหน่ายและตอบสนองความพอใจให้กับสังคม 
 Bartol& Martin (1997) ได้ให้ความหมาย การบริหารว่าเป็นกระบวนการท่ีท าให้เปูาหมายของ
องค์กรประสบผลส าเร็จโดยการวางแผนการจัดองค์การ การใช้ภาวะผู้น าและการควบคุม 
 การบริหารจัดการ หมายถึง การบริหารงานจัดการใด ๆ ท่ีองค์กรได้ใช้ทรัพยากรซึ่งได้แก่ คน 
เงิน วัสดุอุปกรณ์ และการจัดการ เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ท่ีองค์กรได้ต้ังเปูาหมายไว้หรือศิลปะและ
กระบวนการการกระท ากิจกรรมอย่างหนึ่งหรือหลาย ๆ อย่างเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์หรือเปูาหมายท่ี
วางไว้โดยใช้คน เงิน วัสดุส่ิงของและการจัดการ การกระท านั้น ๆ จะเป็นไปในทางสร้างสรรค์ มีการ
ด าเนินการเพื่อให้คงอยู่มีการวางแผน การจัดองค์การ การจูงใจการควบคุมและการกระท าท่ีท าให้เกิดการ
เป็นอันหนึ่งอันเดียวกันอย่างมีระบบแบบแผน 
 Herbert (1947) ให้นิยามว่า การบริหาร หมายถึง การท างานของคณะบุคคลต้ังแต่ 2 คนขึ้นไป 
ร่วมมือกันปฏิบัติงานเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ท่ีต้ังไว้ร่วมกัน 
 Newman & Charles (1964) อธิบายว่า การบริหารเป็นกระบวนการทางสังคมท่ีประกอบด้วย
ชุดของกิจกรรม อันจะน าไปสู่ความส าเร็จตามเปูาหมายและกิจกรรมต่าง ๆ นั้น มักจะเกี่ยวข้องกับการ
ติดต่อสัมพันธ์ 
 สรุปได้ว่า การบริหารจัดการค่ายมวยไทยนั้น ต้องมีป๎จจัยในการด าเนินการโดยอาศัยหลัก 4M 
ซึ่งได้แก่ คน เงิน วัสดุอุปกรณ์ และการบริหารจัดการ ซึ่งต้องได้รับความร่วมมือของบุคลากรในค่ายมวย
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ท างานร่วมมืออย่างเต็มท่ี อยู่ด้วยกันแบบพี่น้องครอบครัวเดียวกัน เข้าใจบทบาทหน้าท่ีของการท างานแต่
ละต าแหน่ง และรักษาผลประโยชน์ของค่ายมวยเพื่อให้ผลการด าเนินงานบรรลุตามวัตถุประสงค์ท่ีค่าย
มวยตั้งเปูาไว้  
    6.2 ทฤษฎีหมุดเชื่อมโยง (Linking Pin Function Theory)  
     Likert (1977) ได้กล่าวเกี่ยวกับทฤษฏีเช่ือมโยงไว้ว่า 
  1.  การท างานเป็นกลุ่มจะช่วยให้งานมีประสิทธิภาพมากขึ้นและท าให้มีแรงจูงใจในการ
ท างานมากขึ้นอีกด้วย 
  2. การท างานเป็นกลุ่มใช้ในทุกระดับขององค์กร ซึ่งจะขึ้นอยู่กับหมุดเช่ือมโยงก็คือ
ผู้บังคับบัญชาหรือผู้แทน 
  3.  การวางแผนและการแก้ป๎ญหาเป็นกลุ่มให้กลุ่มตัดสินใจโดยสมาชิกทุกคนมีส่วนร่วมจะท า
ให้สมาชิกเกิดความพึงพอใจผูกพันยอมรับนับถือกัน 
 จากทฤษฎีและแนวคิดท่ีกล่าวมาข้างต้นจะพบว่า การบริหารองค์กรจะครอบคลุมเรื่องการ
ท างานเป็นทีม การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจร่วมกัน ความพึงพอใจต่อการท างานและบทบาทของ
ผู้บริหารเพื่อให้องค์กรด าเนินไปโดยมีประสิทธิภาพ 
 Gulick&Lydall (1973) เป็นนักทฤษฎีท่ีอยู่ในกลุ่มการศึกษาการจัดการตามหลักการบริหารได้
เสนอหลักท่ีเกี่ยวกับการบริหาร ซึ่งคนท่ีเป็นผู้บริหารจะต้องท ามีหน้าท่ีส าคัญอยู่         7 ประการ คือการ
วางแผน การจัดองค์การ การจัดคนเข้าท างาน การส่ังการ การประสานงาน การรายงาน และงบประมาณ
หรือเรียกส้ัน ๆ ว่า “POSDCORB” ซึ่งประกอบด้วย รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
  P = Planning หมายถึงการวางแผนงาน ซึ่งจะต้องค านึงถึงนโยบาย (Policy) ท้ังนี้ เพื่อให้
แผนงานท่ีก าหนดขึ้นไว้มีความสอดคล้องกันในการด าเนินงาน แผนเป็นเรื่องท่ีเกี่ยวกับการใช้ความรู้ในทาง
วิทยาการและวิจารณญาณวินิจฉัยเหตุการณ์ในอนาคตแล้วก าหนดวิธีการโดยถูกต้องอย่างมีเหตุมีผล
เพื่อให้การด าเนินงานเป็นไปโดยถูกต้องและสมบูรณ์ 
  O = Organizing หมายถึงการจัดส่วนราชการหรือองค์การ ซึ่งในการศึกษาบางแห่งก็
พิจารณารวมไปกับการปฏิบัติงานหรือวิธีการจัดการ (Management) ด้วยเรื่องการจัดแบ่งส่วนงานนี้
จะต้องพิจารณาให้เหมาะสมกับการปฏิบัติงาน เช่น การจัดแบ่งงาน (Division of Work) เป็นกรมกอง
แผนก โดยอาศัยปริมาณงานคุณภาพของงานหรือจัดตามลักษณะของงานเฉพาะอย่าง (Specialization) 
ก็ได้นอกจากนี้อาจพิจารณาในแง่ของการควบคุม ( Control) และหรือพิจารณาในแง่หน่วยงาน 



58 
 

(Organization) เช่นหน่วยงานหลัก (Line) หน่วยงานท่ีปรึกษา (Staff) หรือบ้างก็เรียกเป็นหน่วยงานหลัก 
(Line) หน่วยแนะน าหรือท่ีปรึกษา (Staff) และหน่วยงานช่วยเหลือหน่วยงานอนุกร (Auxiliary) เป็นต้น  
  S = Staffing หมายถึง การจัดหาบุคคลและเจ้าหน้าท่ีมาปฏิบัติงานให้สอดคล้องกับการ
จัดแบ่งหน่วยงานท่ีแบ่งไว้ หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งหมายถึง การจัดเกี่ยวกับการบริหารงานบุคคล (Personnel 
Administration) เพื่อให้ได้บุคคลท่ีมีความสามารถมาปฏิบั ติงานให้ เหมาะสม (Competent Man for 
Competent Job) หรือ Put the Right Man on the Right Job กับรวมถึงการท่ีจะเสริมสร้างและธ ารงไว้ 
ซึ่งสัมพันธภาพในการท างานของคนงานและพนักงานด้วย 
  D = Directing หมายถึง การศึกษาวิธีการอ านวยการรวมท้ังการควบคุมงานและนิเทศงาน
ตลอดจนศิลปะในการบริหารงาน เช่น ภาวะผู้น า (Leadership) มนุษยสัมพันธ์ (Humanrelations) และ
การจูงใจ (Motivation) เป็นต้น การอ านวยการในท่ีนี้รวมถึงการวินิจฉัย ส่ังการ (Decision Making) ซึ่ง
เป็นหลักอันส าคัญยิ่งอย่างหนึ่งของการบริหารงานและขึ้นอยู่กับความสามารถของผู้บังคับบัญชาหรือ
หัวหน้างานมากเหตุเพราะว่าการที่จะอ านวยการให้ภารกิจด าเนินไปด้วยดีได้จ าเป็นต้องมีการตัดสินใจท่ีดี
และมีการส่ังการท่ีถูกต้องเหมาะสมกับแต่ละลักษณะของการตัดสินใจ 
  Co = Coordinating หมายถึง ความร่วมมือประสานงานเพื่อให้การด าเนินงานเป็นไปด้วย
ความเรียบร้อยและราบรื่นศึกษาหลักเกณฑ์และวิธีการท่ีจะช่วยให้การประสานงานดีขึ้น  เพื่อช่วย
แก้ป๎ญหาข้อขัดข้องในการปฏิบัติงานการร่วมมือประสานงานเป็นเรื่องท่ีมีความส าคัญมากในการบริหาร
เพราะเป็นกิจวัตรประจ าวันท่ีจะต้องพึงกระท าในการปฏิบัติงาน และเป็นส่ิงท่ีมีอยู่ทุกระดับของงานการ
ร่วมมือประสานงานเป็นหน้าท่ีของผู้บังคับบัญชาท่ีจะต้องจัดให้มีขึ้นในหน่วยงานของตนเพราะเป็นป๎จจัย
ส าคัญในอันท่ีจะช่วยให้เกิดความส าเร็จบรรลุวัตถุประสงค์ขององค์การ 
  R = Reporting หมายถึง การรายงานผลการปฏิบัติงานตลอดรวมถึงการประชาสัมพันธ์ 
(Public Relations) ท่ีจะต้องแจ้งให้ประชาชนทราบด้วยอันท่ีจริงการรายงานนี้มีความสัมพันธ์กับการ
ติดต่อส่ือสาร (Communication) อยู่มากการรายงานโดยท่ัวไป หมายถึง วิธีการของสถาบันในส่วนท่ี
เกี่ยวข้องกับการให้ข้อเท็จจริงหรือข้อมูลแก่ผู้สนใจมาติดต่อสอบถามผู้บังคับบัญชา และหรือผู้ร่วมงาน 
ฯลฯ ความส าคัญของรายงานนั้นอยู่ท่ีจะต้องอยู่บนรากฐานของความจริง 
  B = Budgeting หมายถึง การงบประมาณโดยศึกษาให้ทราบถึงระบบและกรรมวิธีในการ
บริหารเกี่ยวกับงบประมาณ และการเงินตลอดจนการใช้วิธีการงบประมาณและแผนงานเป็นเครื่องมือใน
การควบคุมงาน วิธีการบริหารงบประมาณโดยท่ัวไปมักมีวงจรท่ีคล้ายคลึงกันอย่างท่ีเรียกว่า “วงจร
งบประมาณ” (Budget Cycle) ซึ่งประกอบด้วยขั้นตอน ดังนี้ 
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  1. การ เตรี ยมงบประมาณและการ เสนอขออนุ มั ติ  ( Executive Preparationand 
Submission)  
  2.  การพิจารณาให้ความเห็นชอบของฝุายนิติบัญญัติ (Legislation Authority)  
  3.  การด าเนินการ (Execution)  
  4.  การตรวจสอบ (Audit)  
 สรุปได้ว่า ทฤษฎีหมุดเช่ือมโยงของรูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยไทยเพื่อการสอนชาว
ต่างประเทศนั้น ผู้บริหารจะต้องท ามีหน้าท่ีส าคัญอยู่ 7 ประการ คือการวางแผนจัดการค่ายมวย หลักการจัด
คนเข้าท างาน การส่ังการ การประสานงาน การรายงานและการงบประมาณ ซึ่งองค์ประกอบท้ังหมดนี้ 
เป็นหลัการส าคัญต่อการน าไปใช้เป็นพื้นฐานในการวิเคราะห์รูปแบบการบริหารค่ายมวยไทย เพื่อการสอน
ชาวต่างประเทศของการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ 
 6.3 การบริหารจัดการเชิงกลยุทธ์ทางธุรกิจ 

ป๎จจัยส าเร็จธุรกิจค่ายมวยไทย พบว่าป๎จจัยส าเร็จต่างๆมีดังนี้ 
เตชิตา ไชยอ่อน (2558) ศึกษากลุ่มลุกค้าชาวต่างชาติท่ีมีความคาดหวังต่อคุณภาพการ

ให้บริการของค่ายมวยไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่านักมวยชาวต่างชาติ มีความคาดหวังสูงต่อ
คุณภาพการให้บริการของค่ายมวยระดับสูงสุด และรายด้านดังนี้ 

1. ด้านการเอาใจใส่ 
2. ด้านการให้ความมั่นใจ 
3. ด้านการตอบสนองความต้องการ 
4. ด้านการเป็นรูปธรรมของการให้บริการ 
5. ด้านคุณภาพการให้บริการ 
6. ด้านความน่าเช่ือถือ 

นอกจากนี้ยังพบว่า ป๎จจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อความคาดหวังด้านคุณภาพ
การใช้บริการของค่ายมวยมี 2 ด้าน คือ 

1. ด้านบุคลากร 
2. ด้านการส่งเสริมการตลาด 

งานวิจัยข้างต้นถือว่าเป็นงานวิจัยท่ีเป็นตัวอย่างส าหรับตัวแปรด้านคุณภาพการให้บริการของ
ค่ายมวยที่ต้องการความส าเร็จของการมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทยของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ
นอกจากนี้ยังมีคู่มือมาตรฐานค่ายมวยไทยท่ีได้จัดท าขึ้นมาใช้ในการบริหารค่ายมวยไทยสู่สากล 
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  วิทยา ด่านธ ารงกูล (2546) “การบริหาร : Management” ไว้ว่า กระบวนการบริหารเชิงกล
ยุทธ์ประกอบด้วยงานส าคัญ 5 ประการ คือ 
 ขั้นที ่1 ก าหนดวิสัยทัศน์ (vision) และพันธกิจ (mission) ขององค์การ 
  วิสัยทัศน์ หมายถึง ข้อความท่ีบ่งบอกถึงทิศทางท่ีองค์กรมุ่งไปสู่ในอนาคตผู้น าองค์การ
จะต้องก าหนดนึกในใจว่าอนาคตขององค์การท่ีพึงปรารถนา ใฝุฝ๎นและมีความเป็นไปได้นั้นจะมีลักษณะ
เช่นใด  ภาพในใจนี้อาจจะชัดเจนหรือไม่ก็ตามแต่จะเป็นภาพท่ีช้ีถึงอนาคตท่ีต้องการจะเดินไปให้ถึง  เป็น
สภาพอนาคตท่ีดีกว่าท่ีเป็นอยู่ในป๎จจุบัน เช่น เครือเจริญโภคภัณฑ์อาหาร ก าหนดวิสัยทัศน์ว่า “จะเป็น
ครัวของโลก” 
  พันธกิจ หมายถึง เหตุผลของการมีอยู่ขององค์การนั้น ๆ พันธกิจเป็นส่ิงสะท้อนถึงคุณค่า
ความต้ังใจ และความมุ่งมั่นขององค์การท่ีจะท าส่ิงใดส่ิงหนึ่งก าหนดเปูาหมายขององค์การและแผนต่าง 
ๆ  เช่น ธนาคารอาคารสงเคราะห์ให้บริการทางการเงินครบวงจรโดยเฉพาะด้านท่ีอยู่อาศัย โดยค านึงถึง
นโยบายของรัฐประโยชน์ของสังคมและคุณภาพชีวิตของประชาชน 
 ขั้นที่ 2  ก าหนดเปูาหมายเชิงกลยุทธ์ต้องเปล่ียนวิสัยทัศน์และพันธกิจท่ีก าหนดไว้ในขั้นท่ีหนึ่ง
ให้เป็นเปูาหมายเชิงกลยุทธ์ เปูาหมายนี้เป็นการระบุว่าองค์การต้องการอะไรในอนาคต ต้องเป็นเปูา
โดยรวมขององค์การไม่ใช่แผนกหรือส่วนงานเช่น บริษัท ซีพีเซเว่นอีเลฟเว่น ต้ังเปูาหมายจะขยายสาขาให้ได้ 
3,000 สาขาภายใน 2 ปีข้างหน้า 
 ขั้นที่ 3  ก าหนดกลยุทธ์เพื่อบรรลุเปูาหมายเชิงกลยุทธ์ หมายถึง การปฏิบัติท่ีจะน าให้องค์การ
ไปสู่จุดท่ีต้องการจากจุดท่ีเป็นอยู่ ณ ป๎จจุบันภายใต้โอกาส อุปสรรคจุดอ่อนและจุดแข็งขององค์การ เช่นไว
ไว ต้ังเปูาหมายว่าจะชนะมาม่าภายใน 4 ปี กลยุทธ์หนึ่งท่ีไวอาจจะก าหนดคือการพยายามออกบะหมี่
รสชาติใหม่ ๆ และขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายให้ครอบคลุมทุกช่องทางรวมท้ังขยายตลาดใน
ต่างประเทศด้วย 

ขั้นท่ี 4  น ากลยุทธ์ไปปฏิบัติเป็นขั้นท่ีน าเอากลยุทธ์ท่ีก าหนดไว้แล้วมาเปล่ียนเป็นแผนปฏิบัติ
การ ในขั้นนี้จ าเป็นจะต้องรวมเอาหน้าท่ีต่าง ๆ ทางการบริหารเข้ามาไม่ว่าจะเป็นการวางแผนการจัดองค์การ
การน าและบั ง คับบัญชาและการควบคุมเ ช่นจะต้องก าหนดว่ าจะ ต้องท ากิ จกรรมอะไรใน
รายละเอียด จะต้องจ้างพนักงานเข้ามาเท่าไรจะต้องใช้งบประมาณขนาดไหน ใครจะเป็นผู้ด าเนินการ 
และวัดผลความส าเร็จของงานอย่างไร 
 ขั้นที่ 5 ประเมินผลขั้นนี้อาจจะเรียกว่า การควบคุมเชิงกลยุทธ์  ซึ่งหมายถึง กระบวนการในการ
ประเมินความก้าวหน้าของการด าเนินงานตามกลยุทธ์และการปรับปรุงแก้ไขในกรณีท่ีมีความเบี่ยงเบนไป

http://www.trainingthai.com/etraining/teacher/detail.asp?authorid=00000004
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จากแผนท่ีวางไว้ ท้ังนี้ เพื่อสร้างความแน่ใจว่าการใช้ทรัพยากร ตลอดจนการปฏิบัติงานของพนักงานของ
ท้ังองค์การจะไปในทิศทางท่ีก าหนดไว้ การควบคุมและประเมินผลนี้จะต้องเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง ด้วยเหตุ
ท่ีโอกาสและอุปสรรคท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อมมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา เช่นคู่แข่งแนะน าสินค้าตัว
ใหม่เทคโนโลยีมีการเปล่ียนแปลง แนวโน้มใหม่ ๆ ทางสังคมเปล่ียนไป ลูกค้ามีความต้องการใหม่ ๆ ดังนั้น
การบริหารกลยุทธ์ จึง เป็นกระบวนการ ท่ีไม่หยุดนิ่ ง  (ongoing process) จะ ต้องมีการควบคุม
ตรวจสอบ ปรับปรุงและแก้ไขอยู่ตลอดเวลาเพื่อให้องค์การสามารถรักษาความได้เปรียบในการแข่งขันไว้ได้
เสมอแหล่งท่ีมา 
 ยาเบ็น  เรืองจรูญศรี (2552) ได้กล่าวไว้ว่า การบริหารเชิงกลยุทธ์ประกอบด้วย 

1. ความหมายของการบริหารเชิงกลยุทธ์  ได้ให้ความหมายของ การบริหารเชิงกลยุทธ์
ไว้ 3 ประการ ดังนี้ 

ความหมายท่ี 1 การบริหารเชิงกลยุทธ์ (Strategic Management) เป็นกระบวนการซึ่งรวม
กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกัน 3 ประการ คือ 

  1)  การวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ (Strategic analysis) เป็นงานท่ีจะต้องท าไว้ล่วงหน้าและ
ต้องมีการพัฒนา จึงจะเป็นการพัฒนากลยุทธ์ที่เหมาะสม 

  2) การก าหนดกลยุทธ์ (Strategy formulation) เป็นกระบวนการเปล่ียนแปลงท่ีต้อง
ท าไว้ล่วงหน้าให้เป็นแผน ซึ่งได้ผลลัพธ์ คือ กลยุทธ์ที่ก าหนด 

  3)  การปฏิบัติตามกลยุทธ์และการควบคุม (Strategy implement tationand control) เป็น
กระบวนการก าหนดแผนการปฏิบัติ การมองเห็นความเป็นไปได้ของกลยุทธ์ที่ก าหนดไว้ให้เป็นจริง 

 ความหมายท่ี  2  กระบวนการบริหารเ ชิงกลยุทธ์  ( Strategic management 
process) หมายถึง ขั้นตอนการบริหารเพื่อให้บรรลุภารกิจ (Mission) ขององค์การ โดยสร้าง
ความสัมพันธ์ระหว่างองค์การให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม โดยเฉพาะผู้ท่ีได้ผลประโยชน์จากองค์การ 
(Stakeholders) ซึ่งเป็นป๎จจัยในสถานการณ์สภาพแวดล้อมท่ีมีผลกระทบต่อการตัดสินใจ และก าหนด
นโยบายขององค์การ ประกอบด้วย ลูกค้า (Customer) พนักงาน (Employee) ชุมชนในท้องถิ่น 
(Community) และผู้ถือหุ้น (Stockholder) 

ความหมายท่ี 3 การบริหารเชิงกลยุทธ์ (Strategic management) เป็นศาสตร์และศิลป์ในการ
ก าหนด 1) กลยุทธ์ (Strategy formulation) 2) การปฏิบัติตามกลยุทธ์  (Strategyimplementation) 
3) การประเมินผลกลยุทธ์ (Strategy evaluation) 
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สาโรจน์  โอพิ ทักษ์ ชีวิน  (2548) ได้ให้ความหมายของการบริหารเชิงกลยุทธ์  ( Strategic 
management) หมายถึง ชุดของการตัดสินใจ และการกระท าท่ีก่อให้เกิดผลลัพธ์ ในการจัดสร้างแผนและ
การปฏิบัติตามแผนท่ีได้ออกแบบมา เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ของบริษัท 
 ดังนั้น จึงอาจสรุปได้ว่า การบริหารเชิงกลยุทธ์ (Strategic management) หมายถึง กระบวนการ
ในการจัดท ากลยุทธ์ และการปฏิบัติตามกลยุทธ์ท่ีก าหนดอย่างเหมาะสม เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ของ
องค์การ 
  2.  กระบวนการบริหารเชิงกลยุทธ์ 

 การจัดการเชิงกลยุทธ์ หรือการบริหารเชิงกลยุทธ์ เป็นขั้นตอนนการก าหนดกลยุทธ์และการ
ปฏิบัติตามกลยุทธ์ (Schermerhorn, 1999) หรือเป็นกระบวนการซึ่งเกี่ยวข้องกับผู้บริหารจากทุกส่วนของ
องค์การในการก าหนดกลยุทธ์และปฏิบัติตามกลยุทธ์ เพื่อให้บรรลุตามเปูาหมายขององค์การ (Bateman 
and Snell, 1999) ซึ่งการจัดการเชิงกลยุทธ์มีกระบวนการ 3 ขั้นตอน ซึ่งประกอบด้วย 1) การวางแผนเชิงกล
ยุทธ์ 2) การน าไปปฏิบัติ 3) การประเมินผล หรือหมายถึง กระบวนการบริหาร 4 ขั้นตอน คือ 1) การ
วิเคราะห์สถานการณ์ 2) การก าหนดกลยุทธ์ขององค์การ 3) การปฏิบัติตามกลยุทธ์ และ 4) การรักษา การ
ควบคุมกลยุทธ์ โดย ข้อ 3 และ ข้อ 4 ถือว่าเป็นการปฏิบัติตามกลยุทธ์ 
  กระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์ 4 ขั้นตอน (Bovee and others, 1999) ได้อธิบายถึงขั้นตอน
การจัดการเชิงกลยุทธ์ ซึ่งสามารถสรุปสาระส าคัญ ได้ดังนี้ 

 เป็นการตรวจสอบภารกิจ (Mission) และเปูาหมาย (Goals) แล้วประเมินสภาพแวดล้อม
ภายในและภายนอก เพื่อก าหนดส่วนประกอบ ซึ่งเป็นผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการท างานในองค์การ ข้ันตอนท่ีส าคัญ 
คือ การส ารวจอิทธิพลของสภาแวดล้อมภายในและภายนอก และผู้ท่ีมีผลประโยชน์ในบริษัท (Stakeholder) 
เพื่อพิจารณาผลกระทบ กล่าวคือ ป๎จจัยสภาพแวดล้อภายในและสภาพแวดล้อมภายนอกท่ีมีผลต่อองค์กร 
ภารกิจ และความสามารถท่ีจะบรรลุเปูาหมาย นั่นคือ การวิเคราะห์ SWOT 

   (1)  ก าหนดวิสัยทัศน์ ภารกิจ เปูาหมาย และค่านิยม (Establishment of mission, 
vision, goals and value) 

  ก.  วิสัยทัศน์ (Vision) เป็นทิศทางในระยะยาว ซึ่งองค์การต้องการ 
   ข.  ภารกิจ (Mission) เป็นจุดม่งหมายขั้นพื้นฐานและขอบเขตการด าเนินงานของ

องค์การตลอดจนค่านิยมขององค์การ 
  ค.  เปูาหมาย (Goals) เป็นส่ิงท่ีองค์การต้องการในอนาคต เป็นผลลัพธ์หรือเปูาหมาย

ส าคัญซึ่งเกี่ยวข้องกับความอยู่รอด ค่านิยม และความเจริญเติบโตในระยะยาวขององค์กร 
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  ง.  วัตถุประสงค์ (Objectives) เป็นผลลัพธ์ท่ีมีลักษณะเฉพาะเจาะจง สามารถวัดได้       
ซึ่งเป็นส่ิงท่ีองค์การต้องการ 

  จ.  ค่านิยมหลัก (Core value) เป็นพฤติกรรมของบุคคลในองค์การซึ่งจะมีผลกระทบ
ต่อค่านิยมและความเช่ือถือว่าส่ิงใดเหมาะสมหรือไม่ โดยจะน าไปก าหนดเป็นวัฒนธรรมองค์การ 
(Corporate culture) 

  (2)  การวิเคราะห์ SWOT (SWOT analysis) เป็นการเปรียบเทียบจุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรค เพื่อช่วยผู้บริหารในการก าหนดกลยุทธ์ เป็นเครื่องมือในการวิเคราะห์สถานการณ์ ซึ่ง
ช่วยผู้บริหารก าหนดจุดแข็งและจุดอ่อนจากสภาพแวดล้อมภายใน โอกาสและอุปสรรคจากสภาพแวดล้อม
ภายนอก ตลอดจนผลกระทบท่ีมีศักยภาพจากป๎จจัยเหล่านี้ต่อการท างานขององค์การ หรือหมายถึง 
วิธีการซึ่งช่วยผู้บริหารในการก าหนดจุดแข็งขององค์การ โดย 

  ก. จุดแข็ง (S : Organizational Strengths) เป็นความสามารถท่ีจะต้องใช้เพื่อให้บรรลุ
เปูาหมาย 

  ข. จุดอ่อน (W : Organizational Weaknesses) เป็นลักษณะท่ีต้องแก้ไข 
  ค. โอกาส (O : Environmental Opportunities) เป็นสถานการณ์ซึ่งมีศักยภาพ (ข้อ

ได้เปรียบ) ซึ่งช่วยให้องค์การบรรลุเปูาหมาย 
  ง. อุปสรรค (T : Environmental Threats) เป็นป๎ญหาวิกฤตท่ีจะท าให้องค์การไม่สามารถ 

บรรลุปูาหมาย 
  (3)  แมทริกซ์ TOWS เป็นเครื่องมือสมัยใหม่ส าหรับการวิเคราะห์สถานการณ์ ซึ่งแสดง

รายละเอียดได้ดังนี้ 
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ป๎จจัยภายใน 
(Internal factors) 

ป๎จจัยภายนอก 
(External factors) 

จุดแข็งภายใน 
[Internal strengths (S)] 

จุดอ่อนภายใน 
[Internal weaknesses (W)] 

โอกาสจากภายนอก 
[External opportunities (O)] 

กลยุทธ ์SO: มาก-มาก 
(SO strategy: maxi-maxi) 

รุกไปข้างหน้า 

กลยุทธ์ WO: น้อย-มาก 
(WO strategy: mini-maxi) 

พัฒนาภายใน 
อุปสรรคจากภายนอก 

[External threats (T)] 
กลยุทธ ์ST: มาก-น้อย 

(ST strategy: maxi-mini) 
สร้างพนัธมิตร 

กลยุทธ์ WT: น้อย-น้อย 
(WT strategy: mini-mini) 

ปรับเปลี่ยนภายใน 
 

ภาพที่ 2.4 แสดงแมทริกซ์ TOWS ส าหรับการก าหนดกลยุทธ์ 
        ที่มา : Weihrich and Koontz (1993) 

กลยุทธ์ทางเลือก 4 ประการ (Four alternative strategies) แสดงทางเลือก 4 ประการของ
แมทริกซ์ TOWS กลยุทธ์ถือเกณฑ์การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก อุปสรรคและโอกาส และสภาพ 

 ก.  กลยุทธ์ WT (WT strategy) อยู่ในมุมขวาตอนล่าง มีเปูาหมายท่ีสร้างให้เกิดจุดแข็งและ
อุปสรรคต่ าสุด ซึ่งต้องการให้บริษัทใช้รูปแบบการร่วมลงทุน (Joint venture) การตัดตอน (Retrench) เลิก
ผลิตผลิตภัณฑ์ท่ีไม่มีก าไร (Liquidate) 

 ข.  กลยุทธ์ WO (WO strategy) พยายามท่ีจะให้เกิดจุดอ่อนต่ าสุด และโอกาสสูงสุด ดังนั้น 
องค์การท่ีมีจุดอ่อนในบางกรณีอาจจะพัฒนาองค์การหรือต้องการความสามารถเฉพาะอย่าง (เทคโนโลยี
หรือบุคคลท่ีมีทักษะ) จากภายนอก มีทางเลือกท่ีเป็นไปได้เพื่อสร้างข้อได้เปรียบของโอกาสจาก
สภาพแวดล้อมภายนอก 

 ค.  กลยุทธ์ ST (ST strategy) ถือเกณฑ์จุดแข็งขององค์การท่ีเกี่ยวข้องกับอุปสรรคจาก
สภาพแวดล้อม เปูาหมาย คือ ท าให้เกิดจุดแข็งสูงสุดและมีอุปสรรคต่ าสุด ดังนั้น องค์การอาจใช้จุดแข็ง
ด้านเทคโนโลยี การเงิน การจัดการ หรือการตลาดเพื่อจัดการอุปสรรคของอันจะเกิดจากคู่แข่งขัน 

 ง.  กลยุทธ์ SO (SO strategy) เป็นสถานการณ์ท่ีองค์การต้องการสูงสุด โดยองค์การใช้จุด
แข็งและข้อได้เปรียบจากโอกาส โดยท่ัวไปเปูาหมายขององค์การจะเปล่ียนจากต าแหน่งอื่นของแมทริกซ์นี้ 
ถ้ามีจุดอ่อนพยายามแก้ไขป๎ญหา เพื่อเปล่ียนให้เป็นจุดแข็งถ้าเผชิญอุปสรรคต้องพยายามเปล่ียนให้เป็น
โอกาส 
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ท้ังนี้ ป๎จจัยท่ีแสดงในแมทริกซ์  TOWS เป็นการวิเคราะห์ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง อย่างไรก็ตาม
สภาพแวดล้อมภายนอกและภายในเปล่ียนแปลงได้ ป๎จจัยบางประการมีการเปล่ียนแปลงมาก ในขณะท่ีบาง
ป๎จจัยมีการเปล่ียนแปลงน้อย ดังนั้นผู้ออกแบบกลยุทธ์ต้องเตรียมแมทริกซ์ TOWS หลายแบบ ในช่วงเวลาท่ี
แตกต่างกัน 
 1. การก าหนดกลยุทธ์ขององค์การ (Formulate the organizational strategy) 
  กลยุทธ์ (Strategy) เป็นรูปแบบของการปฏิบัติและการจัดสรรพทรัพยากรท่ีออกแบบเพื่อให้
บรรลุเปูาหมายขององค์การ  การก าหนดกลยุทธ์ในทุกระดับต้องพิจารณา ถึงภารกิจ (Mission) ของ
องค์การ  และผลลัพธ์ จากการวิเคราะห์สถานการณ์ กลยุทธ์ขององค์การประกอบด้วยการก าหนดกล
ยุทธ์ 3 ระดับ คือ 1) การพัฒนากลยุทธ์ระดับบริษัท 2) การพัฒนากลยุทธ์ระดับหน่วยธุรกิจ 3) การพัฒนา
กลยุทธ์ระดับหน้าท่ี 

 (1)  การพัฒนากลยุทธ์ระดับบริษัท (Developing corporate-level strategy) กลยุทธ์
ระดับบริษัท (Corporate strategy) เป็นการก าหนดลักษณะท้ังหมดและจุดมุ่งหมายขององค์การ ก าหนด
ผลิตภัณฑ์ธุรกิจท่ีจะเพิ่มเข้ามา หรือเลิกกระท า ตลอดจนก าหนดทรัพยากรท่ีจะใช้ภายในธุรกิจ 

  ก. กลยุทธ์หลัก (Grand strategy) เป็นกลยุทธ์ท่ัวไปเพื่อความเข้าใจในการก าหนดการ
ปฏิบัติท่ีส าคัญ ซึ่งจะช่วยให้องค์การบรรลุเปูาหมายในระยะยาว  ซึ่งประกอบด้วย 1) กลยุทธ์การ
เจริญเติบโต 2) กลยุทธ์ความคงท่ี 3) กลยุทธ์การตัดทอนให้น้อยลง 

  ข. กลยุทธ์การจัดสรรทรัพยากร (Portfolio strategy) เป็นการค้นหาส่วนประสม
ของการลงทุนท่ีดีท่ีสุดจากบรรดาโอกาสท่ีเป็นทางเลือกของธุรกิจ หรือเป็นกลยุทธ์ในระดับบริษัท ซึ่ง
เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์ความสัมพันธ์และต าแหน่งของแต่ละหน่วยธุรกิจ เพื่อสร้างส่วนประสมท่ีสามารถ
บรรลุเปูาหมายขององค์การให้ได้ดีท่ีสุด 

  (2)  การพัฒนากลยุทธ์ระดับหน่วยธุรกิจ (Developingbusiness – levelstrategy)
หมายถึง การค้นหาวิธีการแข่งขันของแต่ละบริษัทหรือแต่ละหน่วยธุรกิจ โดยท่ัวไปจะใช้วิธีการสร้างข้อ
ได้เปรียบทางการแข่งขัน ซึ่งประกอบด้วย การสร้างความแตกต่างท่ีเหนือกว่าคู่แข่งขัน มี  3 โมเดล คือ   
1) โมเดลการปรับตัว 2) กลยุทธ์การแข่งขัน และ 3) โมเดลวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 

  (3)  การพัฒนากลยุทธ์ระดับหน้าท่ี (Developing functional-level strategy) เป็นกล
ยุทธ์องค์การ ระดับท่ี 3 ซึ่งเกี่ยวข้องกับการพัฒนากลยุทธ์ระดับหน้าท่ี ผู้บริหารจะก าหนดกลยุทธ์ระดับ
หน้าท่ีเพื่อให้การสนับสนุนการบริหารกลยุทธ์ระดับหน่วยธุรกิจ ซึ่งมีขอบเขตแคบกว่าระดับหน่วยธุรกิจ 
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เกี่ยวข้องกับแต่ละหน้าท่ีขององค์การ 6 ประการ ได้แก่ การตลาด การเงิน การปฏิบัติการ ทรัพยากร
มนุษย์ วิจัยและพัฒนา และทรัพยากรข้อมูล 

 2.  การปฏิบัติตามกลยุทธ์ (Implement the strategy) 
  หลังจากท่ีองค์การมีการก าหนภารกิจ และเปูาหมาย การวิเคราะห์สถานการณ์ และการ
พัฒนาการปฏิบัติการเพื่อให้บรรลุเปูาหมาย เพื่อให้ เกิดการท างาน กลยุทธ์เหล่านั้นจ้องมีการ
ปฏิบั ติการ   โดยมีการประสานงานภายใต้กลยุทธ์  ซึ่ งจะสามารถประสบความส าเร็ จไ ด้ โดย
ประยุกต์ใช้ 4 หน้าท่ีในกระบวนการจัดการ ดังนี้ 

  1.  การวางแผน (Planning) 
 2.  การจัดองค์การ (Organization) 
 3.  การชักน า (Leading) 
 4.  การควบคุม (Controlling) 

 3.  การรักษา การควบคุมกลยุทธ์ (Maintain strategic control) 
  ระบบการควบคุมเชิงกลยุทธ์ (Strategic control system) เป็นระบบท่ีออกแบบเพื่อให้
การสนับสนุนผู้บริหารในการประเมินความก้าวหน้าขององค์การให้เป็นไปตามกลยุทธ์ และเ มื่อมีข้อ
แตกต่างก็มีการแก้ไขปรับปรุง ซึ่งโดยท่ัวไป ผู้บริหารใช้คอมพิวเตอร์  MIS เพื่อรวบรวม เก็บรักษา 
วิเคราะห์ และรายงานรายละเอียดท่ีต้องการเพื่อรักษาการควบคุมกลยุทธ์ 

สมบัติ อิศรานุรักษ์ (2552) ได้อธิบายกระบวนการบริหารเชิงกลยุทธ์ ได้แสดงกระบวนการ
บริหารงานเชิงกลยุทธ์ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ  (วรรณพร เทพหัสดิน ณ อยุธยา สุทธปรีดา
, 2549) ท่ีพบว่า องค์การส่วนใหญ่ (ประมาณร้อยละ 60 – 90) มักจะประสบป๎ญหาความล้มเหลวในการ
บริหารยุทธศาสตร์ ซึ่งเป็นผลมาจากการที่องค์การมีรูปแบบการบริหารงานในแบบแยกส่วน มีขั้นตอนการ
ท างานท่ีต่างคนต่างท า ต่างคนต่างรายงานตรงต่อผู้บังคับบัญชาตามสายบังคับบัญชาของตัวเอง นั่นคือ 
การแปลงยุทธศาสตร์ไปสู่การปฏิบัติภายในองค์การยังขาดความ เช่ือมโยงซึ่งกันและกันอย่างเป็น
ระบบ  Kaplan และ Norton ได้พัฒนา แผนผังเชิงยุทธศาสตร์ (Strategy Map) ขึ้นเป็นเครื่องมือส าคัญใน
การบริหารจัดการแนวใหม่ เพื่อใช้ในการอธิบายและแสดงความเช่ือมโยงและความสัมพันธ์เชิงเหตุและผล
ของป๎จ จัยต่าง  ๆ  4 มิ ติของ  Balanced Scorecard อัน ไ ด้แก่  มิ ติ ด้ านการเงิ น  ( Financial 
Perspective) มิ ติ ด้ าน ลูกค้า  (Customer Perspective) มิ ติ ด้ านกระบวนการภายใน ( Internal 
Perspective) และมิติด้านการเรียนรู้และการพัฒนา (Learning and Growth Perspective) (พิมาดา เช้ือ
สกุลวนิช, 2549) 
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 3. แผนท่ียุทธศาสตร์ (Strategy Map) 
 แผนท่ียุทธศาสตร์ หมายถึง การแสดงหรือสาธิตกิจกรรมต่าง ๆ ในองค์กร ซึ่งเช่ือมโยงกับ

มุมมองท้ังส่ีประการจาก Balanced Scorecard เพื่อท าให้เห็นว่า สินทรัพย์ใด ๆ ในองค์กร ไม่ว่าจะวัดได้
หรือไม่ก็ตาม อย่างเช่น สินทรัพย์ท่ีสัมผัสไม่ได้ ย่อมสามารถถูกแปลงออกมาให้กลายเป็นความมั่งค่ังท่ีจับต้อง
ได้ หรือแปลงส่ิงท่ีเรามองไม่เห็น สัมผัสไม่ได้ เช่น ความรู้และทักษะของพนักงาน ตลอดจนภาพลักษณ์ 
คุณภาพในการจัดการขององค์กร ช่ือเสียงท่ีสะสมมานานแรมปี ฯลฯ ส่ิงเหล่านี้ จะสามารถถูกสร้างให้
สอดคล้องอยู่บนระนาบเดียวกันได้ ถ้าเรามี ทิศทาง หรือ “แผนท่ี” ท่ีชัดเจน และแผนท่ียุทธศาสตร์ คือ ลาย
แทงขุมทรัพย์ท่ีน าพาองค์กรไปสู่ความส าเร็จในเชิงรูปธรรมได้ (สมพงษ์ สุวรรณจิตกุล, 2547) 

การมุ่งสู่องค์การท่ีมีขีดสมรรถนะสูง (High Performance Organization) มีป๎จจัยองค์ประกอบ
อยู่หลายประการ เริ่มต้นจากการวางยุทธศาสตร์และการบริหารการเปล่ียนแปลงให้เป็นไปอย่างมีระบบ 
สามารถควบคุมและลดความเส่ียงหรือเพิ่มโอกาสในการบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามเปูาประสงค์ท่ีก าหนดไว้ โดย
ครอบคลุมเรื่องของการวางแผนผังเชิงยุทธศาสตร์ (Strategy Map) ในแต่ละมิติให้มีความสัมพันธ์กันในเชิง
เหตุผลและการเช่ือมโยงยุทธศาสตร์เข้ากับระบบการวัดประเมินผลการด าเนินงานอย่างสมดุล (Balanced 
Scorecard) สามารถถ่ายทอดต้ังแต่ในระดับองค์การลงมาจนถึงระดับทีมงานหรือตัวบุคคล (ทศพร ศิริ
สัมพันธ์, 2549) 

แผนผังเชิงยุทธศาสตร์ หรือแผนท่ียุทธศาสตร์ (Strategy Map) เป็นเครื่องมือในการบริหาร
จัดการแนวใหม่จากแนวคิดของ Robert S. Kaplan และ David P. Norton ท่ีมองว่า “การบริหาร
จัดการจะท าไม่ได้เลยหากไม่สามารถประเมินผลได้และ การประเมินผลในส่ิงท่ีไม่สามารถอธิบายได้ ก็ไม่
อาจท าได้เช่นกัน” ดังนั้น ซึ่ง Kaplan และ Norton ได้พัฒนาแผนผังเชิงยุทธศาสตร์ (Strategy Map) ขึ้น
เป็นเครื่องมือส าคัญ เพื่อใช้ในการอธิบายและแสดงความเช่ือมโยงและความสัมพันธ์เชิงเหตุและผลของ
ป๎จจัยต่าง ๆ 4 มิติของ Balanced Scorecard (พิมาดา เช้ือสกุลวนิช, 2549) อันได้แก่ 

 1.  มิติด้านการเงิน (Financial Perspective) 
 2.  มิติด้านลูกค้า (Customer Perspective) 
 3.  มิติด้านกระบวนการภายใน (Internal Perspective) 
 4.  มิติด้านการเรียนรู้และการพัฒนา (Learning and Growth Perspective) 

 โดยเฉพาะการเช่ือมโยงการบริหารจัดการสินทรัพย์ท่ีจับต้องไม่ได้ เข้ากับกระบวนการสร้าง
คุณค่า (value-creating processes) ให้แก่องค์การ 
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 วงจรของการจัดการแผนผังเชิงกลยุทธ์ (พิมาดา เช้ือสกุลวนิช, 2549) ได้อธิบายถึง ความส าคัญ
และหลักการของการท าแผนผังเชิงยุทธศาสตร์ ซึ่งสรุปได้ดังนี้ 

 1. ความส าคัญของการท าแผนผังเชิงยุทธศาสตร์ สามารถช่วยองค์การได้ดังนี้ 
 1.1 ก าหนดกรอบแนวทางของกระบวนการหลักภายในท่ีส าคัญเพื่อให้สามารถ

ด าเนินงานไปในทิศทางท่ีเหมาะสม และมุ่งสู่การบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามยุทธศาสตร์ที่ก าหนดไว้ 
 1.2  ประสานเช่ือมโยงในเรื่องการลงทุนและการบริหารจัดการทรัพยากรมนุษย์ การใช้

เทคโนโลยีและทุนองค์การให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
 1.3  ทราบข้อบกพร่องหรือช่องว่างของกลยุทธ์ และความเช่ือมโยงท่ีขาดหายไประหว่าง

การจัดท ายุทธศาสตร์ และการน ายุทธศาสตร์ไปปฏิบัติ ซึ่งจะท าให้สามารถด าเนินการปรับปรุงแก้ไขได้
รวดเร็วทันการณ์ 

2.  หลักส าคัญของแผนผังเชิงยุทธศาสตร์ มีความหมายดังนี้ 
 2.1  ยุทธศาสตร์เป็นเครื่องมือส าคัญในการสร้างสมดุลและเช่ือมประสาน ความแตกต่าง

และความขัดแย้งอย่างเป็นเหตุเป็นผล เพื่อให้องค์การสามารถด าเนินต่อไปได้ 
 2.2  ยุทธศาสตร์เกิดจากสมมุติฐานท่ีว่า ลูกค้าผู้รับบริการมีความต้องการ และค่านิยมท่ี

แตกต่างกันท าให้มีความจ าเป็นในการสร้างความหลากหลายให้เกิดกับตัวสินค้าและบริการ เพื่อท่ีจะ
สามารถสนองตอบความต้องการของลูกค้าแต่ละกลุ่มให้เกิดความพึงพอใจได้ 

 2.3  คุณค่าจะถูกสร้างขึ้นโดยผ่านกระบวนการเชิงธุรกิจภายในองค์กร หากองค์กร
สามารถบริหารจัดการกระบวนการภายในได้อย่างดีแล้ว ก็มักจะบรรลุผลส าเร็จได้ 

 2.4  ยุทธศาสตร์เป็นจุดรวมของป๎จจัยหลักในการเสริมสร้างให้เกิดการการเกื้อหนุนท า
ให้เกิดการบูรณาการขององค์ประกอบต่าง ๆ แบบองค์รวม กล่าวคือ เป็นการพิจารณาให้ความส าคัญใน
ทุกองค์ประกอบนั่นเอง 

 2.5  การจัดวางยุทธศาสตร์เป็นการก าหนดให้เกิดคุณค่าของสินทรัพย์ท่ีจับต้องไม่ได้ 
และส่ิงเหล่านี้จะเกิดขึ้นได้เมื่อองค์กรสามารถบรรลุเปูาประสงค์ตามท่ีก าหนดไว้ 
  แผนผังเชิงยุทธศาสตร์ จะอธิบายหลักการเหตุผลของยุทธศาสตร์และเปูาประสงค์ท่ีชัดเจนของการ
ด าเนินงาน รวมไปถึงการบริหารจัดกรสินทรัพย์ท่ีจับต้องไม่ได้ และ Balanced Scorecard จะช่วยแปลง
เปูาประสงค์ของแผนผังเชิงยุทธศาสตร์เป็นการวัดผล (measures) และก าหนดค่าเปูาหมาย (targets) ซึ่ง
องค์การจะต้องมีการวางแผนปฏิบัติการ (action plan) และการบริหารจัดการทรัพยากรให้สามารถสนองต่อ
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เปูาหมายท่ีก าหนด หรืออาจเรียกแผนปฏิบัติการดังกล่าวนี้ว่าเป็นการริเริ่มเชิงยุทธศาสตร์ ( strategic 
initiatives) 

สรุปได้ว่า รูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยไทยเพื่อการสอนชาวต่างประเทศจะให้ประสบ
ความส าเร็จต้องมีการจัดท าแผนผังเชิงยุทธศาสตร์ ซึ่งเป็นเรื่องของแนวทางการบริหารจัดการค่ายมวยให้
ประสบผลส าเร็จและมุ่งสู่ผลสัมฤทธิ์อย่างมีประสิทธิภาพ โดยให้ความส าคัญกับแผนยุทธศาสตร์ในการ
บริหารจัดการ ผ่านกระบวนการสร้างคุณค่าภายในค่ายมวย โดยท่ีการก าหนดเปูาประสงค์และกรอบแนว
ทางการสร้างคุณค่าของค่ายมวยนั้น จะเน้นในเรื่องของความสามารถในการแปลงยุทธศาสตร์ไปสู่
แผนปฏิบัติงานจริง และโดยเฉพาะอย่างยิ่ง การพัฒนาบุคลากรภายในค่ายมวยเป็นประเด็นส าคัญท่ีต้องมี
การด าเนินการอย่างจริงจัง เพราะหากบุคลากรได้รับการพัฒนาและเกิดความเข้าใจท่ี ดีแล้ว ก็จะท าให้
สามารถน ายุทธศาสตร์ไปปฏิบัติให้เกิดผลได้อย่างแท้จริง 
 6.3 การบริหารจัดการมวยไทยสู่สากล 
 กรอบการศึกษา ของวินัย พูลศรี (2555) เรื่องการจัดการมรดกภูมิป๎ญญาของชาติไทยสู่รูปแบบ
ธุรกิจสากล แบ่งเป็น 4 ด้าน 1) การพัฒนาบุคคลท่ีเกี่ยวข้องแบบครบวงจร มีรูปแบบการบริหารจัดการ 
แผนพัฒนาสร้างหลักสูตรอบรมบุคลากรทุกระดับ น าวิทยาศาสตร์การกีฬาพัฒนาทักษะมวยไทย ต้ัง
สถาบันผลิตบุคลากรระบบสารสนเทศ รัฐมีนโยบายเชิงรุก องค์กร ภาครัฐ เอกชน ก าหนดทิศทางการ
บริหารจัดการเป็นระบบ 2) พัฒนาการจัดการแข่งขันให้เป็นมาตรฐานสากล หน่วยงานองค์กรรับผิดชอบ 
ก าหนดกฎระเบียบ ข้อบังคับ รูปแบบเป็นมาตรฐานเดียวกันและเป็นสากล 3) การพัฒนาป๎จจัยพื้นฐาน ส่ิง
อ านวยความสะดวก สนามมวย ค่ายมวยและการน าวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีทางกีฬามาประยุกต์ ใช้กับ
มวยไทย สรุปจากการประชุมเชิงปฏิบัติการ แบ่งเป็น 3 ด้าน 1) สนามมวยไทยเวทีแห่งชาติต้นแบบเป็น
เอกลักษณ์ศิลปะมวยไทยเป็นมาตรฐานสากล ได้แก่ยิมเนเซียมเอกลักษณ์ไทย ห้องอ านวยความสะดวก 
เวทีมวย ดนตรี ร้านผลิตภัณฑ์ ร้านอาหารเครื่องด่ืม ห้องสารสนเทศ ศูนย์ฟิตเนต ห้องพยาบาล ห้อง
ประวัติมวยไทย ศูนย์แสดงวัฒนธรรมไทยแบบครบวงจร ส านักงานสถาบันผลิตบุคลากร ท่ีพัก และสถาน
บันเทิงรูปแบบสากล 2) ค่ายมวยไทยอาชีพต้นแบบรูปแบบเอกลักษณ์ไทย มียิมเนเซียม ส่ิงอ านวยความ
สะดวก เช่น ห้องพักนักกีฬา เวทีมาตรฐานอุปกรณ์ฝึกซ้อม ดนตรีประกอบการแข่งขัน ร้านผลิตภัณฑ์ 
ร้านอาหารเครื่องด่ืม ห้องสารสนเทศห้องฟิตเนต ห้องประวัติมวยไทย ประวัติค่าย ประวัตินักมวย 
ห้องเรียนรู้วิทยาศาสตร์การกีฬา และท่ีพักมาตรฐาน 3) หลักสูตรสมรรถนะครูมวยไทยท่ีใช้ในการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ ทักษะมวยไทยท่ีถูกต้อง มาตรฐาน 3 ระดับ ได้แก่ ระดับครูผู้ช่วย (C License) ระดับ
ครู (B License) และระดับอาจารย์ (A License) เพื่อเพิ่มศักยภาพผู้ฝึกสอนเผยแพร่ท้ังในและต่างประเทศ
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ในธุรกิจอาชีพ 4) การพัฒนาระบบการบริหารจัดการกีฬามวยไทยอาชีพ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพระบบ   
ทุกระดับแบบบูรณาการโดยมีรูปแบบการพัฒนา บริหารจัดการเป็นระบบ ต้ังหน่วยงานรับผิดชอบ 
ก าหนดการบริหารจัดการบุคลากรภาครัฐ เอกชน องคก์รธุรกิจท้ังในและต่างประเทศ พัฒนาระบบ
ฐานข้อมูลให้ทันสมัย ก าหนดกฎ ข้อบังคับให้ปฏิบัติแบบเดียวกัน และการตลาดสิทธิประโยชน์ การจัดการ
ความรู้เผยแพร่ในเชิงธุรกิจแบบครบวงจร 
 คู่มือการบริหารค่ายมวยไทยอาชีพได้ก าหนดป๎จจัยต่าง ๆ ท่ีสัมพันธ์ต่อการศึกษาสภาพความ
จริงของการเรียนมวยไทย ประกอบด้วย 
 ความต้องการท าธุรกิจ ต้องการเป็นนักมวย ต้องออกก าลังกาย ต้องการฝึกมวยไทยไว้ปูองกันตัว 
ต้องการเพื่อการเรียนรู้ประสบการณ์แปลกใหม่ความศรัทธาต่อครูมวยไทย เพื่อนคนไทย และเพื่อนชาว
ต่างประเทศ ค่าใช้จ่ายถูก ธรรมชาติสวยงาม แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลาย วัฒนธรรมโดดเด่น อัธยาศัย
และความเป็นไทยของคนไทย ท่ีพัก อาหารไทย สถานท่ีฝึกซ้อม ความรู้ เทคนิคและทักษะมวยไทย การจัด
รายการแข่งขัน เจ้าหน้าท่ีสนามบิน บริษัทน าเท่ียว มัคคุเทศก์ เทคโนโลยีสารสนเทศ สมาคมมวยและองค์กรมวย
กฎหมายท่ีเกี่ยวขอ้ง หน่วยงานภาครัฐ และเอกชนอื่น ๆ ตามท่ีวางหลักการไว้ใน ภาพประกอบ 55 ท่ีอธิบายถึง
กรอบแนวคิดป๎จจัยท่ีสัมพันธ์กับสภาพจริงในการมาฝึกซ้อมมวยไทยของนักท่องเท่ียวต่างประเทศ 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

 
 
ภาพท่ี 2.5 กรอบแนวคิดป๎จจัยท่ีสัมพันธ์กับสภาพจริงในการมาฝึกซ้อมมวยไทยของนักท่องเท่ียว 

 ที่มา : ชาญชัย  ยมดิษฐ์และคณะ (2558) 
สรุปได้ว่า การด าเนินธุรกิจค่ายมวยไทยเพื่อการสอนชาวต่างชาติ เป็นธุรกิจท่ีอยู่ในช่วงตลาดท่ีมี

ความต้องการสูง มีสินค้าเป็นลักษณะเฉพาะ มีต้นทุนด้านเอกลักษณ์ความเป็นไทยอยู่ในตัว มีการส่งเสริม
สนับสนุนด้านนโยบายด้านการใช้มวยไทยส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างจริงแต่จากป๎ญหาท่ีพบจากการวิจัย 

ปัจจัยดึงดูด 

ปัจจัยสนับสนนุ 

ปัจจัยเอื้อ 
สภาพความจริงในการมา 

ฝึกซ้อมมวยไทย 
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ข้างต้นแสดงให้เห็นว่าค่ายมวยยังคงต้องการการพัฒนาอีกหลายด้าน ในขณะกลยุทธ์ในการใช้
มวยไทยส่งเสริมการท่องเท่ียวดังกล่าวยังขาดข้อมูลท่ีส าคัญและท่ีจ าเป็นในการก าหนดกลยุทธ์ท่ีส าคัญ
โดยเฉพาะข้อมูลจากนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีระบุถึงการใช้ชีวิตและความเป็นอยู่ในค่ายมวยไทย ความ
คาดหวัง ความเป็นจริง ความส าเร็จและต้องการในด้านต่าง ๆ เกี่ยวกับการมาเรียนรู้ที่ค่ายมวยไทย 
  6.4 แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับค่ายมวยไทย 
 ค่ายมวยไทยเป็นสถานท่ีในการเรียนรู้และฝึกซ้อมศิลปะปูองกันตัวมวยไทย ซึ่ งตาม
พระราชบัญญัติกีฬามวย พ.ศ. 2542 ได้ก าหนดเป็นกฎหมายมวยฉบับแรก ซึ่งได้ก าหนดเป็นกฎกระทรวง 
ข้อบังคับและระเบียบไว้ว่า 
 1. ระเบียบคณะกรรมการกีฬามวยว่าด้วยมาตรฐานและสวัสดิการค่ายมวย พ.ศ. 2542 
(ฉบับปรับปรุงเพิ่มเติม คร้ังที่ 7) 
 ซึ่งตามระเบียบส านักงานคณะกรรมการกีฬามวย (2557) ว่าด้วยมาตรฐานและสวัสดิการค่าย
มวย พ.ศ.2543 ก าหนดให้บริการการจัดการค่ายมวยมาตรฐาน และมีการจัดสวัสดิการให้แก่นักมวย ผู้
ฝึกสอนและบุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้องได้รับสวัสดิการอย่างเหมาะสมอาศัยอ านาจตามความในมาตรา 9 (5) 
และมาตรา 46 แห่งพระราชบัญญัติกีฬามวย พ.ศ. 2542 คณะกรรมการกีฬามวยจึงออกระเบียบ
ก าหนดให้หัวหน้าค่ายมวยบริหารจัดการค่ายมวยให้มีมาตรฐานและจัดให้มีสวัสดิการแก่นักมวยผู้ฝึกสอน 
และบุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้องกับค่ายมวยไว้ดังต่อไปนี้ 
  ข้อ 1  ระเบียบนี้เรียกว่า “ระเบียบคณะกรรมการกีฬามวย ว่าด้วยมาตรฐานและสวัสดิการ
ค่ายมวยพ.ศ. 2543” 
  ข้อ 2  ระเบียบนี้ให้ใช้บังคับต้ังแต่วันถัดจากวันประกาศเป็นต้นไป 
  ข้อ 3  ในระเบียบนี้ 
  “ค่ายมวย” หมายความว่าสังกัดของนักมวย 
   “หัวหน้าค่ายมวย” หมายความว่าผู้เป็นเจ้าของค่ายมวย 
   “นักมวย” หมายความว่าผู้ซึ่งเข้าแข่งขันกีฬามวย 

   “ผู้ฝึกสอน” หมายความว่าผู้ซึ่งท าหน้าท่ีฝึกสอนศิลปะมวยไทยหรือมวยสากล 
   “บุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้อง” หมายความว่า ผู้ซึ่งปฏิบัติหน้าท่ีในค่ายมวย ได้แก่ผู้ช่วยผู้
ฝึกสอนพี่เล้ียงนักมวย และผู้ท าการฝึกซ้อมเพื่อเป็นนักมวย 
   “สวัสดิการ” หมายความว่าการให้ความช่วยเหลือแก่นักมวย ผู้ฝึกสอนและบุคคลอื่น           
ท่ีเกี่ยวข้อง 
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  ข้อ 4  หัวหน้าค่ายมวยต้องบริหารจัดการค่ายมวยให้มีมาตรฐานดังนี้ 
  1.  ก าหนดให้มีช่ือค่ายมวยเพียงช่ือเดียวซึ่งหัวหน้าค่ายมวยใช้เป็นช่ือในการขอจด
ทะเบียนเป็นหัวหน้าค่ายมวยต่อนายทะเบียนท้ังนี้การก าหนดช่ือค่ายมวยดังกล่าวต้องเป็นช่ือท่ีไม่ซ้ าพ้อง
หรือคล้ายคลึงกับค่ายมวยอื่นท่ีได้รับอนุญาตจากนายทะเบียนและไม่เป็นช่ือต้องห้ามหรือขัดกับกฎหมาย
ว่าด้วยชื่อบุคคล 
  2.  จัดให้มีสถานท่ีฝึกซ้อมของนักมวยหรือผู้ท าการฝึกซ้อมเพื่อเป็นนักมวย ณ สถานท่ีต้ัง
ของค่ายมวย หรือสถานท่ีอื่นตามท่ีหัวหน้าค่ายมวยก าหนดซึ่งเป็นสถานท่ีท่ีมีสุขอนามัยเหมาะสมและมี
ขนาดพอเหมาะกับจ านวนบุคลากรประจ าค่ายมวยพร้อมด้วยอุปกรณ์ท่ีจ าเป็นต่อการฝึกซ้อมหรือฝึกสอน
นักมวยหรือผู้ท าการฝึกซ้อมเพื่อเป็นนักมวยโดยต้องค านึงถึงความปลอดภัยของการฝึ กซ้อมหรือการ
ฝึกสอนเป็นส าคัญ 
  3.  กรณีค่ายมวยไม่มีสถานท่ีฝึกซ้อมตาม (2) ให้หัวหน้าค่ายมวยด าเนินการบริหาร
จัดการโดยวิธีอื่น เพื่อให้นักมวยได้รับการฝึกสอน และฝึกซ้อมในสถานท่ีฝึกซ้อมอื่นได้ท้ังนี้ สถานท่ีใช้ใน
การฝึกซ้อมหรือฝึกสอนดังกล่าว ต้องมีมาตรฐานตามท่ีก าหนดใน (2) ด้วย 
  ข้อ 5  หัวหน้าค่ายมวยมีหน้าท่ีและต้องปฏิบัติดังนี้ 
  1.  ไม่จัดให้นักมวยท่ีสังกัดค่ายมวยอื่นเข้าแข่งขันชกมวยในนามค่ายมวยท่ีตนเองเป็น
หัวหน้าค่ายมวย 
  2.  ต้องจัดให้มีระเบียบปฏิบัติภายในของค่ายมวย และปิดประกาศโดยเปิดเผยเพื่อให้
นักมวยผู้ฝึกสอน และบุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้องทราบและถือปฏิบัติ 
  3.  ต้องสอดส่องดูแลควบคุมให้นักมวย ผู้ฝึกสอน และบุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้องปฏิบัติตาม
กฎหมายกติกาในการแข่งขัน และระเบียบของค่ายมวยโดยเคร่งครัด 
  4.  ต้องควบคุมดูแลให้นักมวย ผู้ฝึกสอน และบุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้อง ปฏิบัติตามระเบียบ
ของสนามมวยไม่ก่อความวุ่นวายหรือกระท าการใด ๆ ท่ีขัดต่อความสงบเรียบร้อยและศีลธรรมอันดีการใช้
สิทธิใดๆ ต้องกระท าอยู่บนพื้นฐานของความถูกต้องเท่ียงธรรม 
  5.  จัดให้มีการอบรมเพื่อปลูกฝ๎งให้เป็นคนมีระเบียบวินัยตามโอกาสตลอดจนส่งเสริมให้
มีความเข้าใจในการวางแผนชีวิตและการด ารงชีพในอนาคตอย่างมีคุณภาพ 
  6.  ส่งเสริมให้นักมวย ผู้ฝึกสอนและบุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้องในค่ายมวยได้รับความรู้ความ
เข้าใจในเรื่องดังต่อไปนี้ 
  6.1  กติกามาตรฐานส าหรับการแข่งขันกีฬามวย 
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  6.2  ทักษะการฝึกซ้อมท่ีถูกวิธีและการใช้อุปกรณ์ท่ีเป็นประโยชน์ต่อการเพิ่มพูน
สมรรถภาพทางกาย และการรักษาสุขภาพหรืออาจรวมถึงด้านกายภาพด้วยก็ได้ 
  6.3  ความรู้เกี่ยวกับมาตรการความปลอดภัยและความรู้เรื่องการปฐมพยาบาล
เบ้ืองต้น 
  7.  สอดส่องดูแลสุขภาพของนักมวยท่ีได้รับการกระทบกระเทือนต่อระบบประสาทสมอง
จากการแข่งขันกีฬามวยในระหว่างพักฟื้นให้เป็นไปตามหลักการการรักษาพยาบาลตามความเหมาะสม 
  8. กรณีนักมวยท่ีเป็นผู้เยาว์ให้หัวหน้าค่ายมวยดูแลความปลอดภัยของนักมวยในการเข้า
แข่งขันกีฬามวยเป็นส าคัญพิเศษด้วย 
  ข้อ 6  หัวหน้าค่ายมวยต้องจัดให้มีสวัสดิการแก่นักมวย ผู้ฝึกสอนและบุคคลอื่นท่ีเกี่ ยวข้อง
ตามสมควร ดังนี้ 
  1.  สวัสดิการด้านการรักษาพยาบาลโดย 
  ก. จัดให้นักมวย ผู้ฝึกสอนและบุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้องได้รับการตรวจสุขภาพตาม
ระยะเวลาอันสมควร 
  ข. กรณีเกิดอุบัติเหตุหรือบาดเจ็บระหว่างการฝึกซ้อมหรือแข่งขันนักมวยต้องได้รับ
การรักษาพยาบาลทันทีพร้อมท้ังดูแลช่วยเหลือค่ารักษาพยาบาล ค่ายาเวชภัณฑ์ และค่าใช้จ่ายอื่น ๆ 
รวมถึงติดตามเรียกร้องสิทธิค่าตอบแทนท่ีพึงได้รับตามสิทธิอันเกิดจากการฝึกซ้อมและแข่งขัน 
  ค. กรณีนักมวยได้รับการกระทบกระเทือนต่อระบบประสาทสมองจากการแข่งขัน
กีฬามวยต้องได้รับการตรวจร่างกายโดยหัวหน้าค่ายมวยต้องปฏิบัติตามค าส่ังแพทย์โดยเคร่งครัดและต้อง
ให้ความช่วยเหลือค่าใช้จ่ายต่าง ๆ เช่น ค่ารักษาพยาบาล ค่าเวชภัณฑ์ ค่าอาหารและค่าใช้จ่ายอื่นเพื่อการ
ยังชีพตามความจ าเป็น 
  2.  สวัสดิการด้านการศึกษาโดยส่งเสริมสนับสนุนช่วยเหลือนักมวยให้ได้รับการศึกษา
อย่างเหมาะสมกรณีนักมวยอยู่ในวัยเยาว์ให้หัวหน้าค่ายมวยจัดให้นักมวยได้รับการศึกษาจนกว่าจะจบ
การศึกษาภาคบังคับกรณีนักมวยเรียบจบการศึกษาภาคบังคับตามกฎหมายแล้วหากมีความประสงค์จะ
ศึกษาต่อไปให้หัวหน้าค่ายมวยให้การส่งเสริมสนับสนุนและช่วยเหลือตามควรแก่กรณี 
  3.  สวัสดิการด้านท่ีพักอาศัยโดยจัดอุปกรณ์เครื่องนอน ส่ือสันทนาการตามความ
เหมาะสม 
  4.  สวัสดิการด้านโภชนาการโดยส่งเสริมสนับสนุนให้มีเครื่องบริโภคและอาหารบ ารุง
ร่างกายตามหลักโภชนาการ 
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  5.  สวัสดิการด้านการด ารงชีพโดยช่วยเหลือค่าใช้จ่ายในการด ารงชีวิตในระหว่างท่ีไม่มี
รายได้จากการแข่งขันกีฬามวยตามควรแก่กรณี 
  6.   สวัสดิการด้านอื่นๆ ตามท่ีเห็นสมควร เช่น การประกันสุขภาพ ประกันอุบัติเหตุ 
ทัศนศึกษา เครื่องอุปโภค ฯลฯ 
  ข้อ 7  ให้หัวหน้าค่ายมวยจัดสวัสดิการต่าง ๆ ตามท่ีก าหนดในระเบียบนี้ให้แก่ นักมวย      
ผู้ฝึกสอนและบุคคลอื่นท่ีเกี่ยวข้องโดยสม่ าเสมอและเป็นธรรม 
  ข้อ 8  กรณีท่ีหัวหน้าค่ายมวยมิได้ด าเนินการให้เป็นไปตามระเบียบนี้ซึ่งอาจเป็นเหตุให้มีการ
เพิกถอนทะเบียนหัวหน้าค่ายมวยตามมาตรา 39 หรือมาตรา 40 ให้หัวหน้าค่ายมวยยินยอมให้นาย
ทะเบียนเข้าไปด าเนินการแก้ไขป๎ญหาหรือบริหารจัดการค่ายมวยหรือมอบหมายให้ผู้ใดผู้หนึ่งเป็นผู้บริหาร
จัดการค่ายมวยนั้นต่อไปได้แล้วแต่กรณี 
  ข้อ 9  ให้นายทะเบียนเป็นผู้รักษาการและให้มีอ านาจตีความและวินิจฉัยป๎ญหาเกี่ยวกับการ
ปฏิบัติตามระเบียบนี้ 
 สรุปได้ว่า ระเบียบคณะกรรมการกีฬามวยว่าด้วยมาตรฐานและสวัสดิการค่ายมวย พ.ศ.2542 
(ฉบับปรับปรุงเพิ่มเติม ครั้งท่ี 7) สร้างขึ้นเพื่อดูแลสวัสดิการและผลประโยชน์ต่าง ๆ ของนักมวย หัวหน้า
ค่าย และบุคคลท่ีเกี่ยวข้องกับกับค่ายมวย ให้เป็นไปอย่างยุติธรรม 

2. เกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยอาชีพ 
 วิสัยทัศน์เป็นเปูาหมายอนาคตของค่ายมวยไทยซึ่งส านักงานคณะกรรมการกีฬามวย การกีฬา
แห่งประเทศไทย กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬาได้ก าหนดเกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยอาชีพเป็นเกณฑ์
มาตรฐานท่ีทรงคุณค่าและสร้างประโยชน์ต่อการส่งเสริมกีฬามวยไทยท้ังใน และต่างประเทศ เป็นเกณฑ์
มาตรฐานท่ีได้รับในวงการมวยไทยอย่างกว้างขวางว่าแสดงถึงความเป็นเลิศ และการมีมาตรฐานของค่าย
มวยไทยท่ีมีความสมบูรณ์ในการเป็นองค์กรกีฬาอาชีพอีกท้ังยังได้ก าหนดวัตถุประสงค์ซึ่งมีรายละเอียด
ดังต่อไปนี้  

1. เพื่อส่งเสริมสนับสนุนให้มีการน าแนวทางเกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยไปใช้ในการ
ปรับปรุงตามความสามารถในการด าเนินกิจการมวยไทยของค่ายมวย 

2. เพื่อให้การรับรองมาตรฐาน และประกาศเกียรติคุณให้กับค่ายมวยไทยท่ีประสบ
ความส าเร็จในการบริหารจัดการค่ายมวยที่เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานมวยไทยอาชีพ 



75 
 

3. เพื่อเป็นกลไกในการกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้และแลกเปล่ียนแนวทางปฏิบัติท่ีเป็นเลิศ
ของค่ายมวยท่ีประสบความส าเร็จตามเกณฑ์มาตรฐานมวยไทยอาชีพกับค่ายมวยอื่นๆท่ีต้องการการ
พัฒนาอย่างต่อเนื่อง 

4. เพื่อเป็นการแสดงให้นานาชาติได้เห็นถึงความมุ่งมั่นในการยกระดับมาตรฐานกีฬา
เอกลักษณ์ของประเทศไทย โดยการพัฒนาค่ายมวยไทยให้มีความเป็นเลิศในการบริหารจัดการค่ายมวยใน
ทุก ๆ ด้านท่ีเป็นองค์ประกอบของการเป็นกีฬาอาชีพ และระบบบริหารจัดการองค์กรกีฬาอาชีพของการกีฬา
แห่งประเทศไทย 
 
 
 นอกจากนั้นยังได้ลักษณะส าคัญของเกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยอาชีพไว้ดังนี้ 

1. เกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยอาชีพไม่ได้มีการก าหนดวิธีการแต่ก าหนดเป็นมาตรฐานท่ี
ควรจะมี ซึ่งค่ายมวยไทยอาชีพสามารถท่ีจะก าหนดวิธีการด าเนินงานท่ีสอดคล้องกับลักษณะการด าเนิน
กิจการและศักยภาพของค่ายมวยที่แตกต่างกันไป 

2. เกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยอาชีพจุดเน้นอยู่ ท่ีผลลัพธ์ ไม่ใช่การมุ่งเน้นท่ีวิธีการ
เครื่องมือหรือโครงสร้างของค่ายมวยเพราะฉะนั้นค่ายมวยจึงควรมีการพัฒนา และแสดงให้เห็นว่ามีวิธี
ปฏิบัติแนวทางท่ีสร้างสรรค์ปรับใช้ได้และมีความยืดหยุ่น เพื่อให้บรรลุมาตรฐานของเกณฑ์ เพื่อเสริมสร้าง
ค่ายมวยท าการปรับปรุงท้ังอย่างค่อยเป็นค่อยไปและอย่างก้าวกระโดด รวมท้ังการเปล่ียนแปลงในระดับ
โครงร่างพื้นฐานค่ายมวยด้วย 

3. เกณฑ์มาตรฐานในแต่ละมาตรฐานมีความเกี่ยวโยงกัน และในบางประเด็นอาจจะมีปรากฏ
ในหลายมาตรฐาน ซึ่งเป็นลักษณะของการพัฒนาท่ีต้องสัมพันธ์กันในแต่ละด้านตามมาตรฐานนั้น ๆ 

4. เกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยอาชีพจัดท าขึ้นมาภายใต้แนวคิดท่ีส าคัญคือ 
1. การบริการค่ายมวยอย่างมีวิสัยทัศน์และความรับผิดชอบของหัวหน้าค่ายมวย 
2. การสร้างความเป็นเลิศในการเตรียมความพร้อมสู่การเป็นค่ายมวยท่ีมุ่งเน้นการท า

ธุรกิจมวยอย่างมืออาชีพโดยการมุ่งเน้นการบริหารค่ายมวยที่ยึดลูกค้าเป็นศูนย์กลางการพัฒนา 
3. การเรียนรู้ของค่ายมวย นักมวย และบุคลากรของค่ายมวยอย่างต่อเนื่อง 
4. การท่ีค่ายมวยต้องตระหนักถึงความส าคัญ และเห็นคุณค่าของนักมวย บุคลากร

ระดับต่างๆของค่ายมวย และผู้ท่ีเกี่ยวข้อง 
5. ความคล่องตัวในการบริหารจัดการค่ายมวยอย่างมืออาชีพ 
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6. บริหารค่ายมวยที่ให้ความส าคัญกับการพัฒนาสู่อนาคต 
7. การริเริ่มสร้างสรรค์ส่ิงใหม่ท่ีจะเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาค่ายมวย และการอนุรักษ์

มวยไทยให้ยั่งยืน 
8. การบริหารจัดการค่ายมวยเป็นองค์กรธรรมาภิบาลท่ีร่วมดูแลชุมชน สังคม 
9. การบริหารค่ายมวยที่มุ่งเน้นการบรรลุผลลัพธ์ตามเปูาหมายท่ีก าหนดไว้ 
10. การพัฒนาค่ายมวยอย่างเป็นระบบตามองค์ประกอบ และระบบบริหารจัดการตาม

มาตรฐาน การเป็นองค์ประกอบกีฬาอาชีพ ของการกีฬาแห่งประเทศไทย 
  5.  เกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยอาชีพจะแบ่งตามแนวคิดของการสร้างมาตรฐานค่ายมวย
ไทยอาชีพ สู่การเป็นกีฬาอาชีพท่ียั่งยืน ตามมาตรฐานกีฬาอาชีพ ของการกีฬาแห่งประเทศไทยซึ่ง
ประกอบด้วย 8 มาตรฐาน 
  1.  มาตรฐานท่ี 1 โครงการสร้างพื้นฐานค่ายมวยไทยอาชีพ 
  2.  มาตรฐานท่ี 2 การบริหารค่ายมวยไทยอาชีพของหัวหน้าค่าย 
  3.  มาตรฐานท่ี 3 การบริหารแผนกลยุทธ์ของค่ายมวยไทยอาชีพ 
  4.  มาตรฐานท่ี 4 การบริหารลูกค้าของค่ายมวยไทยอาชีพ 
  5.  มาตรฐานท่ี 5 การวัด การวิเคราะห์ การจัดการความรู้ การท านุบ ารุง อนุรักษ์และ
เผยแพร่ศิลปะแม่ไม้มวยไทย 
  6.  มาตรฐานท่ี 6 การบริหาร และการพัฒนานักมวยและบุคลากรของค่ายมวยไทยอาชีพ 
  7.  มาตรฐานท่ี 7 การจัดการกระบวนการด าเนินงานท่ีส าคัญและบุคลากรการสนับสนุน
ของค่ายมวยไทยอาชีพ 
  8.  มาตรฐานท่ี 8 การจัดท ารายงานผลการด าเนินงานประจ าปีและการประเมินผลลัพธ์
ค่ายมวยไทยอาชีพ 
 โดยได้ก าหนดเกณฑ์มาตรฐานในด้านต่าง ๆ ไว้ดังต่อไปนี้ 
 มาตรฐานที่ 1 โครงสร้างพื้นฐานของค่ายมวยไทยอาชีพ 

 ความส าคัญของการเริ่มต้นการพัฒนาค่ายมวยให้มีความเข้มแข็งอย่างยั่งยืนด้วยโครงร่าง
พื้นฐานของค่ายมวยไทยอาชีพ : โครงร่างพื้นฐานของค่ายมวยไทยอาชีพมีความส าคัญอย่างยิ่งเนื่องจาก
โครงร่างพื้นฐานค่ายมวยไทยอาชีพ คือ ภาพรวมของค่ายมวยไทยอาชีพเป็นส่ิงส าคัญท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ด าเนินงานของเจ้าของค่ายหรือหัวหน้าค่ายหรือผู้บริหารของค่ายมวย วิธีการด าเนินงาน และความท้าทาย
ท่ีส าคัญท่ีค่ายมวยเผชิญอยู่ และจะเกิดขึ้นในการด าเนินการค่าย มวยไทยในอนาคต 
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 มาตรฐานที่ 2 การบริหารค่ายมวยไทยอาชีพของหัวหน้าค่ายมวย 
 ในหมวดการบริหารค่ายมวยไทยอาชีพของหัวหน้าค่ายมวยนี้ เป็นมาตรฐานแนวปฏิบัติแก่
หัวหน้าค่ายมวย ในการตรวจประเมินว่าการกระท าของหัวหน้าค่ายมวยได้ช้ีน า และท าให้ค่ายมวยมีความ
ยั่งยืนอย่างไร รวมท้ังตรวจประเมินการก ากับดูแลค่ายมวย และวิธีการท่ีค่ายมวยใช้เพื่อบรรลุผลด้านการ
อนุรักษ์ เผยแพร่ มวยไทย การปฏิบัติตามกฎหมาย จริยธรรม และความรับผิดชอบต่อสังคมในภาพใหญ่ 
รวมท้ังการสนับสนุนการพัฒนาของชุมชนท่ีส าคัญ 
 มาตรฐานที่ 3 การบริหารแผนกลยุทธ์ของค่ายมวยไทยอาชีพ 
 มาตรฐานการบริหารแผนกลยุทธ์ของค่ายมวยไทยอาชีพ มุ่งหวังประเมินความเป็นค่ายมวยท่ี
พร้อมสู่การเป็นองค์กรกีฬาอาชีพท่ีเข้มแข็ง เป็นการก าหนดให้ค่ายมวยไทยอาชีพจัดท าแผนกลยุทธ์และ
แผนปฏิบัติการของค่ายมวยไทยอาชีพ และศักยภาพของค่ายมวย และมีการปรับเปล่ียนเมื่อสถานการณ์
เปล่ียนไป ตลอดจนวิธีการวัดผลความก้าวหน้า ท้ังนี้มาตรฐานดังกล่าวนี้จะแตกต่างกันไปในแต่ละค่ายมวย
ไทยอาชีพขึ้นอยู่กับขนาด สภาพแวดล้อม และป๎จจัยประกอบอื่น ๆ ของค่ายมวยอาชีพนั้น ๆ 
 มาตรฐานที่ 4 การบริหารลูกค้าของค่ายมวยไทยอาชีพ 
 มาตรฐานของการมุ่งเน้นลูกค้า เป็นมาตรฐานท่ีก าหนดขึ้นมาเพื่อให้เป็นฐานในการด าเนิน
กิจกรรมมวยไทยอาชีพ สร้างความมั่นคงทางกิจการ และการด าเนินธุรกิจกีฬาอาชีพของค่ายมวยด้วยการ
สร้างความผูกพันกับลูกค้าเพื่อความส าเร็จด้านตลาดกีฬามวยไทยอาชีพในระยะยาว ในการสร้างความ
ผูกพันนี้ครอบคลุมถึงวิธีการสร้างวัฒนธรรมท่ีมุ่งเน้นลูกค้า รวมท้ังวิธีการท่ีค่ายมวยไทยอาชีพรับฟ๎ง “เสียง
ของลูกค้า” และใช้สารสนเทศนี้เพื่อปรับปรุง และค้นหาโอกาสในการสร้างและพัฒนาค่ายมวยให้มีความ
เข้มแข็ง 
 มาตรฐานที่ 5 การวัด การวิเคราะห์ การจัดการความรู้ การท านุ บ ารุง อนุรักษ์ และเผย 
แพร่แม่ไม้มวยไทย 
 ในมาตรฐานของ การวัด การวิเคราะห์ การท านุ บ ารุง อนุรักษ์ และเผยแพร่ศิลปะแม่ไม้มวย
ไทย เป็นการตรวจประเมินว่า ค่ายมวยไทยอาชีพเลือกรวบรวม วิเคราะห์ จัดการ และปรับปรุงข้อมูลและ
สินทรัพย์ทางความรู้มวยไทยอย่างไร และค่ายมวยไทยอาชีพมีการบริหารจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศ
อย่างไร มีวิธีการทบทวนและใช้ผลการทบทวนเพื่อปรับปรุงผลการด าเนินการอย่างไร 
 มาตรฐานที่ 6 การบริหาร และการพัฒนานักมวยและบุคลากรของค่ายมวยไทยอาชีพ 
 ในมาตรฐานนี้ เป็นการสร้างมาตรฐาน ว่าค่ายมวยไทยอาชีพควรจะมีวิธีการ ในการสร้างความ
ผูกพัน จัดการ และพัฒนานักมวยและบุคลากรของค่ายมวยไทยอาชีพ เพื่อน าศักยภาพของนักมวยและ
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บุคลากรมาใช้อย่างเต็มท่ีให้สอดคล้องไปในทางเดียวกันกับเปูาประสงค์ กลยุทธ์และแผนปฏิบัติการ 
โดยรวมค่ายมวยไทยอาชีพ มาตรฐานนี้ให้พิจารณาความสามารถของค่ายมวยไทยอาชีพ ในการประเมิน
ความสามารถ และการบริหารบุคลากร และความสามารถในการสร้างสภาพแวดล้อมของบุคลากรท่ี
ก่อให้เกิดผลการด าเนินการท่ีดี 
 มาตรฐานที่ 7 การจัดการกระบวนการด าเนินงานที่ส าคัญ และกระบวนการสนับสนุนของค่าย
มวยไทยอาชีพ 
 ในหมวดการจัดการกระบวนการด าเนินงานท่ีส าคัญและกระบวนการสนับสนุนของค่ายมวยไทย
อาชีพ เป็นการตรวจประเมินว่าค่ายมวยไทยอาชีพมีวิธีการอย่างไรในการบริหารจัดการค่ายมวยรวมท้ังวิธีการ
ในการออกแบบ จัดการ และปรับปรุงกระบวนการท่ีส าคัญ ท้ังระบบ การบริหารจัดการการฝึกซ้อม และการ
ชกมวยของนักมวย การบริหารจัดการการประชาสัมพันธ์การสร้างแฟนคลับและความนิยม การจัดการธุรกิจ 
และสิทธิประโยชน์ รวมท้ังการจัดการกระบวนการสนับสนุนของค่ายมวย เพื่อด าเนินงานให้การบริหาร
จัดการค่ายมวยดังกล่าวได้สร้างคุณค่าแก่ลูกค้า วงการมวยไทย และท าให้มวยไทยอาชีพประสบความส าเร็จ 
และยั่งยืน   
 มาตรฐานที่ 8 การจัดท ารายงานผลการด าเนินงานประจ าปี และการประเมินผลลัพธ์ค่าย
มวยไทยอาชีพ 
 ในหมวดการจัดท ารายงานผลการด าเนินงานประจ าปีและการประเมินผลลัพธ์ค่ายมวยไทย
อาชีพ เป็นการก าหนดมาตรฐานเพื่อให้ค่ายมวยได้สรุปผลการด าเนินงาน สรุปบทเรียน และพัฒนาอย่าง
ต่อเนื่อง และเป็นแนวทางให้การตรวจประเมินผลการด าเนินการ และการปรับปรุงในด้านท่ีส าคัญทุกด้าน
ของค่ายมวยไทยอาชีพ ได้แก่ ผลลัพธ์ด้านผลผลิต ผลลัพธ์ด้านการมุ่งเน้นลูกค้าผลลัพธ์ด้านการเงิน และ
การตลาด ผลลัพธ์ด้านการมุ่งเน้นบุคลากร ผลลัพธ์ด้านประสิทธิผลของกระบวนการ และผลลัพธ์ด้านการ
น าค่ายมวยไทย นอกจากนี้ยังตรวจประเมินระดับผลการด าเนินการของค่ายมวยไทยอาชีพเปรียบเทียบกับ
คู่แข่งและค่ายมวยไทยอาชีพอื่นท่ีเสนอผลิตภัณฑ์ท่ีคล้ายคลึงด้วย 
 
 สรุปได้ว่า เกณฑ์มาตรฐานค่ายมวยไทยอาชีพสร้างขึ้นมาเพื่อปรับปรุงความสามารถในการ
ด าเนินกิจการมวยไทยของค่ายมวยรับรองมาตรฐาน ประกาศเกียรติคุณให้กับค่ายมวยไทยท่ีประสบ
ความส าเร็จในการบริหารจัดการค่ายมวย กระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้แลกเปล่ียนแนวทางปฏิบัติท่ีเป็นเลิศ
ของค่ายมวยและเป็นการแสดงให้นานาชาติได้เห็นถึงความมุ่งมั่นในการยกระดับมาตรฐานกีฬาเอกลักษณ์
ของประเทศไทย  
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7. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับผลกระทบของผลการจัดกิจกรรมมวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียว  
สุธาสินี สุธรรมมา (2558) กล่าวว่า ผลกระทบการท่องเท่ียวหมายถึง การเปล่ียนแปลง

สภาพแวดล้อมจากส่ิงเดิมท่ีเคยเป็นท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงเป็นสภาพแวดล้อมใหม่ ในการท่องเท่ียวมี
ผลก่อให้เกิดผลกระทบทางด้านบวก และผลกระทบทางด้านลบ  

ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาผลกระทบการท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทยในด้านของ ผลกระทบ
ทางด้านเศรษฐกิจ ผลกระทบทางด้านสังคม และผลกระทบทางด้านส่ิงแวดล้อม ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

7.1 ผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ 
1.1 ผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจทางบวก 

ธีระยุทธ บัวจันทร์ (2559) กล่าวว่า ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬา มีดังนี้ 
1. ก่อให้เกิดการขยายตัวทางเศรฐกิจในพื้นท่ี มีการสร้างอาชีพให้แก่คนในท้องถิ่น ไม่

ว่าจะเป็นการจ้างงานในธุรกิจต่างๆ  
2. ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจโรงแรม เป็นกระตุ้นให้เกิดการเพิ่มการลงทุน  
3. หน่วยงานภาครัฐยังได้ประโยชน์จากการเก็บภาษี เกิดการลงทุนและงบสนับสนุน

จากภาครัฐให้พื้นท่ีพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานในแหล่งท่องเท่ียว  
4. เกิดรายรับท่ีเป็นเงินตราต่างประเทศ   

ฉันธะ จันทะเสนาและศักดิชาย นาคนก (2562) กล่าวว่าผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ีมีผลต่อการ
ท่องเท่ียว มีดังนี้ 

1. การท่องเท่ียวท าให้มีนักลงทุนมากขึ้น 
2. การท่องเท่ียวส่งผลต่อการจ้างงาน 
3. ท้องถิ่นมีรายได้จากการเก็บภาษี 

Weerakoon Ranjan (2016) ได้ศึกษา การทบทวนวิธีการประเมินผลกระทบเหตุการณ์กีฬา 
พบว่า การแข่งขันกีฬามีผลกระทบทางเศรษฐกิจ มีดังนี้ 

 1. การดึงดูดการลงทุนในพื้นท่ีมากขึ้น 
     2. การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน เช่น การคมนาคมการขนส่ง โทรคมนาคม  

3. การส่งเสริมรายได้ของประชาชน 
4. การสร้างงานใหม่ในชุมชน 
5. การเพิ่มความต้องการของสินค้าและบริการโดยการดึงธุรกิจใหม่ให้มีเพิ่มมากขึ้น 
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ธนวรรธน์ พลวิชัย และปรีดา โพธิ์ทอง (2561) กล่าวว่าผลกระทบเชิงบวกทางเศรษฐกิจของการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬา มีดังนี้ 
      1. มีเงินหมุนเวียนของธุรกิจในพื้นท่ี ได้แก่ โรงแรม ร้านอาหาร หรือบริการน าเท่ียวเป็นต้น 
      2. มีเงินหมุนเวียนท่ีเกี่ยวข้องกับพื้นท่ีการจัดการแข่งขัน เช่น ร้านอาหาร ร้านขายเครื่องด่ืม 
ร้านค้าแพงลอย บริการรถขนส่งผู้โดยสาร เป็นต้น 
      3. รายได้จากการแข่งขัน เช่นรายได้จากผู้สนับสนุน รายได้จากการถ่ายทอดทองโทรทัศน์
การขายบัตรเข้างาน เป็นต้น 

4. การเดินทางกลับมายังสถานท่ีการจัดกิจกรรมอีกครั้ง 
1.2 ผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจทางลบ (พิทยะ ศรีวัฒนสาร, 2553) 
    1.การท่องเท่ียวสามารถสร้างรายได้เป็นช่วงฤดูกาล ซึ่งหาเป็นช่วง Low Season 

ส่งผลให้แหล่งท่องเท่ียวในพื้นท่ีมีรายได้ลดลง  
    2. อาจก่อให้เกิดป๎ญหาการว่างงานของแรงงานท้องถิ่น ธุรกิจอื่นซบเซา   
    3. แหล่งท่องเท่ียวที่มีการท่องเท่ียวมากขึ้นส่งผลให้พื้นท่ีนั้นเกิดค่าคลองชีพที่สูงขึ้น  
    4. มูลค่าของท่ีดินและส่ิงปลูกสร้างมีราคาสูง รายได้ไม่กระจายสู่ชุมชน มีรายได้เข้าสู่

กลุ่มนายทุนเท่านั้น  
7.2 ผลกระทบทางด้านสังคม 
2.1 ผลกระทบทางบวก 

ธนวรรธน์ พลวิชัย และปรีดา โพธิ์ทอง (2561) กล่าวว่าผลกระทบเชิงบวกทางสังคม
ของการท่องเท่ียวเชิงกีฬา มีดังนี้ 

     1. การจ้างงานช่ัวคราวและการจ้างงานแบบถาวร 
     2. ประชาชนและเยาวชนมีความสนใจเล่นกีฬาเพิ่มมากขึ้น 
     3. สถานท่ีในการเล่นกีฬาได้รับการปรับปรุง  
     4. การประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ ของพื้นท่ีท่ีจัดกิจกรรม และสร้างความเช่ือมั่น 

ให้แก่ผู้ท่ีมาท่องเท่ียว 
     5. ความสุขท่ีได้รับจากการเข้าร่วมชมการแข่งขัน 
    พิทยะ ศรีวัฒนสาร (2553) กล่าวว่าผลกระทบทางสังคมทางบวกของการท่องเท่ียว

เชิงกีฬามีดังนี้ 
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      1. เป็นการพักผ่อนหย่อนใจของบุคคลซึ่งจะช่วยลดความตรึงเครียดจากการท างาน
พร้อมๆกับการแสวงหาความรู้ในเรื่องของแหล่งท่องเท่ียว 
      2. ท าให้เกิดมิตรภาพและเป็นการกระตุ้นความสัมพันธ์อันดีของบุคคล 
      3. ส่งผลให้ประชาชนได้เห็นถึงความสัมพันธ์ของศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นของแต่ละ
ภูมิภาค 
      4. มีชีวิตความเป็นอยู่ ท่ีดีขึ้น มาตรฐานการครองชีพดีขึ้น ท่ีมาจากเศรษฐกิจท่ี
ก่อให้เกิดรายได้แก่คนภายในชุมชน 
      5. สาธารณูโภคและสาธารณูปการในแหล่งท่องเท่ียวมีเพิ่มขึ้น 
      6. คนในท้องถิ่นมีอาชีพเสริม เป็นการกระจายรายได้ มีการจ้างงาน คุณภาพชีวิตของ
คนในแหล่งท่องเท่ียวดีข้ึน 
      7. ลดป๎ญหาการย้ายถ่ินฐานไปยังเขตเมือง 

2.2 ผลกระทบเชิงลบ 
    การท่องเท่ียวก่อให้เกิดความเปล่ียนแปลงสังคมและวิถีชีวิตของชุมชน เปล่ียนแปลง

ค่านิยมด้ังเดิม เมื่อเกิดแหล่งท่องเท่ียวมักมีแรงงานเข้ามาท างานในพื้นท่ีมากขึ้น ซึ่งอาจส่งผลกระทบท าให้
เกิดป๎ญหาอาชญากรรมเพิ่มข้ึน ป๎ญหายาเสพติด ลักขโมย หญิงขายบริการ ความแออัดของชุมชน เป็นต้น 

อารยา จันทร์สกุล (2561) กล่าวว่าผลกระทบจากการท่องเท่ียวเชิงลบทางด้านสังคม   
มีดังนี้ 
      1. สร้างความรบกวนให้แก่คนท้องถิ่น การเพิ่มจ านวนของนักท่องเท่ียวส่งผลให้เกิด
ความวุ่นวาย ท้ังในด้านการส่งเสียงดัง การจราจรที่ติดขัด 
      2. ท าให้ความประทับใจแก่นักท่องเท่ียวลดลง การมีจ านวนนักท่องเท่ียวที่มากเกินไป
ส่งผลให้การเข้ารับบริการต่างๆ เพิ่มระยะเวลาท่ีนานขึ้น เช่น การรอคิวเพื่อเข้ารับริการ ท้ังในร้านอาหาร 
โรงแรม การเข้าชมแหล่งท่องเท่ียว  
      3. ค่าครองชีพที่สูงขึ้น ราคาสินค้าและบริการในพื้นท่ีเพิ่มจ านวนท่ีสูงขึ้น  
      4. ความไม่เพียงพอของสาธารณูปโภค การเพิ่มจ านวนของนักท่องเท่ียวต้องใช้
สาธารณูปโภคเพิ่มข้ึนจากเดิม หากสาธารณูปโภคไม่เพียงท่ีจะรองรับจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเพิ่มขึ้นหรือมี
การบริหารจัดการท่ีไม่ดีพอ ส่งผลให้เกิดป๎ญหาในพื้นท่ี ท้ังต่อคนท่ีอาศัยในชุมชนนั้น เช่น ความแออัดของ
การจราจร ความแออัดของสนามบิน เป็นต้น 
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7.3 ผลกระทบทางด้านสิ่งแวดล้อม 
ผลกระทบทางด้านส่ิงแวดล้อม หมายถึง ผลกระทบท่ีมีต่อทรัพยากรธรรมชาติท่ีเกิดขึ้นจาก

การกระท าของมนุษย์ หรือปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ (พรบ.ส่งเสริมและรักษาคุณภาพส่ิงแวดล้อม, 2535) 
การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว ย่อมเกิดผลกระทบทางด้านส่ิงแวดล้อมทางบวกและทางลบ 

หากเป็นผลกระทบทางบวกเป็นส่ิงท่ีเกิดประโยชน์ต่อพื้นท่ี แต่ส่วนใหญ่นั้นจะเป็นผลกระทบทางลบมัก
ก่อให้เกิดป๎ญหาความเส่ือมโทรมให้แก้พื้นท่ี ซึ่งอาจก่อให้เกิดป๎ญหาสะสมระยะยาว (สไบทอง กันนะ, 2556) 

7.2 ผลกระทบทางบวก (ธีระยุทธ บัวจันทร์, 2559) 
      1.การท่องเท่ียวก่อให้เกิดการพัฒนาการใช้ประโยชน์จากแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นพื้นท่ี
ธรรมชาติให้เกิดประโยชน์และใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่แล้วอย่างคุ้มค่า  
      2.การปรับปรุงภูมิทัศน์และพัฒนาส่ิงแวดล้อมทางกายภาพให้ดีขึ้น เช่น การสร้าง
พิพิธภัณฑ์เพื่อเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชน การสร้างท่ีพักผ่อนหย่อนใจ เป็นต้น  
      3.การสร้างกฎระเบียบต่างๆ เข้ามาควบคุมดูแลทรัพยากรธรรมชาติไม่ให้เกิดความ
เส่ือมโทรม  

7.3 ผลกระทบเชิงลบ 
      1. การท่องเท่ียวก่อให้เกิดป๎ญหาบุกรุกพื้นท่ีธรรมชาติ  การไม่จ ากัดจ านวน
นักท่องเท่ียวตามแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ  
      2. ป๎ญหาด้านการคมนาคม  
      3. ป๎ญหาขยะมูลฝอย  
      4. ป๎ญหาทางด้านสาธารณูปโภคการรู้เท่าไม่ถึงการณ์ของผู้ประกอบกิจการตามแหล่ง
ท่องเท่ียว มีป๎ญหาด้านมลภาวะ 
      5 .  ป๎ญหาขยะมูลฝอย ท่ี เกิดจากนักท่อง เ ท่ียว ท่ีมีจ านวน มากเกินไปและ
ผู้ประกอบการท่ีไม่สามารถก าจัดมูลฝอยท่ีไม่เหมาะสม ความมักง่ายของร้านอาหาร รีสอท ก่อนให้เกิดการ
ท าลายภูมิทัศน์ของแหล่งท่องเท่ียว 
      6. ป๎ญหาจากการคมนาคมขนส่งท่ีท าให้เกิดจราจรติดขัด 
      7. ป๎ญหาน้ าเน่าเสีย จากผู้ประกอบการ เช่น โรงแรม ท่ีพัก ร้านอาหาร ท่ีปล่อยน้ า
เสียลงให้พื้นท่ีธรรมชาติ  
      8. ป๎ญหาจากมลพิษทางอากาศ จากการคมนาคมขนส่ง  
      9. การก่อสร้างท่ีมาจากการขยายตัวของแหล่งท่องเท่ียว  
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    10. กิจกรรมนันทนาการส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงธรรมชาติ 

 

8. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 ผู้วิจัยได้ด าเนินการศึกษา ค้นคว้า งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องท้ังภายในและต่างประเทศ ดังนี้ 
 8.1 งานวิจัยภายในประเทศ 

เฉลิม  อุ่นทอง (2547) ได้ศึกษาเรื่องมวยไทยยุคโลกาภิวัตน์ การวิจัยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา
ระเบียบแบบแผนและประเพณีของศิลปะมวยไทย และศึกษากระบวนการถ่ายทอดศิลปะมวยไทยในยุค
โลกาภิวัตน์ด าเนินการวิจัยศึกษาค้นคว้าจากเอกสารท้ังปฐมภูมิ และทุติยภูมิ เก็บข้อมูลโดยวิธีสังเกตและ
สัมภาษณ์ จากกลุ่มตัวอย่าง 5 สนาม ได้แก่ โรงเรียนนายร้อยต ารวจ ค่ายมวยศศิประภายิม ศูนย์สอน
ศิลปะมวยไทยต้านภัยยาเสพติด โรงเรียนมวยไทยและสนามมวยเวทีลุมพินี แล้วน าข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์
ในรูปแบบพรรณนา วิเคราะห์ ผลการวิจัยพบว่า ระเบียบแบบแผนและประเพณีของศิลปะมวยไทยมีท้ัง
การยกครูหรือการมอบตัวเป็นศิษย์การร่ายร าไหว้ครู การแต่งกายของนักมวยไทยเครื่องรางของขลัง วง
ดนตรี และดนตรีที่บรรเลงประกอบการชกมวยไทยและกระบวนการถ่ายทอดศิลปะมวยไทยมีวิวัฒนาการ
มาหลายร้อยปีต้ังแต่สมัยสุโขทัย ถึงแม้จะมีความแตกต่างกันบ้างท้ังในเรื่องการยกครู คือ เมื่อสมัยก่อน
ต้องท าทุกครั้งก่อนมีการถ่ายทอดศิลปะมวยไทย แต่ป๎จจุบันการยกครูเป็นบางแห่งการร่ายร าไหว้ครูก่อน
การชกของนักมวยซึ่งสมัยก่อนพิถีพิถันมาก แต่ป๎จจุบันแสดงการร่ายร าไหว้ครูไปเพราะเป็นส่ิงท่ีปฏิบัติ
ต่อๆ กันมาเท่านั้น ไม่เน้นมากนักในเรื่องความเช่ือเกี่ยวกับเครื่องรางของขลัง สมัยก่อนนับถือและเช่ือมาก
แต่ป๎จจุบันไม่เช่ือมากนัก วงดนตรีที่บรรเลงประกอบการชกมวยไทยสมัยก่อนบรรเลงกันสด ๆ แต่ป๎จจุบัน
มีการแสดงสดบ้าง แต่ก็มีบางสนามท่ีใช้วิธีการเปิดแถบบันทึกเสียงหรือแผ่นบันทึกเสียงแทนการบรรเลง
สด ในเรื่องการแต่งกายสมัยก่อนไม่มีกติกาก าหนด  ป๎จจุบันให้มีการสวมนวมสวมกางเกงตามสีมุมของ
ตนเอง สวมกระจับ ในสมัยก่อนใช้อาวุธมวยไทยครบท้ังหมัด เท้า เข่า ศอก ป๎จจุบันใช้เฉพาะท่ีนักมวย
ถนัดเท่านั้น อาวุธมวยไทยใช้ไม่ครบระเบียบแบบแผน และประเพณีของศิลปะมวยไทยในป๎จจุบัน
เปล่ียนแปลงไป เพราะจุดมุ่งหมายของถ่ายทอดศิลปะมวยไทยเปล่ียนไปจากเดิม คือ แต่เดิมมีจุดมุ่งหมาย
เพื่อการเป็นนักรบเพียงอย่างเดียวป๎จจุบันนักมวยและครูมวยจะมุ่งฝึกการใช้อาวุธท่ีท าให้ ได้คะแนนมาก
ท่ีสุด เนื่องจากผู้จัดการแข่งขันชกมวยไทยจะต้องจัดการแข่งขันชกมวยไทยตามความนิยมของผู้ชม ท าให้
หัวหน้าค่ายมวยต้องผลิตนักมวยตามความต้องการของผู้ชม และผู้จัดการแข่งขันชกมวยไทย การศึกษา
กระบวนการถ่ายทอดศิลปะมวยไทยยุคโลกาภิวัตน์จากกลุ่มตัวอย่างพื้นท่ีภาคสนาม 5 สนาม พอสรุปได้ดังนี้ 
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1. วัตถุประสงค์การถ่ายทอดศิลปะมวยไทยท้ัง 5 สนาม มีความแตกต่างกันคือ มีท้ังใช้ปูองกัน
ตนเองและช่วยเหลือผู้อื่นในหน้าท่ีผู้พิทักษ์สันติราษฎร์ เพื่อเป็นการออกก าลังกาย เพื่ออนุรักษ์แม่ไม้มวย
ไทย เพื่อสร้างนักมวยอาชีพและอนุรักษ์ศิลปะมวยไทยเผยแพร่วัฒนธรรมการชกมวยไทย เพื่อสร้างครูมวย
ไทย เพื่อสร้างกรรมการตัดสินมวยไทย ผู้รับการถ่ายศิลปะมวยไทยก็เช่นกัน มีความแตกต่างกัน คือ นาย
ร้อยต ารวจช้ันปีท่ี 2 ผู้ท่ีสนใจท่ัวไปผู้ชมการแข่งขันชกมวยไทยก็ถือว่าเป็นผู้รับการถ่ายทอดศิลปะมวยไทย
เช่นกัน ลักษณะวิชาการถ่ายทอดศิลปะมวยไทย มีท้ังการก าหนดหลักสูตรไว้แน่นอน และไม่ก าหนด
หลักสูตรครูมวยสอนจากประสบการณ์และสอนไปตามท่ีผู้เรียนสนใจ เพื่อรับรองวัตถุประสงค์ของการ
ถ่ายทอดเนื้อหาท่ีถ่ายทอดมีท้ังภาคทฤษฎีและปฏิบัติ ส าหรับภาคทฤษฎีสอนประวัติมวยไทย สอนการ
เป็นกรรมการตัดสินมวยไทย ภาคปฏิบัติ สอนการไหว้ครูและศิลปะการใช้อาวุธมวยไทย สอนดนตรีท่ี
บรรเลงประกอบการแข่งขันชกมวยไทย สอนการเป็นครูมวยไทย การถ่ายทอดศิลปะมวยไทยให้
ความส าคัญกับแบบแผนและทักษะการต่อสู้มากกว่าเรื่องคุณธรรมเน้นศิลปะการใช้อาวุธมวยไทยมากกว่า
การร่ายร าไหว้ครู 

2. วิธีการถ่ายทอดศิลปะมวยไทยเป็นถ่ายทอดความรู้ให้ผู้เรียนปฏิบัติตาม จากนั้นผู้เรียนฝึกฝน
กันเองโดยมีครูคอยแนะน าแก้ไขส าหรับผู้ท่ีฝึกเป็นนักมวยอาชีพจะฝึกให้มีความทรหดอดทนของร่างกาย 
ตลอดจนการใช้อาวุธแม่ไม้มวยไทยท่ีคล่องแคล่วส าหรับการถ่ายทอด เพื่ออนุรักษ์วัฒนธรรมไทย เน้นใน
เรื่องลีลาท่าทางท่ีมีความละเอียดอ่อน และสวยงาม นอกจากนี้การวิจัยพบว่าผู้เรียนศิลปะมวยไทยมีความ
เช่ือเกี่ยวกับความกตัญํูรู้คุณครูบาอาจารย์ เคารพนับถือในตัวครู มีการเคารพระหว่างรุ่นพี่รุ่นน้อง และ
เช่ือในเรื่องเครื่องรางของขลังอีกด้วย ส าหรับส่ือท่ีใช้ในการถ่ายทอดของครูมวยแก่ผู้เรียน ได้แก่ ส่ิงพิมพ์
หนังสือปูายโฆษณาต่าง ๆ การแพร่สัญญาณภาพทางโทรทัศน์ วีดิทัศน์ เทปบันทึกเสียง และการเผยแพร่
ทางอินเทอร์เน็ต มีการวัดและประเมินผล โดยการสอบท้ังภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติหากเป็นการฝึก เพื่อ
เป็นนักมวยอาชีพวัดผลด้วยผลการชกแข่งขันบนเวที 
 ทรงพล  นาคเอี่ยม (2550) ได้ศึกษาเรื่องการเปล่ียนแปลงของความหลากหลาย ในเชิงศิลปะ
การปูองกันตัวไทย : กรณีศึกษามวยไทยสายพระยาพิชัยดาบหักโดยมีแนวคิดการบูรณาการองค์ความรู้
ทางสังคมศาสตร์มาใช้กับการวิจัยทางพลศึกษาโดยน าแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับการเปล่ียนแปลงทาง
สังคมและปรากฏการณ์วิทยามาใช้วิเคราะห์การเปล่ียนแปลงของวัฒนธรรมประเภทศิลปะการต่อสู้
ปูองกันตัวไทย เนื่องจากวิธีคิดต่างๆท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงสังคมไปสู่ความทันสมัยได้ส่งผลกระทบต่อ
ความเป็นวัฒนธรรมท่ีเคยมีความหลากหลายในอดีตให้เปล่ียนแปลงไป โดยงานวิจัยนี้ได้ใช้การวิเคราะห์
ผ่านกรณีของสายพระยาพิชัยดาบหัก ซึ่งเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวโบราณสายหนึ่งของไทยท่ีมีการสืบ
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ทอดมาจนถึงป๎จจุบันจากการศึกษาพบว่า ประวัติของมวยสายพระยาพิชัยดาบหักบอกเล่าถึงการแสดงคุณ
ค่าท่ีมีความหลากหลายของศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวในสังคมประเพณีไทย ท้ังองค์ความรู้และวัฒนธรรมมี
ความสัมพันธ์เช่ือมโยงกับท้ังวิถีชีวิต ความเช่ือ และระบบคุณค่าของสังคมยุคสมัยนั้นอย่างแยกไม่ออก แต่
เมื่อสังคมไทยพัฒนาเข้าสู่ความทันสมัย ด้วยวิธีคิดต่าง ๆ ในยุคดังกล่าว ท าให้เกิดการก าหนดต าแหน่ง
หน้าท่ีเพียงหนึ่งเดียวให้กับองค์ความรู้เหล่านั้น จึงส่งผลให้เกิดการปรับเปล่ียนรูปแบบท่ีเคยแสดงถึงความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน จนกระทั่งป๎จจุบันได้เกิดการรื ้อฟื ้นความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมใหม่ โดยศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวไทยได้ถูกจัดการด้วยแนวทางท่ีหลากหลาย
มากขึ้นเพื่อประโยชน์ตามแต่ละกลุ่มความต้องการท่ีถูกแยกย่อยออกไป ซึ่งแนวคิดแบบจารีตนิยมมองการ
เปล่ียนแปลงนี้เป็นการเส่ือมสลาย ในขณะท่ีแนวคิดแบบสมัยนิยมมองว่าเป็นพัฒนาการ อย่างไรก็ตาม 
การจัดการท้ังสองแนวคิดจะต้องด าเนินควบคู่กันไปในวงการศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวไทย เนื่องจากการ
สร้างแนวทางอย่างหลากหลายและมีความสัมพันธ์ที่เอื้อประโยชน์ต่อกัน จะส่งผลให้องค์ความรู้ประเภทนี้
สามารถสร้างคุณค่าสูงสุดให้สังคมได้ทุกยุคสมัยสืบต่อไป 
 รวย  ต้ังมุททาภัทรกุล (2550) ได้ศึกษาเรื่องสภาพและป๎ญหาการฝึกอบรมมวยไทยในเรือนจ า
และทัณฑสถานเขต 3 และเขต 4 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพและป๎ญหาการฝึกอบรมมวยไทยใน
เรือนจ าและทัณฑสถานเขต 3 และเขต 4 ผลการวิจัย พบว่า 
 1. สภาพการฝึกอบรมมวยไทยในเรือนจ าและทัณฑสถานเขต 3 และเขต 4 โดยภาพรวม
พบว่า อยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน โดยภาพรวมพบว่า ด้านผู้เรียน (ผู้ต้องขัง) อยู่ในระดับ
ปานกลางด้านบุคลากร (ผู้บริหาร ครูผู้สอนและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง) อยู่ในระดับน้อย ด้านส่ือ/อุปกรณ์อยู่ใน
ระดับปานกลาง ด้านสถานท่ี อยู่ในระดับปานกลาง ด้านหลักสูตรการฝึกอบรมมวยไทย อยู่ในระดับปาน
กลาง ด้านการจัดกิจกรรมการฝึกอบรมมวยไทย อยู่ในระดับปานกลาง ด้านงบประมาณอยู่ในระดับน้อย 

2. ป๎ญหาการฝึกอบรมมวยไทยในเรือนจ าและทัณฑสถานเขต 3 และเขต 4ด้านผู้เรียน
(ผู้ต้องขัง) พบว่า มีร่างกายแข็งแรงแต่ไม่มีพื้นฐานด้านมวยไทย และมีความแตกต่างระหว่างผู้เรียนมาก 
ด้านบุคลากร(ผู้บริหาร ครูผู้สอนและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง) พบว่า บุคลากรมีน้อย และมีงานประจ าท่ีเต็มมืออยู่
แล้ว จึงท าการสอนไม่ได้เต็มท่ี ด้านส่ือ/อุปกรณ์ พบว่า อุปกรณ์ในการฝึกมวยไทยไม่เพียงพอ มีราคาแพง 
และยังเส่ือมสภาพเร็ว ด้านสถานท่ี พบว่า สถานท่ีคับแคบ ไม่มีพื้นท่ีส าหรับสร้างเวทีมวย ด้านหลักสูตร
การฝึกอบรมมวยไทย พบว่า ยังไม่มีหลักสูตรที่ได้มาตรฐานในการฝึกอบรม ด้านการจัดกิจกรรมฝึกอบรม
มวยไทย พบว่า ครูผู้สอนไม่สามารถจัดกิจกรรมการฝึกตามตารางได้ เนื่องจาก ต้องท างานท่ีเร่งด่วนก่อน 
ด้านงบประมาณ พบว่า ยังขาดแคลนงบประมาณสนับสนุน โดยเฉพาะในการจัดซื้อวัสดุฝึก 
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ชาญชัย  รัตนะวงศะวัต (2550) ได้ศึกษาเรื่องทัศนคติของนักเรียนช่วงช้ันท่ี 4 ในจังหวัด
มหาสารคามต่อมวยไทยโดยใช้แบบสอบถามทัศนคติแบบมาตราส่วนประเมินค่าและแบบปลายเปิด
ผลการวิจัยพบว่าทัศนคติท่ีดีท่ีสุดต่อมวยไทยของนักเรียนช่วงช้ันท่ี 4 ในจังหวัดมหาสารคามคือการเรียน
มวยไทยเป็นการอนุรักษ์มรดกทางด้านกีฬาของไทยและมวยไทยฝึกการปูองกันตนเองและคุ้มครองผู้อื่นได้
ทัศนคติท่ีดีต่อมวยไทย รองลงมาได้แก่เห็นว่ามวยไทยท าให้เกิดน้ าใจนักกีฬารู้แพ้รู้ชนะรู้อภัยช่วย
เสริมสร้างจิตใจให้เข้มแข็งช่วยเสริมสร้างสมรรถภาพร่างกายการเรียนมวยไทย ท าให้เกิดความกล้าหาญ
การเรียนมวยไทยช่วยส่งเสริมความรักชาติและความภูมิใจในประวัติศาสตร์ของชาติไทย  ท าให้มีความ
อดทนมากขึ้น การเรียนรู้และปฏิบัติตามกฎระเบียบกติกามวยไทยส่งเสริมการปฏิบัติตามกฎระเบียบของ
สังคมการเล่นมวยไทยสามารถสร้างช่ือเสียงให้กับตนเอง การเรียนมวยไทยช่วยท าให้เกิดความมั่นใจใน
ตนเองช่วยเสริมสร้างการมีน้ าใจเอื้อเฟื้อเผ่ือแผ่ ช่วยสร้างรายได้และอาชีพการเรียนมวยไทยส่งเสริม
วัฒนธรรมเกี่ยวกับการศึกษาเล่าเรียนตามระเบียบประเพณีไทย มีความเหมาะสมท้ังกับนักเรียนหญิงและ
นักเรียนชาย ควรมีหลักสูตรการเรียนมวยไทยในช้ันเรียนช่วยส่งเสริมการยอมรับความสามารถของผู้อื่น
มวยไทยสร้างความสามัคคีในหมู่คณะมวยไทยสร้างความกตัญํูรู้คุณช่วยให้มีการตัดสินใจท่ีดี มีส่วนช่วย
เสริมให้ผู้เรียนมีสติป๎ญญาดีและสร้างความเป็นธรรมทัศนคติต่อมวยไทย รองลงนักเรียนเห็นว่ามวยไทยไม่
เหมาะสมกับผู้ท่ีมีร่างกายอ่อนแอ ท าให้เกิดอุบัติเหตุถึงแก่ชีวิตหรือร่างกายพิการ มีกฎระเบียบและวิธีใน
การเล่นท่ียุ่งยากมีความโหดร้ายทารุณการเรียนมวยไทยท าให้เกิดพฤติกรรมท่ีก้าวร้าวสร้างค่านิยมให้ตก
เป็นทาสการพนันและทัศนคติต่อมวยไทยท่ีไม่ดีของนักเรียนได้แก่มวยไทยเป็นวิชาท่ีไม่เหมาะสมกับสภาพ
ป๎จจุบันเพราะล้าสมัยเป็นกีฬาท่ีใช้แต่ร่างกายไม่ใช้สมอง เป็นกีฬาของคนไม่มีความรู้และเป็นกิจกรรมของ
นักเลงอันธพาลผู้มีอิทธิพลในส่วนของป๎ญหาอุปสรรคข้อเสนอแนะแนวทางและความต้องการของนักเรียน
พบว่าความไม่พร้อมในหลาย ๆ ด้านไม่ว่าจะเป็นการขาดอุปกรณ์ท่ีทันสมัยความไม่พร้อมในด้าน ผู้เรียน
ประกอบด้วยเวลาท่ีไม่เอื้ออ านวยต่อการฝึกซ้อมสถานท่ีเรียนไม่เอื้ออ านวยรวมท้ังการขาดอุปกรณ์ในการ
ส่งเสริมสนับสนุนการเรียนมวยไทยและผลเปรียบเทียบทัศนคติต่อมวยไทยของนักเรียนช่วงช้ันท่ี  4 โดย
ภาพรวมพบว่านักเรียนช่วงช้ันท่ี 4 ในจังหวัดมหาสารคามท้ังเพศชายและเพศหญิงมีทัศนคติต่อมวยไทยไม่
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

สุชาติ  อิทธิวรรณพงศ์ (2551) ได้ศึกษาเรื่องภาพลักษณ์มวยไทยในสายตาชาวต่างชาติ และ
ศึกษากลยุทธ์การส่ือสารการตลาดของค่ายมวยไทยโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาภาพลักษณ์ของมวยไทย
ในสายตานักท่องเท่ียวชาวต่างชาติว่าเป็นเช่นไร ทัศนคติของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติต่อมวยไทยเป็น
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อย่างไร และมีกลยุทธ์และป๎จจัยทางการส่ือสารการตลาดอะไรบ้างท่ีส่งผลต่อชาวต่างชาติในการมา
ศึกษาศาสตร์มวยไทยผลการวิจัยพบว่า 

 
1) มวยไทยมีความเป็นศิลปะ มีความสวยงามในการออกท่าทาง การใช้อวั ยวะทุกส่วนใน

การชกมวยไทย การยอมรับนับถือการควบคุมจิตใจ รู้แพ้รูชนะ อาวุธมวยไทยหมัดเท้าเข่าศอกดีกว่าการ
ต่อสู้อย่างอื่น ใช้ได้ในทุกท่าหลากหลาย ใช้ก าลังและเทคนิคอย่างมาก ต้องฝึกอย่างหนักจะมาเรียนต้อง
เดินทางมาท่ีค่ายมวยไทยฝึกกับเทรนเนอร์ท่ีเป็นคนไทย 

2) ทัศนคติต่อมวยไทยของชาวต่างชาติมีทัศนคติทางบวกต่อค่ายมวยไทย ผู้ฝึกสอน เห็นว่า
การเรียนมวยท าให้ค่ายมวยได้ประโยชน์ ท าให้เกิดความรู้ความเข้าใจ ผู้ฝึกสอนมีความสามารถในการ
ถ่ายทอด  บางคนเห็นว่าถ้าใช้ภาษาต่างประเทศสอนจะท าให้เรียนง่ายข้ึน ส่วนเรื่องส่ิงอ านวยความสะดวก
พบว่า ค่ายมวยมีสถานท่ีและอุปกรณ์ท่ีดีชาวต่างชาติอยากกลับมาฝึกมวยท่ีประเทศไทยอีกท้ังเมื่อกลับไป
แล้วและจะชวนเพื่อนชาวต่างชาติมาเรียนมวยไทย บางคนอยากชกมวยไทยบนเวทีจริง ๆ 

3) กลยุทธ์ในการส่ือสารการตลาด 
พบว่ามีการใช้กลยุทธ์ในการส่ือสารการตลาดในการนชักจูงชาวต่างชาติโดยใช้ ส่ือต่างๆแบบ

ผสมผสานกัน เช่น ค่ายแฟร์เท็กซ์ใช้การน านักมวยไปชกยังต่างประเทศ การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 
ส่ิงพิมพ์แผ่นพับ การใช้ส่ืออิเลคทรอนิคส์ ตลอดจนการใช้กิจกรรมพิเศษ เช่นการมีส่วนร่วมของค่ายในการ
ส่งนักมวยไทยเข้าร่วมเรียลลิต้ีมวยไทย การแฝงตราสัญลักษณ์และสินค้าของค่าย ส่วนค่ายแก้วสัมฤทธิ์
และค่ายป.ประมุขจะใช้ส่ือหลากกหลายน้อยกว่า แต่ท่ีเหมือนกันท้ัง 3 ค่ายคือ การเห็นความส าคัญของ
ส่ืออิเลคทรอนิคส์ โดยมีการท าเว็ป และใช้เมลล์ติดต่อส่ือสารโดยค่ายแฟร์เท็กซ์และค่ายแก้วสัมฤทธ์ใช้
ชาวต่างชาติดูแลและตอบค าถาม ติดต่อประสานงานระหว่างค่ายและชาวต่างชาติ และกลยุทธ์ท่ีส าคัญอีก
ประการหนึ่งคือใช้นักมวยชูค่าย เช่น นฤพนธ์ จากค่ายแฟร์เท็กซ์ อนุวัฒน์ แก้วสัมฤทธิ์จากค่ายแก้ว
สัมฤทธิ์ และบัวขาว ป.ประมุขจากค่ายป.ประมุข 

พรรษพงษ์ สิทธิปรุ (2551) ได้ศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจชุมชนจากการแข่งขันกีฬาระดับ
นานาชาติ กรณีศึกษา ขอนแก่นมาราธอนนานาชาติ 2008 ผลการศึกษาพบว่า ผลกระทบโดยตรงในการ
จัดการแข่งขัน ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มีรายได้สุทธิหลังหักค่าใช้จ่าย เพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับ 1 เดือนก่อน
หน้า ส่วนผลกระทบทางอ้ม พบว่า กลุ่มผู้ประกอบการได้รับผลกระทบโดยอ้อมในระดับปานกลาง กลุ่ม
ผู้ประกอบการโรงแรมท่ีพักอาศัย มีแนวโน้มท่ีได้รับผลกระทบโดยเหตุจูงใจมากท่ีสุด ด้านทัศนคติท่ีมีต่อ
การจัดการแข่งขันพบว่า ผู้ประกอบการมีทัศนคติท่ีดีต่อการจัดการแข่งขันโดยรวมมากท่ีสุด 
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 ณัฐพล  เฟื่องประภัสสร์ (2553) ได้ศึกษาเรื่องการศึกษาการบริหารจัดการของคณะกรรมการ
กีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย ผลการวิจัยพบว่า คณะกรรมการกีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย 

เห็นด้วยอย่างยิ่งกับการบริหารจัดการด้านบุคคล ( = 3.49) และเห็นด้วยกับการบริหารจัดการด้าน

สถานท่ี ( = 2.95) ด้านการรายงาน ( = 2.86) ด้านการจัดการ ( = 2.78) ด้านการวางแผน ( = 2.76) 

ด้านการอ านวยความสะดวก ( = 2.71) ด้านการจัดการองค์กร ( = 2.66) ด้านการประสานงาน ( = 

2.63) ด้านการจัดหาบุคลากร ( = 2.62) แต่ไม่เห็นด้วยกับการบริหารจัดการด้านงบประมาณ ( = 2.27) 
2. คณะอนุกรรมการฝุายต่างๆ ในคณะกรรมการบริหารกีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย เห็นด้วยกับ

การบริหารจัดการในทุกด้าน คือ ด้านการประสานงาน ( = 3.09) ด้านการบริหารบุคลากร ( = 2.98) 

ด้านสถานท่ี ( = 2.96) ด้านการวางแผน ( = 2.95) ด้านการจัดการ ( = 2.94) ด้านการอ านวยความ

สะดวก ( = 2.92) และด้านงบประมาณ ( = 2.78) 3. นิสิตนักศึกษาและบุคลากรต่างๆ ท่ีเข้าร่วม
กิจกรรมกีฬาของ ก.ก.ม.ท.  

ต่อศักด์ิ  แก้วจรัสวิไล (2554) ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนาหลักสูตรรายวิชามวยไทยระดับมัธยมศึกษา
ตอนต้นการวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาหลักสูตรรายวิชามวยไทย ระดับมัธยมศึกษาตอนต้นตาม
หลักสูตรแกนกลางการศึกษาขั้นพื้นฐาน พุทธศักราช 2551 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ นักเรียน
ระดับช้ันมัธยมศึกษาปีท่ี 1 ของโรงเรียนสาธิตแห่งมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตก าแพงแสน 
ศูนย์วิจัยและพัฒนาการศึกษา และโรงเรียนก าแพงแสนวิทยา โรงเรียนละ 80 คน ผลการวิจัยพบว่า 
หลักสูตรรายวิชามวยไทย ระดับมัธยมศึกษาตอนต้น ตามหลักสูตรแกนกลางการศึกษาขั้นพื้นฐาน 
พุทธศักราช 2551 ท่ีผู้วิจัยพัฒนาขั้นโดยผ่านขั้นตอนการทดลองใช้และปรับปรุงแก้ไข ท าให้ได้เอกสาร
หลักสูตรท่ีมีประสิทธิภาพ สามารถน าไปใช้ในการจัดการเรียนการสอนในสถานศึกษาได้ 

ทิฆัมพร  เอี่ยมเรไร (2554) ได้ศึกษาเรื่องการส่ือสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติไทยในกีฬามวยไทยโดย
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) วิเคราะห์ความหมาย และกระบวนการประกอบสร้างความหมายของมวยไทยท่ี
เกี่ยวข้องกับ “ความเป็นชาติ” ในอดีต 2) วิเคราะห์ความหมาย และกระบวนการประกอบสร้างความหมาย
เพื่อการส่ือสารอัตลักษณ์ “ความเป็นชาติ” ของ “ส่ือมวยไทย” ในป๎จจุบัน 3) วิเคราะห์บทบาทของ “ส่ือ
มวยไทย” ในป๎จจุบัน ท่ีเกี่ยวข้องกับการส่ือสาร “ความเป็นไทย” โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) และแบ่งการวิเคราะห์ไว้ 2 แนวทางคือ (1) วิเคราะห์เชิงพัฒนาการ ใช้การ
วิเคราะห์เอกสาร และ (2) วิเคราะห์ภาคตัดขวาง ใช้การวิเคราะห์ตัวบท โดยเก็บข้อมูล 4 กลุ่มแยกตาม
ลักษณะของส่ือคือ 1) ภาพยนตร์ไทยเกี่ยวกับมวยไทย 2) การแข่งขันมวยไทยทางโทรทัศน์ 3) คลิปวีดีโอการ
แข่งขันมวยไทยจาก youtube.com และ 4) การแข่งขันมวยไทยท่ีเวทีมวยลุมพินี ผลการวิจัยพบว่า (1) มวย
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ไทยจากอดีตจนถึงป๎จจุบันแบ่งได้ 4 ยุค คือ 1) ยุคนักรบ 2) ยุคนักรบพระราชา 3) ยุคนักกีฬา และ 4) ยุค
สินค้าและอัตลักษณ์ชาติ โดยแต่ละยุคสัมพันธ์กับบริบทสังคม ท่ีมีความเคล่ือนไหวเปล่ียนแปลงตลอดเวลา
จากป๎จจัยภายใน และภายนอกท่ีมีส่วนผลักดัน โดยยุคท่ีมวยไทยถูกใช้สร้างอัตลักษณ์ชาติตามแนวคิด
ตะวันตกคือ ยุคป๎จจุบัน (ยุคสินค้าและอัตลักษณ์ชาติ) (2) “ส่ือมวยไทย” ท้ัง 4 ประเภทมีระดับในการ
สร้างอัตลักษณ์ “ความเป็นชาติ” ต่างกัน มวยไทยท่ีลุมพินีสร้าง “ความเป็นไทย” มากท่ีสุด ตามมาด้วยมวย
ไทยทางโทรทัศน์  ภาพยนตร์มวยไทย และคลิปมวยไทยใน  youtube.com ขณะท่ีคลิปมวยไทย
ใน youtube.com สร้าง “ความเป็นอื่น” มากท่ีสุดตามมาด้วย ภาพยนตร์มวยไทย มวยไทยทางโทรทัศน์ 
และมวยไทยท่ีเวทีลุมพินี 3) บทบาทของมวยไทยต่อการสร้างอัตลักษณ์ “ความเป็นไทย” มี 5 บทบาท
ด้วยกันคือ 1) บทบาทแบบเดิมเพื่อ “บอกกับตัวเอง” 2) บทบาทเพื่อ “บอกกับคนอื่น” 3) บทบาทด้าน
เศรษฐกิจ 4) บทบาทในการสร้างอัตลักษณ์ “รสนิยมแบบไทย ๆ”และ 5) บทบาทท่ี “ปรับตัว” เพื่อปรับ
ประสาน (articulation) เข้ากับความเปล่ียนแปลงในยุคโลกาภิวัตน์ 
 อนุวัฒน์  ถืออยู่ (2554) ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนาเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพค่ายมวยไทยในประเทศ
ไทย. การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพค่ายมวยในประเทศไทย โดยใช้
เทคนิคเดลฟาย 3 รอบ กลุ่มตัวอย่างได้แก่ผู้เช่ียวชาญด้านมวยไทย จ านวน 17 ท่าน และจากกลุ่มตัวอย่าง
ซึ่งเป็นหัวหน้าค่ายมวยไทยจ านวน 349 คน น าข้อมูลท่ีได้มาหาค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ผลการวิจัยพบว่า เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพค่ายมวยไทยในประเทศไทยท่ีได้จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้
มีจ านวน 9 ด้าน 31 ตัวบ่งช้ี ประกอบด้วย 1) มาตรฐานด้านการบริหารค่ายมวยไทย 2) มาตรฐานด้านการ
ฝึกซ้อมและอุปกรณ์การฝึกซ้อม 3) มาตรฐานด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีกีฬาในการพัฒนาสมรรถนะ
นักมวยไทย 4) มาตรฐานด้านการอนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปะมวยไทย 5) มาตรฐานด้านการจัดการสถานท่ี 
อุปกรณ์อ านวยความสะดวกท่ีพักและความปลอดภัยให้แก่นักมวย 6) มาตรฐานด้านการส่งเสริมความรู้และ
การพัฒนาตนเองให้กับนักมวยและบุคลากรท่ีเกี่ยวข้องภายในค่ายมวย 7) มาตรฐานด้านการจัดการในการ
แข่งขันของนักมวย  8) มาตรฐานด้านการตามกฎระเบียบและแนวทางพระราชบัญญัติกีฬามวย พ.ศ. 2542 
9) มาตรฐานด้านเกียรติประวัติค่ายมวยไทยความเหมาะสมและความเป็นไปได้ของเกณฑ์มาตรฐาน
คุณภาพค่ายมวยไทยทุกด้านในประเทศไทยมีค่าเฉล่ียรวม 4.54 อยู่ในระดับมากท่ีสุด 
 สมัคร  ชมช่ืน (2554) ได้ศึกษาเรื่องกระบวนการกลายเป็นนักมวยไทยอาชีพ การวิจัยโดยมี
วัตถุประสงค์ของการศึกษาครั้งนี้คือ 1) เพื่อศึกษากระบวนการเป็นนักมวยไทยอาชีพ 2) เพื่อศึกษาเงื่อนไข
ท่ีมีส่วนผลักดันเข้าสู่กระบวนการกลายเป็นนักมวยไทยอาชีพ กลุ่มเปูาหมายในการศึกษาคือ 1) นักมวย
ไทยจ านวน 13 คน และ 2) ครอบครัวของนักมวยไทยอาชีพจ านวน 8 ครอบครัว พื้นท่ีในการศึกษาคือ 
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ค่ายมวยวีระโยธิน ในเขตต าบลศิลา อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น การวิจัยครั้งนี้มีขั้นตอน และ
กระบวนการวิจัยท่ีเน้นระเบียบวิธีการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitave Research) และการวิเคราะห์
ข้อมูลเชิงเนื้อหา ผลการศึกษาสรุปได้ดังนี้ 
 1. ผู้ท่ีเข้ามาเป็นนักมวยไทยอาชีพล้วนเป็นผู้ท่ีมีความชอบในศิลปวัฒนธรรมของมวยไทยอาชีพ 
จึงมีแนวคิดท่ีมีลักษณะส่วนคล้ายกัน โดยส่วนมากเพื่อต้องการเล่ือนช้ันทางสังคมของตนเองและครอบครัว 
เพื่อให้ร่างกายแข็งแรงเพื่อห่างไกลจากส่ิงเสพติดและความส าเร็จในมวยไทยอาชีพ จากการวิเคราะห์ทฤษฏี
สัญลักษณ์สัมพันธ์ ภายใต้บริบททางสังคมและวัฒนธรรมดังกล่าวในปรากฏการณ์ท่ีเกิดขึ้นภายใต้บริบท
เดียวกันผู้วิจัยได้มองออกเป็น 3 ขั้นตอน ซึ้งประกอบด้วย 1) ขั้นการเล่นบท 2) ขึ้นการเล่นบทบาท และ   
3) ขั้นการสวมบทบาทนักมวยไทยอาชีพ แต่ละขั้นตอนในกระบวนการเป็นกลไกลหล่อหลอมให้เด็กคนหนึ่ง
เป็นนักมวยไทยอาชีพได้อย่างสมบูรณ์ 
 2. เงื่อนไขท่ีมีส่วนผลักดันเข้าสู่ความเป็นนักมวยไทยอาชีพ ได้แก่ 1) ครอบครัว และเครือญาติ        
2) เพื่อนท่ีมีส่วนส าคัญด้านการชักชวน และ 3) ส่ือท่ีส่วนต่อการปลูกฝ๎งแนวคิดท่ีดีต่อนักมวยไทยอาชีพ 
เงื่อนไขเหล่านี้ได้ให้โอกาสและช้ีช่องทาง เพื่อพัฒนาสู่ความเป็นนักมวยไทยอาชีพ 

วินัย  พูลศรี (2555) ได้ศึกษาเรื่องการจัดการมรดกภูมิป๎ญญาของชาติไทยสู่รูปแบบธุรกิจสากล 
แบ่งเป็น 4 ด้าน 1) การพัฒนาบุคคลท่ีเกี่ยวข้องแบบครบวงจร มีรูปแบบการบริหารจัดการ แผนพัฒนา
สร้างหลักสูตรอบรมบุคลากรทุกระดับ น าวิทยาศาสตร์การกีฬาพัฒนาทักษะมวยไทยต้ังสถาบันผลิต
บุคลากรระบบสารสนเทศ รัฐมีนโยบายเชิงรุก องค์กร ภาครัฐ เอกชน ก าหนดทิศทางการบริหารจัดการเป็น
ระบบ 2) พัฒนาการจัดการแข่งขันให้เป็นมาตรฐานสากล หน่วยงานองค์กรรับผิดชอบ ก าหนดกฎระเบียบ 
ข้อบังคับ รูปแบบเป็นมาตรฐานเดียวกันและเป็นสากล 3) การพัฒนาป๎จจัยพื้นฐาน ส่ิงอ านวยความสะดวก 
สนามมวย ค่ายมวยและการน าวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีทางกีฬามาประยุกต์ ใช้กับมวยไทย สรุปจากการ
ประชุมเชิงปฏิบัติการ แบ่งเป็น 3 ด้าน 1) สนามมวยไทย เวทีแห่งชาติต้นแบบเป็นเอกลักษณ์ศิลปะมวยไทย
เป็นมาตรฐานสากล ได้แก่ยิมเนเซียมเอกลักษณ์ไทย ห้องอ านวยความสะดวก เวทีมวย ดนตรี ร้าน
ผลิตภัณฑ์ ร้านอาหารเครื่องด่ืม ห้องสารสนเทศ ศูนย์ฟิตเนต ห้องพยาบาล ห้องประวัติมวยไทย ศูนย์แสดง
วัฒนธรรมไทยแบบครบวงจร ส านักงานสถาบันผลิตบุคลากร ท่ีพัก และสถานบันเทิงรูปแบบสากล  2) ค่าย
มวยไทยอาชีพต้นแบบรูปแบบเอกลักษณ์ไทย มียิมเนเซียม ส่ิงอ านวยความสะดวก เช่น ห้องพักนักกีฬา 
เวทีมาตรฐานอุปกรณ์ฝึกซ้อม ดนตรีประกอบการแข่งขัน ร้านผลิตภัณฑ์ ร้านอาหารเครื่องด่ืม ห้อง
สารสนเทศห้องฟิตเนต ห้องประวัติมวยไทย ประวัติค่าย ประวัตินักมวย ห้องเรียนรู้วิทยาศาสตร์การกีฬา 
และท่ีพักมาตรฐาน 3) หลักสูตรสมรรถนะครูมวยไทยท่ีใช้ในการถ่ายทอดองค์ความรู้ ทักษะมวยไทยท่ีถูกต้อง 
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มาตรฐาน 3 ระดับ ได้แก่ ระดับครูผู้ช่วย (C License) ระดับครู (B License) และระดับอาจารย์ (A License) 
เพื่อเพิ่มศักยภาพผู้ฝึกสอนเผยแพร่ท้ังในและต่างประเทศในธุรกิจอาชีพ 4) การพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการกีฬามวยไทยอาชีพ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพระบบ ทุกระดับแบบบูรณาการโดยมีรูปแบบการพัฒนา 
บริหารจัดการเปน็ระบบ ต้ังหน่วยงานรับผิดชอบ ก าหนดการบริหารจัดการบุคลากรภาครัฐ เอกชน องคก์ร
ธุรกิจท้ังในและต่างประเทศ พัฒนาระบบฐานข้อมูลให้ทันสมัย ก าหนดกฎ ข้อบังคับให้ปฏิบัติแบบเดียวกัน 
และการตลาดสิทธิประโยชน์ การจัดการความรู้เผยแพร่ในเชิงธุรกิจแบบครบวงจร 
 ทวีทรัพย์  เขยผักแว่น (2555) ได้ศึกษาเรื่องรูปแบบการบริหารจัดการกีฬาฟุตซอลอาชีพใน
ประเทศไทย มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาข้อมูลพื้นฐานและความต้องการจ าเป็นในการพัฒนากีฬาฟุต
ซอลให้เป็นกีฬาอาชีพในประเทศไทย 2) สร้างรูปแบบการบริหารจัดการกีฬาฟุตซอลอาชีพในประเทศไทย 
3)ประเมินรูปแบบการบริหารจัดการกีฬาฟุตซอลอาชีพในประเทศไทย ผลการวิจัยพบว่า   1) ประเทศ
ไทยมีความต้องการจ าเป็นในการพัฒนากีฬาฟุตซอลให้เป็นกีฬาอาชีพ 2) รูปแบบการบริหารจัดการกีฬา
ฟุตซอลอาชีพในประเทศไทย ประกอบด้วยโครงสร้างของรูปแบบ 4 ด้าน ได้แก่ ด้านการบริหารจัดการ
สโมสร ด้านงบประมาณ ด้านการตลาด สิทธิประโยชน์ ประชาสัมพันธ์และแฟนคลับ และด้านการพัมนา
นักกีฬาฟุตซอล 3) การประเมินรูปแบบการบริหารจัดการกีฬาฟุตบอลอาชีพในประเทศไทยมีความเป็นไป
ได้ในระดับมากในการน าไปใช้จริง 

วีรพล  วิเศษศิลป์ (2557) ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนามาตรฐานวิชาชีพครูมวยไทยอาชีพ 
ผลการวิจัยพบว่า มาตรฐานวิชาชีพครูมวยไทยอาชีพ ประกอบด้วย มาตรฐานหลัก 5 มาตรฐาน 5 
องค์ประกอบ 25 ตัวบ่งช้ี คือ องค์ประกอบท่ี 1) ทักษะครูมวยไทยอาชีพ 7 ตัวบ่งช้ี องค์ประกอบท่ี 2) 
ความรู้ด้านความเป็นครู 5 ตัวบ่งช้ี องค์ประกอบท่ี 3) คุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณ 6 ตัวบ่งช้ี 
องค์ประกอบท่ี  4) ความรู้ด้านการปฏิบัติงาน 4 ตัวบ่งช้ี และองค์ประกอบท่ี 5) อุปนิสัยครูมวยไทย 3 ตัว
บ่งช้ี โดยองค์ประกอบสมรรถนะวิชาชีพครูมวยไทยอาชีพ สามารถอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรได้
มากท่ีสุด ร้อยละ 33.78 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับท่ีสองพบว่า โมเดลการวัดตัวแปรแฝง
ทุกองค์ประกอบมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์มาก (X2 = 675.47, df = 513, P-value = 
0.000, RMSEA = 0.025, GFI = 0.93, AGFI = 0.92) และองค์ประกอบท่ีมีค่าสัมประสิทธิ์การพยากรณ์ 
(R2) สูงมากกว่าร้อยละ 50 องค์ประกอบสมรรถนะวิชาชีพ (R2= 0.77) องค์ประกอบความรู้ (R2= 0.68) 
ตามล าดับ ก าหนดค่าน้ าหนักการประเมินตามความส าคัญขององค์ประกอบ และให้น ามาใช้ประเมินเพื่อ
การรับรองมาตรฐานในการประกอบวิชาชีพครูมวยไทยอาชีพทุก 5 ปี 
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รุ่งอรุณ  สุทธิพงษ์ (2557) ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนาหลักสูตรพิเศษครูมวยไทยระดับสูงส าหรับ
ยอดนักมวยไทย ผลการวิจัยพบว่า 1) ความต้องการจ าเป็นเกี่ยวกับองค์ประกอบของหลักสูตรพิเศษครู
มวยไทยระดับสูงส าหรับยอดนักมวยไทย ได้ประเด็นสมรรถนะ 34 รายการ จากค่าดัชนีจัดเรียงล าดับ
ความส าคัญของความต้องการจ าเป็นแบบปรับปรุงระหว่าง 0.163 ถึง 0.576  2) หลักสูตรพิเศษครูมวย
ไทยระดับสูงส าหรับยอดนักมวยไทย ประกอบด้วย หลักการเหตุผล วัตถุประสงค์ คุณสมบัติของผู้เข้ารับ
การอบรม การวัดและประเมินผล โครงสร้างหลักสูตร มี 9 รายวิชา กิจกรรมการอบรม ส่ือการอบรม และ
กิจกรรมเสริมหลักสูตร 3) ยอดนักมวยไทยมีความรู้ความเข้าใจ มีเจตคติต่อศิลปะมวยไทย และมีคะแนน
เฉล่ียพฤติกรรมการปฏิบัติงานหลังการฝึกอบรมมากกว่าก่อนการฝึกอบรมอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .01 มีความพึงพอใจโดยรวมต่อหลักสูตรอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีทักษะการถ่ายทอดศิลปะมวยไทย
อยู่ในระดับดีมากและผลลัพธ์ท่ีปรากฏต่อหน่วยงานมีผลดีเพิ่มข้ึนคิดเป็น ร้อยละ 68.67 แสดงว่าหลักสูตร
มีประสิทธิภาพ 

ธีระพล  พบลาภ (2557) ได้ศึกษาเรื่องการวิเคราะห์คุณค่าศิลปะมวยไทยพบว่า 
1. คุณลักษณะไทยในศิลปะมวยไทย ประกอบด้วยความกตัญํูกตเวที ความสามัคคี ความ

มานะพากเพียร ความอดทนเข้มแข็งและการช่วยเหลือผู้อื่น เป็นคุณลักษณะท่ีแทรกอยู่ในเนื้อหาสาระของ
ศิลปะมวยไทยทุกยุคทุกสมัย เป็นคุณลักษณะไทยท่ีสามารถพัฒนาผู้เรียนและฝึกฝนมวยไทยท้ังด้าน
ร่างกาย จิตใจ อารมณ์ สังคมและสติป๎ญญา ท าให้ผู้เรียนฝึกฝนมวยไทยเป็นคนดี มีคุณลักษณะอันพึง
ประสงค์อยู่ร่วมกับผู้อื่นในสังคมได้อย่างมีความสุข 

2. ศิลปะมวยไทยมีคุณค่าต่อการพัฒนาและสร้างเสริมความเข้มแข็งทางด้านการเมืองการปกครอง 
ด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคมและศาสนา และด้านการศึกษา ท าให้ประเทศไทยด ารงอยู่อย่างมีคุณภาพและมี
ความสุขมาจนถึงป๎จจุบัน โดยคุณค่าของศิลปะมวยไทยในแต่ละด้านอาจปรับเปล่ียนไปตามยุคสมัยและ
บริบททางสังคม 
 3. การถ่ายทอดศิลปะมวยไทยในอดีตเป็นไปตามวิถีชีวิตในสังคม ผู้ถ่ายทอดคือ พระ ครูตาม
ส านัก/ค่าย ครูในวัง สถานท่ีถ่ายทอดคือ วัด วัง ส านัก/ค่าย ส านักฤาษี ในป๎จจุบันมีการถ่ายทอดในสถานบัน
การศึกษา และตามส านัก/ค่ายเท่านั้น ความรู้ท่ีถ่ายทอดคือ ความรู้ด้านทักษะการต่อสู้ ความรู้ด้าน
คุณธรรม ครูจะเป็นต้นแบบท่ีถูกต้องในการถ่ายทอดและให้ผู้เรียนได้ฝึกปฏิบัติจริง วัดผลและประเมินผล
โดยพิจารณาจากความสามารถในการต่อสู้ได้จริง ส่วนในสถาบันการศึกษาจะมีการทดสอบท้ังภาคทฤษฎี
และภาคปฏิบัติ ครูผู้สอนมักจะสร้างบรรยากาศในช้ันเรียนให้ไม่เครียด มีความสนุกสนานแต่ก็มีระเบียบ
วินัยด้วย คุณค่าดังกล่าวสะท้อนผ่านศาสตร์และศิลป์ด้านมวยไทยไว้อย่างชัดเจนไม่ว่าจะเป็นคุณลักษณะ
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ของความสามัคคี ความกตัญํู ตลอดจนความเข้มแข็งและมีวินัยมีกระบวนการผ่านครูมวยไทยในแต่ละท่ี
จนถึงมาตรฐานวิชาชีพครูมวยไทยอาชีพ 

พงศ์ธร  แสงวิภาค (2557) ได้ศึกษาเรื่องศิลปะมวยไทย มรดกทางวัฒนธรรมไทยสู่สากล ซึ่งการ
วิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาระเบียบแบบแผนและประเพณีของศิลปะมวยไทยในอดีตถึงป๎จจุบันใน
เรื่องการยกครูหรือการมอบตัวเป็นศิษย์การร่ายร าไหว้ครูการแต่งกายของนักมวยเครื่องรางของขลังวงดนตรี
ไทยรวมท้ังเครื่องดนตรีไทย และศึกษากระบวนการถ่ายทอดศิลปะมวยไทยต้ังแต่ในยุคอดีตจนถึงยุค
ป๎จจุบันตามประเด็นท่ีได้กล่าวไว้ในเบื้องต้น ซึ่งจะมีการเปล่ียนแปลงให้เห็นในแต่ละประเด็นท่ีได้ศึกษาการ
ด าเนินการวิจัย ศึกษาค้นคว้าจากเอกสารท้ังปฐมภูมิและทุติยภูมิเก็บข้อมูลโดยวิธีการสังเกตและการ
สัมภาษณ์จากกลุ่มตัวอย่าง 5 สนามจ านวน 50 คน ได้แก่ สนามมวยเวทีลุมพินี สนามมวยเวทีมวยสยาม
อ้อมน้อย ค่ายมวยศศิประภายิม โรงเรียนสอนมวยไทยเจริญทองเกียรติบ้านช่อง และภาควิชาพลานามัย
คณะศึกษาศาสตร์มหาวิทยาลัยรามค าแหง น าข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์และสรุปผลการศึกษาในช่วงเวลา 2 
ปี โดยผลการศึกษาพบว่าระเบียบแบบแผนและประเพณีของศิลปะมวยไทยมีท้ังการยกครูหรือการมอบตัว
เป็นศิษย์การร่ายร าไหว้ครูการแต่งกายของนักมวยไทย เครื่องรางของขลัง วงดนตรีไทยและเครื่องดนตรี
ไทยท่ีใช้บรรเลงประกอบการชกมวยไทย นอกจากนั้นกระบวนการถ่ายทอดศิลปะมวยไทยต้ังแต่ในยุคอดีต
จนถึงในยุคป๎จจุบันนั้น มีวิวัฒนาการสืบทอดกันเรื่อยมา ซึ่งจะมีความแตกต่างกันบ้างจากในอดีตไม่ว่าจะ
เป็นในเรื่องของการยกครูหรือการมอบตัวเป็นศิษย์ คือ ในสมัยก่อนก่อนท่ีครูมวยจะถ่ายทอดศิลปะมวย
ไทยให้แก่ศิษย์ จะต้องมีการท าพิธียกครูหรือมอบตัวเป็นศิษย์ทุกครั้งแต่ป๎จจุบัน พิธีดังกล่าวมีเพียงบาง
ส านักบางค่ายมวยไทยท่ีถือปฏิบัติอยู่ การร่ายร าไหว้ครูของนักมวยไทยในสมัยก่อนมีความสวยงามชวนให้
ประทับใจ แต่ในป๎จจุบันการร่ายร าไหว้ครูเป็นเพียงส่ิงท่ีปฏิบัติต่อๆกันมาเท่านั้น ไม่มุ่งเน้นเท่าท่ีควร ความ
เช่ือเรื่องเครื่องรางของขลังในอดีต สมัยก่อนให้ความส าคัญนับถือมากแต่ป๎จจุบันไม่เช่ือมากนัก วงดนตรีท่ี
บรรเลงประกอบการชกมวยไทยในสมัยก่อนใช้การบรรเลงสด ในป๎จจุบันการบรรเลงดนตรีสดก็ยังคงมีอยู่ 
จะมีบ้างก็บางแห่งท่ีใช้วิธีการเปิดแถบบันทึกเสียงหรือแผ่นบันทึกเสียงแทนการแต่งกายของนักมวยไทย 
ในสมัยก่อนไม่มีกติกาก าหนดแน่นอนชัดเจนในป๎จจุบันกติกาก าหนดให้มีการสวมนวมสวมกางเกงตามสีมุม
ของตัวเอง และสวมกระจับนักมวยไทยในสมัยก่อนจะใช้อาวุธมวยไทยอย่างครบถ้วน ไม่ว่าจะเป็นหมัดเท้า
เข่าและศอก ซึ่งแตกต่างกับนักมวยไทยในสมัยป๎จจุบันท่ีจะใช้อาวุธมวยไทยเพียงเท่าท่ีตนเองถนัด 
ระเบียบแบบแผนและประเพณีของศิลปะมวยไทยในยุคป๎จจุบันได้เปล่ียนแปลงไปเพราะจุดมุ่งหมายใน
การถ่ายทอดศิลปะมวยไทยนั้น ได้เปล่ียนไปจากเดิม คือ จากเดิมในอดีตนั้นมีจุดมุ่งหมายเพื่อการเป็น
ทหารหรือนักรบเป็นหลักแต่ป๎จจุบันมีจุดมุ่งหมายหลายอย่าง ไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของการถ่ายทอดศิลปะ
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มวยไทยเพื่อไปเป็นนักมวยไทยอาชีพ เพื่อเป็นผู้ฝึกสอนศิลปะมวยไทยเพื่อเผยแพร่ศิลปะการต่อสู้ของชาติ
และเพื่อการเรียนการสอนของสถาบัน การศึกษาศิลปะมวยไทยในป๎จจุบันได้รับความนิยมอย่างกว้างขวาง 
นอกจากค่ายมวยไทยแล้วยังมีการถ่ายทอดโดยโรงเรียนสอนมวยไทยท่ีเปิดสอนให้กับผู้ท่ีสนใจ โดยเฉพาะ
ชาวต่างชาติซึ่งถือเป็นกีฬาอาชีพอย่างเต็มตัวประเภทหนึ่งในยุคป๎จจุบันท่ีได้รับความนิยมอย่างแพร่หลาย
ไปสู่ประเทศต่าง ๆ หรือในทวีปต่างๆซึ่งถ้าจะมองในแง่บวกแล้ว ถือได้ว่ามวยไทยนั้นได้รับการยอมรับไปสู่
ในระดับสากลมากขึ้น แต่ถ้าเราหันมามองในอีกแง่มุมหนึ่งต้องยอมรับว่าได้มีการพัฒนาจนกลายเป็นธุรกิจ
ในเชิงกีฬา การต่อสู้ท้ังในประเทศและต่างประเทศโดยมีการจัดให้มีการแข่งขันอยู่เป็นประจ าสม่ าเสมอ 
อย่างไรก็ตามศิลปะมวยไทยท่ีได้ตกทอดมาสู่ป๎จจุบันนี้ไม่ว่าจะเป็นการไหว้ครูศิลปะท่าทางการต่อสู้รวมไป
ถึงดนตรีที่ใช้บรรเลงท านองเพลงในการไหว้ครูและการแสดงการต่อสู้ในศิลปะมวยไทยนั้น ก็ยังคงด ารงอยู่
แม้จะมีบ้างบางส่วนท่ีเกิดการเปล่ียนแปลงไปตามกระแสสังคมของทุนนิยมก็ตามแต่ก็ยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์
ของมรดกทางวัฒนธรรมไทยท่ีมีมายาวนานของชาติไทยและพร้อมท่ีจะพัฒนาก้าวสู่สากลให้ท่ัวโลกได้
ประจักษ์ต่อไป 
 เตชิตา ไชยอ่อน (2558) ได้ศึกษาเรื่องกลุ่มลุกค้าชาวต่างชาติท่ีมีความคาดหวังต่อคุณภาพการ
ให้บริการของค่ายมวยไทย ในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่านักมวยชาวต่างชาติ มีความคาดหวังสูงต่อ
คุณภาพการให้บริการของค่ายมวยระดับสูงสุด และรายด้านดังนี้ 

 1. ด้านการเอาใจใส่ 
 2. ด้านการให้ความมั่นใจ 
 3. ด้านการตอบสนองความต้องการ 
 4. ด้านการเป็นรูปธรรมของการให้บริการ 
 5. ด้านคุณภาพการให้บริการ 
 6. ด้านความน่าเช่ือถือ 
 นอกจากนี้ยังพบว่า ป๎จจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อความคาดหวังด้านคุณภาพ
การใช้บริการของค่ายมวยมี 3 ด้าน คือ 

 1. ด้านบุคลากร 
 2. ด้านการส่งเสริมการตลาด 
 3. ด้านราคา 
 งานวิจัยข้างต้นถือว่าเป็นงานวิจัยท่ีเป็นตัวอย่างส าหรับตัวแปรด้านการศึกษาความคาดหวังและ
ความส าเร็จของการมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทยของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศนอกจากนี้ยังมีคู่มือ
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มาตรฐานค่ายมวยไทยท่ีได้จัดท าขึ้นมาใช้ในการบริหารค่ายมวยไทยสู่สากลซึ่งถือว่าเป็นป๎จจัยส าเร็จทาง
ธุรกิจค่ายไทยไทยอาชีพ 

วีระ กัจฉปคีรินทร์ (2557) ได้ศึกษาเรื่องรูปแบบการบริหารจัดการศูนย์อนุรักษ์ศิลปะมวยไทย
แห่งชาติ ผลการวิจัยพบว่า 1) รูปแบบการบริหารศูนย์อนุรักษ์ศิลปะมวยไทยแห่งชาติท่ีได้พัฒนาโดยใช้
เทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบ ประกอบด้วย องค์ประกอบด้านงบประมาณและเงินสนับสนุน 
องค์ประกอบด้านบุคลากร องค์ประกอบด้านการสร้างภาคีเครือข่ายกิจกรรมส่งเสริมมว ยไทยท้ังใน
ประเทศและต่างประเทส องค์ประกอบด้านเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงาน องค์ประกอบด้านวัสดุ 
อุปกรณ์และส่ิงอ านวยความสะดวก องค์ประกอบด้านกระบวนการบริหารจัดการ องค์ประกอบด้านระบบ
ฐานข้อมูลและการประชาสัมพันธ์ องค์ประกอบด้านหลักธรรมาภิบาล ขวัญและก าลังใจ 2) การวิเคราะห์
องค์ประกอบของการบริหารจัดการ อนุรักษมวยไทยแห่งชาติมี 46 ตัวแปร ประกอบด้วย องค์ประกอบ
ด้านงบประมานและเงินสนับสนุนจ านวน 7 ตัวแปร องค์ประกอบด้านเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงาน
จ านวน 6 ตัวแปร องค์ประกอบด้านระบบฐานข้อมูลและการประชาสัมพันธ์จ านวน 6 ตัวแปร 
องค์ประกอบด้านการสร้างภาคีเครื่องข่ายช่วยกิจกรรมส่งเสริมมวยไทยในประเทศและต่างประเทศจ านวน 
4 ตัวแปร องค์ประกอบด้านหลักธรรมาภิบาล ขวัญและก าลังใจ จ านวน 5 ตัวแปร องค์ประกอบด้าน
บุคลากร จ านวน 5 ตัวแปร องค์ประกอบด้านวัสดุ อุปกรณ์และส่ิงอ านวยความสะดวก จ านวน 6 ตัวแปร 
และองค์ประกอบด้านการบริหารจัดการจ านวน 7 ตัวแปร 

จุฑารัตน์ เหล่าพราหมณ์ (2558) ได้ศึกษาผลกระทบจากการท่องเท่ียวต่อการด ารงชีวิตของคน
ท้องถิ่นเกาะ สมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี พบว่า คนท้องถิ่นท่ีประกอบอาชีพเกี่ยวกับการท่องเท่ียวโดยตรง
และไม่เกี่ยวกับการท่องเท่ียวโดยตรง จะได้รับผลกระทบท่ีแตกต่าง ซึ่งคนท้องถิ่นที่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับ
การท่องเท่ียวโดยตรงจะได้รับผลกระทบสูงกว่าคนท้องถิ่นท่ีไม่ได้ประกอบอาชีพโดยตรงท้ังในภาพรวม
และรายด้าน ผลกระทบท่ีได้รับในภาพรวมคนเกาะสมุยในระดับมากท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านส่ิงแวดล้อม 
รองลงมาคือด้านเศรษฐกิจ และด้านสังคมและวัฒนธรรม โดยส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นว่าการท่องเท่ียวมี
ผลดีต่อการด ารงชีวิตของคนท้องถิ่นเกาะสมุยมากกว่าผลเสีย ซึ่งมีความคิดเห็นว่าผลกระทบด้านบวกท่ีมี
เด่นมากท่ีสุด คือการท่องเท่ียวท าให้ธุรกิจดีขึ้นและท าเพิ่มการจ้างงานเพิ่มมากขึ้น ส่วนผลกระทบด้านลบ
ท่ีชัดท่ีสุด คือการท่องเท่ียวที่ส่งผลต่อทรัพยากรธรรมชาติจากการสร้างโรงแรมและท่ีพัก รองลงมา คือ ท่ีมี
ปริมาณขยะมูลฝอยเป็นจ านวนมากและยังขาดการจัดการท่ีดี ในส่วนของผู้ท่ีมีอาชีพเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเท่ียวโดยตรง มีประเด็นท่ีมีผู้ให้ความคิดเห็นตรงกันมากท่ีสุดคือ การท่องเท่ียวท าให้ท่ีมีรายได้เพิ่มขึ้น 
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ส่วนผลกระทบด้านลบท่ีมีความเห็นมากท่ีสุดคือมีขยะและส่ิงปฏิกูลเพิ่มมากขึ้นและขาดการจัดการท่ีดี 
รองลงมาคือ เกิดการตัดไม้ท าลายปุา การบุกรุกธรรมชาติและพื้นท่ีสาธารณะท้ังปุาไม้และทางทะเล 

วัฒนา โคตรสมบัติ (2558) ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนารูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยไทย
อาชีพ มีวัตถุประสงค์ 1) พัฒนารูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยไทยอาชีพ และ 2) ตรวจสอบรูปแบบ
การบริหารจัดการค่ายมวยไทยอาชีพ เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้วิจัยเชิงปริมาณ ได้แก่ 
หัวหน้าค่ายมวย ผู้ฝึกสอน และนักมวยจ านวน 10 คน ได้มาโดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง และหัวหน้าค่าย
มวยที่จดทะเบียนกับส านักคณะกรรมการการกีฬามวยจ านวน 364 คน ได้มาโดยการสุ่มแบบแบ่งช้ัน กลุ่ม
ตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพ คือผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 13 คน ได้มาโดยการเลือกแบบเจาะจง 
เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง และแบบสอบถามแบบ
ประมาณค่า 5 ระดับมีความเช่ือมั่นเท่ากับ .93 สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย 
และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและการวิเคราะห์เนื้อหา ผลการวิจัยพบว่า 

1. รูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยไทยอาชีพ ประกอบไปด้วย 5 องค์ประกอบ 23 ตัวบ่งช้ี 
คือ องค์ประกอบท่ี 1 ด้านการวางแผน ค่าผันแปรเท่ากับ 1.55 มี 8 ตัวบ่งช้ี ได้แก่ การวิเคราะห์
สถานการณ์ วิสัยทัศน์ ภารกิจพันธกิจ ก าหนดวัตถุประสงค์และเปูาหมาย การวางแผนกลยุทธ์ ก าหนด
แผนงาน การปฏิบัติตามแผน การประเมินผล องค์ประกอบท่ี 2 ด้านการด าเนินการ ค่าความผันแปร
เท่ากับ 1.12 มี 3 ตัวบ่งช้ี ได้แก่ ช้ีแจงการปฏิบัติงานตามแผนการบริหารจัดการมี 5 องค์ประกอบ 

ศรันยา พรมจิโน, ชูเกียรติ ชยับุญศรี และ อนุภาค เสาร์เสาวภาคย์ (2558) ได้ศึกษาผลกระทบ
ของการท่องเท่ียวท่ีมีต่อชุมชนในอ าเภอปาย จังหวัดแม่ฮ่องสอน พบว่า ผลกระทบด้านเศรษฐกิจในด้าน
บวกคือ ประชาชนมีอาชีพที่หลากหลายมาก ข้ึนมีการลงทุนภายในชุมชนเพิ่มขึ้นท าให้ประชาชนในพื้นท่ีมี
รายได้เพิ่มมากขึ้น เกิดการจ้างงานภายในชุมชนเพิ่มมากขึ้น ในส่วนผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจในด้าน
ลบ พบว่า ค่าใช้จ่ายของคนในชุมชนจึงสูงขึ้น เนื่องจากราคาสินค้าอุปโภคและบริโภคมีราคาสูงขึ้น ส่วน
ผลกระทบทางด้านสังคม พบว่า ท าให้คนในชุมชนได้รีบข้อมูลข่าวสารได้มากยิ่งขึ้น ผลในด้านลบทาง
สังคม คือ ป๎ญหายาเสพติด และป๎ญหาความขัดแย้ง การให้ความร่วมมือการท ากิจกรรมของคนในชุมชน
ลดน้อยลง  ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมในด้านบวก พบว่า ชุมชนก็ให้มีการพัฒนาระบบโครงสร้างพื้นฐาน 
ของชุมชน ส่วนทางลบส่งผลเสีย เรื่องของการขยายตัวของชุมชนไม่เป็นระเบียบ เกิดการรุกล้ าพื้นท่ี
สาธารณประโยชน์ ป๎ญหาขยะมูลฝอย ป๎ญหาน้ าเสีย มลพิษต่อภาวะทางอากาศในชุมชนเพิ่มขึ้นก็เพิ่มขึ้น 
ปริมาณการจราจรและสถิติอุบัติเหตุเพิ่มข้ึน อีกท้ังยังมีสถานท่ีท่องเท่ียวบางแห่งท าให้เกิดเสียงดังรบกวน
ความสงบของชุมชน 
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นปภัสร์ ชูสุวรรณ (2559) ศึกษาป๎จจัยด้านการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อความต้องการเดินทาง
ท่องเท่ียวเพื่อมาชมมวยไทยของนักท่องเท่ียวต่างชาติ พบว่า นักท่องเท่ียวให้ความส าคัญกับการส่งเสริม
ทางด้านการตลาด ได้แก่ การสร้างแรงจูงใจให้เกิดการอยากเดินทางมาชม การโฆษณาประชาสัมพันธ์ท่ี
ส่งเสริมภาพลักษณ์ของมวยไทย นอกจากนี้จากการสัมภาษณ์ผู้จัดการแข่งขันพบว่าควรมีการจัดมวยท่ีคู่
ชกมีความเสมอภาค การจัดคู่ชกท่ีสร้างความสนุก และการตัดสินมวยที่มีความเป็นสากลท่ีสามารถอธิบาย
ให้ชาวต่างชาติได้เข้าใจมากขึ้น 

พัชรมน รักษพลเดช และอนุพงษ์ แต้ศิลปสาธิต (2560) ได้ศึกษาเรื่องรูปแบบการจัดการธุรกิจ
มวยไทยอาชีพในประเทศไทย ผลการวิจัย พบว่า ภาพรวมการจัดการธุรกิจมวยไทยอาชีพในประเทศไทยมี
ความเกี่ยวข้องเช่ือมโยง กับกลุ่มบุคคล 3 ฝุาย ท่ีมีหน้าท่ีในระดับการจัดการ ได้แก่ นายสนามมวย ผู้จัด
รายการแข่งขัน (โปรโมเตอร์) และ หัวหน้าค่าย แต่ละฝุายต่างมีบทบาทส าคัญต่อการท าหน้าท่ีการจัดการ 
ต้ังแต่การวางแผน การจัดองค์การ การน าบุคลากร และการประเมินผล เพื่อก่อให้เกิดรายการแข่งขันมวย 
ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์หลักกีฬาประเภทการบริการออกสู่สายตาผู้ชม ผลการประชุมสนทนากลุ่มโดย
ผู้เช่ียวชาญ จ านวน 7 ท่าน สามารถสรุปได้ว่า รูปแบบการ จัดการธุรกิจมวยไทยอาชีพในประเทศไทยมีตัว
แปรท่ีเกี่ยวข้อง 5 ตัวแปร ได้แก่ 1) การจัดการของสนามมวย 2) การจัดการสภาพแวดล้อมกายภาพ
สนามมวย 3) การจัดการด้านภูมิป๎ญญามวยไทย 4) การจัดการด้านผู้ชม 5) การพัฒนาการจัดการแข่งขัน 

ชาญชัย ยมดิษฐ์และบารมี ชูชัย (2560) ได้ศึกษาเรื่องป๎จจัยท่ีส่งผลต่อคุณภาพการให้บริการของ
ค่ายมวยไทยต่อนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทย โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ      

1) เพื่อศึกษาชีวิตความเป็นอยู่ของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทย          
2) เพื่อศึกษาคุณภาพการให้บริการของค่ายมวยไทยต่อนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียน

มวยไทย    
3) เพื่อศึกษาป๎จจัยท่ีส่งผลต่อคุณภาพการให้บริการของค่ายมวยไทยต่อนักท่องเท่ียวชาว

ต่างประเทศ โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ ศึกษากลุ่มตัวอย่าง จ านวน 465 คน ซึ่งเป็นนักท่องเท่ียว
ชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทย ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมูล  
ได้แก่ แบบสอบถาม และวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติโดยใช้ความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์เพียร์สัน และการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ โดยผลการวิจัยพบว่า 1) ชีวิตความ
เป็นอยู่ของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทยนั้น พบว่า มีความสุขกับการ
เรียนมวยไทย และส่วนใหญ่พักอาศัยอยู่ในค่ายมวยมีความเครียดและความวิตกกังวลในเรื่องการเงิน และ
การส่ือสารด้านภาษามากท่ีสุด 2) คุณภาพการให้บริการของค่ายมวยไทยต่อนักท่องเท่ียวชาติต่างประเทศ
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ท่ีมาเรียนมวยไทยอยู่ในระดับมาก (x̄ =4.17) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า การดูแลเอาใจใส่จากหัวหน้าค่าย

และมีความปลอดภัยในค่ายมวยมากท่ีสุด (x̄ =4.27) รองลามาคือ ความน่าเช่ือถือของค่ายมวย (x̄ =4.26) 

การจัดบรรยากาศการเรียนการสอนท่ีเหมาะสม ( x̄ =4.24) และการจัดครูฝึกท่ีมีคุณภาพ (x̄ =4.21) 
ตามล าดับ 3) ป๎จจัยท่ีส่งผลในคุณภาพการให้บริการในค่ายมวยพบว่า ป๎จจัยท่ีส่งผลต่อคุณภาพการ
ให้บริการเรียงตามความส าคัญได้แก่ 1) ด้านอาคารสถานท่ี 2) ด้านหลักสูตรและการเรียนการสอน       
3) ด้านบุคลาดร 4) ด้านความปลอดภัย 

พัชรมน รักษพลเดช และอนุพงษ์ แต้ศิลปะสาธิต (2560) รูปแบบการจัดการธุรกิจมวยไทย
อาชีพในประเทศไทย ผลการวิจัยพบว่าภาพรวมการจัดการธุรกิจมวยไทยอาชีพในประเทศไทยมีความ
เกี่ยวข้องเช่ือมโยงกับกลุ่มบุคคล 3 ฝุาย ท่ีมีหน้าท่ีในระดับการจัดการ ได้แก่ นายสนามมวย ผู้จัดรายการ
แข่งขัน (โปรโมเตอร์) และหัวหน้าค่าย แต่ละฝุายต่างมีบทบาทส าคัญต่อการท าหน้าท่ีการจัดการ ต้ังแต่
การวางแผน การจัดองค์การ การน าบุคลากร และการประเมินผล เพื่อก่อให้เกิดรายการแข่งขันมวย ซึ่ง
เป็นผลิตภัณฑ์หลักกีฬาประเภทการบริการออกสู่สายตาผู้ชม ผลการประชุมสนทนากลุ่มโดยผู้เช่ียวชาญ 
จ านวน 7 ท่าน สามารถสรุปได้ว่า รูปแบบการจัดการธุรกิจมวยไทยอาชีพในประเทศไทยมีตัวแปรท่ี
เกี่ยวข้อง 5 ตัวแปร ได้แก่ 1) การจัดการของสนามมวย 2) การจัดการสภาพแวดล้อมกายภาพสนามมวย 
3) การจัดการด้านภูมิป๎ญญามวยไทย 4) การจัดการด้านผู้ชม 5) การพัฒนาการจัดการแข่งขันค าส าคัญ: 
การจัดการการกีฬา, การจัดการแข่งขันมวยไทย, มวยไทย, ธุรกิจมวยไทยอาชีพ 

ประภัสสร มีน้อยและนรินทร์ สังข์รักษา (2562) ได้ท าการศึกษารูปแบบและกลยุทธ์การจัดการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตกในบริบทประเทศไทย 4.0 พบว่า รูปแบบการจัดการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาของภูมิภาคตะวันตกในบริบทประเทศไทย 4.0 คือ “SPORT- K Model”ประกอบด้วย S – 
Standard, P – Participation, O – Organizing,R – Responsibility, T - Technologyand 
Innovation และ K – Knowledge (3) กลยุทธ์การจัดการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตกใน
บริบทประเทศไทย 4.0 มี 5 กลยุทธ์ ดังนี้ กลยุทธ์ท่ี 1 พัฒนาศักยภาพด้านการจัดการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 
ภูมิภาคตะวันตก กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการเพิ่มคุณค่าและมูลค่าจากทรัพยากรท้องถิ่นสู่การสร้างกิจกรรม
สินค้าและบริการด้านการท่องเท่ียวเชิงกีฬาบนฐานอัตลักษณ์ชุมชน โดยการมีส่วนร่วมของคนใน ชุมชน 
ภาคีเครือข่าย และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กลยุทธ์ท่ี 3 พัฒนาการบริหารจัดการท่องเท่ียวเชิงกีฬาเพื่อสร้าง
ความสมดุลระหว่างนักท่องเท่ียวชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง กลยุทธ์ท่ี 4 พัฒนากลไกขับเคล่ือนการ
บริหารจัดการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตก และ กลยุทธ์ ท่ี 5 พัฒนาคนด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม เพื่อการเสริมสร้างกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา รองรับไทยแลนด์ 4.0 (4) รับรองรูปแบบและ
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กลยุทธ์การจัดการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตกในบริบทประเทศไทย 4.0 ด้วยการจัดประชุมเชิง
นโยบาย (Policy Meeting)  

ฉันธะ จันทะเสนา และศักดิชาย นาคนก (2561) ได้ศึกษา ผลกระทบของการท่องเท่ียวท่ีมีต่อ
คุณภาพชีวิตชาวเกาะ จ านวน 5 เกาะ เกาะคือเกาะช้าง เกาะเต่า เกาะพงัน เกาะสมุย และเกาะภูเก็ต 
พบว่า ว่าการท่องเท่ียวมีผลกระทบต่อคุณภาพชีวิต การท่องเท่ียวของช่วยเพิ่มโอกาสในการท างาน สร้าง
งานให้กับชาวเกาะ และชาวเกาะยังมีทัศนคติว่า ธุรกิจของเกาะจะขึ้นอยู่กับการท่องเท่ียว การท่องเท่ียว
ส่งผลให้มีนักลงทุนเข้ามาลงทุนภายในเกาะ และสร้างรายได้จากภาษีมาสู่ท้ังระดับท้องถิ่นและ  ประเทศ 
ช่วยยกระดับมาตรฐานการครองชีพของชาวเกาะยกระดับความเจริญด้านถนน ไฟฟูา ประปา และ สา
ธารณูประโภคต่าง ๆ แต่การท่องเท่ียวส่งผลให้ค่าครองชีพบนเกาะเพิ่มสูงขึ้น ราคาสินค้า ราคาท่ีดินและ
อสังหาริมทรัพย์สูงขึ้น การท่องเท่ียวส่งผลให้มีการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เพิ่มขึ้น และมีการฟื้นฟู
วัฒนธรรมท้องถิ่น มีการแลกเปล่ียนวัฒนธรรมระหว่างนักท่องเท่ียวผู้ท่ีอยู่อาศัยเกาะเพิ่มมากขึ้น 

สรุปจากงานวิจัยเอกสารท่ีเกี่ยวข้องจะเห็นได้ว่ามวยไทยเป็นศิลปะทางวัฒนธรรมท่ีสามารถ
เรียนรู้ เพื่อประโยชน์ด้านการสร้างเสริมสมรรถภาพร่างกายด้านจิตใจสติป๎ญญา อารมณ์ สังคม ฝึกเพื่อใช้
ในการต่อสู้ปูองกันตัวช่วยเหลือผู้อื่น และการอนุรักษ์มรดกภูมิป๎ญญาของชาติไทยอีกมิติหนึ่ง เพื่อเป็น
อาชีพเป็นเชิงพาณิชย์ ซึ่งประกอบธุรกิจเกี่ยวกับกีฬามวยไทยมากขึ้น แต่ก็ยังขาดแนวทางรูปแบบท่ีเป็น
ธุรกิจมาตรฐานหรือความเป็นสากล โดยเฉพาะบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถท่ีแท้จริงและเกี่ยวข้อง  
อีกท้ังด้านนโยบายของภาครัฐภาคเอกชนขาดความต่อเนื่องจริงจังในการพัฒนามวยไทยเป็นกีฬาอาชีพ  
ดังนั้นการศึกษาพัฒนาเกี่ยวกับกีฬามวยไทยในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นกีฬาขั้นพื้นฐาน กีฬาสมัครเล่น  
กีฬาเพื่อความเป็นเลิศซึ่งเป็นพื้นฐานการพัฒนาสู่กีฬาอาชีพในการพัฒนากีฬาให้บรรลุเปูาหมายตามท่ี
ต้องการก็ประสบป๎ญหามากมายท้ังด้านงบประมาณ ด้านบุคลากร ด้านส่ือประชาสัมพันธ์ และด้านอื่น ๆ 
ส่ิงเหล่านี้ล้วนเป็นตัวป๎ญหาอุปสรรคในการพัฒนากีฬา  อาชีพนักกีฬาคนหนึ่งท่ีมีความสามารถแข่งขันเป็น
อาชีพจะมีผู้เกี่ยวข้องหรือร่วมงานเป็นทีมงานสามารถสร้างเป็นรายได้เป็นธุรกิ จได้ กล่าวโดยสรุปกีฬา
อาชีพต้องมีเกณฑ์มาตรฐานเป็นระบบ เป็นกระบวนการสากล ใช้หลักการตลาดกีฬา (Sport Marketing) 
มาประยุกต์ใช้กับอาชีพธุรกิจกีฬาบริหารจัดการให้มีประสิทธิภาพและเกิดประสิทธิผลในโลกของการ
แข่งขันย่อมมีการพัฒนารูปแบบและการอนุรักษ์ศิลปะมวยไทยให้สู่ระดับสากลสู่ระดับโลกในอนาคตต่อไป 

รูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยไทยเพื่อสอนชาวต่างประเทศ ท่ีมีประสิทธิภาพต้องมีรูปแบบ
การบริหารที่ดี มีองค์ประกอบทางด้านโครงร่างพื้นฐานของค่ายมวยไทยอาชีพที่ดี มีการบริหารจัดการค่าย
มวยของหัวหน้าค่ายมวยไทยอย่างมืออาชีพ วางแผนกลยุทธ์ของค่ายมวยไทย มีการบริการลูกค้าท่ีดี มีการ
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วัด การวิเคราะห์ การจัดการความรู้ การท านุบ ารุง อนุรักษ์และเผยแพร่ ศิลปะแม่ไม้มวยไทยอยู่เป็น
ประจ า มีการบริหาร พัฒนานักมวยและบุคลากรของค่ายมวยไทยอยู่เสมอ มีการจัดกระบวนการ
ด าเนินงานท่ีส าคัญสนับสนุนของค่ายมวยไทยและจัดท ารายงานผลการด าเนินงานประจ าปีโดยการ
ประเมินผลลัพธ์ค่ายมวยไทยอย่างต่อเนื่อง 

ณัฏฐ์วรดี คณิตินสุทธิทอง (2560) ได้ศึกษาความตองการของตลาดและศักยภาพในการรองรับ
การทองเท่ียวเชิงสุขภาพของประเทศไทย พบว่า ผลการศึกษาพบวาความตองการดานการทองเท่ียวเชิง
สุขภาพสสามรถแบงออกไดเปน 3 ประเภท ไดแก การดูแลรางกาย การดูแลจิตใจ และการดูแลจิต
วิญญาณ โดยมี 1) ปจจัยดานการทองเท่ียว ไดแก ความสวยงามของภูมิประเทศ ความสวยงามของ
สถานท่ีทองเท่ียว ความสะดวกและคาใชจายในการเดินทาง ความนาสนใจของ Package ทองเท่ียว การ
แนะน าจากบริษัททัวร โรงแรม รถโดยสารหนวยงาน และบุคคลอื่นๆ และ 2) ปจจัยดานบริการสุขภาพ
คุณภาพของบริการ ไดแก ความหลากหลายบริการ ความสามารถดานภาษาตางประเทศ ความพอเพียง
ของบุคลากรท่ีใหการดูแลสุขภาพศักยภาพในการรองรับนักทองเท่ียวเชิงสุขภาพ ในแตละพื้นท่ีมีความ
แตกตางกัน โดยภาคเหนือจะเนนเรื่องความสงบและการบ าบัดจิตใจ ภาคกลางเนนการพักผอนรางกาย 
จิตใจ และสัมผัสกับวัฒนธรรมพื้นบานในแตละทองถิ่น ภาคใตเนนการเขาไปมีสวนรวมกับกิจกรรม และ
กรุงเทพมหานครเนนการดูแลสุขภาพภายใตภาวะท่ีเรงรีบ โดยชองวางทางธุรกิจ คือ 1) ขาดการเช่ือมโยง
ระหวางผูใหบริการสุขภาพกับผูใหบริการทองเท่ียว 2) บอน้ํารอน/น้ําพุรอน ท่ีมีอยู ไมมีศักยภาพในการ
รองรับนักทองเท่ียวตางชาติ 3) บริการสุขภาพที่ไดรับความนิยมในกระแสโลกแตมีผูใหบริการในประเทศ
ไทยไมเพียงพอ และ 4) ขาดแคลนบุคลากรท่ีมีศักยภาพในการดูแลสุขภาพบางประเภท 

สิรินกานต์ ผองประเสริฐ (2558) ได้ศึกษาป๎จจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาใน
ประเทศไทย รูปแบบโครงสร้าง พบว่า ผลกระทบของการท่องเท่ียวเชิงกีฬาวิเคราะห์ด้ 4 องค์ประกอบ 
ได้แก่ ผลประโยชน์ทางวัฒนธรรม ส่ิงแวดล้อม และสังคม ผลประโยชน์ทางเศษรฐกิจ ผลเสียทาง
วัฒนธรรม สังคม เศษรฐกิจและส่ิงแวดล้อมถูกท าลาย ป๎จจัยผู้เข้าร่วมกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬามี
อิทธิพลต่อป๎จจัยสถานท่ีของการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ป๎จจัยผู้เข้าร่วมกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬามีอิทธิพลต่อ
ป๎จจัยผลกระทบการท่องเท่ียวเชิงกีฬา และป๎จจัยผลกระทบการท่องเท่ียวเชิงกีฬาในประเทศไทยมีความ
สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
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 8.2 งานวิจัยต่างประเทศ 
 มวยไทยถือเป็นกีฬาต่อสู้ปูองกันตัวท่ีชาวต่างประเทศให้การยอมรับมากท่ีสุด มีการเรียนการ
สอนท้ังในประเทศและต่างประเทศ นอกจากนี้ยังมีชาวต่างประเทศทท่ีท างานวิจัยเกี่ยวกับมวยไทย ดังนี้ 
 Schissel (2008) ได้ศึกษาเรื่อง มวยไทยและการสร้างรูปแบบการต่อสู้ในครัวเรือนชนบทใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย ได้ใช้เวลาส่ีเดือนลงพื้นท่ีระหว่างเดือนพฤษภาคมถึงเดือน
สิงหาคม พ.ศ. 2550 ด้วยการเป็นสมาชิกครัวเรือนชนบทของหมู่บ้านหนึ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของ
ไทยเพื่อฝึกมวยไทย โดยท่ัวไปมวยไทยและวัฒนธรรมของการต่อสู้ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การตีไก่ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือหรืออีสานนั้น เป็นการปฏิบัติอยู่ในชีวิตประจ าวัน การวิจัยนี้เน้นการปฏิบัติและ
เป็นไปได้ท้ังสองแบบ เรื่องท่ีท าเป็นนิสัยในตัวตนและบนพื้นฐานการตีความท่ีอยู่ในบริบทของเจตนารมณ์
ท่ีมีความหมายไปในทางเดียวกันเพื่อสร้างองค์ความรู้ในการวิจัย ผู้วิจัยเสนอว่าจากการเคล่ือนไหวท้ังใน
และนอกสังเวียน นักมวยไทยแสดงออกถึงวัฒนธรรมท่ีสวยงามของความไม่ฟุูงเฟูอผ่านการผสมผสาน
ระหว่างสัญชาติญาณท่ีสืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษท่ีล่วงลับซึ่งเป็นคุณลักษณะของลูกผู้ชายในสังคม
ชนบทท่ียากจนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทย 
 Glogower (2009) ได้ศึกษาเรื่อง การปูองกันตัวที่ดีท าให้คุณดูสวยงาม การปูองกันตัวท่ีแย่ ท า
ให้คุณดูน่าเกลียด : เพศในมวยไทยคิกบ๊อกซิ่ง  เสนอว่า ความนิยมท่ีสูงขึ้นของศิลปะการต่อสู้แบบผสม 
(Mixed Martial Arts : MMA) ท าให้มีชายและหญิงจ านวนเพิ่มขึ้นได้เข้าร่วมในกีฬาท่ีดุดันนี้ เช่น การ
ต่อสู้มวยไทยคิกบ๊อกซิ่ง ผู้วิจัยใช้ทฤษฎีเชิงเพศ (Gender Theory) ว่าโครงสร้างทางเพศในระดับมหภาคมี
ผลต่อประสบการณ์ส่วนตัวในสถาบันทางสังคม จึงได้ศึกษาผลกระทบต่อประสบการณ์ของผู้หญิงในช้ัน
เรียนมวยไทยคิกบ๊อกซิ่ง ผู้วิจัยพบว่า มีป๎จจัยหลัก 3 ประการท่ีส่งผลต่อประสบการณ์ คือ การปรึกษา
อภิปรายในเพศเดียวกัน (Gendered discourse) เทคนิคให้เกิดความเป็นกลางทางเพศ (Gender 
neutralizing techniques) และพื้นท่ีทางเพศและกายภาพ (Gendered bodies and physical space) 
นอกจากทฤษฎีเชิงเพศ (Gender Theory) แล้ว งานวิจัยนี้ยังให้ความเข้าใจถึงการผิดเพี้ยนทางสังคม 
(Social deviance)ว่าท าไมผู้หญิงในช้ันเรียนมวยไทยคิกบ๊อกซิ่ง ถึงเข้าร่วมในเทคนิคการให้ความเป็น
กลางเรื่องเพศโดยเฉพาะบางเรื่อง พื้นท่ีท่ีสร้างขึ้นจากโรงเรียนสอนศิลปะการต่อสู้สนับสนุนความต่อเนื่อง
ของการครอบง าของเพศชายในกีฬาหลัก ๆ ผู้วิจัยสรุปว่า ถึงแม้จะมีโอกาสเพศหญิงยังล้มเหลวในการท้า
ทายโครงสร้างใหญ่ทางเพศ และ เสนอให้มีการศึกษาเพิ่มเติมถึงสาเหตุว่าท าไมความท้าทายนั้นยังถูกปิด
กั้นในสถาบันทางการกีฬา 
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Meyers and Tony (2013) ได้ศึกษาเรื่องเทคนิคการชกมวยไทยของนักมวยไทยเปรียบเทียบ
กับนักมวยชาวอังกฤษในแง่การวิเคราะห์และท าตามแบบ โดยศึกษาจากนักมวยไทยและประเทศอังกฤษ
จ านวนอย่าง 16 คนจ านวน 32 คนโดยการศึกษาข้ามวัฒนธรรมและภูมิศาสตร์ซึ่งมีความแตกต่างกันใช้
รูปแบบการถดถอยแบบพหุคูณ ผลการวิจัยพบว่านักมวยไทยใช้อาวุธเตะใช้การรุกและรับมากกว่านักมวย
ชาวอังกฤษโดยเฉพาะเข่าในการรุก มีการเตะตรงบริเวณล าตัวมากกว่านักมวยชาวอังกฤษ มีการถีบตรง
และจับขามากกว่านักมวยชาวอังกฤษแต่นักมวยชาวอังกฤษมีแนวโน้มใช้อาวุธอื่นๆท่ีหลายหลายในการ
ปูองกันตัว 

Jahnm Aaron (2014) ได้ศึกษาเรื่องค่ายมวยไทยท่ีดีท่ีสุดพบว่ามี 13 ลักษณะคือ ความสะอาด 
ความปลอดภัย อุปกรณ์ดีมีคุณภาพ ช่องว่างในการใช้อุปกรณ์ฝึกซ้อม เทรนเนอร์ช้ันดี สัดส่วนผู้เรียนต่อผู้
ฝึกสอน 1 ต่อ 3 บรรยายการเรียนการสอน ผู้ช่วยผู้ฝึกสอนมีคุณภาพ เครือข่ายดี วินัยดี ราคายุติธรรม เอาใจ
ใส่ ผู้เรียน สนับสนุนคุณภาพส่ิงแวดล้อมดี 

จากงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทยสามารถสรุปได้ดังนี้ 1) ด้านการพัฒนาองค์กรและค่ายมวย
ไทย ค่ายมวยไทยต้องมีการพัฒนาอย่างมีแผนและสม่ าเสมอ เพื่อก่อให้ เกิดการเปล่ียนแปลงเพื่อการเพิ่ม
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของค่ายมวยไทย ท้ังนี้ผู้บริหารค่ายมวยไทยต้องใช้เครื่องมือและเทคนิค
ทางด้านพฤติกรรมศาสตร์ ประกอบกระบวนการวิจัยเชิงแก้ป๎ญหา เป็นแม่แบบวัตถุประสงค์ของการ
พัฒนาค่ายมวยไทย 2) ด้านการบริหารจัดการให้ค่ายมวยไทยประสบความส าเร็จได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
โดยมี 5 ขั้นตอนต้ังแต่การวางแผน การจัดการ การบังคับบัญชาส่ังการ การประสานงานและการ
ควบคุมดูแลค่ายมวยไทย 3) ด้านหลักสูตรและการสอนมวยไทยหลักสูตรและการสอนมวยไทย ท่ีดีและได้
มาตรฐานหลายหลายครอบคลุมทุกความต้องการของผู้เรียน 4) ด้านการอนุรักษ์มวยไทย กีฬามวยไทยถือ
เป็นศิลปะประจ าชาติไทยท่ีบรรพบุรุษได้ฝึกฝน ร่ าเรียน และเอาไว้ใช้ต่อสู้กับข้าศึกศัตรูที่มารุกรานแผ่นดิน
สยาม เพื่อรักษาผืนแผ่นดินไว้ให้ลูกหลานไทยได้ยืนอยู่ถึงทุกวันนี้ ลูกหลาน เยาวชน และคนไทย จึงควรท่ี
จะมุ่งมั่น  สืบสาน อนุรักษ์ศิลปะปูองกันตัวมวยไทยนี้ให้คงอยู่สืบต่อไป 5) ด้านเกี่ยวกับธุรกิจมวยไทย ซึ่ง
ป๎จจุบันศิลปะมวยไทยถือเป็นกีฬาต่อสู้ประจ าชาติไทยท่ีคนท่ัวโลกยอมรับ เห็นได้จากงานไหว้ครูมวยไทย
โลก ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซึ่งจัดต่อเนื่องมานานกว่า 14 ปี โดยจะมีชาวต่างชาติท่ีสนใจเข้าร่วมงาน
จ านวนกว่า 1,800 คน จาก 57 ประเทศท่ัวโลก แสดงให้เห็นว่ามีชาวต่างประเทศสนใจมวยไทยเป็นจ านวน
มาก โดยกลุ่มนักท่องเท่ียวเหล่าเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีก าลังในการใช้เงินสูง นอกจากนี้แล้วยังมี
ชาวต่างชาติท่ีสนใจเรียนมวยไทยตามค่ายมวยที่มีมาตรฐานพร้อมรองรับทัวร์ต่างประเทศจ านวน 443 ค่าย 
ซึ่งกระจายอยู่ท่ัวประเทศ และมีชาวต่างชาตินิยมเข้าชมมวยไทยในเวทีราชด าเนินและลุมพินี ซึ่งจัดทุกวัน 
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ท าให้เป็นการกระตุ้นเศรษกิจได้อย่างดี นอกจากนี้แล้วในต่างจังหวัดในประเพณีหรืองานส าคัญต่างๆ      
จะนิยมจัดกิจกรรมการชกมวยไทยหรือการแสดงศิลปะมวยไทยเพื่อท่ีจะให้บุคคลจ านวนมากเข้ามามี
ส่วนรวม เช่น ประชาชนท่ัวไปเข้ามาชมการแข่งขันและการแสดง มีการเปิดร้านขายสินค้า จ าหน่ายอาหาร
ท าให้เป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชนและรากหญ้าได้อย่างดีอีกด้วย 6) ด้านงานวิจัยต่างประเทศ มวยไทย
ถือเป็นกีฬาต่อสู้ปูองกันตัวท่ีชาวต่างประเทศให้การยอมรับมากท่ีสุด มีการเรียนการสอนท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศ มวยไทยถือเป็นเครือข่ายท่ีมีบทบาทท้ังในเชิงเศรษฐกิจและวัฒนธรรมของประเทศไทย โดย
มูลค่าของมวยไทยท่ีเกิดขึ้นท้ังในด้านกีฬาอาชีพ กีฬาเพื่อสุขภาพ สินค้าสนับสนุน สามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจกว่า 100,000 ล้านบาทต่อป ี 



 

 
 

บทที่ 3 
การด าเนินการวิจัย 

 
โครงการวิจัยเรื่องการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย 

ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นนี้ด าเนินการเพื่อตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัย 5 ข้อ คือ              
1) เพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้  
มวยไทย 2) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการ
วิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น3) เพื่อพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 4) เพื่อศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจสังคม และ
ส่ิงแวดล้อม และ 5) เพื่อจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทยส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม่ และเพื่อให้บรรลุตาม
วัตถุประสงค์ดังกล่าว คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการตามล าดับขั้นตอนการด าเนินการวิจัย ท้ังเชิงปริมาณ
และเชิงคุณภาพ โดยมีข้ันตอนในการศึกษา ประกอบด้วยขั้นตอนต่างๆ ดังนี้ 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.2 พื้นท่ี ท่ีใช้ในการศึกษาวิจัย 
3.3 เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษา 
3.4 ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
    การวิจัยเชิงปริมาณ 
    ประชากรท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยและมา

ชมมวยไทยในประเทศไทย โดยแบ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมา
เรียนมวยไทยในค่ายมวยไทยในประเทศไทย และกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมาชมมวยไทยในเวทีมวยไทย
มาตรฐานหรือเวทีมวยที่รองรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ โดยมีเกณฑ์พิจารณาเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
ดังนี้ 

    1.1 เกณฑ์ในการคัดเข้าของกลุ่มตัวอย่าง มีดังนี้ 
            1. สามารถส่ือสารเข้าใจความหมาย ฟัง พูด อ่าน เขียน ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน ได้ 
           2. เข้าร่วมโครงการด้วยความสมัครใจ 
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    1.2   เกณฑ์ในการคัดเข้าของค่ายมวยและเวทีมวยไทย มีดังนี้ 
             1.เป็นค่ายมวยและเวทีมวยที่รองรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ 
             2. เข้าร่วมโครงการด้วยความสมัครใจ 

 1.3 กลุ่มตัวอย่างและการค านวณขนาดกลุ่มตัวอย่าง 
       1.3.1 กลุ่มตัวอย่าง     

              กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียน
มวยไทยในค่ายมวยไทยในประเทศไทย จ านวน 400 คน และนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชม
มวยไทยในเวทีมวยไทยมาตรฐานหรือเวทีมวยที่รองรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ จ านวน 400 คน  

       1.3.2 การค านวณขนาดกลุ่มตัวอย่าง 
     เนื่องจากยังไม่เคยมีการเก็บข้อมูลสถิตินักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทยและมาชมมวย
ไทยในปะเทศไทยอย่างเป็นทางการ ดังนั้นการก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง จึงใช้สูตรการค านวณ โดย
ก าหนดจากค่าเปอร์เซ็นต์ท่ีต้องการสุ่มจากประชากรท้ังหมด ดังสูตร (ธานินทร์ ศิลปจารุ, 2557) 

 

   2

2))(1(

e

ZPP
n




 
   เมื่อ n  =    ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
    e   =    ค่าเปอร์เซ็นต์ความคลาดเคล่ือนจากการสุ่มตัวอย่างในท่ีนี้ก าหนดท่ี 
     ระดับ 5% 
    P =    ค่าเปอร์เซ็นต์ท่ีต้องการสุ่มจากประชากรท้ังหมด 50% 
    Z  =  ค่าระดับความเช่ือมั่น ในท่ีนี้ก าหนดไว้ที่ ระดับความเช่ือมั่น 95%  
      Z มีค่าเท่ากับ 1.96   
 แทนค่าในสูตร ดังนี้  

    
   n   =   (.50)(1-.50)(1.96)2 

                                        .052 
   n =  (.50)(.50)(1.96)2 

     .052 

   n = (.50)(.50)(3.8416) 
    .0025    
   n = 384  คน  
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 จากการค านวณขนาดกลุ่มตัวอย่างท่ีได้ ผู้วิจัยได้ก าหนดเผ่ือความผิดพลาดจากการตอบ
แบบสอบถามเพิ่มเติมเป็นจ านวน 400 คน 

   1.4 วิธีการสุ่มตัวอย่าง 
                   การศึกษางานวิจัยครั้งนี้แบ่งวิธีการสุ่มตัวอย่างออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทย  จ านวน 400 คน  และกลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชมมวยไทยในเวทีมวยไทยมาตรฐานหรือรองรับชาวต่างประเทศ 
จ านวน 400 คนดังนี้ 
                   1.4.1 กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทยใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบหลายข้ันตอน (Multi - Stage Sampling) จากนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาฝึกมวย
ไทยในค่ายมวยไทย ได้แก่ ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออกภาคตะวันตก และภาคใต้ ซึ่งแบ่ง
ขั้นตอนการสุ่มได้ดังนี้  

ขั้นตอนท่ี 1 ท าการส ารวจและคัดเลือกค่ายมวยท่ีรองรับชาวต่างประเทศตามเกณฑ์
คุณสมบัติการคัดเข้าของกลุ่มตัวอย่าง และก าหนดการสุ่มตัวอย่างค่ายมวยด้วยสัดส่วนร้อยละ 30        
(ศิริชัย กาญจนวาสี และคณะ, 2537) ของค่ายมวยในแต่ละภูมิภาคในประเทศ ไทยซึ่งภาคอีสานไม่ท า
การสุ่มตัวอย่างเนื่องจากไม่มีค่ายมวยท่ีรองรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศเพราะเป็นช่วงท่ีไม่ใช่
เทศกาลท่องเท่ียว  
        ขั้นตอนท่ี 2 น ารายช่ือค่ายมวยท่ีมีคุณสมบัติตามท่ีก าหนดไว้มาสุ่มตัวอย่างแบบง่าย 
(Simple random sampling) โดยวิธีจับสลากจากรายช่ือค่ายมวย  
                  ขั้นตอนท่ี 3 ท าการสุ่มผู้ตอบแบบสอบถามโดยใช้วิธีการสุ่มแบบเป็นระบบ (Systematic 
sampling)   

1.4.2 กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชมมวยไทยในเวทีมวยไทย ใช้วิธีการ
เก็บจากจ านวนนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชมมวยไทยในเวทีมวยไทยมาตรฐานหรือรองรับชาว
ต่างประเทศ จ านวน 6 แห่ง ได้แก่ เวทีมวยราชด าเนิน เวทีมวยลุมพินี เวทีมวยสยามอ้อมน้อย เวที
มวยช่อง 7 สี เวทีมวยแม็กซ์มวยไทย และเวทีมวยนานาชาติรังสิต จ านวนท้ัง 400 คน โดยสุ่มผู้ตอบ
แบบสอบถามแบบบังเอิญพบ (Accidental sampling)  
   

การวิจัยเชิงคุณภาพ 
          ผู้ให้ข้อมูลหลัก คือ ผู้จัดกิจกรรมเชิงกีฬาในกลุ่มกิจกรรมศิลปะการต่อสู้มวยไทย ค่าย

มวยไทย สนามมวย กลุ่มผู้มีส่วนได้เสียจากองค์กรทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา องค์กร
ธุรกิจท่ีต้องการรับบริการ และการจัดกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา โดยมีเกณฑ์การเลือกผู้ให้ข้อมูลหลัก
ด้วยวิธีการเลือกจากการตรวจสอบสามเส้า (triangulation sampling) (ศิริพร จิรวัฒน์กุล, 2558)  
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เป็นการใช้วิธีการเลือกหลายๆวิธี  เพื่ อให้ได้ผู้ให้ข้อมูลหลักท่ีหลากหลาย ข้อมูลท่ีได้จะน ามาใช้
ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลท่ีได้จากผู้ให้ข้อมูล ท่ีเรียกว่า เทคนิคสามเส้า ( triangulation 
Technique) (ศุภกิจ วงศ์วิวัฒนนุกิจ, 2550) ในรูปแบบต่างวิธีการเก็บข้อมูล (Method 
triangulation) เป็นการใช้หลายๆวิธีในการเก็บรวบรวมข้อมูล เช่น การเก็บรวบรวมข้อมูลในเรื่อง
เดียวกันจากกลุ่มตัวอย่างเดียวกัน ด้วยวิธีการสังเกต สัมภาษณ์ และเก็บข้อมูลจากเอกสาร แล้วน า
ข้อมูลมาตรวจสอบยืนยันกัน การก าหนดหน่วยของข้อมูลท่ีจะศึกษาอยู่ในสัดส่วนจ านวน จ านวน
ระหว่าง 30-50 คน (Morse,1994) ในการด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจริง อาจจะมีการ
ลดทอนลงได้เมื่อเข้าสู่จุดอิ่มตัวของข้อมูล รวมถึงความสามารถในการเช่ือมโยงข้อมูลท่ีค้นพบเพื่อตอบ
ค าถามการวิจัยได้ 

           การอิ่มตัวในท่ีนี้ หมายถึง การอิ่มตัวทางข้อมูล หมายความว่า ข้อมูลเกี่ยวกับเรื่องท่ี
ศึกษาได้มาถึงจุดท่ีไม่มีอะไรใหม่ ไม่มีอะไรแตกต่างไปจากข้อมูลท่ีรวบรวมมาก่อนหน้านี้ แม้ว่าการ
รวบรวมข้อมูลครั้งต่อ ๆ มา นักวิจัยจะใช้วิธีการเลือกตัวอย่างท่ีแตกต่างออกไปก็ตาม รวมถึงข้อมูลท่ี
ได้มาสามารถให้ความเข้าใจเกี่ยวกับรายละเอียดและความหมายของปรากฏการณ์ท่ีศึกษาจนสามารถ
มองเห็นส่ิงท่ีศึกษาได้ 

 

2. พื้นที่ในการศึกษาวิจัย 
การวิจัยในครั้งนี้ ศึกษาในพื้นท่ีของประเทศไทย ประกอบด้วย ภาคกลาง ภาคตะวันออก 

ภาคตะวันตก ภาคใต้ ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

3. เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา 
3.1 การสร้างเคร่ืองมือ   

 3.1.1. ศึกษาเนื้อหา แนวคิดทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัย 
 3.1.2 ก าหนดจุดมุ่งหมายและขอบเขตของเนื้อหาให้ครอบคลุมทุกประเด็นท่ีต้องการ

แต่ละตัวแปรและสอดคล้องกับกรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย  
 3.1.3 สร้างแบบสอบถามและก าหนดเกณฑ์การให้คะแนนในแต่ละข้อให้สอดคล้องและ

ตรงกับทฤษฎีท่ีใช้ 
 3.2 การทดสอบคุณภาพด้านความตรงของเนื้อหา (Content validity) 

น าแบบสอบถามท่ีผู้วิจัยสร้างขึ้นให้ผู้เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน พิจารณาตรวจสอบความ
ถูกต้องชัดเจน ตรงตามเนื้อหา ครอบคลุมเนื้อหาตามกรอบแนวคิดและวัตถุประสงค์ของงานวิจัย และ
ความเข้าใจของภาษาท่ีใช้ในแต่ละข้อค าถาม หลังจากผ่านการพิจารณาจากผู้เช่ียวชาญ ผู้วิจัยน า
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แบบสอบถามและเครื่องมือท่ีใช้มาปรับปรุงแก้ไขเพิ่มเติม ก่อนน าไปหาค่าความเช่ือมั่นของเครื่องมือ
ต่อไป เลือกใช้ข้อค าถามรายข้อท่ีมีค่า IOC มากกว่า 0.5 ขึ้นไป (ชูศรี วงศ์รัตนะ, 2550) 

3.3 การทดสอบความเที่ยงของเคร่ืองมือ (Reliability) 
 3.3.1 ทดสอบเครื่องมือโดยการน าไปทดลองใช้ (Try out) กับกลุ่มนักท่องเท่ียวชาว

ต่างประเทศ จ านวน 30 คน แล้วน าแบบสอบถามนั้นมาปรับปรุงแก้ไขอีกครั้งให้แบบสอบถามมี
คุณภาพตามเกณฑ์และประเมินค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามและวัตถุประสงค์ ซึ่งค่า
ความเช่ือมั่นท่ียอมรับได้ไม่ควรน้อยกว่า 0.80 ขึ้นไป 

3.3.2 การวิเคราะห์หาค่าความเช่ือมั่นแบบสอบถามผลกระทบด้านเศรษฐกิจ ด้าน
สังคม และด้านส่ิงแวดล้อม โดยใช้วิธีหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าของครอนบาซ (Cronbach’s Alpha 
Coefficient) ซึ่งค่าความเช่ือมั่นท่ียอมรับได้ไม่ควรน้อยกว่า 0.80 ซึ่งได้ค่าความเช่ือมั่นเท่ากับ 0.81, 
0.84 และ 0.82 ตามล าดับ  

3.3.3 การวิเคราะห์หาค่าความเช่ือมั่นแบบสอบถามด้านจิตวิทยา ประกอบด้วย ด้าน
ประสบการณ์ท่ีต้องการได้รับจากการท่องเท่ียว ด้านส่ิงเร้าหรือปัจจัยท่ีมีอิทธิพลการผลักดันหรือ
กระตุ้นให้อยากเดินทางท่องเท่ียว ด้านรูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็น 
โดยใช้วิธีหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าของครอนบาซ (Cronbach’s Alpha Coefficient) ซึ่งค่าความ
เช่ือมั่นท่ียอมรับได้ไม่ควรน้อยกว่า 0.8 ได้ค่าความเช่ือมั่นเท่ากับ 0.80, 0.83, 0.81,0.82 และ0.81 
ตามล าดับ  
 3.4 เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา 

 3.4.1 เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ ได้แก่ แบบสอบถาม 
จ านวน 4 ชุด โดยชุดท่ี 1 ศึกษาจากนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทย 
ส่วนชุดท่ี 2 ศึกษาจากนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชมมวยไทยจากเวทีมวยไทยมาตรฐานหรือ
รองรับชาวต่างประเทศ และชุดท่ี 3 ศึกษาจากชุมชน ซึ่งแต่ละชุดมีรายละเอียดท่ีส าคัญ ดังนี้  

3.4.1.1 แบบถามชอบถามชุดท่ี 1 ศึกษาจากนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ
ท่ีมาเรียนมวยไทยในค่ายมวยไทย ดังนี้ 
                                ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลท่ัวไปของนักท่องเท่ียวประกอบด้วย 
เพศ อายุ  อาชีพ สถานะภาพ การศึกษา ลักษณะการเดินทาง ประเทศท่ีอยู่อาศัย รายได้ต่อเดือน 
ยานพาหนะในการเดินทาง/หรือท่องเท่ียว ช่องทางได้รับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับมวยไทย สถานท่ีพัก 
และราคาท่ีพัก 

ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมผู้มาเรียนมวยไทย ประกอบด้วย เหตุผลท่ีท าให้
ท่านมาเรียนมวยไทย ประสบการณ์การมาเรียนมวยไทย การใช้อินเตอร์เน็ตในการค้นหากิจกรรมมวย 
อุปกรณ์ท่ีใช้ฝึกมวย ช่วงเดือนท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทย ระยะเวลาท่ีเรียนมวยไทย กิจกรรมท่ีอยาก
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เข้าร่วมระหว่างเรียนมวยไทย สถานท่ีฝึกมวยไทย การเลือกร้านอาหาร กิจกรรมอื่นท่ีท าระหว่างเรียน
มวยไทย ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเท่ียวด้วยมวยไทย ผลิตภัณฑ์ในการจัดกิจกรรมการ
ฝึกมวยไทยท่ีสร้างแรงดึงดูดให้เข้าร่วมเพิ่มขึ้น และพฤติกรรมการใช้จ่ายส าหรับการเดินทางมาเรียน
ไทย 

ส่วนท่ี 3 ลักษณะทางด้านจิตวิทยา ประกอบด้วย ด้านประสบการณ์ท่ี
ต้องการได้รับจากการท่องเท่ียว ด้านส่ิงเร้าหรือปัจจัยท่ีมีอิทธิพลการผลักดันหรือกระตุ้นให้อยาก
เดินทางท่องเท่ียว ด้านรูปแบบการด าเนินชีวิต ด้านความสนใจ และด้านความคิดเห็น  

3.4.1.2 แบบสอบถามชุดท่ี 2 ศึกษาจากนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชม
มวยไทยในประเทศไทย โดยมีท้ังหมด 1 ส่วน ดังนี้  
                              ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลท่ัวไปของนักท่องเท่ียว ประกอบด้วย 
เพศ อายุ อาชีพ สถานะภาพ การศึกษา ลักษณะการเดินทาง ประเทศท่ีอยู่อาศัย รายได้ต่อเดือน 
ยานพาหนะในการเดินทาง/หรือท่องเท่ียว   
         ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมผู้มาชมมวยไทย ประกอบด้วย เหตุผลหลักท่ีเดินทาง
มาประเทศไทย เหตุผลท่ีท าให้ท่านมาชมมวยไทย ประสบการณ์การมาชมมวยไทย ความต้องการซื้อ
ส้ินค้ามวยไทย ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเท่ียว ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลการผลักดันหรือกระตุ้น
ให้คุณเดินทางมาชมมวยไทย และปัจจัยท่ีตรงท่ีสุดเมื่อเดินทางมาท่องเท่ียว และพฤติกรรมการใช้จ่าย
ส าหรับการเดินทางมาชมมวยไทย 

3.4.1.3 แบบสอบถามชุดท่ี 4 ศึกษาจากชุมชน โดยมีท้ังหมด 3 ส่วน ดังนี้ 
                       ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริม

การท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยในด้านเศรษฐกิจเป็น
แบบสอบถามแบบประมาณค่า 5 ระดับ จ านวน 7 ข้อ โดยให้ผู้ตอบเลือกตอบได้ 1 ตัวเลือกจาก
ท้ังหมด 5 ตัวเลือก ได้แก่ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด  

          ส่วนท่ี 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริม
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิ วัฒนธรรมของประเทศไทยในด้านสังคม เป็น
แบบสอบถามแบบประมาณค่า 5 ระดับ จ านวน 7 ข้อ โดยให้ผู้ตอบเลือกตอบได้ 1 ตัวเลือกจาก
ท้ังหมด 5 ตัวเลือก ได้แก่ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

ส่วนท่ี 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นท่ีเกิดขึ้นจากการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยในด้านส่ิงแวดล้อม 
เป็นแบบสอบถามแบบประมาณค่า 5 ระดับ จ านวน 7 ข้อ โดยให้ผู้ตอบเลือกตอบได้ 1 ตัวเลือกจาก
ท้ังหมด 5 ตัวเลือก ได้แก่ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
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3.4.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ ได้แก่ แบบสัมภาษณ์
แบบกึ่งโครงสร้าง จ านวน 3 ชุด โดยสัมภาษณ์จากผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องกับมวยไทยและการท่องเท่ียว 
ซึ่งมีรายละเอียดท่ีส าคัญ ดังนี้ 

 3.4.2.1 แบบสัมภาษณ์ชุดท่ี 1 สัมภาษณ์จากผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการส่งเสริม
มวยไทยเพื่อการท่องเท่ียวท่ีเกี่ยวข้องกับศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ซึ่งในส่วนนี้จะมีเนื้อหาท่ีส าคัญ ได้แก่ จุดอ่อน จุดแข็ง ปัญหาและ
อุปสรรคเกี่ยวกับมวยไทย ทิศทางและโอกาสการพัฒนามวยไทย และการส่งเสริมมวยไทยเพื่อการ
ท่องเท่ียวในอนาคตจะมีวิธีการด าเนินการอย่างไร  

3.4.2.3 แบบสัมภาษณ์ชุดท่ี 2 สัมภาษณ์จากผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมมวย
ไทยเพื่อการท่องเท่ียวท่ีเกี่ยวข้องกับแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

3.4.2.3 แบบสัมภาษณ์ชุดท่ี 3 สัมภาษณ์จากผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมมวย
ไทยเพื่อการท่องเท่ียวท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทย 

 

4.ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูลนี้ เพื่อแสดงให้เห็นถึงความเช่ือมโยงของ

โครงการวิจัยระหว่างผลผลิต (output) และผลลัพธ์ (outcome) ของการวิจัย คณะผู้วิ จัยได้
ด าเนินการตามล าดับข้ันตอนการด าเนินการวิจัยท้ังเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ตามวัตถุประสงค์การ
วิจัยในแต่ละข้อ ดังตารางท่ี 3.1 

 

ตารางที่ 3.1 ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

วัตถุประสงค์ วิธีการด าเนินงาน ผลลัพธ์ 
1. เพ่ือศึกษาศักยภาพและ
โอกาสของการพัฒนาการตลาด
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย  

1. ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณของพฤติกรรม
ของนักท่องเท่ียวที่มาเรียนและมาชมมวยไทยในประเทศ
ไทยด้วยแบบสอบถาม 
2. ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลระดับลึกในประเด็นที่
เกี่ยวข้องกับศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาด
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย โดย
วิธีการรวบรวมข้อมูลที่จะน ามาใช้ในการศึกษา คือ การ
สัมภาษณ์ เชิงลึก และการสนทนากลุ่มย่อยกับกลุ่ม
ผู้เกี่ยวข้อง อาทิเช่น ผู้ทรงคุณวุฒิที่เกี่ยวข้องกับมวยไทย  

1. ข้อมูลทั่วไปและพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยว ในกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย  
2. ข้อมูลศักยภาพและโอกาสของ
การพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทย 
3. ข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภค 
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ตารางที่ 3.1 ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูล (ต่อ) 
วัตถุประสงค์ วิธีการด าเนินงาน ผลลัพธ ์

 หัวหน้าค่ายมวย ผู้จัดการจัดค่ายมวย การท่องเที่ยว และ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
3. ท าการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและ อุปสรรค 
ของศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเที่ยวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  
4. ท าการวิเคราะห์โอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเที่ยว
เชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย เพ่ือหากลุ่มเป้าหมายใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

เชิงลึก 

 

2.เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดย
ใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิ
ปัญญา ศิลปวัฒนธรรม

ท้องถ่ิน 

1.ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลระดับลึกในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย
แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ิน โดย
วิธีการรวบรวมข้อมูลที่จะน ามาใช้ในการศึกษา คือ การ
สัมภ าษณ์ แบบ เ ชิ งลึ ก  และการสนทนากลุ่ ม ย่ อยกั บ
ผู้ ป ระ กอ บ กา รค่ า ยม วย  /  บ ริ ษัท น า เ ที่ ย ว  ส มา ค ม
ผู้ประกอบการธุรกิจ ผู้จัดการแข่งขันมวยไทยไฟท์ ผู้จัดการ
ฝ่ายการตลาด บริษัทมวยไทยโชว์ ตลอดจนผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ซึ่งข้อมูลอีกประเด็นหน่ึงที่จะรวบรวมในข้ันตอนน้ีคือ แนว
ทางการส่งเสริมการใช้มวยไทยเพ่ือการท่องเที่ยว ผู้ให้ข้อมูลจะ
เลื อกจากผู้ ที่ เ กี่ ยว ข้องกั บค่ ายมวยในแต่ละภาคและ
กรุงเทพมหานคร ท่ีมีนักท่องเท่ียวต่างประเทศมาเรียนมากท่ีสุด
และบุคคลต่างๆ ดังที่กล่าวแล้วข้างต้น 
2.ท าการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย โดยการประชุมสัมมนาร่วมกับผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในการ
ร่วมกันพัฒนา ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่จะสามารถ
ตอบสนองความต้องการของตลาดได้ 

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา 
ศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

3.เพ่ือพัฒนาต้นแบบการ
บริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

1.ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลระดับลึกในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับ
การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทย โดยวิธีการรวบรวมข้อมูลที่จะน ามาใช้ในการศึกษา คือ 
การสัมภาษณ์แบบเชิงลึก และการสนทนากลุ่ม ย่อยกับ
ผู้ประกอบการค่ายมวย ผู้จัดการแข่งขันมวยไทยไฟต์ นายก
สมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย ผู้จัดการฝ่ายการตลาด
บริษัทมวยไทยโชว์ ตลอดจนผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  

ต้นแบบการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย เพ่ือน าไปสู่
ก า ร ข ย า ย ผ ล พั ฒ น า ก า ร
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของประเทศ
ไทย 
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ตารางที่ 3.1 ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูล (ต่อ) 
วัตถุประสงค์ วิธีการด าเนินงาน ผลลัพธ ์

 2. ท าการวิเคราะห์ต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย โดยคณะผู้วิจัยได้น าแนวคิดทฤษฎี
องค์ประกอบที่ส าคัญของการเป็นค่ายมวยต้นแบบและ 
ผู้ประกอบการที่มีศักยภาพในการให้บริการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ซึ่งได้แก่ 1) โครงสร้างพ้ืนฐาน 
(Infrastructure) 2) สิ่ งดึ งดูดใจ (Attraction) 3) กิ จกรรม 
(Activities) 4) การเข้าถึง (Accessibility) 5) สิ่งอ านวยความสะดวก 
(Amenities) 6) ทีพั่ก (Accommodation) และ7) ประสบการณ์ใน
การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism Success Stories) และ
ส่วนประสมทางการตลาด 
3. ท าการประชุมเพ่ือพิจารณาต้นแบบการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย   

 

4) เพ่ือศึกษาผลกระทบ
ของการจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่
วางอยู่บนฐานภูมิปัญญา
ของประเทศไทย ด้าน
เศ รษฐ กิ จ สั งค ม  แล ะ
สิ่งแวดล้อม 

1. ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณของผลกระทบของการ
จัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
ด้านเศรษฐกิ จสั งคม และสิ่ งแวดล้อม จาก ชุมชนและ
ผู้ประกอบการร้านค้า ที่พัก ด้วยแบบสอบถาม และเก็บรวบรวม
ข้อมูลเชิงคุณภาพจากชุมชนและผู้ประกอบการ ด้วยวิธีการ
สัมภาษณ์เชิงลึก 
2. ท าการวิเคราะห์ข้อมูลผลกระทบของการจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ด้านเศรษฐกิจ
สังคม และสิ่งแวดล้อม 

ได้ข้อเสนอแนะผลกระทบ 
ใน 3 มิติ (เศรษฐกิจ สังคม 
สิ่งแวดล้อม) จากการจัดกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยศิลปะ
การต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บนฐาน
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของ
ประเทศ 
 

5.  เ พ่ือจั ดท าคู่มื อการ 
ก า ร จั ด กิ จ ก ร ร ม ก า ร
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่
วางอยู่บนฐานภูมิปัญญา
ของประเทศไทย ส าหรับ
กลุ่มเป้าหมายใหม่ 

ในข้ันตอนจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย 
ส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม่ผู้วิจัยได้แบ่งข้ันตอนย่อย ออกเป็น  
      1. การสร้างเน้ือหา ก าหนดรูปเล่มลักษณะและองค์ประกอบของ
คู่มือโดยผู้วิจัย ได้ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบวิธีการสร้างคู่มือฯจาก
เอกสาร/งานวิจัยที่เกี่ยวข้องรวมทั้งปรึกษาที่ ปรึกษาที่เป็นผู้เช่ียวชาญ  
       2. ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นเพ่ือ
ก าหนดจุดมุ่งหมายและขอบเขตในการสร้างคู่มือฯ 
       3. ประชุมพิจารณาร่างคู่มือจากผู้ทรงคุณวุฒิ เพ่ือประเมินคู่มือฯ 
น าผลการประเมินที่ได้กลับมาปรับปรุงแก้ไขคู่มือ 

คู่มือมือการจัดกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บน
ฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรม
ของประเทศส าหรับนักท่องเท่ียว
กลุ่มเป้าหมายใหม่ 
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ตารางที่ 3.1 ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูล (ต่อ) 
วัตถุประสงค์ วิธีการด าเนินงาน ผลลัพธ์ 

        4. การทดลองและประเมินคู่มือกับนักท่องเท่ียวโดย
น าไปทดลองใช้กับนักท่องเที่ยวประเมินความพึงพอใจและ
น าข้อเสนอแนะมาปรับแก้ไขคู่มือฯ  
       5. คณะผู้ วิจัยน าข้อเสนอแนะจากส่วนต่างๆมา
ปรับแก้ไขและผลิตคู่มือการ การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียว
เชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิ
ปัญญาของประเทศไทย ส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม ่  

 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
 

5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
          5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปและพฤติกรรมของของนักท่องเท่ียว จะใช้การวิเคราะห์

ความถ่ี (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D)  
5.2 การวิเคราะห์ศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดย

ใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ด้วยวิธีการวิเคราะห์ SWOT Analysis  
5.3 การวิเคราะห์ข้อมูลการแบ่งส่วนตลาดของกลุ่มผู้บริโภคเพื่อหากลุ่มเป้าหมายใน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้ข้อค าถามเกียวกับประสบการณ์ท่ีต้องการได้รับจากการท่องเท่ียว ส่ิงเร้า
หรือปัจจัยท่ีมีอิทธิพลการผลักดันหรือกระตุ้นให้อยากเดินทางท่องเท่ียว รูปแบบการด าเนินชีวิต ความ
สนใจ และความคิดเห็นท่ีเกี่ยวข้องในการท่องเท่ียว ด้วยวิธี K-Means Cluster Analysis  

 5.4 การพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบ
บูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 
                    5.5 การพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทย โดยยึดหลักองค์ประกอบ 7 ด้าน คือ1) โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure) 2) ส่ิงดึงดูดใจ 
(Attraction) 3) กิจกรรม (Activities) 4) การเข้าถึง (Accessibility) 5) ส่ิงอ านวยความสะดวก 
(Amenities) 6) ท่ีพัก (Accommodation) 7) ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports 
Tourism Success Stories) และส่วนประสมทางการตลาด 
                   5.6 การวิเคราะหค์วามคิดเห็นท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวย
ไทยบนฐานภูมิวัฒธรรมของประเทศไทยในด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม และด้านส่ิงแวดล้อม 
จะใช้การวิเคราะห์ความถ่ี (Frequency) และร้อยละ (Percentage)  

         5.7 การวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจท้ังหมดท่ีเกิดจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย พ.ศ. 2562 นี้ คณะนักวิจัยได้ท าการประยุกต์ใช้วิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการ
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ผลิตและผลผลิต (I/O analysis) ประเมินผลกระทบท้ังหมดท่ีเป็นผลรวมของผลกระทบทางตรงและ
ทางอ้อมจากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนและมาชมมวยไทย (สมมติให้เป็น
เปล่ียนแปลงของอุปสงค์ขั้นสุดท้าย) โดยใช้โครงสร้างการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนและมาชม
มวยไทยท่ีส ารวจในปี พ.ศ. 2562 ร่วมกับข้อมูลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการ
ท่องเท่ียว (Tourism I/O table) ขนาด 26 สาขาการผลิต ณ ราคาผู้ผลิต ท่ีเป็นข้อมูล ปี พ.ศ. 2559 
ในการวิเคราะห์ (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2553) ซึ่งคณะนักวิจัยได้ด าเนินการตามขั้นตอน
ร่วมกับผู้เช่ียวชาญ ดังนี้  

ขั้นตอนท่ี 1 ปรับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเท่ียวให้มีขนาด 26  x26 
สาขาการผลิต  

ขั้นตอนท่ี 2 ค านวณการใช้จ่ายเฉล่ียของนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย
ต่อคนต่อครั้ง และน าผลท่ีได้มาค านวณเป็นผลรวมท้ังหมด ซึ่งเป็นอุปสงค์ขั้นสุดท้าย ( Final 
Demand)  

ขั้นตอนท่ี 3 น ามูลค่ารวมของการใช้จ่ายท้ังหมดของนักท่องเท่ียว (Final Demand)                
มาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต ( Input-output Analysis : I/O 
Analysis) ขนาด 26x26 สาขาการผลิต ด้วยโปรแกรมค านวณส าเร็จรูป เพื่อค านวณหาผลกระทบทาง
เศรษฐกิจท้ังหมด (Total) ผลกระทบทางตรง (Direct Impact) และทางอ้อม (Indirect Impact) ท่ีมี
ต่อการผลิตของภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ  

ขั้นตอนท่ี 4 วิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจ จากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย (Total) 1 บาท เพื่อวัดผลกระทบอันก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจโดยตรง 
(Type I – Multiplier) และก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจโดยอ้อม (Multiplier) จากการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  

ขั้นตอนท่ี 5 ค านวณสัดส่วนร้อยละของการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรม 26 สาขา
การผลิต จ าแนกสาขาการผลิตในภาคการท่องเท่ียว (Direct) จ านวน 12 กลุ่ม และอุตสาหกรรม
ภายนอกภาคการท่องเท่ียว (Indirect) จ านวน 14 กลุ่มท่ีจัดท าขึ้นโดยกรมการท่องเท่ียว  
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจยั  

 
 ในการวิจัยการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย 
ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น  โดยมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของการ
พัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 2) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรม
ท้องถิ่น 3) เพื่อพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการ การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย   
4) เพื่อศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวาง
อยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจสังคม และส่ิงแวดล้อม และ 5) เพื่อจัดทําคู่มือ
การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของ
ประเทศไทยสําหรับกลุ่มเปูาหมายใหม่ ผู้วิจัยนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลโดยแบ่งผลการศึกษา
ข้อมูลออกเป็น 6 ส่วน ดังนี้ 
 
 ส่วนท่ี 1 ผลการศึกษาคุณลักษณะ และพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนและมาชมมวย
ไทยในประเทศไทย 
 ส่วนท่ี 2 ผลศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
 ส่วนท่ี 3 ผลการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้           
มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
 ส่วนท่ี 4 ผลการศึกษาการพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการ การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย 
 ส่วนท่ี 5 ผลการศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ             
การต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจสังคม และส่ิงแวดล้อม 

ส่วนท่ี 6 จัดทําคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวาง
อยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย สําหรับกลุ่มเปูาหมายใหม ่
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ส่วนที่ 1 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาชมและมาเรียนมวยไทย
ในภาพรวม 
 1. คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาชมมวยไทยใน
ภาพรวม 
 ก. ลักษณะเศรษฐกิจและสังคม 
 ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชมมวยไทย ดังแสดงใน
ตารางท่ี 4.1 กลุ่มตัวอย่างมีสัดส่วนนักท่องเท่ียวชายและหญิงใกล้เคียงกัน โดยมีนักท่องเท่ียวท่ีเป็น
ชายสูงกว่าเล็กน้อย คือ สัดส่วนนักท่องเท่ียวชาย คิดเป็นร้อยละ 59.3 ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวหญิง คิด
เป็นร้อยละ 40.8 เมื่อจําแนกตามอายุของนักท่องเท่ียว พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีสัดส่วนมากท่ีสุด             
คือ นักท่องเท่ียวกลุ่มอายุ 26-35 ปี คิดเป็นร้อยละ 48 รองลงมาคือกลุ่มอายุ 36-45 ปี  ในขณะท่ี
กลุ่มนักท่องเท่ียวกลุ่มสูงอายุท่ีมีอายุมากกว่า 60 ปี มีเพียงร้อยละ 3.8 เท่านั้น นักท่องเท่ียวกว่า
ครึ่งหนึ่ง มีสถานภาพโสด และมีนักท่องเท่ียวที่มีสถานภาพสมรส ร้อยละ 30.3 
 นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นชาวจีน คิดเป็นร้อยละ 32.0 โดยรองลงมาคือชาวออสเตรเลียและ
ชาวอังกฤษ คิดเป็น ร้อยละ 12.3  และ ร้อยละ 7.3 ตามลําดับ เมื่อพิจารณาจากระดับการสําเร็จ
การศึกษาสูงสุด พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่สําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ  
55.5 รองลงมาคือ สําเร็จการศึกษาระดับอนุปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 26.5 
  

ตารางที่ 4.1  ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาชมไทย 
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (ราย) ร้อยละ 

1. เพศ 
    ชาย 
    หญิง 

 
237 
163 

 
59.3 
40.8 

2. อายุ (ป)ี 
    น้อยกว่าหรือเท่ากับ 25 
     26-35  
     36-45  
     46-60  
     มากกว่า 60  

 
25 
192 
96 
49 
15 

 
6.3 
48 

24.0 
12.3 
3.8 

5. สถานะภาพสมรส 
         โสด 
         สมรส 

 
279 
121 

 
69.8 
30.3 
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ตารางที่ 4.1  ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาชมไทย (ต่อ)  
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (ราย) ร้อยละ 

4. ระดับการศึกษาสูงสุดที่ส าเร็จ 
    มัธยมศึกษา 
    อนุปริญญาตรี 
    ปริญญาตรี 
    ปริญญาโท 

 
38 
106 
222 
34 

 
9.5 
26.5 
55.5 
8.5 

5.ท่านเดินทางมาจากประเทศใด 
อเมริกา 
ออสเตรเลีย 
บราซิล 
แคนาดา 
จีน 
เดนมาร์ก 
ฟินแลนด์ 
ฝรั่งเศส 
เยอรมนี 
ฮ่องกง 
อินเดีย 
อิหร่าน 
อิตาลี 
ญี่ปุุน 
เกาหลี 
มาเลเซีย 
รัสเซีย 
เซาท์แอฟริกา 
สิงคโปร 
สเปน 
ไตหวัน 
อังกฤษ 

 
28 
49 
6 
12 
128 
6 
3 
26 
22 
3 
6 
7 
3 
10 
6 
9 
13 
5 
15 
7 
8 
29 

 
7.0 
12.3 
1.6 
3.0 
32.0 
1.5 
0.8 
6.5 
5.5 
0.8 
1.5 
1.8 
0.8 
2.5 
1.5 
2.3 
3.3 
1.3 
3.8 
1.8 
2.0 
7.3 
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ตารางที่ 4.1  ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาชมไทย (ต่อ) 
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (ราย) ร้อยละ 

6. ลักษณะการเดินทาง 
   คนเดียว 
   ครอบครัว 
   เพื่อน 
   บริษัททัวร์ 
   ทีมงานค่ายมวย 

 
39 
79 
145 
132 
5 

 
9.8 
19.8 
36.3 
33.0 
1.3 

7. อาชีพ 
   นักเรียน/นักศึกษา 
   นักธุรกิจ/ธุรกิจส่วนตัว 
   เจ้าหน้าท่ีรัฐ/รัฐวิสาหกิจ 
   พนักงานเอกชน/ลูกจ้างเอกชน 
   นักมวย 

 
61 
122 
90 
112 
15 

 
15.3 
30.5 
22.5 
28.0 
3.8 

8. รายได้ต่อเดือน (เหรียญสหรัฐฯ) 
   ไม่เกิน 500 
   501-1,000 
   1,001-1,500 
   1,501-2,000 
   2,001-2,500 
   2,501-3,000 
   3,001-3,500 
  มากกว่า 3,500 

 
26 
30 
40 
67 
34 
41 
68 
94 

 
6.5 
7.5 
10.0 
16.8 
8.5 
10.3 
17.3 
23.0 

 
เมื่อพิจารณาลักษณะการเดินทางมาชมมวยไทย พบว่า นักท่องเท่ียวเดินทางมาชมมวยไทย

กับเพื่อนมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 36.3 รองลงมา คือ เดินทางมาชมมวยไทยกับบริษัททัวร์ อาชีพหลัก
ของนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนักธุรกิจ/ธุรกิจส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 30.5 รองลงมา               
คือ ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน/ลูกจ้างเอกชน และเจ้าหน้าท่ีรัฐ/รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 28.0 
และร้อยละ 22.5 ตามลําดับ  
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เมื่อพิจารณารายได้ต่อเดือนจะเห็นได้ว่ากลุ่มตัวอย่างมีรายได้ต่อเดือนมากว่า 3,500 เหรียญ
สหรัฐฯ คิดเป็นร้อยละ 23.0 รองลงมาคือ มีรายได้ต่อเดือนอยู่ในช่วง 3,001-3,500 เหรียญสหรัฐฯ 
และ อยู่ในช่วง 1,501-2,000 เหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นร้อยละ 17.3 และร้อยละ 16.8 ตามลําดับ 

 
ข. เหตุผลของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาชมมวยไทย 

ตารางที่ 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเหตุผลของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาชมมวยไทย  
 

เหตุผลที่ท าให้ท่านมาชมมวยไทย จ านวน (ราย) ร้อยละ 

เพื่อความบันเทิง        

เพื่อพักผ่อนหย่อนใจ  

สัมผัสเอกลักษณ์ความเป็นไทย  

เพื่อการทําธุรกิจมวยไทย 

เพื่อศึกษาวิถีชีวิตและภูมิปัญญาไทย         

เพื่อเรียนรู้วิธีออกอาวุธของมวยไทย 

191 

40 

61 

24 

68 

16 

47.53 

10.0 

15.3 

6.0 

17.0 

4.0 

 
 จากตารางท่ี 4.2 จะเป็นการนําเสนอข้อมูลพฤติกรรมนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทาง
มาชมมวยไทยในประเทศ พบว่า เหตุผลท่ีทําให้มาชมมวยไทย คือ นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มาชมมวย
ไทยเพื่อความบันเทิงมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 47.53 รองลงมาเพื่อศึกษาวิถีชีวิตและภูมิปัญญาไทย 
ร้อยละ 17.0 และเมื่อพิจารณาเหตุผลท่ีมาชมมวยไทยจําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล  เพศ ประเทศท่ี
เดินทางมา อายุ อาชีพ รายได้ สถานภาพ และการศึกษา พบว่า 

นักท่องเท่ียวท่ีมาชมมวยไทยเพื่อความบันเทิง ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย เป็นชาวจีน มีอายุ
ระหว่าง 26-35 ปี ประกอบอาชีพนักธุรกิจ/ธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 3,500 
เหรียญสหรัฐมีสถานะภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวที่มาชมมวยไทยเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย เป็นชาวจีน มีอายุ
ระหว่าง 36-45 ปี ประกอบอาชีพเจ้าหน้าท่ีรัฐ/รัฐวิสาหกิจ มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน  3,001-3,500 
เหรียญสหรัฐ มีสถานะภาพโสด และสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวท่ีมาชมมวยไทยเพื่อสัมผัสเอกลักษณ์ความเป็นไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย           
ชาวจีน มีอายุระหว่าง 36-45 ปี ประกอบอาชีพ พนักงานเอกชน/ลูกจ้างเอกชน มีรายได้เฉล่ียต่อ
เดือนมากกว่า 3,500 เหรียญสหรัฐฯ มีสถานะภาพโสด สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี   
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นักท่องเท่ียวท่ีมาชมมวยไทยเพื่อการทําธุรกิจมวยไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ชาวอังกฤษ             
มีอายุระหว่าง 36-45 ปี ประกอบอาชีพ นักธุรกิจ/ธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 3,500 
เหรียญสหรัฐฯ มีสถานะภาพโสด สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวท่ีมาชมมวยไทยเพื่อศึกษาวิถีชีวิตและภูมิปัญญาไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย    
ชาวจีน มีอายุระหว่าง 36-45 ปี ประกอบอาชีพ เจ้าหน้าท่ีรัฐ/รัฐวิสาหกิจ มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน
มากกว่า 2,001-2,500 เหรียญสหรัฐ มีสถานะภาพโสด สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวท่ีมาชมมวยไทยเพื่อเรียนรู้วิธีออกอาวุธของมวยไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย             
เป็นชาวออสเตรเลีย มีอายุระหว่าง 26-35 ปี ประกอบอาชีพเป็นพนักงานเอกชน/ลูกจ้างเอกชน           
มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 2,001-2,500 เหรียญสหรัฐฯ มีสถานะภาพโสด สําเร็จการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี   

ค.ประสบการณ์ในการมาชมมวยไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
ตารางที่ 4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลประสบการณ์ในการมาชมมวยไทยของนักท่องเท่ียวชาว      
ต่างประเทศ  

ประสบการณ์ในการมาชมมวยไทย จ านวน ร้อยละ 

    ครั้งแรก 
    1 ครั้ง 
    2-3 ครั้ง 
    4-5 ครั้ง 

238 
84 
41 
37 

59.5 
20.83 
10.3 
9.3 

 
จากตารางท่ี 4.3 นี้จะเป็นการนําเสนอข้อมูลพฤติกรรมนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ี

เดินทางมาชมมวยไทยในประเทศไทย ในด้านประสบการณ์ในการมาชมมวยไทย พบว่า นักท่องเท่ียว
ส่วนใหญ่มาชมมวยไทยเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 59.5 รองลงมา คือ เคยมาชมมวยไทยแล้ว 1 ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ 20.83  และเมื่อพิจารณาข้อมูลประสบการณ์ในการมาชมมวยไทยจําแนกตาม 
ประเทศท่ีเดินทางมา พบว่า นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศมีประสบการณ์ในการมาชมมวยไทยเป็น
ครั้งแรก  ส่วนใหญ่พบว่า เป็นนักท่องเท่ียวชาวจีน   
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ง.ปัจจัยที่มีอิทธิพลการผลักดันหรือกระตุ้นให้คุณเดินทางมาชมมวยไทย  
 

ตารางที่ 4.4 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลการผลักดันหรือกระตุ้นให้คุณเดินทางมาชมมวยไทย  
 

ปัจจัย จ านวน (ราย) ร้อยละ 
มวยไทยทําให้ได้รู้ส่ิงใหม่ๆ/วัฒนธรรมใหม่ๆ 
มวยไทยทําให้ได้มุมมองใหม่ๆในชีวิต 
มวยไทยทําให้ได้เติมพลังให้กับชีวิต 
มวยไทยทําให้ได้สร้างแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต 
มวยไทยทําให้ได้รับความทรงจําท่ีดีในชีวิต 
มวยไทยทําให้ได้ผ่อนคลาย/คลายเครียด 
เพื่อศึกษาวิถีชีวิตและภูมิปัญญาไทย      

90 
29 
21 
18 
20 
81 
141 

22.5 
7.3 
5.3 
4.5 
5.0 
20.3 
35.3 

 
จากตารางท่ี 4.4 พบว่า ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลการผลักดันหรือกระตุ้นให้กลุ่มตัวอย่างมาชมมวย

ไทย  คือ เพื่อศึกษาวิถีชีวิตและภูมิปัญญาไทยมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 35.3 รองลงมาคือ มวยไทยทํา
ให้ได้รู้ส่ิงใหม่ๆ/วัฒนธรรมใหม่ๆ และมวยไทยทําให้ได้ผ่อนคลาย/คลายเครียด คิดเป็นร้อยละ 22.5 
และร้อยละ 20.3 ตามลําดับ   

 
จ. ปัจจัยใดที่ตรงกับคุณมากที่สุดเม่ือเดินทางมาท่องเที่ยว 
 

ตารางที่ 4.5 ปัจจัยใดท่ีตรงกับคุณมากท่ีสุดเมื่อเดินทางมาท่องเท่ียว 
 
ปัจจัยใดที่ตรงกับคุณมากที่สุดเม่ือเดินทางมาท่องเที่ยว จ านวน (ราย) ร้อยละ 

ต้องการความสนุกสนาน 
ต้องการความเพลิดเพลินจากการเยี่ยมชมสถาปัตยกรรมท้องถิ่น 
ต้องการเรียนรู้จากกิจกรรมในพื้นท่ี 
ต้องการความเป็นเอกลักษณ์ของพื้นท่ี 
ต้องการค้นพบประสบการณ์ท่ีแท้จริง (ไม่มีการปรุงแต่ง) 
ต้องการแหล่งช้อปป้ิงและซื้อของตามห้างสรรพสินค้า 

105 
69 
48 
 41 
75 
62 

26.3 
17.3 
12.0 
 10.3 
18.8 
15.5 
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จากตารางท่ี 4.5 พบว่า ปัจจัยใดท่ีตรงกับคุณมากท่ีสุดเมื่อเดินทางมาท่องเท่ียวคือ 
นักท่องเท่ียวต้องการความสนุกสนานมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 26.3 รองลงมาคือ ต้องการค้นพบ
ประสบการณ์ท่ีแท้จริง (ไม่มีการปรุงแต่ง) ต้องการความเพลิดเพลินจากการเยี่ ยมชมสถาปัตยกรรม
ท้องถิ่น และต้องการแหล่งช้อปปิ้งและซื้อของตามห้างสรรพสินค้า คิดเป็นร้อยละ 18.8 ร้อยละ 17.3 
และร้อย 15.5 ตามลําดับ และเมื่อพิจารณาปัจจัยใดท่ีตรงกับคุณมากท่ีสุดเมื่อเดินทางมาท่องเท่ียว 
จําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล เพศ ประเทศท่ีเดินทางมา อายุ อาชีพ รายได้ สถานภาพ และการศึกษา 
พบว่า นักท่องเท่ียวต้องการความสนุกสนาน ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย เป็นชาวจีน มีอายุระหว่าง 26-35 
ปี ประกอบอาชีพนักธุรกิจ/ธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 3 ,500 เหรียญสหรัฐฯ          
มีสถานะภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวที่ต้องการความเพลิดเพลินจากการเยี่ยมชมสถาปัตยกรรมท้องถิ่นส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง เป็นชาวจีน มีอายุระหว่าง 46-60 ปี ประกอบอาชีพเจ้าหน้าท่ีรัฐ/รัฐวิสาหกิจ มีรายได้เฉล่ีย
ต่อเดือน 3,001-3,500 เหรียญสหรัฐมีสถานะภาพสมรส จบการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวต้องการเรียนรู้จากกิจกรรมในพื้นท่ี ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ชาวจีน มีอายุ
ระหว่าง 26-35 ปี ประกอบอาชีพ พนักงานเอกชน/ลูกจ้างเอกชน มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 
3,500 เหรียญสหรัฐมีสถานะภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวต้องการความเป็นเอกลักษณ์ของพื้นท่ี ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ชาวอังกฤษ มีอายุ
ระหว่าง 36-45 ปี ประกอบอาชีพ นักธุรกิจ/ธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 3 ,500 
เหรียญสหรัฐฯ มีสถานะภาพโสด สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวต้องการค้นพบประสบการณ์ท่ีแท้จริง (ไม่มีการปรุงแต่ง) ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
ชาวออสเตรเลีย มีอายุระหว่าง 26-35 ปี ประกอบอาชีพ เจ้าหน้าท่ีรัฐ/รัฐวิสาหกิจ มีรายได้เฉล่ียต่อ
เดือนมากกว่า 2,001-2,500 เหรียญสหรัฐฯ มีสถานะภาพโสด สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี   

นักท่องเท่ียวที่ต้องการแหล่งช้อปปิ้งและซื้อของตามห้างสรรพสินค้า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
เป็นนักท่องเท่ียวชาวจีน มีอายุระหว่าง 46-60 ปี ประกอบอาชีพ พนักงานเอกชน/ลูกจ้างเอกชน           
มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 2,001-2,500 เหรียญสหรัฐมีสถานะภาพโสด จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี   
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ฉ. ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมมวยไทยคร้ังนี้ 
ค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่าง โดยการสอบถามค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียว         

ท่ีเดินทางมาชมมวยในครั้งนี้ ผลการศึกษาพบว่า ค่าใช้จ่ายท้ังหมดท่ีเกิดขึ้นของนักท่องเท่ียวที่เดินทาง
มาชมมวยไทยต่อครั้ง มีค่าเฉล่ียเท่ากับ เท่ากับ 1,890.14 บาท เมื่อแบ่งสัดส่วนค่าใช้จ่าย พบว่า มี
ค่าใช้จ่ายของค่าบัตรเข้าชมการแข่งขันมากท่ีสุด เท่ากับ 1,357.06 บาท รองลงมาคือ ค่าอาหารและ
เครื่องด่ืม เท่ากับ 301.54 บาท ค่าซื้อสินค้าท่ีระลึก 144.17 และค่าพาหนะในการเดินทาง 87.37 บาท 
ซึ่งจะเห็นได้ว่าสัดส่วนค่าใช้จ่ายในการชมมวยไทยนั้นส่วนใหญ่จะเป็นค่าบัตรเข้าชมถึง ร้อยละ 71.80  

2. คุณลักษะและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มาเรียนมวยไทย 
ก. ลักษณะเศรษฐกิจและสังคม 
ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยดังแสดงใน

ตารางท่ี 4.6 พบว่า ส่วนใหญ่เป็นชาย ร้อยละ 65.8 และเป็นหญิง ร้อยละ 34.0  และส่วนใหญ่มีอายุ
อยู่ระหว่าง 21 – 25 ปี ร้อยละ 32.3 รองลงมาคือ มีอายุอยู่ในช่วง 26-30 ปี ร้อยละ 24.5 และมี
นักท่องเท่ียวที่มีอายุมากกว่า 50 ปี เพียงร้อยละ 0.5  

นักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทยส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนักธุรกิจ/ธุรกิจส่วนตัว ร้อย
ละ 33.3 รองลงมา คือ เจ้าหน้าท่ีรัฐ/รัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 25.0 พนักงานเอกชน/ลูกจ้างเอกชน ร้อย
ละ 16.0 และอาชีพที่พบน้อยท่ีสุด คือ นักมวย ร้อยละ 10.8 ตามลําดับ ในด้านการศึกษาพบว่าส่วน
ใหญ่มีระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี ร้อยละ 41.8 รองลงมาอนุปริญญาตรี ร้อยละ 28.8 และ
มัธยมศึกษา ร้อยละ 24.3 ตามลําดับ ส่วนใหญ่มีสถานะโสด ร้อยละ 73.3  
 นักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทยส่วนใหญ่เดินทางมาจากประเทศออสเตรเลีย ร้อยละ 17.2 
รองลงมา คือ ประเทศอังกฤษ ร้อยละ 16.0 และประเทศจีน ร้อยละ 15.0 ตามลําดับ ลักษณะการ
เดินทางของผู้มาเรียนมวยส่วนใหญ่เดินทางคนเดียว ร้อยละ 48.8 รองลงมาเดินทางมากับเพื่อน          
ร้อยละ 25.50 และเดินทางกับครอบครัว ร้อยละ 12.8 ตามลําดับ  

เมื่อจําแนกรายได้ของนักท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่าง พบว่า นักท่องเท่ียวมีรายได้ต่อเดือนส่วน
ใหญ่มากกว่า 3,500 เหรียญสหรัฐฯ ขึ้นไป ร้อยละ 24.00 รองลงมาระหว่าง 3,001-3,500 เหรียญ
สหรัฐฯ ร้อยละ 19.3 และระหว่าง 2,001-2,500 เหรียญสหรัฐฯ ร้อยละ 16.0 ตามลําดับ  
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ตารางที่ 4.6  ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทย  
 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (ราย) ร้อยละ 
1. เพศ 
   ชาย 
    หญิง 

 
263 
137 

 
65.8 
34.3 

2. อายุ (ป)ี 
    15- 20  
    21-25  
    26-30  
    31-35  
    36-40  

 
50 
129 
98 
62 
43 

 
12.5 
32.3 
24.5 
15.5 
10.8 

    41-45  
    46-50  
    มากกว่า 50   

5 
11 
2 

1.3 
2.8 
0.5 

3. อาชีพ 
    นักเรียน/นักศึกษา 
    นักธุรกิจ/ธุรกิจส่วนตัว 
    เจ้าหน้าท่ีรัฐ/รัฐวิสาหกิจ 
    พนักงานเอกชน/ลูกจ้างเอกชน 
    นักมวย 

 
60 
133 
100 
64 
49 

 
15.0 
33.3 
25.0 
16.0 
10.8 

4. การศึกษา 
    มัธยมศึกษา 
    อนุปริญญาตรี 
    ปริญญาตรี 
    ปริญญาโท 
    ปริญญาเอก 

 
97 
115 
167 
12 
9 

 
24.3 
28.8 
41.8 
3.0 
2.3 
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ตารางที่ 4.6 ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทย (ต่อ) 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (ราย) ร้อยละ 
5. สถานะ 
         โสด 
         แต่งงาน 

 
293 
107 

 
73.3 
26.8 

6. ท่านเดินทางมาจากประเทศใด 
ออสเตรเลีย 
อังกฤษ 
จีน 
อเมริกา 
อิตาลี 
เยอรมัน 
ไอซ์แลนด์ 
ฝรั่งเศส 
แคนาดา 
สวีเดน 
ญี่ปุุน 
อินเดีย 
เลบานอน 
ดูไบ 
สิงคโปร์ 
อิหร่าน 
สก็อตแลนด์ 
บราซิล 
กรีซ 
จอร์แดน 
เกาหลี 
สเปน 

 
69 
64 
60 
35 
23 
15 
15 
13 
12 
11 
10 
10 
9 
6 
5 
4 
4 
3 
3 
3 
3 
3 

 
17.25 
16.0 
15.0 
8.75 
5.75 
3.75 
3.75 
3.25 
3.0 
2.75 
2.50 
2.50 
2.25 
1.50 
1.25 
1.0 
1.0 
0.75 
0.75 
0.75 
0.75 
0.75 
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ตารางที่ 4.6 ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทย (ต่อ) 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (ราย) ร้อยละ 
สวิสเซอร์แลนด์ 
แอฟริกา  
ฮ่องกง 
นิวซีแลนด์ 
รัสเซีย 
อินโดนีเซีย 

3 
2 
3 
2 
5 
4 

0.75 
0.50 
0.75 
1.25 
0.25 
1.0 

7.ลักษณะการเดินทาง 
คนเดียว 
ครอบครัว 
เพื่อน 
บริษัททัวร์ 

           ทีมงานค่ายมวย 

 
195 
51 
102 
15 
37 

 
48.8 
12.8 
25.5 
3.8 
9.3 

8. รายได้ต่อเดือน (เหรียญสหรัฐฯ) 
         ไม่เกิน 500 
         501-1,000 
         1,001-1,500 
         1,501-2,000 
         2,001-2,500 
         2,501-3,000 
         3,001-3,500 
         มากกว่า 3,500 

 
20 
42 
40 
29 
64 
32 
77 
96 

 
5.0 
10.5 
10.0 
7.3 
16.0 
8.0 
19.3 
24.0 

 
เมื่อจําแนกรายได้ของนักท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่าง พบว่า นักท่องเท่ียวมีรายได้ต่อเดือนส่วน

ใหญ่มากกว่า 3,500 เหรียญสหรัฐฯ ขึ้นไป ร้อยละ 24.00 รองลงมาระหว่าง 3,001-3,500 เหรียญ
สหรัฐฯ ร้อยละ 19.3 และระหว่าง 2,001-2,500 เหรียญสหรัฐฯ ร้อยละ 16.0 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.6  ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทย (ต่อ) 
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (ราย) ร้อยละ 

9.ยานพาหนะในการเดินทาง 
       แท็กซี่   
       รถประจําทาง  
       รถจักรยานยนต์  
       รถยนต์         
       รถตุ๊กตุ๊ก   
       รถไฟฟูา 

           รถตู้   
           เดิน   
           รถทัวร์(บริษัททัวร์) 

 
67 
14 
157 
40 
9 
18 
67 
16 
12 

 
16.8 
3.5 
39.3 
10.0 
2.3 
4.5 
16.8 
4.0 
3.0 

10. ท่านได้รับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับมวยช่องทาง
ใดบ้าง (สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
          อินสตาแกรม 
          ไลน์ 
          เฟสบุค 
          ทวิตเตอร์ 
          โทรทัศน์ 
          แมกกาซีน 
          ทัวร์/บริษัทนําเท่ียว 
          เพื่อน/ญาติ/บุคคลอื่น ๆ 
          การออกบูธมวยไทย 
          เว็ปไซด์        
          บล็อคเกอร์      

 
 

136 
30 
41 
31 
11 
34 
59 
166 
21 
94 
18 

 
 

34.0 
7.5 
10.3 
7.8 
2.8 
8.5 
14.8 
41.5 
5.3 
23.5 
4.5 

 

สําหรับยานพาหนะในการเดินทางส่วนใหญ่ใช้รถจักรยานยนต์ ร้อยละ 39.30 รองลงมาใช้
แท็กซี่และรถตู้ ร้อยละ 16.80 และใช้รถยนต์ ร้อยละ 10.00 ตามลําดับ และได้รับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ
มวยไทยจาก เพื่อน/ญาติ/บุคคลอื่น ๆ มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 41.50 รองลงมาคือ อินสตาแกรม           
ร้อยละ 34.00 และเว็ปไซด์ ร้อยละ 23.50 ช่องทางท่ีพบน้อยท่ีสุด คือ โทรทัศน์ ร้อยละ 2.80  
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ตารางที่ 4.6 ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทย (ต่อ) 
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (ราย) ร้อยละ 

11. ที่พัก 
ค่ายมวย/ยิมมวย 
เกสเฮาส์ 
ห้องเช่า 

           อพาร์ทเมนท์ 
           โรงแรม 

 
66 
38 
111 
41 
144 

 
16.5 
9.5 
27.8 
10.3 
36.0 

 

 ในส่วนท่ีพักของนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทยส่วนใหญ่จะพักท่ีโรงแรมมากท่ีสุด  คิดเป็น
ร้อยละ 36.00 รองลงมา คือ ห้องเช่า ร้อยละ 27.80 และค่ายมวย/ยิมมวย ร้อยละ 16.50 ตามลําดับ  

 ข. ลักษณะพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เรียนมวยไทย 
ตารางที่ 4.7 ลักษณะพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวที่เรียนมวยไทย 
 

รายการ จ านวน (ราย) ร้อยละ 
1.เหตุผลที่ท าให้ท่านมาเรียนมวยไทย 

แข่งขัน          
สุขภาพ/ออกกําลังกาย  
ลดน้ําหนัก     
ต่ืนเต้น/ท้าทาย    
ทําธุรกิจ        
เพื่อเป็นนักมวยอาชีพ  
เพื่อศึกษาวิถีชีวิต และภูมิปัญญาไทย         
เพื่อทักษะชีวิต    
เพื่อเอาชนะตนเอง  
เพื่อปูองกันตัว  

          เพื่อเรียนรู้ส่ิงใหม่ 

 
28 
101 
65 
34 
28 
12 
41 
16 
20 
44 
11 

 
7.0 
25.3 
16.3 
8.5 
7.0 
3.0 
10.3 
4.0 
5.0 
11.0 
2.8 

2.ประสบการณ์ในการเรียนมวยไทย 
ครั้งแรก 

           2 ครั้ง 

 
119 
63 

 
29.8 
15.8 

 



129 
 

ตารางที่ 4.7 ลักษณะพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวที่เรียนมวยไทย (ต่อ) 
 

รายการ จ านวน (ราย) ร้อยละ 
  3 ครั้ง 

4 ครั้ง 
5 ครั้ง ขึ้นไป 

99 
27 
92 

27.8 
6.8 
23.0 

3 .อุปกรณ์ที่ท่านใช้ในการฝึกมวย 
นวมมวย   
ผ้าพันมือ    
กางเกงมวย 
น้ํามันมวย   
วาสลีน    
ฟันยาง   

           ชุดลดน้ําหนัก   
           แองเกิ้ลรัดข้อเท้า  
           เช่ือกกระโดด 

 
400 
393 
191 
146 
53 
64 
95 
137 
158 

 
100.00 
98.3 
47.8 
36.5 
13.3 
16.0 
23.8 
34.3 
39.5 

18.ช่ว 4. เดือนที่ท่านเดินทางมาเรียนมวยไทย 
มกราคม   
กุมภาพันธ ์  
มีนาคม 
เมษายน   
พฤษภาคม   
มิถุนายน   
กรกฎาคม   
สิงหาคม   
กันยายน   
ตุลาคม   
พฤศจิกายน   

      ธันวาคม 
 

 
24 
100 
28 
34 
28 
23 
3 
64 
7 
8 
34 
44 

 
6.0 
25.0 
7.0 
8.5 
7.0 
5.8 
0.8 
16.0 
1.8 
2.0 
9.3 
11.0 
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ตารางที่ 4.7 ลักษณะพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวที่เรียนมวยไทย (ต่อ) 
รายการ จ านวน (ราย) ร้อยละ 

5. ระยะเวลาที่เรียนมวยไทย 
 7 วัน 
 1 เดือน 
 3 เดือน 

           6 เดือน 

 
122 
113 
87 
38 

 
30.5 
28.3 
21.8 
9.5 

6. กิจกรรมที่ท่านอยากเข้าร่วมระหว่างเรียนมวยไทย 
           ไหว้ครูมวยไทยโลก 
           วันสงกรานต์ 
           วันลอยกระทง 
           กิจกรรมท้องถิ่น 

 
184 
140 
16 
60 

 
46.0 
35.0 
4.0 
15.0 

7. สถานที่ฝึกมวยไทยแบบใดที่ดึงดูดใจให้ท่านอยากมาเรียน
กีฬาด้วยมวยไทยมากขึ้น   

การฝึกมวยไทยท่ีแหล่งท่องเท่ียวชายทะเล หมู่เกาะ 
การฝึกมวยไทยท่ีแหล่งท่องเท่ียว ทุ่งนา ภูเขา น้ําตก 
การฝึกมวยไทยและพาไปชมวัด 
การฝึกมวยไทยแบบวิถีชีวิตชุมชน 
การฝึกมวยไทยในค่ายมวยที่ทันสมัย มีห้องแอร์ 

 
 

156 
62 
40 
136 
6 

 
 

39.0 
15.5 
10.0 
34.0 
1.5 

8.ระหว่างการท่องเที่ยวคุณเลือกร้านอาหารเพือ่รับประทาน
อย่างไร 

ตามคําแนะนําใน Social Media    
ตามคําแนะนําของคนในพื้นท่ี 
ตามความสะดวก (ใกล้กับท่ีพัก/ท่ีฝึกมวย)  
ตามคําแนะนําของคนรู้จักหรือคนท่ีเคยไปมาแล้ว 
ร้านท่ีมีคนต่อแถวยาว   
ร้านท่ีไม่มีคนต่อแถวเยอะ 
 
 
 

 
79 
69 
104 
80 
41 
27 

 
19.8 
17.3 
26.0 
20.0 
10.3 
6.8 
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ตารางที่ 4.7 ลักษณะพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวที่เรียนมวยไทย (ต่อ) 
รายการ จ านวน (ราย) ร้อยละ 

9. ท่านมักท ากิจกรรมใดระหว่างการเดินทางมาท ากิจกรรม
มวยไทย  
          บริการนวด/สปา/กายภาพบําบัด 

เท่ียวชมธรรมชาติ ภูเขา ทะเล ทุ่งนา      
เท่ียวชมโบราณสถาน/ศาสนสถาน 
ไหว้พระ สักการะส่ิงศักดิ์สิทธิ์เสริมศิริมงคล 
ถ่ายภาพ  
ชมมวยไทยในสนามแข่งขันมวย 
เท่ียวชมวิถีชีวิตชุมชน/พิพิธพันธ์พืน้บ้าน 
เท่ียวชมสถานบันเทิงยามคําคืน 
เท่ียวชมตลาดเก่า/ตลาดนัดชุมชนในพื้นท่ี 
 กิจกรรมปีนเขา เดินปุา 

           กิจกรรมไหว้ครูมวยไทย  

 
 

150 
198 
119 
92 
167 
173 
157 
136 
129 
179 
182 

 
 

37.5 
49.5 
29.8 
23.0 
41.8 
43.3 
39.9 
34.0 
32.3 
44.8 
45.5 

 
 จากตารางท่ี 4.7 พบว่า เหตุผลท่ีทําให้มาเรียนมวยไทย ส่วนใหญ่มาเรียนเพื่อสุขภาพ/ออก
กําลังกาย ร้อยละ 25.30 รองลงมาคือ ลดน้ําหนัก และเพื่อปูองกันตัว  คิดเป็นร้อยละ 16.30 และ
ร้อยละ 11.00 ตามลําดับ 

เมื่อสอบถามนักท่องเท่ียวในด้านประสบการณ์ในการเรียนมวยไทย พบว่า นักท่องเท่ียวส่วน
ใหญ่นั้นมาเรียนมวยไทยเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 29.80 รองลงมา 3 ครั้ง และ 5 ครั้งขึ้นไป           
คิดเป็นร้อยละ 27.80 และ ร้อยละ 23.00 ตามลําดับ และอุปกรณ์ท่ีใช้ในการฝึกมวยมากท่ีสุด  คือ
นวมมวย ร้อยละ 100 รองลงมาผ้าพันมือร้อยละ98.30 และกางเกงมวย ร้อยละ47.80 ตามลําดับ      

ในส่วนช่วงเดือนท่ีนักท่องเท่ียวเดินทางเรียนมวยไทยจะเป็นช่วงไฮซีซั่น คือ ช่วงเดือน
กุมภาพันธ์ คิดเป็นร้อยละ 25.00 รองลงมาคือ เดือนสิงหาคม และเดือนธันวาคม คิดเป็นร้อยละ 
16.00 และร้อยละ 11.00 ตามลําดับ ช่วงเดือนกรกฎาคม มีนักท่องเท่ียวมาเรียนมวยไทย เพียงร้อย
ละ 0.80    

ระยะเวลาท่ีนักท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่างเรียนมวยไทยส่วนใหญ่จะเรียนในระยะเวลา 1 สัปดาห์    
มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 30.5 รองลงมาคือ เรียนในระยะเวลา 1 เดือน ร้อยละ 28.3 และเรียนใน
ระยะเวลา 3 เดือน ร้อยละ 21.8 และเรียนในระยะเวลา 6 เดือน เพียงร้อยละ 9.5  
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 กิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวที่มาเรียนมวยไทยอยากเข้าร่วมระหว่างเรียนมวยไทยมากท่ีสุดคือ  
กิจกรรมไหว้ครูมวยไทยโลก คิดเป็นร้อยละ 46.0 รองลงมาคือวันสงกรานต์และกิจกรรมท้องถิ่น        
คิดเป็นร้อยละ 35.0 และ ร้อยละ 15.0 ตามลําดับ 
 สถานท่ีฝึกมวยไทยท่ีดึงดูดใจให้อยากมาเรียนมวยไทยมากขึ้น  คือ ฝึกมวยไทยท่ีแหล่ง
ท่องเท่ียวชายทะเล หมู่เกาะ ร้อยละ 39.00 รองลงมา คือ ฝึกมวยไทยแบบวิถีชีวิตชุมชน ร้อยละ 
34.00 และฝึกมวยไทยท่ีแหล่งท่องเท่ียว ทุ่งนา ภูเขา น้ําตก ร้อยละ 15.50 ตามลําดับ ระหว่างการ
ท่องเท่ียวผู้มาเรียนมวยส่วนใหญ่เลือกร้านอาหารเพื่อรับประทานมากท่ีสุด คือ ตามความสะดวก  
(ใกล้กับท่ีพัก/ท่ีฝึกมวย) ร้อยละ 26.00 รองลงมาตามคําแนะนําของคนรู้จักหรือคนท่ีเคยไปมาแล้ว 
ร้อยละ 20.00 และตามคําแนะนําใน Social Media ร้อยละ 19.80 ตามลําดับ 

กิจกรรมท่ีทําในระหว่างท่ีเรียนมวยไทย พบว่า ส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวจะท่องเท่ียวชม
ธรรมชาติ ภูเขา ทะเล ทุ่งนา คิดเป็นร้อยละ 49.5 รองลงมาคือ กิจกรรมไหว้ครูมวยไทยและกิจกรรม
ปีนเขา เดินปุา คิดเป็นร้อยละ 45.5 และ ร้อยละ 44.8 ตามลําดับ   
  ค. ความคิดเห็นเม่ือพูดถึงการท่องเที่ยวด้วยมวยไทย 
ตารางที่ 4.8 ความคิดเห็นเมื่อพูดถึงการท่องเท่ียวด้วยมวยไทย 
 เม่ือพูดถึงการท่องเที่ยวด้วยมวยไทยประโยคใดต่อไปนี้
ที่คุณเห็นด้วยมากที่สุด 

จ านวน (ราย) ร้อยละ 

ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อออกกําลังกาย 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อความต่ืนเต้นท้าทาย 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อเอาชนะผู้อื่น 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อเอาชนะตนเอง 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรม 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อแข่งขัน 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อรักษาโรคประจําตัว 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อปูองกันตัว 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพื่อให้ผู้อื่นยอมรับ 

67 
66 
48 
28 
50 
17 
46 
40 
35 

16.8 
16.5 
12.0 
7.0 
12.5 
4.3 
12.3 
10.0 
8.8 

 
จากตารางท่ี 4.8 ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยเมื่อพูดถึงการท่องเท่ียวด้วย

มวยไทย พบว่า ส่วนใหญ่ต้องการเรียนมวยไทยเพื่อออกกําลังกาย ร้อยละ 16.80 รองลงมา คือ 
ต้องการเรียนมวยไทยเพื่อความต่ืนเต้นท้าทาย ร้อยละ 16.50 และต้องการเรียนมวยไทยเพื่อเรียนรู้
ศิลปวัฒนธรรม ร้อยละ 12.50 ตามลําดับ  
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 ง. ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจทางท่องเที่ยวด้วยมวยไทย 
ตารางที่ 4.9  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจทางท่องเท่ียวด้วยมวยไทย 
 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจทางท่องเที่ยวด้วยมวยไทย จ านวน (ราย) ร้อยละ 

มีกิจกรรมเพื่อสุขภาพ และความงาม 
เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่มีประวัติท่ีน่าสนใจ/มีเรื่องราว 
มีวิถีชีวิตชุมชนท่ีเป็นเอกลักษณ์ 
อาหารพื้นเมือง/อาหารท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์ 
มีส่ิงอํานวยความสะดวกพื้นฐานทางการท่องเท่ียวครบครัน 
มีศิลปวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ 
มีวัด/เกจิอาจารย์/ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ให้กราบไหว้ 
มีกิจกรรมเชิงเกษตร เช่น เรียนทํานาอินทรีย์ ตกหมึก เก็บ
ผลไม้ในสวนเป็นต้น 
มีสถาปัตยกรรม/บ้านเรือนท่ีสวยงาม 
คนท้องถิ่นมีความเป็นมิตรและมีอัธยาศัยดี 
ความสงบของแหล่งท่องเท่ียว (ผู้คนไม่พลุกพล่าน) 
วิวทิวทัศน์/ธรรมชาติท่ีสวยงาม 
มีความหลากหลายของแหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมในจังหวัด 
 มีสถานท่ีท่องเท่ียวให้ทํากิจกรรมสันทนาการ/พักผ่อน  
 เช่น สวน สนุก สวนน้ํา เป็นต้น 
 ข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต (การรีวิวจากท่ีเคยไปเท่ียวมาแล้ว) 
 มีกิจกรรมกลางแจ้งท่ีหลากหลาย 
 มีกิจกรรมศึกษาธรรมชาติ  
 เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่ไม่มีจุดอับของสัญญาณโทรศัพท์ 
 มีโปรโมช่ันท่ีพักน่าสนใจ 
 มีโปรโมช่ันต๋ัวเครื่องบินที่น่าสนใจ 

159 
122 
163 
143 
178 
170 
161 

 
175 
170 
154 
147 
182 
185 

 
162 
142 
153 
155 
130 
170 
156 

39.8 
30.5 
40.8 
35.8 
44.5 
42.5 
40.3 

 
43.8 
42.5 
38.5 
36.8 
45.5 
46.3 

 
40.5 
35.5 
38.3 
38.8 
32.5 
42.5 
39.0 

จากตารางท่ี 4.9 พบว่า ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวด้วยมวยไทยส่วนใหญ่ คือ
เป็นพื้นท่ีท่ีมีความหลากหลายของแหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมในจังหวัด คิดเป็นร้อยละ 46.30 รองลงมา
คือ มีวิวทิวทัศน์/ธรรมชาติท่ีสวยงาม และมีส่ิงอํานวยความสะดวกพื้นฐานทางการท่องเท่ียวครบครัน 
คิดเป็นร้อยละ 45.50 และร้อยละ 44.50 ตามลําดับ 
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จ. .ปัจจัยที่มีอิทธิพลผลักดันหรือกระตุ้นให้เดินทางมาเรียนมวยไทย 
ตารางที่ 4.10  ผลการวิเคราะหป์ัจจัยท่ีมีอิทธิพลผลักดันหรือกระตุ้นให้อยากเดินทางมาเรียนมวยไทย 
 
ปัจจัยในที่มีอิทธพิลผลักดันหรือกระตุ้นให้อยากเดินทางมาเรียน
มวยไทย  

จ านวน (ราย) ร้อยละ 

 มวยไทยทําให้ได้ใช้เวลาอยู่เงียบๆคนเดียว 
 มวยไทยทําให้ได้รู้จักตัวเองมากขึ้น 
 มวยไทยทําให้ได้รู้ส่ิงใหม่ ๆ /วัฒนธรรมใหม่ ๆ 
 มวยไทยทําให้เพิสูจน์/ท้าทายตัวเอง 
 มวยไทยทําให้ได้มุมมองใหม่ ๆ ในชีวิต 
 มวยไทยทําให้ได้หลีกหนีความวุ่นวายจากชีวิตปัจจุบัน 
 มวยไทยทําให้ได้เติมพลังให้กับชีวิต 
 มวยไทยได้ให้รางวัลกับชีวิต 
 มวยไทยทําให้ได้สร้างแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต 
 มวยไทยทําให้สร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้อื่น 
 มวยไทยทําให้ได้รับความทรงจําท่ีดีในชีวิต 
 มวยไทยทําให้ได้รับการยอมรับว่ามีความทันสมัย/ไม่ตกเทรนด์ 
 มวยไทยทําให้ได้ผ่อนคลาย/คลายเครียด 
 มวยไทยทําให้ได้เรียนรู้รูปแบบการใช้ชีวิต 
 มวยไทยทําให้ได้ทดลองทํากิจกรรมใหม่ ๆ 

139 
167 
189 
178 
133 
174 
170 
171 
172 
170 
155 
220 
211 
154 
146 

34.8 
41.8 
47.3 
44.5 
33.3 
43.5 
42.5 
42.8 
43.0 
42.5 
38.8 
55.0 
52.8 
38.5 
46.5 

 
จากตารางท่ี 4.10 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลในการผลักดันหรือกระตุ้นให้ผู้มาเรียนมวยอยากเดินทาง

มาเรียนมวยไทย พบว่า มวยไทยทําให้ได้รับการยอมรับว่ามีความทันสมัย/ไม่ตกเทรนด์ มากท่ีสุด    
คิดเป็นร้อยละ 55.00 รองลงมาคือ มวยไทยทําให้ได้ผ่อนคลาย/คลายเครียด และมวยไทยทําให้ได้
ทดลองทํากิจกรรมใหม่ๆ คิดเป็นร้อยละ 52.80 และร้อยละ 46.50 ตามลําดับ 
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ฉ. ผลิตภัณฑ์ในการจัดกิจกรรมการฝึกมวยไทยที่จะสร้างแรงดึงดูดใจให้ท่านเข้าร่วม
เพิ่มขึ้น 

 
ตารางที่ 4.11 ผลิตภัณฑ์ในการจัดกิจกรรมการฝึกมวยไทยท่ีจะสร้างแรงดึงดูดให้ท่านเข้าร่วมเพิ่มข้ึน 

 
ผลิตภัณฑ์ในการจัดกิจกรรมการฝึกมวยไทยที่จะสร้างแรงดึงดูด
ใจให้ท่านเข้าร่วม 

จ านวน (ราย) ร้อยละ 

บริการนําเท่ียวระหว่างฝึกมวยไทย 
แพคเกจเสริมพาไปชมมวยไทย 
ประกันสุขภาพระหว่างเรียนมวยไทย 
แพคเกจเรียนมวยไทยและทดลองแข่งขัน 
หลักสูตรมวยไทยสําหรับผู้หญิง 
หลักสูตรมวยไทยสําหรับเด็ก 
หลักสูตรมวยไทยสําหรับผู้สูงอายุ 
หลักสูตรสําหรับวัดสมรรถนะด้านมวยไทย   
หลักสูตรมวยโบราณ 
หลักสูตรสร้างผลิตภัณฑ์มวยไทย (มงคล ประเจียด ผ้าพันมือ) 
แพคเกจเสริมเรียนไหว้ครูมวยไทย 
แพคเกจถ่ายภาพ/และถ่ายวีดีโอ (ขณะฝึกซ้อมหรือแข่งขัน) 
แพคเกจท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีค่ายมวย 
แพคเกจ Muaythai Training camp แคมป์  
แพคเกจฝึกสมาธิด้วยมวยไทย  

154 
158 
176 
198 
175 
150 
137 
179 
122 
170 
152 
165 
165 
169 
159 

38.5 
39.5 
44.0 
49.5 
43.8 
37.5 
34.3 
44.8 
30.5 
42.5 
38.0 
41.3 
41.3 
42.3 
39.8 

 
จากตารางท่ี 4.11 พบว่า ผลิตภัณฑ์ในการจัดกิจกรรมการฝึกมวยไทยท่ีจะสร้างแรงดึงดูดใจ

ให้ใจผู้มาเรียนมวยเข้าร่วมเพิ่มขึ้นมากท่ีสุด คือ แพคเกจเรียนมวยไทยและทดลองแข่งขัน คิดเป็น                  
ร้อยละ 49.50 รองลงมาคือ หลักสูตรสําหรับวัดสมรรถนะด้านมวยไทย และประกันสุขภาพระหว่าง
เรียนมวยไทย คิดเป็นร้อยละ 44.80 และร้อยละ 44.00 ตามลําดับ 
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ส่วนที่ 2 ผลศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย 
 จากการดําเนินการสัมภาษณ์ผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องเพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของการ
พัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย โดยผู้วิจัยได้ดําเนินการสัมภาษณ์ผู้ท่ี
เกี่ยวข้อง ดังต่อไปนี้ 
 1) ผู้จัดการค่ายมวยไทยบัวขาวบัญชาเมฆ 
 2) โปรโมเตอร์มวยไทยเวทีมวยไทยลุมพินี 
 3) ตัวแทนผู้มาเรียนมวยไทยชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
 4) ผู้ทรงคุณวุฒิมวยไทย (ครูมวยไทย) 
 5) ผู้ประกอบธุรกิจมวยไทย 
 6) นายกสมาคมมวยไทยไทยโบราณ 
 7) ประธานกรรมการตัดสินมวยไทยไฟท์ 
 8) รองประธานกรรมการผู้จัดการบริษัทไทยไฟท์ 
 9) โปรโมเตอร์มวยไทยช่อง 7 สี 
 10) นายกสมาคมครูมวยไทย 
 11) นายกสมาคมมวยไทยโบราณ 
 12) นายกสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย 
 13) ผู้จัดการค่ายมวยไทยโชคชัยมวยไทยภูเก็ต 
 14) ประธานกรรมการบริษัท Tiger Muay Thai and MMA Training Camp 
 15) ผู้จัดการค่ายมวยไทย Topteam Muaythai 
 16) ผู้จัดการค่ายมวยศิษย์สองพี่น้องกรุงเทพมหานคร 
 17) ประธานกรรมการ ACE MUAYTHAI 
 18) ตัวแทนมัคคุเทศก์ 
 19) Ammarin Executive Director of New Media 
 20) ครูผู้สอนมวยไทยในต่างประเทศ 
 21) ผู้จัดการค่ายมวยไทยมาสเตอร์ท๊อดด้ียิม 
 22) บริษัทรีเจนท์มวยไทย 
 23) การท่องเท่ียงจังหวัด 
 24) บริษัท แม็กซ์ มวยไทย จํากัด 
 25) วิทยาลัยมวยไทยศึกษาและการแพทย์แผนไทย 
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จากการศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย มีประเด็นท่ีค้นพบ ดังนี้ 
ตารางที่ 4.12 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้ท่ีเกี่ยวข้องในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
 
คนที่ สถานการณ์แนวโน้มการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้

ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

แนวโน้มกลุ่ม

นักท่องเที่ยวเปา้หมาย

ใหม ่

จุดแข็ง โอกาส แนวทางการพฒันาการตลาดการทอ่งเที่ยว

เชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

1 ชาวต่างประเทศให้ความ
นิยมมวยไทยมาก จํานวน
ค่ายมวยไทยเพ่ิมข้ึนเร่ือย 
ๆ ในเมืองท่องเที่ ยว มี
กิจกรรมไหว้ครูที่น่าสนใจ 

นักท่องเที่ยวชาวจีนมา
แรงอันดับหน่ึง รองมา
ชาวอินเดีย 

- ศิลปะการต่อสู้มวยไทยมีเอกลักษณ์เฉพาะ 
- มีค่ายมวยไทยที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
- มีนักมวยไทยที่มีช่ือเสียง 
- มีครูมวยไทยที่มีช่ือเสียง 
- มีสถาบันการศึกษาท่ีเปิดการจัดการเรียนการสอน 

ธุรกิจมวยไทยระหว่างประเทศ - ผลิตภัณฑ์มวยไทย เช่น หลักสูตรมวยไทย
เพ่ือสุขภาพ พัฒนาผลิตภัณฑ์เดิมให้มีความ
หลากหลายที่สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
- จัดทําราคาท่ีมีความเหมาะกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ 
- ลด แลก จากแถมสินค้าและบริการ 
- On line, Off line 

2 มวยไทยได้รับความนิยม
มากข้ึนทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ 

ประเทศจีน  
ประเทศเคนย่า 

- ธุรกิจมวยไทยขยายตัวเร็ว 
- การจัดการแข่งขันมวยไทยระดับโลก 

การส่งออกครูมวยไทยไปประเทศจีน การทําราคาให้เหมาะสมกับสินค้า 
มีความน่าเช่ือถือ 

3 สถานที่ท่องเท่ียวมีค่าย
มวยไทยเพ่ิมข้ึนจํานวน
มาก 

นักท่องเท่ียวชาวจีน 
 

- ศิลปะการปูองกันตัวใช้ หมัด เท้า เข่า ศอก ที่ไม่มี
ศาสตร์ใดเทียบได้ 
- มีความเช่ือ ขนบธรรมเนียมที่น่าศึกษาค้นคว้า 

- จุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้านศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัว 
- ธุรกิจมวยไทยเพื่อการท่องเที่ยวและ
บริการ / Business Start up 

- สร้างเครือข่ายธุรกิจ (partner) แบ่งปัน
กระจายรายได้ 
- เพ่ิมแพคเก็ตสินค้าและบริการ 
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ตารางที่ 4.12 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้ท่ีเกี่ยวข้องในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ)  
คนที่ สถานการณ์แนวโน้ม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

แนวโน้มกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเปา้หมาย

ใหม่ 

จุดแข็ง โอกาส แนวทางการพฒันาการตลาดการทอ่งเที่ยว
เชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

4 ความนิยมออกกําลัง
กายลดนํ้าหนักด้วย
ศิลปะมวยไทย 

นักท่องเท่ียวชาวจีน 
ชาอินเดีย 

- ความนิยมมวยไทยที่มีความต้องการเพ่ิมข้ึน 
- นักมวยมีช่ือเสียงระดับโลก 

การค้า การลงทุนระหว่างประเทศ ร่วมมือประชาสัมพันธ์กับภาครัฐ 

5 จํานวนผู้มาเข้าร่วม
กิจกรรมไหว้ครูมวยไทย
โลกมีจํานวนเพ่ิมข้ึน 

ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ที่มีเอกลักษณ์
ได้รับความนิยม  
- มีค่ายมวยที่สามารถรองรับชาวต่างประเทศได้
จํานวนมาก 
-มีแนวปฏิบัติที่ดีงาม 
- มีวัฒนธรรมที่โดดเด่น เช่น ไหว้ครู รํามวยไทย 
ไหว้ผู้ใหญ ่

- นวัตกรรมมวยไทย 
- ธุรกิจมวยไทยเพ่ือการท่องเที่ยวและ
บริการ 
- เครือข่ายมวยไทยทั่วโลกที่เพ่ิมข้ึน 

คุณภาพต้องแตกต่าง กิจกรรมต้องแตกต่าง 

6 มวยไทยได้รับความ
นิยมมากข้ึนทั้งชาวไทย
และชาวต่างประเทศ 

ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- มีเครือข่ายมวยไทย 130 กว่าประเทสทั่วโลก 
- มีความพร้อมด้านการคมนาคม 
- มีค่ายมวยไทย 5,000 กว่าค่ายมวยทั่ว
ประเทศ 
- ผลิตภัณฑ์มวยไทยมีความหลากหลาย เช่น 
หลักสูตรมวยไทยที่หลากหลาย 

- มวยไทยเป็นศิลปะการปูองกันตัวระดับ
โลก 
- การส่งออกสินค้าและผลิตภัณฑ์ 
- การกระจายรายได้ในเมืองรองโดยการ
ขยายฐานการเรียนรู้มวยไทย 

การพัฒนาสินค้าให้มีความแปลกใหม่ตรง
ตามความต้องการลูกค้า 
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ตารางที่ 4.12 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้ท่ีเกี่ยวข้องในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
คนที่ สถานการณ์แนวโน้ม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

แนวโน้มกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเปา้หมาย

ใหม่ 

จุดแข็ง โอกาส แนวทางการพฒันาการตลาดการทอ่งเที่ยว
เชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

7 ความนิยมมวยไทยมี
มากข้ึน 

ชาวจีน นิยมดูมวยไทย
และให้ความสนใจมา
เรียนมวยไทยจํานวน
มากข้ึนเร่ือย ๆ 

- มีหลักสูตรมวยไทยที่หลากหลาย 
- มีสนามแข่งขันมวยมีมาตรฐานและมีช่ือเสียง 

- มวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียวและบริการ 
- เครือข่ายมวยไทยทั่วโลกที่เพ่ิมข้ึน 

ราคาต้องมีความเหมาะสมเพราะปัจจุบัน
สามารถเช็คข้อมูลผ่านการรีวิว 

8 มวยไทยตอบโจทย์การ
ออกกําลังกาย 

ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- มวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ที่มีเอกลักษณ์ 
- ได้รับความนิยมอย่างต่อเน่ือง 

- ธุรกิจมวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียวและ
บริการ 

การทําแพ็คเกจเรียนรู้มวยไทย 

9 มวยไทยสร้างความรัก 
และความเช่ือ 

ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- มีความเป็นเอกลักษณ์ของศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่
ไม่มีชาติใดเท่ียบได้ 
- มีความพร้อมด้านการคมนาคม 
- ผลิตภัณฑ์มวยไทยมีความหลากหลาย เช่น 
หลักสูตร 

- มวยไทยเป็นศิลปะการปูองกันตัวระดับ
โลก 
- การกระจายรายได้ในเมืองรองโดยการ
ขยายฐานการเรียนรู้มวยไทย 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการ
ของนักท่องเท่ียว 

10  ชาวจีน - มีหลักสูตรมวยไทยที่หลากหลาย 
- มีสนามแข่งขันมวยมีมาตรฐานและมีช่ือเสียง 
-มีภาคเอกชนหันมาทํารายการจัดการแข่งขันมวยไทย 
-มีบุคคลที่มีช่ือเสียงด้านมวยไทย 
-ครูมวยไทยมีความสามารถ 

- มวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียวและบริการ 
- เครือข่ายมวยไทยทั่วโลกที่เพ่ิมข้ึน 
-รายได้ที่จะเพ่ิมข้ึนจากการทําธุรกิจมวย
ไทย 

เพ่ิมช่องทางการประชาสัมพันธ์ร่วมกับภาครัฐ 
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ตารางที่ 4.12  สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้ท่ีเกี่ยวข้องในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
 
คนที่ สถานการณ์แนวโน้ม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

แนวโน้มกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเปา้หมาย

ใหม่ 

จุดแข็ง โอกาส แนวทางการพฒันาการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

11  ชาวจีน -มีมหาวิทยาลัยที่จัดการเรียนการสอนมวยไทย 
-มีการจัดการการแข่งขันมวยไทยอย่างสม่ําเสมอ 

- ผลิตภัณฑ์มวยไทยระดับพรีเมี่ยม 
-หลักสูตรการสอนมวยไทยระดับสากล 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์มวยไทยที่
หลากหลายสอดแทรกเอกลักษณ์ 

12  ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

-มีสนามแข่งขันมวยไทยที่มีมาตรฐาน 
-มีนักกีฬาที่มีความสามารถ 
-มีค่ายมวยไทยจํานวนมาก 
-มีเครือข่ายมวยไทยทั้งในและต่างประเทศ 

- ธุรกิจมวยไทย 
- รายได้จากการทําธุรกิจมวยไทยเข้า
ประเทศจํานวนมาก 

การประชาสัมพันธ์ต่างประเทศไปกับ 
ททท.  
สร้างความแตกต่างให้ผลิตภัณฑ์เน้น
ทอดแทรกเรียนรู้วัฒนธรรม 

13  ชาวจีน - มีศิลปวัฒนธรรมมวยไทยที่น่าสจใจ 
- มีเร่ืองราวความเป็นมาท่ีสามารถนํามาสร้างธุรกิจได้ 
- มีบุคคลที่มีช่ือเสียงด้านมวยไทย 

- มวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียวและบริการ 
- เครือข่ายมวยไทยทั่วโลกที่เพ่ิมข้ึน 

จัดการแข่งขันมหกรรมมวยไทยระดับ
โลก 

14  ชาวจีน - มีภาคเอกชนหึความสนใจมวยไทยเพ่ิมข้ึน 
- ชาวต่างประเทศมาเรียนมวยไทยจํานวนมาก 

-การพัฒนาค่ายมวยไทยเพ่ือการ
ท่องเท่ียว 

- จัดทําหลักสูตรมวยไทยที่มีความ
แตกต่าง 
- รายการชกมวยไทยที่มีความแตกต่าง 

15  ชาวจีน - มีบุคลากรที่มีความพร้อม 
- มีสถานที่มีค่ายมวยไทยจํานวนมาก 
- มีมีแหล่งท่องเท่ียวที่สวยงาม 

- กระจายรายได้ทั่วประเทศ  
- ขยายกลุ่มปูาหมายไปยังประเทศ
แอฟริกา 

การทําแพคเก็ตมวยไทยที่มีความ
หลากหลายผลิตภัณฑ์ 
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ตารางที่ 4.12 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้ท่ีเกี่ยวข้องในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
คนที่ สถานการณ์แนวโน้ม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

แนวโน้มกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเปา้หมาย

ใหม่ 

จุดแข็ง โอกาส แนวทางการพฒันาการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

16 กระแสการดูแลสุขภาพ ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- ความเป็นเอกลักษณ์ของไทยต้ังแต่อดีตที่ไม่
มีใครเท่ียบได้ 
- มวยไทยคือต้นตําหรับ 

- การร่วมการจัดมหกรรมมวยไทยระดับ
โลก 
- การประกอบธุรกิจที่มีเอกลักษณ์ความ
เป็นไทยจะดึงดูดลูกค้าได้มากกว่า 

จัดทําผลิตภัณฑ์มวยไทยที่เหมาะสมกับ
ตลาดเปูาหมาย 

17  ชาวจีน นิยมดูมวยไทย
และให้ความสนใจมา
เรียนมวยไทยจํานวน
มากข้ึนเร่ือย ๆ 

- มีหลักสูตรมวยไทยที่ส่งเสริมสุขภาพและ
สามารถสอนชาวต่างประเทศได้ 

-เกิดหน่วยงานดูแลมวยไทยแบบถูก
กฎหมาย 
-การเลือกประกอบธุรกิจในทําเลที่ดีจะ
สามารถสร้างเงินหมุนเวียนได้สูงและมี
ลูกค้าประจํา 

การส่งเสริมการตลาดควรทดลอง แจก 
สินค้าและบริการ 

18  ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- มวยไทยมีเอกลักษณ์ได้รับความนิยม
ต่อเน่ือง 
- มีแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมวัฒนธรรมที่
โดดเด่น เช่น ไหว้ครู รํามวยไทย ไหว้ผู้ใหญ่ 

- ขยายมวยไทยไปยังทั่วโลก การรวมกลุ่มธุรกิจมวยไทย 

19  ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- มีเครือข่ายมวยไทย ท่ัวโลก 
- ผลิตภัณฑ์มวยไทยมีความหลากหลาย 

- เกิดธุรกิจ สร้างธุรกิจมวยไทยเพ่ือ
สุขภาพ 
-คอรสเรียนมวยไทยเพ่ือสุขภาพ 

การทําตลาดโดยอาศัยเครือข่ายมวยไทย 
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ตารางที่ 4.12 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้ท่ีเกี่ยวข้องในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
คนที่ สถานการณ์แนวโน้ม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

แนวโน้มกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเปา้หมาย

ใหม่ 

จุดแข็ง โอกาส แนวทางการพฒันาการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

20  ชาวจีน นิยมดูมวยไทย
และให้ความสนใจมา
เรียนมวยไทยจํานวน
มากข้ึนเร่ือย ๆ 

- มีหลักสูตรมวยไทยที่หลากหลาย 
- มีสนามแข่งขันมวยมีมาตรฐานและมีช่ือเสียง 

- การทํางานของครูมวยไทยใน
ต่างประเทศ 
- การอบรมครูผู้สอนมวยไทยไป
ต่างประเทศ 

การนําเสนอข้อมูลที่เป็นเร่ืองราว (Story 
Telling) 

21  ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- มีนักมวยไทยที่มีช่ือเสียง 
-มีค่ายมวยไทยที่มีชาวต่างประเทศ 
-การเดินทางสะดวกสะบายการเข้าถึงข้อมูล
ง่ายข้ึน 

- รายได้จากการประกอบธุรกิจค่ายมวย
ไทย 

ประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการผ่าน 
Social Media 

22 กระแสการดูแลสุขภาพ ชาวจีน - มีเครือข่ายมวยไทยทั่วโลก 
-มีสมาคมมวยไทย 
-มีผลิตภัณฑ์มวยไทยท่าสนใจ 
-มีแหล่งผลิตอุปกรณ์มวยไทยส่งออก
ต่างประเทศ 
-มีแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจํานวนมาก 
 
 

- เกิดการสร้างธุรกิจมวยไทย 
-ศิลปะมวยไทยเป็นที่รู้จักทั่วโลก 

เพ่ิมช่องทางการจําหน่ายสินค้า 
ทาง Social Media 
 Load Show 
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ตารางที ่4.12 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้ท่ีเกี่ยวข้องในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
คนที่ สถานการณ์แนวโน้ม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

แนวโน้มกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเปา้หมาย

ใหม่ 

จุดแข็ง โอกาส แนวทางการพฒันาการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

23 กระแสการดูแลสุขภาพ ชาวจีน  
ชาวยุโรปนิยมมวยไทย
อยู่ 
ใต้หวัน ฮ่องกง บราซิล 

- มีทักษะและเทคนิคมวยไทยที่มีความดุดัน 
-มีค่ายมวยไทยจํานวนมาก 
-มีแหล่งท่องเท่ียวรองรับคนมาเรียนมวยไทย  
 

- รายได้เข้าประเทศจากผู้เรียนมวยไทย 
มาชมมวยไทย 
- ชาวต่างประเทศมาเที่ยวและมาเรียน
มวยไทยเกิดการพักนานข้ึนเกิดการจ่าย
เพ่ิมข้ึน 
-การร่วมลงทุนกับต่างประเทศ 

สร้างผลิตภัณฑ์หลักสูตรมวยไทยที่ทําให้
ผู้มาเรียนพักอาศัยและใช้ระยะเวลานาน
ข้ึน 

24 ความนิยมของมวยไทย
ทั้งในและต่างประเทศ 
มีการถ่ายทอดองค์
ความรู้ผ่านช่องทาง
ต่างๆเพ่ิมข้ึน 

ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

- มีองค์ความรู้มวยไทย 
- มีภูมิปัญญาท่ีสืบทอดกันมา 
- มีศิลปวัฒนธรรมการไหว้ครูที่ ดึงดูดชาว
ต่างประเทศเข้าร่วม 

- นโยบายส่งเส ริมมวยไทยเพ่ือการ
ท่องเท่ียวของประเทศไทย 

การพัฒนาบุคลากรมวยไทย 

25 ต่างประเทศให้ความ
นิยมมวยไทยเป็นศิลปะ
การต่อสู้ออกกําลังที่มี
กระแสโด่งดังใน
ปัจจุบัน 

ชาวจีน 
ชาวยุโรป 

มีองค์ความรู้มวยไทย 5 สาย 
มวยลพบุรี มวยโคราช มวยพระยาพิชัย มวย
พลศึกษาและมวยไชยา 
-มีค่ายมวยที่อยู่ในแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญของ
ประเทศไทยรองรับชาวต่างประเทศ 

- การส่งออกสินค้าและผลิตภัณฑ์มวย
ไทยไปต่างประเทศที่เพ่ิมข้ึน 
 

การสร้างเครือข่ายทางธุรกิจมวยไทย 
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ตารางที ่4.12 สรุปผลการสัมภาษณ์ผู้ท่ีเกี่ยวข้องในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
คนที่ สถานการณ์แนวโน้ม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

แนวโน้มกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเปา้หมาย

ใหม่ 

จุดแข็ง โอกาส แนวทางการพฒันาการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้

มวยไทย 

26 มวยไทยกลายเป็น
ธุรกิจพันล้านเข้าสู่
ตลาดหลักทรัพย์ 

ชาวจีน  
ชาวไทย 

- มีค่ายมวยจํานวนมาก 
- มีสนามแข่งขันมวย 

- มวยไทยเพ่ือการท่องเท่ียวและบริการ 
- เครือข่ายมวยไทยทั่วโลกที่เพ่ิมข้ึน 
-รายได้เข้าประเทศเพ่ิมข้ึน 
-นักมวยไทยมีอาชีพ 
-เกิดการสร้างอาชีพ 

-เกิดการปรับปรุงพ้ืนที่เพ่ือรองรับ
นักท่องเท่ียว 

จัดโปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยที่หลาย
หลาย 

 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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จากตารางการศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย สามารถสรุปประเด็นท่ีค้นพบ ดังนี้ 
 
1. สถานการณ์แนวโน้มการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การสํารวจข้อมูล และการประชุมกลุ่มย่อยของผู้ท่ี
เกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย พบว่า ตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา
จนถึงปัจจุบันศิลปะการต่อสู้ “มวยไทย”เป็นศิลปะการต่อสู้และเป็นวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของ
ชาติไทยท่ีทําให้ผู้คนท่ัวโลกให้ความสนใจอยากมาเรียนรู้ มาชม และทําธุรกิจมากขึ้นเรื่อย ๆ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งชาวยุโรปยังมีความนิยมเป็นอันดับหนึ่ง รองมาคือชาวอเมริกัน ชาวออสเตรเลีย 
และรวมไปถึงชาวเอเชีย โดยเฉพาะอย่างยิ่งชาวจีนท่ีกําลังให้ความสนใจมวยไทยเป็นอย่างมาก  

เมื่อกระแสการหันมาใส่ใจสุขภาพตนเองมีจํานวนมากขึ้น ผู้ประกอบการก็ได้เริ่มคิดค้นและ
นําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพื่อให้สินค้าและบริการมีความหลากหลาย ครอบคลุมทุกไลฟ์สไตล์ เช่น 
การนํามวยไทยมาเป็นส่วนหนึ่งในสถานประกอบการธุรกิจเพื่อสุขภาพ เกิดการลงทุนธุรกิจด้าน
สุขภาพของผู้ประกอบธุรกิจเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากสังคมกําลังเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ และคน
ส่วนใหญ่หันมาใส่ใจสุขภาพมากกันยิ่งขึ้น  

แนวโน้มกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายใหม่ 
จากการศึกษาข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย ผู้ประกอบการ

ด้านการท่องเท่ียว นายสนาม บริษัทนําเท่ียว โดยส่วนใหญ่ กล่าวว่า นักท่องเท่ียวชาวจีนจะเป็นหนึ่ง
กลุ่มนักท่องเท่ียวเท่ียวเปูาหมายใหม่ท่ีผู้ประกอบธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย ด้านสุขภาพ จะต้องหัน
มาสนใจกับกลุ่มนี้ ด้วยปัจจุบันกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวจีนกําลังให้ความนิยมศิลปะการต่อสู้มวยไทยเป็น
อย่างมาก ด้วยมวยไทยเป็นศิลปะการปูองกันตัวท่ีมีเสน่ห์ดึงดูด จนทําให้ชาวจีนซึ่งเป็นประเทศท่ีมี
ประชากรมากท่ีสุดในโลกได้หันมานิยมเรียนรู้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยเพิ่มมากขึ้นเรื่อย  ๆ กลายเป็น
ศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวประเภทหนึ่งท่ีชาวจีนให้การยอมรับและให้ความสําคัญ มีนักธุรกิจชาวจีน
จํานวนมากหันมาทําธุรกิจโดยนําศิลปะการต่อสู้มวยไทยไปประกอบการจัดทําธุรกิจ เช่น การทําธุรกิจ
ค่ายมวยไทย การจัดโปรแกรมการท่องเท่ียวเพื่อมาเรียนรู้มวยไทย การจัดทําธุรกิจแข่งขันชกมวยไทย
ในประเทศไทยและส่งสัญญาณไปยังประเทศจีน และการจัดทําธุรกิจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรืออุปกรณ์ 
ท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย เป็นต้น ดังภาพประกอบต่อไปนี้ 
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ภาพที ่4.1 ชาวจีนท่ีมาเรียนมวยไทยเพื่ออกกําลังกาย จํานวน  400 คน ณ โรงแรมเอราวัณ 
กรุงเทพมหานคร ในวันท่ี 27 พฤศจิกายน 2561 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
 

 
 

ภาพที่ 4.2 ชาวจีนท่ีมาเรียนมวยไทยเพื่ออกกําลังกาย จํานวน  400 คน ณ โรงแรมเอราวัณ 
กรุงเทพมหานคร ในวันท่ี 27 พฤศจิกายน 2561 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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จากภาพประกอบข้างต้น แสดงให้เป็นว่า ชาวจีนให้ความสนใจและช่ืนชอบมวยไทยเป็นอย่าง
มาก เพราะมวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ประเภทหนึ่งท่ีชาวจีนและคนท่ัวโลกกําลังให้ความสนใจและ
ช่ืนชอบ เป็นศิลปะการต่อสู้ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะโดยการใช้ทักษะ หมัด เท้า เข่า และศอก หรือท่ีเรียก
กันว่า “นวอาวุธ” ผสมผสานศิลปวัฒนธรรมไทย และทรงพลังมากกว่าศาสตร์การต่อสู้ด้านอื่น ๆ ลีลา
ท่ีสวยงามของท่าแม่ไม้  ลูกไม้ มวยไทย ท่ีมีความด้ังเดิมและแฝงด้วยความรุนแรง ผนวกกับการ
ส่งเสริม และประชาสัมพันธ์ผ่านตัวนักชกมวยไทยท่ีมีช่ือเสียง มีฝีมือในการชกยอดเยี่ยม ได้รับชัยชนะ
จนกลายเป็นที่รู้จักไปท่ัวโลก เช่น บัวขาว บัญชาเมฆ แสนชัย พี เค แสนชัยมวยไทยยิม และนักแสดง
ภาพยนตร์ ช่ือดังท่ีไปสร้างช่ือเสียงให้กับประเทศไทย โดยการนําศิลปะการต่อสู้ มวยไทยไป
ประกอบการแสดงภาพยนตร์ คือ คุณจาพนม ยีรัม หรือผู้คนส่วนมากจะรู้จักในนาม “โทนี่ จา”             
พวกเขาเหล่านี้เปรียบเสมือนอีกหนึ่งแม่เหล็กท่ีดึงดูดความสนใจให้นักท่องเท่ียวชาวจีนหรือแม่กระท้ัง
นักท่องเท่ียวทั่วโลกหันมาสนใจศิลปะการต่อสู้มวยไทย ผ่านการชกมวยไทย การแสดงต่างๆ จึงเป็น
อีกหนึ่งช่องทางการประสัมพันธ์มวยไทยให้เป็นท่ีรู้จักไปท่ัวโลกและส่งผลให้กลุ่มนักท่องเท่ียวหันมา
เรียนรู้มวยไทยจํานวนมากในปัจจุบัน กระแสความนิยมเรียนรู้ ศิลปะการต่อสู้มวยไทยของ
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศส่งผลให้เกิดการสร้างธุรกิจค่ายมวยไทยกระจายในแต่และภูมิภาคของ
ประเทศไทยโดยเฉพาะในพื้นท่ี ท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียวของประเทศไทย ดังภาพต่อไป 

 

 
 

ภาพที่ 4.3 ชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยเพื่อออกกําลังกาย 
   ในชายหาดตอนเช้า ณ จังหวัดภูเก็ต  

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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จากภาพดังกล่าวจะเห็นว่า ธุรกิจค่ายมวยไทยได้ใช้พื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวของประเทศไทยท่ีชาว
ต่างประเทศนิยมมาท่องเท่ียวในเกือบทุกภูมิภาคของประเทศไทย เช่น ภาคใต้ โดยเฉพาะในจังหวัดภูเก็ต 
ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่ต่างกล่าวว่า ชาวต่างประเทศและรวมไปถึงชาวไทยส่วนใหญ่นิยมมาท่องเท่ียวท่ี
จังหวัดภูเก็ตเพราะจังหวัดภูเก็ตเป็นจังหวัดท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายและมีส่ิงอํานวยความสะดวก
ท่ีนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ให้ความสนใจ เช่น มีทะเลสีคราม มีชายหาดท่ีสวยงาม ผู้คนจึงหล่ังไหลเข้ามา
เท่ียวตามเกาะต่างๆ เพื่อมาพักผ่อน หรือดําน้ําดูปะการัง ชมความงามของโลกใต้ท้องทะเล ภาคใต้เป็น
พื้นท่ีของโลกใต้ทะเล และนอกจากนี้ยังมีศิลปะวัฒนธรรมหรือประเพณีต่างๆ มีความเป็นเอกลักษณ์แบบ
ผสมผสาน เช่น การออกแบบตึกชิโนโปรตุกีส อีกท้ังเรื่องอาหารที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ซึ่งเรียกได้ว่า
เหมาะสําหรับการเท่ียว ไม่ว่าจะแหล่งช้อปปิ้ง ท่ีท่องเท่ียวสําหรับนักผจญภัย เช่น น้ําตก ทะเล จุดชมวิว 
พิพิธภัณฑ์ เป็นต้น อีกท้ังแหล่งเท่ียวกลางคืน ถนนบางลา ปุาตอง หรือ ร้านนั่งฟังเพลง ๆ กลางคืน ก็มี
ให้เลือกเป็นจํานวนมาก   

การศึกษาในครั้งนี้ขอยกตัวอย่างพื้นท่ีในจังหวัดภูเก็ต เป็นอีกหนึ่งจังหวัดท่ีมีชาวต่างประเทศ
นิยมมาท่องเท่ียวและเรียนมวยไทย จากการสัมภาษณ์ข้อมูลผู้ประกอบการและผู้มาเรียนมวยไทยในเขต
พื้นท่ีจังหวัดภูเก็ต ส่วนใหญ่กล่าวว่า ภูเก็ตเป็น “เมืองมวย” เพราะมีชาวต่างประเทศมาเรียนเป็น   
จํานวนมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในซอยตาเอียด ตําบลฉลอง อําเภอเมืองภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต จากการ
สัมภาษณ์ข้อมูล พบว่า เมื่อประมาณ 15 ปี ท่ีแล้ว ซอยตาเอียดเป็นซอยเปล่ียว เงียบ เมื่อถึงเวลา
กลางคืนจะไม่ค่อยมีใครสัญจรยานพาหนะเข้ามาในซอย เพราะเป็นซอยท่ีมีสวนยางพาราท่ีหนาทึบและ
ไม่มไีฟฟูานําแสงสว่าง แต่หลังจากมีผู้ประกอบการหันมาทําธุรกิจค่ายมวยไทย นํามวยไทยมาพัฒนาเป็น
ธุรกิจในซอยแห่งนี้ ซอยตาเอียดก็กลับกลายเป็นสวรรค์ของคนทํามวยไทย เมื่อค่ายไทเกอร์ซึ่งเป็นค่าย
แรก ๆ ท่ีเปิดกิจการธุรกิจค่ายมวยไทย มีการทําการตลาดและส่ือสารที่ดี ทําให้คนต่างชาติหล่ังไหลเข้า
มาเรียนมวยในบริเวณนี้เป็นจํานวนมากและกลายเป็นการตามมาลงทุนค่ายมวยภายในบริเวณซอยตา
เอียดอย่างมากมาย จากท่ีดินท่ีมีคุณค่าเพียงแค่การปลูกยางพารา วันนี้กลายเป็นท่ีดินท่ีมีมูลค่าสูงสุดใน
ย่านแห่งนี้  
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ภาพที่  4.4 ค่ายมวยไทย ในซอยตาเอียด ตําบลฉลอง อําเภอเมืองภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต  
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 

 
ค่ายมวยไทยจํานวนมากกว่า 10 ค่าย ในซอยตาเอียด ตําบลฉลอง อําเภอเมืองภูเก็ต จังหวัด

ภูเก็ต มีผู้มาเรียนมวยไทยในค่ายมวยในซอยแห่งนี้ไม่ตํ่ากว่าวันละ 1,000 คน ยกตัวอย่าง เช่น ไท
เกอร์มวยไทย ภูเก็ตท็อปทีมมวยไทย ดราก้อนมวยไทย โชคชัยมวยไทย และทีแอนด์วาย มวยไทย 
เป็นต้น และยังมีธุรกิจสตาร์ทอัพ (Startup) หรือ ธุรกิจท่ีเกิดขึ้นใหม่เพื่อรองรับความต้องการของ
นักท่องเท่ียวที่มาเรียนมวยไทยในซอยตาเอียดอีกจํานวนมาก เช่น ท่ีพัก อพาร์ทเม้นท์ ศูนย์ศิลปะการ
ต่อ สู้แบบผสม (MMA) ศูนย์ ต้อนรับนักท่อง เท่ียว ศูนย์ออกกํา ลังกายและยิมทุกประเภท                
สปาเพื่อสุขภาพและการพักผ่อน ศูนย์คําแนะนําลดน้ําหนัก คําแนะนําการวางแผนทางโภชนาการ ส่ิง
อํานวยความสะดวก ศูนย์โยคะ ร้านอาหารเพื่อสุขภาพ บาร์น้ําผลไม้ ร้านค้าเพื่อสุขภาพ ห้องซาวน่า 
การนวดไทย บริการทันตกรรม ร้านจําหน่ายอุปกรณ์กีฬามวยไทย รวมไปถึงร้านซักผ้า และร้านสัก
ยันต์ เป็นต้น ดังภาพทีน่ําเสนอต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 4.5 ธุรกิจสตาร์ทอัพ (Startup) ท่ีตามมากับธุรกิจค่ายมวยไทย ณ จังหวัดภูเก็ต 
ที่มา : ผู้วิจัย (2562) 

 
มวยไทยกลายเป็นหนึ่งในจุดหมายปลายทางด้านสุขภาพและการออกกําลังกายช้ันนําของ

โลกและมีส่ิงอํานวยความสะดวกตอบสนองสําหรับผู้ท่ีช่ืนชอบสุขภาพได้อย่างหลากหลาย ส่งผลให้ 
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศบางส่วนเลือกจะอยู่ในประเทศไทยนานขึ้น เพื่อลงเรียนในคอร์สศิลปะ
แม่ไม้ มวยไทย ในฐานะศิลปะปูองกันตัว ซึ่งในอีกทางหนึ่ง จัดเป็นการยกระดับให้มวยไทยเป็นศิลปะ
การปูองกันตัวในระดับสากลท่ีท่ัวโลกให้การยอมรับ 

จุดแข็ง 
จากการศึกษาข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผู้เกี่ยวข้อง พบว่า ประเทศไทยมีจุดแข็งด้านศักยภาพ

และโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีสําคัญ ดังนี้   
1. ประเทศไทยมีศิลปะมวยไทยเป็นศิลปะการต่อสู้ของชาติไทยท่ีกําลังได้รับความนิยมอย่าง

มากสําหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ  
มวยไทยนั้นเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัวท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชาติไทย สะท้อนให้เห็น วิถี

ชีวิตของคนไทย ความกล้าหาญ ความเสียสละ เพื่อประเทศชาติบ้านเมือง เป็นภูมิปัญญาด้ังเดิมต้ังแต่

อดีตจนถึงปัจจุบัน ซึ่งสืบทอดกันมาช้านานต้ังแต่สมัยโบราณ มวยไทยกลายเป็นหนึ่งช่องทางในการ
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ออกกําลังเพื่อสุขภาพของทุกเทศทุกวัย ซึ่งพฤติกรรมคนในยุคปัจจุบัน นิยมการออกกําลังกาย                

ผู้คนต่างรักสุขภาพตนเองกันมากขึ้น จะเห็นได้ว่ามีอัตราเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับการหา

กิจกรรมทําในยามว่าง ท้ังในวัยเด็กและวัยผู้ใหญ่ โดยส่วนมากจะนิยมทํากิจกรรมประเภทกีฬา        

ท่ีแตกต่างกันออกไป แต่ท้ังนี้หนึ่งในกีฬาท่ีเรียกได้ว่าได้รับความสนใจและเป็นท่ีรู้ จักกันอย่าง

แพร่หลายท่ัวโลก คือ กีฬามวยไทย จึงได้เป็นกีฬาหนึ่งในทางเลือกยอดนิยมสําหรับนักท่องเท่ียวชาว

ต่างประเทศท่ีมาเท่ียวในประเทศไทย โดยเฉพาะเยาวชนรุ่นใหม่ อาจกล่าวได้ว่า มวยไทยเป็นกีฬาท่ี

ได้รับความนิยมค่อนข้างมาก เป็นอีกหนึ่งจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพของประเทศไทย  

นอกจากนี้การศึกษาข้อมูลยังพบว่า ผู้หญิงหันมานิยมออกกําลังกายและเรียนรู้มวยไทย

เพิ่มข้ึนจํานวนมากโดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวจีนและเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็

ตามแนวโน้มความนิยมในกีฬามวยไทยคาดว่าจะมีเพิ่มมากยิ่งขึ้น 

2. ธุรกิจค่ายมวยไทยได้กระจายไปตามแหล่งพื้นท่ีท่องเท่ียวของประเทศไทย  เช่น 
กรุงเทพมหานคร ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคใต้ ภาคตะวันออก และพัทยา ยกตัวอย่างในจังหวัดภูเก็ต
มีค่ายมวยไทยจํานวนมากท่ีเปิดให้บริการสําหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ เช่น ไทเกอร์มวยไทย 
(Tiger Muaythai) ดราก้อนมวยไทย (Dragon Muaythai) ภูเก็ตท็อปทีม (Phuket Top Team) 
และโชคชัยมวยไทย (Chockchai Muaythai) เป็นต้น ซึ่งโดยเฉพาะค่ายมวยไทเกอร์ นั้นสามารถ
รองรับผู้มาเรียนมวยไทยในแต่ละวันได้ ถึงวันละ 400 คน เป็นต้น 

3. ปัจจุบันทั่วประเทศมีค่ายมวยท่ีจดทะเบียนอย่างถูกต้อง จํานวน 5,100 ค่าย จําแนกเป็น
ค่ายมวยที่ดําเนินการเปิดสอนจํานวนท้ังส้ิน 1,762 ค่าย เป็นค่ายมวยมาตรฐานท่ีพร้อมรับทัวร์จํานวน 
443 ค่าย กระจายตัวอยู่ในภาคกลาง 75 ค่าย ภาคเหนือ 116 ค่าย ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 147 
ค่าย และภาคใต้ 115 ค่ายสําหรับค่ายมวยไทย ในต่างประเทศนั้น มีการสํารวจจากสถานกงสุลใหญ่ 
และสถานเอกอัครราชทูตไทย กระทรวงการต่างประเทศพบว่า มีค่ายมวยไทยจํานวน 3,869 แห่ง 
กระจายอยู่ใน 36 ประเทศ โดย 5 ประเทศท่ีมีสถานท่ีสอนมวยไทยมากท่ีสุด คือ บราซิล 1,631 แห่ง 
อิหร่าน 650 แห่ง อินเดีย 256 แห่ง โมร็อกโก 220 แห่ง และสหรัฐอเมริกา (เฉพาะรัฐแคลิฟอร์เนีย 
เนวาดา และอิลลินอยส์ 190 แห่ง) 

4. ธุรกิจเวทีมวยแข่งขันมวยไทยระดับมาตรฐาน 
ประเทศไทยมีเวทีมวยมาตรฐานสามารถรองรับนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศ

ท่ีดําเนินการจัดการแข่งขันอยู่เป็นประจําและสนามแข่งขันมวยแบบสัญจร มีมาตรฐานระดับสากล 
ดําเนินการจัดการแข่งขันชกอยู่เป็นประจํา ต้ังแต่วันจันทร์-วันอาทิตย์ มีดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 4.13 แสดงโปรแกรมการแข่งขันชกมวยสําหรับเวทีมวยมาตรฐานต้ังแต่วันจันทร์ถึงวันอาทิตย์ 
 

วัน เวที เวลา ถ่ายทอดสด 

จันทร ์ เวทีมวยราชดําเนิน 18.30น. - 
อังคาร เวทีมวยลุมพินี (รามอินทรา) 18.30น. - 
พุธ เวทีมวยราชดําเนิน 18.30น. - 
พฤหัสบดี เวทีมวยราชดําเนิน 18.30น. ช่อง 3SD 
ศุกร์ เวทีมวยลุมพินี (รามอินทรา) 18.00 – 20.00 น. True4u 
เสาร ์ 1. เวทีมวยสยามอ้อมน้อย 

2. เวทีมวยลุมพินี (รามอินทรา) 
1. 12.15-16.00 น. 
2. 18.00-20.00 น. 

1. ช่อง 3 
2. เนช่ัน 22 

อาทิตย์ 1.เวทีมวยบลูอารีน่า  
2. เวทีมวยช่อง 7 สี  
3. เวทีมวยอ.ต.ก. จ.นนทบุรี  
4. เวทีมวยราชดําเนิน 

1. 12.30-14.30 น. 
2. 14.15-16.15 น. 
3. 18.20-21.50 น. 
4. 18.30 น. 

1.ช่อง3SD 
2. ช่อง 7 
3. อมรินทร์34 

 ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
จากตารางข้างต้นแสดงให้เห็นถึงเวทีมวยที่มีโปแกรมการชกอย่างสม่ําเสมอต้ังแต่วันจันทร์ถึง

วันอาทิตย์ และนอกจากตารางดังกล่าวแล้ว ยังมีอีกหลายเวทีท่ีมีการดําเนินการจัดการแข่งขันชกมวย
ไทยและออกอากาศผ่านช่องทางโทรทัศน์ ดังนี้ 

1. ช่อง 5HD ท้ังหมด 1 รายการ คือ ศึกมวยไทย ททบ.5 จากเวทีมวย รังสิต ทุกวันอาทิตย์ 
เวลา 16.40 – 18.00 น. 
 2. ช่อง ไบร์ท ทีวี (20) มีท้ังหมด 1 รายการ คือ ศึกยอดมวยไทยทานตะวัน ทุกวันศุกร์ เวลา 
20.45 – 22.45 น. 
 3. ช่อง เนช่ัน (22) มีท้ังหมด 1 รายการ คือ ศึกมวยไทยเกียรติเพชร ทุกวันเสาร์ – อาทิตย์ 
เวลา 18.20 – 20.15 น. 

4. ช่อง Work point (23) มีท้ังหมด 1 รายการ คือ ศึก WP BOXING ทุกวันเสาร์ เดือนละ
ครั้ง ช่วงกลางเดือน เวลา 14.30 – 16.45 น. 

5. ช่อง TRUE4U (24) มีท้ังหมด 1 รายการ คือ ศึกมวยมันส์ วันศุกร์ จากเวทีมวย รังสิตทุก
วันศุกร์ เวลา 18.00 – 20.00 น. 

 

http://www.ch3thailand.com/%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B9%8C/28
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6. ช่อง NOW (26) มีท้ังหมด 5 รายการ ล้วนแล้วแข่งขันท่ีสนามมวย MAX สเตเดียม พัทยา 
จ.ชลบุรี คือ ศึกมวยไทย ไฟต์เตอร์ ทุกวันจันทร์ – อังคาร เวลา 18.20 – 20.15 น. ศึกเดอะ โกลเบิล 
ไฟต์ แชมป์เป้ียน ชาเลนจ์ ทุกวันพุธ – พฤหัส เวลา 18.20 – 20.15 น. ศึกมวยไทย มวยไทยแบทเทิล
ศึกค่ายชนค่ายทุกวันศุกร์ เวลา 18.00 – 20.00 น. ศึกเดอะแชมป์เปี้ยน มวยไทยตัดเชือก ทุกวันเสาร์ 
เวลา 19.20 – 22.00 น. และศึก 26 MAX มวยไทยทุกวันอาทิตย์ เวลา 19.20 – 22.00 น. 

7. ช่อง 8 (27) มีท้ังหมด 1 รายการ คือศึกมวยไทย ซุปเปอร์แชมป์จากสนามริมแม่น้ํา 
เจ้าพระยา กรุงเทพ ทุกวันอาทิตย์ เวลา 19.20 – 21.50 น. 

8. ช่อง 3SD (28) มีท้ังหมด 3 รายการ คือ ศึกมวยไทยเวทีราชดําเนิน ทุกวันพฤหัส เวลา 
20.30 – 22.30 น. ศึกมวยดี วิถีไทย จากเวทีมวย รังสิต ทุกวันอาทิตย์ เวลา 12.00 – 14.00 น. และ
ไทยไฟท์ มวยไทยบันเทิง ทุกวันเสาร์สุดท้ายของเดือน เวลา 20.00 – 22.00 น. 

9. ช่อง MCOT HD (30) มีท้ังหมด 1 รายการ คือ ศึกลุมพินี TKO จากสนามมวย ลุมพินี ถ.
รามอินทรา กม.2 ทุกวันเสาร์ เวลา 16.00 – 18.00 น. 

10. ช่อง ONE (31) มีท้ังหมด 1 รายการ คือ MX MUAY XTREME จากเวทีมวยตึกแกรมมี่ 
อโศกทุกวันศุกร์ เวลา 20.45 – 22.45 น. 

11. ช่อง ไทยรัฐทีวี (32) มีท้ังหมด 2 รายการ คือ The Hero Champion Challenge จาก
สนามมวย Max สเตเดียม พัทยา ทุกวันเสาร์ – อาทิตย์ เวลา 16.00 – 18.00 น. และศึกไฮไลท์ ONE 
CHAMPIONSHIP ทุกวันเสาร์ – อาทิตย์ เวลา 22.30 – 00.00 น. 

12. ช่อง 3HD (33) มีท้ังหมด 2 รายการ คือ ศึกจ้าวมวยไทย จาก เวทีมวยสยามอ้อมน้อย 
อ.กระทุ่มแบน จ.สมุทรสาคาร ทุกวันเสาร์ เวลา 12.15 – 14.00 น. และไทยไฟท์ มวยไทยบันเทิงทุก
วันเสาร์สุดท้ายของเดือน เวลา 18.20 – 20.00 น. 

13. ช่อง 7HD (35) มีท้ังหมด 1 รายการ คือ มวยไทย 7 สี จากเวทีมวยช่อง 7HD ซอย
พหลโยธิน 18/1 ทุกวันอาทิตย์ เวลา 14.30 – 16.30 น. 

5. มีนักมวยท่ีมีฝีมือและมีช่ือเสียงระดับโลก 
    ประเทศไทยมีนักมวยท่ีมีช่ือเสียงจํานวนมาก ขึ้นชกในเวทีมวยสําคัญอยู่ตลอดเวลา            

เป็นถึงแชมป์เวทีระดับประเทศ อาทิ แชมป์เวทีมวยช่อง 7 สี เวทีมวยสยามอ้อมน้อย เวทีมวยราช
ดําเนิน เวทีมวยลุมพินี  เวทีมวยไทยไฟท์ เป็นต้น มีนักมวย และนักแสดงระดับโลกท่ีสร้างช่ือเสียง
ให้กับมวยไทย เช่น บัวขาว บัญชาเมฆ แสนชัย พี.เค.แสนชัยมวยไทยยิม จา พนม ยีรัม และ           
ศรีสะเกษ นครหลวงโปรโมช่ัน 
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6. มีวิทยาลัยมวยไทยศึกษาและการแพทย์แผนไทย มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง         
เปิดการจัดการเรียนการสอนในหลักสูตรมวยไทยระดับปริญญาตรี ปริญญาโท และปริญญาเอก            
ท่ีมีองค์ความรู้ด้านศิลปะการต่อสู้มวยไทย ท้ังท่ีเป็นผลงานทางวิชาการ และงานวิจัย อีกท้ังสนับสนุน 
ศึกษาข้อมูลและทําวิจัยเพื่อพัฒนามวยไทยในหลากหลายมิติ 

7. มีพิธีไหว้ครูมวยไทยโลก โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อให้นักมวยไทยชาวต่างประเทศได้
เข้าใจและเห็นความสําคัญของพิธีไหว้ครู และตระหนักว่า “ครั้งหนึ่งในชีวิตการเรียนมวยไทย ต้อง
มาร่วมพิธีไหว้ครู ท่ีประเทศไทย” โดยมีกําหนดวัดจัดขึ้นในวันท่ี 17 มีนาคม ของทุกปี ณ บริเวณวัด
มหาธาตุ วัดหลังคาขาว และวัดหลังคาดํา อุทยานประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา 

8. มีประเทศสมาชิกเครือข่ายมวยไทย มากกว่า 160 ประเทศท่ัวโลก 
9. มีแหล่งท่องเท่ียวรองรับผู้มาเรียนมวยไทย เช่น ท้ังแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ ทะเล 

ชายหาด น้ําตก ภูเขา อุทยานธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม เป็นต้น  
 

ศักยภาพด้านบุคลากรมวยไทย 
 ปัจจุบันมีการขึ้นทะเบียนบุคคลในวงการกีฬามวย ตามพระราชบัญญัติกีฬามวย พ.ศ. 2542 
ข้อมูล ณ ปีงบประมาณ 2562 สํานักงานคณะกรรมการมวย การกีฬาแห่งประเทศไทย กระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬา โดยรวบรวมข้อมูลบุคคลท่ัวภูมิภาคของประเทศไทย ดังนี้ 
 1) นักมวยไทยท่ีมีอายุ 15 ปีข้ึนไปท่ีได้รับการขึ้นทะเบียน จํานวน 12,875 คน  
 2) หัวหน้าค่ายมวยไทย  จํานวน   5,189  คน 
 3) ผู้ฝึกสอนมวยไทย  จํานวน   1,679  คน 
 4) ผู้ตัดสิน   จํานวน  2,043 คน 
 5) ผู้จัดรายการแข่งขันมวย จํานวน  3,616 คน 
 6) ผู้จัดการมวยไทย จํานวน  1,443 คน 
 7) นายสนามมวย จํานวน      42 คน 
 8) อดีตนักมวย  จํานวน  1,978 คน 
 9) จัดต้ังสนามมวย จํานวน      40 คน 
 นอกจากบุคคลในวงการกีฬามวย ตามพระราชบัญญัติกีฬามวย พ.ศ. 2542 ยังมีแชมป์มวย
อีกหลายท่านท่ีสําคัญ มีช่ือเสียง มีความสามารถ ทักษะเป็นเลิศ ท่ีสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวเข้ามา
เรียนมวยไทย มาชมมวยไทย เช่น บัวขาว บัญชาเมฆ 
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 บัวขาว บัญชาเมฆ 
 บัวขาว บัญชาเมฆ หรือ ร้อยตรี สมบัติ บัญชาเมฆ เกิดเมื่อวันท่ี 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2525                 
เป็นนักมวยไทยท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ียอมรับในวงการการต่อสู้ระดับโลก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในทวีป
ยุโรปและประเทศญี่ปุุน ปัจจุบันกําลังได้รับความนิยมอย่างยิ่งโดยเฉพาะนักท่องเท่ียวชาวจีน บัวขาว
อดีตนั้นเคยเป็นนักมวยไทยสังกัดค่ายมวย ป.ประมุข พิกัดน้ําหนัก 70 กิโลกรัม จัดเป็นหนึ่งในนักกีฬา
อาชีพไทย ท่ีสามารถทํารายได้สูงมาก รายได้ส่วนใหญ่มาจากการชกมวยไทย โชว์ศิลปะมวยไทยท่ี
ต่างประเทศ มีผลงานการแสดงในภาพยนตร์ไทยอยู่หลายเรื่อง เช่น ซามูไร อโยธยา  

ใน พ.ศ. 2554 ได้เข้าร่วมแข่งขันในรายการไทยไฟต์ ท่ีและเป็นแชมป์ของการแข่งขัน 
นอกจากแชมป์ไทไฟท์ บัวขาว บัญชาเมฆ มีเกียรติประวัติผลงานท่ีได้รับ ดังนี้ 

1) ปี 2544 แชมป์ประเทศไทย รุ่นเฟเธอร์เวท (ท่ีสนามมวยลุมพินี)  
2) ปี 2004 และ 2006 แชมป์ K-1 World MAX champion เข้าชิงรอบสุดท้ายถึง 5 ครั้ง 

ได้แชมป์ 2 สมัย 
3) ปี 2553 แชมป์ 2010 Shoot Boxing S-Cup World champion คนไทยคนแรก และ

คนเดียวในประเทศไทย 
4) ปี 2549, 2552, 2554, 2557 แชมป์สภามวยไทยโลก ในพระบรมราชูปถัมภ์ WMC 

World champion  
5) ปี 2557 แชมป์ สภามวยโลก WBC Muaythai Diamond World Championship  
6) แชมป์ ไหว้ครูมวยไทยสวยงาม สนามมวยลุมพินี ปี 2545 
7) ปี 2554, 2555 ถ้วยพระราชทาน พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว แชมป์มวยไทยไฟท์  
8) ปี 2555 ถ้วยพระราชทาน พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว รางวัลนักกีฬาอาชีพดีเด่น  
9) ปี 2557 ถ้วยพระราชทาน กษัตริย์อัลแบร์ตท่ี 2 แห่งโมนาโค แชมป์ “มอนติคาโล ไฟต์ติง 

มาสเตอร์” 
  

ศักยภาพด้านผลิตภัณฑ์มวยไทย 
จากการศึกษา พบว่า มีผลิตภัณฑ์มวยไทยมีความหลากหลายสามารถรองรับความต้องการ

ของนักท่องเท่ียว ประกอบด้วย  
1) หลักสูตรที่เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ดังนี้ 

1.1 หลักสูตรครุศาสตรบัณฑิตสาขาวิชามวยไทยศึกษาและพลศึกษา 
1.2 หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิตสาขาวิชามวยไทย 
1.3 หลักสูตรดุษฎีบัณฑิตสาขาวิชามวยไทยศึกษา 
1.4 หลักสูตรมวยไทยเพื่อสุขภาพและการออกกําลังกาย 
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1.5 หลักสูตรมวยไทยเพื่อประกอบอาชีพ 
1.6 หลักสูตรมวยไทยเพื่อปูองกันตัว 
1.7 หลักสูตรมวยไทยเพื่อการกีฬา 
1.8 หลักสูตรมวยไทยเพื่อการประยุกต์ใช้ในงานรักษาความปลอดภัย 
1.9 หลักสูตรมวยไทยเพื่อศิลปะการแสดง  
1.10 หลักสูตรมวยไทยโบราณ 
1.11 หลักสูตรมวยไทยเพื่อลดน้ําหนัก 
1.12 หลักสูตรมวยไทยเพื่อประกอบธุรกิจค่ายมวย 
1.13 หลักสูตรผู้ตัดสินมวยไทย 
1.14 หลักสูตรครูผู้ฝึกสอนมวยไทย 

 
โอกาสการพัฒนาการตลาดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทย (Opportunities) 
 ผลการสังเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพในครั้งนี้ค้นพบว่าประเทศไทยมีโอกาสในการพัฒนาการ
ตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย สามารถสรุปประเด็นท่ีค้นพบ ดังนี้ 

1) ประเทศไทยเป็นจุดมุ่งหมายปลายทางในการท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทยสําหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศโดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีเป็น
กลุ่มเปูาหมายใหม ่

2) โอกาสในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลายท้ังในด้านความสวยงามของภูมิ
ประเทศและความน่าสนใจของวัฒนธรรม จึงเป็นโอกาส สําหรับการทําธุรกิจมวยไทยเพื่อการ
ท่องเท่ียวและการบริการ  

3) การพัฒนานวัตกรรมมวยไทยเพื่อสุขภาพเพื่อรองรับนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ 
4) การส่งออกผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการมวยไทยไปยังต่างประเทศ เช่น ครูผู้สอนมวยไทย 

การแสดงศิลปะการต่อสู้มวยไทย การจัดการแข่งขันมวยไทยในต่างประเทศ เป็นต้น 
5) การทําตลาดประชาสัมพันธ์มวยไทยเชิงรุก 
6) เพิ่มช่องทางการจัดจําหน่ายสินค้าและบริการในการเรียนรู้มวยไทย เช่น ออกบูธ และ

แสดง Road Show Muaythai แบบเชิงรุกในต่างประเทศ 
7) พัฒนาหลักสูตรการเรียนรู้มวยไทยให้มีความหลากหลายและบูรณาการกับภูมิปัญญา 

ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น พัฒนาหลักสูตรเรียนรู้มวยไทย 4 ภาค โดยขยายเวลาเรียนให้
นักท่องเท่ียวที่มาเรียนรู้มวยไทยได้พํานักท่ีประเทศไทยนานขึ้น เพื่อเจาะกลุ่มเปูาหมายเดิมและขยาย
ฐานกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม ่

8) การจัดโปรแกรมมวยไทยไปประกอบการกับการท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวัล 
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9) พัฒนาคู่มือเรียนรู้มวยไทยสําหรับนักท่องเท่ียว 
10) จัดทําธุรกิจค่ายมวยไทยในต่างประเทศ 
11) จัดสัมมนามวยไทยในต่างประเทศ 
12) หลักสูตรผู้ฝึกสอนมวยไทย 
13) พัฒนาอุปกรณ์มวยไทยเพื่อสุขภาพผู้เรียน 

 
 
ส่วนที่ 3 ผลการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

จากการศึกษาโดยการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ทรงคุณ ผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย พบว่า มวยไทย
เป็นศิลปะการต่อสู้ประจําชาติท่ีพัฒนาการเป็นกีฬาของโลกและเป็นส่ิงท่ีทรงคุณค่า ต่อบุคคลและ
สังคมโดยรวมท้ังภายในและต่างประเทศ มวยไทยสําคัญต่อบุคคล บุคคลท่ีฝึกมวยไทยจะมีเกิดการ
พัฒนาการทางกาย อารมณ์ สังคม จิตใจและสติปัญญา สามารถปรับตัวอยู่ในสังคมได้อย่างมีความสุข 
และมีความสําคัญต่อชุมชนและสังคมด้วยเช่นกัน ดังผลของการศึกษาต่อไปนี้  

จากการศึกษา พบว่า ปัจจุบันชาวต่างประเทศหันมาเรียนมวยไทยเพิ่มมากขึ้นท้ังในและ
ต่างประเทศ ส่งผลให้ผู้ท่ีมาเรียนรู้มวยไทยเข้าใจวิถีชีวิตและขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ประเพณี          
ของไทย ดังนั้นมวยไทยจึงเป็นมรดกของชาวโลกท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของคนไทย เป็นทุนทาง
วัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณ์ท่ีสามารถสร้างอาชีพ สร้างงาน และสร้างรายได้ ตลอดจนมีส่วนร่วมสําคัญ 
ในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ ประกอบกับการพัฒนาของนวัตกรรมและเทคโนโลยีใหม่               
ด้านการกีฬาเป็นปัจจัยสําคัญประการหนึ่งท่ีส่งผลให้วงการกีฬาท้ังภายในและภายนอกประเทศ             
มีการปรับตัวที่มุ่งเน้นกีฬาเชิงเศรษฐกิจมากยิ่งขึ้น มีการแข่งขันท้ังในมิติของผลการแข่งขัน และมิติท่ี
เกิดขึ้นจากธุรกิจต่อเนื่องท่ีนําไปสู่แนวทางการกีฬาท่ีมุ่งเน้นการเพิ่มรายได้ และการขยายฐานการ
เติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ อีกท้ังรัฐบาลกําหนดให้มีการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์           
เป็นเครื่องมือเพื่อการพัฒนาประเทศ โดยการสนับสนุนการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาสร้างมูลค่าการผลิต
สินค้าและบริการให้เพิ่มสูงขึ้นรวมท้ังสินค้าบริการท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์บนฐานวัฒนธรรมและภูมิ
ปัญญาท่ีเช่ือมโยงกับเทคโนโลยีสมัยใหม่ ซึ่งภูมิปัญญาไทยท่ีรัฐบาลส่งเสริมสืบเนื่องจากความนิยมของ
ชาวต่างประเทศ ได้แก่ มวยไทย จากแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเท่ียวบนฐานวัฒนธรรม             
ภูมิปัญญาท้องถิ่น และแนวคิดการท่องเท่ียวตามความสนใจพิเศษ  

นอกจากการค้นพบท่ีกล่าวมาแล้วนั้นยังพบอีกว่า กระแสความนิยมมวยไทยของชาว
ต่างประเทศถือเป็นโอกาสของประเทศไทยท่ีเป็นเจ้าของวัฒนธรรม โดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย          
ในการเผยแพร่วัฒนธรรมไทยสู่สายตาชาวโลกในมิติด้านการท่องเท่ียว การพัฒนาค่ายมวยไทย จึงเป็น
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การตอบสนองต่อการส่งเสริมการท่องเท่ียวและสนองต่อนโยบายการท่องเท่ียวของภาครัฐโดยตรง 
โดยมีเปูาประสงค์เพื่อส่งเสริมสนับสนุน อนุรักษ์และเผยแพร่มวยไทยอันเป็นเอกลักษณ์ของชาติให้คง
อยู่คู่กับประเทศไทย เมื่อพิจารณาถึงลักษณะของกีฬามวยไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวแล้ว นับว่า
เป็นกีฬาอีกชนิดหนึ่งท่ีมีศักยภาพในแง่ของการท่องเท่ียวเชิงกีฬา อีกท้ังลักษณะของกีฬาชนิดนี้ยัง
สอดคล้องกับแนวโน้มการท่องเท่ียวเชิงกีฬาท้ังในประการของการท่องเท่ียวกลุ่มขนาดเล็กและ
ประการในการเช่ือมต่อการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมหรือการท่องเท่ียวท่ีมีความใกล้ชิดกับความเป็น
ท้องถิ่นการผนวกการท่องเท่ียวเพื่อการเรียนรู้มวยไทยเข้ากับกิจการท่องเท่ียวชนิดอื่น  ๆ มีความ
เป็นไปได้ค่อนข้างสูงและสามารถทําได้ในรูปแบบต่างๆท่ีมีความหลากหลาย มวยไทยเป็นท้ัง
วัฒนธรรมและการกีฬา ในแง่วัฒนธรรมซึ่งเป็นศิลปะการต่อสู้ปูองกันตัว มีความสวยงาม มีประวัติ
ความเป็นมา มีเอกลักษณ์เฉพาะซึ่งเป็นภูมิปัญญาของแต่ละท้องถิ่น เป็นส่ือวัฒนธรรมท่ีบ่งบอกถึง
เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ไทยในสายตาชาวโลก ท่ีสามารถนํามาเป็นเครื่องมือท่องเท่ียวเพื่อการเรียนรู้
วัฒนธรรมธรรมและประสบการณ์ท้องถิ่น (ประสบการณ์ในท้องถิ่น) ถือเป็นโอกาสของประเทศไทย          
ท่ีเป็นเจ้าของวัฒนธรรมจะใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยเผยแพร่วัฒนธรรมไทยสู่สายตาชาวโลก เป็นธง
นําในการสร้างรายได้ผ่านการผสานความร่วมมือกับทุกภาคส่วนท้ังในประเทศอย่างเป็นองค์รวมพร้อม
ท้ังสร้างสมดุลในทุกมิติไม่ว่าจะเป็นโครงสร้างตลาด พื้นท่ีท่องเท่ียวฤดูกาลเพื่อให้อุตสาหกรรม
ท่องเท่ียวไทยยังคงสามารถสร้างรายได้อย่างต่อเนื่องและยั่งยืนในระยะยาวเป็นนโยบายเชิงรุก เจาะ
กลุ่มนักท่องเท่ียวคุณภาพ สร้างตลาดนักท่องเท่ียวกลุ่มใหม่ ได้หลากหลาย อาทิ กลุ่มนักท่องเท่ียว
เพื่อการเรียนรู้ มวยไทย มีท้ังกลุ่มท่ีมาเรียนเพื่อเป็นนักกีฬา เพื่อสุขภาพและการออกกําลังกาย เพื่อ
เรียนรู้วัฒนธรรมไทย เพื่อกิจกรรมนันทนาการ เพื่อสุนทรียศาสตร์ทางด้านดนตรี เป็นต้น  

จากเหตุดังกล่าวจึงนําไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทยแบบบูรณาการวิถีท้องถิ่น ซึ่งคณะผู้วิจัยหมายถึง การพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียว  รวมถึง
บริการอื่น ๆ ท้ังในปัจจุบันและอนาคต โดยต้องดําเนินการภายใต้ขีดความสามารถของธรรมชาติ และ
ตระหนักถึงการมีส่วนร่วมของประชากร ชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณีวัฒนธรรม ให้มีกิจกรรม
หลากหลายมากขึ้น เพื่อดึงดูดใจและสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวให้เดินทางมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวแห่งนี้มากขึ้น คณะผู้วิจัยมีประเด็นคําถามวิจัยหลักว่า “ รูปแบบการจัดการโปรแกรม
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญาศิลปวัฒนธรรม
ท้องถิ่น สําหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศควรเป็นอย่างไร โดยมีข้ันตอนการดําเนินงานดังนี้ 

ข้อมูลจากการศึกษาในพื้นท่ีพบว่าธุรกิจค่ายมวย ผู้ประกอบการ และภาคีเครือข่ ายท่ี
เกี่ยวข้อง มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการ
วิถีไทย ภูมิปัญญาศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นมีรูปแบบการเพื่อนําเสนอต่อนักท่องเท่ียวด้วยมิติท่ี
หลากหลายดังนี้ 
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1) การท่องเที่ยวเชิงสังคมด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยเชื่อมโยงมิติทางด้านชีวิตของ
ชุมชน (life of way dimension)  

จากการลงพื้นท่ีเก็บข้อมูล พบว่า การดํารงชีวิตของคนในชุมชนสะท้อนให้เห็นถึงภูมิปัญญา
ของคนในพื้นท่ี แหล่งวัฒนธรรม เช่น อาหารพื้นถิ่น เครื่องนุ่งห่ม สถาปัตยกรรมของอาคารบ้านเรือน 
และยารักษาโรคและพิธีกรรมการรักษาโรค วิถีชีวิตเหล่านี้แสดงถึงความแตกต่าง และจุดเด่นของ           
แต่ละชุมชน จนกลายเป็นภูมิปัญญาท่ีถูกสืบทอดกันมาต้ังแต่บรรพบุรุษของชุมชน ดังนั้นวิถีชีวิตของ
คนในชุมชนจึงเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ีสามารถบ่งบอกถึงประวัติศาสตร์ความเป็นมาของคนใน
ท้องถิ่น ซึ่งภูมิปัญญาต่าง ๆ ส่วนใหญ่แสดงให้เห็นถึงสุนทรียภาพทางด้านศิลปะท่ีสวยงาม ตลอดจน
องค์ความรู้ท่ีน่าสนใจภายใต้ภูมิปัญญาต่างๆ ของการดํารงชีวิตในชุมชนท้องถิ่นวิถีชีวิตของชุมชนส่วน
ใหญ่สะท้อนให้เห็นถึงภูมิปัญญาในการดํารงชีวิตอย่างหลากหลายแขนง โดยเฉพาะวิถีชีวิตในชุมชน 
จากการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบธุรกิจค่ายมวยไทยได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดย
ใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยบูรณาการกับการดํารงชีวิตของคนในชุมชน ยกตัวอย่าง เช่น ค่ายมวย           
ศิษย์มนต์ชัย จังหวัดกาญจนบุรี ได้บริหารจัดการธุรกิจค่ายมวยโดยยึดหลักให้ผู้มาเรียนมวยไทยได้ใช้
ชีวิตแบบคนในท้องถิ่น เน้นให้ผู้มาเรียนได้เรียนรู้การใช้ชีวิตแบบคนในพื้นท่ี สอดแทรกโดยให้มีการจัด
กิจกรรมทําอาหารรับประทานร่วมกันระหว่างผู้มาเรียนมวยไทยและครูฝึกสอนมวยไทย  นํา
ผลิตภัณฑ์ท่ีท้องถิ่นมาใช้ในการประกอบอาหาร เช่น ผัก ผลไม้ ของพื้นถิ่น หรือแม้การประกอบ
อาหารประจําพื้นถิ่น รวมไปถึงมีการแลกเปล่ียนอาหารระหว่างเพื่อนบ้านท่ีอยู่ระแวกค่ายมวยเป็นการ
สร้างความประทับใจให้กับผู้มาเรียนรู้มวยไทยให้เห็นถึงวิถีชีวิตท่ีมีการพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน ความ
เอือ้เฟื้อเผ่ือแผ่ของวิถีชีวิตของคนในชุมชน 

 

 
 

ภาพที่ 4.6 ภาพวิถีชีวิตของผู้มาเรียนมวยไทยในค่ายมวย ศิษย์มนต์ชัย 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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2. การบูรณาการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยการต่อสู้มวยไทย เชื่อมโยงมิติทางอาชีพ 
ของชุมชน (Career dimension)  

อาชีพการอนุรักษ์ชีวิตของคนในชุมชนเพื่อการสร้างรายได้โดยอาศัยแรงกาย ทักษะความคิด
และความเช่ียวชาญเฉพาะ ดังนั้นอาชีพจึงสะท้อนให้เห็นถึงความรู้ความสามารถในแต่ละบุคคล         
ท่ีแตกต่างกันออกไปซึ่งชุมชนในพื้นท่ีประเทศไทยและพื้นท่ีเช่ือมโยงในต่างประเทศ ชุมชนส่วนใหญ่       
มีอาชีพที่หลากหลายและมีเอกลักษณ์ท่ีแตกต่างกันออกไปและในบางอาชีพแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญา
และองค์ความรู้ต่าง ๆ ท่ีมีความน่าสนใจและหาได้ยากในปัจจุบันหนึ่งในอาชีพท่ีมีให้เห็นได้น้อยใน
ชุมชนส่วนใหญ่คือ อาชีพการตอกลาย (แกะลาย) อาชีพเกษตรกรรม ซึ่งปราชญ์ท่ีเช่ียวชาญท่ีน้อยคน
ท่ีประกอบอาชีพนี้ด้วยทักษะและความเช่ียวชาญเฉพาะท่ีถูกถ่ายทอดมาจากรุ่นสู่รุ่น ยกตัวอย่าง           
ค่ายมวยบัญชาเมฆ ได้ประยุกต์นําวิถีชีวิตอาชีพเกษตรกรรม (ทํานา) ของบรรพบุรุษสมัยก่อนมาสร้าง
จุดขายในการประกอบธุรกิจค่ายมวยไทยจัดโปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยสอดแทรกเอกลักษณ์วิถีชีวิต 
การประกอบอาชีพเกษตรกรรม (ทํานา) มาบูรณาการกับการเรียนรู้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยให้ผู้ท่ีมา
เรียนมวยไทยท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศได้เรียนรู้ในด้านมิติการประกอบอาชีพของชุมชน          
ดังภาพที ่4.7 

 

   
 

ภาพที่ 4.7 ภาพวิถีชีวิตเช่ือมโยงมิติด้านอาชีพ ของผู้มาเรียนมวยไทย 
ในค่ายมวย บัวขาว บัญชาเมฆ 

ที่มา : ค่ายมวย บัวขาว บัญชาเมฆ 
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3) การบูรณาการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยการต่อสู้มวยไทย การเชื่อมโยงมิติทางด้าน
ศาสนาของชุมชน (Religion dimension) 

จากการลงพื้นท่ีสํารวจและเก็บข้อมูลในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย พบว่า ในแต่ละพื้นท่ี                
ท่ีมีการจัดกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทยได้มีการเช่ือมโยงการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วย
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยโดยบูรณาการเช่ือมโยงการจัดกิจกรรมมวยไทยเข้ากับกิจกรรมทางด้านศาสนา
ของชุมชน (Religion dimension) ด้วยในแต่ละภูมิภาคนั้นจะมีวัดหรือศาสนสถานจํานวนมาก              
เช่น จังหวัดพระนครศรีอยุทธยา จะมีวัดไชยวัฒนาราม หรือ วัดชัยวัฒนาราม วัดดังกล่าวเป็นวัดท่ีมี
ความเก่าแก่ต้ังแต่สมัยอยุธยาตอนปลายในจังหวัดพระนครศรี อยุธยา ต้ังอยู่ ท่ีตําบลบ้านปูอม                
อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา บริเวณริมฝ่ังแม่น้ําเจ้าพระยา ทางฝ่ังตะวันตก
นอกเกาะเมือง วัดไชยวัฒนารามเป็นวัดสร้างขึ้นในสมัยพระเจ้าปราสาททอง พ.ศ. 2173 อีกประการ
หนึ่งวัดนี้อาจถูกสร้างขึ้นเพื่อเป็นอนุสรณ์แห่งชัยชนะเหนือเขมรด้วย จึงทําให้มีรูปแบบทาง
สถาปัตยกรรมส่วนหนึ่งมาจากปราสาทนครวัด โดยมีการนํามิติด้านศาสนาหรือศาสนสถานเหล่านี้มา
ใช้สร้างกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทยในวันท่ี 17 มีนาคม ของทุกปี คือกิจกรรมวันไหว้ครู
มวยไทยโลก เป็นการสร้างส่ิงดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวสนใจและอยากเข้าร่วมกิจกรรมเพิ่มมากขึ้น 
นอกจากนี้ยังเป็นการส่งเสริมให้วัดเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีชีวิตมีศักยภาพในการ ธํารงรักษาความ
เล่ือมใสศรัทธาในพุทธศาสนาและวัฒนธรรมประเพณีอันดีงาม ของไทย ตลอดจนมีความพร้อมในด้าน
พื้นท่ี บุคคล และกิจกรรมทางศาสนา ท่ีจะสร้าง ความประทับใจให้แก่นักท่องเท่ียว ดังภาพที ่4.18 

 

 
 

ภาพที่ 4.8 ภาพการไหว้ครูมวยไทยโลกท่ี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ที่มา : ผู้วิจัย (2562) 
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ซึ่งในปัจจุบันได้กลายเป็นอีกหนึ่งแหล่งท่องเท่ียวท่ีผู้คนต่างๆ ให้ความสนใจรวมไปถึง                   
ผู้ประกอบธุรกิจค่ายมวยไทยได้นํามิติทางด้านศาสนาของชุมชน (Religion dimension) มาบูรณา
การกับการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยการต่อสู้มวยไทยเพิ่มสร้างเอกลักษณ์และดึงดูดให้ผู้มาเรียนและมา
ชมศิลปะการ่อสู้มวยไทยให้ความสนใจเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ และเป็นเหตุให้วัดหรือศาสนสถานบางแห่งได้
ปรับบทบาท ใหม่เพิ่ม จากเดิมท่ีเคยจํากัดไว้สําหรับเป็นสถานท่ีปฏิบัติกิจของสงฆ์และศาสนพิธีของ 
ชาวบ้าน หรือเป็นสถานท่ีใช้ประโยชน์ร่วมกันของผู้คนในชุมชนท่ีแต่ละวัดนั้นต้ังอยู่ กระท่ังกลายมา
เป็นสถานท่ีรองรับนักท่องเท่ียวท่ีมาจากต่างถิ่น มีสาเหตุมาจากการ ท่ีวัดได้ขยายบทบาทโดยอาศัย
คุณสมบัติของศาสนาสถานเป็นแรงจูงใจให้เกิดการ ท่องเท่ียว ซึ่งการปรับแต่งบทบาทของวัดในมิติ
ของการท่องเท่ียวการไม่สูญเสียสภาพ ยกตัวอย่างเช่น มีค่ายมวยจํานวนมากได้จับโปรแกรมการจัด
กิจกรรมมวยไทย ให้ผู้ท่ีมาเรียนรู้มวยไทย นักท่องเท่ียวได้ประสบการณ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยการ
ต่อสู้มวยไทย 

 
4) การบูรณาการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยการต่อสู้มวยไทย การเชื่อมโยงมิติทางด้าน

เทศกาล ประเพณีของชุมชน (festival / tradition dimension )  
เทศกาลประเพณีของคนในชุมชนส่วนใหญ่จะจัดขึ้นอย่างสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมทาง

ภูมิศาสตร์ ท่ี ต้ังของชุมชนและรากเหง้าทางวัฒนธรรมท่ีถูกหล่อหลอมจากบรรพบุรุษ โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อสร้างความสนุกสนานและการอนุรักษ์วัฒนธรรม ตลอดจนการตอบสนองความเช่ือท่ี
มีต่อกิจกรรมนั้น ๆ  ปัจจุบันการจัดเทศกาลประเพณีในชุมชนท้องถิ่น วัฒนธรรมการละเล่นท่ีเกิดขึ้น
ภายในในชุมชนอาจริเริ่มจากกิจกรรมเล็ก ๆ จนนําไปสู่การสร้างเอกลักษณ์ของกิจกรรมนั้นๆ ซึ่งทําให้
เกิดเป็นเทศกาลประเพณีท่ีสําคัญของชุมชนในเวลาถัดมา ดังเช่น การเช่ือมโยงศิลปะการต่อสู้มวยไทย
กับเทศกาล ประเพณีของชุม โดยในแต่ละพื้นท่ีในประเทศไทยจะมีการจัดงานมหรสพ หรือมหกรรม 
ประเพณี ต่างๆ เช่น ประเพณีงานลอยกระทง ก็จะมีการส่งเสริมการจัดกิจกรรมโดยนําการจัด
กิจกรรมมวยไทยมาเป็นส่วนหนึ่งของการจัดงานเพื่อก่อให้เกิดความสนุกสนานและสืบสานศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย ดังเช่น เทศบาลเมืองสัตหีบ ได้จัดงานเทศกาลวันลอยกระทง ประจําปี 2560 ได้จัดงาน
เป็นประจําทุกปี และภายในงานในแต่ละวันจะมีการจัดการแข่งขันมวยไทยเป็นส่วนหนึ่งของการจัด
งาน ดังปูายประชาสัมพันธ์การจัดงานเทศกาลวันลอยกระทงประจําปี 2560 เทศบาลเมืองสัตหีบ 
จังหวัดชลบุรี ดังภาพท่ี 4.9 
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ภาพที่ 4.9 ภาพการประชาสัมพันธ์การจัดงานประเพณีลอยกระทง 
ที่มา : ข่าวสัตหีบโพสต์ Sattahip News (2560) 

 
5) การบูรณาการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยการต่อสู้มวยไทย การเชื่อมโยงมิติทางด้าน

ภูมิศาสตร์ของชุมชน (geography dimension ) 
    จากการลงพื้นท่ี สํารวจข้อมูลและการศึกษาเอกสารประกอบ พบว่า ประเทศไทย                   

มีลักษณะภูมิประเทศ และปัจจัยทางภูมิศาสตร์ท่ีมี ผลต่อการท่องเท่ียว ซึ่งสามารถจําแนกได้             
2 ประการ คือ 1. ปัจจัยทางธรรมชาติปัจจัยทางภูมิศาสตร์ทางด้านกายภาพ หรือธ รรมชาติ 
(Physical Factors) และ 2. ปัจจัยทางด้านวัฒนธรรมปัจจัยทางด้านวัฒนธรรม (Cultural Factors) 
เช่น ผลงานด้านต่าง ๆ ท่ีมนุษย์แต่ละกลุ่มสร้างสรรค์ขึ้น และสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน รวมถึงความ
เช่ือถือ ความคิดเห็น นิสัยใจคอ ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปะต่าง ๆ การปฏิบัติตนในสังคม ซึ่งเป็น
ปัจจัยท่ีมีส่วน ส่งเสริมให้เกิดการท่องเท่ียวท่ีนํามาบูรณาการกับการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยการต่อสู้
มวยไทยได้ เช่น 

2.1 มรดกทางประวัติศาสตร์ของประเทศไทย  
2.2 การประกอบอาชีพ ลักษณะการประกอบอาชีพท่ีแตกต่างกันไปในแต่ละท้องถิ่นของแต่

ละภูมิภาค และไม่สามารถพบเห็นได้ใน ถิ่นท่ีอยู่ของนักท่องเท่ียว เช่น การทํานา การปลูกผักผลไม้
ประจําถิ่น การสานตะกร้า การทอผ้า  

2.3 ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี กิจกรรม ท่ีเป็นรูปแบบการดําเนินชีวิตของผู้คนในสังคม และ
การประพฤติ ปฏิบัติท่ียึดถือและสืบทอดต่อกันมา  

2.4 การคมนาคม กิจการด้านการท่องเท่ียวท่ีบูรณาการกับศิลปะการต่อสู้มวยไทยหรือการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยจะมีความเจริญก้าวหน้านั้นจะต้องอาศัยการคมนาคมท่ี
สะดวก รวดเร็ว ปลอดภัย และประหยัด ท่ีสามารถเข้าถึงสถานท่ีค่ายมวยไทยหรือจุด สถานท่ีจัด
กิจกรรมนั้น ๆ นอกจากนี้ภูมิศาสตร์ของพื้นท่ีในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทยก็มีความโดดเด่นท่ี
สามารถส่งเสริมการท่องเท่ียวด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยได้ ดังนี้ 
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 1. เขตภูเขาและหุบเขาภาคเหนือ ลักษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นเทือกเขา แนวเทือกเขา
ทอดตัวยาวในแนวเหนือ-ใต้ เทือกเขาท่ีสําคัญได้แก่ เทือกเขาแดนลาว เทือกเขาถนนธงชัย เทือกเขาผี
ปันน้ํา เทือกเขาหลวงพระบาง และมีท่ีราบหุบเขา ลักษณะแคบ ๆ อยู่ระหว่างแนวเทือกเขาเป็น
บริเวณท่ีมีแม่น้ําไหลผ่านมีดินตะกอนอุดมสมบูรณ์เหมาะแก่การเพาะปลูก  

 
 

ภาพท่ี 4.10 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของภาคเหนือ 
ที่มา : http://kruaimsu.blogspot.com/2017/11/blog-post_63.html (2560) 
 

2. เขตท่ีราบลุ่มภาคกลาง ลักษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลุ่มแม่น้ํา แบ่งเป็น 2 ส่วน 
คือท่ีราบตอนบนต้ังแต่ จังหวัดนครสวรรค์ขึ้นไป จะเป็นท่ีราบลุ่มแม่น้ําและท่ีราบลูกฟูก มีภูเขา
ประปรายท่ีราบตอนล่างต้ังแต่นครสวรรค์ลงมาถึงอ่าว ไทยเป็นท่ีราบดินดอนสามเหล่ียม มีลักษณะ
ดินเป็นตะกอน 

 

 
 

ภาพที่ 4.11 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของภาคเหนือ 
ที่มา : https://38503naraporn.wordpress.com/ (2560) 

http://kruaimsu.blogspot.com/2017/11/blog-post_63.html
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3. เขตเทือกเขาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ลักษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นท่ีราบสูง รูปร่าง

คล้ายกระทะหงาย มีขอบ ทางด้านตะวันตกและด้านใต้ลาดลงทางด้านตะวันออก เทือกเขาท่ีสําคัญ
ได้แก่ เทือกเขาเพชรบูรณ์ เทือกเขาดงพญาเย็น  เทือกเขาสันกําแพง เทือกเขาภูพาน บริเวณ
ตอนกลางของภาคเป็นแอ่ง เรียกว่าแอ่งโคราช 

 

 
 

ภาพที่ 4.12 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ที่มา : http://kamclub.blogspot.com/2013/01/19-1.html (2556) 

 
 4. เขตภูเขาและท่ีราบภาคตะวันออก ลักษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลูกฟูกสลับกับ

ภูเขาและมีท่ีราบชายฝ่ัง ทะเล มีแม่น้ําสายส้ัน ๆ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.13 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของภาคภาคตะวันออก  
ที่มา: https://sites.google.com/site/kheawihar2/laksna-phumiprathes (2556) 

http://kamclub.blogspot.com/2013/01/19-1.html
https://sites.google.com/site/kheawihar2/laksna-phumiprathes


166 
 

5. เขตเทือกเขาภาคตะวันตก ลักษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นภูเขาและหุบเขาท่ีทอดตัวใน
แนวเหนือ-ใต้ มีพื้นท่ีราบ แคบ ๆ เทือกเขาท่ีสําคัญได้แก่ เทือกเขาตะนาวศรี เทือกเขาถนนธงชัยท่ี
ทอดตัวยาวต่อเนื่องลงมา    

 

 
 

ภาพที่ 4.14 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของภาคภาคตะวันตก 
ที่มา : https://sites.google.com/site/kheawihar2/laksna-phumiprathes (2556) 

 
6. เขตคาบสมุทรภาคใต้ลักษณะภูมิประเทศเป็นคาบสมุทรยื่นลงไปในทะเล ขนาบด้วยทะเล

ท้ัง 2 ด้าน มีภูเขาทอดตัว แนวเหนือ-ใต้ มีแม่น้ําสายส้ันๆและมีท่ีราบชายฝ่ังทะเลด้านตะวันออกกว้าง
กว่าท่ีราบชายฝ่ังทะเลด้านตะวันตก  

 

 
 

ภาพที่ 4.15 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของภาคภาคใต้ 
ที่มา : https://sites.google.com/site/kheawihar2/laksna-phumiprathes (2556)  

https://sites.google.com/site/kheawihar2/laksna-phumiprathes
https://sites.google.com/site/kheawihar2/laksna-phumiprathes


167 
 

ความสัมพันธ์ระหว่างทรัพยากรธรรมชาติ ส่ิงแวดล้อมกับการท่องเท่ียวเป็นปัจจัยท่ีเกิดขึ้น
จากธรรมชาติ ซึ่งจะมีส่วนในการสร้างสรรค์ภูมิทัศน์ท่ีมีอิทธิพลต่อกิจการท่องเท่ียวเป็นอย่างมาก และ
ท่ีต้ังทางภูมิศาสตร์เป็นศูนย์กลางของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ มีภูมิประเทศเกือบทุกประเภทยกเว้น
ทะเลทรายและหิมะท่ีเกิดโดยธรรมชาติ มีทะเลน้ําอุ่นท่ีปลอดภัยจากสัตว์ร้ายและชายหาดท่ีเ ป็น
ธรรมชาติในส่วนของภูมิภาคท่ีติดทะเล อีกท้ังประเทศไทยมีผลไม้หลากหลายชนิด เป็นประเทศท่ีมี
ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและเป็นมิตรต่อนักท่องเท่ียวห่างไกลจากภัยธรรมชาติโดยตรง                   
ส่งผลให้ประเทศไทยเป็นอีกหนึ่งเปูาหมายการเดินทางของนักท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทยท่ีอยากเข้ามา
เย่ียมชมและทํากิจกรรมทางกีฬามวยไทย 

6) การบูรณาการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยการต่อสู้มวยไทย การเชื่อมโยงมิติทางด้าน
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยของท้องถ่ิน (Local martial arts dimension ) 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้ท่ีเกี่ยวข้องในแต่ละภูมิภาคของ
ประเทศไทย พบว่า ในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทยจะมีศิลปะการต้องสู้ประจําท้องถิ่นหรือเรียกว่า                 
“มวยไทยท้องถิ่น” จากการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบการธุรกิจค่ายมวยไทยได้นําศิลปะการต่อสู้ประจํา
ท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นหลักสูตรในการจัดโปรแกรมการสอนมวยไทยสําหรับคนไทยและ ชาว
ต่างประเทศ โดยได้นําเอกลักษณ์การต่อสู้ท้องถิ่นของแต่ละภูมิภาคมาใช้ในการส่งเสริมและเป็น
ตัวเลือกในการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย ซึ่งในแต่ละภูมิภาคมีวิถี
ชีวิตการเรียนรู้มวยไทยท่ีแตกต่างกันออกไปเช่น ภาคเหนือ มีการถ่ายทอดภูมิปัญญาการเรียนรู้มวย
ไทยซึ่งผู้ให้ข้อมูลในการวิจัย กล่าวยก ตัวอย่างว่า ภาคเหนือแต่เดิมจะมีการเรียนรู้มวยท่าเสาซึ่งเป็น
ภูมิปัญญาการต่อสู้ท่ีถูกส่งมาต่อจากรุ่นสู่รุ่น มีเอกลักษณ์และท่าทางท่ีมีความแต่ต่างกันจากมวยของ
ภูมิภาคอื่น ๆ โดยมวยท้องถิ่น นี้จะเป็นศิลปะการต่อสู้ท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษในแต่ละ
ภูมิภาคท่ีส่ังสมมาท่ีจะเป็นอีกหนึ่งตัวเสริมในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยท่ีสามารถสร้างมูลค่าทางด้านเศรษฐกิจและส่งผลให้ผู้มาเรียนมวยไทยพํานักอยู่ในประเทศไทย
เพื่อเรียนรู้มวยไทยนานขึ้น (Stay more) และใช้จ่ายเพิ่มขึ้น (Spend more) คําให้การสัมภาษณ์ของ 
จตุชัย จําปาหอม, 2562 โดยมวยไทยท้องถิ่น 4 ภาค ประกอบด้วย 

ภาคท่ี 1 มวยลพบุรี หรือมวยไทยภาคกลาง ลักษณะเด่นของมวยลพบุรี คือลักษณะการ พัน
ข้อเท้า และ พันมือมาถึงข้อแขน เป็นมวยท่ีไม่เน้นความดุดัน ไม่เน้นกําลัง แต่ใช้ควาดคิด ใช้ความฉลาด
ในการฉก มีความเร็วท้ังจังหวะรุก และ จังหวะรับ เข้ากับ ฉายา ท่ีว่า “ฉลาดลพบุรี” ดังภาพท่ี 4.16 
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ภาพที่ 4.16 การฝึกมวยลพบุรี (ภาคกลาง) 

ที่มา : https://tangmuayonline.wordpress.com/2019/01/30/ (2556) 
 

ภาคท่ี 2 มวยท่าเสา มวยไทยท่าเสาเป็นมวยไทยทางภาคเหนือ ท่ีไม่มีประวัติศาสตร์ท่ีแน่ชัด
ว่ามวยไทยท่าเสานี้กําเนิดขึ้นเมื่อไหร่และใครเป็นครูมวยคนแรกของมวยไทยท่าเสาแต่มีครูมวยไทยท่า
เสาท่ีมีช่ือเสียงโด่งดังคนหนึ่งนั้นก็คือ “ครูเมฆ” ท่ีมีเอกลักษณ์โดดเด่นในเรื่องความคล่องแคล่วว่องไว 
รวดเร็ว เด็ดขาด มีลีลาท่าทางสวยงามและมีความสามารถท่ีมีประสิทธิภาพอย่างมากโดยเฉพาะการ
เตะ ศอกและถีบ มวยไทยท่าเสาจะมีเอกลักษณ์ในการไหว้ครู การจดมวยของมวยไทยท่าเสามือซ้าย
นําและสูงกว่ามือขวา เมื่อเปล่ียนเหล่ียมมือขวานําและสูงกว่ามือซ้าย ดังภาพที่ 4.17 

 
 

 
 

ภาพที่ 4.17 การฝึกมวยท่าเสา (ภาคเหนือ) 
ที่มา: ประไพร จันทะบัณฑิต (2556) 



169 
 

ภาคท่ี 3 มวยไชยา เป็นมวยท้องถิ่นของภาคใต้ ท่ีมีเอกลักษณ์พิเศษ ไม่ว่าจะเป็น ท่ารํามวย 
การตั้งท่า ท่าไหว้ครู พันมือคาดเชือก โดยมีความโดดเด่นของกระบวนท่า 7 ด้าน ซึ่งประกอบด้วย ท่า
เสือลากหาง , ท่าย่างสามขุม ,ท่าปั้นหมัด ,ท่าเต้นแร้งเต้นกา ,ท่าพับแขนพันหมัด ,ท่าพันหมัดพลิก
เหล่ียม และ ท่ากระโดดตบศอก ดังภาพที่ 4.18 

 
 

ภาพที่ 4.18 มวยไชยา (ภาคใต้) 
ที่มา : https://tangmuayonline.wordpress.com/2019/01/30/ (2556) 

ภาคท่ี 4 มวยโคราช (ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) มวยโคราช มีความโด่งดังเป็นอย่างมาก
โดยเฉพาะช่วงสมัย รัชกาลท่ี 5-6 เอกลักษณ์มวยไทยโคราช พบว่า สวมกางเกงขาส้ัน ไม่สวมเส้ือ 
สวมมงคลท่ีศีรษะขณะชก การพันหมัดแบบคาดเชือก ต้ังแต่หมัดขึ้นไปจรดข้อศอก เพราะมวยโคราช              
เป็นมวยต่อยวงกว้าง และใช้หมัดเหวี่ยงควาย การพันเชือกเช่นนี้ เพื่อปูองกันการเตะ ต่อยได้ดี             
ดังภาพที ่4.19 

 
 

ภาพที่ 4.19 การพันมือมวยโคราช (ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) 
ที่มา: https://tangmuayonline.wordpress.com/2019/01/30/ (2556) 
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จากผลการศึกษาดังกล่าว พบว่า ผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปะการต่อสู้มวยไทยนั้น             

มีฐานผลิตภัณฑ์เดิมท่ีมีศักยภาพและสามารถนําไปสู่ฐานการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬา

โดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยแบบบูรณาการวิถีท้องถิ่น โดยคณะผู้วิจัยได้ดําเนินการวิเคราะห์

พฤติกรรมของผู้บริโภคเชิงลึกเพื่อจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย              

เพื่อนํ าไปเ ช่ือมโยงการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ ท่ีตรงกับความต้องการของกลุ่มนักท่องเท่ียว                          

ดังรายละเอียดการวิเคราะห์ ดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 4.14 การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคเชิงลึกเพื่อจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
รายการ กลุ่ม 1 

จ านวน 118 คน 
กลุ่ม 2 
60 คน 

กลุ่ม 3 
222 คน 

เพศ 
 

ชาย  73 คน 61.9% 
หญิง 45 คน 38.1% 

ชาย 33 คน 55.0% 
หญิง 27 คน 45.0% 

ชาย 156 คน 65.5% 
หญิง 138 คน 34.5% 

อาย ุ
 

อายุ 21-25 ปี 24.6 % 
อายุ 26-30 ปี   21.2 % 

อายุ 26-30 ปี 30.0% 
อายุ 21-25 ปี 28.3% 

อายุ 21-25 ปี 64.1 % 
อายุ 26-30 ปี 25.2 % 

สถานะภาพ 
 

โสด      71.2 % 
แต่งงาน 28.8% 

โสด      68.3% 
แต่งงาน 31.7% 

โสด      75.2% 
แต่งงาน 24.8% 

ระดับการศึกษา 
 

ปริญญาตรี 49.2 % 
ปริญญาตรี 22.2 % 

ปริญญาตรี      53.3 % 
อนุปริญญาตรี   38.3% 

ปริญญาตรี    49.1 % 
อนุปริญญาตรี  29.7 % 

การเดินทางมาเรียนมวย เดินทางมาคนเดียว 48.3% 
เดินทางมากับกลุ่มเพ่ือน 18.6% 

เดินทางมาคนเดียว 50.0% 
เดินทางมากับกลุ่มเพ่ือน 18.6% 

เดินทางมากับกลุ่มเพ่ือน 56.1% 
เดินทางมาคนเดียว 28.6% 

อาชีพ 
 

นักธุรกิจ / ธุรกิจส่วนตัว 38.1% 
เจ้าหน้าท่ีรัฐ / รัฐวิสาหกิจ 17.8% 

เจ้าหน้าท่ีรัฐ / รัฐวิสาหกิจ 33.3%นักธุรกิจ / 
ธุรกิจส่วนตัว 21.7% 

นักธุรกิจ / ธุรกิจส่วนตัว  33..8% 
เจ้าหน้าท่ีรัฐ / รัฐวิสาหกิจ 26.6% 

รายได้ต่อเดือน 
 

ระหว่าง $3,001-$3,500 18.6 % 
มากกว่า $2001-$2500 16.1% 

มากกว่า $3,500 ข้ึนไป 38.3% 
ระหว่าง $3000-$3500 18.8 % 

มากกว่า $3,500 ข้ึนไป 24.3% 
ระหว่าง $3,001-$3,500 19.8% 

ประเทศ ออสเตรเลีย 27.1 % 
อังกฤษ 11.9% 
สหรัฐอเมริกา 11.9% 

จีน 15.0% 
ออสเตรเลีย 15.0% 
อังกฤษ 15.0% 

อังกฤษ 18.5% 
จีน 14.4% 
ออสเตรเลีย 12.6% 
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ตารางที่ 4.14 การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคเชิงลึกเพื่อจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
 

รายการ กลุ่ม 1 
จ านวน 118 คน 

กลุ่ม 2 
60 คน 

กลุ่ม 3 
222 คน 

ยานพาหนะในการเดินทาง/หรือ
ท่องเที่ยว 

จักรยานยนต์ 37.3% 
แท็กซี่ 20.3% 

จักรยานยนต์ 51.7% 
รถตู้ 20.0% 

จักรยานยนต์ 51.7% 
รถตู้15.3% 

เหตุผลที่ท าใหท้่านมาเรียนมวย
ไทย 

เพ่ือสุขภาพ 21.2% 
เพ่ือลดนํ้าหนัก 16.1% 

เพ่ือสุขภาพ 30.0 
เพ่ือเอาชนะตนเอง 16.7% 

เพ่ือสุขภาพ 26.6% 
เพ่ือลดนํ้าหนัก 18.8% 

เมื่อพูดถึงการท่องเที่ยวด้วยมวย
ไทยประโยคใดต่อไปน้ีที่คุณเห็น
ด้วยมากที่สุด 

ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือความต่ืนเต้นท้าทาย 
23.7% 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือออกกําลังกาย 18.6% 

ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือให้ผู้อื่นยอมรับ 
16.7% 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือออกกําลังกาย 
15.0% 

ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรม 
20.7% 
ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือออกกําลังกาย 17.6% 

ประสบการณ์การมาเรียนมวยไทย 5 คร้ังข้ึนไป 41.5% 
3 คร้ัง 22.0% 

คร้ังแรก 66.7% 
3 คร้ัง 16.7% 

3 คร้ัง 63.6% 
คร้ังแรก 27.0% 

ท่านใช้อินเตอรเ์น็ตในการค้นหา
กิจกรรมมวยหรือไม่ 

ค้นหาค่ายมวย 72.9% 
วางแผนการเดินทาง 50.8% 

ค้นหาค่ายมวย 61.7% 
วางแผนการเดินทาง 50.0% 

ค้นหาค่ายมวย 72.1% 
วางแผนการเดินทาง 52.7% 

ช่วงเดือนที่เดินทางมา กุมภาพันธ์ 18.6% 
สิงหาคม 16.9% 

กุมภาพันธ์ 43.3% 
เมษายน 10.0% 

กุมภาพันธ์ 26.6% 
มีนาคม 10.8% 

ระยะเวลาที่ทา่นเรียนมวยไทย 3 เดือน 20.8 % 
1 สัปดาห์ 19.6 % 

1 สัปดาห์ 20.8 % 
1 เดือน 21.5% 

1 สัปดาห์ 34.8 % 
3 เดือน 26.8% 
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ตารางที่ 4.14 การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคเชิงลึกเพื่อจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
 

รายการ กลุ่ม 1 
จ านวน 118 คน 

กลุ่ม 2 
60 คน 

กลุ่ม 3 
222 คน 

กิจกรรมที่ท่านอยากเข้าร่วมระหวา่งเรียน
มวยไทย 

ไหว้ครูมวยไทย 43.2% 
เทศกาลสงกรานต์ 33.1% 

เทศกาลสงกรานต์ 41.7% 
ไหว้ครูมวยไทย 40.0% 

ไหว้ครูมวยไทย 48.6% 
เทศกาลสงกรานต์ 34.7% 

สถานที่ฝึกมวยไทยแบบใดที่ดึงดูดใจให้ท่าน
อยากมาเรียนกีฬาด้วยมวยไทยมากขึ้น 

การฝึกมวยไทยที่ตามแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ 
ชายทะเล หมู่เกาะ 40.7% 
การฝึกมวยไทยแบบวิถีชีวิตชุมชน 31.4% 

การฝึกมวยไทยแบบวิถีชีวิตชุมชน 38.3% 
การฝึกมวยไทยที่ตามแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ 
ชายทะเล หมู่เกาะ 36.7% 

การฝึกมวยไทยที่ตามแหล่งท่องเท่ียว
ธรรมชาติ ชายทะเล หมู่เกาะ 39.2% 
การฝึกมวยไทยแบบวิถีชีวิตชุมชน 33.8% 

ระหว่างการท่องเที่ยวคุณเลือกรา้นอาหาร
เพื่อรับประทานอย่างไร 

ตามความสะดวก (ใกล้กับที่พัก/ที่ฝึกมวย) 
36.4% 
ตามคําแนะนําใน Social Media 20.3% 

ตามความสะดวก (ใกล้กับที่พัก/ที่ฝึกมวย) 
30.0% 
ตามคําแนะนําของคนในพ้ืนที่ 21.7% 

ตามคําแนะนําของคนรู้จักหรือคนที่เคยไป
มาแล้ว 22.5% 
ตามคําแนะนําใน Social Media 20.3% 

ท่านมักท ากิจกรรมใดระหว่างการเดินทาง
มาท ากิจกรรมมวยไทย 

เท่ียวชมธรรมชาติ ภูเขา ทะเล ทุ่งนา 67.8% 
เท่ียวชมวิถีชีวิตชุมชน/พิพิธพันธ์พ้ืนบ้าน 50.8% 

ชมมวยไทยในสนามแข่งขันมวย  
การถ่ายภาพ 

กิจกรรมไหว้ครูมวยไทย 50.0% 
เท่ียวชมธรรมชาติ ภูเขา ทะเล ทุ่งนา 
44.1% 

ผลิตภัณฑ์ใดในการจัดกิจกรรมการฝึกมวย
ไทยที่จะสร้างแรงดึงดูดให้ใจท่านเข้าร่วม
เพิ่มข้ึน 

แพคเกจเรียนมวยไทยและทดลองแข่งขัน 
21.2% 
หลักสูตรสําหรับวัดสมรรถนะด้านมวยไทย 
(Muaythai competency) 21.2% 

บริการนําเที่ยวระหว่างฝึกมวยไทย 21.1%
แพคเกจเสริมพาไปชมมวยไทย 21.0% 

แพคเกจเสริมเรียนไหว้ครูมวยไทย 27.9% 
แพคเกจเสริมพาไปชมมวยไทย 18.9% 
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ตารางที่ 4.14  การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคเชิงลึกเพื่อจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
 

รายการ กลุ่ม 1 
จ านวน 118 คน 

กลุ่ม 2 
60 คน 

กลุ่ม 3 
222 คน 

ประสบการณ์ที่ต้องการได้รับจาก
การท่องเที่ยว (Want) 

เมื่อเดินทางท่องเท่ียว ฉันต้องการเรียนรู้จาก
กิจกรรมในพ้ืนที่ 
เมื่อเดินทางท่องเท่ียว ฉันต้องการประสบการณ์
ที่เหมือนกับอยู่ในสถานที่ที่ไม่เคยพบเจอ 

เมื่อเดินทางท่องเท่ียว ฉันต้องการได้รับความรู้
เก่ียวกับพ้ืนที่น้ัน ๆ อย่างแท้จริง 
เมื่อเดินทางท่องเท่ียว ฉันต้องการได้รับความรู้
เก่ียวกับพ้ืนที่น้ัน ๆ เพ่ิมมากข้ึน 

เมื่อเดินทางท่องเท่ียว ฉันต้องการทํากิจกรรม
ในพ้ืนที่ 

เมื่อเดินทางท่องเท่ียว ฉันต้องการสัมผัสถึง
ความลงตัว/ความร่ืนรมย์ ของพ้ืนที่ 

(สิ่งเร้าหรือปัจจัยที่มีอิทธพิลการ
ผลักดันหรือกระตุ้นให้อย่าก
เดินทางท่องเที่ยว 

ทําให้ได้ทดลองทํากิจกรรมใหม่ๆ 
ทําให้ได้รับการยอมรับว่ามีความทันสมัย/ 
ไม่ตกเทรนด์ 

.ทําให้ได้นําความรู้ที่ได้จากการท่องเท่ียวมาใช้
ในชีวิต 
ทําให้ได้รู้สิ่งใหม่ ๆ /วัฒนธรรมใหม่ ๆ 

แสดงถึงการประสบความสําเร็จในชีวิต  
(มีฐานะ) 
ทําให้สร้างความสัมพันธ์ที่ดีข้ึนกับคนที่ไปด้วย 

รูปแบบการด าเนินชีวิต  ฉันออกกําลังกายเป็นประจําและสม่ําเสมอง 
สิ่งแรกที่ฉันทําตอนต่ืนนอนคือ การใช้ Social 
media ต่าง ๆ 

ฉันมักหาเวลาน่ังดูภาพยนตร์ไม่ว่าจะเป็นที่บ้าน
หรือที่โรงหนัง 
ฉันมักหาเวลาไปเดินเล่นพิพิธพภัณฑ์หรืองาน
แสดงศิลปะต่าง ๆ 

ฉันชอบไปน่ังเล่นตามร้านกาแฟต่าง ๆ 
ฉันชอบพูดปะพบคุยกับคนอื่น ๆ 

ความสนใจ การใช้ผลิตภัณฑ์ recycle คือสิ่งที่ฉันให้
ความสําคัญ 
เวลาไปท่องเที่ยว ฉันชอบใช้ชีวิตร่วมกับคนใน 
พ้ืนที่ 

ฉันชอบทดลองอาหารแปลกใหม่ 
ฉันให้ความสนใจกับกระบวนการในการผลิต
สินค้าและผลิตภัณฑ์ต่างๆ 

ฉันชอบศึกษาความรู้เพ่ิมเติมในสิ่งต่างๆอยู่
เสมอ 
ฉันมักศึกษาประวัติของคนที่สําเร็จ เพ่ือนํามา
ประยุกต์ใช้กับตนเอง 
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ตารางที่ 4.14  การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคเชิงลึกเพื่อจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย (ต่อ) 
 

รายการ กลุ่ม 1 
จ านวน 118 คน 

กลุ่ม 2 
60 คน 

กลุ่ม 3 
222 คน 

ความคิดเห็น  การใส่สูทผูกไทด์เพื่อไปประชุมเป็นเรื่อง
ท่ีควรจะมีการเปล่ียนแปลง 
สภาพเศรษฐกิจและการเงินในปัจจุบัน 
ไม่ใช่อุปสรรคในการท่องเท่ียว 

การไปท่องเท่ียว คือ การใช้ชีวิตท่ีแตกต่าง
จากชีวิตท่ีเราใช้ในชีวิตประจําวัน 
การไปท่องเท่ียว คือ การไปเก็บเกี่ยว
ประสบการณ์ มากกว่าไปพักผ่อนหย่อนใจ 

การอัพเดทสเตตัสบนโซเซียลมีเดีย คือ 
การโอ้อวดตัวเองของตน 
วัฒนธรรมประเพณีต่างๆ ควรปรับตัว
ตามโลกยุคปัจจุบัน 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562)
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จากตารางท่ี 4.14 การวิเคราะห์การจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
คณะผู้วิจัยใช้เทคนิคการวิเคราะห์การจัดกลุ่มด้วยวิธีการแบบ K-mean clustering จากผลการวิเคราะห์
ข้อมูลข้างต้นสามารถแบ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวออกเป็น 3  กลุ่ม ดังต่อไปนี้ 

1) The Challenge Group   (29.5%)  
2)  Try New Group    (15.01%)  
3) Creativity Recreation Group (55.5%)  
โดยมีรายละเอียดในการวิเคราะห์และผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีเหมาะสมและตรงตามความต้องการของ

กลุ่มนักท่องเท่ียว ดังต่อไปนี้ 
 

   กลุ่มที่ 1 The Challenge Group (29.5%) นักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ส่วนใหญ่เป็น เพศชาย              
ร้อยละ 61.9 อายุระหว่าง 21-25 ปี สถานะภาพโสด ร้อยละ 71.2 มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับ              
ปริญญาตรี ร้อยละ 49.2 ชอบเดินทางมาคนเดียว ร้อยละ 48.3 ประกอบอาชีพ นักธุรกิจ / ธุรกิจส่วนตัว 
ร้อยละ 38.1 มีรายได้ต่อเดือนระหว่าง $3,001-$3,500 ร้อยละ 18.6 เดินทางมาจากประเทศออสเตรเลีย
มากท่ีสุด ร้อยละ 21.1 รองลงมาคือ ประเทศอังกฤษ ร้อยละ 11.9 ยานพาหนะท่ีใช้เดินทางท่องเท่ียว คือ
รถจักรยายนต์และรถแท็กซี่ นักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ต้องการเรียนมวยไทยเพื่อความต่ืนเต้นท้าทายและเรียน
มวยไทยเพื่อการออกกําลังกายเพื่อลดน้ําหนัก ส่วนใหญ่มีประสบการณ์การเรียนมวย มากกว่า 5 ครั้งขึ้น
ไป ร้อยละ 41.5 กิจกรรมท่ีมักทําเมื่อเดินทางมาเรียนมวยคือการเดินทางไปเท่ียวชมธรรมชาติ ภูเขา 
ทะเล ทุ่งนา ร้อยละ 67.8 และเท่ียวชมวิถีชีวิตชุมชน/พิพิธพันธ์พื้นบ้าน ร้อยละ 50.8 โดยมีกิจกรรมท่ี
อยากเดินทางเข้าร่วมคือไหว้ครูมวยไทยโลกและเทศกาลสงกรานต์ ซึ่งปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเดินทาง
ท่องเท่ียวด้วยมวยไทยคือมีความหลากหลายของแหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมในจังหวัด ร้อยละ 21.2 มีส่ิง
อํานวยความสะดวกพื้นฐานทางการท่องเท่ียวครบครัน ร้อยละ 18.6 เมื่อถามถึงความสนใจในด้านการทํา
กิจกรรมต้องการเรียนรู้จากกิจกรรมในพื้นท่ีและต้องการประสบการณ์ท่ีเหมือนกับอยู่ในสถานท่ีท่ีไม่เคย
พบเจอ ส่ิงท่ีกระตุ้นให้อยากเดินทางท่องเท่ียวการได้ทดลองทํากิจกรรมใหม่ ๆ เวลาไปท่องเท่ียวชอบใช้
ชีวิตร่วมกับคนในพื้นท่ี ทํารู้สึกว่าได้รับการยอมรับว่ามีความทันสมัย/ไม่ตกเทรนด์ ให้ความสนใจกับการ
อนุรักษ์ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม ให้ความสนใจในการใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีรีไซเคิล เลือกรับประทานอาหารตาม
ความสะดวกและตามคําแนะนําของ Social Media  
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 จากข้อมูลดังกล่าวสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย
จากฐานข้อมูลข้างต้นท่ีเหมาะสมกับกลุ่มท่ี 1 The Challenge Group ดังนี้ 
 1) หลักสูตรขั้นสมรรถครูมวยไทยระดับสูง 
 2) หลักสูตรการเป็นผู้ฝึกสอนมวยไทย 
 3) หลักสูตรการฝึกมวยไทยอาชีพ 
 4) หลักสูตรมวยไทยโบราณ ซึ่งเป็นการสร้างหลักสูตรท่ีเกี่ยวข้องกับกระบวนท่า ทักษะและการ
ต่อยอดศิลปะการต่อสู้มวยไทย เป็นทักษะแม้ไม้และลูกไม้ กลมวย เกล็ดมวยไทยต่าง ๆ 
 5) หลักสูตรมวยไทยท้องถิ่น เป็นการสร้างหลักสูตรมวยท้องถิ่นของแต่ละภูมิภาค เช่น หลักสูตร
มวยไทยโคราช มวยท่าเสา มวยลพบุรี มวยไชยา เป็นต้น 
 6) โปรแกรมการฝึกซ้อมมวยไทยแบบสมัยโบราณ (การเตะต้นกล้วย ชกมวยในน้ํา) 
 7) โปรแกรมการท่องเท่ียวผสมกับการเรียนรู้มวยไทยท้องถิ่น 4 ภาค 
 8) โปรแกรมการเรียนภูมิปัญญามวยท้องถิ่นออนทัวร์ 4 ภูมิภาค (มวยท่าเสา มวยลพบุรี มวย
โคราช และมวยไชยา) 
 9) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการแสดง 
 10) หลักสูตรท่าไม้ตายมวยไทย 
 11) หลักสูตรการตัดสินการแข่งขันชกมวยไทย 
 12) หลักสูตรสมาธิมวยไทยและเครื่องราง ของขลัง 
      

กลุ่มที่ 2 Try New Group (15.1%) พบว่า นักท่องเท่ียวกลุ่มนี้เป็นเพศชายส่วนใหญ่ ร้อยละ 
55.0 อายุ อยู่ระหว่าง 26-30 ปี สถานะภาพโสด จบการศึกษาในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 53.3 เดินทาง
มาคนเดียว ร้อยละ 50.0  ประกอบอาชีพเจ้าหน้าท่ีรัฐ / รัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 33.3 มีรายได้ มากกว่า 
$3,500 ข้ึนไป ร้อยละ 38.3 มาจากประเทศจีนและประเทศออสเตรเลีย มากท่ีสุด ร้อยละ 15.0 เดินทาง
ท่องเท่ียวด้วยรถจักรยานยนต์ร้อยละ 51.0 และรถตู้ ร้อยละ 20.0 นักท่องเท่ียวกลุ่มนี้เดินทางมาเรียน
มวยไทยครั้งแรกมากท่ีสุด ร้อยละ 66.7 เมื่อเดินทางมาเรียนมวยไทยมักทํากิจกรรมชมมวยไทยใน
สนามแข่งขันมวย และการถ่ายภาพ นอกจากนี้ยังเป็นกลุ่มท่ีออกกําลังกายเพื่อสุขภาพและการเอาชนะ
ตนเอง ต้องการให้ผู้อื่นยอมรับ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจทางท่องเท่ียวด้วยมวยไทยคือสนใจความ
หลากหลายของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีประวัติและเรื่องราว ต้องการได้รับความรู้เกี่ยวกับพื้นท่ีนั้น  ๆ          
นําความรู้ท่ีได้จากการท่องเท่ียวมาใช้ในชีวิต เก็บเกี่ยวประสบการณ์มากกว่าไปพักผ่อนหย่อนใจ ไม่ชอบ
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ความวุ่นวาย ส่ิงกระตุ้นให้ให้ตัดสินใจในการออกเดินทางท่องเท่ียวคือชอบเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ วัฒนธรรมใหม่ 
เช่น เรียนรู้วัฒนธรรมไทย ล้ิมรองรสชาติอาหารใหม่ๆ โดยเฉพาะอาหารต่างวัฒนธรรมและใช้การ
ท่องเท่ียวเป็นการหาแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิตและนําความรู้จากการเดินทางมาท่องเท่ียวมาปรับใช้          
ในการชีวิตประจําวัน เช่น การนําทักษะการเรียนรู้มวยไทยมาปรับใช้ในการเรียนรู้ปูองกันตัวและดูแล
สุขภาพ เมื่อมีเวลาว่างจะหาเวลานั่งดูภาพยนต์ กลุ่มนี้มักมีความสนใจในการล้ิมลองอาหารแปลกใหม่อยู่
เสมอ เช่น อาหารพื้นเมือง ข้าวเหนียว ส้มตํา และไก่ย่าง เป็นต้น อีกท้ังยังเป็นกลุ่มท่ีให้ความสนใจการ
ผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์ต่างๆ เช่น สินค้าท้องถิ่นประจําแหล่งท่องเท่ียว 
 จากข้อมูลดังกล่าวสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย
จากฐานข้อมูลข้างต้นท่ีเหมาะสมกับกลุ่มท่ี 2 Try New Group (55%) ดังนี้ 
 1) โปรแกรมการเรียนรู้ประวัติศาสตร์มวยไทยในแหล่งต้นกําเนิน 
  2) หลักสูตรมวยไทยเพื่อลดนําหนัก 
 3) หลักสูตรมวยไทยเพื่อเสริมรูปร่างสวยงาม 
 4) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการปูองกันตัว 
 5) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการออกกําลังกาย 
 6) ผลิตภัณฑ์สมุนไพรสําหรับผู้มาเรียนมวยไทย 
 

กลุ่มที่ 3 Creativity Recreation Group (55.5%) พบว่า นักท่องเท่ียวกลุ่มนี้เป็นเพศชาย
ร้อยละ 65.5 อายุระหว่าง 21-25 ปี ร้อยละ 61.1 สถานะภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี           
มากท่ีสุด เดินทางมากับกลุ่มเพื่อน ร้อยละ 56.1 ประกอบอาชีพนักธุรกิจ / ธุรกิจส่วนตัว ร้อยละ 33.8 
เดินทางมาจากประเทศอังกฤษ ร้อยละ 18.5 และจีน ร้อยละ 14.4 เดินทางท่องเ ท่ียวโดย                     
ใช้รถจักรยานยนต์และรถตู้ เป็นกลุ่มท่ีต้องการเรียนรู้และได้รับประสบการณ์จากกิจกรรมในพื้นท่ี                 
เมื่อเดินทางท่องเท่ียวต้องการสัมผัสถึงความลงตัว/ความรื่นรมย์ ของพื้นท่ี ชอบไปเท่ียวในสถานท่ีแปลก
ใหม่และไม่เคยเดินทางไปมาก่อน โดยเฉพาะพื้นท่ีท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะและมีความโดดเด่น เช่น ตลาดน้ํา 
หมู่เกาะต่าง ๆ วัดวาอาราม รวมไปถึงการสร้างศิลปะบนร่างกาย หรือท่ีนิยมกันคือการสัก (Tattoo)              
มีลักษณะการเดินทางไปท่องเท่ียวกับกลุ่มเพื่อนเพื่อให้เวลาและรู้จักตนเองเพิ่มมากขึ้น ชอบเรียนรู้ส่ิง
ใหม่ๆ ไม่ว่าจะเป็นวัฒนธรรม วิถีชีวิตต่าง ๆ ท่ีไม่เคยพบเจอมาก่อน กลุ่มนี้ยังมองอีกว่าการท่องเท่ียวตาม
พับตามบาร์ในเวลากลางคืนเป็นการเสริมสร้างความสุขให้กับชีวิต กลุ่มนี้ชอบไปนั่งเล่นตามร้านกาแฟ
ต่างๆ และชอบพูดปะพบคุยกับคนอื่น ๆท่ี น่าสนใจ ชอบติดตามและสนใจเรื่องราวชีวิตของบุคคลท่ีตน 
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ช่ืนชอบและนักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ชอบเดินทางไปท่องเท่ียวโดยไม่มีการวางแผนเพราะเป็นการสร้างความ
ต่ืนเต้นให้กับชีวิต ชอบแชร์ประสบการณ์ตนเองผ่านการเซลฟี่ รูปภาพตนเองในทุก ๆ ท่ีผ่านไปเยี่ยมชมอีก
ท้ังยังเป็นกลุ่มท่ีชอบใช้เทคโนโลยีในการส่ือสารต่างๆ เช่น เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม ทวิสเตอร์ ในการแชร์
ประสบการณ์และติดตามข่าวสาร 
 จากข้อมูลดังกล่าวสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย
จากฐานข้อมูลข้างต้นท่ีเหมาะสมกับกลุ่มท่ี 3 Creativity Recreation Group (55.5%) ดังนี้ 
 1) หลักสูตรมวยไทยสไตล์ชาวนา 
 2) หลักสูตรมวยไทยสไตล์ชาวเล 
 3) โปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยและทําอาหารไทย 
 4) โปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยริมชายหาดทะเล 
 5) โปรแกรมการเรียนมวยไทยและชมการชกมวยไทย 
 6) โปรแกรมการเรียนมวยไทยกับเดอะรีเจนด์นักมวยไทย 
 7) โปรแกรมการเรียนมวยไทยตามแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ 
 8) โปรแกรมการเรียนมวยไทยเพื่อเป็นรางวัล 
 9) หลักสูตรมวยไทยออนไลน์ 
 10) Training Muaythai in the jungle 
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ส่วนที่ 4 ผลการศึกษาการพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทย 
 การศึกษาเบื้องต้นเกี่ยวกับต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ ต่อสู้
มวยไทยนี้  คณะผู้วิ จัยได้นําแนวคิดทฤษฎีองค์ประกอบท่ีสําคัญของการเป็นค่ายมวยต้นแบบและ
ผู้ประกอบการท่ีมีศักยภาพในการให้บริการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ซึ่งได้แก่              
1) โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure) 2) ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction) 3) กิจกรรม (Activities) 4) การ
เข้าถึง (Accessibility) 5) ส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities) 6) ท่ีพัก (Accommodation) และ            
7) ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism Success Stories)  รวมไปถึงศักยภาพด้าน
องค์ประกอบพื้นฐานในการทําธุรกิจค่ายมวยไทย จากการดําเนินการสัมภาษณ์เชิงลึกและการประชุมกลุ่ม
ย่อยผู้เช่ียวชาญท่ีเกี่ยวข้องกับกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ได้แก่ ผู้จัด
กิจกรรมมวยไทย ค่ายมวยไทย กลุ่มผู้มีส่วนได้เสียจากองค์กรท้ังภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา 
องค์กรธุรกิจท่ีต้องการรับบริการ ในการคัดเลือกต้นแบบการบริหาร จัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการ ต่อสู้มวยไทย ภายในวงการประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) เพื่อหาค่ายมวยไทยต้นแบบท่ีมี
ความโดดเด่นและเป็นไปตามแนวคิดทฤษฎีองค์ประกอบข้างต้น และยังเป็นธุรกิจมวยไทยท่ีประสบ
ความสําเร็จและสร้างรายได้ โดยคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิมากกว่าร้อยละ 80 มีมติเห็นชอบการเลือกค่าย
มวย ไทเกอร์มวยไทย เป็นกรณีศึกษา ค่ายมวยต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย ด้วยเป็นค่ายมวยท่ีมีศักยภาพทางด้านทรัพยากรบุคคล ด้านการประชาสัมพันธ์ เครือข่าย  
และเป็นค่ายมวยไทยท่ีมีผู้เข้ามาเรียนมากท่ีสุดในประเทศไทย โดยมีรายละเอียดในการนําเสนอศักยภาพของ
ค่ายมวยท่ีสามารถนํามาเป็นต้นแบบในการบริหารจัดการดังต่อไปนี้ 

1) โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure)  
  ค่ายมวยไทเกอร์เป็นค่ายมวยในพื้นท่ีจังหวัดภูเก็ต โดยจังหวัดภูเก็ตมีเส้นทางการคมนาคม 3 
เส้นทาง ได้แก่ ทางบก มีถนนสายหลักคือทางหลวงหลวงหมายเลข 402  การขนส่งสาธารณะภายในจังหวัด
ภูเก็ตถือว่ามีความสะดวกสบายมีรถแท็กซี่คอยให้บริการแก่นักท่องเท่ียว นอกจากนี้ยังมีรถจักรยานยนต์
และรถยนต์ให้นักท่องเท่ียวได้เช่าท่องเท่ียวไปยังพื้นท่ีรอบจังหวัด ในส่วนของการคมนาคมทางอากาศ            
ซึ่งเป็นเส้นทางท่ีมีบทบาทสําคัญในรองรับนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามาในจังหวัดภูเก็ต สนามบินภูเก็ต                  
เป็นสนามบินนานาชาติท่ีสามารถบินตรงได้จากต่างประเทศ ได้แก่ สาธารณรัฐประชาชนจีน ออสเตรเลีย 
เกลาหลี มาเลเซีย เป็นต้น และยังมีการคมนาคมทางน้ําภายในจังหวัดภูเก็ตมีท่าเทียบเรือจํานวน 38 แห่ง  
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ประกอบด้วยท่าเรือน้ําลึก 1 แห่งและ มารีน่าจํานวน 5 แห่ง และมีระบบสาธารณูปโภคบริเวณล้อมรอบค่าย
มวย  

2) กิจกรรม (Activities)  
 ไทเกอร์มวยไทยเป็นค่ายมวยท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดในจังหวัดภูเก็ต เป็นสถานประกอบการธุรกิจ

โดยการนําศิลปะการต่อสู้มวยไทยมาบูรณาการออกแบบกิจกรรมเพื่อส่งเสริมการดําเนินการธุรกิจ             
มีรูปแบบกิจกรรมท่ีน่าสนใจท่ีหลายหลาย เช่น การเรียนมวยไทย การเรียนมวยไทยโบราณ การเรียน
กระบี่ กระบอง เป็นต้น ไทเกอร์มวยไทยสามารถเจาะตลาดถึงความต้องการของนักท่องเท่ียว จากการ
สํารวจข้อมูล พบว่า ไทเกอร์มวยไทยออกแบบกิจกรรมโดยนําผลิตภัณฑ์มวยไทยเป็นผลิตภัณฑ์ควบคู่กับ
กิจกรรมอื่น ๆ ในรูปแบบศูนย์รวมสุขภาพ (Complex Mix Martial Arts Center) ความหลากหลายของ
กิจกรรมท่ีพร้อมรองรับความต้องการท่ีมีความหลากหลายมีโปรแกรมการเรียนการสอนมวยไทย                
มวยโบราณ สําหรับนักท่องเท่ียวท่ีต้องการเรียนรู้ถึงศิลปะมวยไทยโดยมีระดับขั้นความรู้ ความสามารถ
ต้ังแต่ระดับข้ันพื้นฐานจนกระท้ังระดับมืออาชีพ มีครอ์สสอนโยคะท่ีเหมาะสมกับนักท่องเท่ียวท่ีรักสุขภาพ
เป็นกิจกรรมหรือวิธีการดูแลร่างกายอีกประเภทหนึ่งท่ีพัฒนาศักยภาพแห่งการควบคุมลมปราณและ
ร่างกาย 

นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมการจัดการเรียนการสอนศิลปะการต่อสู้อีกชนิดของชาติไทย คือกระบี่
กระบอง และโปรแกรมการลดน้ําหนักด้วยศิลปะมวยไทย มีกิจกรรมน่าสนใจและกําลังได้รับความนิยมคือ
กิจกรรม BBQ Beat Down ลักษณะเป็นกิจกรรม Friends Meeting มีการแสดงโชว์ศิลปะมวยไทย             
การแข่งขันชกมวยไทย โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทยสามารถสร้างประสบการณ์           
บนเวทีแห่งนี้ได้พร้อมการรับประทานอาหารร่วมกันและปิดท้ายด้วยการผ่อนคลายโดยการเปิดฟลอร์
เต้นรําสังสรรค์ร่วมกัน 
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ภาพที่ 4.20 หลักสูตรเรียนมวยไทยโบราณค่ายมวยไทเกอร์ ภูเก็ต 
ที่มา :  www.tigermuaythai.com (2562) 

 
3) แหล่งดึงดูดนักท่องเที่ยว (Attraction) 
 ด้วยสถานท่ีต้ังของค่ายมวยไทเกอร์ หรือท่ีหลายๆคนจะขนานนามว่าเป็นสถานท่ีแห่งเมืองมวย

หรือจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย ได้ต้ังอยู่ในซอยตาเอียด 
อําเภอเมืองภูเก็ต ซึ่งจังหวัดภูเก็ต เป็นหนึ่งจังหวัดแห่งภาคใต้ของประเทศไทยท่ีเป็นจุดหมายปลายทาง
ของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาเท่ียวในประเทศไทยเพราะเป็นจังหวัดท่ีขึ้นช่ือด้วยเรื่องของ
ท้องทะเลสีคราม นําใส อุดมสมบูรณ์ด้วยแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ และแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม 
วัดวาอาราม มีหมู่เกาะท่ีโดดเด่นมากท่ีสุดในประเทศไทย มีทุกส่ิงสําหรับนักท่องเท่ียว ท้ังรีสอร์ทสําหรับ
การพักผ่อนอย่างสงบเงียบ ปาร์ต้ีสุดมันส์ตลอดท้ังคืน แหล่งช็อปปิ้ง แหล่งบริการทางด้านสุขภาพต่างๆ 
รวมไปถึงสวรรค์ของนักชิมอาหารอร่อย ๆ ดังภาพที ่4.21 
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ภาพที่ 4.21 แหล่งท่องเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 

 

 
 

ภาพที ่4.22 อาหารของจังหวัดภูเก็ต 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 

4) การเข้าถึง (Accessibility)  
ค่ายมวย Tiger Muay Thai ต้ังอยู่ในซอยตาเอียด ตําบลฉลอง อําเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต ห่างจาก

ตัวเมืองประมาณ 9 กิโลเมตรโดยใช้เวลาประมาณ 15 นาที การเดินทางมายังค่ายมวยสามารถเดินทาง
ด้วยรถยนต์ส่วนตัว รถจักรยานยนต์ หรือรถแท็กซี่ สามารถเข้าถึงได้อย่างสะดวกสบายมีปูายบอกทาง
ชัดเจน ในส่วนเส้นทางการจราจรไม่ติดขัด ภายในค่ายมวยมีการจัดการค่อนข้างดี มีท่ีสําหรับจอดรถของผู้
ท่ีได้เข้ามาเรียนมวย คุณภาพของถนนในการเข้าถึงค่ายมวยมีถนนลาดยางตลอดเส้นทาง 
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ภาพที่ 4.23 ค่ายมวยไทเกอร์ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 

 
5) ที่พัก (Accommodation) 

ค่ายมวย Tiger Muay Thai มีท่ีพักให้แก่นักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเรียนมวยไทยในรูปแบบท่ี
หลากหลายรูปแบบไว้บริการนักท่องเท่ียว ได้แก่ 

- Tiger Hillside Pool Villa 
- Tiger Muay Thai Camp 1 
- Tiger Muay Thai Camp 2 
- Tiger Muay Thai Camp 3 
- Tiger Muay Thai Camp 4   
- Tiger Muay Thai Camp 5  
- Tiger Muay Thai Camp 6 
- Tiger Muay Thai Camp 7 
- Family House Bungalows 
- Baan Tonnam Place 
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โดยรายละเอียดของท่ีพักแต่ละแห่งจะแสดงอยู่ บนเว็บไซต์ของค่ายมวยพร้อมท้ังแสดงราคาเป็น
รายวัน และรายเดือน ซึ่งนักท่องเท่ียวสามารถจองผ่านเว็บไซด์และโทรจองโดยตรงกับค่ายมวย นอกจาก
ท่ีพักดังกล่าว ค่ายมวยไทเกอร์ยังมีการสร้างความร่วมมือเรื่องการทําท่ีพักร่วมกับชุมชนภายในซอยตา
เอียดเพื่อรองรับนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทยโดยให้ผู้ประกอบการในชุมชนสร้างท่ีพักตามมาตรฐาน
และค่ายมวยไทเกอร์จะจัดส่งจํานวนลูกค้าเข้าไปยังท่ีพักท่ีได้ทําความร่วมมือในชุมชน ถือว่าเป็นต้นแบบ
ในการให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมและเกิดการกระจายรายได้ให้แก่ชุมชน ดังภาพที ่4.24 และภาพที ่4.25 

 
 

ภาพที่ 4.24 ท่ีพักค่ายมวยไทเกอร์ 
ที่มา: www.tigermuaythai.com (2562) 

 

 
ภาพที่ 4.25 ท่ีพักใกล้ค่ายมวยไทเกอร์ 

ท่ีมา : www.tigermuaythai.com (2562) 
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6) สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) 
ส่ิงอํานวยความสะดวกเป็นหนึ่งในปัจจัยสําคัญท่ีทําให้การท่องเท่ียวเชิงกีฬานั้นเป็นไปอย่างมี

ประสิทธิภาพและสะดวกสบาย ซึ่งค่ายมวยไทเกอร์จังหวัดภูเก็ตนั้น ผู้ประกอบการมีวิสัยทัศน์และแนว
ทางการดําเนินงานท่ีเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา 
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นอย่างชัดเจน กอปกับมีประสบการณ์ในการรองรับการนักท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทย
มากกว่า 10 ปี ค่ายมวยไทเกอร์มีส่ิงอํานวยความสะดวกไว้รองรับนักท่องเท่ียว และเป็นส่ิงอํานวยความ
สะดวกท่ีทําให้ค่ายมวยไทเกอร์ มีความแข็งแกร่งในตลาดการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยจน
เหมาะสมในการนํามาเป็นพื้นท่ีต้นแบบในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ดังนี้ 

6.1) ฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
ค่ายมวยไทเกอร์มีฟิตเนสเซ็นเตอร์ท่ีมีขนาดใหญ่และมีความทันสมัย มีอุปกรณ์ท่ีได้มาตรฐานระดับ

สากล ซึ่งภายในฟิตเนสเซ็นเตอร์แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ส่วนของออกกําลังกายแบบคาร์ดิโอ (Cardio 
Zone) และแบบเวทเทรนนิ่ง (Weight Training  Zone ) ท่ีมีส่ิงอํานวยความสะดวกเฉพาะแตกต่างกัน
ออกไป นอกจากนี้ในฟิตเนสเซ็นเตอร์นั้น ยังมีห้องฝึกโยคะ ห้องเรียนศิลปะการต่อสู้แบบผสมผสานไว้
รองรับนักท่องเท่ียวท่ีมีความสนใจเฉพาะ (Niche) เป็นพิเศษด้วย ดังภาพการลงพื้นท่ี ภาพท่ี 4.26 

 
 

ภาพที่ 4.26 สัมภาษณ์ผู้บริหารไทเกอร์มวยไทย คุณเมธี วัฒนศิริโรจน์ 
เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวก 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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  6.2) สระว่ายน้ําท่ีมีมาตรฐาน 
  ค่ายมวยไทยเกอร์มีสระว่ายน้ําท่ีมีมาตรฐานและปลอดภัยเอาไว้บริการนักท่องเท่ียวของค่ายท่ี
ต้องการพักผ่อนและออกกําลังกาย ดังภาพที ่4.27 
 

 
ภาพที่ 4.27 สระว่ายน้ําค่ายมวยไทเกอร์ 

ที่มา : www.tigermuaythai.com (2562) 
 

 6.3) เวทีมวยที่มีมาตรฐาน จํานวน 4 เวที เอาไว้บริการนักท่องเท่ียวในการฝึกซ้อมศิลปะการต่อสู้
มวยไทยและเรียนรู้มวยไทยโบราณ ดังภาพที ่4.28 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่4.28 เวทีมวยไทยค่ายมวยไทเกอร์ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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  6.4 ห้องพยาบาล  
       ค่ายมวยไทเกอร์ท่ีมีห้องพยาบาลท่ีมีมาตรฐานเอาไว้บริการนักท่องเท่ียวของค่ายจากการ
บาดเจ็บระหว่างการฝึกซ้อมมวยไทย  
  6.5 ร้านขายอุปกรณ์กีฬามวยไทย 
       ภายในค่ายมวยไทเกอร์มีร้านขายอุปกรณ์กีฬามวยไทยไว้ให้บริการแก่นักท่องเท่ียวที่มาเรียน
มวยไทยในค่ายมวย เช่น ชุดเรียนมวยไทย กางเกงมวย อุปกรณ์ต่างๆท่ีเกี่ยวข้องและจําเป็น ดังภาพท่ี 4.29 

 
 

ภาพที่ 4.29 สินค้าท่ีถูกวางจําหน่ายในร้านขายอุปกรณ์กีฬามวยไทย ค่ายมวยไทเกอร์ 
ที่มา : www.tigermuaythai.com (2562) 

 

นอกเหนือจากส่ิงอํานวยความสะดวกต่างๆ ดังกล่าวข้างต้นแล้ว ค่ายมวยยังให้ความสําคัญกับ
โภชนาการและการรับประทานอาหารที่ดีต่อสุขภาพด้วย จึงมีการให้บริการอาหารออร์แกนิคเพื่อสุขภาพ
ท่ีร้านอาหารภายในค่ายมวย ดังภาพประกอบเมนูอาหาร ภาพที ่4.30 

 
ภาพที ่4.30 รายการเครื่องด่ืมเพื่อสุขภาพ ค่ายมวยไทเกอร์ 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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ส่ิงอํานวยความสะดวกด้านสุขภาพนี้เป็นปัจจัยสําคัญท่ีสนับสนุนให้การท่องเท่ียวเชิงกีฬาของ
นักท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทยท่ีค่ายมวย Tiger มีความสมบูรณ์และเป็นท่ีประจําใจของนักท่องเท่ียว         
มากขึ้น ซึ่งถือได้ว่าปัจจัยด้านโภชนาการนั้นเป็นปัจจัยท่ีมีส่วนเติมเต็มห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) 
ของการท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทยท่ีสําคัญ นอกจากร้านอาหารในค่ายมวยแล้ว ค่ายมวยยังมีบาร์
เครื่องด่ืมไว้คอยบริการนักท่องเท่ียว อีกท้ังพื้นท่ีบริเวณรอบ ๆค่ายมวย มีร้านค้า ร้านอาหาร ไว้คอย
บริการนักท่องเท่ียวมากมาย อีกท้ังค่ายมวยยังมีบริการให้เช่ารถและมีเคานเ์ตอร์แนะนําโปรแกรมนําเท่ียว 

 

 
 

ภาพที่ 4.31 จุดบริการอุปกรณ์ด้านวิทยาศาสตร์การกีฬา ค่ายมวยไทเกอร์ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 

  7) ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism Success Stories)  
  ค่ายมวยไทเกอร์ ต้ังอยู่ในซอยตาเอียด ต.ฉลอง อ.เมือง จังหวัดภูเก็ตเปิดให้บริการมานานถึง 14 
ปี จนเป็นท่ีรู้ จักแพร่หลายไปท่ัวโลก ส่วนมากร้อยละ 99.00 ของผู้ใช้บริการเป็นนักท่องเท่ียวชาว
ต่างประเทศท่ีมาใช้บริการสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงสุขภาพแห่งนี้ ไทเกอร์มวยไทยดําเนินพัฒนาธุรกิจโดยการ
เปิดสอนศิลปะมวยไทย กระบี่กระบอง รวมถึงการต่อสู้ชนิดอื่น  ๆ อาทิ ศิลปะการต่อสู้แบบผสมผสาน 
บราซิลเล่ียน ยูยิสสู ยูโด โยคะ และกิจกรรอื่น ๆ อีกจํานวนมาก ซึ่งในแต่ละวัน ไทเกอร์มวยไทยสามารถ
รองรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาใช้บริการวันละไม่ตํ่ากว่า วันละ 400 คน และค่ายมวยมีการ
ออกแบบกิจกรรมส่งเสริมการสร้างประสบการณ์ทางการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะมวยไทยให้
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นักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนโดยการจัดกิจกรรมการแข่งขันชกมวยไทยและแสดงศิลปะการต่อสู้มวยโบราณ
ภายในค่ายทุก ๆ ส้ินเดือน 

จากการสัมภาษณ์ผู้บริหารไทเกอร์มวยไทย จึงเห็นได้ว่า เมื่อ 14 ปีท่ีผ่านมา ไทเกอร์มวยไทยได้
ใช้ต้นทุนมากกว่าหนึ่งร้อยล้านบาทในการลงทุนธุรกิจค่ายมวยไทย ภายในค่ายจะ มีเวทีมวยไทย มวยกรง
แปดเหล่ียม ฟิตเนส ห้องพัก และร้านอาหาร ครบวงจร ได้รับการตอบรับท่ีดีจนเกิดกระแสนิยมบอกต่อ
ปากต่อปาก จากชาวต่างประเทศอีกท้ังทางช่องทางออนไลน์ ส่ือโซเชียลมีเดียต่างๆ จนปัจจุบันกลายเป็น
ท่ีรู้จักกันว่า นี่คือโรงยิมมวยไทยอันดับหนึ่งของโลก (ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เมธี วัฒนศิริโรจน์ เมื่อวันท่ี 
25 เดือนกุมภาพันธ์ 2562) 

นอกจากนี้ค่ายมวยไทเกอร์ยังเป็นสถานประกอบการณ์แห่งแรกท่ีนําศิลปะการต่อสู้มวยไทยมา
พัฒนาพื้นท่ีในซอยตาเอียด ซึ่งปัจจุบันภายในซอยแห่งนี้มีการจัดทําธุรกิจค่ายมวยเพิ่มขึ้นมากกว่า 10 
ค่าย ในแต่ละวันภายในซอยแห่งนี้มีนักท่องเท่ียวมาเรียนมวยไทยไม่ตํ่าหว่าละ 1,000 คน (ข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์เมธี วัฒนศิริโรจน์ เมื่อวันท่ี 25 เดือนกุมภาพันธ์ 2562) 

“แบรนด์ไทเกอร์ มวยไทย” ท่ีเป็นธุรกิจของคนไทยท่ีมีทุนทรัพย์ในการดําเนินงานหลายพันล้าน
บาท (ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เมธี วัฒนศิริโรจน์ เมื่อวันท่ี 25 เดือนกุมภาพันธ์ 2562) และปัจจุบัน
กําลังขยายธุรกิจ แฟรนไชส์ไปยังต่างประเทศ โดยมีปัจจัยท่ีส่งต่อความสําเร็จในการบริหารจัดการค่าย
มวยไทเกอร์ ดังนี้ 

ด้านบุคลากร (People) 
สถานท่ีแห่งนี้มีบุคลากรท่ีมีประสบการณ์ มากกว่า 150 คน ประกอบด้วย ผู้บริหาร นักการตลาด 

ครูมวยไทย เทรนเนอร์ และบุคลากรด้านอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง บ่งบอกถึงศักยภาพและความยิ่งใหญ่ของค่าย
มวยแห่งนี้ นอกจากความเป็นมืออาชีพในการบริหารจัดการแล้ว ครูฝึกในสถานท่ีประกอบการแห่งนี้ต่าง
เป็นถึงระดับแชมป์เปี้ยนและมีประสบการณ์ความสามารถในการสอนมวยไทยมีอยู่ราวประมาณ 60 คน           
มีครูสอนมวยไทย เทรนเนอร์สอนมวยท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศมีนักวิเคราะห์สุขภาพ นักเทคนิค
เฉพาะต่างๆ  

ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 
ค่ายมวยไทเกอร์ได้ขยายธุรกิจจัดทําผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการเพิ่มเติมนอกเหนือจากคอร์สหลัก

สูตรเรียนมวยไทย โดยจําหน่ายส่งออกอุปกรณ์ เครื่องแต่งกาย ชุดกีฬา ท่ีมีระดับเกรดคุณภาพมูลค่าสูง
ระดับนานาชาติ ด้วยโลโก้ “เสือโคร่ง” อันเป็นตราสัญลักษณ์ของไทเกอร์ ซึ่งมีลิขสิทธิ์และดีไซน์เป็นของ
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ตัวเองได้สร้างมูลค่าให้กับองค์กรอย่างมหาศาลจนเป็นท่ียอมรับไปท่ัวโลกสามารถดึงดูดความต้องการชาว
ต่างประเทศ ผู้สนใจทุกเพศวัย ให้มาท่องเท่ียวประเทศไทยและ หันมาให้ความสําคัญกับการฝึกมวยไทย  

ด้านสถานที่และอุปกรณ์ (Place) 
ค่ายมวยไทยมีสถานท่ีสามารถรองรับผู้มาเรียนมวยไทยและนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาต่อวันได้มากถึง 

400 คน มีวัสดุ อุปกรณ์ท่ีทันสมัย รวมไปถึงนวัตกรรมอุปกรณ์ด้านวิทยาศาสตร์การกีฬาท่ีตรงตามความ
ต้องการของผู้มาเรียนมวยไทย 

ด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ (Promotion) 
ค่ายมวยไทเกอร์ให้ความสําคัญเกี่ยวกับการตลาดของค่ายมวยเป็นอย่างมาก มีการจ้างบุคลากรท่ี

เกี่ยวข้องและมีประสบการณ์ทางการตลาดโดยตรงมาเป็นผู้ปฏิบัติงาน วางแผนงานร่วมกับคณะผู้บริหาร 
ซึ่งให้ความสําคัญในการให้ข้อมูลข่าวสารไปยังผู้มาใช้บริการ ค่ายมวยไทเกอร์มีการเผยแพร่ข่าวสาร
ข้อเท็จจริงและความคิดเห็นต่างๆ ของค่ายมวยไม่ว่าจะเป็นข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์มวยไทย หรือ 
ผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้อง ไปยังส่ือสาธารณะเพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเปูาหมายท้ังทางช่องทาง Online และ off line 
มีการร่วมจัดการแข่งขันชกมวยไทยร่วมกับแบรนด์การจัดการแข่งขันอย่างไทไฟท์ (Thai Fight) ร่วม
ประชาสัมพันธ์มวยไทยกับการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย วิธีการดําเนินการดังกล่าวนอกจากจะเป็นการ
เสริมสร้างภาพลักษณ์ ให้ผู้สนใจเกิดความนิยมศรัทธาต่อค่ายมวยไทเกอร์แล้ว ยังเป็นการเสริมสร้าง
ความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างค่ายมวยกับผู้ประกอบการ หรือมาใช้บริการและผู้ท่ีสนใจอีกด้วย นอกจากนี้ยังมี
โปรโมช่ันสําหรับลูกค้าท่ีหลากหลาย มีโปรแกรม ลด แลก แจก แถม รวมไปถึงค่าใช้จ่ายในราคาพิเศษ
เฉพาะของลูกค้าท่ีเป็นสมาชิกของค่ายมวยไทเกอร์ 
  ค่ายมวยไทเกอร์มีกลยุทธ์ในการการโฆษณาสินค้าและบริการเพื่อเป็นการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค                
มีการสร้างแรงจูงใจให้ลูกค้าเกิดการตัดสินใจ โดยจากการศึกษาข้อมูลพบว่าไทเกอร์มีหลักการโฆษณาขาย
สินค้าและบริการ หลักๆ อยู่ 3 ด้านคือ 1) นําเสนอข้อดีของผลิตภัณฑ์ต่างๆของค่ายมวย และประโยชน์ท่ี
คาดว่าจะได้รับหลังจากเข้ารับหรือบริโภคสินค้าและบริการ 2) นําเสนอภาพลักษณ์ของสินค้าและบริการ 
โดยค่ายมวยไทเกอร์จะมีเอกลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์ท้ังหลักสูตร การจัดการเรียนการสอน การบริการ 
รวมไปถึงสินค้าท่ีเกี่ยวข้อง ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดล้วนมี จุดเด่นของผลิตภัณฑ์และช้ีให้ลูกค้าเห็นถึง
ประโยชน์และความคุ้มค่าท่ีจะได้รับจากผลิตภัณฑ์นั้น ๆ และ 3) มีการนําบุคคลท่ีได้รับความนิยมมาเป็น
แบบโฆษณา มาฝึกซ้อมมวยไทยในค่าย มาเป็นครูผู้สอน ทําให้ผู้มาใช้บริการมีแรงจูงใจในการมาใช้บริการ
มากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ไทเกอร์ยังมีเครือข่ายความร่วมมือกับภาคธุรกิจ ททท. ค่ายมวยในต่างประเทศอีก
ด้วย 



192 
 

ความสะอาดและความปลอดภัย 
นอกเหนือจากส่ิงอํานวยความสะดวก ไทเกอร์มวยไทยตระหนักถึงความสะอาดและความ

ปลอดภัยของผู้มารับบริการในค่ายมวย โดยจะมีบุคลากรคอยดูแลด้านความสะอาดและความปลอดภัย
ตลอดเวลา ดังภาพที ่4.32 

 
ภาพที่ 4.32 ความเข้มงวดในการรักษาความสะอาดของค่ายมวยไทเกอร์ 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
 ด้านเทคโนโลยีและวิทยาศาสตร์การกีฬา 
 ค่ายมวยไทเกอร์ถือเป็นค่ายมวยไทยต้นแบบท่ีนําหลักเทคโนโลยีผสมผสานหลักวิทยาศาสตร์การ
กีฬาเข้ามาใช้ในการจัดการเรียนการสอนมวยไทย เช่น มีนวัตกรรมการวัด Protein balance การจัด
โปรแกรมท่ีดึงเอาหลักวิทยาศาสตร์การกีฬามาประยุกต์ใช้ในการจัดการเรียนการสอน เช่น ด้านจิตวิทยา
การกีฬา โภชนาการการกีฬา และด้านชีวกลศาสตร์การกีฬา 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.33 Fitness coach ค่ายมวยไทเกอร์ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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 ด้านราคา (Price) 
ค่ายมวยไทเกอร์มีราคาสําหรับสินค้าและบริการท่ีหลากหลายและผู้มาใช้ซื้อและใช้บริการ

สามารถแตะต้องถึงผลิตภัณฑ์ต่างๆ ของค่ายมวยได้ โดยราคาจะแยกตามประเภทของ สินค้า การใช้
บริการหรือหลักสูตรที่นักท่องเท่ียวเข้ามาเรียน แยกเป็นรายช่ัวโมง รายสัปดาห์ รายเดือน และสามเดือน 
เป็นต้น 

การสร้างและการน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) 
ค่ายมวยไทเกอร์มีระบบการดูแลรักษาความปลอดภัยสําหรับผู้มาใช้บริการอย่างมีมาตรฐาน          

มีเจ้าหน้าท่ีรักษาความปลอดภัย มีห้องพยาบาล มีอุปกรณ์พื้นฐานเพื่อปูองกันการเกิดเหตุอัคคีภัย                  
มีเจ้าหน้าท่ีรักษาความสะอาดภายในบริเวรของค่ายมวยตลอดเวลาเพื่อรองรับการใช้งานของลูกค้า ให้มี
ความสะอาดอยู่ตลอดเวลา นอกจากพื้นพื้นท่ีบริเวรค่ายมวยได้ถูกจัดตกแต่งสภาพแวดล้อมให้น่าอยู่                
มีบรรยากาศธรรมชาติ มีต้นไม้ล้อมรอบบริเวรค่ายมวย เกิดความร่มรื่น บรรยากาศน่าเรียนรู้และน่าใช้
บริการ มีร้านค้าจําหน่ายเครื่องด่ืมเพื่อสุขภาพ และคลีนิคให้คําปรึกษาด้านหลักวิทยาศาสตร์การกีฬา 
ไฟฟูา ระบบอินเตอร์เน็ตถ่ัวถึง รวมไปถึงมีปูายแสดงข้อมูลต่างๆ เบื้องต้นของค่ายมวยให้ผู้เข้ามาใช้บริการ
ได้ศึกษาข้อมูลของค่ายมวยเบ้ืองต้นได้ 

ด้านกระบวนการ (Process) 
ค่ายมวยไทเกอร์มีระบบการเข้าถึงข้อมูลของค่ายมวยในช่องทางออนไลน์ ลูกค้าสามารถจอง              

คอร์สเรียนหรือหลักสูตรผ่านช่องทางระบบออนไลน์ได้ ช่องทางการชําระมีความสะดวกสบายสามารถ
ชําระค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ได้ท้ังช่องทางการชําระผ่านเงินสด (Cash) และบัตรเครดิต (Credit card) บุคลากร
ภายในค่ายให้บริการต่อลูกค้าด้วยความเสมอภาค ไม่เลือกปฏิบัติ เอาใจใส่ลูกค้าและคํานึงถึงคุณภาพใน
การให้บริการ และให้ความสําคัญต่อการให้ข้อเสนอแนะในการให้บริการจากลูกค้าเป็นอย่างมาก 

จากการกล่าวข้างต้นจะเห็นได้ว่าค่ายมวยไทเกอร์เป็นค่ายมวยไทยต้นแบบท่ีมีรูปแบบการบริหาร
จัดการค่ายมวยท่ีดี เป็นผู้ประกอบการท่ีสามารถนําศิลปะมวยไทย และภูมิปัญญา ศิลปะวัฒนธรรม
ท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ของชาติท่ีนอกจากจะใช้เพื่อปูองกันตัวมาต่อยอดพัฒนาสร้างเป็นธุรกิจ นํารายได้
เข้าสู้ประเทศ ซึ่งไทเกอร์มวยไทยสร้างรายได้มากกว่า 150 ล้านบาทต่อปี (ข้อมูลตัวเลขจากการสัมภาษณ์
ผู้บริหารค่ายมวยไทเกอร์ คุณเมธี วัฒนศิริโรจน์ เมื่อวันท่ี 25 เดือนกุมภาพันธ์ 2562) ต่อยอดไปถึงการ
สร้างมวยไทยให้เป็นผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬา เป็นแบบอย่างให้องค์กร หรือผู้ท่ีสนใจอยากจะทํา
ธุรกิจมวยไทยสามารถนําไปเป็นแบบอย่างในการดําเนินการจัดต้ังธุรกิจ ก่อให้เกิดการกระจายรายได้และ
ถือเป็นการส่งเสริมและอนุรักษ์เผยแพร่มวยไทยให้คงอยู่สืบไป  
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 รูปแบบการบริหารจัดการของค่ายมวยไทเกอร์ดังกล่าวมีความ แตกต่างด้านการบริหาร
จัดการค่ายมวยท่ัวไป สร้างสรรค์กิจกรรมโดยการบูรณาการยึดโยงกับอัตลักษณ์ไทย ในหลายรูปแบบ
ต้ังแต่การออกแบบบรรยากาศค่ายมวย มีการตั้งเวทีมวย สําหรับการฝึกซ้อม สอนไหว้ครู มี หลักสูตรมวย
ไทยโบราณ กระบี่กระบอง เป็นต้น และมีองค์ความรู้ ทางด้านมวยไทย โดยผู้ฝึกสอนมวยไทยส่วนใหญ่ 
คือ นักมวยไทยอาชีพท่ีผันตัวเองจากการเป็นนักชก นําทักษะและประสบการณ์มาต่อยอดเป็นครูผู้สอน
มวยไทย ผสมผสานกับเทคโนโลยีสมัยใหม่ท่ีมีการส่ือสารไปยังลูกค้า และ ผู้สนใจ ได้อย่างเข้าถึง จนทําให้
ค่ายมวยไทเกอร์ เกิดการยอมรับและมีความโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์และท่ีสําคัญ ค่ายมวยไทเกอร์เป็น
แบบอย่างในการบริหารจัดการค่ายมวยไทยท่ีให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมจึงส่งผลให้เกิดความมั่นคงและ
ส่งเสริมให้ชุมชุนในท้องถิ่นมีความเป็นอยู่ท่ีดีขึ้น ดังภาพรูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยของไทเกอร์
มวยไทย ดังภาพที ่4.34 ต่อไปนี้ 

 
ภาพที่ 4.34  รูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยของค่ายมวยไทเกอร์ จังหวัดภูเก็ต 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
 
 
 
 
 



195 
 

ส่วนที่ 5 ผลการศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้          
มวยไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม และด้านสิ่งแวดล้อม 
 ก. ด้านเศรษฐกิจ 

5.1 ผลกระทบที่เกิดจากนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่เดินทางมาเรียนมวยไทย 
               ปัจจุบันพบว่า ประเทศไทยยังไม่มีหน่วยงานใดทําการรวบรวมสถิติข้อมูลนักท่องเท่ียวชาว
ต่างประเทศท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยไว้เป็นศูนย์กลาง ดังนั้น คณะนักวิจัยจึงได้ทําการค้นคว้าจาก
ฐานข้อมูลออนไลน์ การสัมภาษณ์ผู้ปฏิบัติงานจริง ผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับธุรกิจการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย ทําให้ได้ข้อมูลสําหรับจํานวนผู้ท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทย ปี พ.ศ. 2562 ดังตารางท่ี 4.15 
 
ตารางที่ 4.15  โครงสร้างจํานวนนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยในประเทศไทย 
 

ภูมิภาคที่นักท่องเที่ยวที่
เรียนมวยไทย 

ระยะเวลาในการเรียน รวมจ านวนนักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศที่

เดินทางมาเรียนมวย 
ประเทศไทย 
พ.ศ. 2562 

1 สัปดาห์ 
(คน) 

1 เดือน 
(คน) 

3 เดือน 
(คน) 

6 เดือน 
(คน) 

ภาคใต้ 58,233 10,191 2,265 566 71,254 
ภาคกลาง 243,648 42,638 4,738 4,738 295,762 

ภาคเหนือ 8,011 1,869 415 208 10,504 
ภาคตะวันตก 115 54 9 4 182 

ภาคตะวันออก 13,410 1,565 522 261 15,757 
จ านวนนักท่องเที่ยวที่

เรียนมวยไทยรวม (คน) 
323,417 56,316 7,948 5,777 393,458 

สัดส่วน (ร้อยละ) 82.20 14.31 2.02 1.47 100 

 
หมายเหตุ :  ข้อมูลเชิงตัวเลขอ้างอิงจากผู้ให้ข้อมูลหลักจากการสัมภาษณ์และฐานข้อมูล  
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2562) 
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จากตารางท่ี 4.15 พบว่า จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทย จากผลการสัมภาษณ์
ผู้ให้ข้อมูลหลัก หัวหน้าค่ายมวย ผู้จัดการค่ายมวย ผู้จัดกิจกรรมการแข่งขันชกมวย ผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมมวยไทย และได้นําผลท่ีได้จากการสัมภาษณ์มาสรุป เพื่อหาจํานวนนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ
ท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยให้ใกล้เคียงความเป็นจริงมากท่ีสุด อีกท้ังปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานใดเป็นผู้
รวบรวมฐานข้อมูลนักท่องเท่ียวที่เรียนมวยไทยไว้ ดังนั้นจากข้อมูลท่ีได้ พบว่า ปัจจุบันมีนักท่องเท่ียวชาว
ต่างประเทศท่ีเดินทางมาเรียนมวย โดยประมาณ 393,458 คน และเมื่อจําแนกจํานวนนักท่องเท่ียวชาว
ต่างประเทศท่ีเรียนมวยไทยตามประเภทระยะเวลาของการเรียน พบว่า มีนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ี
เรียนมวยไทยระยะเวลา 1 สัปดาห์ มากท่ีสุด 323,417 คน คิดเป็นร้อยละ 82.20 รองลงมา คือ 
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเรียนมวยไทยระยะเวลา 1 เดือน จํานวน 56,316 คน คิดเป็นร้อยละ 
14.31   นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเรียนมวยไทยระยะเวลา 3 เดือน  จํานวน 7,948 คน  และ
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเรียนมวยไทยระยะเวลา 6 เดือน จํานวน 5,777 คน คิดเป็นร้อยละ 1.47 
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ตารางที่ 4.16 โครงสร้างค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทยในประเทศไทย พ.ศ 2562 
 

ล าดับ หมวดค่าใช้จ่าย 
ระยะเวลาในการเรียนมวยไทย 

1 สัปดาห์ 1 เดือน 3 เดือน 6 เดือน 
1 ค่าคอร์สเรียน 2,877.04 5,229.90 15,444.63 22,097.14 
2 การบริหารโรงแรมและท่ีพัก 11,154.28 10,050.83 30,833.97 53,214.88 

3 
การบริการอาหารและเครือง
ด่ืม 

8,278.97 11,310.78 31,746.20 57,972.54 

4 การขนส่งผู้โดยสารทางบก 3,912.77 7,293.49 13,307.26 32,094.64 

5 
การเช่ารถยนต์และ
จักรยานยนต์โดยไม่มีคน
ควบคุม 

4,913.05 5,343.94 3,726.30 5,296.86 

6 ค่าของท่ีระลึก 1,405.63 2,506.86 4,429.06 4,664.68 
7 ค่าอุปกรณ์กีฬามวย 455.75 1,433.01 2,288.63 2,948.70 

8 
ค่าผลิตภัณฑ์ 
(อาหารเสริม/ยานวด/ยาดม) 

1,047.34 1,345.64 2,613.32 2,394.54 

9 
ค่าบริการท่ีเกี่ยวกับการ
ท่องเท่ียวอื่น ๆ (ค่าเข้า
อุทยาน ทัวร์ในพื้นท่ี) 

4,335.60 7,695.64 11,014.53 10,629.92 

รวมค่าใช้จ่าย/คน/คร้ัง (บาท) 38,380.42 52,210.10 115,403.91 191,313.90 
เฉลี่ย/คน/วัน (บาท) 5,482.92 1,740 1,282 1,063 

 

หมายเหตุ: ข้อมูลจากการสํารวจนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทยในประเทศไทย พ.ศ 2562   
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
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จากตารางท่ี 4.16 แสดงโครงสร้างค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทย พบว่า 
นักท่องเท่ียวท่ีเรียนมวยไทยระยะเวลา 1 สัปดาห์  มีค่าการใช้จ่ายเกี่ยวกับโรงแรมและท่ีพักมากท่ีสุด 
เท่ากับ 11,154.28 บาท รองลงมาคือ การใช้จ่ายอาหารและเครืองด่ืม เท่ากับ 8,278.97 บาท และการ
เช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม เท่ากับ  4,913.05 บาท มีค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทย
ต่อคนต่อครั้ง เท่ากับ 38,380.42 บาท และค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทยเฉล่ียต่อคนต่อวัน เท่ากับ  
5,482.92 บาท 

นักท่องเท่ียวท่ีเรียนมวยไทยระยะเวลา 1 เดือน มีค่าการใช้จ่ายเกี่ยวกับการใช้จ่ายอาหารและ
เครืองด่ืมมากท่ีสุด เท่ากับ 11,310.78 บาท รองลงมาคือ ค่าโรงแรมและท่ีพัก เท่ากับ 10,050.83 บาท 
และค่าบริการท่ีเกี่ยวกับการท่องเท่ียวอื่น ๆ (ค่าเข้าอุทยาน ทัวร์ในพื้นท่ี) เท่ากับ 4,913.05 บาท มี
ค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทยต่อคนต่อครั้ง เท่ากับ 52,210.10 บาท และค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทย
เฉล่ียต่อคนต่อวัน เท่ากับ 1,740 บาท 

นักท่องเท่ียวท่ีเรียนมวยไทยระยะเวลา 3 เดือน มีค่าการใช้จ่ายเกี่ยวกับการใช้จ่ายอาหารและ
เครืองด่ืมมากท่ีสุด เท่ากับ 31,746.20 บาท รองลงมาคือ ค่าโรงแรมและท่ีพัก เท่ากับ 30,833.97 บาท 
และค่าคอร์สเรียน เท่ากับ 15,444.63 บาท มีค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทยต่อคนต่อครั้ง เท่ากับ 
115,403.91 บาท และค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทยเฉล่ียต่อคนต่อวัน เท่ากับ  1,282 บาท 

นักท่องเท่ียวท่ีเรียนมวยไทยระยะเวลา 6 เดือน มีค่าการใช้จ่ายเกี่ยวกับการใช้จ่ายอาหารและ
เครืองด่ืมมากท่ีสุด เท่ากับ 57,972.54 บาท รองลงมาคือ ค่าโรงแรมและท่ีพัก เท่ากับ 53,214.88 บาท 
และ การขนส่งผู้โดยสารทางบกเท่ากับ  32,094.64 บาท มีค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทยต่อคนต่อครั้ง 
เท่ากับ 191,313.90 บาท และค่าใช้จ่ายในการเรียนมวยไทยเฉล่ียต่อคนต่อวัน เท่ากับ 1,063 บาท 

เมื่อพิจารณาข้อมูลข้างตันจะเห็นได้ว่าค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อวันในการเรียนมวยไทยนั้นจะมี
ค่าใช้จ่ายในการเรียนท่ีลดลงตามระยะเวลาท่ีเรียน  เนื่องจากนักท่องเท่ียวชาวประเทศท่ีมาเรียนมวยไทย
ในระยะเวลาท่ีนานขึ้น นักท่องเท่ียวจะเริ่มศึกษาและเรียนรู้วิถีชีวิตต่างๆในชุมชน เช่น การเลือกท่ีพัก
บริเวณรอบ ๆ กับค่ายมวยเพื่อลดค่าใช้จ่ายนการเดินทาง และเลือกรับประทานอาหารในบริเวณรอบค่าย
มวย จึงทําให้เกิดการใช้จ่ายท่ีลดน้อยลง 
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ตารางที่ 4.17 มูลค่าทางเศรษฐกิจตามพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเรียนมวยไทยในประเทศไทยจําแนกตาม 
                  ระยะเวลาในการเรียน 

ที่ กิจกรรม / ประเภท 
ระยะเวลาในการเรียน 

1 สัปดาห์ ร้อยละ 1 เดือน ร้อยละ 3 เดือน ร้อยละ 6 เดือน ร้อยละ 

1 ค่าคอร์สเรียน 930,483,471.43 7.50 294,529,790.00 10.02 122,754,416.67 13.38 127,647,800.00 11.55 

2 การบริการโรงแรมและที่พัก 3,607,479,385.71 29.06 566,027,650.00 19.25 245,069,424.00 26.72 307,404,604.67 27.82 

3 การบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 2,677,557,792.86 21.57 636,983,450.00 21.66 252,319,880.00 27.51 334,888,015.83 30.30 

4 การขนส่งผู้โดยสารทางบก 1,265,455,561.71 10.19 410,743,820.00 13.97 105,766,518.00 11.53 185,400,060.00 16.78 

5 
การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดย
ไม่มีคนควบคุม 

1,588,960,997.14 12.80 300,951,740.80 10.24 29,616,745.00 3.23 30,598,179.47 2.77 

6 ค่าของที่ระลึก 454,604,408.57 3.66 141,177,307.50 4.80 35,202,351.60 3.84 26,946,292.75 2.44 

7 ค่าอุปกรณ์กีฬามวย 147,396,321.43 1.19 80,702,339.00 2.74 18,190,126.20 1.9 17,033,678.83 1.54 

8 ค่าผลิตภัณฑ์  338,726,456.57 2.73 75,781,729.60 2.58 20,770,778.33 2.26% 13,832,478.10 1.25 

9 ค่าบริการเก่ียวกับการท่องเท่ียวอื่น ๆ 1,402,205,286.86 11.30 433,391,236.00 14.74 87,543,877.73 9.54 61,405,501.42 5.56 

มูลค่ารวมทางเศรษฐกิจ (บาท) 12,412,869,682.28 100 2,940,289,064.00 100 917,234,117.53 100 1,105,156,611.07 100 

สัดส่วนมูลค่ารวมทางเศรษฐกิจ 
(ร้อยละ) 

71.43% 16.92% 5.27% 6.36% 

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อคอร์ส (เฉลี่ย) 38,380.42 52,210.10 115,403.91 191,313.90 

หมายเหตุ : คํานวณจากค่าจ่ายใช้จ่ายในแต่ละกิจกรรมของนักท่องเที่ยวที่ใช้จ่ายต่อคนต่อคร้ังคูณกับจํานวนนักท่องเที่ยวที่เรียนมวยไทยในแต่ละกลุ่ม  
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
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0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00%

คอร์ส 7 วัน 

คอร์ส 1 เดือน 

คอร์ส 3 เดือน 

คอร์ส 6 เดือน 

คอร์ส 7 วัน คอร์ส 1 เดือน คอร์ส 3 เดือน คอร์ส 6 เดือน 

ค่าบริการที่เก่ียวกับการท่องเท่ียวอื่นๆ (ค่าเข้าอุทยาน 
ทัวร์ในพื้นท่ี) 

11.30% 14.74% 9.54% 5.56%

ค่าผลิตภัณฑ์(อาหารเสริม/ยานวด/ยาดม) 2.73% 2.58% 2.26% 1.25%

ค่าอุปกรณ์กีฬามวย 1.19% 2.74% 1.98% 1.54%

ค่าของท่ีระลึก 3.66% 4.80% 3.84% 2.44%

การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม 12.80% 10.24% 3.23% 2.77%

การขนส่งผู้โดยสารทางบก 10.19% 13.97% 11.53% 16.78%

การบริการอาหารและเครืองด่ืม 21.57% 21.66% 27.51% 30.30%

การบริหารโรงแรมและท่ีพัก 29.06% 19.25% 26.72% 27.82%

ค่าคลอสเรียน 7.50% 10.02% 13.38% 11.55%

จ าแนกโครงสร้างค่าใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวตามระยะเวลาในการเรียนมวยไทยในประเทศไทย  

ภาพที่ 4.35 จําแนกโครงสร้างค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวตามระยะเวลาในการเรียนมวยไทยในประเทศไทย พ.ศ. 2562 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
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จากตารางท่ี 4.17  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจําแนกตามโครงสร้างค่าใช้จ่ายเปรียบเทียบตาม
ระยะเวลาท่ีเรียนมวยไทยท้ัง 4 กิจกรรม ประกอบด้วย ระยะเวลาเรียน 1 สัปดาห์ ระยะเวลาเรียน    
1 เดือน ระยะเวลาเรียน 3 เดือน และระยะเวลาเรียน 6 เดือน โดยการนําค่าจ่ายใช้จ่ายในแต่ละ
กิจกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีใช้จ่ายต่อคนต่อครั้งคูณกับจํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเรียนมวยไทยในแต่ละ
กลุ่ม พบว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทย 1 สัปดาห์ มีมูลค่าทางเศรษฐกิจมากท่ีสุด มี
มูลค่าประมาณ 12,412,869,682.28 บาท คิดเป็นร้อยละ 71.43 รองลงมา คือ กลุ่มท่ีเรียนมวยไทย
ระยะเวลา 1 เดือน มีมูลค่าประมาณ 2,940,289,064.00 บาท คิดเป็นร้อยละ 16.92 กลุ่มท่ีเรียนมวย
ไทยระยะเวลา 6 เดือน มีมูลค่าประมาณ 1,105,156,611.07 บาท คิดเป็นร้อยละ 6.36 และกลุ่มท่ี
เรียนมวยไทยระยะเวลา 3 เดือน มีมูลค่าประมาณ 917 ,234,117.53 บาท คิดเป็นร้อยละ 5.27 
ต่อมาเมื่อวิเคราะห์พฤติกรรมและข้อมูลด้านการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางเข้า
มาเรียนมวยไทยแต่ละประเภท พบว่านักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทยระยะเวลา 1 สัปดาห์ จะ
มีการใช้จ่ายต่อคนต่อคอร์ส จํานวนคนละ 38,380.42 บาท โดยจ่ายเป็นค่าโรงแรมและท่ีพักมากท่ีสุด 
คิดเป็นร้อยละ 29.06 ต่อมาคือค่าบริการอาหารและเครื่องด่ืม คิดเป็นร้อยละ 21.57 และ ค่าขนส่ง
ผู้โดยสารทางบก คิดเป็นร้อยละ 10.19 

นักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาเรียนมวยไทยระยะเวลา 1 เดือน จะมีการใช้จ่ายต่อคนต่อคอร์ส 
จํานวนคนละ 52,210.10 บาท โดยจ่ายเป็นค่าอาหารและเครื่องด่ืมมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 21.66 
ต่อมาคือค่าบริการโรงแรมและท่ีพัก คิดเป็นร้อยละ 19.25 และ ค่าบริการเกี่ยวกับการท่องเท่ียวอื่น ๆ 
คิดเป็นร้อยละ 14.74 

นักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาเรียนมวยไทยระยะเวลา 3 เดือน จะมีการใช้จ่ายต่อคนต่อคอร์ส 
จํานวนคนละ 115,403.91 บาท โดยจ่ายเป็นค่าอาหารและเครื่องด่ืมมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 27.51 
รองลงมาคือค่าบริการโรงแรมและท่ีพัก คิดเป็นร้อยละ 26.72 และ ค่าคอร์สเรียน คิดเป็นร้อยละ 
13.38 

นักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาเรียนมวยไทยระยะเวลา 6 เดือน จะมีการใช้จ่ายต่อคนต่อคอร์ส 
จํานวนคนละ 191,313.90 บาท โดยจ่ายเป็นค่าอาหารและเครื่องด่ืมมากท่ีสุด ร้อยละ 30.30 
รองลงมาคือค่าบริการโรงแรมและท่ีพัก คิดเป็นร้อยละ 27.82 และ ค่าขนส่งผู้โดยสารทางบก คิดเป็น
ร้อยละ 16.78 
 ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์เพื่อหาศักยภาพของนักท่องเท่ียวกลุ่มเปูาหมายของการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย โดยเปรียบเทียบระหว่าง จํานวนนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวย
ไทย กับ มูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นในประเทศไทย เพื่อหากลุ่มเปูาหมายใหม่ในการยกระ ดับการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย พบว่า  
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1) กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทยในระยะเวลา 1 สัปดาห์ มีสัดส่วนมากท่ีสุด โดยพบว่า
มีสัดส่วน จํานวน 82.20%  ส่งผลทําให้มีมูลค่าทางเศรษฐกิจมากท่ีสุด 71.43% 

2) กลุ่มผู้มาเรียนในระยะเวลา1 เดือน มีสัดส่วนเท่ากับ 14.31% ก่อให้เกิดมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 16.29% 

3) กลุ่มผู้มาเรียนในระยะเวลา 3 เดือน มีสัดส่วนเท่ากับ 2.02% ก่อให้เกิดมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 5.27% ซึ่งมีมูลค่าทางเศรษฐกิจน้อยท่ีสุด 

4) กลุ่มกลุ่มผู้มาเรียนในระยะเวลา 6 เดือน มีสัดส่วนจํานวนผู้เรียนน้อยท่ีสุด เท่ากับ 1.47% 
แต่มีสัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจ 6.36% ดังผลการวิเคราะห์ ตารางท่ี 4.18 และภาพท่ี 4.36 
 
ตารางที่ 4.18 สัดส่วนร้อยละของจํานวนผู้เดินทางเข้ามาเรียนมวยไทยและมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
 

กิจกรรม / ประเภท 
 

ระยะเวลาในการเรียนมวยไทย รวมจ านวนผู้เรียน
มวยในประเทศไทย 

พ.ศ.2562 
1 สัปดาห์  1 เดือน 3 เดือน  6 เดือน  

จ านวนผู้เรียนมวยรวม 
(คน) 

323,417 56,316 7,948 5,777 393,458 

มูลค่ารวมทางเศรษฐกิจ  
(ล้านบาท) 

12,412.87 2,940.29 917.23 1,105.16 17,375.55 

สัดส่วนจ านวนผู้เรียน 
(ร้อยละ) 

82.20% 14.31% 2.02% 1.47% 100% 

สัดส่วนมูลค่ารวมทาง
เศรษฐกิจ (ร้อยละ) 

71.44% 16.92% 5.28% 6.36% 100% 

 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
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ภาพที่ 4.36 สัดส่วนร้อยละของจํานวนผู้เดินทางเข้ามาเรียนมวยไทยและมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 

ในการวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจท้ังหมดท่ีเกิดจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย สําหรับผู้มาเรียนมวยไทย พ.ศ. 2562 นี้ คณะนักวิจัยได้ทําการประยุกต์ใช้วิธีการ
วิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต (I/O analysis) ประเมินผลกระทบท้ังหมดท่ีเป็นผลรวมของ
ผลกระทบทางตรงและทางอ้อมจากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทย (สมมติให้เป็น
เปล่ียนแปลงของอุปสงค์ขั้นสุดท้าย) โดยใช้โครงสร้างการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีสํารวจในปี พ.ศ. 
2562 ร่วมกับข้อมูลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเท่ียว (Tourism I/O table) 
ขนาด 26 สาขาการผลิต ณ ราคาผู้ผลิต ท่ีเป็นข้อมูล ปี พ.ศ. 2559 ในการวิเคราะห์ ซึ่งคณะนักวิจัย
ได้ดําเนินการตามข้ันตอนร่วมกับผู้เช่ียวชาญดังนี้  

 
 
 
 
 

82.20% 

14.31% 

2.02% 

1.47% 

71.44% 

16.92% 

5.28% 

6.36% 

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% 70.00% 80.00% 90.00% 100.00%

 คลอร์สเรียน 1 สัปดาห์ 

 คลอร์สเรียน 1 เดือน 

 คลอร์สเรียน 3 เดือน 

 คลอร์สเรียน 6 เดือน  

สัดส่วนร้อยละของจ านวนผู้เดินทางเข้ามาเรียนมวยไทย 
และมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

ทางเศรษฐกิจ (ร้อยละ)สัดส่วนมูลค่ารวม สัดส่วน จํานวนผู้เรียน (ร้อยละ) 
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ขั้นตอนท่ี 1 ปรับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเท่ียวให้มีขนาด 26x26 สาขา
การผลิต 
          ขั้นตอนท่ี 2 คํานวณการใช้จ่ายเฉล่ียของนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยต่อคนต่อครั้ง และ
นําผลท่ีได้มาคํานวณเป็นผลรวมท้ังหมด ซึ่งเป็นอุปสงค์ขั้นสุดท้าย (Final Demand) ท้ังนี้ข้อมูลท่ีได้
จากผลการสํารวจ  พบว่า สามารถจําแนกหมวดค่าใช้จ่าย ได้ 9 หมวดท่ีสําคัญ ได้แก่  
1) ค่าคอร์สเรียน ค่าบริการโรงแรมและท่ีพัก ค่าการบริการอาหารและเครื่องด่ืม ค่าการขนส่ง
ผู้โดยสารทางบก ค่าเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม ค่าของท่ีระลึก ค่าอุปกรณ์กีฬา
มวย และค่าค่าผลิตภัณฑ์ 

 ขั้นตอนท่ี 3 นํามูลค่ารวมของการใช้จ่ายท้ังหมดของนักท่องเท่ียว (Final Demand) มา
วิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต ( Input-output Analysis : I/O Analysis) 
ขนาด 26x26 สาขาการผลิต ด้วยโปรแกรมคํานวณสําเร็จรูป เพื่อคํานวณหาผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ท้ังหมด (Total) ผลกระทบทางตรง (Direct Impact) และทางอ้อม (Indirect Impact) ท่ีมีต่อการ
ผลิตของภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ  

ขั้นตอนท่ี 4 วิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจ จากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้า
มาทํากิจกรรมมวยไทย (Total) 1 บาท เพื่อวัดผลกระทบอันก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจโดยตรง 
(Type I – Multiplier) และก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจโดยอ้อม (Multiplier) จากการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย  

ขั้นตอนท่ี 5 คํานวณสัดส่วนร้อยละของการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรม 26 สาขา
การผลิต จําแนกสาขาการผลิตในภาคการท่องเท่ียว (Direct) จํานวน 12 กลุ่ม และอุตสาหกรรม
ภายนอกภาคการท่องเท่ียว (Indirect) จํานวน 14 กลุ่ม ท่ีจัดทําขึ้นโดยกรมการท่องเท่ียว ได้ผลการ
วิเคราะห์ดังตารงท่ี 4.19 
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ตารางที่ 4.19  ผลกระทบทางเศรษฐกิจของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเรียนมวยไทยในประเทศไทย พ.ศ. 2562 
IO-

Code 
โครงสร้างค่าใช้จ่าย 

  
ผู้มาเรียนมวยไทย 

Final demand Total Direct Indirect 

1 เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ปุาไม้ 0 2,858,373,413 1,050,782,315 1,807,591,097 

2 การทําเหมืองและเหมืองหิน 0 1,881,960,111 114,346,508 1,767,613,603 
3 การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร 0 3,002,820,931 2,102,900,403 899,920,528 

4 การผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 0 564,418,607 283,248,572 281,170,035 

5 การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก 449,111,443 4,650,510,422 1,365,317,043 3,285,193,379 

6 การผลิตผลิตภัณฑ์หนัง 0 17,622,182 9,151,130 8,471,052 
7 การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะและเคร่ืองจักร 0 4,071,170,643 831,521,172 3,239,649,471 

8 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 263,322,465 1,284,513,435 376,788,213 907,725,222 

9 การไฟฟูา ก๊าซ และการประปา 0 2,271,576,661 1,350,666,546 920,910,115 
10 การก่อสร้าง 0 66,124,263 46,596,642 19,527,620 

11 การค้าส่งและค้าปลีก 0 0 0 0 

12 การบริการโรงแรมและที่พัก 4,725,981,064 4,785,477,954 16,339,913 4,769,138,040 
13 การบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 3,901,749,139 3,987,444,243 42,451,828 3,944,992,415 

14 การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ 0 3,494,048 529,126 2,964,922 

15 การขนส่งผู้โดยสารทางบก 1,967,365,960 2,004,996,566 22,026,680 1,982,969,886 
16 การขนส่งผู้โดยสารทางนํ้าภายในประเทศ 0 22,513,865 1,430,411 21,083,453 

17 การขนส่งผู้โดยสารทางอากาศ 0 83,029,702 20,302,591 62,727,111 

18 การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคน
ควบคุม 

1,950,127,662 1,966,865,579 8,762,637 1,958,102,942 

19 ตัวแทนบริษัทนําเท่ียว 0 22,104,607 10,174,748 11,929,859 

20 การธนาคารและการประกันภัย 0 1,068,033,005 609,836,135 458,196,869 

21 กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม 1,984,545,902 1,984,713,922 117,052 1,984,596,870 
22 กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 1,475,415,478 1,483,846,262 3,571,081 1,480,275,181 

23 การขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว 657,930,360 657,930,361 0 657,930,361 

24 การบริการที่เกี่ยวกับการท่องเท่ียวอื่น ๆ 0 59,354 59,017 337 
25 การบริการอื่น ๆ 0 1,447,295,213 699,817,727 747,477,486 

26 กิจกรรมที่ไม่สามารถระบุได้ 0 158,237,141 78,752,400 79,484,741 

Total 17,375,549,474 40,345,132,489 9,045,489,892 31,299,642,597 
ร้อยละ   22.42 77.57 

Multiplier 1.80 

Type-I multiplier 2.32 

หมายเหตุ : คํานวณจากการใช้จ่ายของที่ได้จากการสํารวจในปี พ.ศ. 2562 ร่วมกับค่าสัมประสิทธ์ิของตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตปี  
              พ.ศ. 2559 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563)   
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จากตารางท่ี 4.19 พบว่า การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาเรียนมวย
ไทยในประเทศไทย พ.ศ. 2562 ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวมประมาณ (Total)  
40,345,132,489 บาท จากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเข้ามาเรียนมวยไทย ยัง
ก่อให้เกิดการกระจายรายได้ไปยังอุตสาหกรรม 26 สาขาการผลิต จําแนกเป็น มูลค่าท่ีเกิดการใช้จ่าย 
หรือเรียกว่า อุปสงค์ขั้นสุดท้ายประมาณ (Final Demand)  17,375,549,474 บาท อุตสาหกรรมการ
ผลิตประมาณ (Direct Effects) 9,045,489,892 บาท คิดเป็นร้อยละ 22.42 และ อุตสาหกรรมการ
ผลิตสาขาท่ีเช่ือมโยงประมาณ (Indirect Effects)  31,299,642,597 บาท คิดเป็นร้อยละ 77.57  

ดังนั้น จากผลการศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน
การท่องเท่ียว จึงสรุปได้ว่า 1 บาท ท่ีนักท่องเท่ียวเข้ามาชมมวยไทยท่ีใช้จ่ายในประเทศไทยก่อให้เกิด
ผลกระทบโดยรวมต่อระบบเศรษฐกิจประมาณ 2.32 บาท โดยมีการกระจายไปยังธุรกิจอื่น ๆ ในกลุ่ม 
ท่ีเช่ือมโยง 1.80 
 
ตารางที่ 4.20 ผลกระทบทางเศรษฐกิจจําแนกตามประเภทระยะเวลาเรียนมวยไทยในประเทศไทย  
                   พ.ศ. 2562 

หน่วย : พันล้านบาท 
  ระยะเวลาในการเรียนมวยไทย Total 

1 สัปดาห์ 1 เดือน 3 เดือน 6 เดือน 

Final Demand 12.41 2.94 0.91 1.10 17.3 
Total 28.53 6.82 2.21 2.77 40.3 

71.44% 16.92% 5.28% 6.36% 100.00% 
Direct 6.38 1.50 0.51 0.65 9.0 

22.36 % 21.97% 23.09% 23.44% 22.43% 
Indirect 22.15 5.32 1.70 2.12 31.29 

77.64% 78.03% 76.91% 76.56% 77.57% 
Multiplier 1.78 1.81 1.86 1.91 1.80 
Type I - 
Multiplier 

2.29 2.32 2.42 2.50 2.32 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563)   
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ท้ังนี้เพื่อแสดงให้เห็นถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจจากเรียนมวยไทยท้ัง 4 กลุ่ม จึงขอสรุปผล
การประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจของกิจกรรมท้ัง 4 กลุ่ม พอสังเขป ดังนี้ 
 กลุ่มผู้เรียนมวยไทย 1 สัปดาห์ พบว่า การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทย 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 12.41 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 71.44 ของ
ผลกระทบทางเศรษฐกิจท้ังหมดของกิจกรรมการเรียนมวยไทย)  เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 6.34 
พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 22.36) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 22.15 พันล้านบาท (หรือ
ประมาณร้อยละ 77.64) โดยการใช้จ่ายนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทย ระยะเวลา 1 สัปดาห์ 
เท่ากับ 1 บาท ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.29 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 
1.78 บาท 
 กลุ่มผู้เรียนมวยไทย 1 เดือน พบว่า การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทย 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 2.94 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 16.29 ของผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจท้ังหมดของกิจกรรมการเรียนมวยไทย)  เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 0.51 พันล้าน
บาท (หรือประมาณร้อยละ 23.09) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 1.70 พันล้านบาท (หรือประมาณ
ร้อยละ 76.91) โดยการใช้จ่ายนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยระยะเวลา 1 เดือน เท่ากับ 1 บาท 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.32 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.81 บาท 
  กลุ่มผู้เรียนมวยไทย 3 เดือน พบว่า การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทย 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 0.91 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 5.28 ของผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจท้ังหมดของกิจกรรมการเรียนมวยไทย)  เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 0.51 พันล้าน
บาท (หรือประมาณร้อยละ 23.09) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 1.70 พันล้านบาท (หรือประมาณ
ร้อยละ 76.91) โดยการใช้จ่ายนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทย ระยะเวลา 3 เดือน เท่ากับ 1 บาท 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.42 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.86 บาท 
 กลุ่มผู้เรียนมวยไทย 6 เดือน พบว่า การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาเรียนมวยไทย 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 1.10 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 6.36 ของผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจท้ังหมดของกิจกรรมการเรียนมวยไทย)  เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 0.65 พันล้าน
บาท (หรือประมาณร้อยละ 23.44) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 2.12 พันล้านบาท (หรือประมาณ
ร้อยละ 76.56) โดยการใช้จ่ายนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทย ระยะเวลา 6 เดือน เท่ากับ 1 บาท 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.50 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.91 บาท 
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ภาพรวมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเรียนมวยไทยทั้งประเทศ (Total) พบว่า การใช้จ่าย
ของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเรียนมวยไทย ก่อให้ เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวมประมาณ              
40.3 พันล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 9 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 22.43) และ
มีผลกระทบทางอ้อมประมาณ 31.29 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 77.57) โดยการใช้จ่ายท้ัง
ประเทศ (Total) 1 บาท ได้ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.32 บาท และเป็นการก่อให้เกิด
ผลกระทบโดยอ้อม 1.80 บาท 

 
          5.2 ผลกระทบที่เกิดจากนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่เดินทางมาชมมวยไทย 
จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักของคณะผู้วิจัย  ประกอบด้วย นายสนามมวย บริษัทนําเท่ียว 
มัคคุเทศก์ ผู้จัดกิจกรรมการแข่งขัน ชกมวยไทย ผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับกิจกรรมมวยไทย และได้นําผลท่ีได้
จากการสัมภาษณ์มาสรุป เพื่อหาจํานวนนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาชมมวยไทยให้
ใกล้เคียงความเป็นจริงมากท่ีสุด อีกท้ังปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานใดเป็นผู้รวบรวมฐานข้อมูล
นักท่องเท่ียวท่ีมามวยไทยไว้ ดังนั้นจากข้อมูลท่ีได้ พบว่า ปัจจุบันมีนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ี
เดินทางมาชมมวยไทยในประเทศไทย พ.ศ. 2562 มีจํานวน โดยประมาณ 332,020 คน โดยมี
ค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อครั้งในการเข้าชมการแข่งขันชกมวยไทย เท่ากับ 1,890.14 บาท เมื่อแบ่ง
สัดส่วนค่าใช้จ่าย พบว่า มีค่าใช้จ่ายของค่าบัตรเข้าชมการแข่งขันมากท่ีสุด เท่ากับ 1,357.06 บาท 
รองลงมาคือ ค่าอาหารและเครื่องด่ืม เท่ากับ 301.54 บาท ค่าซื้อสินค้าท่ีระลึก 144.17 และค่า
พาหนะในการเดินทาง 87.37 บาท  
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ตารางที่ 4.21 มูลค่าทางเศรษฐกิจตามพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ 
                  ท่ีเดินทางมาชมมวยไทย 

 ลําดับ               กิจกรรม / ประเภท 
มูลค่าทาง

เศรษฐกิจ  

สัดส่วนมูลค่ารวมทาง

เศรษฐกิจ 

(ร้อยละ) 

1 ค่าบัตรเข้าชมการแข่งขัน 450,570,000 71.80 

2 ค่าอาหารและเครื่องด่ืม 100,118,400 15.95 

3 ค่าพาหนะในการเดินทาง 29,010,000 4.62 

4 ค่าซื้อสินค้าท่ีระลึก 47,866,500 7.63 

มูลค่ารวมทางเศรษฐกิจ (บาท) 627,564,900 100 

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อคร้ัง (ค่าเฉลี่ย) 1,890.14 

หมายเหตุ :  คํานวณจากค่าจ่ายใช้จ่ายในแต่ละประเภทองนักท่องเท่ียวท่ีใช้จ่ายต่อคนต่อครั้งคูณกับ 
                จํานวนนักท่องเท่ียวที่มาชมมวยไทย  
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563)   

 

จากตารางท่ี 4.21 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจําแนกตามโครงสร้างค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาชมมวยไทย โดยการนําค่าจ่ายใช้จ่ายในแต่ละประเภทของนักท่องเท่ียวท่ี
ใช้จ่ายต่อคนต่อครั้งคูณกับจํานวนนักท่องเท่ียวท่ีมาชมมวยไทย พบว่า มีมูลค่าทางเศรษฐกิจโดยรวม
ประมาณ 627,564,900 บาท เมื่อวิเคราะห์พฤติกรรมและข้อมูลด้านการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาว
ต่างประเทศท่ีเดินทางชมมวยไทย พบว่า นักท่องเท่ียวมีจะมีการใช้จ่ายต่อคนต่อครั้งในการชมมวย
ไทย จํานวนคนละ 1,890.14 บาท โดยจ่ายเป็นค่าบัตรเข้าชมการแข่งขันมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
71.80 ต่อมาคือค่าอาหารและเครื่องด่ืม คิดเป็นร้อยละ 15.95 ค่าซื้อสินค้าท่ีระลึก คิดเป็นร้อยละ 
7.63 และค่าพาหนะในการเดินทาง คิดเป็นร้อยละ 4.62 ดังแสดงในภาพที่ 4.37 
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ภาพที่  4.37 จําแนกโครงสร้างค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีมาชมมวยไทยของประเทศไทย  
                  พ.ศ. 2562 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563)   
 

ในการวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจท้ังหมดท่ีเกิดจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย สําหรับผู้มาชมมวยไทย พ.ศ. 2562 นี้ คณะนักวิจัยได้ทําการประยุกต์ใช้วิธีการวิเคราะห์
ปัจจัยการผลิตและผลผลิต (I/O analysis) ประเมินผลกระทบท้ังหมดท่ีเป็นผลรวมของผลกระทบ
ทางตรงและทางอ้อมจากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทย (สมมติให้เป็นเปล่ียนแปลง
ของอุปสงค์ขั้นสุดท้าย) โดยใช้โครงสร้างการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีสํารวจในปี พ.ศ. 2562 ร่วมกับ
ข้อมูลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเท่ียว (Tourism I/O table) ขนาด 26 สาขา
การผลิต ณ ราคาผู้ผลิต ท่ีเป็นข้อมูล ปี พ.ศ. 2559 ในการวิเคราะห์ ซึ่งคณะนักวิจัยได้ดําเนินการตาม
ขั้นตอนร่วมกับผู้เช่ียวชาญดังนี้  

 
ขั้นตอนท่ี 1 ปรับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเท่ียวให้มีขนาด 26x26 สาขา

การผลิต   
ขั้นตอนท่ี 2 คํานวณการใช้จ่ายเฉล่ียของนักท่องเท่ียวเชิงกีฬามวยไทยต่อคนต่อครั้ง และนําผล

ท่ีได้มาคํานวณเป็นผลรวมท้ังหมด ซึ่งเป็นอุปสงค์ขั้นสุดท้าย (Final Demand) ท้ังนี้ข้อมูลท่ีได้จากผล
การสํารวจ  พบว่า สามารถจําแนกหมวดค่าใช้จ่าย ได้ 4 หมวดท่ีสําคัญ ได้แก่ ค่าบัตรเข้าชมการแข่งขัน
ค่าอาหารและเครื่องด่ืม ค่าพาหนะในการเดินทาง และค่าซื้อสินค้าท่ีระลึก 

 
 

71.80% 

15.95% 

4.62% 

7.63% 

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% 70.00% 80.00% 90.00% 100.00%

ค่าบัตรเข้าชมการแข่งขัน 

ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 

ค่าพาหนะในการเดินทาง 

ค่าซ้ือสินค้าที่ระลึก 

มูลค่าทางเศรษฐกิจตามพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศ 

ที่เดินทางมาชมมวยไทย 
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 ขั้นตอนท่ี 3 นํามูลค่ารวมของการใช้จ่ายท้ังหมดของนักท่องเท่ียว (Final Demand) มา
วิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต (Input-output Analysis : I/O Analysis) 
ขนาด 26 x 26 สาขาการผลิต ด้วยโปรแกรมคํานวณสําเร็จรูป เพื่อคํานวณหาผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ท้ังหมด (Total) ผลกระทบทางตรง (Direct Impact) และทางอ้อม (Indirect Impact) ท่ีมีต่อการผลิต
ของภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ 

 ขั้นตอนท่ี 4 วิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจ จากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวด้วยมวยไทย 
(Total) 1 บาท เพื่อวัดผลกระทบอันก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจโดยตรง (Type I – Multiplier) 
และก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจโดยอ้อม (Multiplier) จากการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย  

ขั้นตอนท่ี 5 คํานวณสัดส่วนร้อยละของการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรม 26 สาขา
การผลิต จําแนกสาขาการผลิตในภาคการท่องเท่ียว (Direct) จํานวน 12 กลุ่ม และอุตสาหกรรม
ภายนอกภาคการท่องเท่ียว (Indirect) จํานวน 14 กลุ่ม ท่ีจัดทําขึ้นโดยกรมการท่องเท่ียว ดังตารางท่ี 
4.22 
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ตารางที่ 4.22  ผลกระทบทางเศรษฐกิจของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศเข้ามาชมมวยไทย ใน    
                  ประเทศไทย พ.ศ. 2562 

IO-
Code 
  

โครงสร้างค่าใช้จ่าย 
  

ผู้มาชมมวยไทย 

Final demand Total Direct Indirect 

1 เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ปุาไม ้ 0 72,876,658 25,967,223 46,909,435 

2 การทําเหมืองและเหมืองหิน 0 50,395,732 0 50,395,732 

3 การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร 0 67,298,601 45,625,879 21,672,722 

4 การผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 0 31,847,571 17,128,412 14,719,158 

5 การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก 0 141,956,908 50,943,140 91,013,768 

6 การผลิตผลิตภัณฑ์หนัง 0 1,918,843 1,315,664 603,178 

7 การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะและเคร่ืองจักร 0 102,601,617 11,714,594 90,887,022 

8 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 0 79,300,464 39,307,131 39,993,333 

9 การไฟฟูา ก๊าซ และการประปา 0 42,218,152 18,363,533 23,854,619 

10 การก่อสร้าง 0 3,305,199 2,731,692 573,506 

11 การค้าส่งและค้าปลีก 0 0 0 0 

12 การบริการโรงแรมและที่พัก 0 2,250,666 940,455 1,310,210 

13 การบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 100,118,400 101,994,183 609,385 101,384,798 

14 การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ 0 87,848 6,906 80,942 

15 การขนส่งผู้โดยสารทางบก 29,010,000 30,874,426 1,364,310 29,510,116 

16 การขนส่งผู้โดยสารทางนํ้าภายในประเทศ 0 611,825 580 611,245 

17 การขนส่งผู้โดยสารทางอากาศ 0 2,652,982 584,903 2,068,080 

18 การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม 0 361,558 99,659 261,900 

19 ตัวแทนบริษัทนําเที่ยว 0 566,901 178,454 388,447 

20 การธนาคารและการประกันภัย 0 18,950,254 6,774,221 12,176,032 

21 กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม 0 4,555 3,004 1,551 

22 กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 450,570,000 450,815,553 88,106 450,727,447 

23 การขายสินคา้เพื่อการท่องเที่ยว 47,866,500 47,866,500 0 47,866,500 

24 การบริการที่เก่ียวกับการท่องเที่ยวอื่น ๆ 0 18,033 18,023 10 

25 การบริการอื่น ๆ 0 49,816,755 27,988,060 21,828,695 

26 กิจกรรมที่ไม่สามารถระบุได้ 0 7,373,844 4,685,186 2,688,658 

Total 627,564,900 1,307,965,625 256,438,519 1,051,527,106 

ร้อยละ   19.60 80.39 

Multiplier 1.67 

Type-I multiplier 2.08 

 หมายเหตุ : คํานวณจากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาชมมวยไทยที่ได้จากการสํารวจในปี พ.ศ. 2562 ร่วมกับค่าสัมประสิทธ์ิ
ของตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตปี พ.ศ. 2559  
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 



213 
 

จากตารางท่ี 4.22 พบว่า การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาชมมวย
ไทยในประเทศไทย พ.ศ. 2562 ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวมประมาณ (Total) จํานวน 
1,307,965,625 บาท จากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเข้ามาชมมวยไทย ยัง
ก่อให้เกิดการกระจายรายได้ไปยังอุตสาหกรรม 26 สาขาการผลิต จําแนกเป็น มูลค่าท่ีเกิดการใช้จ่าย 
หรือเรียกว่า อุปสงค์ขั้นสุดท้ายประมาณ (Final Demand)  627,564,900 บาท อุตสาหกรรมการ
ผลิตประมาณ (Direct Effects)  256,438,519 บาท คิดเป็นร้อยละ 19.60 และ อุตสาหกรรมการ
ผลิตสาขาท่ีเช่ือมโยงประมาณ (Indirect Effects) จํานวน 1,051,527,106 บาท คิดเป็นร้อยละ 
80.39 

ดังนั้น จากผลการศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน
การท่องเท่ียว จึงสรุปได้ว่า 1 บาท ท่ีนักท่องเท่ียวเข้ามาชมมวยไทยท่ีใช้จ่ายในประเทศไทยก่อให้เกิด
ผลกระทบโดยรวมต่อระบบเศรษฐกิจประมาณ 2.08 บาท โดยมีการกระจายไปยังธุรกิจอื่น ๆ ในกลุ่ม 
ท่ีเช่ือมโยง 1.67 

 
5.3 ผลกระทบที่เกิดจากนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท ากิจกรรมมวยไทย 

 การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาทํากิจกรรมมวยไทยในประเทศไทย 
พ.ศ. 2562 ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจในภาพรวม (Total)  41,653,098,114 บาท จําแนก
เป็น มูลค่าท่ีเกิดการใช้จ่าย หรือเรียกว่า อุปสงค์ขั้นสุดท้าย (Final Demand) 18,003,114,374 บาท 
และ จากการใช้จ่ายของของผู้ท่ีเข้ามาเรียนมวยไทย ยังก่อให้เกิดการกระจายรายได้ไปยังอุตสาหกรรม 
26 สาขาการผลิต จําแนกเป็นอุตสาหกรรมการผลิตประมาณ (Direct Effects)  9,301,928,411 
บาท คิดเป็นร้อยละ 22.33 และ อุตสาหกรรมการผลิตสาขาท่ีเช่ือมโยง (Indirect Effects) จํานวน 
32,351,169,704 บาท คิดเป็นร้อยละ 77.66 ดังแสดงในตารางท่ี 4.23 
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ตารางที่ 4.23  ผลกระทบทางเศรษฐกิจของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางเข้ามาทํากิจกรรม 
                   มวยไทยในประเทศไทย พ.ศ. 2562 

IO-
Code 
  

โครงสร้างค่าใช้จ่าย 
  

นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางเข้ามาท ากิจกรรมมวยไทย 

Final demand Total Direct Indirect 

1 เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ปุาไม ้ 0 2,931,250,070 1,076,749,538 1,854,500,532 

2 การทําเหมืองและเหมืองหิน 0 1,932,355,842 114,346,508 1,818,009,334 

3 การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร 0 3,070,119,532 2,148,526,283 921,593,250 

4 การผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 0 596,266,177 300,376,984 295,889,193 

5 การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก 449,111,443 4,792,467,330 1,416,260,183 3,376,207,147 

6 การผลิตผลิตภัณฑ์หนัง 0 19,541,025 10,466,794 9,074,231 

7 การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะและเคร่ืองจักร 0 4,173,772,260 843,235,766 3,330,536,494 

8 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 263,322,465 1,363,813,899 416,095,344 947,718,555 

9 การไฟฟูา ก๊าซ และการประปา 0 2,313,794,813 1,369,030,079 944,764,734 

10 การก่อสร้าง 0 69,429,461 49,328,335 20,101,127 

11 การค้าส่งและค้าปลีก 0 0 0 0 

12 การบริการโรงแรมและที่พัก 4,725,981,064 4,787,728,619 17,280,369 4,770,448,251 

13 การบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 4,001,867,539 4,089,438,426 43,061,213 4,046,377,213 

14 การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ 0 3,581,896 536,031 3,045,864 

15 การขนส่งผู้โดยสารทางบก 1,996,375,960 2,035,870,993 23,390,990 2,012,480,003 

16 การขนส่งผู้โดยสารทางนํ้าภายในประเทศ 0 23,125,690 1,430,992 21,694,698 

17 การขนส่งผู้โดยสารทางอากาศ 0 85,682,685 20,887,493 64,795,191 

18 การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม 1,950,127,662 1,967,227,137 8,862,296 1,958,364,841 

19 ตัวแทนบริษัทนําเที่ยว 0 22,671,508 10,353,202 12,318,306 

20 การธนาคารและการประกันภัย 0 1,086,983,258 616,610,356 470,372,902 

21 กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม 1,984,545,902 1,984,718,477 120,056 1,984,598,421 

22 กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 1,925,985,478 1,934,661,815 3,659,187 1,931,002,628 

23 การขายสินคา้เพื่อการท่องเที่ยว 705,796,860 705,796,861 0 705,796,861 

24 การบริการที่เก่ียวกับการท่องเที่ยวอื่น ๆ 0 77,386 77,039 347 

25 การบริการอื่น ๆ 0 1,497,111,968 727,805,787 769,306,182 

26 กิจกรรมที่ไม่สามารถระบุได้ 0 165,610,985 83,437,586 82,173,399 

Total 18,003,114,374 41,653,098,114 9,301,928,411 32,351,169,704 

ร้อยละ     

Multiplier 1.79 

Type-I multiplier 2.31 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
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จากผลการศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการ
ท่องเท่ียว 26 สาขาการผลิต ณ ราคาผู้ผลิต ปี พ.ศ. 2559  พบว่า มูลค่าเงินของนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาทํากิจกรรมมวยไทย 1 บาท ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจเพิ่ม 2.31 บาท โดยมีการ
กระจายไปยังธุรกิจอื่น ๆ ในกลุ่ม ท่ีเช่ือมโยง 1.79 
  เมื่อเปรียบเทียบสัดสัดส่วนจํานวนมูลค่าการใช้จ่ายท้ังหมดของกลุ่มนักท่องเท่ียวชาว
ต่างประเทศ พบว่า มูลค่าการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยก่อให้เกิดผลกระทบ
โดยรวมต่อเศรษฐกิจสูงกว่ามูลค่าการใช้จ่ายท้ังหมดของกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมมวยไทย  
ดังแสดงในภาพที่ 4.38 
 

 
 

ภาพที่ 4.38 สัดส่วนมูลค่าการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาทํากิจกรรมมวยไทย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
 
 
 
 
 
 
 
 

619,845,512 
(96.51%) 

17,375,549,47
4.88 (3.49%) 

มูลค่าการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท ากิจกรรมมวยไทย 

ผู้มาเรียนมวยไทย 

ผู้มาชมมวยไทย 
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ตารางที่ 4.24 ความคิดเห็นผลท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิ 
                 วัฒนธรรมของประเทศไทยในด้านเศรษฐกิจ 

 
ประเด็นความคิดเห็นเก่ียวกับผลกระทบในการ

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวด้านเศรษฐกิจ  

ความคิดเห็น 
เห็นด้วย
มากที่สุด 
จ านวน 
(ร้อยละ) 

เห็นด้วย
มาก 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 
จ านวน 
(ร้อยละ) 

ไม่เห็นด้วย 
จ านวน 
(ร้อยละ) 

ไม่เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 
จ านวน 
(ร้อยละ) 

1.การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยต่อเศรษฐกิจ
ชุมชนทําให้สมาชิกในชุมชนมีรายได้เพ่ิมข้ึน  

161 
53.67 

89 
29.67 

50 
16.67 

 
- 

 
- 

2.การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําให้เกิดการ
สร้างงานในชุมชน  

 
154 

51.33 

 
106 

35.33 

 
40 

13.33 

 
- 

 
- 

3. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําให้มีธุรกิจที่พัก
แรมเพ่ิมมากข้ึน  

 
123 

41.00 

 
84 

28.00 

 
93 

31.00 

 
- 

 
- 

4.การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําให้ธุรกิจ
ร้านอาหารและเคร่ืองด่ืมเพ่ิมมากข้ึน  

 
110 

36.67 

 
168 

56.00 

 
22 

7.33 

 
- 

 
- 

5.การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําให้ธุรกิจร้าน
จําหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ระลึกเพ่ิมมากข้ึน  

47 
15.67 

97 
32.33 

128 
42.67 

28 
9.33 

 
- 

6.การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้ ธุรกิจอื่น ท่ี
เก่ียวเน่ืองกับการให้บริการอาทิ อุปกรณ์มวยไทย
และ ธุรกิจเสื้อผ้า มีรายได้เพ่ิมข้ึน  

57 
19.00 

83 
27.67 

160 
53.33 

 
 
- 

 
 
- 

7.การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้ค่าครองชีพ
ของคนในชุมชนเพ่ิมสูงข้ึน  

87 
29.00 

158 
52.67 

55 
18.33 

 
- 

 
- 

จากตารางท่ี 4.24 จากการสอบถามของผู้ประกอบการธุรกิจในชุมชนประเด็นการส่งเสริม
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยต่อเศรษฐกิจชุมชนทําให้
สมาชิกในชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น พบว่า ผู้ประกอบการในชุมชนส่วนใหญ่มีความเห็นว่า การส่งเสริม
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยต่อเศรษฐกิจชุมชนทําให้
สมาชิกในชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้นมาก เห็นได้จากความคิดเห็นมากท่ีสุด ร้อยละ 53.67 แสดงว่า     
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การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําให้สมาชิกใน
ชุมชนมีรายได้เพิ่มข้ึน  

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย
ทําให้เกิดการสร้างงานในชุมชน พบว่า ผู้ประกอบการในชุมชนส่วนใหญ่มีความเห็นว่า การส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําให้เกิดการสร้างงานในชุมชน
มากขึ้น เห็นได้จากความคิดเห็นมากท่ีสุด ร้อยละ 51.33 รองลงมามีความคิดเห็นด้วยมาก ร้อยละ 
35.33 

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย
ทําให้มีธุรกิจท่ีพักแรมเพิ่มมากข้ึน ผู้ประกอบการมีความเห็นไม่แตกต่างกันมากนัก โดยส่วนใหญ่จะมี
ความเห็นว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทํา
ให้มีธุรกิจท่ีพักแรมเพิ่ม อยู่ในระดับมากท่ีสุด ร้อยละ 41.00 รองลงมาคิดเห็นปานกลาง ร้อยละ 
31.00 

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย
ทําให้ธุรกิจร้านอาหารและเครื่องด่ืมเพิ่มมากขึ้น ผู้ประกอบการมีความเห็นไม่แตกต่างกันมากนัก โดย
ส่วนใหญ่มีความเห็นว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทยทําให้ธุรกิจร้านอาหารและเครื่องด่ืมเพิ่มมากขึ้น อยู่ในระดับมาก ร้อยละ 56.00 รองมามี
ความคิดเห็นด้วยมากท่ีสุด ร้อยละ 36.67  

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย
ทําให้ธุรกิจร้านจําหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกเพิ่มมากข้ึน ผู้ประกอบการมีความเห็นไม่แตกต่างกันมากนัก 
โดยส่วนใหญ่มีความเห็นว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทยทําให้ธุรกิจร้านจําหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกเพิ่มมากขึ้น อยู่ในระดับปานกลาง ร้อยละ 
42.67 รองลงความคิดเห็นด้วยมาก ร้อยละ 27.67 

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูวัฒนธรรม ของประเทศไทย
ทําให้ ธุรกิจอื่น ท่ีเกี่ยวเนื่องกับการให้บริการ อาทิ อุปกรณ์มวยไทยและ ธุรกิจเส้ือผ้า ในพื้นท่ี มี
รายได้เพิ่มขึ้น ผู้ประกอบการมีความเห็นไม่แตกต่างกันมากนัก โดยส่วนใหญ่มีความเห็นว่า การ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้ ธุรกิจอื่น ท่ี
เกี่ยวเนื่องกับการให้บริการอาทิ อุปกรณ์มวยไทยและ ธุรกิจเส้ือผ้า ในพื้นท่ี มีรายได้เพิ่มขึ้น  อยู่ใน
ระดับปานกลาง ร้อยละ 53.33 รองลงความคิดเห็นด้วยมาก ร้อยละ 30.00  

ในส่วนประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูวัฒนธรรม ของ
ประเทศไทยทําให้ค่าครองชีพของคนในชุมชนเพิ่มสูงขึ้น พบว่า ส่วนใหญ่ให้ความเห็นอยู่ในระดับมาก 
ร้อยละ 52.67 รองลงมามีความคิดเห็น อยู่ในระดับมากท่ีสุด ร้อยละ 29.00 
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ข.ด้านสังคม 
ตารางที่ 4.25 ความคิดเห็นผลท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิ 
                  วัฒนธรรมของประเทศไทยในด้านสังคม 

 
ประเด็นความคิดเห็นเก่ียวกับผลกระทบในการ

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวด้านสังคม  

ระดับความคิดเห็น 

เห็นด้วย
มากที่สุด 
จ านวน 
(ร้อยละ) 

เห็นด้วย
มาก 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 
จ านวน 
(ร้อยละ) 

ไม่เห็น
ด้วย 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

ไม่เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 
จ านวน 
(ร้อยละ) 

1. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้ความสัมพันธ์
ของคนในสังคมลดลง  

 
- 

 
- 

57 
19.00 

96 
32.00 

147 
49.00 

2. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้มีการย้ายถ่ิน
เข้ามาในชุมชนเพ่ิมมากข้ึน  

174 
58.00 

72 
24.00 

54 
18.00  

 
- 

 
- 

3. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําความปลอดภัย
ในชีวิตและทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลง  

 
- 

33 
11.00 

67 
22.33 

119 
39.67 

81 
27.00 

4. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้คุณภาพชีวิต
ของคนในชุมชนดีข้ึน  

112 
37.33 

144 
48.00 

44 
14.67 

 
- 

 
- 

5. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยกระตุ้นให้คนใน
ชุมชนสนใจในการเรียนมวยไทยและออกกําลังกาย
มากข้ึน  

 
- 

 
104 

34.67 

 
172 

57.33 

 
24 

8.00 

 
- 

6. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยงานประเพณีและ
วัฒนธรรมของชุมชนถูกพัฒนาให้กลายเป็นสินค้ามาก
ข้ึน  

187 
62.33 

 

80 
26.67 

33 
11.00 

 
- 

 
- 

7. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้คนในชุมชนมี
ความภูมิใจในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชนเพ่ิม
มากข้ึน  

96 
32.00 

132 
44.00 

72 
24.00 

 
- 

 
- 
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จากตารางท่ี 4.25 ความคิดเห็นผลท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวย
ไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยในด้านสังคม พบว่า จากการสอบถามของผู้ประกอบการ
ธุรกิจในชุมชนประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของ
ประเทศไทยทําให้ความสัมพันธ์ของคนในสังคมลดลง พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่าการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้ความสัมพันธ์ของคนใน
สังคมลดลงนั้นไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง ร้อยละ 49.00 รองลงมามีความคิดเห็นไม่เห็นด้วย ร้อยละ 32.00 

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูวัฒนธรรม ของประเทศไทย
ทําให้มีการย้ายถิ่นเข้ามาในชุมชนเพิ่มมากขึ้น ส่วนใหญ่มีความเห็นว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้มีการย้ายถิ่นเข้ามาในชุมชนเพิ่มมากขึ้น
นั้น เห็นด้วยมากท่ีสุด ร้อยละ 58.00 รองลงมามีความคิดเห็นด้วยมาก ร้อยละ 24.00 

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูวัฒนธรรม ของประเทศไทย
ทําความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลง พบว่า ส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําความปลอดภัยใน
ชีวิตและทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลงนั้นไม่ได้มีผลต่อความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของคนใน
ชุมชน เห็นได้จากความคิดเห็นไม่เห็นด้วย ร้อยละ 39.67 และไม่เห็นด้วยอย่างยิ่งร้อยละ 27.00 

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทย
ทําให้คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น พบว่า ส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้นนั้นมี
ความคิดเห็นด้วยมาก ร้อยละ 48.00 รองลงมามีความคิดเห็นด้วยมากท่ีสุด ร้อยละ 37.33 

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทย
กระตุ้นให้คนในชุมชนสนใจในการเรียนมวยไทยและออกกําลังกายมากขึ้น พบว่า ส่วนใหญ่มีความ
คิดเห็นไม่แตกต่างกันมาก โดยพบว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิ
วัฒนธรรม ของประเทศไทยกระตุ้นให้คนในชุมชนสนใจในการเรียนมวยไทยและออกกําลังกายมากขึ้น
ทําให้มีคนในชุมชนมีความสนใจเรียนมวยไทยและออกกกําลังกาย อยู่ในระดับปานกลาง ร้อยละ 57.33 
รองลงมามีความคิดเห็นด้วยมาก ร้อยละ 34.67 
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ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทย
งานประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชนถูกพัฒนาให้กลายเป็นสินค้ามากขึ้น พบว่า การส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยงานประเพณีและวัฒนธรรมของ
ชุมชนถูกพัฒนาให้กลายเป็นสินค้ามากขึ้นนั้น ส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยงานประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชน       
ถูกพัฒนาให้กลายเป็นสินค้ามากขึ้นอยู่ในระดับมากท่ีสุด ร้อยละ 62.33 รองลงมามีความคิดเห็นด้วย
มาก ร้อยละ 26.67 

ในส่วนประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของ
ประเทศไทยทําให้คนในชุมชนมีความภูมิใจในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชนเพิ่มมากขึ้น พบว่า การ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้คนในชุมชนมี
ความภูมิใจในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชนเพิ่มมากขึ้นนั้น มีความคิดเห็นด้วยมาก ร้อยละ 44.00 
รองลงมามีความคิดเห็นด้วยมากท่ีสุด ร้อยละ 32.00  
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ค.ด้านสิ่งแวดล้อม 
ตารางที่ 4.26 ความคิดเห็นผลท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิ     
                  วัฒนธรรมของประเทศไทยในด้านส่ิงแวดล้อม 
 

 
ประเด็นความคิดเห็นเก่ียวกับผลกระทบในการ

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวด้านสิ่งแวดล้อม  

ระดับความคิดเห็น 
เห็นด้วย
มากท่ีสุด 
จํานวน 
(ร้อยละ) 

เห็นด้วย
มาก 

จํานวน 
(ร้อยละ) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 
จํานวน 
(ร้อยละ) 

ไม่เห็นด้วย 
จํานวน 
(ร้อยละ) 

ไม่เห็นด้วย
อย่างย่ิง 
จํานวน 
(ร้อยละ) 

1. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้เกิด
การพัฒนาระบบสาธารณูปโภคในชุมชน 

 
- 

 
- 

105 
35.00 

153 
51.00 

42 
13.33 

2. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําเกิดการ
พัฒนาพ้ืนที่สาธารณะเพ่ือสนับสนุนการจัด
กิจกรรม 

 
- 

30 
10.00 

97 
32.33 

123 
41.00 

50 
16.67 

3. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้
สาธารณูปโภคในชุมชนไม่เพียงพอ 

102 
34.00 

120 
40.00 

78 
26.00 

 
- 

 
- 

4. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําเกิด
การจราจรคับคั่งแออัดส่งผลให้ชุมชนสัญจรลําบาก   

153 
51.00 

87 
29.00 

60 
20.0 

 
- 

 
- 

5. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําเกิด
ปริมาณขยะมูลฝอยในพ้ืนที่เพ่ิมข้ึน  

 
- 

179 
59.67 

121 
40.33 

 
- 

 
- 

6. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําเกิด
ความแออัดของประชาชนในพ้ืนที่ 

127 
42.33 

94 
31.33 

79 
26.33 

 
- 

 
- 

7. การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําเกิดการ
หวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร สิ่งแวดล้อมในชุมชน 

 
- 

 
- 

132 
44.00 

90 
30.00 

78 
26.11 
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จากตางท่ี 4.26  จากการสอบถามของผู้ประกอบการธุรกิจในชุมชนประเด็นการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําเกิดการพัฒนาระบบ
สาธารณูปโภคในชุมชน พบว่า ส่วนใหญ่มีความเห็นว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําเกิดการพัฒนาระบบสาธารณูปโภคในชุมชนนั้นไม่เห็นด้วย 
ร้อยละ 51.33  
 ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทยทําเกิดการพัฒนาพื้นท่ีสาธารณะเพื่อสนับสนุนการจัดกิจกรรม พบว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียว
เชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําเกิดการพัฒนาพื้นท่ีสาธารณะเพื่อ
สนับสนุนการจัดกิจกรรมนั้นไม่เห็นด้วย ร้อยละ 41.00 รองมามีความคิดเห็นด้วยปานกลาง ร้อยละ 
32.33 
  ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศ
ไทยทําให้สาธารณูปโภคในชุมชนไม่เพียงพอ พบว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําให้สาธารณูปโภคในชุมชนไม่เพียงพอนั้น มีความคิดเห็นด้วย
มาก ร้อยละ 40.0 รองมามีความคิดเห็นด้วยมากท่ีสุด ร้อยละ 34.00  
 ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทยทําเกิดการจราจรคับค่ังแออัดส่งผลให้ชุมชนสัญจรลําบาก พบว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําเกิดการจราจรคับค่ังแออัดส่งผลให้ชุมชน
สัญจรลําบากนั้น มีความคิดเห็นด้วยมากท่ีสุด ร้อยละ 51.00 รองมามีความคิดเห็นด้วยมาก ร้อยละ 
29.00 
 ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทยทําเกิดปริมาณขยะมูลฝอยในพื้นท่ีเพิ่มขึ้น พบว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย
บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําเกิดปริมาณขยะมูลฝอยในพื้นท่ีเพิ่มขึ้นนั้น มีความคิดเห็น
ด้วยมาก ร้อยละ 59.67 รองมามีความคิดเห็นด้วยปานกลาง ร้อยละ 40.33  

ประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย
ทําเกิดความแออัดของประชาชนในพื้นท่ี พบว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบน
ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยทําเกิดความแออัดของประชาชนในพื้นท่ีนั้น มีความคิดเห็นด้วย
มากท่ีสุด ร้อยละ 42.33 
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 ในส่วนประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของ
ประเทศไทยทําเกิดการหวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร ส่ิงแวดล้อมในชุมชน พบว่า การส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยทําเกิดการหวงแหน อนุรักษ์
ทรัพยากร ส่ิงแวดล้อมในชุมชนนั้น มีความคิดเห็นด้วยปานกลาง ร้อยละ 44.00 รองมามีความคิดเห็น
ไม่เห็นด้วย ร้อยละ 30.00 
 
ส่วนที่ 6 จัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่
บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายใหม่ 

 
ในการดําเนินการจัดทําคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย

ไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่นี้ คณะผู้วิจัย
ได้ดําเนินการศึกษาข้อมูลพื้นฐานและความต้องการจําเป็นในการจัดทําคู่มือ ซึ่งการดําเนินการจัดทํา
คู่มือในครั้งนี้คณะผู้วิจัยได้จัดทําคู่มือขึ้น จํานวน 3 คู่มือ ประกอบด้วย 

1) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐาน
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย 

2) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
3) คู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ 
โดยคณะผู้วิจัยจะขอนําเสนอผลการดําเนินการจัดทําคู่มือดังกล่าว ดังต่อไปนี้ 

 
1) การจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บน
ฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่ายมวยไทย 

ผลการศึกษาข้อมูลพื้นฐานและความจ าเป็นในการจัดท าคู่มือ 
1.1 ผลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก 

  จากการดําเนินการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants) ในการดําเนินการจัดทําคู่มือ
การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและ
วัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย ประกอบด้วย ผู้ประกอบการธุรกิจค่ายมวยไทย หัวหน้าค่ายมวยไทย 
ครูผู้สอนมวยไทย ผู้มาเรียนมวยไทย และหน่วยงานภาครัฐและเอกชนอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง จํานวน 25 
ท่าน ดําเนินการสัมภาษณ์ข้อมูลถึงประเด็นความต้องการและข้อมูลพื้นฐานในการจัดทําคู่มือการ            
จัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและ
วัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย  
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จากการศึกษา พบว่า ผู้ให้การสัมภาษณ์ (Key informants) มีความความต้องการให้จัดทํา
คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญา
และวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย เพื่อมาเป็นรูปแบบและแนวทางในการดําเนินการบริหารจัดการ
ค่ายมวยให้มีประสิทธิภาพและยังเป็นข้อมูลให้ผู้ท่ีสนใจท่ีจะดําเนินการประกอบธุรกิจมวยไทยได้ใช้
เป็นคู่มือประกอบการวางแผนทําธุรกิจหรือจัดกิจกรรมให้มีประสิทธิภาพและลดความเส่ียงในการ
สูญเสียต้นทุนในการจัดการธุรกิจ โดยผู้ให้การสัมภาษณ์ส่วนใหญ่อยากให้มีรายละเอียดในการ
ดําเนินการจัดทําคู่มือ ประกอบด้วย การบริหารคน งบประมาณ ส่ิงท่ีค่ายมวยจําเป็นต้องมี หรือการ
จะจัดทําค่ายมวยไทยควรคํานึงถึงอะไรบ้าง เพื่อเป็นแนวทางให้ผู้ใช้คู่มือสามารถนําไปใช้ประโยชน์ได้ 

1.2 ผลการยกร่าง ออกแบบและพัฒนาคู่มือ 
ผลการยกร่างออกแบบและพัฒนาคู่มือ พบว่า คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดย

ใช้ศิลปะการต่อ สู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย                
ควรประกอบด้วย  

1) คํานํา 
2) สารบัญ  
3) คําช้ีแจง  
4) วัตถุประสงค์  
5) ขอบข่ายเนื้อหา  
6) รายละเอียดเนื้อหาในคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย

ไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย แบ่งเป็น 4 หน่วย  
หน่วยที ่1  บทนํา  
หน่วยที ่2  การวางแผน (Planning) 

หน่วยที่ 3  การจัดการองค์กร (Organizing) 

หน่วยที่ 4  การดําเนินงาน (Operate) 
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  1.3 ผลการวิพากษ์คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย

ไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่ายมวยไทย 

จากการดําเนินการประชุมวิพากษ์พิจารณาคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย  โดยมี
ผู้ทรงคุณวุฒิท่ีเกี่ยวข้องเข้าร่วมการประชุมวิพากษ์ จํานวน 25 คน โดยคณะผู้วิจัยได้นําเอกสารยกร่าง
คู่มือท่ีได้แนวทางมาจากการสัมภาษณ์และสํารวจข้อมูลเสนอต่อคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ  โดยมี
รายละเอียดโดยสรุปตามมติท่ีประชุม ดังนี้ 

1) มติท่ีประชุมเห็นชอบในการวางรูปแบบคู่มือในลําดับรายละเอียดท่ี 1-6 ท่ีประกอบไปด้วย              
1) คํานํา 2) สารบัญ 3) คําช้ีแจง 4) วัตถุประสงค์ 5) ขอบข่ายเนื้อหา และ 6) รายละเอียดเนื้อหา  

2) คณะกรรมการวิพากษ์เสนอแนะให้นําเสนอตัวอย่างค่ายมวยท่ีประกอบธุรกิจแล้วประสบ
ผลสําเร็จมาเป็นกรณีตัวอย่างเพิ่มเติมลงไปในคู่มือ 

3) อยากให้ใส่กฎหมายท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทยลงไปในคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย 

4) เพิ่มเติมข้อมูลปัจจัยท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการบริหารจัดการค่ายมวยไทย เพื่อเป็น
แนวทางให้ผู้ใช้คู่มือสามารถนําไปต่อยอดได้ 

5) ข้อควรระวังในด้านความปลอดภัยและการให้บริการ 
6) ควรเพิ่มเติมตัวอย่างการบูรณาการภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นลงในคู่มือ 

 1.4 ผลการปรับปรุงคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่ายมวยไทย 
  จากการดําเนินการวิพากษ์หลักสูตรคณะผู้วิจัยได้ดําเนินการสรุปข้อเสนอแนะและปรับปรุง  
แก้ไข คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิ
ปัญญาและวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย ให้เป็นไปตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ  โดยมี
รายละเอียดของคู่มือ ดังต่อไปนี้ 

1) คํานํา 
2) สารบัญ  
3) คําช้ีแจง  
4) วัตถุประสงค์  
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4) รายละเอียดเนื้อหาในคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย แบ่งเป็น 7 หน่วย  

หน่วยที ่1  บทนํา  
หน่วยที ่2  การวางแผน (Planning) 

หน่วยที่ 3  การจัดการองค์กร (Organizing) 

หน่วยที่ 4  การดําเนินงาน (Operate) 

หน่วยที่ 5 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการทําธุรกิจค่ายมวยไทย 

หน่วยที่ 6 ตัวอย่างค่ายมวยไทยท่ีประสบความสําเร็จ 

 
ภาพที่ 4.39 QR code คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวาง

อยู่บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมสําหรับค่ายมวยไทย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
 

2) การจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย 

ผลการศึกษาข้อมูลพื้นฐานและความจ าเป็นในการจัดท าคู่มือ 
2.1 ผลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก 

  จากการดําเนินการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants) ในการดําเนินการจัดทําคู่มือ
การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
ประกอบด้วย ผู้ชมมวยไทย โปรโมเตอร์มวยไทย ผู้ประกอบการธุรกิจค่ายมวยไทย หัวหน้าค่ายมวย
ไทย ครูผู้สอนมวยไทย ผู้มาเรียนมวยไทย และหน่วยงานภาครัฐและเอกชนอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง จํานวน 
15 ท่าน เพื่อสอบถามถึงประเด็นความต้องการและข้อมูลพื้นฐานในการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
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จากการศึกษา พบว่า ผู้ให้การสัมภาษณ์ (Key informants) พบว่า ปัจจุบันมีการจัดกิจกรรม
มวยไทยหรือการแข่งขันมวยไทยจํานวนมาก บางรายการขาดการบริหารจัดการท่ีดี รวมไปถึงเรื่อง
ของกฎหมายและการควบคุม หรือมาตรฐานในการแข่งขันต่างๆ (ประสิทธิชัย ผาสุก ผู้ให้การ
สัมภาษณ์) ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่กล่าวว่า การจัดทําคู่มือในครั้งนี้อยากให้อธิบายถึงองค์ประกอบในการ
จัดการแข่งขันชกมวยไทยว่าประกอบไปด้วยงานอะไรบ้าง ใครเกี่ยวข้องบ้าง หรือต้องดําเนินการ
ขั้นตอนอย่างไรบ้าง รวมไปถึงควรมีระเบียบ ข้อกฎหมายท่ีผู้จะจัดกิจกรรมต้องทราบเบื้องต้น                   
จะส่งผลให้คู่มือท่ีกําลังจะพัฒนาขึ้นมีประโยชน์และผู้อ่านสามารถนําไปใช้ได้จริง  

2.2 ผลการยกร่าง ออกแบบและพัฒนาคู่มือ 
ผลการออกแบบและพัฒนาคู่มือ พบว่า คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้

ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ควรประกอบด้วย  
1) คํานํา 
2) สารบัญ  
3) คําช้ีแจง  
4) วัตถุประสงค์  
5) ขอบข่ายเนื้อหา  
6) รายละเอียดเนื้อหาในคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย

ไทย แบ่งเป็น 5 หน่วย  
 หน่วยที่ 1 บทนํา 
 หน่วยที่ 2 การวางแผนการจัดกิจกรรม 
 หน่วยที่ 3 บทบาท หน้าท่ี การดําเนินงาน 
 หน่วยที่ 4 การส่ือสารและประชาสัมพันธ์ 
 หน่วยที่ 5 กิจกรรมส่งเสริมการจัดการแข่งขันชกมวยไทย 
 
 2.3 ผลการวิพากษ์คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  

จากการดําเนินการประชุมวิพากษ์พิจารณาคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิท่ีเกี่ยวข้องเข้าร่วมการ
ประชุมวิพากษ์ จํานวน 25 คน โดยคณะผู้วิจัยได้นําเอกสารยกร่างคู่มือและรายละเอียดท่ีเกี่ยวข้อง
เสนอคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาให้ข้อเสนอแนะโดยมีรายละเอียดโดยสรุปตามมติท่ีประชุม 
ดังนี้ 
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1) มติท่ีประชุมเห็นชอบในการวางรูปแบบคู่มือในลําดับรายละเอียดท่ี 1-6 ท่ีประกอบไปด้วย              
1) คํานํา 2) สารบัญ 3) คําช้ีแจง 4) วัตถุประสงค์ 5) ขอบข่ายเนื้อหา และ 6) รายละเอียดเนื้อหา  

2) คณะกรรมการวิพากษ์เสนอแนะให้นําเสนอกรณีตัวอย่างการจัดการแข่งขันประสบ
ผลสัมฤทธิ์ เช่น Thai Fight หรือ Max Muaythai 

3) การมีส่วนร่วมของชุมชนควรอยู่ในแนวทางการจัดการแข่งขัน 
4) ควรเรียงประเด็นในคู่มือใหม่ เช่น ให้นําข้อกฎหมายมาอันดับท่ี 1 ลําดับท่ี 2 เป็นการ

จัดการแข่งขันมวยไทยเพื่อการท่องเท่ียวและ องค์ประกอบต่างๆ ท่ีเกี่ยวข้อง 
 
 2.4 ผลการปรับปรุงคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
  จากการดําเนินการวิพากษ์หลักสูตรคณะผู้วิจัยได้ดําเนินการสรุปรายละเอียดท่ีผู้ทรงคุณวุฒิ
ให้ข้อเสนอแนะและดําเนินการปรับปรุง แก้ไข คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทยโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ให้เป็นไปตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ โดยมี
รายละเอียดของคู่มือ ดังต่อไปนี้ 

1) คํานํา 
2) สารบัญ  
3) คําช้ีแจง  
4) วัตถุประสงค์  
5) ขอบข่ายเนื้อหา  
6) รายละเอียดเนื้อหาในคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย

ไทย แบ่งเป็น 5 หน่วย  
 หน่วยที่ 1 ส่วนนํา 
 หน่วยที่ 2 กฎหมายท่ีเกี่ยวข้อง 
 หน่วยที่ 3 มวยไทยเพื่อการท่องเท่ียวการจัดการแข่งขันมวยไทยเพื่อการท่องเท่ียว 
 หน่วยที่ 4 บทบาทและหน้าท่ี 
 หน่วยที่ 5 กรณีศึกษา Thai Fight 
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ภาพที่ 4.40 QR code คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

โดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
 

3) การจัดท าคู่มือการเรียนรู้มวยไทย ส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายใหม่  
ผลการศึกษาข้อมูลพื้นฐานและความจ าเป็นในการจัดท าคู่มือ 
3.1 ผลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก 
  จากการดําเนินการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants) ในการดําเนินการ

จัดทําคู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ ประกอบด้วย ผู้ประกอบการ
ธุรกิจค่ายมวยไทย หัวหน้าค่ายมวยไทย ครูผู้สอน มวยไทย ผู้มาเรียนมวยไทย และหน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง จํานวน 30 ท่าน เพื่อสอบถามถึงประเด็นความต้องการและข้อมูล
พื้นฐานในการจัดทําคู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ 

ผลการศึกษา พบว่า ผู้ให้การสัมภาษณ์ (Key informants) มีความความต้องการให้จัดทํา
คู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ เพื่อใหผู้้ท่ีมาเรียนมวยไทยหน้าใหม่ได้
ใช้มาเป็นแนวทางในการเตรียมคามพร้อมก่อนมาเรียน จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ท่ี
เกี่ยวข้องพบว่า มีความต้องการให้มีรายละเอียดท่ีสําคัญเพื่อเตรียมความพร้อมสําหรับผู้มาเรียนมวย
ไทยหน้าใหม่ ดังนี้ 

1) การเตรียมตัวของผู้มาเรียนต้องทําอย่างไร 
2) มวยไทยพื้นฐาน 
3) วัสดุอุปกรณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย 
4) แนะนําค่ายมวยไทย 
5) แนะนําสนามแข่งขันมวยไทยท่ีรองรับท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
6) การปฐมพยาบาลเบ้ืองต้น 
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มาเป็นรูปแบบและแนวทางในการดําเนินการวางเนื้อหาของคู่มือ ท้ังนี้คู่มือนี้จะเป็นประโยชน์
แก่ผู้ท่ีสนใจอยากจะมาเรียนรู้มวยไทย และควรจัดทําเป็นภาษาอังกฤษเพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด 

 
3.2 ผลการยกร่าง ออกแบบและพัฒนาคู่มือ 
ผลการออกแบบและพัฒนาคู่มือ พบว่า คู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียว

เปูาหมายใหม ่ควรประกอบด้วย  
1) คํานํา 
2) สารบัญ  
3) คําช้ีแจง  
4) วัตถุประสงค์  
5) ขอบข่ายเนื้อหา  
6) รายละเอียดเนื้อหาในคู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่

แบ่งเป็น 6 หน่วย  
หน่วยที ่1  บทนํา  
หน่วยที ่2  การเตรียมความพร้อมก่อนมาเรียนมวยไทย 

หน่วยที่ 3  ทักษะและเทคนิคพื้นฐานมวยไทย 

หน่วยที่ 4  วัสดุ อุปกรณ์ท่ีเกี่ยวข้อง 

หน่วยที่ 5 การปฐมพยาบาลเบ้ืองต้น 

หน่วยที่ 6 แนะนําค่ายมวยไทยและสนามแข่งขันมวยไทย 

 

  3.3 ผลการวิพากษ์คู่มือคู่มือการเรียนรู้มวยไทย ส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายใหม่ 

จากการดําเนินการประชุมวิพากษ์คู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียว

เปูาหมายใหม่โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิท่ีเกี่ยวข้องเข้าร่วมการประชุมวิพากษ์ จํานวน 30 คน โดยคณะผู้วิจัย

ได้นําเอกสารยกร่างคู่มือท่ีได้แนวทางมาจากการสัมภาษณ์และสํารวจข้อมูลเสนอต่อคณะกรรมการ

ผู้ทรงคุณวุฒิ โดยมีรายละเอียดโดยสรุปตามมติท่ีประชุม ดังนี้ 

1) มติท่ีประชุมเห็นชอบในการวางรูปแบบคู่มือในลําดับรายละเอียดท่ี 1-6 ท่ีประกอบไปด้วย              
1) คํานํา 2) สารบัญ 3) คําช้ีแจง 4) วัตถุประสงค์ 5) ขอบข่ายเนื้อหา และ 6) รายละเอียดเนื้อหาเดิม
แต่ให้เพิ่มเติมเพื่อความครบถ้วนและเป็นประโยชน์ต่อผู้ใช้คู่มือ 
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2) คณะกรรมการวิพากษ์เสนอแนะให้นําเสนอข้อมูลการเตรียมตัวก่อนมาเรียนมวยไทย เช่น 
การเงิน การเดินทาง ท่ีพัก ยานพาหนะ 

3) มติท่ีประชุมเห็นชอบให้เพิ่มเติมข้อมูลด้านบริหารร่างกายก่อนการเรียนมวยไทย 
4) มติท่ีประชุมเห็นชอบให้เพิ่มเติม กฎหมาย ระเบียบ กติกาเบ้ืองต้นท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย 
5) ข้อควรระวังในด้านความปลอดภัยของผู้มาเรียนมวยไทย 
6) ควรเพิ่มเติมตัวอย่าง หรือวิถีการใช้ชีวิตซึ่งมีงานวิจัยท่ีดําเนินการสํารวจเรื่องการใช้ชีวิต

ของผู้มาเรียนมวยไทยเอาไว้แล้ว 
7) เพิ่มเติมด้านหลักสูตรในการเรียนมวยไทย ในเอกสารคู่มือนี้ควรเน้นไปท่ีการเรียนมวยไทย

เพื่อการออกกําลังกาย 
8) เพิ่มเติมการติดต่อส่ือสารว่ามีช่องทางใดบ้างเมื่อต้องการมาเรียนมวยไทย 
9) ใส่แหล่งท่องเท่ียวในแต่ละภูมิภาคเข้าไปเพื่อเป็นจุดดึงดูดให้คนมาเรียนมวยไทย 
10) ใส่กิจกรรมหรืองานอีเวนท์ท่ีสําคัญๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทย เช่น วันมวยไทยโลก                      

วันท่ี 17 มีนาคม ของทุกปี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

 3.4 ผลการปรับปรุงคู่มือการเรียนรู้มวยไทย ส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายใหม่ 

  จากการดําเนินการวิพากษ์หลักสูตรคณะผู้วิจัยได้ดําเนินการสรุปข้อเสนอแนะและปรับปรุง  

แก้ไข คู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ ให้เป็นไปตามข้อเสนอแนะของ

ผู้ทรงคุณวุฒิ โดยมีรายละเอียดของคู่มือ ดังต่อไปนี้ 

1) คํานํา 
2) สารบัญ  
3) คําช้ีแจง  
4) วัตถุประสงค์  
5) ขอบข่ายเนื้อหา  
6) รายละเอียดเนื้อหาในคู่มือการเรียนรู้มวยไทย สําหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมายใหม่ 

แบ่งเป็น 10 หน่วย  
หน่วยที ่1  บทนํา  
หน่วยที ่2  การเตรียมความพร้อมก่อนมาเรียนมวยไทย 

หน่วยที่ 3  วัสดุ อุปกรณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการเรียนมวยไทย 

หน่วยที่ 4 การบริหารร่างกาย 
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หน่วยที่ 5  ทักษะและเทคนิคพื้นฐานมวยไทย 

หน่วยที่ 6 หลักสูตรการเรียนรู้มวยไทยเพื่อสุขภาพ 

หน่วยที่ 7 การปฐมพยาบาลเบ้ืองต้น 

หน่วยที่ 8 แนะนําค่ายมวยไทยและสนามแข่งขันมวยไทย 

หน่วยที่ 9 แนะนําสถานท่ีท่องเท่ียวที่น่าสนใจ 

หน่วยที่ 10 การติดต่อสอบถามข้อมูล 

 

 

 
ภาพที่ 4.41 QR คู่มือสําหรับผู้มาเรียนมวยไทยหน้าใหม่ ฉบับภาษาอังกฤษ 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
 

 
ภาพที่ 4.42 QR คู่มือสําหรับผู้มาเรียนมวยไทยหน้าใหม่ ฉบับภาษาไทย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2563) 
 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
  การศึกษาการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย                
ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้สรุปผลการศึกษาและอภิปรายผลจ าแนกตาม 
วัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 1. เพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย  
 2. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการ
วิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
 3. เพื่อพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  
 4. เพื่อศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้         
มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม  
 5. เพื่อจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวาง  
อยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทยส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
 

1. สรุปผลการวิจัย 
สรุปผลการศึกษาวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษาศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการ

ตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  
ประเทศไทยมีศักยภาพและโอกาสในการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ

ต่อสู้มวยไทย ดังผลสรุปประเด็นท่ีค้นพบ ต่อไปนี้ 
1) ประเทศไทยเป็นจุดมุ่งหมายปลายทางในการท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพโดยใช้ศิลปะการต่อสู้

มวยไทยส าหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศโดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายใหม ่

2) โอกาสในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลายท้ังในด้านความสวยงามของ        
ภูมิประเทศและความน่าสนใจของวัฒนธรรม จึงเป็นโอกาส ส าหรับการท าธุรกิจมวยไทยเพื่อการ
ท่องเท่ียวและการบริการ  

3) การพัฒนานวัตกรรมมวยไทยเพื่อสุขภาพเพื่อรองรับนักท่องเท่ียวเป้าหมายใหม่ 
4) การส่งออกผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการมวยไทยไปยังต่างประเทศ เช่น ครูผู้สอนมวยไทย 

การแสดงศิลปะการต่อสู้มวยไทย การจัดการแข่งขันมวยไทยในต่างประเทศ เป็นต้น 



234 
 

5) การท าตลาดประชาสัมพันธ์มวยไทยเชิงรุก 
6) เพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าและบริการในการเรียนรู้มวยไทย เช่น ออกบูธ และ

แสดง Road Show Muaythai แบบเชิงรุกในต่างประเทศ 
7) พัฒนาหลักสูตรการเรียนรู้มวยไทยให้มีความหลากหลายและบูรณาการกับภูมิปัญญา 

ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น พัฒนาหลักสูตรเรียนรู้มวยไทย 4 ภาค โดยขยายเวลาเรียนให้
นักท่องเท่ียวที่มาเรียนรู้มวยไทยได้พ านักท่ีประเทศไทยในระยะเวลาท่ีนานขึ้น เพื่อเจาะกลุ่มเป้าหมาย
เดิมและขยายฐานกลุ่มเป้าหมายใหม่ 

8) การจัดโปรแกรมเรียนรู้มวยไทยไปประกอบกับการท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวัล 
9) พัฒนาคู่มือเรียนรู้มวยไทยส าหรับนักท่องเท่ียว 
10) จัดท าธุรกิจค่ายมวยไทยในต่างประเทศ 
11) จัดสัมมนามวยไทยในต่างประเทศ 
12) หลักสูตรผู้ฝึกสอนมวยไทย 
13) พัฒนาอุปกรณ์มวยไทยเพื่อสุขภาพของผู้เรียน 
ศักยภาพและโอกาสดังกล่าวจะเป็นฐานในการพัฒนาและวางแผนในการท ากลยุทธ์ทาง

การตลาดเพื่อรองรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเป้าหมายใหม่และรวมไปถึงการรักษาไว้ซึ่งกลุ่มเป้าหมายเก่า  
ซึ่งจากการศึกษาในครั้งนี้ มีผู้ทรงคุณวุฒิท่ีเกี่ยวข้องกับมวยไทยต่างให้ข้อมูลตรงกันว่า นักท่องเท่ียว
กลุ่มเป้าหมายใหม่ หรือตลาดใหม่ท่ีก าลังให้ความสนใจศิลปะการต่อสู้มวยไทยนั้นคือนักท่องเท่ียว  
ชาวจีน เป็นกลุ่มเป้าหมายใหม่ท่ีก าลังมาแรง มีความต้องการในด้านผลิตภัณฑ์มวยไทยท้ังท่ีเป็นสินค้า
และบริการ โอกาสท่ีประเทศไทยจะน าศิลปะการต่อสู้ประจ าชาติมาใช้เป็นกลยุทธ์ในการสร้างรายได้
เข้าสู่ประเทศ เช่ือมโยงโลกด้วยศาสตร์และศิลป์แห่งมวยไทยก่อให้เกิดความหลงไหล รัก และสามัคคี
และท่ีส าคัญประเทศไทยมีรายได้เข้าสู่ประเทศเพิ่มมากขึ้น  เริ่มต้ังแต่ชุมชน ท้องถิ่น จังหวัด          
ด้วยศาสตร์แห่งภูมิปัญญาการต่อสู้มวยไทย และวัฒนธรรมของท้องถิ่นไทย 

สรุปผลการศึกษาวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

จากการวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคเชิงลึกเพื่อจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะ
การต่อสู้มวยไทยสามารถแบ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวออกเป็น 3  กลุ่ม ได้แก่ 1) The Challenge Group 
2)  Try New Group 3) Creativity Recreation Group ซึ่งแต่ละกลุ่มมีผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวใหม่
ท่ีเหมาะสมและตรงตามความต้องการของกลุ่มนักท่องเท่ียวข้างต้น ดังนี้ 

กลุ่มท่ี 1 The Challenge Group เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีต้องการเรียนมวยไทยเพื่อความ
ต่ืนเต้นท้าทายและเรียนมวยไทยเพื่อการออกก าลังกาย เพื่อลดน้ าหนัก ส่วนใหญ่มีประสบการณ์     
การเรียนมวย มากกว่า 5 ครั้งขึ้นไป ดังนั้นผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้     
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มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทยภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายนี้ คือ 
1) หลักสูตรขั้นสมรรถนะครูมวยไทยระดับสูง 2) หลักสูตรการเป็นผู้ฝึกสอนมวยไทย 3) หลักสูตรการ
ฝึกมวยไทยอาชีพ 4) หลักสูตรมวยไทยโบราณ 5) หลักสูตรมวยไทยท้องถิ่น 6) โปรแกรมการฝึกซ้อม
มวยไทยแบบสมัยโบราณ (การเตะต้นกล้วย ชกมวยในน้ า)  7) โปรแกรมการท่องเท่ียวผสมกับการ
เรียนรู้มวยไทยท้องถิ่น 4 ภาค 8) โปรแกรมการเรียนภูมิปัญญามวยท้องถิ่นออนทัวร์ 4 ภูมิภาค (มวย
ท่าเสา มวยลพบุรี มวยโคราช และมวยไชยา) 9) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการแสดง 10) หลักสูตรท่าไม้
ตายมวยไทย 11) หลักสูตรการตัดสินการแข่งขันชกมวยไทย 12) หลักสูตรสมาธิมวยไทยและ
เครื่องราง ของขลัง 
     กลุ่มท่ี 2  Try New Group ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยครั้งแรก 
เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีออกก าลังกายเพื่อสุขภาพและมีความต้องการเอาชนะตนเอง ต้องการให้ผู้อื่น
ยอมรับ ไม่ชอบความวุ่นวาย ชอบเรียนรู้ส่ิงใหม่ ๆ วัฒนธรรมใหม่ ๆ ดังนั้นผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว         
เชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทยภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น          
ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มนี้  คือ 1) โปรแกรมการเรียนรู้ประวัติศาสตร์มวยไทยในแหล่งต้นก าเนิน             
2) หลักสูตรมวยไทยเพื่อลดน าหนัก 3) หลักสูตรมวยไทยเพื่อเสริมรูปร่างสวยงาม 4) หลักสูตรมวย
ไทยเพื่อการป้องกันตัว 5) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการออกก าลังกาย 6) ผลิตภัณฑ์สมุนไพรส าหรับผู้มา
เรียนมวยไทย 

กลุ่มท่ี 3 Creativity Recreation Group เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีต้องการเรียนรู้และได้รับ
ประสบการณ์จากกิจกรรมในพื้นท่ี เมื่อเดินทางมาท่องเท่ียวนักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ต้องการสัมผัสถึงความ
ลงตัว ความรื่นรมย์ ของพื้นท่ี ชอบไปเท่ียวในสถานท่ีแปลกใหม่  และไม่เคยเดินทางไปมาก่อน 
โดยเฉพาะพื้นท่ีท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะและมีความโดดเด่น ดังนั้นผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทยภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มนี้ 
คือ 1) หลักสูตรมวยไทยสไตล์ชาวนา 2) หลักสูตรมวยไทยสไตล์ชาวเล 3) โปรแกรมการเรียนรู้มวย
ไทยและท าอาหารไทย 4) โปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยริมชายหาดทะเล 5) โปรแกรมการเรียนมวย
ไทยและชมการแข่งขันชกมวยไทย 6) โปรแกรมการเรียนมวยไทยกับเดอะรีเจนด์นักมวยไทย          
7) โปรแกรมการเรียนมวยไทยตามแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ 8) โปรแกรมการเรียนมวยไทยเพื่อ
เป็นรางวัล 9) หลักสูตรมวยไทยออนไลน์ 10) Training Muaythai in the jungle เป็นต้น 

สรุปผลการศึกษาวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียว
เชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  

ผลการศึกษา พบว่า ค่ายมวยไทเกอร์มวยไทยถูกเลือกเป็นค่ายมวยต้นแบบการบริหารจัดการ
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย มีองค์ประกอบท่ีส าคัญของการเป็นค่ายมวยต้นแบบ
และผู้ประกอบการท่ีมีศักยภาพในการให้บริการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย            
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ซึ่งได้แก่ 1) โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure) 2) ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction)  3) กิจกรรม 
(Activities) 4) การเข้าถึง (Accessibility) 5) ส่ิงอ านวยความสะดวก (Amenities) 6) ท่ีพัก 
(Accommodation) และ 7) ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism Success 
Stories) รวมไปถึงส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix) ซึ่งค่ายมวยไทเกอร์เป็นค่ายมวยไทย
ต้นแบบท่ีมีรูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยที่ดี เป็นผู้ประกอบการท่ีสามารถน าศิลปะการต่อสู้มวย
ไทย และภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชาติท่ีนอกจากจะใช้เพื่อป้องกันตัว
มาต่อยอด พัฒนาสร้างเป็นธุรกิจ น ารายได้เข้าสู้ประเทศ ซึ่งไทเกอร์มวยไทยสร้างรายได้มากกว่า 150 
ล้านบาท ต่อปี (ข้อมูลตัวเลขจากการสัมภาษณ์ผู้บริหารค่ายมวยไทเกอร์ คุณเมธี วัฒนศิริโรจน์ เมื่อ
วันท่ี 25 เดือนกุมภาพันธ์ 2562) และท่ีส าคัญค่ายมวยไทเกอร์เป็นแบบอย่างในการบริหารจัดการค่าย
มวยไทยท่ีให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมจึงส่งผลให้เกิดความมั่นคงและส่งเสริมให้ชุมชุนในท้องถิ่นมีความ
เป็นอยู่ท่ีดีขึ้น 

 
สรุปผลการศึกษาวัตถุประสงค์ข้อที่  4 เพื่อศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการ

ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย           
ด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม  

ผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ 
การศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย

ท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทยด้านเศรษฐกิจในครั้งนี้ พบว่า การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยในประเทศไทย พ.ศ. 2562 ก่อให้เกิดผลกระทบทาง
เศรษฐกิจโดยรวมประมาณ 40,345 ล้านบาท จากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเข้า
มาเรียนมวยไทย ยังก่อให้เกิดการกระจายรายได้ไปยังอุตสาหกรรม 26 สาขาการผลิต จ าแนกเป็น
มูลค่าท่ีเกิดการใช้จ่ายหรือเรียกว่าอุปสงค์ขั้นสุดท้าย  (Final Demand) ประมาณ 17,375 ล้านบาท 
อุตสาหกรรมการผลิต (Direct Effects) ประมาณ 9,045 ล้านบาท (ร้อยละ 22.42) และอุตสาหกรรม
การผลิตสาขาท่ีเช่ือมโยง (Indirect Effects) จ านวน 31,299 ล้านบาท (ร้อยละ 77.57) ดังนั้น           
1 บาท ท่ีนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยท่ีใช้จ่ายในประเทศไทยก่อให้เกิด
ผลกระทบโดยรวมต่อระบบเศรษฐกิจประมาณ 2.32 บาท และการกระจายไปยังธุรกิจอื่น ๆ ในกลุ่ม 
ท่ีเช่ือมโยง 1.80 บาท 

ส่วนการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาชมมวยไทยในประเทศไทย 
พ.ศ. 2562 ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจรวมประมาณ 1,307 ล้านบาท จากการใช้จ่ายของ
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเข้ามาชมมวยไทย ยังก่อให้เกิดการกระจายรายได้ไปยังอุตสาหกรรม 
26 สาขาการผลิต จ าแนกเป็นมูลค่าท่ีเกิดการใช้จ่ายหรือเรียกว่าอุปสงค์ขั้นสุดท้าย (Final Demand) 
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ประมาณ 627 ล้านบาท อุตสาหกรรมการผลิต (Direct Effects) ประมาณ 256 ล้านบาท              
(ร้อยละ 19.60) และอุตสาหกรรมการผลิตสาขาท่ีเช่ือมโยง (Indirect Effects) ประมาณ 1,051 ล้าน
บาท (ร้อยละ 80.39) ดังนั้น 1 บาท ท่ีนักท่องเท่ียวเข้ามาชมมวยไทยใช้จ่ายในประเทศไทยก่อให้เกิด
ผลกระทบโดยรวมต่อระบบเศรษฐกิจประมาณ 2.08 บาท และมีการกระจายไปยังธุรกิจอื่น ๆ ในกลุ่ม 
ท่ีเช่ือมโยง 1.67 

ดังนั้นการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาท ากิจกรรมมวยไทย                
ในประเทศไทย พ.ศ. 2562 ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจในภาพรวมประมาณ 41,653 ล้านบาท 
จ าแนกเป็นมูลค่าท่ีเกิดการใช้จ่ายหรือเรียกว่าอุปสงค์ขั้นสุดท้าย (Final Demand) ประมาณ 18,003  
ล้านบาท และจากการใช้จ่ายของของผู้ท่ีเข้ามาเรียนมวยไทย ยังก่อให้เกิดการกระจายรายได้ไปยัง
อุตสาหกรรม 26 สาขาการผลิต จ าแนกเป็นอุตสาหกรรมการผลิต (Direct Effects) จ านวน 9,301 
ล้านบาท (ร้อยละ 22.33) และ อุตสาหกรรมการผลิตสาขาท่ีเช่ือมโยง (Indirect Effects) จ านวน 
32,351 ล้านบาท (ร้อยละ 77.66) ดังนั้นมูลค่าเงินของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท ากิจกรรมมวยไทย 
1 บาท ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจเพิ่ม 2.31 บาท โดยมีการกระจายไปยังธุ รกิจอื่น ๆ ในกลุ่ม        
ท่ีเช่ือมโยง 1.79 บาท 

 จากการสอบถามความคิดเห็นของผู้ประกอบการธุรกิจในชุมชนประเด็นการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยต่อเศรษฐกิจชุมชน พบว่า 
ผู้ประกอบการในชุมชนส่วนใหญ่มีความเห็นว่า สมาชิกในชุมชนมี รายได้ ท าให้เกิดการสร้างงาน         
ในชุมชนมากขึ้น ท าให้มีธุรกิจท่ีพักแรม ท าให้ธุรกิจร้านอาหารและเครื่องด่ืมเพิ่มมากขึ้น ธุรกิจร้าน
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ีระลึก ธุรกิจอื่น ท่ีเกี่ยวเนื่องกับการให้บริการอาทิ อุปกรณ์มวยไทยและ ธุรกิจ
เส้ือผ้า ในพื้นท่ี มีรายได้เพิ่มขึ้น นอกจากนี้ในส่วนประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วย
ศิลปะการต่อสู้มวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรม ของประเทศไทยท าให้ค่าครองชีพของคนในชุมชนเพิ่ม
สูงขึ้น  

ผลกระทบด้านสังคม 
ผลกระทบด้านสังคม ท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้          

มวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย โดยท าการสอบถามของผู้ประกอบการธุรกิจในชุมชน 
พบว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยไม่ท าให้ความสัมพันธ์ของคน          
ในสังคมลดลง แต่ท าให้มีการย้ายถิ่นฐานเข้ามาในชุมชนเพิ่มมากขึ้น และส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่า
การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย ไม่ได้ท าให้ความปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลง นอกจากนี้ยังท าให้คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น อีกท้ัง
ผู้ประกอบการธุรกิจชุมชนให้ความเห็นว่าคนในชุมชนมีความสนใจเรียนมวยไทยและออกก าลังกาย
เพิ่มมากขึ้น 
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ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม 
จากการสอบถามของผู้ประกอบการธุรกิจในชุมชนประเด็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา

ด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย ในประเด็นส่งผลท าให้เกิดการ
พัฒนาระบบสาธารณูปโภคในชุมชน พบว่า ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่ไม่เห็นด้วยในประเด็นดังกล่าว และไม่
ท าเกิดการพัฒนาพื้นท่ีสาธารณะเพื่อสนับสนุนการจัดกิจกรรม ส่งผลให้สาธารณูปโภคในชุมชน         
ไม่เพียงพอ การจราจรคับค่ัง แออัด ส่งผลให้สัญจรในชุมชนล าบาก มีปริมาณขยะมูลฝอยในพื้นท่ีเพิ่ม
มากขึ้น เกิดความแออัดของประชาชนในพื้นท่ี และส่งผลให้ประชาชนในพื้นท่ีเกิดการหวงแหน 
อนุรักษ์ทรัพยากร ส่ิงแวดล้อมในชุมชน  

สรุปผลการศึกษาวัตถุประสงค์ข้อที่ 5 เพื่อจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา
โดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ส าหรับนักท่องเท่ียว
กลุ่มเป้าหมายใหม ่

ในการด าเนินการจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ส าหรับนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายใหม่นี้ คณะผู้วิจัย
ได้ด าเนินการศึกษาข้อมูลพื้นฐานและความจ าเป็นในการจัดท าคู่มือ ซึ่งการด าเนินการจัดท าคู่มือ            
ในครั้งนี้คณะผู้วิจัยได้จัดท าคู่มือขึ้น จ านวน 3 คู่มือ ประกอบด้วย 

1) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐาน
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่ายมวยไทย 

2) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
3) คู่มือการเรียนรู้มวยไทย ส าหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเป้าหมายใหม่ 

 
2. อภิปรายผลการวิจัย 
 อภิปรายผลในประเด็นศักยภาพและโอกาสของการพัฒนาการตลาดท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดย
ใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  

ผลการศึกษา พบว่า ประเทศไทยมีศักยภาพในการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ท้ังศักยภาพทางด้านผลิตภัณฑ์  บุคลากร ศักยภาพด้านการแข่งขัน           
ทางการตลาด ศักยภาพด้านการขนส่งมวลชน ศักยภาพทางด้านภูมิศาสตร์และรวมไปถึงศักยภาพ
องค์ความรู้ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งสอดคล้องกับชาญชัย ยมดิษฐ์และคณะ (2561)                  
ได้ท าการศึกษาศักยภาพความพร้อมของมวยสุวรรณภูมิ (มวยไทย มวยคุณขแมร์ มวยพม่า และมวย
ลาว) พบว่า ประเทศไทยมีความพร้อมหรือศักยภาพมากท่ีสุดในการใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย                 
ประกอบด้วย ด้านบุคลากร ด้านวัฒนธรรมท้องถิ่น ด้านการออกอาวุธมวยไทย และด้านการเข้าถึง     
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ในการใช้มวยไทยเพื่อเช่ือมโยงการท่องเท่ียวอาเซียน นอกจากนี้ผลการวิจัยยังพบว่า ประเทศไทยมี
โอกาสในการพัฒนาการตลาดท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย สามารถพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท่ีตรงตามความต้องการของตลาดหรือกลุ่มเป้าหมาย เช่น พัฒนาแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความ
หลากหลายท้ังในด้านความสวยงามของภูมิประเทศและความน่าสนใจของวัฒนธรรม จึงเป็นโอกาส 
ส าหรับการท าธุรกิจมวยไทยเพื่อการท่องเท่ียวและการบริการ ท าตลาดประชาสัมพันธ์มวยไทยเชิงรุก 
อีกท้ังเพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าและบริการในการเรียนรู้มวยไทย เช่น ออกบูธ และแสดง 
Road Show Muaythai แบบเชิงรุกในต่างประเทศ เช่นเดียวกับ ผลการศึกษาของชาญชัย ยมดิษฐ์
และคณะ (2561) ท่ีระบุว่า มวยไทยเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาส าหรับชาวต่างประเทศ 
ธุรกิจมวยไทยมีสัดส่วนทางการตาดท่ีเติบโตเพิ่มขึ้น และควรน าวัฒนธรรมถิ่นมาผสมผสาน ในการ
จัดท าขยายผลทางการตลาด และพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีตรงตามความต้องการของผู้รับบริการ และยัง
สอดคล้องการผลการศึกษาของ ประภัสสร มีน้อยและนรินทร์ สังข์รักษา (2562) ท่ีท าการศึกษา
รูปแบบและกลยุทธ์การจัดการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของภูมิภาคตะวันตกในบริบทประเทศไทย 4.0 พบว่า 
ควรส่งเสริมการเพิ่มคุณค่าและมูลค่าจากทรัพยากรท้องถิ่นสู่การสร้างกิจกรรม สินค้าและบริการด้าน
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาบนฐานอัตลักษณ์ชุมชน โดยการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ภาคี เครือข่าย และ
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย     

อภิปรายผลในประเด็นพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้         
มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

จากการวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคเชิงลึก เพื่อจัดกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะ
การต่อสู้มวยไทย สามารถแบ่งกลุ่มนักท่องเท่ียวออกเป็น 3  กลุ่ม ได้แก่ 1) The Challenge Group 
2)  Try New Group 3) Creativity Recreation Group ซึ่งแต่ละกลุ่มมีผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวใหม่
ท่ีเหมาะสมและตรงตามความต้องการของกลุ่มนักท่องเท่ียว ดังต่อไปนี้ 

กลุ่มท่ี 1 The Challenge Group กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีต้องการเรียนรู้มวยไทยเพื่อความ
ต่ืนเต้น ท้าทายและเรียนมวยไทยเพื่อการออกก าลังกาย เพื่อลดน้ าหนัก สอดคล้องกับการศึกษาของ
ชาญชัย ยมดิษฐ์และคณะ (2558) ว่าวัตถุประสงค์ในการมาเรียนมวยไทยของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติคือชอบความท้ายทาย ส่วนใหญ่มีประสบการณ์การเรียนมวย มากกว่า 5 ครั้งขึ้นไป 
ดังนั้นผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา 
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มนี้ คือ หลักสูตรขั้นสมรรถนะครูมวยไทยระดับสูง                        
หลักสูตรการฝึกมวยไทยอาชีพ หลักสูตรมวยไทยโบราณ หลักสูตรมวยไทยเพื่อการแสดง และ 
หลักสูตรท่าไม้ตายมวยไทย 
     กลุ่มท่ี 2 Try New Group เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทยครั้งแรกมาก
ท่ีสุด ชอบออกก าลังกายเพื่อสุขภาพและการเอาชนะตนเอง เช่นเดียวกับผลการศึกษาของชาญชัย ยม
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ดิษฐ์ และคณะ (2561) พบว่า ผู้มาเรียนมวยไทยครั้งแรกต่างมีวัตถุประสงค์เพื่อต้องการออกก าลังกาย  
เพื่อป้องกันตัว และยังอยากเอาชนะใจตนเองในการปลุกตัวเองมาออกก าลังกาย นอกจากนี้ลักษณะ 
มีความต้องการให้ผู้อื่นยอมรับ ไม่ชอบความวุ่นวาย ชอบเรียนรู้ส่ิงใหม่ ๆ วัฒนธรรมใหม่ ๆ ดังนั้น
ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา 
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มนี้ คือ 1) โปรแกรมการเรียนรู้ประวัติศาสตร์มวยไทยใน
แหล่งต้นก าเนิด 2) หลักสูตรมวยไทยเพื่อลดน าหนัก 3) หลักสูตรมวยไทยเพื่อเสริมรูปร่างสวยงาม          
4) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการป้องกันตัว 5) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการออกก าลังกาย  

กลุ่มท่ี 3 Creativity Recreation Group เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีต้องการเรียนรู้และได้รับ
ประสบการณ์จากกิจกรรมในพื้นท่ี เมื่อเดินทางไปท่องเท่ียวต้องการสัมผัสถึงความลงตัว ความรื่นรมย์ 
ของพื้นท่ี ชอบไปเท่ียวในสถานท่ีแปลกใหม่และไม่เคยเดินทางไปมาก่อน โดยเฉพาะพื้นท่ี  ท่ีมี
เอกลักษณ์เฉพาะและมีความโดดเด่น ดังผลการศึกษาของชาญชัย ยมดิษฐ์ และคณะ (2561) พบว่า      
ผู้มาเรียนมวยไทยต้องการสัมผัสศิลปะ วัฒนธรรม กิจกรรมของท้องถิ่น ดังนั้นผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว
เชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย แบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น                        
ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มนี้ คือ1) หลักสูตรมวยไทยสไตล์ชาวนา 2) หลักสูตรมวยไทยสไตล์ชาวเล                 
3) โปรแกรมการเรียนรู้มวยไทยและท าอาหารไทย เป็นต้น 

อภิปรายผลในประเด็นการพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการ การท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  

ผลการศึกษา พบว่า ค่ายมวยไทเกอร์เป็นค่ายมวยต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย มีองค์ประกอบท่ีส าคัญของการเป็นค่ายมวยต้นแบบและ
ผู้ประกอบการท่ีมีศักยภาพในการให้บริการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ซึ่งได้แก่ 
1) โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure) 2) ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction)  3) กิจกรรม (Activities) 4) การ
เข้าถึง (Accessibility) 5) ส่ิงอ านวยความสะดวก (Amenities) 6) ท่ีพัก (Accommodation) 
สอดคล้องกับแนวคิดองค์ประกอบการท่องเท่ียว 5A ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเท่ียว Dickman 
(1996) และส่วนประสมทางการตลาด (Kotler, 2000) และ 7) ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 
(Sports Tourism Success Stories) ซึ่งค่ายมวยไทเกอร์เป็นค่ายมวยไทยต้นแบบท่ีมีรูปแบบการ
บริหารจัดการค่ายมวยท่ี ดีเป็น ผู้ประกอบการท่ีสามารถน าศิลปะมวยไทย และภูมิปัญญา 
ศิลปะวัฒนธรรมท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ของชาติท่ีนอกจากจะใช้เพื่อป้องกันตัวมาต่อยอดพัฒนาสร้าง
เป็นธุรกิจ น ารายได้เข้าสู่ประเทศ และไทเกอร์มวยไทยเป็นแบบอย่างในการบริหารจัดการค่ายมวย
ไทยท่ีให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมจึงส่งผลให้เกิดความมั่นคงและส่งเสริมให้ชุมชุนในท้องถิ่นมีความ
เป็นอยู่ท่ีดีขึ้น สอดคล้องกับผลการศึกษาของประภัสสร มีน้อย (2562) ว่าการสร้างกิจกรรม สินค้า
และบริการด้านการท่องเท่ียวเชิงกีฬาบนฐานอัตลักษณ์ชุมชนโดยการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ภาคี 
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เครือข่ายจะส่งผลให้เกิดการบริหารจัดการท่องเท่ียวเชิงกีฬาท่ีมีประสิทธิภาพ และปัจจัยท่ีส่งผลต่อ
ความส าเร็จในการบริหารจัดการค่ายมวยของไทเกอร์มวยไทย  ยังพบอีกว่า ด้านบุคลากร ด้าน
ผลิตภัณฑ์ ด้านสถานท่ีและอุปกรณ์ ด้านความสะอาดและความปลอดภัย และด้านการประยุกต์ใช้
วิทยาศาสตร์การกีฬา โดยผลการศึกษาดังกล่าวสอดคล้องกับ สุเทพ แก้วรัตน์ (2562) ท าการศึกษา 
รูปแบบการบริหารจัดการค่ายมวยไทยเพื่อการสอนชาวต่างประเทศ พบว่า ประกอบไปด้วยด้าน
บุคคล ด้านสถานท่ีและอุปกรณ์ ด้านการโฆษณา ด้านหลักสูตรการจัดการเรียนการสอน และด้าน
สินค้าและบริการ 

 
 อภิปรายผลในประเด็นผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะ
การต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม  

ผลการศึกษาผลกระทบของการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวย
ไทยท่ีวางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย พบว่า เกิดผลกระทบท้ังทางด้านเศรษฐกิจ สังคม 
และส่ิงแวดล้อม ดังแนวคิดของ Higham (2005) กล่าวว่า การท่องเท่ียวเชิงกีฬาก็เหมือนการ
ท่องเท่ียวทั่ว ๆ ไปท่ีท าให้เกิดผลกระทบท้ังด้านบวกและด้านลบ เพื่อส่งผลกระทบต่อแหล่งท่องเท่ียว
นั้น ๆ การศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาท ากิจกรรมมวยไทยในประเทศไทย 
พ.ศ 2562 ในครั้งนี้ พบว่า มีมูลค่าท่ีเกิดจากการใช้จ่ายประมาณ 18,003 ล้านบาท โดย 1 บาท                      
ท่ีนักท่องเท่ียวจ่ายก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจเพิ่ม 2.31 บาท และกระจายไปยังธุรกิจอื่น ๆ ในกลุ่ม 
ท่ีเช่ือมโยง 1.79 บาท สอดคล้องกับแนวคิดของสมบัติ กาญจนกิจ (2544) ท่ีกล่าวว่าความส าคัญของ
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาท่ีมีต่อด้านเศรษฐกิจ คือ ท าให้เกิดรายได้เป็นเงินตราต่างประเทศเข้ามาใน
ประเทศเป็นจ านวนมาก ช่วยให้ดุลช าระเงินของประเทศดีขึ้นและเกิดการหมุนเวียนและกระจาย
รายได้ ซึ่งค่าใช้จ่ายท่ีนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาท ากิจกรรมมวยไทยนั้น นักท่องเท่ียว
ใช้จ่ายค่าโรงแรมและท่ีพักมากท่ีสุด รองลงมาจะเป็นค่าอาหารและเครื่องด่ืม  

ในส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาเรียนมวยไทย 
มีมูลค่าท่ีเกิดจากการใช้จ่ายประมาณ 17,375 ล้านบาท โดย 1 บาท ท่ีนักท่องเท่ียวใช้จ่ายในประเทศ
ไทย ก่อให้เกิดผลกระทบโดยรวมต่อระบบเศรษฐกิจประมาณ 2.32 บาท และกระจายไปยังธุรกิจ             
อื่น ๆ ในกลุ่มท่ีเช่ือมโยง 1.80 บาท โดยโครงสร้างค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวตามระยะเวลาของการ
เรียนมวยไทย พบ ว่านักเท่ียวนักท่องเท่ียวท่ีเรียนมวยไทยระยะเวลา 1 สัปดาห์ มีค่าใช้จ่ายต่อคน         
ต่อวัน ประมาณ 5,482.92 บาท แต่เมื่อนักท่องเท่ียวเรียนมวยไทยระยะเวลา 6 เดือน มีค่าใช้จ่ายต่อ
คนต่อวัน ประมาณ 1,063 บาท ซึ่งจะเห็นได้ว่าเมื่อนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาเรียน
มวยไทยในระยะเวลาท่ีนานขึ้น จะท าให้มีค่าจ่ายในการเรียนมวยไทยท่ีลดน้อยลง  เนื่องจาก
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นักท่องเท่ียวจะศึกษาและเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ในประเทศ เช่น การเลือกท่ีพักท่ีมีราคาไม่แพง
และอยู่บริเวณรอบ ๆ ค่ายมวยเพื่อลดค่าใช้จ่ายในการเดินทาง และการรับประทานอาหารจะเลือก
รับประทานอาหารบริเวณรอบ ๆ ค่ายมวย ร้านอาหารตามส่ังท่ัวไป เป็นต้น จากพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียวดังกล่าว ดังนั้นเพื่อเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มจากกลุ่มนักท่องเท่ียวที่ลงเรียนในระยะเวลาท่ี
นานขึ้น แต่ในทางกลับกันค่าใช้จ่ายหรือรายได้ท่ีผู้ประกอบการได้รับนั้นลดลง ผู้ประกอบการค่ายมวย
ไทยหรือหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องต้องท าความร่วมมือออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์หรือโปรแกรมการเรียน
มวยไทยแบบส่วนควบกับการใช้ชีวิตหรือการด ารงชีวิต จัดเป็นแบบแพ็คเกจโปรแกรมการเรียน ท่ีพัก 
อาหาร สถานท่ีเรียนนอกพื้นท่ี จัดโปรแกรมแบบส าเร็จรูป และหามาตรการช าระแบบเหมาจ่ายเพื่อ
เป็นการดึงนักท่องเท่ียวให้อยู่นานขึ้นและเกิดการใช้จ่ายท่ีเพิ่มข้ึน  

มูลค่าทางเศรษฐกิจของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางมาชมมวยไทยมีมูลค่าท่ี เกิด
จากการใช้จ่ายประมาณ 619 ล้านบาท โดย 1 บาท ท่ีนักท่องเท่ียวใช้จ่ายในประเทศไทยก่อให้เกิด
ผลกระทบโดยรวมต่อระบบเศรษฐกิจประมาณ 2.08 บาท และการกระจายไปยังธุรกิจอื่น ๆ ในกลุ่ม              
ท่ีเช่ือมโยง 1.67 บาท สอดคล้อง Chen (2001) กล่าวไว้ว่า การท่องท่องเท่ียวสร้างประโยชน์และ
เศรษฐกิจแก่ผู้อาศัยในชุมชนและธุรกิจขนาดเล็ก จากการศึกษาในครั้งนี้จะเห็นได้ว่าพฤติกรรมและ
ข้อมูลด้านการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเดินทางชมมวยไทยนั้น จะมีการใช้จ่ายต่อคน
ต่อครั้งในการชมมวยไทย จ านวนคนละ 1,800 บาท โดยประมาณ โดยค่าใช้จ่ายหลัก ๆ เป็นค่าบัตร
เข้าชมการแข่งขันมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 72.69 ต่อมา คือ ค่าอาหารและเครื่องด่ืม คิดเป็น        
ร้อยละ 16.15 ค่าซื้อสินค้าท่ีระลึก คิดเป็นร้อยละ 6.48 และค่าพาหนะในการเดินทาง คิดเป็นร้อยละ 
4.68 ดังนั้นผู้ประกอบการควรหาช่องทางในการยกระดับการจ าหน่ายสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้อง 
หรือ กลยุทธ์ทางการตลาด รวมไปถึงโปรโมช่ันต่าง ๆ เพื่อให้เกิดการเพิ่มค่าใช้จ่ายของผู้มาชมมวย
ไทย 

ดังนั้นจะเห็นได้ว่าการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยนั้น
ก่อให้เกิดผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ ท าให้เกิดการสร้างอาชีพและเพิ่มโอกาสการจ้างงานท าให้        
มีรายได้จากนักท่องเท่ียว เกิดแรงจูงใจในการลงทุนเพิ่มขึ้น ในขณะเดียวกันอาจก่อให้เกิดราคาสินค้า
และบริการเพิ่มสูงขึ้นและค่าครองชีพสูงขึ้น (สิรินกานต์ ผ่องประเสริฐ, 2558) 

ผลกระทบด้านสังคม 
จากการศึกษาผลกระทบด้านสังคมท่ีเกิดขึ้นจากการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะ

การต่อสู้มวยไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย พบว่า การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วย
มวยไทยไม่ท าให้ความสัมพันธ์ของคนในสังคมลดลง แต่ท าให้มีการย้ายถิ่นเข้ามาในชุมชนเพิ่มมากขึ้น 
และส่วนใหญ่มีคิดเห็นว่าการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยมวยไทย ไม่ได้ท าให้ความปลอดภัยใน
ชีวิตและทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลง นอกจากนี้ยังท าให้คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น  และ        
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มีความสนใจเรียนมวยไทยและออกก าลังกายเพิ่มขึ้นอีกด้วย สอดคล้องกับผลการวิจัยของ Sanches, 
Mejia & Bueno (2009) ท าการศึกษาเรื่องความเข้าใจทัศนคติของผู้อยู่อาศัยท่ีมีต่อการพัฒนา
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในชุมชนเหมืองแร่ พบว่า 1) ช่วยให้คุณภาพชีวิตดีขึ้น 2) สนับสนุนให้มี
กิจกรรมนันทนาการและกีฬา 3) ช่วยในการปรับปรุงคุณภาพของการให้บริการ 4) อุบัติเหตุจาก
การจราจรเพิ่มขึ้น 5) การเสพส่ิงมึนเมาเพิ่มขึ้น นอกจากนี้สิรินกานต์ ผ่องประเสริฐ (2558) กล่าวว่า 
ผลกระทบทางด้านสังคมท่ีเกิดจากการท่องเท่ียวเชิงกีฬาคือ ท าให้เกิดการฟื้นฟูบ้านเมืองและปรับปรุง
ภาพลักษณ์ของประเทศ หรือเกิดการสร้างช่ือเสียงในระดับนานาชาติ ส่งผลให้คุณภาพชีวิตดีขึ้น ได้
พบปะผู้คนใหม่ ๆ และเกิดการแลกเปล่ียนประสบการณ์ 

 
ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม 

  ผลการวิจัยผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม พบว่า ไม่ท าให้เกิดการพัฒนาพื้นท่ีสาธารณะเพื่อ
สนับสนุนการจัดกิจกรรม สาธารณูปโภคในชุมชนไม่เพียงพอ การจราจรคับค่ัง แออัด ส่งผลให้ชุมชน
สัญจรล าบาก สอดคล้อง Chen (2001) กล่าวไว้ว่า การท่องเท่ียวน าไปสู่ปัญหารถติด มลพิษทางเสียง
และมลพิษอื่น ๆ ผลการศึกษาในครั้งนี้ยังพบว่าเกิดปริมาณขยะมูลฝอยในพื้นท่ีเพิ่มขึ้น เกิดความ
แออัดของประชาชนในพื้นท่ี ท าใหป้ระชาชนในพื้นท่ีเกิดการหวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร ส่ิงแวดล้อม
ในชุมชนมากขึ้น  
 อภิปรายผลในประเด็นคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทยที่วางอยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทย ส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม่ 

ผลการจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวาง  
อยู่บนฐานภูมิปัญญาของประเทศไทยส าหรับนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายใหม ่ประกอบด้วย 

1) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐาน
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่ายมวยไทย 

2) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
3) คู่มือการเรียนรู้มวยไทย ส าหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเป้าหมายใหม่ 

 จากผลการด าเนินการวิจัยการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณา
การวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ในครั้งนี้ จะน าไปสู่การเกิดภาพลักษณ์ท่ีดีเกิดการ
ส่ือสารบอกต่อถึงการท่องเท่ียวเชิงกีฬาบนฐานศิลปะการต่อสู้มวยไทย ซึ่งถือเป็นกลไกส าคัญประการ
หนึ่งในการส่งเสริมและเผยแพร่ศิลปะการต่อสู้มวยไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรม ท้องถิ่นอื่น ๆ              
ของประเทศไทยให้เป็นท่ีประจักษ์แก่สายตาชาวโลกบนฐานศักยภาพท่ีมีประสิทธิภาพของ         
ประเทศไทย 
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3.ข้อเสนอแนะในการวิจัย 
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
จากผลการศึกษาในครั้งนี้สะท้อนให้เห็นว่าประเทศไทยมีศักยภาพในการเป็นจุดหมาย

ปลายทางในการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยส าหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ 
ดังนั้นเพื่อเป็นการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทยให้เกิดการขยายตัวอย่าง
ต่อเนื่องจ าต้องได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชน จึงมีข้อเสนอแนะ ดังต่อไปนี้ 
  1) ส านักงานคณะกรรมการกีฬามวย การกีฬาแห่งประเทศไทย การท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย น าข้อมูลผลการวิจัยฉบับนี้ไปประกอบการตัดสินใจ ในการบริหาร วางแผน และก าหนดนโยบาย 
เช่น ข้อมูลด้านศักยภาพและโอกาสในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบ
บูรณาการ วิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น น าไปใช้เป็นข้อมูลในการวางแผนจัดท าเป็น
นโยบายในการพัฒนาค่ายมวยไทยให้พัฒนาผลิตภัณฑ์รองรับผู้มาเรียนมวยไทยท่ีหลากหลายมากขึ้น
และก่อให้เกิดผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ 
 2) การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยน าข้อมูลไปใช้เป็นสารสนเทศประชาสัมพันธ์ศักยภาพและ
ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยศิลปะการต่อสู้มวยไทย เพื่อสร้างการรับรู้และดึงดูดความสนใจ
ให้แก่กลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาท้ังกลุ่มเป้าหมายเดิมและกลุ่มเป้าหมายใหม่  
 3) หน่วยงานภาครัฐควรเร่งพิจารณาด าเนินการแก้ไข และอ านวยความสะดวก ในด้านความ
แออัดของค่ายมวยในบางพื้นท่ีท าให้มีนักท่องเท่ียวเข้ามาในชุมชนจ านวนมาก หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 
เช่น องค์การบริหารส่วนต าบล เทศบาล จังหวัด ควรมีการบริหารจัดการพื้นท้ังในด้านสาธารณูปโภค
น้ าประปา ไฟฟ้า ให้มีความเพียงพอและเหมาะสมต่อจ านวนนักท่องเท่ียว และรวมไปถึงการพัฒนา
ระบบขนส่งมวลชนให้สามารถเข้าถึงได้ง่าย  

4) คู่มือการ จัดกิจกรรมการท่องเ ท่ียวเ ชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย                           
โดยคณะผู้วิจัยจะน าไปเผยแพร่ยังผู้ประกอบการธุรกิจค่ายมวยไทย และผู้ประกอบการธุรกิจท่ี
เกี่ยวข้องกับมวยไทย เช่น ค่ายมวย ม.ราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง ค่ายมวยมาสเตอร์ท๊อดด้ียิม เป็นต้น 
ผ่านเอกสารคู่มือและในรูปแบบช่องทางออนไลน์ ผ่านรูปแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (E-Books) 

5) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยท่ีวางอยู่บนฐาน
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่ายมวยไทย คู่มือเล่มนี้จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในกลุ่มผู้จัดกิจกรรม 
หรือท าธุรกิจค่ายมวยไทยท่ีเปิดสอนมวยไทยส าหรับชาวไทยและชาวต่างชาติ รวมไปถึงหน่ว ยงาน
ภาครัฐท่ีด าเนินการเผยแพร่ศิลปะการต่อสู้มวยไทย หรือการจัดการเรียนการสอนมวยไทย เช่น 
มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง การกีฬาแห่งประเทศไทย เป็นต้น 
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6) คู่มือการเรียนรู้มวยไทยส าหรับกลุ่มเป้าหมายใหม่ คู่มือนี้จะเป็นแนวทางการเรียนรู้มวย
ไทยส าหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีไม่เคยมาเรียนรู้มวยไทย ในคู่มือเล่มนี้จะแนวทางการ
เรียนมวยไทยว่าจะต้องปฏิบัติตนอย่างไรก่อนท่ีจะมาเรียนมวยไทยส าหรับชาวต่างประเทศ รวมไปถึง
ข้อมูลการต่อส่ือสารต่างๆ เป็นต้น 

คู่มือดังกล่าวจะถูกน าไปเผยแพร่ยังผู้ประกอบการธุรกิจมวยไทยและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง เช่น ค่าย
มวยไทย องค์กรภาครัฐและเอกชนท่ีเกี่ยวข้อง การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย การกีฬาแห่ง             
ประเทศไทย สถาบันการศึกษา บริษัทน าเท่ียว เป็นต้น ผ่านช่องทางออนไลน์ในรูปแบบ หนังสือ
อิเล็กทรอนิกส์ (E-Books) โดยสามารถดาวโหลดคิวอาร์โค้ดและลิงค์เพื่อดาวน์โหลดไฟล์เอกสารคู่มือ
ไปใช้ประโยชน์ได้ 
 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
1) ควรน าผลการวิจัยท่ีได้จากการท าวิจัยในครั้งนี้ไปต่อยอดลงสู่ภาคปฏิบัติ เช่น คู่มือการ

บริหารจัดการค่ายมวยไทย 
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รายชื่อคณะผู้ทรงคุณวุฒิตรวจเคร่ืองมือการเก็บข้อมูล 
 
 

1) รองศาสตราจารย์ ดร. ชาญชัย ยมดิษฐ์ 
ต าแหน่ง  
- นายกสมาคมครูมวยไทยศึกษานานาชาติ 
- ท่ีปรึกษาวิทยาลัยมวยไทยศึกษาและการแพทย์แผนไทย 

2) รองศาสตราจารย์ ดร. โยธิน แสวงดี   
    ต าแหน่ง   

- รองศาสตราจารย์ระดับ 9 สาขาวิจัยประชากรและสังคม 
     คุณวุฒิการศึกษา: 

- B.A., Political Sciences (Government and Politics) Ramkhamheang University, 
Thailand 

- M.A., Demography Institute for Population and Social Research, Mahidol 
University, Thailand 

- M.A., Sociology The University of North Carolina at Chapel Hill, USA.  
- Ph.D., Sociology The University of North Carolina at Chapel Hill, USA. 
 

   3) อาจารย์ ดร.อดิษฐ์  ชัยรัตนานนท์   
       ต าแหน่ง  

- กรรมการผู้จัดการบริษัท Golden Discovery Express 
-  ประธานคณะท่ีปรึกษาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวไทย 

  
    4) คุณยุวดี นิรัตน์ตระกูล  
        ต าแหน่ง    

- ผู้อํานวยการกองวิจัยการตลาด การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
 

 

 

 

 



การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ให้ข้อมูลหลัก 

1. ผู้ให้ข้อมูลจากภาครัฐ 

ล าดับ ช่ือ-สกุล ต าแหน่ง หน่วยงาน 

1 รศ.ดร.ชาญชัย ยมดิษฐ์ นายกสมาคมมวยไทยศึกษาฯ มรภ.หมู่บ้านจอมบึง 

2 อาจารย์ ดร.สําราญ สุขแสวง คณบดีวิทยาลัยมวยไทยศึกษาฯ มรภ.หมู่บ้านจอมบึง 
3 คุณปรวัฒน์ แขกสินทร หัวหน้าค่ายมวย มรภ.หมู่บ้านจอมบึง 

4 คุณพงษ์พัฒน์ ว่องไว นักฝึกอบรมมวยไทย มรภ.หมู่บ้านจอมบึง 

5 อาจารย์ ดร.ประไพร จันทะบัณฑิต ครูมวยไทย มรภ.หมู่บ้านจอมบึง 
6 อาจารย์วิราศัย มนธา ครูมวย สถาบันการพลศึกษาเชียงใหม่ 

 

2. ผู้ให้ข้อมูลจากภาคเอกชน 

ล าดับ ช่ือ-สกุล ต าแหน่ง หน่วยงาน 

1 คุณเมธี วัฒนศิริโรจน์ กรรมการผู้จัดการ Tiger Muay Thai  

2 คุณธนวัฒน์ นุ้ยศิริ ผู้ฝึกสอน Phuket Fight Club 
3 คุณสุธี หนุนกระโทก ผู้ฝึกสอน Tiger Muay Thai  

4 คุณอภินันท์ จันทร์สําเภา ผู้จัดการค่ายมวย Phuket Top Team Muay Thai 
& MMA Training Camp 

5 คุณวัฒนา มาลารัตน์ ผู้จัดการค่ายมวย Chokchai Muay Thai, Boxing, 
Muay Boran & Stadium 

6 คุณนพดล แก้วจริง ผู้ฝึกสอน Chokchai Muay Thai, Boxing, 
Muay Boran & Stadium 

7 Mr.Vichan Areerob เจ้าของค่ายมวย Rawai Muaythai Phuket  
8 คุณเจนณรงค์ 

(ปฏักเทพ ซินบีมวยไทย) 
นักมวยอาชีพ Sinbi Muay Thai Training 

Camp  
9 Mr.Opas  Saimai เจ้าของค่ายมวย T&Y MUAYTHAI PHUKET 

10 คุณมานพ เหมพิทักษ์ เจ้าของค่ายมวย Eagle Muaythai Phuket 

11 คุณวุฒิศักด์ิ สะแสง หัวหน้าผู้ฝึกสอน Banchamek Gym 
12 ดร.สุธน จิตร์มั่น ประธานชมรมมวยไทยภาค

ตะวันตก 
ชมรมมวยไทยภาคตะวันตก 

13 ครูสง ชมแควยิม เจ้าของค่ายมวย ค่ายมวยชมแควยิม 

14 นายชะลอ ผาสุข โปรโมเตอร์ ชมรมมวยไทยภาคตะวันตก 
15 คุณนพรัตน์ พุทธรัตนมณี รองประธานอํานวยการจัดการ

แข่งขันชกมวยไทยโลก THAI  
Thai Fight 



2. ผู้ให้ข้อมูลจากภาคเอกชน (ต่อ) 

ล าดับ ช่ือ-สกุล ต าแหน่ง หน่วยงาน 

  FIGHT  

16 คุณทศพล สิทธิวัจน์ กรรมการผู้จัดการค่ายมวย Master toddy 
17 พ.อ.อ.อัทธพล อ่ํา อนันท์ ประธานโปรโมเตอร์ Thai Fight 

18 คุณเอนก แสงมรกต โปรโมเตอร์ Thai Fight 

19 อาจารย์ ดร.แสวง วิทยพิทักษ์ ประธานกรรมการตัดสิน Thai Fight 
20 คุณชุ้น เกียรติเพชร โปรโมเตอร์มวยช่อง 7 สี  

21 คุณคําจันทร์ ซาวคําเขตต์ บริษัท กีล่า สปอร์ต จํากัด   

22 Miss Lisa Hawtrey. ผู้มาเรียนมวยไทย  
23 Victoria Nikoloudis ผู้มาเรียนมวยไทย  

24 Mr. Ramon Roberto ผู้มาเรียนมวยไทย  

25 Mr.Nicolar Spinna ผู้มาเรียนมวยไทย  
 

 

 

 

 

 

 

 

  



รายชื่อผผูท้รงคุณวุฒิการสนทนากลุ่มย่อย 

วันที่ 28 มีนาคม พ.ศ. 2562 

 

ล าดับ ช่ือ-สกุล ต าแหน่ง 

1 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชาญชัย ยมดิษฐ์ นายกสมาคมมวยไทยศึกษานานาชาติ 

2 อาจารย์ ดร.สําราญ สุขแสวง คณบดีวิทยาลัยมวยไทยศึกษาและการแพทย์แผนไทย 
3 อาจารย์ ดร. แสวง วิทยพิทักษ์ ประธานกรรมการตัดสิน THIA FIGHT 

4 พ.อ.อ. อรรถพงษ์ อ่ําอนันต์ โปรโมเตอร์ THIA FIGHT 

5 คุณทศพล สิทธิวัจน์ ประธานกรรมการบริหารโรงเรียนมวยไทย Master Toddy 
6 คุณศรีเมือง สิงห์สวนเงิน หัวหน้าค่ายมวยแก้วสัมฤทธ์ิ 

7 ครูดาม ศรีจันทร์ เจ้าของธุรกิจค่ายมวย Krudam Muay Thai Gym 

8 คุณปรวัฒน์ แขกสินธร ผู้จัดการค่ายมวย ม.ราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง 
9 คุณชะลอ ผาสุข โปรโมเตอร์มวยไทยภูมิภาคตะวันตก 

10 คุณธวัลรัตน์ ปกรณ์มณีรัตน์ ผู้จัดการฝ่ายการตลาด บริษัทมวยไทยโชว์ 2013 จํากัด 

11 คุณรายู เจริญสุข ผู้จัดการฝ่ายขาย บริษัทมวยไทยโชว์ 2013 จํากัด 
12 คุณวิโรจน์ สิตประเสริฐนันท์ นายกสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย 

13 คุณปกาศิต อ่ําอนันต์ หัวหน้าค่ายมวยแสงมรกต 

14 คุณประสิทธิชัย ผาสุข ครูมวยไทย/นักแสดง 
15 Mr. Steven Jong XINCHUN WELLNESS Co., Ltd 

16 คุณสุพัตรา เขมทองคํา ACE Muay and Martial Arts Co., Ltd 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



รายชื่อผุ้ทรงคุณวุฒวิิพากษ์คู่มือ 

วันที่ 20 มกราคม พ.ศ. 2563 

ล าดับ ช่ือ-สกุล ต าแหน่ง 

1 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชาญชัย ยมดิษฐ์ นายกสมาคมมวยไทยศึกษานานาชาติ 
2 อาจารย์ ดร.สําราญ สุขแสวง คณบดีวิทยาลัยมวยไทยศึกษาและการแพทย์แผนไทย 

3 อาจารย์ ดร. แสวง วิทยพิทักษ์ ประธานกรรมการตัดสิน THIA FIGHT 

4 คุณประสิทธิชัย ผาสุข ครูมวยไทย/นักแสดง 
5 นายเดชา เรืองอ่อน   หัวหน้าสํานักงานป้องกันและบรรเทาสาธารณภัยจังหวัด

ราชบุรี 

6 นางทองเจือ เอ่ียมทนานุรักษ์ ศึกษาธิการจังหวัดราชบุรี 

7 นางบรรเจิด อุ่นมณีรัตน ผู้อํานวยการสํานักงานเขตพ้ืนที่การศึกษาปฐมศึกษาราชบุรี 
เขต 2 

8 นายสุมิท วัฎฎสันติ  ท้องถ่ินจังหวัดราชบุรี 
9 นางสาวมิ่งขวัญ บุญโกสัย ท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัดราชบุรี 

10 นายพงษ์สรรค์ ต้ังมั่น ท่องเท่ียวจังหวัดราชบุรี 

11 นายพิชิต เลิศพิทักษ์ธรรม ท่องเท่ียวอําเภอบางแพ 
12 นายบุรินทร์ คุณขาว (แทน)นายอําเภอเมืองจังหวัดราชบุรี 

13 นายชะลอ ผาสุข โปรโมเตอร์มวยไทย 

14 ดร.วรยุทธ์ ทิพย์เท่ียงแท้ ผู้ทรงคุณวุฒิมวยไทย 
15 นายมีชัย บุตรเกศ ท่องเท่ียวและกีฬาวัดเพลง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบสอบถามส าหรับผู้มาเรียนมวยไทย (ต้นฉบับภาษาไทย) 
การพัฒนาการทอ่งเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยแบบบูรณาการวิถีไทยภูมิปัญญา ศิลปะ วัฒนธรรมท้องถ่ิน 

-------------------------------------------------------------------------------------------- 
 

ข้อมูลพื้นฐานทั่วไป  
ค าชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
1. เพศ     

   1. ชาย     2. หญิง  
2. อายุ  

  1. 15 – 19 ปี           2. 20 – 24 ปี               3. 25 – 29 ปี 
  4. 30 – 34 ปี     5. 35 – 39 ปี           6. 40 – 44 ปี              
  7. 45 – 49 ปี    8. 50 ปีข้ึนไป 

3.อาชีพ 
  1. นักเรียน /นักศึกษา     2. นักธุรกิจ / ธุรกิจส่วนตัว 
  3.  เจ้าหน้าท่ีรัฐ / รัฐวิสาหกิจ    4.  พนักงานเอกชน /ลูกจ้างเอกชน  
  5. นักมวย      6. อื่นๆ........................................... 

5. สถานะภาพ   1. โสด   2. แต่งงาน 
6. การศึกษา  
           ปริญญาโท 

7. ลักษณะการเดินทางมาเรียนมวยไทยครั้งน้ีท่านมากับใคร  
         1. คนเดียว    2. ครอบครัว     3. กลุ่มเพ่ือน      4. บริษัททัวร์  
         5. ค่ายมวย   6. อื่นๆ (โปรดระบุ).................... 
8. ท่านเดินมาจากประเทศใด (โปรดระบุ) ………………………………………… 
9. รายได้ต่อเดือน  
             1. น้อยกว่า $500        2. ระหว่าง $500-$1,000  3. ระหว่าง $1,001-$1,500 

 4. ระหว่าง $1501-$2,000   5. ระหว่าง $2,001-$2,500  6. ระหว่าง $2,501-$3,000 
  7. ระหว่าง $3,001-$3,500  8. มากกว่า $3,500 ข้ึนไป   
10. ยานพาหนะในการเดินทาง/หรือทอ่งเที่ยว  

         1. แท็กซี่    2.รถประจําทาง   3. รถจักรยานยนต์  
         4. รถยนต์          5. รถตุ๊กตุ๊ก    6. รถไฟฟ้า 
         7. รถตู้    8. เดิน    9. รถบริษัททัวร์ 
 

           มัธยมศึกษา 
           อนุปริญญาตรี 
           ปริญญาตรี 



11.ท่านได้รับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับมวยจากช่องทางใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  1. อินตาแกรม          2. ไลน์                3. เฟสบุ๊ค    
  4. ทวิตเตอร์      5. โทรทัศน์     6. นิตยสาร     
  7. บริษัททัวร์ / มัคคุเทศก์     8. เพ่ือน / ญาติ / บุคคลอื่นๆ               
  9. การออกบูธมวยไทย   10. เว็บไซด์    11. บล็อกเกอร์ 

12 .สถานที่พัก 
  1. ค่ายมวย/ยิมมวย   2. เกสเฮาท์    3. ห้องเช่า   
  4. อาพาร์ทเม้นท์   5. โรงแรม    6. อื่นๆ โปรดระบุ…… 

13. ราคาที่พักต่อวัน 
  1. ตํ่ากว่า 500 บาท   2. 501 – 1,000 บาท   3.1,001- 1,500 บาท  
  4. 1,501-2,000 บาท   5. มากกว่า 2,000 บาทข้ึนไป  

 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลพฤติกรรมผู้มาเรียนมวยไทย (Customer behavior)  

1) พฤติกรรมเชิงลึกของนักท่องเที่ยวที่มาเรียนมวยไทย 
1.1  เหตุผลที่ท าใหท้่านมาเรียนมวยไทย 
 1. แข่งขัน          2. สุขภาพ/ออกกําลังกาย  3. ลดนํ้าหนัก     

 4. ต่ืนเต้น/ท้าทาย    5. ทําธุรกิจ       6. ท่องเท่ียว    

 7. เพ่ือเป็นนักมวยอาชีพ  8. เพ่ือศึกษาวิถีชีวิต และภูมิปัญญาไทย         
 9. เพ่ือทักษะชีวิต    10. เพ่ือเอาชนะตนเอง  11. เพ่ือป้องกันตัว  

 12. เพ่ือเรียนรู้สิ่งใหม่ 
1.2 เมื่อพูดถึงการท่องเที่ยวด้วยมวยไทยประโยคใดต่อไปน้ีที่คุณเห็นด้วยมากที่สุด 
       1. ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือออกกําลังกาย 

  2. ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือความต่ืนเต้นท้าทาย 

  3. ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือเอาชนะผู้อื่น 

  4. ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือเอาชนะตนเอง 

  5. ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรม 

  6. ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือแข่งขัน 

  7. ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือรักษาโรคประจําตัว 

  8. ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือป้องกันตัว 

       9.ฉันต้องการเรียนมวยไทยเพ่ือให้ผู้อื่นยอมรับ 
1.3  ประสบการณ์การมาเรียนมวยไทย 
 คร้ังแรก 

 ไม่ใช่คร้ังแรก 

 2 คร้ัง 

 3 คร้ัง 



 4 คร้ัง 
        5 คร้ัง ข้ึนไป 

1.4 ท่านใช้อินเตอรเ์น็ตในการค้นหากิจกรรมมวยหรือไม่ (ตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ) 
 1. ค้นหาค่ายมวย   2. ค้นหาโปรแกรมการฝึกมวย             
 3. สมัครและชําระเงินออนไลน์        4. วางแผนการเดินทาง  
 5. ตรวจสอบบริการของค่ายมวย 

1.5 อุปกรณ์ที่ท่านใช้ในการฝึกมวย (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 1.นวมมวย   2. ผ้าพันมือ    3. กางเกงมวย 
 4. นํ้ามันมวย   5. วาสลิน    6. ฟันยาง   
 7. ชุดลดนํ้าหนัก   8. แองเก้ิลรัดข้อเท้า  9. เช่ือกกระโดด 
 

1.6 ช่วงเดือนที่ทา่นเดินทางมาเรียนมวยไทย 

 1.มกราคม   2.กุมพาพันธ์   3.มีนาคม 
 4.เมษายน   5.พฤษภาคม   6.มิถุนายน   
 7.กรกฎาคม   8.สิงหาคม   9.กันยายน   
 10.ตุลาคม   11.พฤศจิกายน   12.ธันวาคม 

1.7 ระยะเวลาที่ทา่นเรียนมวยไทย 
 1. 7 วัน   2. 1 เดือน  3. 3 เดือน  4. 6 เดือน    

1.8 กิจกรรมที่ท่านอยากเข้าร่วมระหวา่งเรียนมวยไทย 
 1. ไหว้ครูมวยไทยโลก 
 2. วันสงกรานต์ 
 3. วันลอยกระทง 
 4. กิจกรรมท้องถ่ิน 

     1.8 สถานที่ฝึกมวยไทยแบบใดที่ดึงดูดใจให้ท่านอยากมาเรียนกีฬาด้วยมวยไทยมากขึ้น   
 1. การฝึกมวยไทยที่ตามแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ ชายทะเล หมู่เกาะ  
 2. การฝึกมวยไทยที่ตามแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ ทุ่งนา ภูเขา นํ้าตก 
 3. การฝึกมวยไทยและพาไปชมวัด 
 4. การฝึกมวยไทยแบบวิถีชีวิตชุมชน 
 5. การฝึกมวยไทยในค่ายที่ทันสมัย 

    1.9 ระหว่างการท่องเที่ยวคุณเลือกร้านอาหารเพื่อรบัประทานอย่างไร 
        1. ตามคําแนะนําใน Social Media            4. ตามคําแนะนําของคนรู้จักหรือคนที่เคยไปมาแล้ว 
       2. ตามคําแนะนําของคนในพ้ืนที่   5. ร้านที่มีคนต่อแถวยาว 
       3. ตามความสะดวก (ใกล้กับที่พัก/ที่ฝึกมวย)  6. ร้านที่ไม่มีคนต่อแถวเยอะ 

1.10 ท่านมักท ากิจกรรมใดระหว่างการเดินทางมาท ากิจกรรมมวยไทย  
      1) บริการนวด/สปา/กายภาพบําบัด   7) เที่ยวชมวิถีชีวิตชุมชน/พิพิธพันธ์พ้ืนบ้าน 



      2) เที่ยวชมธรรมชาติ ภูเขา ทะเล ทุ่งนา  8) เที่ยวชมสถานบันเทิงยามคําคืน 
      3) เที่ยวชมโบราณสถาน/ศาสนสถาน  9) เที่ยวชมตลาดเก่า/ตลาดนัดชุมชนในพ้ืนที่ 
      4) ไหว้พระ สักการะสิ่งศักด์ิสิทธ์ิเสริมศิริมงคล  10) กิจกรรมปีนเขา เดินป่า 
      5) ถ่ายภาพ     11) กิจกรรมไหว้ครูมวยไทย 
      6) ชมมวยไทยในสนามแข่งขันมวย  

      1.11 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยวด้วยมวยไทย กรุณาเลือกปัจจัยที่มีความส าคัญต่อการ
ตัดสินใจของคุณมากที่สุด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 1. มีวิวทิวทัศน์/ธรรมชาติที่สวยงาม 
 2. มีสิ่งอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานทางการท่องเท่ียวครบครัน 
 3. มีวิถีชีวิตชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ 
 4. อาหารพ้ืนเมือง/อาหารท้องถ่ินเป็นเอกลักษณ์ 
 5. มีความหลากหลายของแหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมในจังหวัด 
 6. มีศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ 
 7. มีวัด/เกจิอาจารย์/สิ่งศักด์ิสิทธ์ิให้กราบไหว้ 
 8. มีกิจกรรมเพ่ือสุขภาพ และความงาม 
 9. มีสถาปัตยกรรม/บ้านเรือนที่สวยงาม 
 10 คนท้องถ่ินมีความเป็นมิตรและมีอัธยาศัยดี 
 11. ความสงบของแหล่งท่องเท่ียว (ผู้คนไม่พลุกพล่าน) 
 12. เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่มีประวัติที่น่าสนใจ/มีเร่ืองราว 
 13.มีกิจกรรมเชิงเกษตร เช่น เรียนทํานาอินทรีย์ ตกหมึก เก็บผลไม้ในสวนเป็นต้น 
 14 มีสถานที่ท่องเท่ียวให้ทํากิจกรรมสันทนาการ/พักผ่อน เช่น สวนสนุก สวนนํ้า เป็นต้น 
 15. ข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต (การรีวิวจากท่ีเคยไปเที่ยวมาแล้ว) 
 16. มีกิจกรรมกลางแจ้งที่หลากหลาย 
 17. มีกิจกรรมศึกษาธรรมชาติ  
 18. เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่ไม่มีจุดอับของสัญญาณโทรศัพท์ 
 19. มีโปรโมช่ันที่พักน่าสนใจ 
 20. มีโปรโมช่ันต๋ัวเครืองบินที่น่าสนใจ 

1.12  ผลิตภัณฑ์ใดในการจัดกิจกรรมการฝึกมวยไทยทีจ่ะสร้างแรงดึงดูดให้ใจท่านเข้าร่วมเพิ่มข้ึน 

 1.บริการนําเท่ียวระหว่างฝึกมวยไทย 
 2. แพคเกจเสริมพาไปชมมวยไทย 
 3. ประกันสุขภาพระหว่างเรียนมวยไทย 
 4. แพคเกจเรียนมวยไทยและทดลองแข่งขัน 
 5. หลักสูตรมวยไทยสําหรับผู้หญิง 
 6. หลักสูตรมวยไทยสําหรับเด็ก 



 7. หลักสูตรมวยไทยสําหรับผู้สูงอายุ 
 8. หลักสูตรสําหรับวัดสมรรถนะด้านมวยไทย (Muaythai competency) 
 9. หลักสูตรมวยโบราณ 
 10. หลักสูตรสร้างผลิตภัณฑ์มวยไทย (มงคล ประเจียด ผ้าพันมือ) 
 11. แพคเกจเสริมเรียนไหว้ครูมวยไทย 
 12. แพคเกจถ่ายภาพ/และถ่ายวีดีโอ (ขณะฝึกซ้อมหรือแข่งขัน) 
 13. แพคเกจท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่ค่ายมวย 
 14. แพคเกจ Muaythai Training camp แคมป์  
 15. แพคเกจฝึกสมาธิด้วยมวยไทย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



2 พฤติกรรมการใช้จ่ายส าหรับการเดินทางมาเรียนมวยในแต่ละคร้ังของคุณเป็นอย่างไร 

รายการค่าใช้จ่าย จ านวนเงินที่จ่าย 
(โปรดระบุตัวเลข) 

หน่วยนับ 

1.การบริการโรงแรมและที่พัก   บาท/ต่อป ี
2.การบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม   บาท/ต่อคร้ัง 

3. ค่าเดินทาง   บาท/ต่อคร้ัง 

 3.1 โดยสารทางบก  บาท/ต่อคร้ัง 
 3.2 การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม  บาท/ต่อคร้ัง 

4.ค่าท่องเท่ียว   บาท/ต่อคร้ัง 

 4.1 สินค้าท่ีระลึกเพ่ือการท่องเท่ียว   บาท/ต่อคร้ัง 
 4.2 Shopping - ค่าอุปกรณ์  บาท/ต่อคร้ัง 

 4.3 Shopping - ค่าผลิตภัณฑ์  บาท/ต่อคร้ัง 

 4.5 การบริการที่เกี่ยวกับการท่องเท่ียวอื่น ๆ  บาท/ต่อคร้ัง 
 4.7 กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ (ค่าเรียนมวยไทย)   บาท/ต่อคร้ัง 

5. กิจกรรมอื่นๆอาทิ   บาท/ต่อคร้ัง 

 5.2 อื่น  โปรดระบุ    
 
 
 

ส่วนที่ 3 ลักษณะทางด้านจิตวิทยา   
ท่านเห็นด้วยกับ มากน้อยเพียงใดสําหรับประโยคต่อไปน้ี เมื่อพูดถึงการเดินทางท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วย

ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  โดยสามารถให้คะแนนได้ระหว่าง 1 คะแนนถึง 6 คะแนน ซึ่งค่าคะแนน 1 = ไม่เห็นด้วย
เลย และ 6 = เห็นด้วยอย่างมาก 

ปัจจัย       รหัส 

1. Psychological factor  : ประสบการณ์ที่ต้องการได้รับจากการท่องเที่ยว (Want)         
1.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการความสนุกสนาน 1 2 3 4 5 6 Want1 

2.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการทํากิจกรรมในพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 Want2 
3.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการความเพลิดเพลินจากการเย่ียมชมสถาปัตยกรรมท้องถิ่น 1 2 3 4 5 6 Want 3 
4.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการความเพลิดเพลินจากการดูคนในพื้นที่ทํากิจกรรม 1 2 3 4 5 6 Want 4 

5.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการได้รับความรู้เก่ียวกับพื้นที่น้ันๆเพิ่มมากขึ้น 1 2 3 4 5 6 Want 5 

6.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการเรียนรู้จากคนในพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 Want 6 
7.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการเรียนรู้จากกิจกรรมในพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 Want 7 

8.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการได้รับความรู้เก่ียวกับพื้นที่น้ันๆอย่างแท้จริง 1 2 3 4 5 6 Want 8 
9.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการความเป็นมิตรจากคนในพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 Want 9 

10.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการความเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 Want 10 

11.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการสัมผัสถึงความลงตัว/ความร่ืนรมย์ ของพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 Want 11 

12.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการค้นพบประสบการณ์ที่แท้จริง (ไม่มีการปรุงแต่ง) 1 2 3 4 5 6 Want 12 



ปัจจัย       รหัส 
13.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการประสบการณ์ที่เหมือนกับอยู่ในอีกห้วงเวลา 1 2 3 4 5 6 Want 13 

14.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการประสบการณ์ที่เหมือนกับอยู่ในสถานที่ที่ไม่เคยพบเจอ 1 2 3 4 5 6 Want 14 

15.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการใช้ชีวิตแบบคนในพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 Want 15 
16.เมื่อเดินทางท่องเที่ยว ฉันต้องการทดลองเป็นคนอ่ืนที่ไม่ใช่ตัวฉัน 1 2 3 4 5 6 Want 16  

2.Psychological factor  : PS (สิ่งเร้าหรือปัจจัยที่มีอิทธิพลการผลักดันหรือกระตุ้นให้
อย่ากเดินทางท่องเที่ยว 

       

1.ทําให้ได้ใช้เวลาอยู่เงียบๆคนเดียว 1 2 3 4 5 6 PS1 
2.แสดงถึงการประสบความสําเร็จในชีวิต (มีฐานะ) 1 2 3 4 5 6 PS 2 

3.ทําให้ได้รู้จักตัวเองมากขึ้น 1 2 3 4 5 6 PS 3 

4.ทําให้ได้รู้สิ่งใหม่ๆ/วัฒนธรรมใหม่ๆ 1 2 3 4 5 6 PS 4 
5.ทําให้พิสูจน์/ท้าทายตัวเอง 1 2 3 4 5 6 PS 5 

6.ทําให้ได้มุมมองใหม่ๆในชีวิต 1 2 3 4 5 6 PS 6 
7.ทําให้ได้ผ่อนคลาย/คลายเครียด 1 2 3 4 5 6 PS7 

8.ทําใหได้เติมพลังให้กับชีวิต 1 2 3 4 5 6 PS 8 

9.ได้ให้รางวัลกับชีวิต 1 2 3 4 5 6 PS 9 
10.ทําให้ได้สร้างแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต 1 2 3 4 5 6 PS 10 
11.ทําให้ได้นําความรู้ที่ได้จากการท่องเที่ยวมาใช้ในชีวิต 1 2 3 4 5 6 PS 11 

12.ทําให้สร้างความสัมพันธ์ที่ดีขึ้นกับคนที่ไปด้วย 1 2 3 4 5 6 PS 12 
13.ทําให้ได้รับความอ่ิมเอมใจจากการทําประโยชน์เพื่อสังคม 1 2 3 4 5 6 PS 13 
14.ทําให้ได้สเตตัส  (status) ว่าเป็นผู้นําเทรนด์ 1 2 3 4 5 6 PS 14 

15.ทําให้ได้หลีกหนีความวุ่นวายจากชีวิตปัจจุบัน 1 2 3 4 5 6 PS 15 
16.ทําให้ได้รับการยอมรับว่ามีความทันสมัย/ไม่ตกเทรนด์ 1 2 3 4 5 6 PS 16 

17.ทําให้ได้รับความทรงจําที่ดีในชีวิต 1 2 3 4 5 6 PS 17 
18.ทําให้ได้เรียนรู้รูปแบบการใช้ชีวิตของคนในพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 PS 18 
19.ทําให้ได้ลองรับประทาน/ลองทําอาหารใหม่ 1 2 3 4 5 6 PS 19 

20.ทําให้ได้ทดลองทํากิจกรรมใหม่ๆ 1 2 3 4 5 6 PS 20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ลักษณะทางจิตวิทยา (ต่อ)  

ปัจจัย       รหัส 

3.รูปแบบการดําเนินชีวิต AIO         
Activity        
1 ฉันมักหาเวลานั่งดูภาพยนต์ไมว่าจะเป็นที่บ้านหรือที่โรงหนัง 1 2 3 4 5 6 AC1 
2 การช๊อปปิ้งคือการใช้เวลาว่างที่ฉันชอบทํา 1 2 3 4 5 6 AC2 
3 การได้ไปเที่ยวกลางคืนตามพับหรือบาร์ คือความสุขอย่างหนึ่งของชีวิต 1 2 3 4 5 6 AC3 
4 ฉัยมักหาเวลาไปดูละครทีวี คอนเสริร์ต หรือการแสดงสดต่างๆ 1 2 3 4 5 6 AC4 
5 การฟังวิทยุหรือเพลง คือการใช้เวลาว่างที่ฉันมักทํา 1 2 3 4 5 6 AC5 
6 ฉันชอบถ่ายรูปสถานที่ บคุคล หรือสิ่งต่างๆมากกว่าถ่ายรูปตัวเอง 1 2 3 4 5 6 AC6 
7 ฉันมักหาเวลาไปเดินเล่นพิพิธพภัณฑ์หรืองานแสดงศิลปะต่างๆ 1 2 3 4 5 6 AC 7 
8 ฉันมักออกไปเที่ยวกับเพื่อนๆเมื่อมีเวลาว่าง 1 2 3 4 5 6 AC8 
9 การนั่งดูโทรทัศน์ คือ การใช้เวลาว่างที่ฉันมักทํา 1 2 3 4 5 6 AC9 
10 ฉันมักทําทุกอย่างตามตารางเวลา เช่น ตัดผมทุกวันศุกร์ ซักผ้าทุกวันเสาร์ ไปซุปเปอร์มาเก็ต
ทุกวันอาทิตย์ 

1 2 3 4 5 6 AC10 

11 การนั่งอ่านหนังสือ-นิตยสาร/ คือการใช้เวลาว่างที่ฉันมักทํา 1 2 3 4 5 6 AC11 
12 ฉันมักรับประทานอาหารนอกบ้าน 1 2 3 4 5 6 AC12 
13 การเดินทางท่องเที่ยวกับครอบครัว คือ สิ่งที่ฉันมคีวามสุข 1 2 3 4 5 6 AC 13 
14 ฉันออกกําลังกายเป็นประจําและสม่ําเสมอ 1 2 3 4 5 6 AC14 
15 ฉันมักถ่ายรูปตัวเอง (เซลฟี่) กับทุกๆที่ที่ฉันไป 1 2 3 4 5 6 AC15 
16 ฉันมักไปไหนมาไหนคนเดียว 1 2 3 4 5 6 AC16 
17 สิ่งแรกที่ฉันทําตอนตื่นนอนคือ การใช้ Social media ต่างๆ 1 2 3 4 5 6 AC 17 
18 ฉันชอบไปนั่งเล่นตามร้านกาแฟต่างๆ 1 2 3 4 5 6 AC 12 
19 ฉันชอบพดูปะพบคุยกับคนอ่ืนๆ 1 2 3 4 5 6 AC 13 
20 ฉันมักหาเวลาไปทําบุญ เข้าวัด หรือนั่งสมาธิ 1 2 3 4 5 6 AC 14 
Interest (ความสนใจ)         
1 ฉันชอบทดลองอาหารแปลกใหม่ 1 2 3 4 5 6 IN 1 
2 ฉันให้ความสนใจกับสินค้า organic ต่างๆ 1 2 3 4 5 6 IN2 
3 ฉันชอบรับประทานอาหารในร้านอาหาร/ภัตาคาร มากกว่าร้านห้องแถว/ร้านรถเข็น 1 2 3 4 5 6 IN3 
4 ฉันชอบทดลองสินค้าใหม่ที่มีการนําออกมาขาย 1 2 3 4 5 6 IN4 
5 ฉันมักศึกษาประวัติของคนที่สําเร็จ เพื่อนํามาประยุกต์ใช้กับตนเอง 1 2 3 4 5 6 IN5 
6 ฉันมักเปรียบเทียบตนเองกับเพื่อนในรุ่นเดียวกัน 1 2 3 4 5 6 IN6 
7 ฉันชอบเรื่องเทคโนโลยี 1 2 3 4 5 6 IN7 
8 ฉันชอบตามเรื่องที่เป็นกระแสอยู่ในสังคม 1 2 3 4 5 6 IN8 
9 การใช้ผลิตภัณฑ์ recycle คือสิ่งที่ฉันให้ความสําคัญ 1 2 3 4 5 6 IN 9 
10 ฉันชอบตดิตามข่าวสารข้อมูลผ่าน social media 1 2 3 4 5 6 IN10 

11 ฉันชอบวางแผนในการใช้ชีวิต 1 2 3 4 5 6 In11 
12 ฉันชอบศึกษาความรู้เพิ่มเติมในสิ่งต่างๆอยู่เสมอ 1 2 3 4 5 6 IN 12 

13 ฉันสามารถรับประทานอาหารประเภทเดิมซ้ําๆ กันได้หลายวัน 1 2 3 4 5 6 IN 13 

14 ฉันชอบไปเที่ยวในสถานที่ใหม่ๆมากกว่ากลับไปยังสถานที่เที่ยวเดิมๆ 1 2 3 4 5 6 IN 14 

15 ฉันชอบเรื่องธรรมะและการเจริญสติเพื่อสมาธิ 1 2 3 4 5 6 IN 15 
16 ฉันให้ความสนใจกับกีฬาที่กําลังเป็นที่นิยม 1 2 3 4 5 6 IN 16 



ลักษณะทางจิตวิทยา (ต่อ)  

ปัจจัย       รหัส 

Interest (ความสนใจ)  (ต่อ)         
17 เวลาไปท่องเที่ยว ฉันชอบใช้ชีวิตร่วมกับคนในพื้นที่ 1 2 3 4 5 6 IN 17 
18 ฉันให้ความสนใจกับรูปแบบในการใช้ชีวิตของคนที่รู้จัก 1 2 3 4 5 6 IN 18 
19 ฉันมีความสนใจในการวางแผนทางการเงิน/การออม 1 2 3 4 5 6 IN 19 
20 ฉันให้ความสนใจกับกระบวนการในการผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์ต่างๆ 1 2 3 4 5 6 IN 20 
ความคิดเห็น (Opinion)         
1 วัฒนธรรมประเพณตี่างๆ ควรปรบัตัวตามโลกยุคปัจจุบัน 1 2 3 4 5 6 OP1 
2 การไปท่องเที่ยว คือ การไปเก็บเก่ียวประสบการณ์ มากกว่าไปพักผ่อนหย่อนใจ 1 2 3 4 5 6 OP2 
3 การไปไหนมาไหนคนเดียว หรือทําอะไรคนเดียวไม่ใช่เรื่องแปลก 1 2 3 4 5 6 OP3 
4 การใส่สูทผูกไทด์เพื่อไปประชุมเป็นเรื่องที่ควรจะมีการเปลี่ยนแปลง 1 2 3 4 5 6 OP4 
5 คนส่วนใหญ่ที่ทําบุญตักบาตร มักหวังผลบุญที่ตนเองทําในภายหน้า 1 2 3 4 5 6 OP5 
6 การอัพเดทสเตตัสบนโซเซียลมิเดีย คือ การโอ้อวดตัวเองของตน 1 2 3 4 5 6 OP6 
7 การไปท่องเที่ยว คือ การใช้ชีวิตที่แตกต่างจากชีวิตที่เราใช้ในชีวิตประจําวัน 1 2 3 4 5 6 OP7 
8 การช่วยเหลือคนที่ด้อยโอกาส คือ สิ่งที่ควรทําถ้าเราสามารถทําได้ 1 2 3 4 5 6 OP8 
9 การเข้าวัดไหว้พระ ถือศีล ไม่มีความจําเป็น ถ้าเราประพฤติดี 1 2 3 4 5 6 OP9 

10 การทดลองทําสิ่งใหม่ๆในชีวิต คือ สิ่งที่ควรทํา 1 2 3 4 5 6 OP10 

11 สถานที่ท่องเที่ยวที่ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่มีความน่าสนใจในการไปท่องเที่ยว
มากกว่าสถานที่ท่องเที่ยวที่เจริญแล้ว 

1 2 3 4 5 6 OP11 

12 ถ้ามีคนแซงคิวฉันระหว่างที่ฉันรออยู่ในแถว ฉันจะต่อว่าทันที 1 2 3 4 5 6 OP12 
13 การดูดวง ดูฮวงจุ้ย คือ สิ่งที่ช่วยทําให้ฉันพร้อมรับมือกับอนาคต 1 2 3 4 5 6 OP13 

14 การไปเที่ยวต่างประเทศดดูีกว่าการเที่ยวในประเทศ 1 2 3 4 5 6 OP14 

15 การเก็บเงินเพื่อไปท่องเที่ยว ดีกว่านําเงินไปซื้อสินค้าแบรนด์เนม 1 2 3 4 5 6 OP15 
16 การโพสต์รปูต่างๆตามสถานที่ท่องเที่ยวที่ไปเป็นเรื่องของการแบ่งบันประสบการณ์มากกว่า
การโอ้อวดของคน 

1 2 3 4 5 6 OP16 

17 การไปเที่ยวคือการไปเรียนรู้รูปแบบการใช้ชีวิตของคนในพื้นที่นั้นๆ 1 2 3 4 5 6 OP17 

18 การไปท่องเที่ยวในสถานที่ที่ไม่ค่อยมีคนเคยไปดีกว่าการไปท่องเที่ยวในสถานที่ที่เป็นที่รู้จัก
ของคนอ่ืนๆแล้ว 

1 2 3 4 5 6 OP18 

19 สภาพเศรษฐกิจและการเงินในปัจจุบัน ไม่ใช่อุปสรรคในการท่องเที่ยว 1 2 3 4 5 6 OP19 

20 การไปเที่ยวไม่วางแผนล่วงหน้าเป็นสิ่งที่น่าสนุกและสนใจ 1 2 3 4 5 6 OP20 

 

 
 

ขอขอบคุณทุกท่านที่กรุณาตอบแบบสอบถาม  
ทีมนักวิจัยมวยไทย  

 

 

 



แบบสอบถามส าหรับผู้มาชมมวยไทย (ต้นฉบับภาษาไทย) 
การพัฒนาการทอ่งเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยแบบบูรณาการวิถีไทยภูมิปัญญา ศิลปะ วัฒนธรรมท้องถ่ิน 

 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานทัว่ไป  
ค าชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
1. เพศ     

   1. ชาย     2. หญิง  
2. อายุ  
    อายุน้อยกว่าหรือเท่ากับ 25 ปี   อายุ 26-35 ปี    อายุ 36-45 ปี  
      อายุ46-60 ปี     อายุมากกว่า 60 ปี 
3.อาชีพ 

  1. นักเรียน /นักศึกษา     2. นักธุรกิจ / ธุรกิจส่วนตัว 
  3.  เจ้าหน้าท่ีรัฐ / รัฐวิสาหกิจ    4.  พนักงานเอกชน /ลูกจ้างเอกชน  
  5. นักมวย      6. อื่นๆ........................................... 

4. สถานะภาพ   1. โสด   2. แต่งงาน 
5. การศึกษา  
           มัธยมศึกษา     อนุปริญญาตรี  ปริญญาตรี 

           ปริญญาโท     ปริญญาเอก 

6. ลักษณะการเดินทาง  
            1. คนเดียว     2. ครอบครัว     3. กลุ่มเพ่ือน     4. บริษัททัวร์  
            5. ค่ายมวย    5. อื่นๆ (โปรดระบุ).................... 
7. ท่านเดินมาจากประเทศใด (โปรดระบุ) ………………………………………… 
8. รายได้ต่อเดือน  
             1. น้อยกว่า $500 บาท       2. ระหว่าง $500-$1,000  3. ระหว่าง $1,001-$1,500 

 4. ระหว่าง $1501-$2,000   5. ระหว่าง $2,001-$2,500  6. ระหว่าง $2,501-$3,000 

  7. ระหว่าง $3,001-$3,500  8. มากกว่า $3,500 ข้ึนไป   

9. ยานพาหนะในการเดินทาง/หรอืท่องเที่ยว  
         1. แท็กซี่    2.รถประจําทาง/รถทัวร์   3. รถจักรยานยนต์  
         4. รถยนต์          5. รถตุ๊กตุ๊ก    6. รถไฟฟ้า 
         7. เดิน    8. อื่นๆ 

 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลพฤติกรรมผู้มาชมมวยไทย 
1. เหตุผลหลักที่ท่านเดินทางมาประเทศไทย 

 1. เพ่ือท่องเท่ียว/พักผ่อนหย่อนใจ  2. เพ่ือติดต่อธุรกิจ    3.ประชุม/สัมมนา    

 4. เพ่ือแข่งขันชกมวยไทย   5. เพ่ือการศึกษา 



2. เหตุผลที่ท าให้ทา่นมาชมมวยไทย 

 1. เพ่ือความบันเทิง           2. เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ           3. สัมผัสเอกลักษณ์ความเป็นไทย
  4. เพ่ือการทําธุรกิจมวยไทย 5. เพ่ือศึกษาวิถีชีวิต และภูมิปัญญาไทย      

 6. อื่นๆ…………………………… 
 
 
3. ประสบการณ์การมาชมมวยไทย 

  คร้ังแรกในการชมมวยไทย  
  1 คร้ัง      2-3 คร้ัง   3-4 คร้ัง     มากกว่า 5 คร้ังข้ึนไป  

4. ท่านต้องการซื้อสินค้ามวยไทยหรือไม ่
  ไม่ต้องการ 
  ต้องการ 

     นวมมวย   กางเกงมวย      เสื้อมวย   
     ของที่ระลึกมวยไทย      ผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

5.ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยวในประเทศไทย กรุณาเลอืกปัจจัยที่มีความส าคัญต่อการ
ตัดสินใจของคุณมากที่สุด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 1. มีวิวทิวทัศน์/ธรรมชาติที่สวยงาม 
 2. มีสิ่งอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานทางการท่องเท่ียวครบครัน 
 3. มีวิถีชีวิตชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ 
 4. อาหารพ้ืนเมือง/อาหารท้องถ่ินเป็นเอกลักษณ์ 
 5. มีความหลากหลายของแหล่งท่องเท่ียว/กิจกรรมในจังหวัด 
 6. มีศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ 
 7. มีวัด/เกจิอาจารย์/สิ่งศักด์ิสิทธ์ิให้กราบไหว้ 
 8. มีกิจกรรมเพ่ือสุขภาพ และความงาม 
 9. มีสถาปัตยกรรม/บ้านเรือนที่สวยงาม 
 10 คนท้องถ่ินมีความเป็นมิตรและมีอัธยาศัยดี 
 11. ความสงบของแหล่งท่องเท่ียว (ผู้คนไม่พลุกพล่าน) 
 12. เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่มีประวัติที่น่าสนใจ/มีเร่ืองราว 
 13.มีกิจกรรมเชิงเกษตร เช่น เรียนทํานาอินทรีย์ ตกหมึก เก็บผลไม้ในสวนเป็นต้น 
 14 มีสถานที่ท่องเท่ียวให้ทํากิจกรรมสันทนาการ/พักผ่อน เช่น สวนสนุก สวนนํ้า เป็นต้น 
 15. ข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต (การรีวิวจากท่ีเคยไปเที่ยวมาแล้ว) 
 16. มีกิจกรรมกลางแจ้งที่หลากหลาย 
 17. มีกิจกรรมศึกษาธรรมชาติ  
 18. เป็นแหล่งท่องเท่ียวที่ไม่มีจุดอับของสัญญาณโทรศัพท์ 
 19. มีโปรโมช่ันที่พักน่าสนใจ 



 20. มีโปรโมช่ันต๋ัวเครืองบินที่น่าสนใจ 
6.ปัจจัยในข้อใดต่อไปน้ีที่มีอิทธิพลการผลักดันหรือกระตุ้นให้คุณเดินทางมาชมมวยไทย  

(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 1.มวยไทยทําให้ได้รู้สิ่งใหม่ๆ/วัฒนธรรมใหม่ๆ 
 2.มวยไทยทําให้ได้มุมมองใหม่ๆในชีวิต 
 3.มวยไทยทําให้ได้เติมพลังให้กับชีวิต 
 4. มวยไทยทําให้ได้สร้างแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต 
 5. มวยไทยทําให้ได้รับความทรงจําท่ีดีในชีวิต 
 6. มวยไทยทําให้ได้ผ่อนคลาย/คลายเครียด 
 7.เพ่ือศึกษาวิถีชีวิต และภูมิปัญญาไทย      

7. ปัจจัยในข้อใดที่ตรงกับคุณมากที่สุดเมื่อเดินทางมาทอ่งเที่ยว 
 1.ต้องการความสนุกสนาน 

 2.ฉันต้องการทํากิจกรรมในพ้ืนที่ 

 3.ฉันต้องการความเพลิดเพลินจากการเย่ียมชมสถาปัตยกรรมท้องถ่ิน 

 4.ฉันต้องการเรียนรู้จากคนในพ้ืนที่ 

 5.ฉันต้องการเรียนรู้จากกิจกรรมในพ้ืนที่ 

 6.ฉันต้องการได้รับความรู้เก่ียวกับพ้ืนที่น้ันๆอย่างแท้จริง 

 7.ฉันต้องการความเป็นมิตรจากคนในพ้ืนที่ 

 8. ฉันต้องการความเป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ 

 9.ฉันต้องการสัมผัสถึงความลงตัว/ความร่ืนรมย์ ของพ้ืนที่ 

 10.ฉันต้องการค้นพบประสบการณ์ที่แท้จริง (ไม่มีการปรุงแต่ง) 

 11.ฉันต้องการประสบการณ์ที่เหมือนกับอยู่ในสถานที่ที่ไม่เคยพบเจอ 

 12.ฉันต้องการใช้ชีวิตแบบคนในพ้ืนที่ 

 13.ฉันต้องการแหล่งช้อปปิ้งและซื้อของตามห้างสรรพสินค้า 

 

 

8. พฤติกรรมการใช้จ่ายส าหรับการเดินทางมาชมมวยในแต่ละคร้ังของคุณเป็นอย่างไร 

รายการค่าใช้จ่าย จ านวนเงินที่จ่าย 
(โปรดระบุตัวเลข) 

หน่วยนับ 

1. ค่าบัตรเข้าชม  บาท/ต่อคร้ัง 

2. การบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม   บาท/ต่อคร้ัง 
3. ค่าเดินทาง   บาท/ต่อคร้ัง 

4. สินค้าท่ีระลึกเพ่ือการท่องเท่ียว   บาท/ต่อคร้ัง 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

 

  
 

 

     
 

ภาพการเรียนมวยของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนจ านวน 400 คน ของค่าย Master Toddy 
 

  
 

ภาพการเข้าสัมภาษณ์ ประธานชมรมมวยไทยภาคตะวนัตก 
 
 
 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

    
 

ภาพการเก็บข้อมมูลผลกระทบทางเศรษฐกิจการจัดการแข่งขันมวยไทย 

 
 

   
 
 

   
 

 

ภาพการเก็บข้อมูลงานมหกรรมวันมวยไทย 

 
 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

 

   
 
 

   
 

 

   
 
 

ภาพการเก็บข้อมูลมหกรรมวันมวยไทย 
 

 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

 

   
 

ภาพการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้องในการจัดกิจกรรมมวยไทย 
 
 

   
 
 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่าย Top Team 

 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

 

    
 
 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่าย Chokchai Muay Thai, Boxing, Muay Boran & Stadium 

 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่าย Chokchai Muay Thai, Boxing, Muay Boran & Stadium 

 
 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

 
 

   
 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่าย  Tiger Muay Thai & MMA Training Center 
 
 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่าย  T&Y MUAYTHAI PHUKET 

 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลสนามมวย Rawai Boxing Stadium 
 

   
 
 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่าย Banchamek Gym 

 
 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

 

   
  
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่าย Banchamek Gym 

 

   
 
 

  
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลการจัดการแข่งขัน Thai fight 

 



ภาพการเข้าเก็บข้อมูล 

 

   

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลการจัดการแข่งขัน Thai fight 

   

ภาพการเก็บข้อมมูล Small Group Discussion 

  

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลโรงเรียนสอนมวยไทยครูดาม 

 

 



ภาพการประชุมกลุ่มย่อยครั้งที่ 1 

 

   
 
 

   
 
 

   
 

 

 

 

 



ภาพการเข้าเก็บข้อมูล 

 

   
 
 

   
 
 

   
 
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลงานวันไหว้ครูมวยไทยโลก 

 
 

 



ภาพการเข้าเก็บข้อมูล 

 

  

 

    

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่ายมวยแก้วสัมฤทธิ ์
 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้อง 

 
 
 



ภาพการเข้าเก็บข้อมูล 

 

     
 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้อง 

 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลค่ายมวย Master Toddy 
 
 
 
 



ภาพการเข้าเก็บข้อมูล 

 

   
 

   
 

   
 

ภาพการเข้าเก็บข้อมูลการจัดกิจกรรมมวยไทย 
 

 
 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 
 

  
 
 

   
 
 

   
 

 
 
 
 



ภาพการเก็บข้อมูล 

   
 

  

 

 

 

 

 

 



ภาพการเก็บข้อมูล 

  

 

  

 

  

ภาพการเข้าเก็บข้อมูล Icon Siam 
 
 
 
 
 
 
 



ภาพการวิพากษ์คู่มือ 
 

   

 



ภาพการน าเสนอข้อมูลผลการวิจัยต่อท่านผู้ช่วยรัฐมนตรี 
และปรึกษาแนวทางการต่อยอดงานวิจัย 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   

1 

 

ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
ในการพิจารณาและประเมินร่างรายงานฉบับสมบูรณ์ (ฉบับปรับแก้ไข) ประจ าปีงบประมาณ 2562 

“การพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในกลุ่มกิจกรรม มวยไทย ป่ันจักรยาน และ 
ว่ิง (Fight Ride Run) สู่การท่องเที่ยวดิจิทัลของประเทศไทย (ปีที่ 1)” 

หัวหน้าโครงการ สังกัด  
ตารางสรุปความเห็นของ  ผู้ทรงคุณวุฒิ  นักวิจัย และผู้ประสานงาน (เฉพาะประเด็นส าคัญ) 

แผนงาน การพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาในกลุ่มกิจกรรม มวยไทย ปั่นจักรยาน และ 
วิ่ง (Fight Ride Run) สู่การท่องเท่ียวดิจิทัลของประเทศไทย (ปีท่ี 1) 
 
โครงการย่อยที่ 1 การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

1. บทสรุปผู้บริหาร: ขอให้ตรวจสอบให้บทสรุป
ผู้บริหาร (หน้า จ) ไม่ปะปนกับบทคัดย่อ 

คณะผู้ วิจัยไ ด้ด าเ นินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

2. บทคัดย่อ: ขอให้ตรวจสอบและปรับการเขียน 
Abstract ให้ถูกต้องทั้งการเขียนประโยคและ
ไวยากรณ์ (grammar) 
 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินปรับการเขียน Abstract 
และตรวจสอบการเขียนประโยคและไวยากรณ์
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ หน้า ซ 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

3. บทน า:  
- ขอให้ ตรวจสอบการอ้ า งอิ ง ให้ตรงกับ
บรรณานุกรม 
 
- ข อ ใ ห้ ร ะ บุ ข อ บ เ ข ต เ ข ต ป ร ะ ช า ก ร  คื อ 
นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 
 
- ขอให้ตรวจสอบการระบุขอบเขตระยะเวลาเร่ิม
ให้ตรงกับที่ระบุในเอกสารสัญญา และวันสิ้นสุด
สัญญาให้ตรงกับวันที่ระบุในการย่ืนขยายเวลา 
 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินตรวจสอบการอ้างอิง
ข้อมูลตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ หน้า 
219 
 
คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการระบุขอบเขตเขต
ประชากร ข้อมูลตามข้อเสนอแนะของ
ผู้ทรงคุณวุฒิ หน้า 8 
คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูลขอบเขต
ระยะเวลาเร่ิมให้ตรงกับที่ระบุในเอกสาร
สัญญา และวันสิ้นสุดสัญญาตามข้อเสนอแนะ
ของผู้ทรงคุณวุฒิ หน้า 8 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

4. วิธีวิจัย: ขอให้แสดงรายละเอียดของการ
ประยุกต์ใช้ I/O table กับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
มวยไทย เช่น เทคนิคการท า I/O analysis วิธีการ
วิเคราะห์ I/O ด้านการท่องเที่ยว และการน า I/O 
table มาประกอบกับข้อมูลทางเศรษฐกิจในปี 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูล
ตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิโดยแสดง
การวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจทั้งหมดที่เกิด
จากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย พ.ศ. 2562 น้ี คณะนักวิจัยได้ท า

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

2562 ท าอย่างไร และน าเสนอผลกระทบทาง
เศรษฐกิจให้ชัดเจนในบทที่ 4  
 

การประยุกต์ใช้วิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิต
และผลผลิต (I/O analysis) ประเมินผล
กระทบทั้งหมดที่เป็นผลรวมของผลกระทบ
ทางตรงและทางอ้อมจากการใช้จ่ายของ
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศที่มาเรียนและมา
ชมมวยไทย (สมมติให้เป็นเปลี่ยนแปลงของอุป
สงค์ข้ันสุดท้าย) โดยใช้โครงสร้างการใช้จ่าย
ของนักท่องเที่ยวที่มาเรียนและมาชมมวยไทย
ที่ส ารวจในปี พ.ศ. 2562 ร่วมกับข้อมูลจาก
ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการ
ท่องเที่ยว (Tourism I/O table) ขนาด 26 
สาขาการผลิต ณ ราคาผู้ผลิต ที่เป็นข้อมูล ปี 
พ.ศ. 2559 ในการวิเคราะห์  (กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2553) ซึ่งคณะนักวิจัยได้
ด าเนินการตามข้ันตอนร่วมกับผู้เ ช่ียวชาญ 
ดังน้ี  

ข้ันตอนที่ 1 ปรับตารางปัจจัยการ
ผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวให้มีขนาด 
26 x26 สาขาการผลิต  

ข้ันตอนที่ 2 ค านวณการใช้จ่ายเฉลี่ย
ของนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทยต่อคนต่อค ร้ัง และน าผลที่ ไ ด้มา
ค านวณเป็นผลรวมทั้งหมด ซึ่งเป็นอุปสงค์ข้ัน
สุดท้าย (Final Demand)  

ข้ันตอนที่ 3 น ามูลค่ารวมของการใช้
จ่ า ย ทั้ ง ห ม ด ข อ ง นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว  ( Final 
Demand) มาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์
ปัจจัยการผลิตและผลผลิต ( Input-output 
Analysis : I/O Analysis) ขนาด 26x26 
สาขาการผลิต ด้วยโปรแกรมค านวณส าเร็จรูป 
เ พ่ือค านวณหาผลกระทบทางเศรษฐกิ จ
ทั้งหมด (Total) ผลกระทบทางตรง (Direct 
Impact) และทางอ้อม (Indirect Impact) ที่
มีต่อการผลิตของภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ  

ข้ันตอนที่ 4 วิเคราะห์ผลกระทบทาง
เศรษฐกิจ จากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวโดย
ใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (Total) 1 บาท 
เพ่ือวัดผลกระทบอันก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทาง
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

เศรษฐกิจโดยตรง (Type I – Multiplier) 
และก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยอ้อม 
(Multiplier) จากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  

ข้ันตอนที่ 5 ค านวณสัดส่วนร้อยละ
ของการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรม 
26 สาขาการผลิต จ าแนกสาขาการผลิตใน
ภาคการท่องเที่ยว (Direct) จ านวน 12 กลุ่ม 
และอุตสาหกรรมภายนอกภาคการท่องเที่ยว 
(Indirect) จ านวน 14 กลุ่มที่จัดท าข้ึนโดย
กรมการท่องเที่ยว ดังแสดงในหน้าที่ 98 และ
การน าเสนอข้อมูลผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ดังแสดง
หน้าท่ี 168-192 

5.ข้อค้นพบของการวิจัย:  
- ขอให้น าเสนอที่มาของตัวเลขที่ใ ช้ในการ
วิเคราะห์ผลตอบแทนทางเศรษฐกิจให้ชัดเจน 
 
 
- ขอให้พิจารณาความสอดคล้องของหัวข้อใน
ตาราง ที่  14 “แนวโน้มนักท่องเที่ยว” ให้
สอดคล้องกับเน้ือหาในตารางและให้ผู้อ่านเข้าใจ
ได้ถูกต้องชัดเจน 
 

คณะผู้ วิจัยไ ด้ด าเ นินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิโดยน าเสนอที่มา
ของตัวเลขที่ใช้ในการวิเคราะห์ผลตอบแทน
ทางเศรษฐกิจ หน้า 168 
 
คณะผู้ วิจัยไ ด้ด าเ นินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ดังแสดงใน
หน้าท่ี 119-123 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

6. ข้อควรปรับปรุงแก้ไขและค าแนะน าเพิ่มเติม:  
- ขอให้ตรวจสอบการพิมพ์ค าซ้ าในวัตถุประสงค์
ข้อที่ 5 ของโครงการต้ังแต่ส่วนบทสรุปผู้บริหาร 
บทคัดย่อ บทน าและโดยตลอดทั้งเล่มรายงาน  
 
 
 
- ขอให้ระบุว่าจะน าเสนอและเผยแพร่คู่มือฯไปยัง
กลุ่มใด ด้วยวิธีใด 
 
 
 
 
 

 
- คณะผู้ วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิโดยตรวจสอบ
การพิมพ์ค าซ้ าในวัตถุประสงค์ข้อที่ 5 ของ
โครงการต้ังแต่ส่วนบทสรุปผู้บริหาร บทคัดย่อ 
บทน าและโดยตลอดทั้งเล่มรายงาน 
- คณะผู้ วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิโดยระบุว่าจะ
น าเสนอและเผยแพร่คู่มือฯ ดังน้ี 
  1) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
กี ฬ า โ ด ย ใ ช้ ศิ ล ป ะ ก า ร ต่ อ สู้ ม ว ย ไ ท ย                           
โ ด ย ค ณ ะ ผู้ วิ จั ย จ ะ น า ไ ป เ ผ ย แ พ ร่ ยั ง
ผู้ ประกอบการ ธุรกิ จค่ ายมวยไทย และ
ผู้ประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับมวยไทย 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
- ขอให้ปรับปรุงการเขียนข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
ควรเขียนในลักษณะการน าไปใช้ประโยชน์ให้เห็น
ว่าหน่วยงาน/องค์กรใดจะน าข้อเสนอแนะน้ีไปใช้

เช่น ค่ายมวย ม.ราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง ค่าย
มวยมาสเตอร์ท๊อดด้ียิม เป็นต้น ผ่านเอกสาร
คู่มือและในรูปแบบช่องทางออนไลน์ ผ่าน
รูปแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (eBooks) 
  2) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่
บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่าย
มวยไทย คู่มือเล่มน้ีจะเป็นประโยชน์อย่างย่ิง
ในกลุ่มผู้จัดกิจกรรม หรือท าธุรกิจค่ายมวย
ไทยที่เปิดสอนมวยไทยส าหรับชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ รวมไปถึงหน่วยงานภาครัฐที่
ด าเนินการเผยแพร่ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
หรือการจัดการเรียนการสอนมวยไทย เช่น 
มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง การกีฬา
แห่งประเทศไทย เป็นต้น 
  3 )  คู่ มื อ กา ร เ รี ยนรู้ ม ว ย ไทยส า ห รั บ
กลุ่มเป้าหมายใหม่ คู่มือน้ีจะเป็นแนวทางการ
เรียนรู้มวยไทยส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศที่ไม่เคยมาเรียนรู้มวยไทย ในคู่มือ
เล่มน้ีจะแนวทางการเรียนมวยไทยว่าจะต้อง
ปฏิบัติตนอย่างไรก่อนที่จะมาเรียนมวยไทย
ส าหรับชาวต่างประเทศ รวมไปถึงข้อมูลการ
ต่อสื่อสารต่างๆ เป็นต้น 
  คู่ มื อ ดั ง กล่ า ว จ ะ ถูกน า ไ ป เ ผย แพ ร่ ยั ง
ผู้ประกอบการธุรกิจมวยไทยและผู้ที่เกี่ยวข้อง 
เช่น ค่ายมวยไทย องค์กรภาครัฐและเอกชนที่
เก่ียวข้อง การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย การ
กี ฬ า แ ห่ ง              ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย 
สถาบันการศึกษา บริษัทน าเที่ยว เป็นต้น ผ่าน
ช่ อ ง ท า ง อ อ น ไ ล น์ ใ น รู ป แ บ บ ห นั ง สื อ
อิเล็กทรอนิกส์ (eBooks) โดยสามารถดาว
โหลดคิวอาร์โค้ดและลิงค์เพ่ือดาวน์โหลดไฟล์
เอกสารคู่มือไปใช้ประโยชน์ได้ ดังแสดงในหน้า 
ง-จ 
 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการปรับปรุงการเขียน
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ควรเขียนในลักษณะ
การน าไปใช้ประโยชน์ ดังแสดงในหน้าท่ี 218 
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

ประโยชน์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬามวย
ได้อย่างไรบ้าง  
 
- ขอให้ตรวจสอบเน้ือหา/ข้อมูลที่น าเสนอใน
ภาคผนวกว่ามีความเช่ือมโยงกับเน้ือหาในเล่ม
หรือไม่ หากเช่ือมโยงขอให้อ้างอิงให้ชัดเจนใน
รายงาน หรือหากไม่เช่ือมโยงขอให้พิจารณาตัด
ออกจากส่วนภาคผนวก 
เช่น ภาพประกอบแม่ไม้มวยไทยและลูกไม้มวย
ไทย เป็นต้น 
 
- ขอให้ตรวจสอบละปรับการใช้ภาษาพูดให้เป็น
ภาษาวิชาการ เช่น อีสาน เป็นต้น 
 
- ขอให้ตรวจสอบการสะกดค าให้ถูกต้องโดย
ตลอดทั้งเล่มรายงาน เช่น ค าผิด หน้า 104 107 
124 138 142 173 เป็นต้น 
ตรวจสอบการใช้ค าภาษาอังกฤษ เช่น  
Start up หรือการใช้ค า เช่น E-book หรือ e-
book ควรน าเสนอให้เหมือนกันโดยตลอดทั้งเล่ม
รายงานเป็นต้น 
 
- ขอให้ตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างหัวข้อใน
สารบัญและรายละเอียดในบทที่ 4 
 
 
- ขอให้ตรวจสอบการน าเสนอบรรณานุกรมให้
ครบถ้วนโดยเฉพาะที่ได้อ้างอิงในส่วนบทน า 

 
 
 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการตัด ภาพประกอบแม่
ไม้มวยไทยและลูกไม้มวยไทย จากส่วน
ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการตรวจสอบปรับการ
ใช้ภาษาพูดให้เป็นภาษาวิชาการ 
 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการตรวจสอบตรวจสอบ
การสะกดค าให้ ถูกต้องโดยตลอดทั้ ง เล่ม
รายงาน 
 
- คณะผู้ วิจัย ไ ด้ด า เ นินการตรวจสอบค า
ภาษาอังกฤษ โดยตลอดทั้งเล่มรายงาน 
 
 
- คณะผู้ วิจัยได้ด าเนินการความสอดคล้อง
ระหว่างหัวข้อในสารบัญและรายละเอียดใน
บทที่ 4 ดังแสดงในหน้าท่ี ญ-ฎ 
 
- คณะผู้ วิจัยไ ด้ด า เนินการตรวจสอบการ
น าเสนอบรรณานุกรม ดังหน้าท่ี 1-3 
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ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
ในการประชุมพิจารณาและประเมินร่างรายงานฉบับสมบูรณ์ ประจ าปีงบประมาณ 2562 

 “การพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในกลุ่มกิจกรรม มวยไทย ปั่นจักรยาน และว่ิง  
(Fight Ride Run) สู่การท่องเที่ยวดิจิทัลของประเทศไทย (ปีที่ 1)” 

หัวหน้าโครงการ  ผศ.ดร.สัจจา ไกรศรรัตน์ สังกัด มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง 
วันพฤหัสบดีท่ี 12 มีนาคม 2563 ณ ห้องประชุม 1 ช้ัน 15 อาคาร SM Tower 

ตารางสรุปความเห็นของ  ผู้ทรงคุณวุฒิ  นักวิจัย และผู้ประสานงาน (เฉพาะประเด็นส าคัญ) 
 
โครงการย่อยที่ 1 การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

1. บทสรุปผู้บริหาร: ขอให้ปรับ/เพิ่มเติม
ดังนี้ 
- น าเสนอข้อมูลจ านวนผู้เดินทางมาเพื่อ
เรียนมวยและชมมวย 
- ประเด็นเรื่องผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิง
กีฬา หากมีการระบุถึงหลักสูตรขอให้
น าเสนอหลักสูตรให้ชัดเจน 

-คณะผู้วิ จัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูล
จ านวนผู้เดินทางมาเพื่อเรียนมวยและชม
มวย โดยพบว่านักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมา
เรียนมวยไทย จ านวน 393,458   คน 
และผู้ชมมวยมวยไทยมีจ านวน 332,020 
คน ในบทสรุปผู้บริหารเรียบร้อยแล้ว  
-คณะผู้วิ จัยได้ด าเนินการ เพิ่ มข้อมูล
ผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวใหม่ท่ีเหมาะสม
และตรงตามความต้องการของกลุ่ม
นักท่อง เ ท่ียวเป้าหมายท่ี ค้นพบ ใน
บทสรุปผู้บริหารเรียบร้อยแล้ว 
ดังแสดงไว้ในเอกสารรายงานวิจัยฉบับ
สมบูรณ์ 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

2. บทคัดย่อ: ขอให้ปรับ/เพิ่มเติมดังนี้ 
- ประเด็นเรื่องผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิง
กีฬา หากมีการระบุถึงหลักสูตรขอให้
น าเสนอหลักสูตรให้ชัดเจน 
-พิ จา รณาแก้ ไ ขก าร เขี ยนบทคัดย่ อ
ภาษาอังกฤษอีกครั้ง 

-คณะผู้วิ จัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูล
บทคัดย่อตามท่ีผู้ทรงคุณวุฒิเสนอแนะ 
โดย ไ ด้ เพิ่ มประ เ ด็น ผลิตภัณฑ์ กา ร
ท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทย แบบบูรณาการวิถี ไทยภูมิ
ปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ประกอบ
ไปด้วย 3 กลุ่มเป้าหมายและผลิตภัณฑ์ 
ดังนี้         
(1) challenge group ผลิตภัณฑ์
ประกอบด้วย 1) หลักสูตรขั้นสมรรถครู
มวยไทยระดับสูง 2) หลักสูตรการเป็นผู้

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

ฝึกสอนมวยไทย 3) หลักสูตรการฝึกมวย
ไทยอาชีพ  4) หลักสูตรมวยไทยโบราณ 
5) หลักสูตรมวยไทยท้องถิ่น เป็นต้น 
 (2) Try new group and ผลิตภัณฑ์
ประกอบด้วย 1) โปรแกรมการเรียนรู้
ประวัติศาสตร์มวยไทยในแหล่งต้นก า
เนิน 2) หลักสูตรมวยไทยเพื่อลดน าหนัก 
3) หลักสูตรมวยไทยเพื่อเสริมรูปร่าง
สวยงาม 4) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการ
ป้องกันตัว 5) หลักสูตรมวยไทยเพื่อการ
ออกก าลังกาย 6) ผลิตภัณฑ์สมุนไพร
ส าหรับผู้มาเรียนมวยไทย 
(3) Creativity Recreation Group 
ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย 1) หลักสูตรมวย
ไทยสไตล์ชาวนา 2) หลักสูตรมวยไทย
สไตล์ชาวเล 3) โปรแกรมการเรียนรู้มวย
ไทยและท าอาหารไทย 4) โปรแกรมการ
เรียนรู้มวยไทยริมชายหาดทะเล เป็นต้น 
 ดังแสดงไว้ในเอกสารรายงานวิจัยฉบับ
สมบูรณ์ หน้า ฉ-ช 
-คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขบทคัดย่อ
ภาษาอังกฤษให้ถูกต้องและสอดคล้องกับ
บทคัดย่อภาษาไทย เรียบร้อยแล้วดัง
แสดงไว้ ในเอกสารรายงานวิจัยฉบับ
สมบูรณ์ หน้าท่ี ซ-ฌ 

3. การส ารวจเอกสาร: ขอให้น าข้อมูล
ทักษะกระบวนท่ามวยไทย (หน้า 25-44)
ไว้ในส่วนภาคผนวก  

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการน าข้อมูลทักษะ
กระบวนท่ามวยไทยไปไว้ในส่วนของ
ภาคผนวก ดังแสดงไว้ในเอกสารรายงาน
วิจัยฉบับสมบูรณ์ 

แก้ไขแล้ว 
แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 
นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 
ยังไม่ได้แก้ไข 

4 การด าเนินงานวิจัย:  
- ขอให้พิจารณาเพิ่มเติมส่วนการศึกษา
ผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยการใช้ตาราง
ปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการเพิ่มเติมข้อมูล
การศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจโดย
การใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ในบทท่ี 3 ดังแสดงไว้ในเอกสารรายงาน

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

- พิจารณาตรวจสอบความเป็นไปได้ของ
การระบุจ านวนนักท่องเท่ียวเชิงกีฬามวย
ในรายงานและปรับการน าเสนอข้อมูลอีก
ครั้งโดยระบุท่ีมาของข้อมูลประกอบด้วย 

วิจัยฉบับสมบูรณ์ หน้าท่ี 105 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการทบทวนข้อมูล
จ านวนนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทย 
ตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ พบว่า 
จ านวนนักท่องเท่ียวท่ีมาเรียนมวยไทย 
จ านวน   5,708,535 คน  ท่ีน า เสนอ
ข้อมูลในวันท่ี 12 มีนาคม 2563 นั้นเป็น
จ านวนครั้งของคนท่ีมาเรียนมวยไทย ซึ่ง
จ านวน ผู้มาเรียนมวยไทยมีจ านวน  
393,458   คน  ท้ั ง นี้ ค ณะ ผู้ วิ จั ย ไ ด้
ด าเนินการแก้ไขข้อมูลเรียบร้อยแล้ว ดัง
แสดงในเอกสารงานวิจัยฉบับสมบูรณ์
หน้าท่ี 177  
 

5. ผลวิจัย:  
- ขอให้เพิ่มเติมข้อมูล market size ของ
นักท่องเท่ียว 3 กลุ่ม (The challenge 
group/ Try new group/ Creativity 
recreation group) 
- ประเด็นกลุ่มเป้าหมายใหม่ หาก
หมายถึ งตลาด จีนขอให้ ระบุ เห ตุผล
เพิ่มเติมประกอบด้วย 
- ขอให้เพิ่มเติมข้อมูลด้านการตลาด เช่น 
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ของค่ายมวย
ต้นแบบ 
- ขอให้แนบคู่มือให้ครบถ้วน 

-จากการศึกษา พบว่า จ านวน
นักท่องเท่ียวในแต่ละกลุ่ม ดังนี้ 
1) The Challenge Group (29.5%)  
2)  Try New Group (15.01%)  
3) Creativity Recreation Group 
(55.5%) ดังแสดงในเอกสารดังแสดงใน
เอกสารงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ หน้า 160 
-ในประเด็นกลุ่มเป้าหมายใหม่ ซึ่งใน
รายงานผลการวิ จัยฉบั บนี้ คื อก ลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวจีน ผลจากการลงพื้นท่ี
เก็บข้อมูล สัมภาษณ์ และศึกษาจากผู้ให้
ข้อมูลหลักพบว่า ตลาดจีนเป็นตลาด
กลุ่มเป้าหมายใหม่ท่ีก าลังนิยมและให้
ความสนใจในกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย เช่น 
ชมการแข่งขันชกมวยไทย เรียนมวยไทย 
ผลิตภัณฑ์มวยไทยต่างๆ เป็นต้น 
-คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการแนบเอกสาร
คู่มือจ านวน 3 เล่ม เรียบร้อยแล้ว 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

6.สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ: 
ขอให้ ช้ีเป้ากลุ่มตลาดท่ีมีศักยภาพและ
ระบุ ในข้อ เสนอแนะ หากมีประเ ด็น
ข้อ เสนอแนะเ ชิงนโยบายขอให้ระบุ
เพิ่มเติม 

ได้ระบุลงในการอภิปรายผลการวิจัยใน
บทท่ี 5 เอกสารรายงานวิจัยฉบับ
สมบูรณ์ 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

7. ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม:   
- พิจารณาน าภาพถ่ายกิจกรรมไว้ในส่วน
ภาคผนวก 
- พิจารณาทบทวนเนื่องจากมีข้อควรระวัง
ในการเลือกธุรกิจใดธุรกิจหนึ่งมาเป็น
ต้นแบบ หากไม่สามารถพิสูจน์ได้ว่าเป็น
การด าเนินงานท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม
ทางเศรษฐกิจหรือในเชิงพาณิชย์ได้มาก
ท่ีสุด 

- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการน าภาพถ่าย
กิจกรรมไว้ในส่วนภาคผนวกเรียบร้อย
ร้อยแล้ว ดังแสดงไว้ในเอกสารรายงาน
วิจัยฉบับสมบูรณ์ 
-ในก าร เ ลื อก ค่ า ยมวย ต้นแบบนั้ น 
คณะผู้วิจัยได้ลงพื้นท่ีสอบถาม ส ารวจ
และ สัมภาษณ์ ผู้ ให้ข้ อมู ลหลัก และ
ด าเนินการประชุมกลุ่มย่อยผู้ท่ีมีส่วนได้
ส่วนเสียและผู้ทรงคุณวุฒิท่ีเกี่ยวข้องกับ
มวยไทย ส่วนใหญ่มีมติเห็นชอบ ว่าค่าย
มวยไทเกอร์เป็นค่ายมวยขนาดใหญ่ท่ี
ได้รับการยอมรับในระดับสากล โดยการ
น า ศิลปะการ ต่อ สู้มวยไทยมา เป็ น
กิจกรรมส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 
สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม สร้างรายได้ 
และสร้างเครือข่ายให้กับศิลปะมวยไทย
ได้อย่างหลากหลาย จึงมีมติให้ศึกษาเป็น
ต้นแบบในการบริหารจัดการค่ายมวย
ไทยในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ 
 
 
 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 
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ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
ในการพิจารณาและประเมินร่างรายงานฉบับสมบูรณ์ (ฉบับปรับแก้ไข) ประจ าปีงบประมาณ 2562 

“การพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในกลุ่มกิจกรรม มวยไทย ปั่นจักรยาน และ 
ว่ิง (Fight Ride Run) สู่การท่องเที่ยวดิจิทัลของประเทศไทย (ปีที่ 1)” 

หัวหน้าโครงการ สังกัด  
ตารางสรุปความเห็นของ  ผู้ทรงคุณวุฒิ  นักวิจัย และผู้ประสานงาน (เฉพาะประเด็นส าคัญ) 

แผนงาน การพัฒนาต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาในกลุ่มกิจกรรม มวยไทย ปั่นจักรยาน และ 
วิ่ง (Fight Ride Run) สู่การท่องเท่ียวดิจิทัลของประเทศไทย (ปีท่ี 1) 
 
โครงการย่อยที่ 1 การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะมวยไทยแบบบูรณาการวิถีไทย ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

1. บทสรุปผู้บริหาร: ขอให้ตรวจสอบให้บทสรุป
ผู้บริหาร (หน้า จ) ไม่ปะปนกับบทคัดย่อ 

คณะผู้ วิจัยไ ด้ด าเ นินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

2. บทคัดย่อ: ขอให้ตรวจสอบและปรับการเขียน 
Abstract ให้ถูกต้องทั้งการเขียนประโยคและ
ไวยากรณ์ (grammar) 
 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินปรับการเขียน Abstract 
และตรวจสอบการเขียนประโยคและไวยากรณ์
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ หน้า ญ 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

3. บทน า:  
- ขอให้ ตรวจสอบการอ้ า งอิ ง ให้ตรงกับ
บรรณานุกรม 
 
- ข อ ใ ห้ ร ะ บุ ข อ บ เ ข ต เ ข ต ป ร ะ ช า ก ร  คื อ 
นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 
 
- ขอให้ตรวจสอบการระบุขอบเขตระยะเวลาเร่ิม
ให้ตรงกับที่ระบุในเอกสารสัญญา และวันสิ้นสุด
สัญญาให้ตรงกับวันที่ระบุในการย่ืนขยายเวลา 
 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินตรวจสอบการอ้างอิง
ข้อมูลตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ หน้า 
246 
 
คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการระบุขอบเขตเขต
ประชากร ข้อมูลตามข้อเสนอแนะของ
ผู้ทรงคุณวุฒิ หน้า 9 
คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูลขอบเขต
ระยะเวลาเร่ิมให้ตรงกับที่ระบุในเอกสาร
สัญญา และวันสิ้นสุดสัญญาตามข้อเสนอแนะ
ของผู้ทรงคุณวุฒิ หน้า 9 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

4. วิธีวิจัย: ขอให้แสดงรายละเอียดของการ
ประยุกต์ใช้ I/O table กับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
มวยไทย เช่น เทคนิคการท า I/O analysis วิธีการ
วิเคราะห์ I/O ด้านการท่องเที่ยว และการน า I/O 
table มาประกอบกับข้อมูลทางเศรษฐกิจในปี 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูล
ตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิโดยแสดง
การวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจทั้งหมดที่เกิด
จากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการ
ต่อสู้มวยไทย พ.ศ. 2562 น้ี คณะนักวิจัยได้ท า

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 



   

2 

 

ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

2562 ท าอย่างไร และน าเสนอผลกระทบทาง
เศรษฐกิจให้ชัดเจนในบทที่ 4  
 

การประยุกต์ใช้วิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิต
และผลผลิต (I/O analysis) ประเมินผล
กระทบทั้งหมดที่เป็นผลรวมของผลกระทบ
ทางตรงและทางอ้อมจากการใช้จ่ายของ
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศที่มาเรียนและมา
ชมมวยไทย (สมมติให้เป็นเปลี่ยนแปลงของอุป
สงค์ข้ันสุดท้าย) โดยใช้โครงสร้างการใช้จ่าย
ของนักท่องเที่ยวที่มาเรียนและมาชมมวยไทย
ที่ส ารวจในปี พ.ศ. 2562 ร่วมกับข้อมูลจาก
ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการ
ท่องเที่ยว (Tourism I/O table) ขนาด 26 
สาขาการผลิต ณ ราคาผู้ผลิต ที่เป็นข้อมูล ปี 
พ.ศ. 2559 ในการวิเคราะห์  (กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2553) ซึ่งคณะนักวิจัยได้
ด าเนินการตามข้ันตอนร่วมกับผู้เ ช่ียวชาญ 
ดังน้ี  

ข้ันตอนที่ 1 ปรับตารางปัจจัยการ
ผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวให้มีขนาด 
26 x26 สาขาการผลิต  

ข้ันตอนที่ 2 ค านวณการใช้จ่ายเฉลี่ย
ของนักท่องเท่ียวเชิงกีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้
มวยไทยต่อคนต่อค ร้ัง และน าผลที่ ไ ด้มา
ค านวณเป็นผลรวมทั้งหมด ซึ่งเป็นอุปสงค์ข้ัน
สุดท้าย (Final Demand)  

ข้ันตอนที่ 3 น ามูลค่ารวมของการใช้
จ่ า ย ทั้ ง ห ม ด ข อ ง นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว  ( Final 
Demand) มาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์
ปัจจัยการผลิตและผลผลิต ( Input-output 
Analysis : I/O Analysis) ขนาด 26x26 
สาขาการผลิต ด้วยโปรแกรมค านวณส าเร็จรูป 
เ พ่ือค านวณหาผลกระทบทางเศรษฐกิ จ
ทั้งหมด (Total) ผลกระทบทางตรง (Direct 
Impact) และทางอ้อม (Indirect Impact) ที่
มีต่อการผลิตของภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ  

ข้ันตอนที่ 4 วิเคราะห์ผลกระทบทาง
เศรษฐกิจ จากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวโดย
ใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทย (Total) 1 บาท 
เพ่ือวัดผลกระทบอันก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทาง
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

เศรษฐกิจโดยตรง (Type I – Multiplier) 
และก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยอ้อม 
(Multiplier) จากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาโดยใช้
ศิลปะการต่อสู้มวยไทย  

ข้ันตอนที่ 5 ค านวณสัดส่วนร้อยละ
ของการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรม 
26 สาขาการผลิต จ าแนกสาขาการผลิตใน
ภาคการท่องเที่ยว (Direct) จ านวน 12 กลุ่ม 
และอุตสาหกรรมภายนอกภาคการท่องเที่ยว 
(Indirect) จ านวน 14 กลุ่มที่จัดท าข้ึนโดย
กรมการท่องเที่ยว ดังแสดงในหน้าที่ 98 และ
การน าเสนอข้อมูลผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ดังแสดง
หน้าท่ี 203 -215 

5.ข้อค้นพบของการวิจัย:  
- ขอให้น าเสนอที่มาของตัวเลขที่ใ ช้ในการ
วิเคราะห์ผลตอบแทนทางเศรษฐกิจให้ชัดเจน 
 
 
- ขอให้พิจารณาความสอดคล้องของหัวข้อใน
ตาราง ที่  14 “แนวโน้มนักท่องเที่ยว” ให้
สอดคล้องกับเน้ือหาในตารางและให้ผู้อ่านเข้าใจ
ได้ถูกต้องชัดเจน 
 

คณะผู้ วิจัยไ ด้ด าเ นินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิโดยน าเสนอที่มา
ของตัวเลขที่ใช้ในการวิเคราะห์ผลตอบแทน
ทางเศรษฐกิจ หน้า 195 
 
คณะผู้ วิจัยไ ด้ด าเ นินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ดังแสดงใน
หน้าท่ี 137-144 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 

6. ข้อควรปรับปรุงแก้ไขและค าแนะน าเพิ่มเติม:  
- ขอให้ตรวจสอบการพิมพ์ค าซ้ าในวัตถุประสงค์
ข้อที่ 5 ของโครงการต้ังแต่ส่วนบทสรุปผู้บริหาร 
บทคัดย่อ บทน าและโดยตลอดทั้งเล่มรายงาน  
 
 
 
- ขอให้ระบุว่าจะน าเสนอและเผยแพร่คู่มือฯไปยัง
กลุ่มใด ด้วยวิธีใด 
 
 
 
 
 

 
- คณะผู้ วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิโดยตรวจสอบ
การพิมพ์ค าซ้ าในวัตถุประสงค์ข้อที่ 5 ของ
โครงการต้ังแต่ส่วนบทสรุปผู้บริหาร บทคัดย่อ 
บทน าและโดยตลอดทั้งเล่มรายงาน 
- คณะผู้ วิจัยได้ด าเนินการแก้ไขข้อมูลตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิโดยระบุว่าจะ
น าเสนอและเผยแพร่คู่มือฯ ดังน้ี 244 
  1) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
กี ฬ า โ ด ย ใ ช้ ศิ ล ป ะ ก า ร ต่ อ สู้ ม ว ย ไ ท ย                           
โ ด ย ค ณ ะ ผู้ วิ จั ย จ ะ น า ไ ป เ ผ ย แ พ ร่ ยั ง
ผู้ ประกอบการ ธุรกิ จค่ ายมวยไทย และ
ผู้ประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับมวยไทย 

แก้ไขแล้ว 

แก้ไขแล้วแต่ยังไม่ชัดเจน 

นักวิจัยช้ีแจงและเห็นชอบตามค าช้ีแจง 

ยังไม่ได้แก้ไข 
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
- ขอให้ปรับปรุงการเขียนข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
ควรเขียนในลักษณะการน าไปใช้ประโยชน์ให้เห็น
ว่าหน่วยงาน/องค์กรใดจะน าข้อเสนอแนะน้ีไปใช้
ประโยชน์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬามวย

เช่น ค่ายมวย ม.ราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง ค่าย
มวยมาสเตอร์ท๊อดด้ียิม เป็นต้น ผ่านเอกสาร
คู่มือและในรูปแบบช่องทางออนไลน์ ผ่าน
รูปแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (eBooks) 
  2) คู่มือการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาโดยใช้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยที่วางอยู่
บนฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมส าหรับค่าย
มวยไทย คู่มือเล่มน้ีจะเป็นประโยชน์อย่างย่ิง
ในกลุ่มผู้จัดกิจกรรม หรือท าธุรกิจค่ายมวย
ไทยที่เปิดสอนมวยไทยส าหรับชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ รวมไปถึงหน่วยงานภาครัฐที่
ด าเนินการเผยแพร่ศิลปะการต่อสู้มวยไทย 
หรือการจัดการเรียนการสอนมวยไทย เช่น 
มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง การกีฬา
แห่งประเทศไทย เป็นต้น 
  3 )  คู่ มื อ กา ร เ รี ยนรู้ ม ว ย ไทยส า ห รั บ
กลุ่มเป้าหมายใหม่ คู่มือน้ีจะเป็นแนวทางการ
เรียนรู้มวยไทยส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศที่ไม่เคยมาเรียนรู้มวยไทย ในคู่มือ
เล่มน้ีจะแนวทางการเรียนมวยไทยว่าจะต้อง
ปฏิบัติตนอย่างไรก่อนที่จะมาเรียนมวยไทย
ส าหรับชาวต่างประเทศ รวมไปถึงข้อมูลการ
ต่อสื่อสารต่างๆ เป็นต้น 
  คู่ มื อ ดั ง กล่ า ว จ ะ ถูกน า ไ ป เ ผย แพ ร่ ยั ง
ผู้ประกอบการธุรกิจมวยไทยและผู้ที่เกี่ยวข้อง 
เช่น ค่ายมวยไทย องค์กรภาครัฐและเอกชนที่
เก่ียวข้อง การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย การ
กีฬาแห่งประเทศไทย สถาบันการศึกษา 
บริษัทน าเที่ยว เป็นต้น ผ่านช่องทางออนไลน์
ในรูปแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (eBooks) 
โดยสามารถดาวโหลดคิวอาร์โค้ดและลิงค์เพ่ือ
ดาวน์โหลดไฟล์เอกสารคู่มือไปใช้ประโยชน์ได้ 
ดังแสดงในหน้า  
 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการปรับปรุงการเขียน
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ควรเขียนในลักษณะ
การน าไปใช้ประโยชน์ ดังแสดงในหน้าท่ี 244 
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ความเห็นผู้ทรงคุณวุฒิ ค าช้ีแจงของนักวิจัย 
(ขอให้ระบุเลขหน้าท่ีได้ท าการปรับแก้เพ่ิมเติม) 

การจัดการของผู้ประสานงาน 

ได้อย่างไรบ้าง  
 
- ขอให้ตรวจสอบเน้ือหา/ข้อมูลที่น าเสนอใน
ภาคผนวกว่ามีความเช่ือมโยงกับเน้ือหาในเล่ม
หรือไม่ หากเช่ือมโยงขอให้อ้างอิงให้ชัดเจนใน
รายงาน หรือหากไม่เช่ือมโยงขอให้พิจารณาตัด
ออกจากส่วนภาคผนวก 
เช่น ภาพประกอบแม่ไม้มวยไทยและลูกไม้มวย
ไทย เป็นต้น 
 
- ขอให้ตรวจสอบละปรับการใช้ภาษาพูดให้เป็น
ภาษาวิชาการ เช่น อีสาน เป็นต้น 
 
- ขอให้ตรวจสอบการสะกดค าให้ถูกต้องโดย
ตลอดทั้งเล่มรายงาน เช่น ค าผิด หน้า 104 107 
124 138 142 173 เป็นต้น 
ตรวจสอบการใช้ค าภาษาอังกฤษ เช่น  
Start up หรือการใช้ค า เช่น E-book หรือ e-
book ควรน าเสนอให้เหมือนกันโดยตลอดทั้งเล่ม
รายงานเป็นต้น 
 
- ขอให้ตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างหัวข้อใน
สารบัญและรายละเอียดในบทที่ 4 
 
 
- ขอให้ตรวจสอบการน าเสนอบรรณานุกรมให้
ครบถ้วนโดยเฉพาะที่ได้อ้างอิงในส่วนบทน า 

 
 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการตัด ภาพประกอบแม่
ไม้มวยไทยและลูกไม้มวยไทย จากส่วน
ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการตรวจสอบปรับการ
ใช้ภาษาพูดให้เป็นภาษาวิชาการ 
 
- คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการตรวจสอบตรวจสอบ
การสะกดค าให้ ถูกต้องโดยตลอดทั้ ง เล่ม
รายงาน 
 
- คณะผู้ วิจัย ไ ด้ด า เ นินการตรวจสอบค า
ภาษาอังกฤษ โดยตลอดทั้งเล่มรายงาน 
 
 
- คณะผู้ วิจัยได้ด าเนินการความสอดคล้อง
ระหว่างหัวข้อในสารบัญและรายละเอียดใน
บทที่ 4 ดังแสดงในหน้าท่ี ญ-ฎ 
 
- คณะผู้ วิจัยไ ด้ด า เนินการตรวจสอบการ
น าเสนอบรรณานุกรม ดังหน้าท่ี 1-3 
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