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 โครงการวิจัยเรื่อง การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐาน
ภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย (Improving Bicycle Tourism Management Based on The 
Cultural Landscape in Thailand) คณะผู้วิจัย ขอขอบคุณคณะกรรมการผู้พิจารณาชุดโครงการ 
ผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านที่ช่วยพัฒนาโครงร่าง ให้ข้อเสนอแนะ ให้ค าปรึกษา แนะน าสิ่งที่เป็นประโยชน์ 
พร้อมทั้งช่วยตรวจสอบข้อบกพร่องต่าง ๆ ด้วยความเอาใจใส่ และให้ก าลังใจผู้วิจัย ด้วยดีเสมอมา  
โดยเฉพาะ คณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ  และทีมงานส านักประสานงาน สกว. เดิม และ ตลอดจน 
ส านักงานคณะกรรมการนโยบายวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมแห่งชาติ (สกสว.) ทุกท่าน  
ที่ช่วยประสานงาน ก ากับติดตาม ตลอดจนดูแลช่วยเหลือ เสริมหนุนความรู้ จัดท าเวทีแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ให้กับนักวิจัยอย่างใกล้ชิด   
 ขอขอบคุณ ศาสตราจารย์ ดร.วิภาดา  คุณาวิกติกุล ผู้อ านวยการแผนงาน ตลอดจนทีมงาน
ของแผนงานทุกท่าน ขอขอบคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. สัจจา ไกรศรรัตน์ หัวหน้าชุดโครงการ  
ที่ให้ค าปรึกษา และชี้แนะแนวทางในการเขียนรายงานผลการวิจัย ตลอดการท าวิจัย จนกระท่ังส าเร็จ 
ขอขอบคุณทีมนักวิจัย Fight Ride Run ที่คอยช่วยเหลือ และให้ก าลังซึ่งกันมาโดยตลอด  
 ขอขอบคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์.ดร.ชัยฤทธิ์ ศิลาเดช รักษาราชการแทนอธิการบดี มหาวิทยาลัย
ราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง นายวิสาห์ พูลศิริรัตน์ รองผู้ว่าราชการจังหวัดราชบุรี ผู้ช่วยศาสตราจารย์แชล่ม 
บุญลุ่ม คณะวิทยากรจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง ที่อ านวยการช่วยเหลือให้การ
ด าเนินการวิจัยจนแล้วเสร็จ ขอขอบคุณผู้ให้ข้อมูลหลักทุกท่าน ทั้งหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ภาคประชาชน ที่ให้ข้อมูลเชิงลึกที่เป็นประโยชน์อย่างมากต่อการวิจัย คณะนักวิจัยรู้สึกซาบซึ้งและ
เป็นเกียรติอย่างยิ่งที่ได้ท างานร่วมกัน คณะนักวิจัยขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูง มา ณ โอกาสนี้ รวมไป
ถึง ทีมนักปั่นจักรยาน นักศึกษา ทีมผู้ช่วยวิจัยในพ้ืนที่  ผู้ให้ความร่วมมือในการสัมภาษณ์เชิงลึก นักปั่น
จักรยาน ทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศทุกท่าน 
 สุดท้ายนี้คุณค่าและประโยชน์ที่พึงมีจากงานวิจัยฉบับนี้ ขอมอบแด่บิดา มารดา ครูบาอาจารย์ 
ผู้มีอุปการะคุณ มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง ตลอดจน ผู้วิจัย ผู้ค้นคว้า ที่ได้อ้างอิงในงานวิจัย
ฉบับนี้ทุกท่าน   
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บทสรุปผู้บริหาร 
 

 

1. บทน า 
 

จากกระแสพฤติกรรมของผู้บริโภคต่างได้หันมาใส่ใจดูแลสุขภาพมากขึ้น จนกลายเป็นค่านิยม 
ในการด าเนินชีวิตของคนในสังคมด้วยการออกก าลังกาย ดังจะเห็นได้จากตัวเลขการน าเข้าเครื่องกีฬาและ
รองเท้ากีฬา ในปี พ.ศ. 2561 (ม.ค. – ก.ย. 2561) ที่เพ่ิมสูงขึ้นจากช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมาคิดเป็น 
18.40% และ 39.28% ในขณะที่ ตัว เลขจ านวนผู้ป่ วยรายใหม่  ประเภทโรคไม่ติดต่อเรื้ อรั ง  
ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 มีจ านวนผู้ป่วยลดลง ถึง 6.77% ซึ่งจากสถิติตัวเลขได้บ่งชี้ว่าคนไทยมีสุขภาพ
ที่ดีขึ้น ส าหรับกิจกรรมเชิงกีฬาที่พบว่าได้รับความนิยม ได้แก่ กอล์ฟ มวยไทย ด าน้ า ปั่นจักรยาน  
วิ่งมาราธอน ขี่จักรยานยนต์ และกีฬาทางน้ า ฯลฯ (ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 
2559) กิจกรรมการปั่นจักรยาน เป็นอีกหนึ่งชนิดกีฬาที่มีความหลากหลาย ทั้งปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว การ
แข่งขัน หรือเพ่ือออกก าลังกายสามารถท าได้ทั้งสิ้น ในปี พ.ศ. 2558 ได้เกิดปรากฏการณ์ครั้งส าคัญที่ถือได้
ว่าเป็นมิติใหม่ของการปลุกกระแสการปั่นจักรยานให้กับคนไทยทั้งประเทศ คือ การจัดกิจกรรมปั่นเพ่ือแม่ 
(Bike for MOM) ที่จัดขึ้นในวันที่ 16 สิงหาคม 2558 มีนักปั่นจักรยานในแต่ละจังหวัดรวมกันออกมาปั่น 
เป็นจ านวน 177,076 คน จาก 77 จังหวัดทั่วประเทศไทย เหตุการณ์ในขณะนั้นได้ถูกบันทึกไว้ในหนังสือ
กินเนสบุ๊ค ถึงการสร้างสถิติจ านวนนักปั่นจักรยานมากที่สุดในโลก (หนังสือพิมพ์ผู้จัดการออนไลน์ ฉบับ
วันที่ 16 สิงหาคม 2558) และการจัดกิจกรรมปั่นเพ่ือพ่อ (Bike for DAD) จัดขั้นวันที่ 11 ธันวาคม 2558 
ชาวไทยทั้ งประเทศได้ออกมาปั่ นจักรยานร่ วมกัน อีกครั้ ง  เป็นจ านวนสู งถึ ง  607 ,909  คน 
(www.bikefordad2015.com สืบค้นวันที่  12 มิถุนายน 2561 ) ทั้ งนี้ตั้ งแต่ปี  พ.ศ. 2558 พบว่า  
วงการธุรกิจจักรยาน ได้เติบโตมากกว่า 100% มูลค่า 5.5 ล้านบาท ความนิยมจักรยานยังคงได้รับความ
นิยมเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง มูลค่าธุรกิจจักรยานสูงถึง จ านวน 7.5 ล้านบาท โดยเป็นมูลค่าจักรยาน จ านวน 
4.5 พันล้านบาท และมูลค่าอะไหล่ แฟชั่นเสื้อผ้า อุปกรณ์ตกแต่ง จ านวน 3 พันล้านบาท จนกระทั่ง
ประมาณปลายปี พ.ศ. 2560 กระแสความนิยมในการปั่นจักรยานของคนไทยเริ่มซบเซาลง ไม่มีการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานแบบมหกรรมใหญ่ดังเดิม เหลือไว้ซึ่งกลุ่มนักปั่นไม่เกิน 500 คน ผู้ที่ชื่นชอบการปั่น
จริง ๆ ดังนั้น เพ่ือเป็นการส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากจักรยานอย่างต่อเนื่อง เพราะนอกจากเป็น 
การส่งเสริมการท่องเที่ยวแล้วนั้น การใช้จักรยานในชุมชน ยังเป็นการช่วยเสริมสร้างสุขภาพของ 
ผู้ปั่นจักรยานให้แข็งแรงมากขึ้น ช่วยลดฝุ่นควัน ลดโลกร้อน อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม เพราะการใช้จักยานไม่ได้
ก่อให้เกิดมลภาวะทางอากาศแต่อย่างใด ดังเช่น ประเทศนิวซีแลนด์ หรืออีกหลาย ๆ ประเทศ ที่ได้น า
จักรยานมาใช้ในชีวิตประจ าวัน (Insights Team Tourism New Zealand, 2013) ดังนั้นงานวิจัยครั้งนี้
จึงมุ่งเน้นศึกษาเพ่ือการยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐาน 
ภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย ให้มีศักยภาพทางการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับประเทศไทยได้ต่อไป 
ซึ่งมีวัตถุประสงค์ของการวิจัยครั้งนี้ 5 ข้อคือ 1) ศึกษาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบน
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ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยที่โดดเด่นสอดคล้องกับแนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมาย 2) ศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก (Customer insight) ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย  3) ศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย 4) วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมของ
ชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทย และ 5) เพ่ือจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทย 

โดยมีขอบเขตในการด าเนินการวิจัย คือ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 
เครื่องมือที่ใช้ ประกอบด้วย แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ที่ผ่านการตรวจคุณภาพ 
เป็นเครื่องมือ รวมทั้งการลงพ้ืนที่จัดกิจกรรมเพ่ือร่วมสังเกตการณ์ในสถานการณ์จริง ทั้งแบบมีส่วนร่วม
และไม่มีส่วนร่วม น าเสนอข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา การวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจด้วยปัจจัย
การผลิตและผลผลิต 26X26 (I/O Analysis) และน าเสนอผลการวิจัยด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content 
Analysis) 

 
2. สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 
 กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย จ าแนกได้ 4 ประเภท คือ ปั่นแข่งขัน 
(Racing) ปั่นอดทน (Endurance) ปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) และปั่นท่องเที่ยว (Bike Touring)  
ใน ปี พ.ศ. 2562 มีนักปั่นจักรยานทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ ประมาณ 645,427 คน มีการใช้เฉลี่ย 
1,031.66 - 5,722.16 บาทต่อคนต่อกิจกรรม ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจโดยประมาณ 1,909 ล้านบาท 
จ าแนกรายการค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานตามตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (I/O Analysis) ออกได้
เป็น 8 ประเภท ได้แก่ 1) ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 2) ค่าซื้ออุปกรณ์กีฬา 3) ค่าที่พัก 4) ค่าอาหารและ
เครื่องดื่ม 5) ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง 6) ค่าเดินทางโดยเครื่องบิน 7) ค่าซื้อของที่ระลึก และ  
8) ค่าบันเทิงในการเดินทางท่องเที่ยว ผลการวิเคราะห์ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจด้วยปัจจัยการผลิต  และ
ผลผลิต 26x26 (I/O analysis) พบว่า มูลค่าการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานก่อให้เกิดผลกระทบทาง
เศรษฐกิจโดยรวม ประมาณ 4,636 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 1,034 ล้านบาท และ
ผลกระทบทางอ้อมประมาณ 3,601 ล้านบาท โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานภาพรวม 1 บาท ได้สร้าง
ผลกระทบทางเศรษฐกิจเพ่ิมขึ้น 2.43 บาท และโดยเป็นผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยอ้อม 1.89 บาท  
ข้อค้นพบคือ มูลค่าทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นท าให้เกิดการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรมในภาคการ
ท่องเที่ยวและบริการ ประมาณ 12 สาขา (ร้อยละ 52.56) โดยเฉพาะ ธุรกิจการบริการที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวอื่น ๆ การขนส่งทางบก โรงแรมและท่ีพัก ร้านอาหารและเครื่องดื่ม นอกจากนั้นยังมีการกระจาย
ผลประโยชน์ไปสู่ธุรกิจนอกภาคการท่องเที่ยวและบริการ ประมาณ 14 สาขา (ร้อยละ 47.44) โดยเฉพาะ
กลุ่มธุรกิจสาขาการผลิตการผลิตโลหะ อโลหะ และเครื่องจักร กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และ
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พลาสติก ดังนั้นจากผลการศึกษาท าให้สามารถสรุปได้ว่าการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานสามารถสร้างรายได้
กระจายไปยังธุรกิจอ่ืน ๆ ประมาณ 26 สาขา ซึ่งผลประโยช์มิได้กระจุกเฉพาะกลุ่มธุรกิจการท่องเที่ยวฯ 
เท่านั้น 
 ต่อมา ผลการศึกษาพฤติกรรมนักปั่นจักรยานเชิงลึก จ านวน 1,313 ตัวอย่าง พบว่า นักปั่น
จักรยาน ส่วนมากเป็นเพศชาย อายุ 35-39 ปี สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพ
ค้าขายธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 บาท พ านักอาศัยอยู่ในเขตภาคกลาง 
วัตถุประสงค์หลัก คือ เพ่ือท่องเที่ยว ใช้จักรยานเสือหมอบ หรือ จักรยานถนน (Road cycling) ราคา 
ประมาณคันละ 30,001 – 60,000 บาท ช่องทางที่นักปั่นจักรยานนิยมเข้าไปใช้เพ่ือค้นหาข้อมูลการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานที่ได้รับความนิยมมากที่สุด คือ www.Thaimtb.com และกลุ่มเครือข่ายนักปั่น อาทิ 
กลุ่มเฟสบุ๊ค/กลุ่มไลน์ การบริการที่ชื่นชอบในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน คือ การได้ค้นหาภาพถ่ายของ
ตนเองผ่านเว็บไซต์ของผู้จัดงาน ปัจจัยที่ดึงดูดให้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นคือ “มาตรฐาน” 
ความปลอดภัยในเส้นทางปั่นจักรยาน” ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานทั้ง 4 
ประเภทของนักปั่นจักรยานนั้น พบว่า กลุ่มนักปั่นฯ ต่างมีระดับความพึงพอใจในภาพรวมของการบริการ 
การบริหารจัดการ ตามแนวคิด 3A6S ซึ่งประกอบไปด้วย ความดึงดูดใจ (Attraction) การเดินทางเข้าถึง 
(Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวกในพ้ืนที่ (Amenities) มาตรฐานสนาม (Standard) ความปลอดภัย 
(Safety) การแบ่งปันใช้รถใช้ถนนในวันจัดกิจกรรมปั่น  (Sharing) ทักษะของผู้จัดกิจกรรม (Skills) 
คุณภาพการให้บริการ (Services) และความพึงพอใจ (Satisfaction) ในระดับมากที่สุด ข้อค้นพบต่อมา
พบว่า สัดส่วนทางการตลาดปั่นจักรยานของประเทศไทยที่มีสัดส่วนมากคือ การปั่นจักรยานประเภทปั่น
ในกิจกรรม (Cycling Event) และปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม
ส าหรับนักปั่นจักรยานทั้ง 2 กลุ่มนี้คือ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ได้แก่ การปั่นจักรยาน Series Ride 
ปั่นจักรยานตามเส้นทางหนัง / ดาราดัง ปั่นจักรยาน Family Fun Ride Woman E-Bike Cycling และ 
การปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยวด้วยการออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน อาทิ ปั่นชมชิมชิล เที่ยวชม
วิถีท้องถิ่นไทย ปั่นเรียนรู้/ปั่นท่องเที่ยวในชุมชน ปั่นท่องเที่ยวตามเทศกาล งานประเพณี และ การปั่น
จักรยาน Hidden Cycling โดยการมีส่วนร่วมของไกด์น าเท่ียวในท้องถิ่น   

ข้อค้นพบต่อมาจากศึกษาชุมชนต้นแบบ ณ สนามปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 
(Inthanon Challenge 12) พบว่า มีนักปั่นจักรยานได้ลงสมัครผ่าน www.Thaimtb.com จ านวน 5,939 
คน แต่ในวันจัดกิจกรรม พบว่ามีมารายงานตัวเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมจริง ๆ จ านวน 3,561 คน จ าแนกได้
เป็นนักปั่นที่พักอยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 425 คน (ร้อยละ 11.93) และเป็นนักปั่นจักรยานจากต่าง
ถิ่น จ านวน 3,136 คน (ร้อยละ 88.07) นักปั่นมกีารใช้จ่ายประมาณ 3,327.65 - 9,208.83 บาท/คน/ครั้ง 
คิดเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจประมาณ 30.29 ล้านบาท ผลการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต 26x26 
(I/O Table) ของกรมการท่องเที่ยว พบว่า การจัดกิจกรรมครั้งนี้ได้ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ
โดยรวม ประมาณ 75.69 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 16.30 ล้านบาท และเป็นผลกระทบ
ทางอ้อมประมาณ 59.39 ล้านบาท เมื่อวิเคราะห์การใช้จ่ายของนักปั่น ทุก ๆ  1 บาท ได้ก่อให้เกิด
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ผลกระทบทางเศรษฐกิจเพ่ิมข้ึนเป็น 2.50 บาท โดยเป็นผลกระทบโดยอ้อม 1.96 บาท นอกจากนั้นการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยาน ได้ท าให้เกิดการกระจายผลประโยชน์ไปสู่ธุรกิจในภาคการท่องเที่ยว 12 สาขาการ
ผลิต ประมาณ ร้อยละ 37.04 และกระจายไปสู่อุตสาหกรรมการผลิตนอกภาคการท่องเที่ยว 14 สาขา 
ประมาณร้อยละ 62.96 นั่นหมายถึงว่า การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในชุมชนก่อให้เกิดการกระจาย
ผลประโยชน์ไปสู่ธุรกิจนอกภาคการท่องเที่ยวมากเกินกว่ากึ่งหนึ่ง ทั้งนี้ยังพบอีกว่า นักปั่นจักรยานมีความ
พึงพอใจต่อผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจอยู่ในระดับมาก โดยผลกระทบต่อชุมชนทางด้านเศรษฐกิจต่างมี
ความเห็นว่าการจัดงานส่งผลให้ชุมชนก่อให้เกิดรายได้และชุมชนจ าหน่ายสินค้าของชุมชนได้เพ่ิมมากขึ้น  
ผลกระทบต่อชุมชนทางด้านสังคม พบว่า ชุมชนให้การต้อนรับ มีความเป็นเจ้าบ้านที่ดี มีความร่วมมือในการ
จัดงานของชุมชน และ ชุมชนมีความภาคภูมิใจต่อการจัดกิจกรรม และ ผลกระทบต่อชุมชนด้านสิ่งแวดล้อม
ต่างมีความเห็นว่า การจัดกิจกรรมท าให้ได้รับการสนับสนุนของผู้น าในพ้ืนที่  (อบต./เทศบาล/อบจ.)  
เกิดการปรับปรุง พัฒนาเส้นทางปั่นจักรยาน  และ การพัฒนาพื้นที่สาธารณะจากการจัดกิจกรรม และช่วย
ลดมลพิษทางอากาศ รักษาสภาพธรรมชาติให้สวยงาม 
 ผลผลิตที่ได้จากการสังเคราะห์ข้อมูลความรู้ที่อยู่ในตัวบุคคลผู้มีประสบการณ์ด้านจักรยาน น ามา
ถ่ายทอดออกมาเป็นคู่มือเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย คือ 
คู่มือส าหรับนักปั่นจักรยานหรือผู้ที่สนใจเรื่องจักรยาน จ านวน 3 ฉบับ ประกอบด้วย 1) คู่มือการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย 2) คู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็น
ที่เหมาะสมในการปั่นจักรยาน และ 3) คู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ ในรูปของ 
E-Book โดยคณะนักวิจัย มุ่งหวังเพ่ือให้ ผู้จัดการกิจกรรมปั่นจักรยาน นักปั่นจักรยานหน้าใหม่ นักปั่น
จักรยาน ผู้ประกอบธุรกิจเกี่ยวกับจักรยาน สถาบันการศึกษา หรือผู้สนใจทั่วไป สามารถน าไปใช้ให้เกิด
ประโยชน์ในวงกว้างต่อไป 

ส าหรับองค์ความรู้ใหม่ที่ได้รับจากการวิจัยครั้งนี้ คือ รูปแบบกระบวนการการเข้าร่วมกิจกรรม
ของนักปั่นจักรยานเพ่ือใช้เป็นแนวทางการยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน
บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย ดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 1 แสดงขั้นตอนการเข้าร่วมกิจกรรมการปั่นจักรยานตามพฤติกรรมนักปั่นชาวไทย 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563) 
  

จากภาพที่ 1 เพ่ือแสดงให้เห็นถึงภาคอุตสาหกรรมและผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย ไดม้ีส่วนเกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมปั่นจักรยานทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชุมชน และ ตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย ที่ต่าง
มาร่วมมือกันเพ่ือท ากิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว ถึงแม้ว่า สถานการณ์ความนิยมปั่นจักรยาน หรือ  
การจัดกิจกรรม เพ่ือกระตุ้นส่งเสริมการปั่นจักรยาน (Event Cycling) ถึงแม้จะลดขนาดการจัดลงแต่
กิจกรรมการปั่นจักรยานไม่ได้สูญหาย กลับพบว่า นักปั่นจักรยานจากลดขนาดการจัดกิจกรรมลง บริษัท
น าเที่ยวยังคงจัดน าเที่ยวในกลุ่มนักปั่นจักรยานชาวต่างประเทศ (Inbound) มากที่สุดคือ กลุ่มยุโรป ปั่น
ท่องเที่ยวในเมืองและในชุมชน และการปั่นท่องเที่ยวผจญภัยตามเอกลักษณ์เส้นทางอย่างต่อเนื่อง และ
นอกจากนี้ยังพบว่า แนวทางการยกระดับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย สามารถท า
ได้ในรูปแบบที่หลากหลาย ด้วยประเทศไทยมีพ้ืนที่แต่ละภูมิภาคมีความแตกต่างกันตามลักษณะพ้ืนที่ 
หรือมีเอกลักษณ์เชิงพ้ืนที่ที่แตกต่างกัน ผู้รู้/ผู้เชี่ยวชาญหลายท่านได้ให้นิยามของค าว่าอัตลักษณ์เชิงพ้ืนที่
คือ “DNA City” ที่แสดงให้เห็นภาพลักษณ์ของแต่ละเมืองแต่ละจังหวัดของประเทศไทยชัดเจน ดังเช่น 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน อินทนนท์คนพันธุ์อึด ได้บูรณาการกับอุทยานแห่งชาติที่มีภูเขาที่สูงที่สุดใน
ประเทศไทย ดอยอินทนนท์ มาสร้างจุดเด่นดึงดูดใจให้นักปั่นจักรยานได้ไปสร้างประสบการณ์ปั่นจักรยาน
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ให้ตนเอง และ สอดคล้องกับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน L’E Tape พังงา ที่น าเอกลักษณ์ของทะเลอันดา
มันและอ่าวไทย สวนยาง และ ชุนชมคนพังงา-ตะกั่วป่า มาสร้างเป็นจุดดึงดูดใจให้นักปั่นจักรยานได้เข้ามา
ในพ้ืนที่ ความหลากหลายเชิงพ้ืนที่ สอดคล้องกับผลการศึกษาพฤติกรรมของนักปั่นจักรยาน ที่พบว่า  
นักปั่นจักรยาน มีพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ ให้ตนเอง ดังนั้น การจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จึงเป็นอีกหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่จะสามารถน ามาใช้เป็น
แนวทางการยกระดับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทยได้ อีกทั้งยังเป็นการตอบโจทย์
ความต้องการของนักปั่นจักรยานได้ทั้งนักปั่นหน้าใหม่และนักปั่นที่มีความชอบผจญภัย โดยเฉพาะ 
การสร้างสรรค์เส้นทางปั่นจักรยานให้มีความหลากหลาย ผสมผสานกับฐานวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ 
แต่ละพ้ืนที่  เพ่ือสร้างประสบการณ์ที่แปลกใหม่ให้นักปั่นจักรยานได้จดจ าและประทับใจ และใน
ขณะเดียวกันส าหรับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในลักษณะของการจัดในรูปแบบอีเว้นท์ (Event) ดังเช่น
จากผลการศึกษาถึงแนวคิดของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์ คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 มี 7 แนวคิด 
ที่ได้น ามาเป็นแนวทางในการบริหารงาน เพ่ือยกระดับให้ชุมชนเป็นจุดหมายปลายทงาของการเข้าร่วม
กิจกรรมปั่นจักรยานของนักปั่นจักรยานทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ ที่จัดขึ้นโดยชุมชน ดังภาพต่อไปนี้ 

 
 

ภาพที่ 2 รูปแบบการบริหารจัดการการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานชุมชนต้นแบบ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563) 
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 นอกจากนั้นยังค้นพบว่าอีกว่า ประเทศไทยมีทรัพยากรทางธรรมชาติที่เกื้อหนุนให้มีการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานเป็นอย่างยิ่ง ดังเช่น จากการเก็บรวบรวมข้อมูล พบว่า ประเทศไทยมีเส้นทางปั่น
จักรยานที่หลากหลาย โดยเฉพาะเส้นทางที่ได้มีการพัฒนาแล้วตามมาตรฐานของ Audax กว่า 111 
เส้นทาง ที่ได้รับการประเมินตามมาตรฐานของ Audax แล้ว แต่มีผู้เล่นเพียงปีละประมาณ 26,000 คน  
ซึ่งยังมีช่องว่างที่จะพัฒนาให้เป็นเส้นทางปั่นจักรยานให้น่าสนใจเพ่ิมขึ้นได้อีกมาก อีกทั้งหากจะวางแผน
เพ่ือปรับปรุงพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวเข้าถึงน้อยราย หรือ ท าเส้นทางปั่นจักรยานเพ่ือการ
ท่องเที่ยวแบบปิด ดังเช่นเส้นทาง Sun Moon Lake ของประเทศไต้หวัน และการสร้างเส้นทางปั่น
จักรยานรองรับนักปั่นกระจายไปยังจังหวัดต่าง ๆ ตามแนวคิดของการเปิดให้บริการของสนามฟ้า หรือ 
สนามเจริญสุขมงคลจิต หรือ Sky Lane  ทีม่ีแนวโน้มได้รับการตอบรับจากนักปั่นจักรยานเพ่ิมมากข้ึน 

ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย สามารถสร้าง
รายได้กระจายไปสู่ภาคอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ได้ และการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานทุกประเภทสามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจให้เกิดการหมุนเวียนทั้งในและนอกภาคการท่องเที่ยว จากการใช้จ่ายของ
นักท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ดังนั้นหากประเทศไทยจะสนับสนุนให้เกิดการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการ
ท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง ทั้ง 4 กิจกรรม คือ  กลุ่มปั่นอดทน (Endurance) นักปั่นแข่งขัน (Racing) ปั่น
ท่องเที่ยว (Bicycle Touring) และปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) ซึ่ งผลจากการศึกษา พบว่า  
มี 3 แนวทางในการยกระดับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย คือ  

1) การจัดกิจกรรมเพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของนักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวกลุ่มตลาด
ต่างประเทศ ที่มีคุณภาพการใช้จ่ายสูง ดังเช่น การจัดท าเที่ยวโดยกลุ่ม Travel Agent / Tour Operator  

2) การจัดกิจกรรมเพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของกลุ่มนักปั่นจักรยานในประเทศ ในรูปแบบ
ของการจัดกิจกรรม Expo ที่ต่อเนื่องเป็นประจ า เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น หรือ 
กลับมาร่วมประชุม สังสรรค์ พบปะ สานสัมพันธ์ของกลุ่มนักปั่นจักรยานอย่างต่อเนื่อง   

3) การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน สิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับนักปั่นจักรยานและการสร้าง
สิ่งแวดล้อมให้มีคุณภาพจะช่วยให้กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของประเทศไทยได้รับความนิยมเพ่ิมมาก
ขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มท่ีเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยวมากกว่า กลุ่มท่ีเดินทางไปเพื่อการแข่งขัน 

 
3. ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัย 

1) ผลการวิจัยนี้ท าให้ได้ข้อมูลผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรม
ของประเทศไทยที่โดดเด่นสอดคล้องกับแนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

2) ผลการวิจัยนี้ท าให้ได้ทราบข้อมูลพฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภคเชิงลึก (Customer 
insight) ในการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

3) ผลการวิจัยนี้ท าให้ได้ชุมชนต้นแบบของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของ
ประเทศไทยที่สอดรับกับบริบทของประเทศไทย 
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4) ท าให้ได้ทราบข้อมูลจากการวัดผลด้านเศรษฐกิจ สังคม และ สิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบ
จากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย เพ่ือน าไปสู่
การพัฒนาศักยภาพทางการแข่งขันของประเทศไทย 

5) ไดคู้่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
คู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ และ คู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นที่
เหมาะสมในการปั่นจักรยาน ในรูปแบบของ E-Book 

 
4. การน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

1) ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดราชบุรี ไดน้ าข้อมูลที่ได้จากผลการวิจัยไปเป็นแนวทางใน
การจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานจังหวัดราชบุรี การจัดท าแนวปฏิบัติเพ่ือให้ผู้จัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน ใช้เป็นแนวทางในการขออนุญาตจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในจังหวัดราชบุรี เพ่ือให้การจัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน มีประสิทธิภาพ ลดความเสี่ยงอันตรายต่อชีวิต ร่างกายและทรัพย์สินของผู้เข้าร่วมกิจกรรม   

2) ชมรมจักรยานเพ่ือสุขภาพจอมทอง อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ ได้น าผลการวิจัย ได้แก่ 
ข้อมูลพฤติกรรมนักปั่นจักรยาน การใช้จ่ายเพ่ือการท่องเที่ยว และผลกระทบเชิงเศรษฐกิจ ไปเสนอต่อ
ผู้สนับสนุนและหน่วยงานภาครัฐ เพ่ือเสนอของบประมาณสนับสนุนเพ่ือจัดกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์
คนพันธุ์อึดครั้งที่ 14 ในปี พ.ศ. 2564  

3) สมาคมไอเลิฟสวนผึ้ง ได้น าผลการวิจัย ได้แก่ ข้อมูลพฤติกรรมนักปั่นจักรยาน การใช้จ่าย       
เพ่ือการท่องเที่ยว และผลกระทบเชิงเศรษฐกิจ ไปประกอบการเขียนรายงานผลการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานฯ ต่อผู้สนับสนุน อาทิ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และ ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดราชบุรี 

4) สาขาวิชาการท่องเที่ยวและการบริการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่            
บ้านจอมบึง จังหวัดราชบุรี ได้น าผลการวิจัยไปใช้ในการจัดการเรียนการสอนรายวิชาการท่องเที่ยว 
เชิงกีฬาในภาคเรียนที่ 1 ปีการศึกษา 2563 
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ชื่อโครงการวิจัย การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย 
จักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

  

คณะนักวิจัย   ทัศนีย์  นาคเสนีย์  และ วสันต์ นาคเสนีย์ 
  

ปี พ.ศ.   2563 
 

 

บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยครั้งนี้ มี 5 วัตถุประสงค์ ประกอบด้วย 1) ศึกษาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด ้วยจ ักรยานบนฐานภูม ิว ัฒนธรรมของประเทศไทยที ่โดดเด ่นสอดคล ้องก ับแนวโน้มของ 
การท่องเที ่ยวและความต้องการของกลุ ่มเป้าหมาย 2) ศึกษาข้อมูลผู ้บริโภคเชิงลึกในกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 3) ศึกษาชุมชนต้นแบบ
การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผล
การพัฒนาการท ่องเที ่ยวเช ิงก ีฬาด ้วยจ ักรยานของประเทศไทย 4) ว ิเคราะห ์ผลกระทบ  
ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย และ 5) จัดท าคู ่มือการจัดกิจกรรมการปั่น
จักรยานเพื่อการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย เป็นงานวิจัยแบบผสมผสาน  
ทั ้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เครื ่องมือที ่ใช้ ประกอบด้วย แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์กึ ่ง
โครงสร้าง และร่วมสังเกตการณ์ในสถานการณ์จริงแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม น าเสนอข้อมูล
ด้วยสถิต ิเช ิงพรรณนา การวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต 26X26 (I/O Analysis) และ  
การวิเคราะห์เนื้อหา  

ผลการวิจัยพบว่า กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย จ าแนกได้ 4 
ประเภท คือ ปั่นแข่งขัน (Racing) ปั่นอดทน (Endurance) ปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) และ
ปั่นท่องเที่ยว (Bike Touring) ใน ปี พ.ศ. 2562 มีนักปั่นจักรยานทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
ประมาณ 645,427 คน มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 1,031.66 - 5,722.16 บาทต่อคนต่อกิจกรรม ก่อให้เกิด
มูลค่าทางเศรษฐกิจโดยประมาณ 1,909 ล้านบาท จ าแนกรายการค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานตาม
ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (I/O Analysis) ออกได้เป็น 8 ประเภท ได้แก่ 1) ค่าสมัครเข้าร่วม
กิจกรรม 2) ค่าซื้ออุปกรณ์กีฬา 3) ค่าที่พัก 4) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 5) ค่า เดินทาง/ค่าน้ ามัน
เชื ้อเพลิง 6) ค่าเดินทางโดยเครื ่องบิน 7) ค่าซื ้อของที่ระลึก และ 8) ค่าบันเทิงในการเดินทาง
ท่องเที ่ยว ผลการวิเคราะห์ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจด้วยปัจจัยการผลิตและผลผลิต 26 x26  
(I/O analysis) พบว่า มูลค่าการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวม 
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ประมาณ 4,636 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 1,034 ล้านบาท และผลกระทบ
ทางอ้อมประมาณ 3,601 ล้านบาท โดยการใช้จ่ายของนักปั ่นจักรยาน 1 บาท ได้ก่อให้เกิด
ผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.43 บาท โดยเป็นผลกระทบโดยอ้อม 1.89 บาท และการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานได้ก่อให้เกิดการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรมในภาคการท่องเที่ยวประมาณ 12 
สาขา ร้อยละ 52.56 โดยเฉพาะธุรกิจการบริการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ การขนส่งทางบก 
โรงแรมและที่พัก ร้านอาหารและเครื่องดื่ม และเกิดการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรมนอก
ภาคการท่องเที่ยวประมาณ 14 สาขา ร้อยละ 47.44  ได้แก่ สาขาการผลิตการผลิตโลหะ อโลหะ 
และเครื่องจักร กลุ ่มผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก  นอกจากนั ้นแล้วผลการศึกษา
พฤติกรรมนักปั ่นจักรยานเชิงลึก พบว่า นักปั ่นจักรยาน ส่วนมากเป็นเพศชาย  อายุ 35-39 ปี 
สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพค้าขายธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉลี่ยตอ่
เดือน 30,001 – 40,000 บาท พ านักอาศัยอยู่ในเขตภาคกลาง วัตถุประสงค์หลักในการปั่นจักรยาน
คือ เพ่ือการท่องเที่ยว นิยมใช้จักรยานเสือหมอบ หรือ จักรยานถนน (Road cycling) ราคาจักรยาน
ที่ใช้ประมาณคันละ 30,001 – 60,000 บาท ช่องทางที่นักปั่นจักรยานนิยมเข้าไปใช้เพ่ือค้นหาข้อมูล
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่ได้รับความนิยมมากที่สุด คือ www.Thaimtb.com และกลุ่มเครือข่าย
นักปั่น อาทิ กลุ่มเฟสบุ๊ค/กลุ่มไลน์ การบริการที่ชื่นชอบในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานคือ การได้
ค้นหาภาพถ่ายของตนเองผ่านเว็บไซต์ของผู้จัดงาน ปัจจัยที่ดึงดูดให้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นคือ 
“มาตรฐานความปลอดภัยในเส้นทางปั่นจักรยาน” ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรม
ปั่นจักรยานทั้ง 4 ประเภทของนักปั่นจักรยานนั้น พบว่า กลุ่มนักปั่นฯ ต่างมีระดับความพึงพอใจใน
ภาพรวมของการบริการ การบริหารจัดการ ตามแนวคิด 3A6S ซึ่งประกอบไปด้วย ความดึงดูดใจ 
(Attraction) การเดินทางเข้าถึง (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวกในพ้ืนที่  (Amenities) 
มาตรฐานสนาม (Standard) ความปลอดภัย (Safety) การแบ่งปันใช้รถใช้ถนนในวันจัดกิจกรรมปั่น 
(Sharing) ทักษะของผู้จัดกิจกรรม (Skills) คุณภาพการให้บริการ (Services) และความพึงพอใจ 
(Satisfaction)  อยู่ในระดับมากที่สุด ข้อค้นพบต่อมาพบว่า สัดส่วนทางการตลาดปั่นจักรยานของ
ประเทศไทยที่มีสัดส่วนมากคือ การปั่นจักรยานประเภทปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) และปั่น
เพื่อการท่องเที่ยว (Bike Touring) ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรับนักปั่นจักรยานทั้ง 2 กลุ่มนี้
คือ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ได้แก่ การปั่นจักรยาน Series Ride ปั่นจักรยานตามเส้นทางหนัง / 
ดาราดัง ปั่นจักรยาน Family Fun Ride Woman E-Bike Cycling และ การปั่นจักรยานเพื่อการ
ท่องเที่ยวด้วยการออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน อาทิ ปั่นชม ชิมชิล เที่ยวชมวิถีท้องถิ่นไทย 
ปั่นเรียนรู้/ปั่นท่องเที่ยวในชุมชน ปั่นท่องเที่ยวตามเทศกาล งานประเพณี และ การปั่นจักรยาน 
Hidden Cycling โดยการมีส่วนร่วมของไกด์น าเที่ยวในท้องถิ่น   
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ข้อค้นพบจากการศึกษาชุมชนต้นแบบ สนามปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 
(Inthanon Challenge 12) ม ีน ักปั ่นจ ักรยานได้ลงสมัครมาร ่วมกิจกรรม จ านวน 5,939 คน  
มารายงานตัวเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมจริง ๆ จ านวน 3,561 คน ประกอบด้วยนักปั่นที่พ านักอาศัยอยู่ใน
จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 425 คน (ร้อยละ 11.93) และนักปั่นจักรยานจากต่างถิ่น จ านวน 3,136 
คน (ร้อยละ 88.07) เกิดการใช้จ่ายประมาณ 3,327.65 - 9,208.83 บาท/คน/ครั้ง คิดเป็นมูลค่าทาง
เศรษฐก ิจประมาณ 30.29 ล ้านบาท ผลการว ิเคราะห ์ป ัจจ ัยการผล ิตและผลผล ิต 26 x26  
(I/O Table) ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวม ประมาณ 75.69 ล้านบาท เป็นผลกระทบ
ทางตรงประมาณ 16.30 ล้านบาท และเป็นผลกระทบทางอ้อมประมาณ 59.39 ล้านบาท  
เมื่อวิเคราะห์ผลกระทบจากการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน  1 บาท ได้ก่อให้เกิดผลกระทบเศรษฐกิจ 
2.50 บาท และเป็นผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยอ้อม 1.96 บาท เกิดกระจายผลประโยชน์ไปสู่
อุตสาหกรรมภายในภาคการท่องเที่ยว 12 สาขาการผลิต โดยรวมประมาณ ร้อยละ 37.04 กระจาย
ไปสู่อุตสาหกรรมการผลิตนอกภาคการท่องเที่ยว 14 สาขาการผลิต โดยรวมประมาณร้อยละ 62.96 
จึงกล่าวได้ว่า การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 ท าให้เกิดการจ้างงานและ
สร้างรายได้ให้กับคนนอกภาคการท่องเที่ยว ที่อยู่ในชุมชนมากกว่าร้อยละ 60 และนักปั่นจักรยานมี
ความพึงพอใจต่อผลกระทบอยู่ในระดับมาก โดย 1) ผลกระทบต่อชุมชนทางด้านเศรษฐกิจต่างมี
ความเห็นว่าการจัดงานส่งผลให้ชุมชนก่อให้เกิดรายได้และชุมชนจ าหน่ายสินค้าของชุมชนได้เพิ่ม
มากขึ้น  2) ผลกระทบต่อชุมชนทางด้านสังคมพบว่า ชุมชนร่วมต้อนรับในความเป็นเจ้าบ้านที่ดี  
เกิดความร่วมมือในการจัดงานของชุมชน และ ชุมชนมีความภาคภูมิใจต่อการจัดกิจกรรม และ  
การมีคุณภาพชีว ิตที ่ด ีขึ ้นของคนในชุมชน และ 3) ผลกระทบต่อชุมชนด้านสิ ่งแวดล้อมต่างมี
ความเห็นว่า การจัดกิจกรรมท าให้ได้รับการสนับสนุนของผู ้น าในพื้นที ่  (อบต./เทศบาล/อบจ.)  
เกิดการปรับปรุง พัฒนาเส้นทางปั่นจักรยาน  และ การพัฒนาพ้ืนที่สาธารณะจากการจัดกิจกรรม  
 ผลจากการสังเคราะห์ข้อมูลจากองค์ความรู้ที่อยู่ในตัวบุคคลผู้มีประสบการณ์ด้านจักรยาน 
น ามาถ่ายทอดออกมาเป็นคู่มือเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทย จ านวน 3 ฉบับ ประกอบด้วย 1) คู ่มือการจัดกิจกรรมปั ่นจักรยานเพื่อส่งเสริม 
การท่องเที ่ยวของประเทศไทย 2) คู ่มือการเลือกซื ้ออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นที ่เหมาะสมในการปั่น
จักรยาน และ 3) คู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ ในรูปของ E-Book โดย
มุ่งหวังเพ่ือให้ ผู้จัดการกิจกรรมปั่นจักรยาน หรือ นักปั่นจักรยานหน้าใหม่ นักปั่นจักรยานที่ต้องการ
ศึกษา/ประกอบกิจการปั่นจักรยานในเชิงธุรกิจ หรือ ทางการศึกษา สามารถน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์
ในวงกว้างต่อไป 
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Abstract 
 

 The objectives of this research were to study the outstanding bicycle tourism 
product based on the cultural landscape in Thailand which was in line with the 
tourism trend and target group demand, to investigate the customer insight about 
bicycle tourism based on the cultural landscape in Thailand, to examine the model 
community in Thailand and abroad about the bicycle tourism management for the 
development of bicycle tourism in Thailand, to analyze the economic, social and 
environmental impacts of the bicycle tourism events based on the cultural 
landscape on the model community, and to create the manual of bicycle tourism 
activities based on the cultural landscape in Thailand. This research applied 
quantitative and qualitative research methods which the questionnaire, semi -
structure interview, and participant and non-participant observation were used as the 
research tool. Data was presented by the descriptive statistics, input factors and 
output analysis 26X26 (I/O Table) and content analysis.  

Research results illustrated that bicycle tourism activities in Thailand were 
classified into 4 categories: Racing, Endurance, Cycling Event, and Bike Touring. In 
2019, the number of Thai and foreign cyclist was 645,427 persons. The expense per 
one cyclist was 1,031.66 - 5,722.16 Baht per one activity that caused the economic 
value at 1.91 billion Baht. Expenses of cyclist based on the Input-Output Table (I/O 
analysis) were classified into 8 types including 1 )  application fee, 2 )  equipment,  
3 )  accommodation, 4 )  food and beverage, 5 )  cost of travel/fuel, 6 )  air fare, 7 ) 
souvenir, and 8 )  cost of entertainment during travel. The analysis results on the 
economic impacts using the input and output factors 2 6 x26 (I/O analysis) indicated 
that the expenses of cyclist affected the overall economy, about 4 . 64  billion Baht, 
which 1.03 billion Baht was the direct impact and 3.60 billion Baht was the indirect 
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impact. One Baht expense resulted in the economic impact at 2 . 4 3  Baht and the 
indirect impact at 1.89 Baht. Moreover, there was beneficial for 12 service industries 
that related to tourism (5 2 . 5 6 %) and 14 production and service industries that did 
not relate to tourism (4 7 . 4 4 %), especially the service related to other types of 
tourism, land transportation, hotels and accommodation, and restaurants and café. 
The production industries that did not relate to tourism and increased the production 
due to the change of the final demand for bicycle activities were metal, non -metal 
and machine production, elastic product and chemicals and plastic production. In 
addition, the in-depth study results on the cyclist behavior showed that most cyclists 
were male aged 35-39 year old who was single and graduated with Bachelor’s degree. 
They lived in the central region of Thailand, operated their own business and earned 
the average income 30 , 001  - 40 , 000  Baht per month. Their main purpose was to 
travel with the mountain bike or road cycling. The cost of bicycle was 3 0 , 0 0 1  – 
6 0 , 0 0 0  Baht. www.Thaimtb.com was the popular source of information that the 
cyclist searched for the cycling events, as well as the cyclist community such as 
Facebook and Line. The favorite service of cycling event was the photo searching via 
the organizer’s website. Moreover, the factors attracting the cyclist to participate in 
the event was the safety standard of the cycling route. The evaluation results of the 
cyclist satisfaction towards the cycling events revealed that the cyclists satisfaction 
towards the overall services and management based on 3A6S (Attraction, 
Accessibility, Amenities, Standard, Safety, Sharing, Skills, Services and Satisfaction) was 
at the highest level. Additionally, it was found that the high cycling marketing ratio 
in Thailand fell on cycling event and bike touring. Therefore, the products that were 
suitable for the cyclists were cycling activities i.e. Series Ride, Family Fun Ride, 
Woman E-Bike Cycling, and cycling tourism in the community such as Bike, Eat and 
Enjoy Thai Local Style, Bike Learning, cycling during the festivals, and Hidden Cycling 
which involved the participation of the local tour guides.   
 The discovery from the study on the model community, Inthanon Challenge 
12 showed that there were 5 , 9 3 9  cyclists who applied to the event and 3 , 5 6 1  of 
them participated in the event; 425 of them lived in Chiang Mai (11.93%) while 3,136 
of them lived in other provinces (8 8 . 0 7 %) . The expense was about 3 , 3 2 7 . 6 5  - 

http://www.thaimtb.com/
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9,208.83 baht/person, which the economic value was 30.29 million Baht. The analysis 
results on the input and output factors 2 6 x26 (I/O Table) illustrated that it caused 
the overall economic impact about 75.69 million Baht, which 16.30 million Baht was 
the direct impact while 5 9 . 3 9  million Baht was the indirect impact. The one Baht 
expense caused the economic impact at 2 . 5 0  baht and the indirect impact at 1.96 
baht. Moreover, it distributed the outcome to 12 production industries under the 
tourism sector at 37 .04% and to 14 production industries outside tourism sector at 
62.96%. The satisfaction of the cyclists towards the impact was at high level. In terms 
of economic impact, they agreed that cycling event generated income and allowed 
the community members to distribute more products. In terms of social impact, the 
community had high hospitality so there was the cooperation within the community. 
Further, the community members were proud of the event and had the better 
quality of life. Regarding the environmental impact, the cyclists viewed that the event 
organization with the support of the local leaders (Sub district Administrative 
Organization/Municipality/Provincial Administrative Organization) led to the 
improvement of cycling route and public space. The synthesis results of the tactic 
knowledge of the bicycle experts were gathered to arrange 3 manuals to promote 
bicycle tourism based on the cultural landscape in Thailand which consisted of the 
Cycling Event Manual for Tourism Promotion in Thailand, Manual of Selecting 
Equipment for Cycling, and Manual of New Cyclist which was an e -book version. 
These manuals were created to be the useful source of information for the cycling 
event organizers, the new cyclists, or the cyclist who wanted to study or operate the 
bicycle business. 



ณ

สารบัญ 
หน้า 

กิตติกรรมประกาศ  ก 
บทสรุปผู้บริหาร  ข 
บทคัดย่อภาษาไทย  ญ 
บทคัดย่อภาษาอังกฤษ ฐ 
สารบัญ ณ 
สารบัญตาราง ต 
สารบัญภาพ บ 

บทที่ 1 บทน า 1 
1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา 1 
1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการ 4 
1.3 ขอบเขตของการวิจัย 4 

1.3.1 การวิจัยเชิงปริมาณ 4 
1.3.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ 6 

1.4 นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย 7 
1.5 กรอบการวิจัย 10 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 11 

บทที่ 2 การทบทวนเอกสารและวรรณกรรม 12 
2.1 การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 12 
2.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 18 
2.3 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 25 
2.4 องค์ประกอบของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 28 
2.5 การวัดประเมินผลกระทบที่เกิดจากการจัดกิจกรรมการกีฬาเพ่ือการท่องเที่ยว 34 

บทที่ 3  การด าเนินการวิจัย 40 
3.1 การวิจัยเชิงปริมาณ 40 
3.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ 45 
3.3 การพิทักษ์สิทธิ์กลุ่มตัวอย่าง 50 
3.4 ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อตอบวัตถุประสงค์ของการศึกษา 51 

บทที่ 4  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 53 
4.1 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 53 

55 4.1.1 ประเภทผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน
4.1.2 แผนภูมิของกระบวนการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 83 



ด 

 

สารบัญ (ต่อ) 
 หน้า 

 4.2 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2  88 
 4.2.1 ข้อมูลพ้ืนฐานของนักปั่นจักรยาน  88 
 4.2.2 ข้อมูลพฤติกรรมเชิงลึกของนักปั่นจักรยาน  95 
 4.2.3 ผลการประเมินระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยาน  112 
 4.3 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3  128 
 4.3.1 ผลการศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  

              ด้วยจักรยานต่างประเทศ 
128 

 4.3.2 ผลการศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  
        ด้วยจักรยานในประเทศ  

133 

 4.4 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4  150 
 4.4.1 การวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการใช้จ่ายเฉลี่ย  

        ของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานต่อคนต่อครั้ง 
151 

 4.4.2 วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม  
        ของชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

167 

 4.5 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 5  191 
 4.5.1 คู่มือการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว  

ของประเทศไทย 
191 

 4.5.2 คู่มือการเลือกซ้ืออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นที่เหมาะสมในการปั่นจักรยาน  199 
 4.5.3 คู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่  208 
   

บทที่ 5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ  211 
 5.1 สรุปผลการวิจัย  211 
 5.2 อภิปรายผลการวิจัย  230 
 5.3 ข้อเสนอแนะ  236 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะเพ่ือน าไปสู่การปฏิบัติ  236 
 5.3.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยต่อไป  238 
   

บรรณานุกรม   240 
  

ภาคผนวก    250 
 1) แบบสอบถามใช้สอบถามนักท่องเที่ยวด้วยจักรยาน  251 
 2) แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ส าหรับผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน  259 
 3) แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ส าหรับผู้จัดน าเที่ยวด้วยจักรยาน  264 
 4) แบบประเมินคัดเลือกชุมชนต้นแบบ  268 

 



ต 

 

สารบัญตาราง 
 

ตารางท่ี หน้า 
2.1 ลักษณะที่แตกต่างระหว่างนักปั่นจักรยานเพื่อสันทนาการ  

และนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
18 

2.2 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน  27 
2.3 การใช้ยานพาหนะระหว่างการเดินทางจ าแนกตามประเภท  30 
2.4 เส้นทางท่ีเลือกในการเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน  31 
2.5 องค์ประกอบที่ส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน  33 
2.6 ผลกระทบในทางบวกและลบของการจัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว  34 
2.7 ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยาน  39 
3.1 จ านวนประชากรและจ านวนกลุ่มตัวอย่างเพ่ือใช้ในการวิจัยจ าแนก  

ตามประเภทการ จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 
43 

3.2 รายชื่อสนามจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่คณะนักวิจัยร่วมสังเกตการณ์  48 
3.3 รายชื่อต าแหน่งและหน่วยงาน ผู้เข้าร่วมประชุม  49 
4.1 การจ าแนกประเภทการปั่นจักรยาน  56 
4.2 จ านวนเส้นทางปั่นจักรยาน Audax Thailand พ.ศ. 2562  60 
4.3 จ านวนนักปั่นจักรยาน Audax ในเส้นทางปั่นจักรยานของประเทศไทย  61 
4.4 ข้อมูลจ านวนนักปั่นจักรยานจากการสัมภาษณ์กลุ่มปั่นจักรยานของประเทศไทย  72 
4.5 ข้อแสนอแนะเพ่ือการส่งเสริมกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว  73 
4.6 ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์บริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน  76 
4.7 เส้นทางปั่นจักรยานในกรุงเทพ ปริมณฑล และ จังหวัดเชียงใหม่  77 
4.8 ปัญหาและอุปสรรคของการท าธุรกิจน าเที่ยวด้วยจักรยาน  78 
4.9 ศักยภาพในการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว  

ด้วยจักรยานของบริษัทน าเที่ยว 
79 

4.10 ข้อเสนอแนวทางการส่งเสริมให้กิจกรรมปั่นจักรยานได้รับความนิยมมากขึ้น  79 
4.11 ข้อเสนอการบริหารจัดน าเที่ยวด้วยจักรยานที่ดีจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน  80 
4.12 ข้อเสนอแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ  80 
4.13 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ จากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน  81 
4.14 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามประเภท  86 
4.15 จ านวนตัวอย่างจากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลจากนักปั่นจักรยานในแต่ละภูมิภาค   88 
4.16 จ านวนนักปั่นจ าแนกตามเพศ และสัดส่วนร้อยละในแต่ละประเภทกิจกรรม  89 

  



ถ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

ตารางท่ี หน้า 
4.17 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามอายุ และสัดส่วนร้อยละแต่ละ   

ประเภทกิจกรรม 
89 

4.18 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามสถานภาพ และร้อยละของ   
สถานภาพนักปั่นฯ ในแต่ละกิจกรรม 

90 

4.19 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามสถานภาพ และร้อยละของ    
ระดับการศึกษานักปั่นฯ ในแต่ละกิจกรรม 

91 

4.20 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามอาชีพหลัก และร้อยละของ    
อาชีพนักปั่นฯ ในแต่ละกิจกรรม  

91 

4.21 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน และสัดส่วนร้อยละ   
ในแต่ละประเภทกิจกรรม  

93 

4.22 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามพ้ืนที่ที่เดินทางมา และสัดส่วนร้อยละ  
ในแต่ละประเภทกิจกรรม  

94 

4.23 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามวัตถุประสงค์ และสัดส่วนร้อยละ   
ในแต่ละประเภทกิจกรรม  

95 

4.24 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามประเภทจักรยานที่ใช้ และสัดส่วน   
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

96 

4.25 ประสบการณ์ในการปั่นจักรยานของนักปั่น      96 
4.26 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามราคาจักรยานที่ใช้ และสัดส่วนร้อยละ  

แต่ละประเภทกิจกรรม  
97 

4.27 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามราคาอุปกรณ์ท่ีใช้ และสัดส่วนร้อยละ  
แต่ละประเภทกิจกรรม  

98 

4.28 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม และสัดส่วน  
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

99 

4.29 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามจ านวนผู้เดินทาง และสัดส่วน   
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

100 

4.30 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกผู้เดินทาง และสัดส่วนร้อยละแต่ละ   
ประเภทกิจกรรม  

100 

4.31 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามการพักค้าง และสัดส่วนร้อยละ   
แต่ละประเภทกิจกรรม 

101 

4.32 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามสถานที่พักแรม และสัดส่วนร้อยละ   
แต่ละประเภทกิจกรรม  

101 

  



ท 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

ตารางท่ี หน้า 
4.33 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามลักษณะการเดินทาง และสัดส่วน   

ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม 
102 

4.34 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามพาหนะที่ใช้เดินทาง และสัดส่วน   
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

103 

4.35 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามค่าใช้จ่าย และสัดส่วนร้อยละแต่ละ   
ประเภทกิจกรรม  

104 

4.36 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามช่องทางที่รับรู้ข้อมูล และสัดส่วน   
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

104 

4.37 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามการใช้อินเตอร์เน็ตค้นหาข้อมูล   
และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

105 

4.38 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามช่องทางที่ติดตามข้อมูล และสัดส่วน   
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

106 

4.39 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง และสัดส่วน   
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

107 

4.40 ปัจจัยที่ดึงดูดในให้นักปั่นจักรยานสนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นจักรยาน  
และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม 

109 

4.41 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามความต้องการพัฒนาสื่อส าหรับนักปั่น   
และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม 

110 

4.42 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามความต้องการมาตรฐานเส้นทาง    
และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม 

111 

4.43 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อความดึงดูดใจ (Attractions)   112 
4.44 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อการเดินทางเข้าถึง   

(Accessibility) 
113 
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4.52 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อผลกระทบด้านเศรษฐกิจ   
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4.53 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อผลกระทบด้านสังคม (Social)   123 
4.54 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม  

(Environment) 
124 

4.55 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อความสุข    
และความประทับใจที่มาร่วมกิจกรรมในครั้งนี้ 
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ปั่นจักรยาน 
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4.58 การศึกษาชุมชนต้นแบบในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา   
ด้วยจักรยาน 
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4.59 มูลค่าทางเศรษฐกิจตามพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน  
จ าแนกตามประเภทกิจกรรมการปั่นจักรยาน 
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บทท่ี 1 
บทน ำ 

 
1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ  
 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ ยว ไทย ยั งคง เติบโตอย่ างต่อเนื่ อง  ด้ วยศักยภาพของท า เล 
ที่ตั้ง ความหลากหลายของทรัพยากรท่องเที่ยวและความเป็นไทย (แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ  
ฉบับที่ 2, พ.ศ. 2560-2564) การเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทย ที่ผ่านมาเป็นแบบก้าวกระโดด 
ส่งผลให้ ปี พ.ศ. 2561 ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเที่ยวรวม 3.08 ล้านล้านบาท ที่สูงเป็นอันดับ 4  
ของโลก และคาดการณ์ว่าแนวโน้มการท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2562 จะมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
จ านวน 41.4 ล้านคน เพ่ิมขึ้นจากปีก่อน 7.5% สร้างรายได้ 2.21 ล้านบาท หรือ เพ่ิมขึ้น 10% ในขณะที่
นักท่องเที่ยวชาวไทยเที่ยวไทยจะมีจ านวน 166 ล้านคน เพ่ิมข้ึน 3% และสร้างรายได้ 1.12 ล้านล้านบาท 
หรือเพ่ิมขึ้น 5% (https://www.mots.go.th/more_news.php?cid สืบค้นวันที่ 10 มีนาคม 2562) 
ทั้งนี้จากสถิติการขยายตัวทั้งด้านจ านวนนักท่องเที่ยว และ รายได้ พบว่า จังหวัดบุรีรัมย์ มีความโดดเด่น
ทั้ง 2 ด้าน ซึ่งเป็นผลมาจากการจัดการแข่งขันจักรยานยนต์ชิงแชมป์โลก ที่นับว่าเป็นกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourism) ที่ประสบผลส าเร็จ เนื่องจากมีประชาชนและนักท่องเที่ยว
เดินทางมาชมการแข่งขันมากกว่า 205,000 คน ก่อนให้เกิดรายได้ในจังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดใกล้เคียง
มากกว่า 3,100 ล้านบาท (https://secretary.mots.go.th. สืบค้นวันที่ 15 ธันวาคม 2561)  

ด้วยปัจจุบัน กระแสพฤติกรรมของผู้บริโภค ต่างได้หันมาใส่ใจดูแลสุขภาพมากขึ้น จนกลายเป็น
ค่านิยมในการด าเนินชีวิตของคนในสังคม ผนวกกับการที่ผู้ประกอบการมีการเพ่ิมสายการผลิต/จ าหน่าย
สินค้าให้มีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของผู้ใช้ อันเป็นปัจจัยส าคัญในการสนับสนุนการ
เติบโตของตลาดสินค้าเพ่ือสุขภาพ การกีฬาและการออกก าลังกาย จากบทวิเคราะห์ธุรกิจกีฬา 
ประจ าเดือน กันยายน 2561 ของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า (https://www.dbd.go.th/ธุรกิจกีฬา. สืบค้น
วันที่ 15 ธันวาคม 2561) พบว่า แนวโน้มการด าเนินชีวิต เกี่ยวกับการออกก าลังกายและการเล่นกีฬา
ได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในปัจจุบัน ดังจะเห็นได้จากตัวเลขการน าเข้าเครื่องกีฬาและรองเท้ากีฬา  
ในปี พ.ศ. 2561 (ม.ค. – ก.ย. 2561) ที่เพ่ิมสูงขึ้นจากช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมาคิดเป็น 18.40% 
และ 39.28% ตัวเลขจ านวนผู้ป่วยรายใหม่ โรคไม่ติดต่อเรื้อรัง ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ลดลง  
ถึง 6.77% แสดงว่า คนในสังคมปัจจุบันได้ให้ความส าคัญในการใส่ใจสุขภาพทั้งการบริโภคอาหาร และ
การออกก าลังกายเพ่ือให้ตนเองมีสุขภาพที่ดีขึ้น การกีฬามีส่วนเกี่ยวข้องกับประชากรทุกลุ่ม ทุกเพศ  
ทุกวัย ทั้งประชาชนทั่วไป กลุ่มนักกีฬาและผู้เล่นเพ่ือการอาชีพ กลุ่มคนพิการ และกลุ่มนักท่องเที่ยว 
ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ในการเล่นกีฬาของแต่ละกลุ่มบุคคล ในส่วนของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาได้รับการ
ส่งเสริมและได้รับความนิยมเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งจากสถิติตัวเลขได้บ่งชี้ว่าในแต่ละปีมีกลุ่มนักท่องเที่ยวทั้งใน

https://www.mots.go.th/more_news.php?cid%20สืบค้น
https://secretary.mots.go.th/
https://www.dbd.go.th/ธุรกิจกีฬา.%20สืบค้นวันที่%2015%20ธันวาคม%202561
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และต่างประเทศกว่า 3 ล้านคน ที่เข้าร่วมกิจกรรมดูหรือเล่นกีฬาในประเทศไทย โดยกิจกรรมที่ได้รับ 
ความนิยมสูงได้แก่ กอล์ฟ มวยไทย ด าน้ า ปั่นจักรยาน วิ่งมาราธอน ขี่จักรยานยนต์ และกีฬาทางน้ า ฯลฯ 
(ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2559) 

ส าหรับประเทศไทย การปั่นจักรยานได้รับความนิยมและมีมาอย่างต่อเนื่อง ทั้งเพ่ือการท่องเที่ยว 
การแข่งขัน หรือ การปั่นเพ่ือออกก าลังกาย จนกระท่ังปี พ.ศ. 2558 ได้เกิดปรากฏการณ์ครั้งส าคัญที่ถือได้
ว่าเป็นมิติใหม่ของ การสร้างกระแสการปั่นจักรยานให้กับคนไทยทั้งประเทศ คือ การจัดกิจกรรม Bike for 
MOM ปั่นเพ่ือแม่ ที่จัดขึ้น เมื่อวันที่ 16 สิงหาคม 2558 มีนักปั่นจักรยานในแต่ละจังหวัดรวมกันเป็น
จ านวน 177,076 คน จาก 77 จังหวัดทั่วประเทศไทย เหตุการณ์ในขณะนั้นได้ถูกบันทึกไว้ในกินเนสบุ๊ค 
ถึงการสร้างสถิติจ านวนนักปั่นจักรยานมากที่สุดในโลก (หนังสือพิมพ์ผู้จัดการออนไลน์ ฉบับวันที่ 16 
สิงหาคม 2558) และ ปรากฏการณ์ต่อมา คือ การจัดกิจกรรม Bike for DAD ในวันที่ 11 ธันวาคม 2558 
ชาวไทยทั้ งประเทศได้ออกมาปั่ นจักรยานร่ วมกัน อีกครั้ ง  เป็นจ านวนสู งถึ ง  607 ,909  คน 
(www.bikefordad2015.com สืบค้นวันที่ 12 มิถุนายน 2561) ดังนั้น ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 พบว่า ใน
วงการธุรกิจจักรยาน ได้เกิดเป็นปัจจัยบวกส่งผลให้ตลาดธุรกิจจักรยานเติบโตมากกว่า 100% มูลค่า 5.5 
ล้านบาท ความนิยมจักรยานยังคงได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ดังจะเห็นได้จากในปี พ.ศ. 2560 
มูลค่าธุรกิจจักรยานสูงถึง จ านวน 7.5 ล้านบาท โดยเป็นมูลค่าจักรยาน จ านวน 4.5 พันล้านบาท และ
มูลค่าอะไหล่ แฟชั่นเสื้อผ้า อุปกรณ์ตกแต่ง จ านวน 3 พันล้านบาท และ นายศักดิ์ชัย ภั ทรปรีชากุล 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท เอ็น.ซี.ซี.เอ๊กซิบิชั่น ออกกาไนเซอร์ จ ากัด (นีโอ) ได้พยากรณ์ว่าในปี พ.ศ. 2560 
ธุรกิจจักรยานจะเติบโต 15% ต่อปี แต่กลับพบว่า ธุรกิจการจ าหน่ายจักรยานไม่ได้เติบโตดังที่พยากรณ์ไว้ 
ด้วยกระแสความนิยมในการปั่นจักรยานของคนไทยเริ่มซบเซาลง แต่กลับพบว่า ในปี พ.ศ. 2561 ตลาด
อุปกรณ์เสริมยังคงเติบโตอยู่ (ทัศนีย์ นาคเสนีย์, 2560) 

ดังนั้นเพ่ือเป็นการส่งเสริมสุขภาพ สร้างสังคม และพัฒนาคุณภาพชีวิตที่สอดคล้องกับนโยบาย
ด้านความรับผิดชอบต่อสังคม ทั้งสององค์กร คือ บริษัท การท่าอากาศยานไทย จ ากัด (มหาชน) และ 
ธนาคารไทยพาณิชย์ จ ากัด (มหาชน) จึงได้ร่วมลงทุนเพ่ือสร้างลู่ปั่นจักรยานที่มีมาตรฐานระดับสากลแห่ง
แรกของประเทศไทย (Sky Lane Thailand) โดยมีลักษณะเด่น คือ ลู่ปั่นจักรยาน ถูกสร้างไว้ล้อมรอบ 
ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ มีระยะทางรวมทั้งหมด 23.5 กิโลเมตร และยังมีลู่ปั่นซ้อมขนาดเล็กระยะทาง
รวม 1.6 กิโลเมตร พร้อมทั้งไหล่ทางส าหรับวิ่งออกก าลังกาย ได้เปิดให้บริการวันที่ 26 ธันวาคม 2558 
และได้ปิดปรับปรุง จนกระทั่ง ในวันศุกร์ที่ 23 พฤศจิกายน 2561 สมเด็จพระเจ้าอยู่หัวมหาวชิราลงกรณ 
บดินทรเทพยวรางกูร เสด็จพระราชด าเนินทรงเปิดสนาม "เจริญสุขมงคลจิต" เป็นนามพระราชทานจาก
สมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ฯ รัชกาลที่ 10 ด้วยพระองค์เอง ต่อจากนั้นมาสนามปั่นจักรยาน "เจริญสุขมงคลจิต" 
หรือชื่อภาษาอังกฤษว่า "HAPPY AND HEALTHY BIKE LANE" จึงได้เปิดให้ประชาชนทั่วไปเข้ามาใช้
สนามโดยไม่คิดค่าใช้จ่ายแต่อย่างใด หลังจากการเปิดใช้พบว่ามีสถิติที่น่าสนใจจากผู้ปั่นจักรยาน กล่าวคือ 
ในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ มีผู้มาใช้บริการเฉลี่ย 4,000-4,500 คน หรือ สัปดาห์ละ 14,000 คน ช่วงเวลา 
หนาแน่คือ 6.00-8.00 น. และ 15.00-18.00 น. ของทุกวัน (https://www.bbc.com/thai/thailand 

http://www.bikefordad2015.com/
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สืบค้นวันที่ 12 มิถุนายน 2561) ต่อมา วันที่ 9 ธันวาคม 2561  สมเด็จพระเจ้าอยู่หัว พระราชทาน
พระราชานุญาตให้กิจกรรมปั่นจักรยาน “Bike อุ่นไอรัก” ในโอกาสพิธีเปิดงาน “อุ่นไอรัก คลาย 
ความหนาว สายน้ าแห่งรัตนโกสินทร์” เพ่ือส่งเสริมให้ประชาชนเห็นความส าคัญในการรักษาสุขภาพด้วย
การออกก าลังกาย และเสริมสร้างความรักความสามัคคีในครอบครัวและสังคม มีจ านวนผู้ร่วมปั่นจักรยาน
พร้อมกันทั่วประเทศ จ านวน 551,108 คน ทั่วประเทศ (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
ส านักงานปลัดกระทวงมหาดไทย, 2561) 

เพ่ือเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยจักรยานอย่างต่อเนื่อง การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
โดย นายนภดล ภาคพรต รองผู้ว่าการด้านตลาดในประเทศ เปิดเผยกับผู้สื่อสารหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ 
ฉบับวันที่ 12 พฤศจิกายน 2561 ถึงการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 5 เส้นทาง 
เมืองรอง เพ่ือกระตุ้นให้เกิดรายได้จากการท่องเที่ยวในประเทศให้เพ่ิมขึ้นปีละ 10% โดย 5 เส้นทาง
ดังกล่าว ได้แก่ 1) More Authentic ภาคเหนือ (เชียงราย-พะเยา) 2) More Legacy ภาคกลาง (อ่างทอง)  
3) More Gastronomy ภาคอิสาน (บึงกาฬ-สกลนคร) 4) More Fun ภาคตะวันออก (สระแก้ว) และ  
5) More Inspired ภาคใต้ (ยะลา) (หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ฉบับวันที่ 12 พฤศจิกายน 2561)  
ด้วยการท่องเที่ยวด้วยจักรยานมีเส้นทางที่ มีความดึงดูดใจที่แตกต่างกัน ไม่สามารถเทียบเคียงกันได้ 
(Lynn Weigand, 2008) 

เมื่อเปรียบเทียบกับสถานการณ์การปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวของต่างประเทศ พบว่าประเทศ
ที่มีการใช้จักรยานทั้งในชีวิตประจ าวัน ปั่นออกก าลังกาย หรือปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว ส่งผลให้การจราจร
ของประเทศลดความคับคั่ง ลดการใช้พลังงานเชื้อเพลิง สร้างเสริมสุขภาพที่ดีให้แก่ประชาชน อีกท้ังได้รับ
การสนับสนุนปรับปรุงพัฒนาเส้นทางปั่นจักรยานอย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง อาทิ กรุงอัมสเตอร์ดัม 
ประเทศเนเธอแลนด์ เมืองโคเปเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก เมืองยูเทรกต์ ประเทศเนเธอร์แลนด์ เมืองเซบียา 
ประเทศสเปน เมืองเบอร์โด ประเทศฝรั่งเศส เมืองมัลเมอ ประเทศสวีเดน เมืองมอนทรีออล ประเทศ
แคนาดา เมืองรีโอเดจาเนโร ประเทศบราซิล กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น เมืองไทเป ประเทศไต้หวัน และ 
ประเทศนิวซีแลนด์ ที่พบว่า  มีนักปั่นจักรยานต่างประเทศเพ่ิมมากขึ้นอย่างต่อเนื่องตลอด 5 ปีที่ผ่านมา 
(ค.ศ. 2008-2012) จนกระทั่งปัจจุบันมีนักปั่นจักรยานชาวต่างชาติ ประมาณ 318,000 คน การใช้
ประโยชน์จากจักรยานนอกจากเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวแล้วนั้น การใช้จักรยานในชุมชนในประเทศ 
ยังเป็นการช่วยเสริมสร้างสุขภาพของผู้ปั่นจักรยานให้แข็งแรงมากข้ึน ช่วยลดฝุ่นควัน ลดโลกร้อน อนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม เพราะการใช้จักรยานไม่ได้ก่อให้เกิดมลภาวะทางอากาศแต่อย่างใด ดังเช่นผลการศึกษาของ 
(Haysom, K., Dekker, J., Russ, J., van der Meij, T., & Van Strien, A. ,ko2013) พบว่า การเดินและ
การใช้จักรยานมีการปล่อยก๊าซคาร์บอนได้ออกไซด์ มีค่าเป็นศูนย์  (European Environment Agency, 
2013) นั่นหมายถึงว่า การปั่นจักรยาน ได้ช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ลดมลพิษทางอากาศ ดังเช่น ประเทศ
ไทย ก าลังเผชิญกับภาวะโลกร้อน และค่าฝุ่นที่สูงเกินมาตรฐานทั่วประเทศ การส่งเสริมการปั่นจักรยานให้
กลับมารุ่งเรืองได้อีกครั้ง มีการรณรงค์ การส่งเสริมจากภาครัฐและทุกหน่วยงานทั้งประเทศอย่างจริงจัง 
จะท าให้ประเทศไทยมีคุณภาพชีวิต คุณภาพการจราจร และคุณภาพสิ่งแวดล้อมที่ดีขึ้นได้ เช่นเดียวกับ
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ประเทศไต้หวัน ญี่ปุ่น และ เกาหลีใต้ เพราะแต่เส้นทางปั่นจักรยานของประเทศเหล่านั้นไม่ได้มีสภาพ    
ภูมิทัศน์ที่แตกต่างไปจากประเทศไทยแต่อย่างใด (โครงการขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะการเดินและ    
การใช้จักรยานในชีวิตประจ าวัน ชมรมจักรยานเพ่ือสุขภาพแห่งประเทศไทย, 2559) 
 ดังนั้น งานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นการยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบน
ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย โดย ให้ครอบคลุมทั้ง 3 มิต ิคือ 1) Demand คือ ศึกษาข้อมูลผู้บริโภค
เชิงลึก (Customer Insight) ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทย 2) Supply ได้แก่ การค้นหาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิ
วัฒนธรรมของประเทศไทยที่โดดเด่นในแต่ละพ้ืนที่  การศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน และ การวิเคราะห์ ผลกระทบ ใน 3 มิติ (เศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม) เพ่ือสร้างชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิ
วัฒนธรรมของประเทศไทย และ 3) Support ผู้สนับสนุน ภาคีเครือข่ายทุกระดับที่เกี่ยวข้องกับ 
การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
ให้มีศักยภาพทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับประเทศไทยต่อไป 

  
1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

1) ศึกษาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยที่
โดดเด่นสอดคล้องกับแนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

2) ศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก (Customer Insights) ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

3) ศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและ
ต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย 

4) วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

5) เพ่ือจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทย 

 
1.3 ขอบเขตของกำรวิจัย 

ในการด าเนินการวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสม ประกอบด้วย การวิจัยเชิงปริมาณ และ
เชิงคุณภาพ ซึ่งวิธีการด าเนินการวิจัย อยู่ภายใต้ขอบเขตของการวิจัยดังนี้ 

1.3.1 กำรวิจัยเชิงปริมำณ 
1.3.1.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา 

ในการวิจัยเชิงปริมาณมุ่งเน้นศึกษาข้อมูลเชิงลึกจากนักปั่นจักรยานชาวไทย และชาว
ต่างประเทศ ที่มาปั่นจักรยานท่องเที่ยว หรือ ร่วมกิจกรรมงานปั่นที่มีเจ้าภาพจัด (Organizer) ทั้งที่เป็น
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หน่วยงานภาครัฐ/เอกชน โดยมีวัตถุประสงค์ส่งเสริมการท่องเที่ยวและจัดขึ้น ใน 6 ภูมิภาคของประเทศ
ไทย โดยขอบเขตเนื้อหา จะสอบถามถึงข้อมูลพ้ืนฐานส่วนบุคคล อันประกอบด้วย เพศ อายุ สถานะภาพ 
ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และที่พ านักอาศัยอยู่ เพ่ือวิเคราะห์ถึงกลุ่มเป้าหมายหลักของ 
นักปั่นจักรยาน นอกจากนั้นในแบบสอบถามได้สอบถามข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับพฤติกรรมการเข้าร่วมงาน
ปั่นจักรยาน ถึง เหตุผลที่มาปั่นจักรยาน การใช้ประเภทของจักรยาน ประสบการณ์การเข้าร่วมกิจกรรม
งานปั่น ราคารถจักรยานที่ใช้  มูลค่าที่ซื้ออุปกรณ์ตกแต่งจักรยาน ค่าใช้จ่ายในการสมัคร ลักษณะ 
การเดินทางมาร่วมกิจกรรม การพักค้าง ค่าใช้จ่ายที่จ่ายไป แหล่งข้อมูล ช่องทางการรับรู้ เส้นทางปั่น
จักรยานที่สวยงามของประเทศไทย และสอบถามถึงระดับความพึงพอใจในการบริหารจัดการกิจกรรมงาน
ปั่นจักรยาน ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานในมิติด้านเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม
ของกลุ่มตัวอย่าง   

1.3.1.2 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วย นักปั่นจักรยานทั้งชาวไทย 
ที่มาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน/ร่วมกิจกรรมการปั่นจักรยาน จ านวน 1,313 ตัวอย่าง  
จากตัวแทนประชากรที่เข้าร่วมกิจกรรมการปั่นจักรยานประเภท ปั่นเพ่ือการแข่งขัน (Racing) ปั่น 
เพ่ือทดสอบสมรรถนะความอดทน (Endurance) ปั่นในกิจกรรม (Event Riding) และ การปั่นเพ่ือการ
พักผ่อนหรือท่องเที่ยว (Leisure/ Bike Touring)    

1.3.1.3 ขอบเขตด้านพ้ืนที่วิจัย  
ในการเลือกพ้ืนที่วิจัยภาคสนามครั้งนี้ มีจ านวน 4 ประเภท 11 สนาม ตามช่วงเวลาของ

การจัดกิจกรรมที่มีกลุ่มนักปั่นเข้าร่วมไม่น้อยกว่าสนามละ 200 คน  ประกอบด้วย 
(1) Mountain Bike Thailand Open ไร่สิงห์ปาร์ค อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงราย 
(2) สนามปั่ น จั ก ร ย า น  Probike Adventure Duathlon Vol.1  @ Bonanza  

Khao Yai อ าเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 
(3) Audax 600 อ าเภอเมือง จังหวัดนครปฐม 
(4) TC 100 Exclusive 2019 ปั่นโจรสลัด 6 เขา 6 อ่าว อ าเภอสัตหีบ จังหวัด

ชลบุรี 
(5) LRT โป่งกระทิงเดือด ครั้งที ่4 อ าเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี 
(6) “พังงาเลอเทปไทยแลด์บาย เลอ ตูร์เดอร์ฟร็องซ์” อ าเภอตะกั่วป่า จังหวัดพังงา 
(7) Suan Phueng Angle Challenge 2019 อ าเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี 
(8) ปั่นเมืองเหน่อ ครั้งที ่8 อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี 
(9) ปั่นจักรยาน “พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12” อ าเภอจอมทอง จังหวัด

เชียงใหม่ 
(10) กิจกรรม ค่ายเสือปั่น ชุมเสือกล้า ท่ามะปรางค์ (เขาใหญ่) ครั้งที่ 2 อ าเภอปาก

ช่อง จังหวัดนครราชสีมา 
(11) Bike More Fun อ าเภอนายายอาม จังหวัดจันทบุรี 
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1.3.1.4 ขอบเขตด้านระยะเวลา ช่วงระยะเวลาที่ท าการวิจัยครั้งนี้ ได้เริ่มตั้งแต่วันที่ 1 
ธันวาคม 2561 สิ้นสุด 29 กุมภาพันธ์ 2563 

1.3.1.5 เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัยเชิงปริมาณ คือ แบบสอบถาม ซึ่งประกอบด้วย 3 ส่วน คือ 
ส่วนที่ 1 เป็นข้อมูลพ้ืนฐานของนักปั่นจักรยาน  ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการเข้าร่วมงานปั่นจักรยาน ส่วนที่ 3 
การประเมินความพึงพอใจตามแนวคิดองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวและระดับความพึงพอใจในการ
เข้ าร่ วมกิจกรรม ตามแนวคิด  3A6S (Attractions Accessibility  Amenities  Standard Safety  
Sharing  Skills Services  และ Satisfaction) รวมถึงการประเมินถึงผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมการ
ปั่นจักรยานในมิติด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยน าแบบสอบถามที่ผ่านการหาค่าความเชื่อมั่น  
(Reliability) แล้ว ไปทดลองท าการ Try out กับนักปั่นจักรยานกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 30 ราย เพ่ือหาค่า
ความเชื่อมมั่น โดยใช้สูตรการหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาตามวิธีของครอนบัคที่ระดับนัยส าคัญ .05 ซึ่งได้
ความเชื่อมั่นที่ระดับ 0.868  
  

1.3.2 กำรวิจัยเชิงคุณภำพ 
1.3.2.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา 

ในการวิจัยครั้งนี้ ได้มีผู้ที่เกี่ยวข้องหลายภาคส่วน ดังนั้น เพ่ือให้ได้ข้อมูลครบถ้วน
ทุกประเด็นแบบองค์รวม นักวิจัยจึงได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือให้ได้เนื้อหาที่ใช้ประกอบการเก็บข้อมูล  
เชิงคุณภาพ ซึ่งลักษณะข้อค าถามของแต่ละเนื้อหาจะเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ 

1) นักปั่นจักรยานชาวต่างประเทศ ที่พ านักในประเทศไทย หรือ ที่เดินทางมาร่วม
กิจกรรมปั่นจักรยานในประเทศไทย ที่มาปั่นจักรยานท่องเที่ยวด้วยตนเอง และ ซื้อแพคเกจ (Package) 
น าเที่ยวจากบริษัทน าเที่ยว/ผู้จัดท าเที่ยวด้วยจักรยาน เนื้อหาที่ใช้ประกอบการสัมภาษณ์ จึงประกอบไป
ด้วย 4 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการปั่นจักรยาน ส่วนที่ 3 
แนวทางการสร้างมูลค่า คุณค่า และผลกระทบจากากรท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน และ ส่วนที่ 4 
ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ เพ่ือการยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน    

2) ผู้ จั ดงาน/กิจกรรมปั่ นจั กรยาน  เนื้ อหาที่ ใช้ประกอบการสั มภาษณ์   
จึงประกอบด้วย 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ ส่วนที่ 2 บริบทภูมิหลังของการจัด
งาน/กิจกรรมปั่นจักรยาน สถานการณ์ แนวโน้ม ผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรม (Event) ในมิติ
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม และ ส่วนที่ 3 ได้แก่ ข้อเสนอแนะเพ่ือการยกระดับการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

3) ผู้ประกอบการ/ร้านค้าธุรกิจบริการในพ้ืนที่จัดกิจกรรมการ (Event) เนื้อหาที่ใช้
ประกอบการสัมภาษณ์ จึงประกอบด้วย 5 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 คือข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการ ได้แก่ 
ประเภทของกิจการ สถานภาพในการด าเนนิธุรกิจ ระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ และ แหล่งที่มาของ
แรงงาน ส่วนที่ 2 ได้แก่ ผลกระทบโดยตรง (Direct Effect) ส่วนที่ 3 ผลกระทบทางอ้อม (Indirect 
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Effect) ส่วนที่ 4 ทัศนคติต่อการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ส่วนที่ 5 ทัศนคติต่อผลที่เกิดขึ้นในมิติเศรษฐกิจ 
สังคม สิ่งแวดล้อมจากการจัดกิจกรรม และ ส่วนที่ 6 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ 

4) ประธานชมรม/สมาคมปั่นจักรยานใน 77 จังหวัดของประเทศไทย โดยมีเนื้อหา
ที่ใช้ประกอบการสัมภาษณ์ จึงประกอบด้วย 3 ส่วน ได้แก่ ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ให้การสัมภาษณ์ ช่อง
ทางการติดต่อ สถิติจ านวนนักปั่นจักรยานในพ้ืนที่ วิธีการส่งเสริมให้เกิดการปั่นจักรยาน และ ข้อเสนอแนะ
อ่ืน ๆ 

1.3.2.2 ขอบเขตด้านผู้ ให้ข้อมูลหลัก  ได้แก่  ผู้ที่มีความรู้  ก าหนดนโยบาย หรือ  
มีประสบการณ์ในการปั่นจักรยาน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง ประกอบด้วย  

1) ผู้จัด ผู้มีประสบการณ์การจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน หรือ ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยาน จ านวน 57 คน 

2) กลุ่มหน่วยงานภาครัฐ ประกอบด้วย ผู้แทนการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
บุคลากรของส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา องค์การบริหารส่วนต าบล เทศบาล องค์การบริหารส่วน
จังหวัด 

3) กลุ่มหน่วยงานภาคเอกชน ประกอบด้วย เจ้าภาพ/ผู้แทน Organizer 
ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและบริการ  

4) ชุมชนในพ้ืนที่ ประกอบด้วย ผู้ประกอบการ/ร้านค้า ที่ตั้งอยู่ในสนามต้นแบบ 
รัศม ีรอบพ้ืนที่จัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวต้นแบบ 30 กิโลเมตร 

5) ประธานชมรม/สมาคมปั่นจักรยาน หรือผู้แทน ในประเทศไทย 
1.3.2.3 เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย ประกอบด้วย 1) แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างที่มีการ

สัมภาษณ์ในพ้ืนที่ สัมภาษณ์ทางโทรศัพท์และการส่งแบบสัมภาษณ์ไปทาง Email/Facebook/Line 2) 
เวทีการจัดประชุมกลุ่มย่อย และ 3) ตัวนักวิจัยจากการเข้าไปสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม    

 
1.4 นิยำมศัพท์ที่ใช้ในกำรวิจัย 

เพ่ือให้เกิดความเข้าใจไปทิศทางเดียวกันในการสื่อความหมายของการวิจัยในครั้งนี้ คณะนักวิจัย  
จึงได้นิยามปฏิบัติการเพ่ือใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ดังนี้ 

 
กำรท่องเที่ยวเชิงกีฬำด้วยจักรยำน หมายถึง การเดินทางออกจากพ้ืนที่พ านักอาศัยอยู่ประจ าของ

นักปั่นจักรยาน/ผู้ติดตามทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ ที่มีวัตถุประสงค์ของการเดินทางทั้งเพ่ือไปปั่น
จักรยานทั้งการท่องเที่ยวด้วยตนเอง และ การปั่นจักรยานท่องเที่ยวตามเส้นทางที่มีการกิจกรรมปั่น
จักรยานมวลชน (Mass Participation Special Event) เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว และ การจัดน าเที่ยว
ด้วยจักรยาน ที่จัดขึ้นโดย บริษัทน าเที่ยว หรือ Tour Leader  
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 ผลิตภัณฑ์ทำงกำรท่องเที่ยวเชิงกีฬำด้วยจักรยำน หมายถึง กิจกรรม/ประเภทการปั่นจักรยาน 
และประเภทการบริการอ่ืน ๆ ที่จัดไว้รองรับการใช้บริการของนักปั่นจักรยาน ได้แก่ เส้นทางปั่นจักรยาน 
สนามปั่นจักรยาน แหล่งท่องเที่ยว ที่พักแรม รถเช่า ระบบการขนส่ง ธุรกิจจัดจ าหน่ายอุปกรณ์การปั่น
จักรยาน และบริการอ่ืน ๆ อาทิ บริการน าเที่ยว บริการอาหารและเครื่องดื่ม บริการอ่ืน ๆ เพ่ือสร้างพลัง
การผลักให้นักปั่นจักรยานสนใจ ดึงดูดใจให้นักปั่นจักรยานได้เข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน   

 
ฐำนภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยที่โดดเด่น  หมายถึง  สภาพธรรมชาติ สภาพชุมชน สังคม  

วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม ภาษา ภูมิปัญญา สภาพ สิ่งแวดล้อม แหล่งท่องเที่ยวทั้งที่เกิดขึ้นเองตาม
ธรรมชาติและสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น ในทีนี้ยังหมายรวมถึงสิ่งที่เป็นความโดดเด่น เอกลักษณ์ในพ้ืนที่ต่าง ๆ 
ของประเทศไทย ที่บ่งบอกถึง ของดีบ้านฉัน ที่ควรค่าแก่การหยิบยกมาน าเสนอ น ามาใช้ประโยชน์ใน 
การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

 
ผู้บริโภค หมายถึง นักท่องเที่ยวที่มาปั่นจักรยานทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ ที่มาใช้บริการ

กิจกรรมปั่นจักยานในภูมิภาคต่าง ๆ ของประเทศไทย ทั้งที่ปั่นเพ่ือการท่องเที่ยวและการในกิจกรรมการ
ปั่นจักรยานที่จัดขึ้น โดยมุ่งหวังให้ได้ผลดีต่อสุขภาพทั้งกาย ใจ และจิตวิญญาณ และใช้บริการธุรกิจ
ท่องเที่ยวทุกประเภทที่แหล่งท่องเที่ยวให้การสนับสนุนในการจัดหา รวมทั้งได้รับการต้อนรับด้วยอัธยาศัย
ไมตรีของคนท้องถิ่น 

 
กำรบริหำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงกีฬำด้วยจักรยำน หมายถึง การจัดการการด าเนินงานตั้งแต่เริ่มต้น

จนเสร็จสิ้น ได้แก่  การวางแผน การเตรียมการ การด าเนินจัดกิจกรรมตามแผน การจัดเก็บ  
การประเมินผล และ สรุปรายงานผลความคุ้มค่าจากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน  
ตามลักษณะพิเศษของแต่ละกิจกรรมที่จัดขึ้น ได้แก่ การก าหนดสถานที่ การออกแบบกิจกรรม การบริหาร
จัดการในลักษณะความร่วมมือกันระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชน ทั้ง 3 ช่วงของการด าเนินงาน 
ได้แก่ ช่วงก่อนจัดกิจกรรม (Before/Pre) ระหว่างจัดกิจกรรม (Day/During) และ หลังการจัดกิจกรรม 
(After/Post) 

 
ชุมชนต้นแบบกำรบริหำรจัดกำรกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงกีฬำด้วยจักรยำน หมายถึง สนามที่มี

การจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชน และมีแนวปฏิบัติ หรือ ขั้นตอนการ
ปฏิบัติที่ท าให้องค์การ/ชุมชน ประสบผลส าเร็จในการบริหารจัดการการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยาน ซึ่งได้รับการยอมรับในวงกว้างของสังคมกลุ่มนักปั่นจักรยานหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมการปั่นจักรยาน มาพัฒนาเป็นต้นแบบ และมีการต้อนรับด้วยอัธยาศัยไมตรีของคนในชุมชน 
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ผลกระทบด้ำนเศรษฐกิจ หมายถึง ผลที่เกิดขึ้นทั้งเชิงบวกและเชิงลบ จากการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานในสนาม/พ้ืนที่ ต่าง ๆ ของประเทศไทย ซึ่งประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานระหว่าง
การเดินทางเข้าร่วมกิจกรรมหรือการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยว และน ามาวิเคราะห์ด้วยเทคนิคการท า I/O 
Analysis 

 
ผลกระทบด้ำนสังคม หมายถึง ผลที่เกิดขึ้นทั้งเชิงบวกและเชิงลบ จากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน

ในชุมชนของประเทศไทย ด้านสังคม ซึ่งประกอบด้วย ผลกระทบด้านสังคม ที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานท่องเที่ยวด้วยตนเอง การท่องเที่ยวด้วยจักรยานผ่านการซื้อ Package น าเที่ยว และ การเข้าร่วม
กิจกรรมปั่นจักรยานของนักปั่นจักรยานชาวไทย/ชาวต่างประเทศ ที่ส่งผลให้ชุมชนมีความร่วมมือ การเป็น
เจ้าบ้านที่ดี มีความภาคภูมิใจที่มีการจัดงานในชุมชน เกิดการอนุรักษ์วิถีวัฒนธรรม ความดั้งเดิมของชุมชน 
การมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน และเกิดการสนับสนุนของผู้น าในพื้นที่ และอ่ืน ๆ 

 
 ผลกระทบด้ำนสิ่งแวดล้อม ผลที่เกิดขึ้นทั้งเชิงบวกและเชิงลบ จากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใน

ชุมชนของประเทศไทย ด้านสิ่งแวดล้อม ซึ่งประกอบด้วย ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม ที่เกิดจากการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานท่องเที่ยวด้วยตนเอง การท่องเที่ยวด้วยจักรยานผ่านการซื้อ Package น าเที่ยว และ 
การเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานของนักปั่นจักรยานชาวไทยและชาวต่างประเทศ ที่ส่งผลให้เกิดการพัฒนา
เส้นทางปั่นจักรยาน การแออัดคับคั่งของการจราจร การเกิดมลพิษทางอากาศ พ้ืนที่ และ เสียงในชุมชน 
การพัฒนาระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน การพัฒนาพื้นที่สาธารณะ และอ่ืน ๆ  

  
คู่มือกำรจัดกิจกรรมกำรปั่นจักรยำนเพื่อกำรท่องเที่ยวบนฐำนภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

หมายถึง แนวปฏิบัติในการจัดกิจกรรมน าเที่ยวด้วยจักรยาน (Bike Touring) และแนวปฏิบัติส าหรับผู้จัด
กิจกรรมปั่นจักรยานในกิจกรรมพิเศษ (Cycling Event) 
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1.5 กรอบกำรวิจัย (Research Framework) 
  

 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 
ภำพที ่1.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 ที่มำ : คณะนักวิจัย (2562)  

 
 
 
 

กำรยกระดับกำรบริหำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวเชิงกีฬำด้วยจักรยำน 
บนฐำนภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

ผลิตภัณฑ์กำรท่องเท่ียวเชิงกีฬำ 
ด้วยจักรยำนของประเทศไทย 

- ประเภทและผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานของประเทศไทย 
- ฐานภูมวิัฒนธรรมของประเทศไทยที่สง่เสริมการจัด
กิจกรรมการทอ่งเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
- แนวโน้มของการท่องเท่ียวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
- สถานการณ์ / ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

- ข้อมูลเบื้องต้นของผู้ตอบแบบสอบถาม 
- พฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่น 
- ระดับความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมงานปั่น 
- การจัดกิจกรรมกับผลที่เกิดขึ้นในด้านเศรษฐกิจ สังคม
และสิ่งแวดล้อม 

- คู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจกัรยานหนา้ใหม่ 
- คู่มือการเลือกซ้ืออุปกรณ์การปั่นจกัรยานฯ 

กำรบริหำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวเชิงกีฬำ 
ด้วยจักรยำนของประเทศไทย 

- ข้อมูลเบื้องต้นของผู้ให้ข้อมูลหลัก 
- การบริหารจัดการกจิกรรมงานปั่นจักรยานฯ 
- สถานการณ์และแนวโน้ม 
- ผลที่เกิดขึ้นในด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 
-  
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1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
1.6.1   ผู้จัดกิจกรรมจักรยาน (Organizer) สามารถน าข้อมูลไปจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานที่

สอดคล้องกับแนวโน้มของตลาดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน และความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
1.6.1 นักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวทั้งหน้าใหม่และผู้มีประสบการณ์สูง ใช้ข้อมูลเป็นแนว

ทางการเลือกท ากิจกรรมตามศักยภาพของตนเอง 
1.6.2 ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  หรือ  

ผู้ก าหนดนโยบาย/ผู้พัฒนา กลุ่มจังหวัด น าข้อมูลที่ได้ไปวางแผนบริหารจัดการชุมชน/เมือง ในการเป็น
จุดหมายปลายทางเมืองท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

1.6.3 ผู้จัดงาน/ผู้ประกอบการหน้าใหม่ (Organizer) น าข้อมูลไปพยากรณ์และวางแผนการจัด
กิจกรรมที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเชิงลึกได้อย่างแม่นย า 

1.6.4 กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจที่ พักอาศัย  กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหาร กลุ่มธุรกิจ
ผู้ประกอบการขนส่ง เกิดการพัฒนาต่อเนื่อง ไปสู่ภาคธุรกิจอ่ืน ๆ ได้แก่ ร้านจัดท าป้าย วัสดุตกแต่ง 
ผู้ประกอบการให้เช่าเครื่องเสียง เครื่องไฟ และวัสดุอุปกรณ์ด้านกีฬา  อาหารเสริม อาหารเพ่ือสุขภาพ และ
เกิดโอกาสของผลิตภัณฑ์อาหารส าหรับนักกีฬา อาทิ อาหารให้พลังงาน (Energy bar)  เกิดการพัฒนาต่อยอด
ภาคธุรกิจเสื้อผ้า เครื่องแต่งกายและอุปกรณ์กีฬา 

1.6.5 ชุมชนรับรู้ถึงผลกระทบที่ขึ้นจากการจัดกิจกรรม จะสามารถท าให้เกิดการตัดสินใจง่ายขึ้นใน
การเข้ามามีส่วนร่วมในการเป็นเจ้าภาพจัดกิจกรรมเชิงกีฬา ก่อให้เกิดความรักความภูมิใจในท้องถิ่นและ
ขยายผลไปยังพ้ืนที่ต่าง ๆ ทั่วประเทศไทย 

1.6.6 หน่วยงานที่ เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว  อาทิ  ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา  
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ผู้จัดกิจกรรมการกีฬา น าข้อมูลที่ได้ไปวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์   
เพ่ือวัดผลกระทบใน 3 มิต ิในพ้ืนทีไ่ด้อย่างเป็นรูปธรรม 

1.6.7 ผู้จัดงาน/ผู้ประกอบการหน้าใหม่น าคู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว
ตามลักษณะพ้ืนที่ แบบ  E-Book ไปเป็นแนวทางในการบริหารธุรกิจการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยาน 
เพ่ือการท่องเที่ยว 
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บทท่ี 2  
การทบทวนเอกสารและวรรณกรรม 

 
โครงการวิจัย การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิ

วัฒนธรรมของประเทศไทย ครั้งนี้มี 5 วัตถุประสงค์ในการศึกษา ดังนี้  1) ศึกษาผลิตภัณฑ์ 
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยที่โดดเด่นสอดคล้องกับ
แนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 2) ศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก 
(Customer Insight) ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทย 3) ศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและ
ต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย   
4) วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย และ 5) เพ่ือจัดท าคู่มือการ
จัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

ในเบื้องต้น คณะผู้วิจัยได้วิเคราะห์เอกสารจากแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
ในประเด็นดังต่อไปนี้ 

1. การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
2. พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
3. การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
4. องค์ประกอบของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
5. การวัดประเมินผลกระทบที่เกิดจากการจัดกิจกรรมการกีฬาเพ่ือการท่องเที่ยว 

 
2.1 การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
  

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) เป็นการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่งจัดอยู่ในรูปแบบ 
การท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ  (Special Interest Tourism) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา ประกอบด้วย
การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเล่นกีฬาให้ได้รับความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน ตื่นเต้น ได้รับ
ประสบการณ์และความรู้ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้น รวมทั้งการเข้าชมมหกรรมการแข่งขันควบคู่ไปกับการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวและกิจกรรมนันทนาการ การท่องเที่ยวเชิงกีฬาได้รับความนิยมมากขึ้นอย่าง
รวดเร็วเริ่มตั้งแต่ ค.ศ. 1971 ในการประชุมสภาวิทยาศาสตร์การกีฬาและพลศึกษาระหว่างประเทศ 
เรื่อยมาจนถึงปัจจุบันและต่อเนื่องถึงอนาคต (Gibson, 1998; Goeldner and Ritchie, 2012; 
Hinch and Higham, 2011; Hodeck and Hovemann, 2016; Jakovlev et al., 2017; Kurtzman 
and Zauhar,1995; Zajadacz, 2016) ปี พ.ศ. 2561 การท่องเที่ยวเชิงกีฬาเป็นแนวทางหนึ่งในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวไทยที่มีความสอดคล้องกับแนวโน้มพฤติกรรมด้านการท่องเที่ยวในปัจจุบันและ
เป็นส่วนหนึ่งในการส่งเสริมขีดความสามารถในการแข่งขันการท่องเที่ยวของประเทศไทยในกลุ่ม
นักท่องเที่ยวคุณภาพ (กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, 2559)  
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ดังเช่น กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2559 หน้า 5-6)  กล่าวว่า การกีฬาถือเป็นกิจกรรม
ส่วนหนึ่งในการด าเนินชีวิตของประชากรทั่วโลกมาเป็นเวลานาน มีพัฒนาการหลากหลายมิติ และมี
การเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้ เนื่องจากได้เกิดการพัฒนาความรู้ในเชิงวิทยาศาสตร์หลายสาขาที่
มีวัตถุประสงค์ในการพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ประชากรทั่วโลกมีสุขภาวะที่ดี จึงน ามาสู่ความตระหนักรู้
ในเรื่องสุขภาพและคุณภาพชีวิตอันเกิดมาจากการออกก าลังกาย การเล่นกีฬา และการร่วมกิจกรรม
นันทนาการ กระแสโลกาภิวัฒน์และวิวัฒนาการทางด้านอุตสาหกรรมต่าง ๆ ที่ได้แปรเปลี่ยนไปตาม
ยุคสมัย ได้ก่อให้เกิดค่านิยม วิถีชีวิตใหม่ การประกอบอาชีพ และการสร้างมูลค่าในเชิงสังคมและ
เศรษฐกิจในแต่ละประเทศที่มีความแตกต่างกันออกไป การพัฒนากีฬาทั่วโลกในอดีตที่ผ่านมา  
มีปรากฏการณ์ท่ีเป็นแรงผลักดันให้เกิดการพัฒนาการกีฬาใน 2 มิติ คือ  

1) การพัฒนาการทางการกีฬาในภาพรวม (Megatrends) ซึ่งประกอบไปด้วยปัจจัยส าคัญที่
ขับเคลื่อนการเติบโตของการกีฬาและอุตสาหกรรมการกีฬา 5 ประการหลัก ได้แก่ 1.1) ความตื่นตัว 
การเอาใจใส่สุขภาพและการออกก าลังกายท่ีเพ่ิมมากข้ึน 1.2) การผลักดันและส่งเสริมการกีฬามวลชน
โดยภาครัฐ 1.3) โลกาภิวัฒน์กับเศรษฐกิจการกีฬาที่เปลี่ยนไป 1.4) การปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตของ
ประชากร และ 1.5) ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีดิจิทัล  

2) การพัฒนาการทางการกีฬาเฉพาะกลุ่ม (Segment-specific trends) ซึ่งสามารถจ าแนก
ได้ 2 กลุ่ม คือ 2.1) กลุ่มกีฬาอาชีพ (Professional Sports) แบ่งออกเป็น 3 มิติ ได้แก่ ผู้ชมกีฬาทั่ว
โลกนิยมรับชมกีฬาฟุตบอลเป็นอันดับหนึ่ง ผลิตภัณฑ์ทางการกีฬา ห่วงโซ่คุณค่า และ รายได้จากการ
กีฬา ส าหรับมิติที่ 2) ได้แก่ กีฬาเพ่ือความบันเทิงและนันทนาการ (Recreation Sports) ที่ประกอบ
ไปด้วย ผู้เล่นกีฬา ผลิตภัณฑ์ทางการกีฬา และรายได้จากการกีฬา (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 
2559 หน้า 5-6)   
 ในขณะที่ ส านักปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2559 หน้า 13) ได้แบ่ง อุตสาหกรรม
การกีฬาของประเทศไทยปัจจุบัน ประกอบด้วย 2 สาขาหลัก คือ 1) สาขาการผลิตสินค้า ประกอบด้วย 
อุปกรณ์กีฬา เสื้อผ้ากีฬา อุปกรณ์วิทยาศาสตร์การกีฬา และ สนามกีฬา และ 2) สาขาบริการการกีฬา 
ประกอบด้วย กลุ่ มธุ รกิจประเภทสถานที่บริการออกก าลั งกาย ชมรม/สมาคม/สโมสร  
กลุ่มสื่อสารมวลชน/การตลาด/ประชาสัมพันธ์ กลุ่มการจัดการแข่งขัน กลุ่มการจัดการการท่องเที่ยว
เชิงกีฬา และ กลุ่มจัดการสิทธิประโยชน์และลิขสิทธิ์การกีฬา  
 ส าหรับ สหพันธ์จักรยานนานาชาติ (International Cycling Union หรือ U.C.I.) ได้กล่าวว่า 
กิจกรรมปั่นจักรยาน เป็นกิจกรรมกีฬา Out door ที่เป็นความสนใจพิเศษของผู้เล่น/ผู้ปั่นที่ชอบ
ความเร็วท่ามกลางธรรมชาติและแหล่งท่องเที่ยวตามเส้นทาง ทั้งประเภทเพ่ือการแข่งขัน หรือ เพ่ือ
การส่งเสริมท่องเที่ยว จากสถานการณ์ความนิยมในการปั่นจักรยานทั่วโลก ได้แบ่งประเภท การปั่น
จักรยานออกเป็น 2 ประเภท หลัก คือ การปั่นจักรยานแบบถนน (Cycling : On – Road) และ  
ปั่นจักรยานแบบเสือภูเขา (Mountain Biking : Off – Road) ซึ่ง ประเภทชนิดกีฬาจักรยานที่อยู่ใน
ความดูแลของสหพันธ์จักรยานนานาชาติ มีจ านวน 7 ชนิด ที่มุ่งไปสู่การแข่งขัน ได้แก่  
 1) การแข่งขันจักรยานแบบไทม์ไทรอัล เป็นการแข่งขันที่ใช้เวลาเป็นหลัก คือในเวลา  
1 ชั่วโมง จะขี่จักรยานได้ระยะทางเท่าไร นักจักรยานจะต้องแข่งกับเวลานักจักรยานคนใดท าเวลาได้
น้อยที่สุดถือเป็นผู้ชนะ   
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2)  การแข่งขันจักรยานแบบสปริ้นท์ การแข่งขันนี้เปรียบเหมือนการเล่นหมากรุกบนจักรยาน  
บนพ้ืนเวลโลโดม ต้องใช้กลวิธีต่าง ๆ อย่างสมบูรณ์เป็นการแข่งขันที่ตื่นเต้นเร้าใจ สนุกสนาน 
โดยเฉพาะอีกระยะ 200 เมตรก่อนจะถึงเส้นชัยนักปั่นก็จะสปริ้นท์แข่งขันเข้าเส้นชัย ทั้งนี้กติกาแจ้ง
ชัดเจนถึงการห้ามใช้เล่ห์เหลี่ยมต่าง ๆ ในการที่จะท าให้เกิดการปะทะกัน จะต้องรักษาเส้นทางของตน
ไว้จนกว่าจะเข้าเส้นชัย  

3) การแข่งขันจักรยานแบบเดี่ยวเปอร์ซูท คือ การแข่งขันระหว่างนักจักรยาน 2 คน เริ่มคน
ละด้านของสนาม และข่ีเพ่ือไล่อีกฝ่ายหนึ่งให้ทัน  

4) การแข่งขันจักรยานแบบฟอร์ทเรซ เป็นการแข่งขันประเภทลู่ที่มีระยะทางยาวที่สุด 
หรูหราที่สุด ความเร็วของจักรยานจะเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา นักจักรยานที่ได้คะแนนมากกว่าจะเป็น
ผู้ชนะถ้ายังเสมอกันให้ถือต าแหน่งเข้าเส้นชัยรอบสุดท้าย  

5) การแข่งขันจักรยานแบบแมสสตาร์ท เป็นการแข่งขันคล้ายสปิ้นท์แต่จ านวนของจักรยาน
จะมากอาจจะเป็นกลุ่มๆ ละไม่เกิน 8 คน นักกีฬาจะคุมเชิงกันอยู่ตลอดท าให้ไม่หน้าเบื่อจะสนุกก็
ตอนท้ายเท่านั้น  

6) การแข่งขันจักรยานแบบอีลิมิเนชั่น เป็นการแข่งขันเดี่ยว   
7) การแข่งขันจักรยานแบบทีมระยะไกล ให้ใช้ระบบคะแนนนักจักรยานคนใดที่ผ่านเส้นชัย

คนที่ 1 จะได้ 1 คะแนน คนที่ 2 จะได้ 2 คะแนน คนที่ 3 จะได้ 3 คะแนน ทีมใดที่ท าเวลาน้อยที่สุด
เป็นผู้ชนะ 

นอกจากนั้น สหพันธ์จักรยานนานาชาติ (International Cycling Union หรือ U.C.I.) ยังได้
แบ่งประเภทการแข่งขัน ออกแบบ 8 ประเภท ซึ่งแต่ละประเภทจะมีการใช้จักรยานและอุปกรณ์ที่
แตกต่างกัน ตามสมรรถนะของนักปั่น ดังนี้ 1) จักรยานถนน (Road cycling) มีสองประเภท คือ ไทม์
ไทรอัล (time-trials) และ ไลน์ เรส ( line races) 2) จักรยานลู่  (Track cycling)  3) จักรยาน
ไซโครครอส (Cyclo-cross)  4) จักรยานเสือภูเขา (Mountain bike) มี 3 ประเภทตามลักษณะ
สนามแข่งขัน คือ ครอสคันทรี (Cross-country)  ดาวน์ฮิล (Downhill) และ 4 –cross (4X)   
5) จักรยานบีเอ็มเอ็กซ์ (BMX or Bicross) บีเอ็มเอ็กซ์ หรือจักรยานวิบาก 6) จักรยานไทรอัล (Trails) 
7) จักรยานในร่ม (Indoor cycling) มี 2 ประเภท คือ จักรยานลีลา (Artistic cycling) และ จักรยาน
ไซเคิลบอล (Cycle – ball) และ 8) Para-cycling การแข่งขันจักรยานส าหรับผู้พิการ ใช้มือในการปั่น
แทนขา 

ต่อมาการปั่นจักรยานไม่ได้จ ากัดไว้เพียงแค่การแข่งขันเท่านั้น แต่ยังคงได้รับความนิยม 
อย่างต่อเนื่องในการปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว เพราะนอกจากจะเป็นการออกก าลังกาย แข่งขัน ท้าทาย  
สร้างความตื่นเต้น ท าธุรกิจ พบปะเพ่ือนนักปั่น เพ่ือรวมกลุ่มกันท าประโยชน์ต่อผู้อ่ืน แล้ว ยังเป็น 
การสร้างความเพลิดเพลินให้แก่นักปั่นที่ตัดสินใจร่วมเดินทางในแส้นทางปั่นนั้น ๆ  จากการแบ่ง
ประเภทการแข่งขัน หรือ การแบ่งประเภทจักรยาน จากการสังเกตการณ์ของคณะนักวิจัย และ
สอบถามสัมภาษณ์ผู้รู้ ผู้ที่มีประสบการณ์ด้านจักรยาน พบว่า สถานการณ์การจัดกิจกรรมของประเทศ
ไทย คือ เป็นการจัดแข่งขัน ที่มุ่งส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชน ดังนั้น เมื่อมีการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานในแต่ละสนาม จะส่งผลให้มีนักปั่นจักรยานและผู้ติดตามเดินทางเข้ามาในพ้ืนที่ มากิน  
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มาอยู่ มาพักผ่อน และ Shopping ตามสถานที่ต่าง ๆ ท าให้เกิดเป็นภาพของการสร้างรายได้ให้แก่
พ้ืนที่ของเจ้าภาพแต่ละสนามจัด  

ในขณะที่ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2559)  Bull and Weed (1999) และ Hall 
(1992) ได้ศึกษาและพบว่า การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) สามารถแบ่งรูปแบบออกเป็น  
4 รูปแบบ ได้แก่ 1) การติดตามชมกีฬาในมหกรรมการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติ 2) การเดินทางมา
เพ่ือเล่นกีฬาชนิดต่าง ๆ ควบคู่กับการเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ศาสนา 
ประเพณีและวัฒนธรรมในพ้ืนที่นั้น ๆ 3) การท่องเที่ยวเชิงกีฬาเพ่ือความทรงจ า มีองค์ประกอบ ดังนี้ 
3.1) การออกจากสถานที่อยู่ตามปกติ 3.2) เข้าร่วมกิจกรรมหรือสถานที่ที่เกี่ยวข้องกับกีฬา และ  
4) กีฬาเป็นส่วนส าคัญของการเดินทาง  

ต่อมา ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2562) กล่าวว่า การท่องเทีย่วเชิงกีฬา
สามารถสร้างรายได้ 21,003 ล้านบาท มีจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งในและนอกประเทศกว่า 3 ล้านคนที่
เข้าร่วมกิจกรรมชมหรือเล่นกีฬาในประเทศไทยโดยกิจกรรมที่ได้รับความนิยมสูง ได้แก่ ฟุตบอล  
มวยไทย ด าน้ า ปั่นจักรยาน วิ่งมาราธอน เป็นต้น (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560; กอง
เศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, 2559; รสมารินทร์ อรุโณทัยพิพัฒน์ และ พรเทพ ดิษยบุตร, 2560)  
ซึ่งสอดคล้องกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2560-2564) และแผนพัฒนา 
การกีฬาแห่งชาติ ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2560-2564) ได้ก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาการกีฬาให้เชื่อมโยง
กับการท่องเที่ยว เพ่ือเป็นส่วนส าคัญในการพัฒนาสนับสนุนอุตสาหกรรมการกีฬาแบบครบวงจร 
สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมและส่งเสริมเศรษฐกิจของประเทศพร้อมทั้งมุ่งพัฒนาการกีฬาเพ่ือการ
ท่องเที่ยวและนันทนาการ และจัดตั้งเมืองกีฬาเพ่ือให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางด้านการกีฬาของ
ภูมิภาค (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560 ; คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ, 
2559) 

ส าหรับกิจกรรมการปั่นจักรยาน เป็นกิจกรรมกีฬากลางแจ้ง เป็นความสนใจพิเศษของผู้ปั่น 
ที่ชอบเดินทางไปยังท่ามกลางธรรมชาติและแหล่งท่องเที่ยวตามเส้นทาง ความเร็ว ซึ่ง Tasmania’s 
Cycle Tourism (2015) และ Merja Hart (2009) กล่าวว่า การปั่นจักรยาน มีความเป็นไปได้ 
ทั้งการปั่นเพ่ือการแข่งขัน และ การปั่นเพ่ือการส่งเสริมการท่องเที่ยว ทั้งนี้จึงได้แบ่งประเภท การปั่น
จักรยานออกเป็น 5 ประเภท คือ 1) การปั่นจักรยานแบบถนน (Cycling : On - road) 2) การปั่น
จักรยานเสือภูเขา (Mountain Biking : Off road) 3) การปั่นจักรยานสันทนาการ (Recreational 
Riding) 4) การปั่นจักรยานท่องเที่ยว (Bicycle Touring) และ 5) การปั่นจักรยานในกิจกรรมต่าง ๆ 
(Cycling Event) ดังเช่น Tasmania’s Cycle Tourism (2015)  ได้แบ่งประเภทของการปั่นจักรยาน
ตามลักษณะต่าง ๆ ออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ Mountain biking Road cycling และ Recreational 
riding ในขณะที่ Merja Hart (2009) แบ่งออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ 1) Bicycle touring 2) Road 
cycling 3) Mountain biking และ 4) Cycling Event 

Lamont (2009) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานสามารถแบ่งได้หลากหลาย
ประเภท ซึ่ งนิยมแบ่ งตามวัตถุประสงค์  แต่ปัจจุบันยั งคงมีประเด็นถกเถียง เรื่ อง เกณฑ์  
การแบ่งประเภทของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ดังนั้นจากผลการทบทวนเอกสารและแวดวง
วิชาการต่าง พบว่า มีการก าหนดเพ่ือแบ่งประเภทของการท่องเที่ยว ดังกล่าวโดยพิจารณาจาก
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ลักษณะของกิจกรรม เพ่ือน าไปนิยามและก าหนดประเภทของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
เสียใหม่ ซึ่งแบ่งได้ 5 ประเภท ได้แก่ 

1) การปั่นจักรยานท่องเที่ยวแบบอิสระ เป็นการปั่นจักรยานในวันหยุดโดยผู้ปั่นจักรยาน
วัตถุประสงค์เพ่ือการพักผ่อน ซึ่งต้องน าจักรยานขนส่งมาด้วยเพ่ือไปยังจุดหมายปลายทาง สิ่งส าคัญ
ของการปั่นจักรยานท่องเที่ยวแบบอิสระคือประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ ได้รับ  ในส่วนของ 
การพิจารณาเลือกจุดหมายปลายทางเพ่ือการปั่นจักรยานท่องเที่ยวแบบอิสระนี้ นักท่องเที่ยวจะ
พิจารณาในเรื่องของการเดินทาง การปรับตัวให้เข้ากับสภาพแวดล้อมและองค์ประกอบต่าง ๆ  
(Cox, 2012) จากการศึกษาของ Coghlan’s (2012) ท าให้ทราบว่านักท่องเที่ยวที่เข้าร่วมกิจกรรม
การปั่นจักรยานท่องเที่ยวแบบอิสระนี้จะท าให้ได้ความรู้สึกหลากหลายอารมณ์ เช่น การเข้าสังคม การ
ผจญภัย ความรู้สึกในการบรรลุเป้าหมาย การได้รับการยอมรับ และมิตรภาพ 

2) การปั่นจักรยานเพ่ือสันทนาการ มีวัตถุประสงค์เพ่ือการปั่นจักรยานเป็นหลัก โดยออก
เดินทางอย่างน้อย 4 ชั่วโมงจากถ่ินที่อยู่อาศัยปกติในระยาง 50 กิโลเมตร เป็นการเดินทางไปเช้า-กลับ
เย็นไม่ได้พักค้างคืนในจุดหมายปลายทาง และไม่ได้เป็นการเดินทางเพ่ือเข้าร่วมการแข่งขันต่าง ๆ 
(Lamont, 2009) 

3) การปั่นจักรยานเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมส าคัญ เป็นการเข้าร่วมกิจกรรมที่ถูกจัดขึ้นในเชิง
พานิชย์ หรือในโอกาสส าคัญ แต่ไม่ได้เป็นการจัดการแข่งขัน เช่น การจัดปั่นจักรยานเพ่ืออนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม ซึ่งบ้างครั้งอาจจะจัดวันเดียวหรือหลายวันก็ได้ ส่วนใหญ่จะเป็นการจัดในลักษณะการกุศล 
หรือ เหตุการณ์ส าคัญต่าง ๆ มากกว่าการแข่งขัน (Lamont & Jenkins, 2013)  

4) การปั่นจักรยานเพ่ือเข้าร่วมการแข่งขัน ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายในและมี 
ความเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเนื่องจากถูกมองว่า การปั่นจักรยานเพ่ือเข้าร่วมการแข่งขันนั้นเป็น
การท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

5) การปั่นจักรยานเพ่ือการร่วมสังเกตการณ์ในสนามแข่งขัน เป็นการปั่นจักรยานของผู้ที่มี
ความสนใจพิเศษ ซึ่งต้องเป็นผู้ที่มีความรู้ เกี่ยวกับกีฬาซับซ้อนและทราบประวัติความเป็นมา 
(Lamont, 2009) การปั่นจักรยานประเภทนี้สามารถสร้างแรงจูงใจในการเดินทางที่โดดเด่น กล่าวคือ 
นักท่องเที่ยวต้องมีความตั้งใจที่จะเข้าร่วมกิจกรรม เช่น การน าจักรยาน หรือ การเช่าจักรยานเพ่ือเข้า
ร่วมการปั่น เป็นต้น 

การปั่นจักรยานนอกจากจะเป็นกิจกรรมการที่สร้างความเพลิดเพลินแล้ว การปั่นจักรยานยัง
เป็นกิจกรรมเชิงอนุรักษ์อย่างหนึ่งที่มีข้อดี คือ ช่วยลดการใช้พลังงานเชื้อเพลิง ช่วยลดมลภาวะบน
ท้องถนน การรักษาสิ่งแวดล้อม และไม่ส่งเสียงรบกวน ดังเช่น 

1) ประโยชน์ด้านพลังงาน จักรยานมีประสิทธิภาพมากกว่าการขนส่งรูปแบบอ่ืนที่ใช้
พลังงาน การท่องเที่ยวด้วยจักรยานจ านวน 5 ครั้งมีประสิทธิภาพมากกว่าการเดิน (Wilson, 1973) 
แม้ว่าจักรยานจะมีประโยชน์แต่การออกแบบอาคาร และการดูแลสาธารณูปโภคพ้ืนฐานส าหรับการ
ปั่นจักรยานก็เป็นสิ่งส าคัญท่ีหลีกเลี่ยงไม่ได้ 

2) ประโยชน์ด้านสิ่งแวดล้อม ปัจจุบันการตระหนักถึงเรื่องสิ่งแวดล้อมเป็นสิ่งส าคัญ ในเมือง
ใหญ่หลายเมืองมีการควบคุมยานพาหนะส่วนบุคคล เช่น ปารีส ลอนดอน ตูริน ปักกิ่ง เพ่ือลดปัญหา
มลพิษ ซึ่งมลพิษทางอากาศบนท้องถนน ได้แก่ แก๊สเรือนกระจก (GHG) คาร์บอนมอนอกไซด์ (CO) 
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สารประกอบอินทรีย์ระเหยได้ที่ไม่ใช่มีเทน (NMVOC) ออกไซด์ของไนโตรเจน (NOx) ความเข้มข้น
ของฝุ่นละอองรวมหรือฝุ่นละอองขนาดไม่เกิน 100 ไมครอน (Total Suspended Particulate 
Matter; TSP) ซัลเฟอร์ไดออกไซด์ (SO2) และ แอมโมเนีย/ก๊าซแอมโมเนีย(NH3) ด้วยเหตุข้างต้น  
จึงควรสนับสนุนการปั่นจักรยานเพ่ือช่วยผลักดันคุณภาพของเมือง เนื่องจาก 1) จักรยานไม่ได้ใช้
พลังงานจากน้ ามัน 2) ไม่มีการปล่อยมลพิษทางอากาศ 3) ไม่มีการส่งเสียงรบกวน 4) ช่วยให้มีคุณภาพ
ชีวิตสู่ความยั่งยืนสูงขึ้น และ 5) เมื่อสิ้นสุดการใช้งานจักรยานสามารถน ากลับมาผลิตใหม่ได้ง่าย 
(IDAE, 2007) 

3) ประโยชน์ด้านอ่ืน ๆ นอกจากประโยชน์ด้านการอนุรักษ์พลังงานและด้านสิ่งแวดล้อม
แล้ว การปั่นจักรยานยังมีประโยชน์ด้านอ่ืน ๆ ได้แก่  1) สามารถเรียนรู้การปั่นจักรยานได้รวดเร็ว  
2) ไม่จ ากัดอายุในการปั่นจักรยาน 3) ราคาไม่แพง และค่าใช้จ่ายในการบ ารุงรักษาต่ า 4) การปั่น
จักรยานเป็นการส่งเสริมสุขภาพ และ 5) ไม่มีผลต่อการจราจรที่แออัด 

กล่าวได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานไม่ได้ถูกจ ากัดไว้เพียงแค่การแข่งขันเท่านั้น แต่
ยังคงรวมถึงการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ศาสนา ประเพณีและ
วัฒนธรรม นอกจากนี้ยังเป็นการออกก าลังกาย ท้าทาย สร้างความตื่นเต้น การได้พบปะเพ่ือนนักปั่น 
การร่วมกิจกรรมสาธารณะประโยชน์ สร้างความเพลิดเพลิน การปั่นจักรยานมีประโยชน์ในด้านการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และการประหยัดพลังงาน สถานการณ์ของกีฬาปั่นจักรยานในประเทศไทยส่วน
ใหญ่มุ่งส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชน  

 
ดังนั้นจากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง จึงสามารถวิเคราะห์ได้ว่า การท่องเที่ยว 

เชิงกีฬาด้วยจักรยาน หมายถึง การเดินทางออกจากพ้ืนที่พ านักอาศัยอยู่ประจ าของนักปั่นจักรยาน/
ผู้ติดตามทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ โดยมุ่งหวังให้ได้ผลดีต่อสุขภาพทั้งกาย ใจ และจิตวิญญาณ 
โดยการเดินทางต่างมีวัตถุประสงค์ทั้งเพ่ือไปปั่นจักรยานทั้งการท่องเที่ยวด้วยตนเอง และ การปั่น
จักรยานท่องเที่ยวตามเส้นทางที่มีการกิจกรรมปั่นจักรยานมวลชน (Mass Participation Special 
Event) เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว หรือ การจัดปั่นน าเที่ยวที่จัดขึ้นโดย บริษัทน าเที่ยว หรือ Tour 
Leader โดยที่ตลอดการท ากิจกรรมปั่นจักรยานหรือการเดินทางไปร่วมกิจกรรม นักท่องเที่ยว ได้ มี
การใช้บริการธุรกิจท่องเที่ยวทุกประเภทที่แหล่งท่องเที่ยวให้การสนับสนุนในการจัดหา รวมทั้งเยี่ยม
ชมสภาพชุมชน สังคม วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม ภาษา ภูมิปัญญา สภาพ สิ่งแวดล้อม แหล่ง
ท่องเที่ยวทั้งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติและสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น  รวมถึงสิ่งที่เป็นความโดดเด่น 
เอกลักษณ์ในพื้นที่ต่าง ๆ ทั้ง 6 ภูมิภาคของประเทศไทย   
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2.2 พฤตกิรรมนักท่องเทีย่วเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
 
ในการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ประกอบด้วยหัวข้อดังต่อไปนี้ 
 
2.2.1  ความหมายของพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ได้ถูกนิยามโดย Lumsdon, L. (1996) ว่าเป็น “กิจกรรม
การปั่นจักรยานเพ่ือนันทนาการที่มีระยะเวลา 1 วัน หรือบางส่วนของวันเพ่ือออกเดินทางเป็นการ
ชั่วคราวไปในระยะไกลในช่วงวันหยุด โดยใช้จักรยานเป็นส่วนหนึ่งของการเที่ยวชมสถานที่ต่าง ๆ  
ในวันหยุด” ทั้งนี้อาจรวมถึงการปั่นจักรยานเสือภูเขาระยะใกล้ที่ไม่ใช่การเดินทางมากกว่า 24 ชั่วโมง 
โดยที่การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง ได้นิยาม นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน คือ บุคคล 
ที่เดินทางออกจากถิ่นที่อยู่ปกติหรือประเทศที่อยู่อย่างน้อย 24 ชั่วโมง หรือ 1 คืนมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
การพักผ่อนในวันหยุดโดยใช้จักรยานระหว่างการเดินทาง ซึ่งจัดการด้วยตนเองหรือจัดการโดยบริษัท
ท่องเที่ยว ซึ่งรวมบริการด้านการขนส่งอ่ืน ๆ และมีบริการที่พักแบบเป็นทางหรือไม่เป็นทาง 
การรวมอยู่ด้วย (Ritchie B., 1998) ในขณะที่ นักปั่นจักรยานเพ่ือสันทนาการ หมายถึง บุคคลที่เข้า
ร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน หรือ การปั่นจักรยานเพ่ือเที่ยวชม ซึ่งมีใช้ระยะเวลาไม่เกิน 24 ชั่วโมง 
หรือไม่เกิน 1 คืนจากถิ่นอยู่อาศัยปกติโดยใช้การปั่นจักรยานในช่วงเวลาในการพักผ่อน  ดังตาราง
ต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 2.1 ลักษณะที่แตกต่างระหว่างนักปั่นจักรยานเพ่ือสันทนาการและนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ด้วยจักรยาน 
 

กิจกรรม ประเภท ลักษณะผู้ใช้ 
ทัวร์วันเดียว  
(Day Touring) 

อาศัยที่บ้าน (Home bases) 
นักปั่นจักรยานเสือภูเขา 
(Mountain biker) 
กิจกรรมประจ าวัน  
(Day event) 

กิจกรรมท่องเที่ยวครึ่งวัน แบบไปเช้า-
กลับเย็น, ส่วนใหญ่เดินทางมาจากบ้าน, 
เป็นกลุ่มครอบครัวและผู้ใหญ่, กลุ่มนัก
ปั่นจักรยานเสือภูเขาเป็นวัยรุ่น 

ผู้เช่าจักรยาน  
(Cycle Hirers) 

ชั่วคราว (Casual) 
ผู้เดินทางในวันหยุด 
(Holidaymaker) 

กิจกรรมครึ่งวันหรือทั้งวัน, เป็นนักปั่นมี
ประสบการณ์หรือไม่มีประสบการณ์, 
กลุ่มครอบครัวหรือกลุ่มเยาวชน หรือ 
กลุ่มผู้ใหญ่ 

การท่องเที่ยวที่วางแผน
ล่วงหน้า 
(Pre-planned cycle 
touring) 

เดินทางเอง (Independent) 
เดินทางกับบริษัทท่องเที่ยว 
(Organize) 

เดินทางเอง หรือ เป็นกลุ่มที่มีผู้น าเที่ย, 
ผู้มาเยือนยังไม่มีประสบการณ์และ
เดินทางมาจากต่างประเทศ, คู่สมรส, 
เดินทางเองและกลุ่มครอบครัว, อายุ 
25-44 ปี 
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ตารางที ่2.1 (ต่อ) 
 

กิจกรรม ประเภท ลักษณะผู้ใช้ 
การท่องเที่ยวในวันหยุด
ด้วยตนเอง (DIY 
touring holidays) 

เดินทางเอง (Independent) 
 

เดินทางในวันหยุด, มีประสบการณ์และ
ความรู้ดี,    อายุ 15-44 ปี, เป็นกลุ่ม
สมรสและกลุ่มผู้ใหญ่ 

การท่องเที่ยวในวันหยุด 
(Centered holidays) 

เดินทางเอง (Independent) 
เดินทางกับบริษัทท่องเที่ยว 
(Organize) 

เดินทางเอง หรือ เป็นกลุ่มที่มีผู้น าเที่ยว
จากที่พักแรม, นิยมปั่นจักรยานเสือ
ภูเขาและเป็นกลุ่มวัยรุ่น 

ที่มา : Beioley, (1995) Scottish Tourism Board (1991) and Hoyt and Lumsdon, (1993) 
 

 นอกจากนั้นพฤติกรรมแล้ว ยังพบว่า พฤติกรรมที่แสดงออกยังสะท้อนให้เห็นถึงลักษณะ 
สังคมแต่ละแห่งที่ต่างมีบริบททางวัฒนธรรมเป็นของตนเอง อันเนื่องมาจากลักษณะภูมิศาสตร์ ถิ่นฐาน
ที่ตั้ง องค์การทางสังคม สภาพเศรษฐกิจ ศาสนา ความเชื่อและค่านิยม ฯลฯ สะท้อนออกมาในรูปแบบ
วัฒนธรรม เช่น วัฒนธรรมชาติ วัฒนธรรมท้องถิ่น วัฒนธรรมองค์กร วัฒนธรรมจึงเป็นตัวก าหนด
รูปแบบพฤติกรรมมนุษย์ในสังคม ความแตกต่างทางวัฒนธรรมจึงมีหลายระดับ การศึกษาวิจัยเพ่ือ
อธิบายความแตกต่างทางวัฒนธรรมจึงมีขอบข่ายที่กว้างและมีประเด็นที่น่าสนใจหลากหลาย 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการศึกษาวัฒนธรรมชาติ (National Culture) ซึ่งเป็นวัฒนธรรมประจ ากลุ่มคนแต่
ละชาติ หรือที่เรียกว่าเป็นกลุ่มวัฒนธรรมที่แสดงถึงลักษณะประจ าชาติ (ธนกฤต สังข์เฉย, 2550) ทั้งนี้ 
การศึกษาความแตกต่างทางวัฒนธรรมแนวทางหนึ่งที่สะท้อนมุมมองทางวัฒนธรรมในหลายมิติ คือ 
การศึกษามิติทางวัฒนธรรมของฮอฟสตีด (Hofstede and Hofstede, 2005) ซึ่งเป็นแนวคิดที่
สามารถอธิบายพฤติกรรมและการสื่อสารของผู้คนในสังคมวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน 

 
 2.2.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 ประกอบด้วย 

2.2.2.1 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวตามมิติวัฒนธรรม ในประเด็นนี้ได้มีผู้ศึกษาไว้ใน
ประเด็นที่ลากหลาย ได้แก่ 

1) พฤติกรรมแบบคติรวมหมู่ (Collectivism) นักท่องเที่ยวจะมีพฤติกรรมไว้วางใจ
บริษัทน าเที่ยว ส านักงานการท่องเที่ยว คู่มือนักเดินทาง รวมทั้งค าแนะน าจากเพ่ือนและคนใกล้ชิด 
ส่วนใหญ่จะให้ความส าคัญกับการซื้อของขวัญ การมอบของขวัญในโอกาสต่าง ๆ  การใช้จ่ายเงินเป็น
พิเศษเกี่ยวกับของขวัญและสินค้าที่ระลึก มีงบประมาณส าหรับการซื้อของขวัญค่อนข้างมาก รวมทั้ง
นิยมมอบของขวัญให้กับบุคคลในสถานที่ท างาน เช่น ญี่ปุ่น และเกาหลี  (Chen.X, 2000) และ
นักท่องเที่ยวที่มีลักษณะคติรวมหมู่ (ญี่ปุ่น) จะชอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากกว่า (วีระพงศ์ , 
2551) ชาวเกาหลี โคลัมเบีย เอลซัลวาดอร์ และเอกวาดอร์) มีแนวโน้มที่จะเดินทางไปประเทศที่มี
วัฒนธรรมแตกต่างจากประเทศตน (Jackson, 2001) 



20 

 

 
 

2) พฤติกรรมแบบปัจเจกนิยม (Individualism) จะชอบการค้นหาข้อมูลโดยตรง 
จากแหล่ง ไม่ว่าจะเป็นจากสายการบิน หรือส านักงานการท่องเที่ยวในเมืองที่เป็นจุดหมายปลายทาง 
เช่น ออสเตรเลีย (Chen.X, 2000) นักท่องเที่ยวชาวอเมริกันซึ่งพวกเขาอยู่ในวัฒนธรรมปัจเจกนิยม  
จึงอยู่ภายใต้ความรู้สึกไม่กดดันต่อการมอบสิ่งตอบแทนหรือการแลกเปลี่ยนสิ่งของระหว่างกัน ด้วย
เหตุนี้ การมอบของขวัญในโอกาสต่าง ๆ จึงน้อยกว่า การมอบของขวัญของคนอเมริกันจึงเป็นการมอบ
ให้ด้วยความสมัครใจเป็นส าคัญ รวมทั้งมีความยืดหยุ่นต่องบประมาณเกี่ยวกับการซื้อของขวัญ
มากกว่านักท่องเที่ยวชาวเกาหลี (Park, J. K.,1998). ส่วนชาวเยอรมัน และชาวอังกฤษ ที่เข้ามา
ท่องเที่ยวประเทศไทย จะมีความสนใจการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย การท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรม และ
การท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภททะเลและหมู่เกาะ  

จากการศึกษาของ Jackson (2001) ยังพบว่านักท่องเที่ยวที่มาจากประเทศที่มี
ความเป็นปัจเจกนิยมสูง เช่น ออสเตรเลีย แคนาดา นิวซีแลนด์ และสหรัฐอเมริกา จะเลือกท่องเที่ยว
ในประเทศท่ีมีวัฒนธรรมคล้ายคลึงกัน 

3) พฤติกรรมแบบที่หลีกเลี่ยงความไม่แน่นอนระดับต่ า (เยอรมัน) และนักท่องเที่ยว
ที่มาจากวัฒนธรรมที่หลีกเลี่ยงความไม่แน่นอนระดับสูง (ญี่ปุ่น) พบความแตกต่างในรูปแบบการค้นหา
ข้อมูล ระยะเวลาวางแผนการเดินทาง กลุ่มผู้ร่วมเดินทาง และลักษณะการเดินทาง กล่าวคือ 
นักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นจะมีพฤติกรรมที่หลีกเลี่ยงความเสี่ยงโดยการแสวงหาข้อมูลก่อนการเดินทาง
จากหลายช่องทางมีการช าระค่าใช้จ่ายล่วงหน้าเพ่ือยืนยันการจอง นิยมเดินทางเป็นหมู่คณะ ใช้เวลา
พักแรมและเยือนแหล่งท่องเที่ยวน้อยกว่านักท่องเที่ยวชาวเยอรมัน ซึ่งพวกเขารู้สึกว่าตนเองสามารถ
เผชิญกับความเสี่ยงได้มาก รวมทั้งนิยมเดินทางแบบอิสระ มีช่วงระยะเวลาพักแรม และเยือนแหล่ง
ท่องเที่ยวนานกว่านักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่น (Money and Crotts, 2003) 

4) พฤติกรรมแบบที่หลีกเลี่ยงความไม่แน่นอนระดับสูง (ญี่ปุ่น และกรีก) จะได้รับ
ข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวจากกลุ่มเพ่ือน คนใกล้ชิด ส านักงานการท่องเที่ยว และบริษัทน าเที่ย ว 
มากกว่านักท่องเที่ยวที่มาจากวัฒนธรรมที่หลีกเลี่ยงความไม่แน่นอนระดับต่ า เช่น เยอรมัน และ
อังกฤษ ซึ่งพวกเขาจะค้นหาข้อมูลจากคู่มือท่องเที่ยว (travel guide) และได้รับข้อมูลจากการส่งเสริม
การตลาด เช่น การโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อโทรทัศน์/วิทยุ (Litvin et al., 2004)   

  
ผู้คนในสังคมวัฒนธรรมที่หลีกเลี่ยงความไม่แน่นอนระดับปานกลางถึงสูง มักจะมี

ความคิดว่าการติติงเป็นสิ่งที่ควรหลีกเลี่ยง เว้นเสียแต่ว่าเหตุการณ์นั้นจะท าให้พวกเขารู้สึกอึดอัดใจ 
เขินอายหรือเสียหน้า ส่วนนักท่องเที่ยวที่มาจากวัฒนธรรมที่หลีกเลี่ยงความเสี่ ยงระดับที่สูงมาก         
มีความตั้งใจที่จะชมเชยผู้จัดบริการ ถ้าหากพวกเขาได้รับประสบการณ์ที่ดีจากการบริการที่มีคุณภาพ 
ตรงกันข้าม หากพวกเขาได้รับประสบการณ์ที่ไม่ดี ก็จะเริ่มหันเหไปเลือกใช้บริการผู้จัดบริการ
ท่องเที่ยวรายอ่ืน ๆ และน าไปสู่การบอกต่อ (word of mouth) หรือการติติง (Lui and McClure, 
2001) นอกจากนี้ยังพบว่านักท่องเที่ยวจากวัฒนธรรมที่หลีกเลี่ยงความเสี่ยงระดับปานกลางถึงสูง 
มักจะหลีกเลี่ยงการแสดงอารมณ์และความคิดเห็นเชิงลบ การชมเชย การวิจารณ์  และความขัดแย้ง
กับผู้คนรอบข้างที่ตนเองต้องปฏิสัมพันธ์ด้วย โดยมองว่าการวิจารณ์และการติติงเป็นสิ่งที่ไม่สุภาพและ
ท าลายความกลมเกลียวของกลุ่ม 
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จากทฤษฎีมิติวัฒนธรรมของ Hofstede แสดงให้เห็นว่าลักษณะทางวัฒนธรรมเป็น
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว โดยพบว่า มิติวัฒนธรรมด้านปัจเจกนิยม/คติรวมหมู่ 
เป็นปัจจัยที่น ามาศึกษาวิจัยอย่างแพร่หลาย เนื่องจากเป็นมิติที่สามารถบ่งบอกความแตกต่างทาง
วัฒนธรรมระหว่างสังคมตะวันตกและสังคมตะวันออกอย่างชัดเจน ผลการศึกษาในมิติดังกล่าว 
สะท้อนถึงความแตกต่างของพฤติกรรมนักท่องเที่ยวหลายด้าน เช่น นักท่องเที่ยวที่มาจากสังคมปัจเจก
นิยมมักจะคาดหวังต่อการบริการสูงกว่านักท่องเที่ยวที่มาจากสังคมคติรวมหมู่ ด้านการแสวงหาข้อมูล
ท่องเที่ยว พบว่า นักท่องเที่ยวที่มาจากสังคมคติรวมหมู่ มักให้ความส าคัญต่อข้อมูลข่าวสารจากญาติ
หรือคนใกล้ชิดมากกว่านักท่องเที่ยวที่มาจากสังคมปัจเจกนิยม การซื้อของที่ระลึก พบว่า นักท่องเที่ยว
ที่มาจากสังคมคติรวมหมู่ จะให้ความส าคัญต่อการซื้อของที่ระลึกเพ่ือมอบให้กับบุคคลใกล้ชิดมากกว่า
นักท่องเที่ยวที่มาจากสังคมปัจเจกนิยม จากการทบทวนเอกสารเกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยวท าให้
ผู้วิจัยจ าเป็นต้องศึกษาแนวคิดหลักในการศึกษาด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเพ่ือใช้ประกอบการ
วิจัยในครั้งนี้ 

2.2.2.2 แนวคิดหลักในการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
ในอดีตการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวมีกรอบแนวคิดที่ประกอบไปด้วย          

การแข่งขัน นวัตกรรม และพฤติกรรมผู้บริโภค ซึ่งนักวิจัยได้สร้างขึ้นแยกมาจากท่องเที่ย ว (Juvan, 
2017) กระบวนการซื้อสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวมีคุณลักษณะพิเศษที่เกี่ยวข้องกับ
ความสัมพันธ์กับประเภทของการซื้อ กล่าวคือการซื้อสินค้าและบริการแล้วไม่สามารถคืนได้ การซื้อจึง
ต้องมีการวางแผนยาวนานเพ่ือให้ เกิดความคุ้มค่าเงิน (Moutinho, 1993) เมื่อไม่นานมานี้   
Scott et al. (2014) ได้ปรับการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวและแบ่งได้ 4 หมวด ได้แก่ 1) ศึกษา
พฤติกรรมนักท่องเที่ยวจากแนวคิด เช่น การตลาด การจัดการ 2) ศึกษาอิทธิพลของความพึงพอใจบน
ความจงรักภักดีโดยไม่ได้เปรียบเทียบในบริบทที่แตกต่างกัน 3) วิจัยเชิงปริมาณท่ีมีการทดลองแนวคิด
ที่สามารถยอมรับข้อผิดพลาดได้ และ 4) กลุ่มขนาดเล็กครอบคลุมการศึกษาตามวัตถุประสงค์
พฤติกรรมนักท่องเที่ยวทั้งกระบวน โดยการศึกษาของ มีปัจจัยหลัก 9 ข้อที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรม
นักท่องเที่ยว ได้แก่ 

 1) การตัดสินใจของนักท่องเที่ยว (Decision-making) มีความซับซ้อน 
ประกอบไปด้วยการวางแผน, แรงกระตุ้นการซื้อ 

 2) คุณค่า (Value) ในทางการตลาดคุณค่ามีอิทธิพลในการเลือกประเภท
สินค้า ตราสินค้า และคุณลักษณะของสินค้า คุณค่าเป็นการชี้น าผู้บริโภคในการตัดสินใจ การปฏิบัติ
ตน พฤติกรรม อารมณ์  

 3) แรงดึงดูดใจ (Motivation) เป็นสิ่งส าคัญที่ควรให้ความส าคัญในแวดวง
วิชาการท่องเที่ยวเนื่องจากเป็นสิ่งส าคัญในการก าหนดส่วนแบ่งการตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์  
การโฆษณาและการก าหนดต าแหน่งการตลาด  

 4) แนวความคิดตนเอง (Self-concept) มีนักวิจัยหลายคนได้ศึกษา
เกี่ยวกับอิทธิพลของภาพลักษณ์และการเลือกจุดหมายปลายทางเพ่ือเดินทางไปท่องเที่ยว และ
บุคลิกภาพเป็นส่วนหนึ่งของแนวความคิดของตนเอง บุคลิกภาพเป็นปัจจัยส าคัญที่เกิดกระบวนการ
ตัดสินใจ, การเปลี่ยนทัศนคติ, การรับรู้นวัตกรรม และการยอมรับความเสี่ยง 
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 5) ความคาดหวัง (Expectation) จะขึ้นอยู่ประสบการณ์ที่ได้รับในอดีต 
การบอกเล่า แรงผลักดันจากการโฆษณา ลักษณะส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว เช่น เพศ สัญชาติ และ
แรงจูงใจ (Sheng & Chen, 2012) 

 6) ทัศนคติ (Attitude) คือความสัมพันธ์กับคุณลักษณะต่อวัตถุ หรือ ความ
คิดเห็นต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งแสดงออกทางอารมณ์หรือคุณค่าได้ ทัศนคติของนักท่องเที่ยวสามารถวัดได้
จากการบริการ จุดหมายปลายทาง และเครื่องหมายการค้าของผู้ให้บริการ ที่นักท่องเที่ยวแสดงออก
ในขณะวัดทัศนคติ 

 7) การรับรู้ (Perception) เป็นแนวคิดส าคัญอย่างหนึ่งในการศึกษาด้าน
การตลาด ส่วนใหญ่การศึกษาการรับรู้ของนักท่องเที่ยวจะเน้นที่รับรู้ความเสี่ยงและความปลอดภัย 
รวมถึงการรับรู้ถึงการก่ออาชญากรรม และการรับรู้เกี่ยวกับการก่อการร้าย หรือ การแพร่ของโรค
ระบาด 

 8) ความพึงพอใจ (Satisfaction) ข้อมูลความพึงพอใจของลูกค้าคือ
สารสนเทศที่ส าคัญ นักวิจัยส่วนใหญ่จะเห็นว่าความพึงพอใจเกี่ยวข้องกับการประเมินหลังการซื้อ
สินค้าและบริการด้วยองค์ประกอบส่วนบุคคล 

 9 )  ความไว้ ว าง ใจ  และความจงรั กภักดี  ( Trust and loyalty)  คือ
องค์ประกอบที่สัมพันธ์ของโมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค ไม่มีความจงรักภักดีใดที่ปราศจากความไว้วางใจ 
ดังนั้นในการศึกษาความจงรักภักดีของนักท่องเที่ยวต้องพิจารณาถึงความเป็นเอกลักษณ์ของ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวสามารถมีความจงรักภักดีต่อผู้ให้บริการสินค้าและบริการการ
ท่องเที่ยวได้หลากหลายในเวลาเดียวกัน 
  สรุปได้ว่า พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน คือ สิ่งที่แสดงออกให้เห็น 
เชิงประจักษ์เกี่ยวกับการท่องเที่ยวทั้งในมิติวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวโดยสามารถก าหนดแนวทาง
การศึกษาพฤติกรรมได้หลากหลายรูปแบบทั้งนี้ผู้วิจัยจะได้น าสังเคราะห์เพ่ือสร้างเป็นเครื่องมือใน
การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยว หรือ ศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก (Customer Insight) ในกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานเพ่ือน าไปประกอบการวางแผนการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาต่อไป 
 
 2.2.3 ลักษณะของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานมีความแตกต่างจากนักท่องเที่ยวทั่วไปซึ่งมี
ลักษณะเฉพาะตน จากการทบทวนเอกสารท าให้สามารถจ านวนออกได้ 4 ลักษณะ ได้แก่ 
  2.3.1 เพศ นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานส่วนใหญ่จะเป็นเพศชายมากกว่าเพศ
หญิงในการเข้าร่วมกิจกรรมการปั่นจักรยาน (Ritchie, 1998; Ritchie, Tkaczysnski & Faulk, 2010; 
New Zealand Tourism, 2013) โดยมีสาเหตุจากเพศชายมีความสนใจกิจกรรมที่เน้นกายภาพและ
การผจญภัยมากกว่าเพศหญิง (Mceczkowski, 1990; McGehee, Loker-Murphy & Uysal, 1996; 
Andreu, Kozak, Avci & Cifter, 2005; Perrett, 2007) 
  2.3.2 อายุ เนื่องจากนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานมีช่วงอายุที่หลากหลายในแต่
ละภูมิภาค โดยทั่วไปนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะมีอายุไม่มาก ยกตัวอย่างเช่น งานปั่นจักรยานในเกาะใต้
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ของนิวซีแลนด์ กลุ่มผู้เข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานส่วนใหญ่มีอายุ 25-34 ปี รองลงมาคือกลุ่มเยาวชน
ที่มีอายุระหว่าง 15 ถึง 24 ปี (New Zealand Tourism, 2013) นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยจากกระทรวง
การท่องเที่ยวนิวซีแลนด์ (Ministry of Tourism, 2009) ชี้ให้เห็นว่ากลุ่มนักเดินทางนานาชาติเพ่ือเข้า
ร่วมกิจกรรมการปั่นจักรยานมากที่สุด คือ อายุ 24-34 ปี (33%) รองลงมา คือ อายุ 15-24 ปี (29%) 
ส่วนในประเทศนิวซีแลนด์ ส่วนใหญ่มีอายุ 35-44 ปี (36%) รองลงมาคือกลุ่มอายุ 15-24 ปี (25%) 
ในขณะที่นักท่องเที่ยวกลุ่มปั่นจักรยานมีอายุมากกว่า 45 ปี และส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 45 -59 ปี 
เช่นเดียวกับสหรัฐอเมริกานักท่องเที่ยวกลุ่มปั่นจักรยานเป็นเพศชายวัยกลางคนที่เดินทางระหว่าง
วันหยุด (World Travel Market, 2014) 
  2.3.3 ประสบการณ์ นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานมีความชื่นชอบประสบการณ์
ที่ได้รับเช่นเดียวกับการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ร้อยละ 70 มีประสบการ์ที่ดีกับประสบการณ์การ
ปั่นจักรยานในอดีต (Ritchie, 1998) นอกจากนี้ยังชื่นชอบกิจกรรมที่เน้นการผจญภัย เช่น พายเรือ
คายัค การล่องแพยาง ปีนเขา ขี่ม้า และการกระโดดร่ม (New Zealand Tourism, 2013)  
  2.3.4 ความพึงพอใจระดับสูง ภาพรวมของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานทั้งใน
ประเทศและระหว่างประเทศในประเทศนิวซีแลนด์มีความพึงพอใจในระดับสูง นักปั่นจักรยานที่มา
จากไอร์แลนด์ และฝรั่งเศสมีความพึงพอใจสูงสุดที่ระดับ 9.4 จาก 10 รองลงมาคือนักปั่นจักรยาน
ที่มาจากสหราชอาณาจักรและสวีเดน (9.3/10) นักท่องเที่ยวที่มาจากอิสราเอลมีความพึงพอใจต่ า
ที่สุดระดับ 8.8 จาก 10 (New Zealand Tourism, 2013) โดยความพึงพอใจของการปั่นจักรยาน
แบบ On-road (7.1/10) น้อยกว่า การปั่นจักรยานแบบ Off-road (8.1/10) (Ministry of Tourism, 
2009)  

Kotler et al, 2005 ได้ระบุการแบ่งกลุ่มตลาด ผู้บริโภคเพ่ือให้สอดคล้องกับ ความต้องการ
ของลูกค้า ซ่ึงแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม ได้ดังต่อไปนี้  

1) การแบ่งส่วนตลาดทางภูมิศาสตร์  (Geographic segmentation) เป็นการแบ่งส่วน 
ตลาดตามเขตทางภูมิศาสตร์ที่ เดินทางมาเข้าร่วมกิจกรรมที่แตกต่างกัน เช่น จังหวัด ภูมิภาค  
ในประเทศ ต่างประเทศ เพ่ือเน้นการตอบสนองความหลากหลายของผู้ที่เดินทางมา  

2) การแบ่งส่วนตลาดตามประชากรศาสตร์ (Demographic segmentation) เป็นการแบ่ง 
ส่วนตลาดทางประชากรที่ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานนภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และ รายได้  

3) การแบ่งส่วนตลาดตามหลักจิตวิทยา (Psychographic segmentation) เป็นการใช้ 
ร่วมกับตัวแปรทางประชากรเพ่ือให้สามารถ เข้าใจลูกค้าได้ดีกว่าเดิม โดยจะแบ่งกลุ่มลูกค้า ตาม
รูปแบบความต้องการ เหตุผลที่ต้องการเดินทางมาปั่นจักรยาน ลักษณะประเภทของจักรยาน 
ประสบการณ์ในการเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน ราคาจักรยานที่เลือกใช้ การซื้ออุปกรณ์ตกแต่งเสริม
ในจักรยาน ค่าใช้จ่ายที่ใช้สมัครปั่นจักรยานต่อปี ช่องทางการรับรู้ข้อมูล ปัจจัยที่ดึงดูดให้มาเข้าร่วม
กิจกรรม ความต้องการพัฒนากีฬาจักรยานให้มีความนิยมสูงขึ้น มาตรฐานที่ต้องการให้เกิดในสนาม
ปั่นจักรยานในประเทศไทย และ ความพึงพอใจในการกลับมาร่วมและบอกต่อ 

4) การแบ่งส่วนตลาดตามพฤติกรรม (Behavioral segmentation) เป็นการแบ่งส่วน 
ตลาดโดยอาศัยพ้ืนฐานของผู้บริโภคในด้าน ต่าง ๆ เช่น การใช้ผลิตภัณฑ์ หรือปฏิกิริยา ตอบสนองต่อ
ผลิตภัณฑ์ 
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ผลจากการวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันพบว่า แนวโน้มของนักกีฬาที่หันมาใส่ใจสุขภาพและ
ได้กลายเป็นค่านิยมในการด าเนินชีวิตของคนในสังคมปัจจุบัน  ผู้บริโภคมีกระแสตื่นตัวใส่ใจในการ
ออกก าลังกายเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทั้ง ฟุตบอล มวย วิ่ง และ กิจกรรมการปั่นจักรยาน ซึ่งส่งผลดีต่อ
ภาคธุรกิจการกีฬาได้เป็นอย่างดี จากกระแสพฤติกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว Insights 
Team Tourism New Zealand (2013) ได้เขียนไว้ว่า แนวโน้มของการปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว 
ของประเทศ New Zealand จะให้ความสนใจเป็นอันดับต้น ๆ คือ กิจกรรม (Activities) และความ
ดึ งดูดใจ  (Attracting) และในการน า เสนอผลการส ารวจข้อมูลพฤติกรรมผู้บริ โภคเชิงลึก  
โดยการใช้ค าถามเพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวใน 16 ประเด็น กล่าวคือ 

1) สถานการณ์จ านวนนักท่องเที่ยวปั่นจักรยานในประเทศ มีแนวโน้มเป็นอย่างไร 
2) พฤติกรรมการใช้จักรยานของนักปั่นจักรยานเป็นประเภทไหน เป็นเสือหมอบหรือเสือภูเขา 
3) นักท่องเที่ยวปั่นจักรยานต่างชาติใช้จ่ายเท่าไหร่ในการเดินทางมาท่องเที่ยว 
4) นักท่องเที่ยวนิยมปั่นจักรยานไปท่องเที่ยวที่ไหน  
5) นักท่องเที่ยวด้วยจักรยานเดินทางมาจากที่ไหน 
6) ช่วงอายุของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยานเป็นอย่างไร 
7) รูปแบบการเดินทางของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยานเป็นแบบไหน 
8) แหล่งข้อมูลที่นักท่องเที่ยวด้วยจักรยานสืบค้นก่อนเดินทางท่องเที่ยว  
9) ภาพลักษณ์ทางการสื่อสารการท่องเที่ยวของประเทศเป็นอย่างไร 
10) นักท่องเที่ยวด้วยจักรยานเดินทางท่องเที่ยวกับใคร 
11) อะไรคือวัตถุประสงค์หลักของการเดินทางปั่นจักรยานส าหรับนักท่องเที่ยว  
12) นักท่องเที่ยวด้วยจักรยานนิยมพักค้างนานอย่างไร 
13) การเลือกพักอาศัยของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยานเป็นแบบไหน  
14) กิจกรรมอื่น ๆ ที่นักท่องเที่ยวด้วยจักรยานนิยมท าคืออะไร  
15) นักท่องเที่ยวด้วยจักรยานใช้ยานพาหนะอะไรในการขนย้ายสัมภาระ 
16) นักท่องเที่ยวด้วยปั่นจักรยานมีความพึงพอใจในการเดินทางท่องเที่ยวอย่างไร  
 
ซึ่งทั้ง 16 ข้อค าถามนี้ สามารถน ามาใช้ประโยชน์ในการวิเคราะห์เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของ

นักท่องเที่ยวด้วยจักรยานเชิงลึกต่อไป จากการศึกษา พฤติกรรมนักท่องเที่ยวด้วยการปั่นจักรยาน 
ประเทศนิวซีแลนด์ พบว่า มีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้นตั้งแต่ปี 2008 จ านวน 50,000 คน ถึงปี 2012 
จ านวน 80,000 คน ซึ่งมีอัตราเพ่ิมขึ้นปีละ 4% ทั้งนี้ การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน เป็นการ
ท่องเที่ยวตามความสนใจพิเศษ ข้อมูลพฤติกรรมนักปั่นจักรยานชาวต่างชาติที่เข้ามาปั่นจักรยานเพ่ือ
การท่องเที่ยวในประเทศนิวซีแลนด์ ซึ่งมีภาพลักษณ์ของการเป็นมืองแห่งกีฬากลางแจ้ง พบว่า 
นักท่องเที่ยวมีความนิยมปั่นจักรยานประเภทถนน (Cycling : On – road) 54.2% และ ปั่นจักรยาน
แบบเสือภูเขา (Mountain Biking : Off – road) จ านวน 45.8% และมีความนิยมปั่นจักรยานทั้ง 2 
ประเภท จ านวน 4.2% เกิดการใช้จ่ายในการท่องเที่ยวด้วยจักรยานเฉลี่ย 3,800 US นิยมเดินทาง
ท่องเที่ยวด้วยตนเองแบบอิสระในวันหยุด สูงถึง 94% มีเพียง 6% เท่านั้น ที่เดินทางท่องเที่ยวด้วย
จักรยานโดยบริษัทน าเที่ยว สถิติการพักค้างต่ ากว่า 5 คืนต่อการเดินทางในแต่ละครั้ง  ไม่นิยมพักใน
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โรงแรมที่มีสิ่งอ านวยความสะดวกมากมาย แต่เลือกที่จะพักในโฮสเทล หรือ กับบ้านเช่าส่วนตัว เมื่อ
พิจารณารายงานพบว่า กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสนใจ จากมากไปหาน้อย คือ กิจกรรมพายเรือ 
Kayaking,  Climbing, House Trekking/Riding, Sky Diving / Parachuting, Swimming, Caving, 
Bungy Jumping, Motor Sports, Paraponting และ Wineries และผลจากการวิจัย ได้ประเมิน
โอกาสในการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ของประเทศนิวซีแลนด์ พบว่า ยังคงเป็น
กิจกรรมที่มีแนวโน้มเติบโตขึ้นไปเรื่อย ๆ ตราบใดที่นักปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยวยังมีความนิยม ถึง
การเป็นแหล่งท่องเที่ยวอันดับต้น ๆ ที่จะต้องมาปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวที่ต้องมา ( Insights 
Teams tourism New Zealand, www.touristneszeland.com,2013) 
 
 
2.3 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

  
การท่องเที่ยวมีหลายมิติ ที่ต่างมีความส าคัญและแรงจูงใจให้เดินทางไปท่องเที่ยวที่แตกต่าง

กัน Prosser (1998) ได้แบ่งลักษณะของการท่องเที่ยวไว้แตกต่างกัน เพ่ือให้เกิดความเข้าใจถึง 
การบริหารจัดการที่เปลี่ยนแปลงไปตามลักษณะของการท่องเที่ยว ได้แก่ 4 รูปแบบ ดังนี้ 1) การ
ท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (International Tourism) 2) การท่องเที่ยวระดับชาติ (National 
Tourism) 3) การท่องเที่ยวในประเทศ ( Internal Tourism) และ 4) การท่องเที่ยวในภูมิภาค 
(Domestic Tourism) ซึ่ง ทั้ง 4 รูปแบบนี้มีลักษณะการบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 
ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ ปัจจัยดึง (Pull) ปัจจัยผลัก (Push) และ แรงจูงใจในการดึงให้ไปเที่ยว (Motivations 
for Travel) ที่แตกต่างกัน ดังเช่น Perter Mason (2016) กล่าวว่า แรงจูงใจให้เกิดการเดินทาง
ท่องเที่ยวเป็นสิ่งส าคัญที่จะดึงให้นักท่องเที่ยวออกเดินทางท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ  
มี 11 แรงจูงใจ ดังนี้  แรงจูงใจเพ่ือต้องการการหลี กหนี (Escape) ผ่อนผคลาย (Relaxation) 
สนุกสนานเพลิดเพลิน (Play) สร้างความผูกพัน (Strengthening Family Bonds) ได้รับการชื่นชม 
(Prestige) เกิดปฏิสัมพันธ์กับชุมชน (Social interaction) เกดิโอกาสดีดี (Sexual Opportunity) ได้
เรียนรู้ (Educational Opportunity) เติมเต็มความต้องการให้กับชีวิตตน (Self Fulfilment) ตอบ
โจทย์และตรงตามท่ีพึงปรารถนา (Wish fulfilment) รวมถึง การเลือกซื้อสินค้าท่ีตนชอบ (Shopping)  

Des McKibbin (2014) ได้ศึกษาพบว่า การส่งเสริมให้เกิดการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว
นั้น จะต้องมีการบริหารเชิงกลยุทธ์ที่เข้าใจในบริบทของแหล่ง/สถานที่ การท าการตลาด ให้น่าสนใจ 
ดึงดูดใจ รวมไปถึง การค านึงถึงความปลอดภัยในระบบการจราจร และความคุ้มค่าในการเดินทาง
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเป็นส าคัญ  ในขณะที่ Chyong-Ru Liu, Yao-Chin Wang,Wen-Shiung 
Huang and Shan-Pei Chen (2017) ได้ศึกษาและพบว่า การท าให้แหล่งท่องเที่ยวให้มีความน่า
หลงใหล (Destination Fascination) สร้างแรงจูงให้ ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปเที่ยวนั้น 
ประกอบไปด้วย 6 องค์ประกอบ (6 DFS) ได้แก่ ความลึกลับที่น่าค้นหา (Mystique)  ความอุดม
สมบูรณ์ (Richness) ความดึงดูดใจ (Attractiveness) ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน (Uniqueness) 
ความเหมาะสมอย่างลงตัวของนักท่องเที่ยวแต่ละประเภท (Fitness) และ ความเป็นมิตรของชุมชน 
(Friendliness) จากผลการทบทวนวรรณกรรม ท าให้ทราบถึงลักษณะของการจัดกิจกรรมส่งเสริมการ
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ท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน มีลักษณะคล้ายกับ การจัดการกิจกรรมกีฬา ดังเช่นผลการศึกษาของ  
Kovacic, N. (2010).  กล่าวไว้ว่า การจัดกิจกรรมพิเศษเชิงกีฬามี 8 ขั้นตอน ได้แก่  1) การก าหนด
วัตถุประสงค์ของกิจกรรม 2) การออกแบบกิจกรรม 3) การศึกษาความเป็นไปได้ของระบบ 4) การ
ตัดสินใจด าเนินการ 5) การวางแผนด าเนินการตามกรอบกิจกรรม 6) ด าเนินงาน 7) ประเมินผล และ 
8) ติดตามผลสะท้อนกลับ  

ในขณะที่  สมบัติ กาญจนกิจ (2544, หน้า18) ได้กล่าว่า การพิจารณาการจัดการท่องเที่ยว
อย่างเป็นระบบและบรรลุวัตถุประสงค์ต้องพิจารณาระบบย่อยและองค์ประกอบของการจัดการ 
การท่องเที่ยว บทบาทหน้าที่ของแต่ละองค์ประกอบและความสัมพันธ์รวมถึงการพิจารณา
สภาพแวดล้อมของระบบการท่องเที่ยวที่มีองค์ประกอบหลัก 3 ด้าน คือ ทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยว 
(Tourism Resource) บริการการท่องเที่ยว (Tourism Service) และตลาดการท่องเที่ยว (Tourism 
Marketing or Tourist) ซ่ึงแต่ละองค์ประกอบมีความสัมพันธซ่ึ์งกันและกัน ดังน้ี  

1) ทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยว (Tourism Resource) ทรัพยากรที่ส าคัญจัดเป็นอุปทานการ
ท่องเที่ยว (Tourism Supply) อันประกอบด้วย  แหล่งท่องเที่ยวตลอดจนทรัพยากรที่เกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมการท่องเที่ยวโดยทั่วไป หมายถึง สภาพทางกายภาพของทรัพยากรซึ่งอาจเป็นทรัพยากรทาง
ธรรมชาติหรือที่มนุษย์สร้างข้ึน ตลอดจนวัฒนธรรมของชุมชนและท้องถิ่น  

2) การบริการการท่องเที่ยว (Tourism Service) การบริการเพ่ือการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในพ้ืนที่
หรือกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของพ้ืนที่นั้น ซึ่งเป็นอุปทานประเภทหนึ่ง ไม่ใช่จุดหมายหลัก
ของนักท่องเที่ยวแต่เป็นบริการที่รองรับเพ่ือให้เกิดความสะดวกสบายแก่นักท่องเที่ยว ในบางครั้งเป็น
สิ่งดึงดูดใจของนักท่องเที่ยว เช่น ที่พัก อาหาร แหล่งจ าหน่ายสินค้า แหล่งบันเทิงแหล่งกิจกรรมและ
บริการอ่ืน ๆ  

3) ตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Marketing Tourist) เป็นปัจจัยส าคัญในการสร้างการรับรู้ 
สร้างความดึงดูดใจให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคให้มากที่สุด    

ดิฏฐชัย จันทร์คุณา (2560 หน้า 16-17) ได้ศึกษาเกี่ยวกับ กระบวนการของการจัดการ 
(Function of Management) เพ่ือเพ่ิมประสิทธิผลองค์กรกีฬา อันหมายถึง กิจกรรมหลักท่ี ผู้จัดการ
เป็นผู้ปฏิบัติเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายของงาน ประกอบด้วย 4 หน้าที่ ได้แก่การวางแผน (Planning)  
การจัดองค์กร (Organizing) การปฏิบัติ ( Implementing) และการควบคุม (Controlling) โดย
กระบวนการของการจัดการเพื่อเพ่ิมประสิทธิผลองค์กรกีฬา มีรายละเอียดดังนี้  

1) การวางแผน (Planning) เป็นการตั้งเป้าหมายและวัตถุประสงค์ขององค์กร จากนั้นจึง
เป็น การพัฒนารายละเอียดวิธีการของการบรรลุเป้าหมายในระยะเวลาที่ก าหนดด้วยการลดปัญหาให้
น้อย ที่สุด และเพ่ือให้มีความประหยัด หรือ ประสิทธิภาพ (Efficiency) ประสบผลส าเร็จ หรือ 
ประสิทธิผล โดยการวางแผนที่ดีควรมีลักษณะ เป็นอนาคต (Futuristic) มีการแบ่งออกเป็นแผนระยะ
สั้นหรือระยะยาว และป้องกันหรือลดปัญหาที่  คาดว่าจะเกิดขึ้น เช่น ผู้ฝึกสอนกีฬาสมัครเล่นวาง
แผนการฝึกซ้อมกีฬาให้กับนักกีฬาเยาวชนเพ่ือ พัฒนาสู่ความชนะเลิศในระยะเวลา 4 ปี ผู้จัดการทีม
กีฬาอาชีพวางแผนการฝึกซ้อมก่อน ระหว่าง และหลังการแข่งขันให้กับนักกีฬาเพ่ือให้นักกีฬาแสดง
ความสามารถสูงสุดและฟ้ืนสภาพจากการ แข่งขันให้เร็วที่สุด  
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2) การจัดองค์กร (Organizing) เป็นการก าหนดระบบการท างานบุคลากรและทรัพยากรใน 
องค์กรให้สอดคล้องกับการวางแผน โดยมุ่งเน้นการก าหนดล าดับชั้น (Hierarchy Setting) ขององค์กร 
เ พ่ือให้ เกิดการประสานงานที่ดี ในการจัดองค์กรนั้นซึ่ งครอบคลุมถึงสายการบังคับบัญชา 
ความ รับผิดชอบ การตรวจสอบ และการสื่อสาร เช่น ผู้ฝึกสอนกีฬา สมัครเล่นจัดหน้าที่ความ
รับผิดชอบของเจ้าหน้าที่ทีมแต่ละกลุ่มในการดูแลนักกีฬาเยาวชน ได้แก่  ครูผู้สอน นักวิทยาศาสตร์
การกีฬา นักโภชนาการ เป็นต้น ผู้จัดการทีมกีฬาอาชีพจัดสายการบังคับ  บัญชาของเจ้าหน้าที่ทีม 
ทุกฝ่าย ได้แก่ ฝ่ายผู้ฝึกสอน ประกอบด้วย หัวหน้าผู้ฝึกสอน ผู้ฝึกสอนแต่ละ ต าแหน่ง และผู้ช่วย 
ผู้ฝึกสอน เป็นต้น  

3) การปฏิบัติ (Implementing) หมายถึง การน าแผนที่วางไว้ไปสู่การปฏิบัติจริงผ่าน 
พนักงานขององค์กรโดยการน า (Leading) การจูงใจ (Motivation) เน้นการแก้ปัญหาที่เกิดขึ้น 
ระหว่างการปฏิบัติงานเพ่ือน าให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่พนักงานและองค์กร เช่น ผู้ฝึกสอนกีฬา
สมัครเล่นเป็นผู้น าในการเริ่มดูแลนักกีฬาเยาวชนด้วยการจัด ประชุมความพร้อมของเจ้าหน้าที่ทีม 
แต่ละกลุ่ม ผู้จัดการทีมกีฬาอาชีพเป็นผู้แก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นจาก การปฏิบัติงานระหว่างฝ่ายผู้ฝึกสอน
กับฝ่ายวิทยาศาสตร์การกีฬา ผู้จัดการศูนย์ออกก าลังกายลงมือ ปฏิบัติงานตามแผนด้านการเงินของ
ศูนย์ออกก าลังกายและให้แรงจูงใจด้วยการเพ่ิมสวัสดิการให้กับ พนักงานที่มีผลการปฏิบัติงานดีเด่น  
เป็นต้น  

4) การควบคุม (Controlling) เป็นการติดตามผลการปฏิบัติงานเมื่อระยะเวลาผ่านไปเพ่ือ 
เป็นการยืนยันผลการปฏิบัติงานและทราบผลส าเร็จตามแผนที่ก าหนดไว้ในการที่จะแก้ไขปัญหาหรือ  
ปรับปรุงการปฏิบัติงานให้เกิดประสิทธิผลด้วยการให้รางวัลหรือการลงโทษ เช่น ผู้ฝึกสอนกีฬา
สมัครเล่นติดตามผลการปฏิบัติงานนักวิทยาศาสตร์การกีฬา ทุกสัปดาห์ผู้จัดการทีมกีฬาอาชีพ
ประเมินผลการปฏิบัติงานของนักโภชนาการการกีฬาหลังจากผ่าน การแข่งขัน 10 นัด ซึ่งหากนัก
โภชนาการการกีฬามีผลการปฏิบัติงานดีเด่น (นักกีฬามีความสามารถ สูงขึ้นหรือฟ้ืนสภาพร่างกายได้
ในระยะเวลาที่รวดเร็ว) ก็จะได้รับค่าตอบแทนเพ่ิม 

ดังนั้น จากผลการทบทวนแนวคิดด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
สามารถสรุปเปรียบเทียบได้ดังตารางต่อไปนี้ 

 

ตารางท่ี 2.2 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
 

 
 

แนวทางการบริหารจัดการ 
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาฯ 

Kovacic, 
N. 

(2010). 

Des 
McKibbin 

(2014) 

ทัศนีย์  
นาคเสนีย ์
(2559) 

Chyong-Ru Liu, 
Yao-Chin  
(2017) 

1) การเตรียมการ (Pre)  
แหล่ง/สถานท่ี     
ความปลอดภัย / Safety     
ความคุ้มค่า / Value Added     
ดึงดูดใจ / Attractiveness     
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ตารางท่ี 2.2 (ต่อ) 
 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2562) 
 

2.4 องค์ประกอบของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
  

การวิเคราะห์องค์ประกอบของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีศักยภาพเพ่ือรองรับการ
ท่องเที่ยวตามแนวคิด 8As (เทิดชาย ช่วยบ ารุง, 2555 หน้า 28) อันประกอบไปด้วย 

1) ปัจจัยด้านความดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) คือ ทรัพยากรการท่องเที่ยวควร
ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ หรือมีลักษณะชวนตา ชวนใจ มีเสน่ห์เฉพาะตัวอันมาจากมี 
ความงามตามธรรมชาติ ไม่ว่าจะเป็นสิ่งปลูกสร้าง หรือ ธรรมชาติ (Faulks; Ritchie & Fluker, 2007) 
เช่น ทรายหาดทรายขาว แนวปะการังที่มีสีสันสวยงาม รวมทั้งปลาชนิดต่าง ๆ ผืนป่าที่มีพรรณไม้นานา
พันธุ์ หรือความงดงามที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่นทะเลสาบ เป็นต้น และมีลักษณะของเหตุการณ์ส าคัญ
เฉพาะกาล เช่น งานประเพณีในเทศกาลส าคัญของแต่ละท้องถิ่น การจัดขบวนบุปผาชาติหรือการ

แนวทางการบริหารจัดการ 
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาฯ 

Kovacic, 
N. 

(2010). 

Des 
McKibbin 

(2014) 

ทัศนีย์  
นาคเสนีย ์
(2559) 

Chyong-Ru Liu, 
Yao-Chin  
(2017) 

การท าการตลาด / Make (PR)     
การออกแบบกิจกรรม / Event design     
การตรวจสอบความเป็นไปได้ / Feasibility      
วัตถุประสงค์ / Objective     
วิถีวัฒนธรรม / Cultural     
การมีส่วนร่วม / Participation     
ความลึกลับท่ีน่าค้นหา / Mystique     
ความอุดมสมบูรณ์ / Richness     
ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน / 
Uniqueness  

    

ความเหมาะสมท่ีลงตัว / Fitness     
ความเป็นมติรของชุมชน / Friendliness     
การบริหารจัดการความเสี่ยง /  
Risk Management 

    

2) การด าเนินการ (During)   
การวางแผนด าเนินการตามกรอบกิจกรรม / 
Event execution 

    

การตัดสินใจด าเนินการ / Deciding     
การน าไปปฏิบัติ / Implementation     
3) การสรุปผลการจัดงาน (Post) 
การประเมินผล / Evaluation     
การติดตามผลสะท้อนกลับ / Feedback     
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ตกแต่งขบวนพาเหรดและการแสดงในเทศกาลต่าง ๆ การแสดงแสง สี เสียง ในแหล่งท่องเที่ยว
ประวัติศาสตร์ เป็นต้น   

2) ปัจจัยด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) มีความหลากหลายของระยะทาง มี
ภูมิประเทศที่หลากหลาย (Faulks; Ritchie & Fluker, 2007) ซึ่งการเดินทางเข้าถึงที่สะดวกจะเป็น
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่จะดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้มากหากมีความสะดวกในการ
เดินทางเที่ยวชม หากนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวกและใกล้ชิด 
นักท่องเที่ยวจะเกิดอรรถรสในการท่องเที่ยวมากขึ้น ดังนั้น แม้แหล่งท่องเที่ยวมีความสวยงามแต่ขาด
ความสะดวกในการเข้าถึง นักท่องเที่ยวก็จะไม่เดินทางไปเที่ยวชม หน่วยงานที่รับผิดชอบแหล่ง
ท่องเที่ยวต้องด าเนินจัดการสร้างสิ่งอ านวยความสะดวก ถนน สะพาน ที่จอดรถเพ่ืออ านวย 
ความสะดวกในการเข้าถึงแก่นักท่องเที่ยว 

3) ปัจจัยด้านที่ พัก (Accommodation) สามารถรองรับนักปั่นจักรยานได้  (Faulks; 
Ritchie & Fluker, 2007) อาจจะไม่สะดวกสบายเหมือนระดับการให้บริการของโรงแรมแต่ควรมี 
สิ่งอ านวยความสะดวกให้แก่ผู้มาเยือนได้ในระดับที่เป็นความจ าเป็นพ้ืนฐาน เช่น การพักอยู่แบบ 
โฮมสเตย์ หรือการแยกบ้านจากเจ้าของบ้าน หรือแบบกางเต็นท์นอน แต่พักอยู่ในบริเวณของแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้น 

4) ปัจจัยด้านสิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) ที่สถานที่รองรับ จัดเก็บและมีจุดจอด
จักรยาน มีความปลอดภัยของอุปกรณ์และสัมภาระของผู้ปั่นจักรยาน (Faulks; Ritchie & Fluker, 
2007) ก่อให้เกิดความประทับใจ สุขใจ และซาบซึ้งในการเที่ยวชม เช่นทรัพยากรการท่องเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร์ เช่น วัด โบราณสถานต่าง ๆ ที่แสดงถึงอารยะธรรมในอดีต 

5) ปัจจัยด้านความหลากหลายของกิจกรรม (Activities) แหล่งท่องเที่ยว ควรมีการ
เสริมสร้างกิจกรรมด้านความรู้ การพักผ่อน การให้ความบันเทิงแก่ผู้มาเยือน หรือสามารถเดินทาง
ท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ ใกล้เคียง 

6) ปัจจัยด้านความเป็นดั้งเดิม (Authenticity) คือ ลักษณะความเป็นของแท้หรือดั้งเดิม 
เช่นการได้สัมผัสวิถีชีวิตชาวนา การร่วมกินอยู่และท ากิจกรรมกับชาวนา ชาวสวน การได้ เรียนรู้ถึงวิถี
วัฒนธรรมชุมชน 

7) ปัจจัยด้านการยอมรับของสังคม ชุมชนในท้องที่ (Acceptance – Community) ได้แก่
การมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวของคนในชุมชนและคนในชุมชนที่ยินดีที่จะให้การ
ต้อนรับแก่ผู้มาเยือนอย่างสมัครใจและเต็มใจในฐานะเจ้าบ้านที่ดี 

8) การตระหนักรู้เข้าใจ (Awareness) คือ การเห็นคุณค่าและตระหนักถึงความส าคัญของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยว ไม่เด็ด ตัด หัก น าติดตัวกลับไป หรือท าลายธรรมชาติ 
  นอกจากนี้ Faulks; Ritchie & Fluker (2007) เห็นว่าการส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวด้วย
จักรยานเพ่ือสร้างประสบการณ์ให้นักท่องเที่ยวนั้นควรมีข้อมูลข่าวสาร เช่น แผนที่แสดงสิ่งอ านวย
ความสะดวก ที่พัก จุดแวะพักและสถานที่จัดเก็บจักรยาน รายละเอียดเส้นทาง สัญลักษณ์ตาม
เส้นทางปั่น มีป้ายบอกตามระยะทาง รวมถึงการมีมัคคุเทศก์น าทางส าหรับการปั่นจักรยานแบบกลุ่ม 
และมีจักรยานให้เช่าด้วย 
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นอกจากนั้นประเทศนิวซีแลนด์  ซึ่งเป็นอีกมืองหนึ่งที่มีชื่อเสียงในการวางระบบการบริการ
จัดการกิจกรรมปั่นจักรยานของประชาชนได้อย่างลงตัว ได้ตระหนักและให้ความส าคัญในระบบ
โครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ที่ส าคัญ ดังนี้ การขนส่ง (Transportation) 
จากส านักงานสถิติประเทศนิวซีแลนด์ (New Zealand Statistics, 2013) มีนักเดินทางในประเทศ
มากกว่า 2 ล้านคนที่เข้าร่วมกิจกรรมกิจกรรมการปั่นจักรยาน และมีผู้ใช้จักรยานมากกว่า 6 แสนคน
เพ่ือการเดินทางในประเทศ จากงานวิจัยของ Hingham (1996) ชี้ให้เห็นว่านักเดินทางที่เดินทาง
ท่องเที่ยวในเกาะใต้ของประเทศนิวซีแลนด์นิยมใช้จักรยานเป็นพาหนะหลักระหว่างการเดินทาง
ท่องเที่ยวคิดเป็น 4.2% ดังที่ Ritchie (1998) ระบุว่านักเดินทางที่ใช้บริการรถประจ าทาง จะนิยมใช้
จักรยานมากกว่า 80% รองลงมาคือรถไฟ รถยนต์ เรือ แต่ในปี ค.ศ. 2013 การท่องเที่ยวนิวซีแลนด์ 
(New Zealand Statistics, 2013)  พบว่า  รถยนต์และรถตู้ เป็นพาหนะที่นิยมมากที่ สุ ดของ
นักท่องเที่ยวที่ปั่นจักรยาน ส่วนตัวเลือกอ่ืน ๆ ได้แก่ รถประจ าทาง สายการบิน เรือเฟอร์รี่ และแท็กซี่ 
ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางที ่2.3 การใช้ยานพาหนะระหว่างการเดินทางจ าแนกตามประเภท 
 

ยานพาหนะ จ านวน ร้อยละ 
รถประจ าทาง 131 80.9 
รถไฟ 84 51.9 
รถยนต์ 12 7.4 
เรือ 10 6.2 
จักรยานเช่า 2 1.2 
รถตู ้ 1 <1.0 
เครื่องบิน 1 <1.0 

หมายเหตุ : ผู้ตอบสามารถตอบมากกว่า 1 ค าตอบ 
ที่มา : Ritchie (1998) 
 

1) ที่พัก (Accommodation) นักปั่นจักรยานได้ใช้เวลาและเงินในจุดหมายปลายทางและ
ยังคงเลือกใช้บริการที่พักราคาประหยัด เช่น สถานบริการที่พักแรม (Simonsen & Jorgenson, 
1996) ในขณะที่นักเดินทางระหว่างประเทศที่เข้าร่วมกิจกรรมการปั่นจักรยานจะนิยมเข้าพักในบ้าน
เพ่ือน หรือ บ้านญาติ รองลงมา คือ โฮลเทล โรงแรม โมเต็ล และ สถานบริการที่ พักแรม  
(New Zealand Tourism, 2013) ซึ่งแตกต่างจากนักท่องเที่ยวในประเทศที่เข้าร่วมกิจกรรมการปั่น
จักรยานนิยมเข้าพักที่อาศัยส่วนบุคคล สถานบริการพักแรม โมเต็ล และห้องเช่า (Ministry of 
Tourism, 2009)  

2) เส้นทาง (Route) จากงานวิจัยของ Lawson, Thyne and Young (1997) ชี้ให้เห็นว่า 
5.4% ประชาชนนิยมปั่นจักรยานในระหว่างวันหยุด, 2.7% เข้าร่วมกิจกรรมการปั่นจักรยานเสือภูเขา 
และ 1.4% ใช้จักรยานในการเดินทางระหว่างเมือง บางครั้งนักปั่นจักรยานเลือกใช้เส้นทางอ่ืนเพ่ือ
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หลีกเลี่ยงการจราจรที่ติดขัดหรือเพ่ือสัมผัสสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ (Ritchie, 1998) จากการศึกษา
ของการท่องเที่ยวนิวซีแลนด์ (New Zealand Tourism,2013) พบว่า 56% นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานชอบการปั่นจักรยานแบบเสือภูเขา (Off-roads) มากกว่าการปั่นจักรยานแบบถนน  
(On-roads) และ 4% มีความชื่นชมการปั่นจักรยานทั้ง 2 แบบระหว่างการท่องเที่ยวในประเทศ
นิวซีแลนด์ อย่างไรก็ตามจากการส ารวจ 56% ของนักปั่นจักรยานในประเทศมีความชื่นชอบการปั่น
จักรยานแบบเสือภูเขา รองลงมาคือการปั่นจักรยานแบบถนน (Ministry of Tourism, 2009) และ 
75% ของนักปั่นจักรยานมีความตั้งใจที่เข้าร่วมกิจกรรมการปั่นในเส้นทางอ่ืน (Ritchie, 1998)  
ดังตารางต่อไปนี้ 
  
ตาราง 2.4 เส้นทางที่เลือกในการเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน 
 

ประเภทเส้นทาง จ านวนที่เคยใช้
เส้นทาง 

จ านวนที่สนใจเพ่ือ
เลือกไปปั่นจกัรยาน 

รวม 

ถนนเล็ก ๆ (Back road) 5 21 26 
เส้นทางธรรมชาติ (Scenic road) 22 10 32 
ถนนสายรอง (Minor road) 10 8 18 
ถนนกรวด (Gravel road) 73 36 109 
เส้นทางจักรยานเสือภูเขา 
(Mountain bike track) 

8 7 15 

ถนนท่ีเคลือบปิดผนึกสองช้ัน** 
(Secondary sealed road) 

32 - 32 

ทางเดิน (Dirt road) 6 5 11 
ชายหาด (Beach) 1 - 1 

รวม 157 87 244 
** ส่วนผสมในการปิดผนึกถนน ได้แก่ Asphalt concrete, Chipseal, Tarmac, Bitumen 
ที่มา : Ritchie, 1998 
 
 หลังจากที่ผู้วิจัยได้ทบทวนวรรณกรรมเส้นทางการปั่นจักรยานแล้วท าให้พบว่าการออกแบบ
ทางจักรยานก็ยังเป็นสิ่งจ าเป็นของโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานจึงได้
ศึกษาเพ่ิมเติมต่อไป 

4)  ทางจักรยานท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
4.1) ประเภทของทางจักรยาน โดยทั่วไปมีการจัดลักษณะของทางจักรยานออกเป็น

หลายลักษณะ ซึ่งในแต่ละรูปแบบขึ้นอยู่กับพ้ืนที่ประโยชน์การใช้สอย และความปลอดภัยในที่นี้มีอยู่ 
ในการศึกษาครั้งนี้ จึงสรุปลักษณะของทางจักรยานออกเป็น 3 รูปแบบ (Jangvittaya, 1997) ดังนี้  

 4.1.1) ทางจักรยานที่แยกออกจากทางเดินเท้าโดยสมบูรณ์ (Class I Bikeway 
หรือ Bike Path) คือทางจักรยานที่แยกออกจากการจราจรของยานพาหนะอ่ืน ๆ และทางเดินเท้า 
โดยมีพ้ืนที่โล่งกว้างหรือมีสิ่งกีดขวางกั้นอยู่ อาจเป็นส่วนหนึ่งของทางหลวงหรือถนนธรรมดา เหมาะ
ส าาหรับบริเวณที่มีการใช้จักรยานค่อนข้างถี่และเป็นจ านวนมาก ข้อดีของ Bike Path อีกประการ
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หนึ่งคือ สามารถจัดบนเส้นทางที่ไม่อยู่ในระบบถนนได้ แต่มีข้อเสียในเรื่องของการลงทุนก่อสร้างทาง
จักรยานสูงกว่ารูปแบบอ่ืนความกว้างของทางจักรยานส าหรับ Bike Path ที่มีการเดินรถสองทาง
(Two-way) ควรมีความกว้างของทางอย่างน้อย 2.40 เมตร แต่ถ้ามีการเดินทางเดียว (one-way) 
ควรมีความกว้างของทางอย่างน้อย 1.50 เมตร และทั้ง 2 ประเภทจะมีไหล่ทางสองข้างมีความกว้าง
ข้างละ 0.60 เมตร แต่ถ้าทางจักรยานใช้ร่วมกับทางเท้าโดยที่ไม่สามารถแยกออกจากกันได้ควรมี
ความกว้างของทางไม่น้อยกว่า 3.00 เมตร แต่ถ้ามีการทาสีหรือท าสัญลักษณ์ให้มีความแตกต่างกัน
ระหว่างทางจักรยานและทางเท้า 

4.1.2) ทางจักรยานที่แยกออกจากทางเท้าหรือทางรถยนต์ในระดับปานกลาง (Class II 
Bike Way) หรือ (Bike Lane) คือทางจักรยานที่มีเครื่องกั้น ทาสีตีเส้น ท าขอบซีเมนต์ติดสัญญาณ
หรือท าเครื่องหมายแบ่งพ้ืนที่ออกจากส่วนของการจราจร ของรถยนต์บนถนน หรือของคนบนทางเดิน
เท้าในกรณีที่ถนนมีความกว้างเพียงพอที่จะจัดให้เป็นทางจักรยานได้ โดยจุดประสงค์หลักของ Bike 
Lane ก็เพ่ือปรับปรุงสภาพแวดล้อมให้เหมาะสมกับการขี่จักรยานสามารถคาดการณ์การเคลื่อนที่ของ
ผู้ขี่จักรยานและผู้ขับขี่รถยนต์ได้ และช่วยเพ่ิมความปลอดภัยให้แก่ผู้ขับขี่จักรยานบนถนนที่มีรถยนต์
จ านวนมากได้ ข้อดีคือการลงทุนจะน้อยกว่าแบบ Bike Path 

(1) Bike Lane มักจัดการเดินรถทางเดียวมากกว่าจะจัดให้เป็นการเดินรถสอง
ทางความกว้างของทางจักรยานส าหรับ Bike Lane แบ่งออกเป็นลักษณะต่าง ๆ ดังนี้ 

(2) Bike Lane ที่อยู่ในถนนในเมืองที่มีรถยนต์จอดอยู่ด้วย โดยทางจักรยานจะ
อยู่ระหว่างที่จอดรถยนต์กับถนนที่รถยนต์สัญจร ทางส าหรับจักรยานควรมีความกว้างอย่างน้อย  
1.50 เมตร 

(3) Bike Lane ที่อยู่ถนนชานเมืองที่ไม่มีที่จอดรถยนต์อยู่ด้วย ทางจักรยานควร 
มีความกว้างอย่างน้อย 1.20 เมตร แต่ถ้ามีรางระบายน้ าที่มีความกว้าง ปกติ 0.60 เมตร อยู่ติดกับ
ขอบถนน ทางจักรยานก็ควรมีความกว้างอย่างน้อย 1.50 เมตร แต่ในกรณีท่ีรางระบายน้ ามีความกว้าง
มากกว่านี้ ทางจักรยานควรมีความกว้าง 1.80-2.40 เมตร 

(4) Bike Lane ที่อยู่ติดกับไหล่ทางที่ ไม่มีที่จอดรถหรือมีรางระบาย น้ า   
ทางจักรยานควรมีความกว้างอย่างน้อย 1.20 เมตร 

4.1.3) ทางจักรยานที่ใช้เส้นทางร่วมกับทางเดินเท้าและทางรถยนต์ (Class III Bikeway 
หรือ Bike Route) คือทางจักยานที่ก าหนดให้มีเครื่องหมาย หรือ ทาสีบอกเพ่ือให้ทราบถึงบริเวณที่
จัดเป็นทางจักรยาน เป็นการใช้ทางจักรยานร่วมกับจราจรประเภทอ่ืน ๆ อันได้แก่ รถยนต์และคนเดิน
เท้า แต่ถนนที่จะจัดให้มีทางจักรยานประเภทนี้ ต้องมีความกว้างมากพอที่จะให้รถจักรยานยนต์มาขี่
ร่วมด้วยถึงแม้จะเป็นทางจักรยานที่ประหยัดที่สุด แต่ในเรื่องของความปลอดภัยจะมีความปลอดภัย
น้อยที่สุดส าหรับผู้ขับขี่รถยนต์ ผู้ใช้ทางเท้า และผู้ใช้จักรยานด้วยกัน ความกว้างของทางจักรยาน
ประเภทนี้ไม่มีก าาหนดแน่นอน แต่ขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายอย่างรวมทั้งปริมาตรและคุณลักษณะของ
การจราจรบนถนน ประเภทของความเร็ว ระยะการมองเห็นและสภาพที่จอดรถ  

 
 ดังนั้นจากผลการศึกษาพบว่าองค์ประกอบเพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยาน ประกอบด้วยองค์ประกอบดังต่อไปนี้ 
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นอกจากแนวคิด 8A’s แล้ว  Faulks, P., Ritchie, B. W., & Fluker, M. (2007). พบว่า
องค์ประกอบที่ส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวด้วยจักรยานเพ่ือสร้างประสบการณ์ให้นักท่องเที่ยว  
ดังตารางต่อไปนี้ 

 

ตารางท่ี 2.5 องค์ประกอบที่ส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

องค์ประกอบ รายการ รายละเอียด 
Attractions  
ความดึงดูดใจ 
 

สิ่งปลูกสร้าง 
Built attractions 

เมือง (Town) ภัตตาคาร/ร้านอาหาร (Restaurants) 
แหล่งประวตัิศาสตร์ (Historic sites) 
สิ่งอ านวยความสะดวก (Accommodation) 

ธรรมชาต ิ
Natural attractions 

วิว ทิวทัศน ์(Scenic views) / ป่าเขา (Forest)  
ทะเล (Sea) / ทะเลสาบ (Lakes) 

Accommodation ที่พักแรม 
ที่พักรองรับนักปั่นจักรยาน 

รีสอร์ท โฮมสเตย์ โรงแรม ท่ีรองรบันักปั่นจักรยาน 

Accessibility การขนส่งสาธารณะ 
Public Transport  

การรองรับการขนส่งจักรยานทางบก รถยนต์  
รถไฟ  เรือ  เครื่องบิน 

Amenities สิ่งอ านวยความสะดวก  
Activities กิจกรรมที่หลากหลาย  
Authenticity ความเป็นวิถีวัฒนธรรม

ชุมชนดั้งเดิม 
 

Acceptance – 
Community 

การยอมรับของชุมชนใน
การจัดกิจกรรม 

 

Awareness การตระหนักถึงการอนุรักษ์
และผลกระทบท่ีเกิดขึ้น 

 

Information 
ข้อมูลข่าวสาร 
 

แผนที่ (Maps) แผ่นพับ แผ่นพิมพ์ อิเล็กทรอนิกสไ์ฟล ์
แผนที่แสดงสิ่งอ านวยความสะดวกอ่ืน ๆ ที่พัก จุดแวะ
พัก สถานท่ีจัดเก็บจักรยาน  รายละเอียดเกีย่วกับ
เส้นทาง และ แหล่ง/สถานท่ีดึงดูดใจหลัก 

สัญลักษณ์ตามเส้นทาง ป้ายบอกทาง สัญลักษณ์บนเส้นทาง 
Routes  
เส้นทาง 
 

ความหลากหลายของ
ระยะทาง 

ทางเชื่อมต่อเมือง/หมู่บ้าน/แหล่งท่องเที่ยวท่ีน่าสนใจ 
จุดเริม่และจุดสิ้นสดุเส้นทาง 

ความหลากหลายของภมูิ
ประเทศ 

 

Company Travel 
บริษัทน าเที่ยว 

กลุ่ม ไกด์น าเที่ยว จดุรับฝากสมัภาระ 
เดี่ยว  

สิ่งอ านวยความสะดวกใน
การจัดเก็บและจุดจอด
จักรยาน 
Storage and Parking 
Facilities 

ความปลอดภัยในการ
จัดเก็บอุปกรณ์สมัภาระ
ของจักรยาน 

ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
สถานท่ีแวะพัก 

ความปลอดภัยของที่จอด
รถจักรยาน 

 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2562) 
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2.5 การวัดประเมินผลกระทบที่เกิดจากการจัดกิจกรรมการกีฬาเพ่ือการท่องเที่ยว 
 
การจัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ย่อมก่อให้เกิดผลกระทบต่อพ้ืนที่นั้น แต่ผลกระทบ

ด้านต่าง ๆ ขึ้นอยู่กับสภาพพ้ืนที่และรูปแบบการจัดกิจกรรมที่แตกต่างกัน ดังเช่น Lynn Weigand 
(2008) พบว่า การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเ พ่ือส่ง เสริมการท่องเที่ยว (Bike Touring) ย่อมี 
ความแตกต่างกับการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบแข่งขัน (Bike Racing)  ในขณะที่  
Anne Line Balduck and Marc Buelens (2014)  ได้ท าการศึกษาเพ่ือวัดผลอย่างเป็นรูปธรรม 
ด้านเศรษฐกิจ และสังคม แต่พบว่า การวัดผลทางด้านสังคมและวัฒนธรรมนั้น มีความเป็นตัวตน 
น้อยกว่าผลกระทบทางเศรษฐกิจ ท าให้ยากต่อการวัดผลกระทบในทางบวกและลบ ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 2.6 ผลกระทบในทางบวกและลบของการจัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 

ผลกระทบทางบวก (Benefits) ผลกระทบทางลบ (Problems) 
1. การพัฒนาเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว  

โดยการเพ่ิมการลงทุน กระตุ้นระบบ
เศรษฐกิจในสังคม 

2. การพัฒนาทางด้านสังคม ได้แก่ การ
ปรับปรุงสิ่งอ านวยความสะดวก 
Infrastructure ในพ้ืนที่ เพิ่มการจ้างงาน 
เพ่ิมจ านวนกิจกรรมทางวัฒนธรรม 

3. การพัฒนาทางด้านสิ่งแวดล้อม ได้แก่  
ส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ ์เพ่ิมสิ่งอ านวยความสะดวก เพ่ือ 
การพักผ่อนด้วยการเน้นย้ าเมืองปั่นจักรยาน 

1. เกิดความขัดแย้ง 
2. มูลค่าสินค้าและบริการมีราคาท่ีเพ่ิมข้ึน 
3. เกิดการใช้จ่ายและความคล่องตัวตามกระแส

ที่มากเกินไป 
4. เสียงดังเพ่ิมข้ึน 
5. น าความวุ่นวายมาจากผู้มาร่วมงานเข้ามาใน

ชุมชน 
6. เพ่ิมปริมาณขยะบนท้องถนน ในพ้ืนที่ 
7. ความแออัดของชุมชน สถานที่จอดรถไม่

เพียงพอ 
8. เกิดความขัดแย้งระหว่างผู้เข้าชมและผู้อยู่

อาศัย 
 

ที่มา : Lynn Weigand (2008) 
 
 กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2561) 
ได้สรุปองค์ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศไทยด้านการท่องเที่ยว 
(Tourism Input-Output Table หรือ IO TSA) ไว้ว่า ตาราง I-O เป็นตารางที่แสดงให้เห็นการ
หมุนเวียนของสินค้าและบริการระหว่างสาขาการผลิตของระบบเศรษฐกิจในช่วงระยะเวลาที่แน่นอน 
และจัดเป็นหมวดหมู่ โดยตั้งข้อสมมติว่า (Assumption) แต่ละสาขาการผลิตจะผลิตสินค้าประเภท
เดียวกันและโดยกระบวนการผลิตอย่างเดียวกัน จึงได้น าแนวคิดนี้มาจัดสร้างตารางความสัมพันธ์ของ
การผลิต ซึ่งตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว หรือ เรียกสั้น ๆ ว่า ตาราง IO-TSA 
โดยจะเน้นกระจายสาขาด้านการท่องเที่ยวให้ครอบคลุมมากยิ่งขึ้น โดยวิธีการจ าแนกรายการ
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ผลิตภัณฑ์ของการบริการด้านการท่องเที่ยวที่ถูกอุปโภคและบริโภคโดยนักท่องเที่ยวตามมาตรฐาน
ของระบบ TSA ประกอบด้วยรายการผลิตภัณฑ์หลัก 12 รายการเป็นสาขาต่าง ๆ ได้แก่ 

1) Accommodation services for visitors 
2) Food and beverage serving services 
3) Railway passenger transport services 
4) Road passenger transport services 
5) Water passenger transport services 
6) Air passenger transport services 
7) Transport equipment rental services 
8) Travel agencies and other reservation services 
9) Cultural services 
10) Sport and recreational services 
11) Country-specific tourism characteristic goods 
12) Country-specific tourism characteristic services 
 
นอกจาก 12 สาขาหลักในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวดังกล่าวแล้ว การค านวณอุปทานหรือ

การผลิตของการท่องเที่ยวยังต้องท าการผลิตในสาขา Other Industries ซึ่งเป็นการรวมสาขาการ
ผลิตต่าง ๆ หลายสาขาเข้าด้วยกันซึ่งผลผลิตที่เกิดจากสาขาดังกล่าวได้ถูกใช้อุปโภคไปโดยทางตรงของ
นักท่องเที่ยวทั้งหมดทั้งท่ีเป็นชาวต่างชาติและที่เป็นคนไทยที่เกิดข้ึนในประเทศไทย ดังภาพต่อไปนี้ 

 

 
ภาพที่ 2.1 โครงสร้างตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ที่มา : กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2561) 
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กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
(2561) กล่าวว่า แนวทางการใช้ประโยชน์จาก TSA กล่าวคือ  

1) ใช้วัดผลกระทบของภาคการท่องเที่ยวที่มีต่อระบบเศรษฐกิจโดยรวม เช่น ผลกระทบ
ของรายจ่ายของการท่องเที่ยวต่อ GDP ของประเทศ  

2) ใช้เพ่ือการเปรียบเทียบบทบาทและความส าคัญของภาคเศรษฐกิจการท่องเที่ยวของ
ประเทศเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืน ๆ ที่มีการจัดท าบัญชีประชาชาติการท่องเที่ยวเช่นเดียวกัน 

3) ใช้เปรียบเทียบความส าคัญของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกับอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ของ
ประเทศ และเป็นการแสดงถึงรูปแบบการใช้จ่ายของการท่องเที่ยวและความส าคัญของการท่องเที่ยว
แต่ละประเภท 

4) ใช้ส าหรับการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดการท่องเที่ยว และเป็นข้อมูลหลักส าหรับ
การวางนโยบายการลงทุนและการสนับสนุนเงินทุนเพื่อการท่องเที่ยว 

5) ใช้ประกอบการพิจารณาการเปลี่ยนแปลงของการจ้างงานใช้ประกอบเพ่ือก าหนด
นโยบายการจ้างงาน ภาคการท่องเที่ยวยกระดับศักยภาพแรงงานในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และ 
ใช้ส าหรับการสร้างแบบจ าลองทางเศรษฐกิจด้านการท่องเที่ยว 

 
 ในขณะที่ ธนวรรธน์ พลวิชัย และ ปรีดา โพธิ์ทอง (2561) พบว่า กิจกรรมการท่องเที่ยว  
เชิงกีฬาของประเทศไทย สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจได้เป็นจ านวน 1 .951 พันล้าน บาท 
ด้วยการคิดมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ประกอบด้วย 5 รายการ
ได้แก่ 1) รายได้จากการแข่งขันเงินสนับสนุน และรายได้อ่ืน ๆ 2) เงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจจาก
การใช้จ่าย ซึ่งก่อให้เกิดการใช้จ่ายในระบบเศรษฐกิจ (ที่พัก ค่าอาหาร ค่าเดินทาง และค่าใช้จ่ายอ่ืน 
ๆ) ของการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 3) เงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวต่อ 
4) เงินหมุนเวียนในอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับการแข่งขัน และ รายได้หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศ 
 ทั้งนี้ อุดม สมบูรณ์ผล และคณะ (2558) ได้ท าการศึกษาและพบว่า รายได้ที่เกิดจากการ
ท่องเที่ยวและกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการ ท่องเที่ยวเป็นส่วนที่ส าคัญที่อยู่ในระบบบัญชี ประชาชาติที่
จัดท าเป็นปกติโดยส านักบัญชีประชาติโดยใช้ระบบบัญชีที่มีการน าบัญชีเศรษฐกิจ หลายๆ บัญชีมา
เชื่อมต่อกันเพ่ืออธิบาย ความสัมพันธ์ผ่านธุรกรรมทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น ทั้งที่แสดงข้อมูลการ
ไหลเวียน (Flow) ของ ธุรกรรมกิจที่เกิดขึ้นในหนึ่งรอบบัญชี ซึ่งอาจมี การเปลี่ยนแปลงเพ่ิมขึ้นหรือ
ลดลงตาม สถานการณ์ทางเศรษฐกิจในช่วงเวลาต่าง ๆ และ การแสดงข้อมูลยอดคงเหลือ (Stock)  
ณ จุดเวลาใดเวลาหนึ่ง เพ่ือให้เห็นภาพความมั่งค่ังที่มีอยู่ ทั้งหมด ณ จุดเวลานั้น ซึ่งเป็นการบูรณาการ
ข้อมูลทางการเงิน และข้อมูลที่ไม่ใช่การเงินที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทั้งหมด เข้ามาไว้ในระบบ
บัญชีที่มี ความสอดคล้องกับระบบบัญชีประชาชาติ ท าให้ เกิดมาตรฐานของข้อมูลด้านการท่องเที่ยว
ที่มี ความชัดเจนครอบคลุมและถูกต้องมากยิ่งขึ้น และสามารถน าไปเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรม  
อ่ืน ๆ ในระบบเศรษฐกิจหรือเปรียบเทียบข้อมูล ระหว่างประเทศได้เป็นการจัดเก็บข้อมูลอย่าง 
ละเอียดในหลายมิติของ Sector ท่องเที่ยวว่ามี องค์ประกอบอะไรบ้างที่เกี่ยวเนื่องในอุตสาหกรรม 
ทั้ งหมด เช่น ส ารวจแรงงานในอุตสาหกรรม รายได้  การขนส่ง ที่ พัก อาหาร Shopping 
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Entertainment  และ บริการต่าง ๆ ที่มีให้แก่นักท่องเที่ยว เป็นต้น รวมถึงค านวณตัวเลขการใช้จ่าย
ของ นักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการ จะได้รู้ถึงปริมาณความต้องการสินค้าในเวลาใด 
เวลาหนึ่งเป็นความต้องการที่จ่ายได้ รวมทั้ง สามารถพิจารณาปริมาณเสนอขายสินค้า ณ เวลาใดเวลา
หนึ่งและต้องมีความสามารถในการ ผลิตปริมาณสินค้าในระดับการผลิตที่ยินดีเสนอ ขายด้วย ซึ่งจะ
เห็นได้ว่า ปริมาณของอุปทานจะ มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับระดับราคา อย่างไรก็ตาม
ประเทศไทย เป็นประเทศแรกในอาเซียน ที่ เริ่มจัดท าบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว  
โดยข้อมูลที่จัดเก็บจะใช้เป็นฐานข้อมูลให้แก่ อุตสาหกรรม จะเป็นประโยชน์ต่อ ภาคธุรกิจ และ เสริม
ศักยภาพด้านการแข่งขันด้านเศรษฐกิจ 
 ดังนั้น ในการวิเคราะห์ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจครั้งนี้ จึงสามารถออกแบบการค านวณ
ผลกระทบของการท่องเที่ยวด้วยจักรยานของประเทศไทย ได้ดังนี้ 

1) รายได้จากการจัดกิจกรรม ประกอบด้วย รายได้จากค่าสมัครเข้าร่วมการแข่งขัน  ค่าให้
เช่าสถานที่ ค่าสนับสนุนจากผู้ให้การสนับสนุน และรายรับอื่น ๆ   

2) เงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจจากการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน ได้แก่ 
การใช้จ่าย ค่าเดินทาง ค่าท่ีพัก ค่าอาหารเครื่องดื่ม และ อ่ืน ๆ ของนักกีฬาและผู้ติดตาม 

3) เงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยว ได้แก่ ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการเดินทาง
ท่องเที่ยวต่อ การจับจ่ายเพื่อซื้อสินค้าของที่ระลึกต่าง ๆ ของนักกีฬาและผู้ติดตาม 

4) กระแสเงินทุนหมุนเวียนในอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง ได้แก่ ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม
ส าหรับนักกีฬาในงาน ธุรกิจเสื้อผ้านักกีฬา ธุรกิจเหรียญ ถ้วยรางวัล ของที่ระลึก ธุรกิจให้เช่าอุปกรณ์
เครื่องเสียง เครื่องไฟ ธุรกิจบริการจับเวลา เชาอุปกรณ์หน้าเส้น ธุรกิจประกันภัยอุบัติเหตุ/บริหาร
ความเสี่ยง ค่าจ้างแรงงานในพ้ืนที่ ค่าใช้จ่ายเพ่ือสนับสนุนหน่วยงาน เพ่ือพัฒนาพ้ืนที่ ค่าจ้างบริการ
ขนส่ง / บริการอ่ืน ๆ และ ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ 

5) กระแสเงินหมุนเวียนกับธุรกิจรถจักรยาน อุปกรณ์  ค่าตกแต่งรถ และบ ารุงรักษา 
รถจักรยาน และ เครื่องแต่งกาย อุปกรณ์ตกแต่งจักรยาน 

จากสถานการณ์การท่องเที่ยวของประเทศไทยปัจจุบัน ได้มีการบูรณาการความสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬากับมิติด้านต่าง ๆ ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคมวัฒนธรรม และการเมือง ดังนี้ 

1) มิติทางเศรษฐกิจ การท่องเที่ยวเชิงกีฬาสามารถก่อให้เกิดผลทางเศรษฐกิจสร้างรายได้แก่
ผู้ประกอบการธุรกิจในท้องถิ่นชายแดนใต้เกิดจากการใช้จ่ายและการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจในธุรกิจ
ต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬา เช่น ด้านที่พัก โรงแรม เกสต์เฮาส์ 
ด้านอาหารและเครื่องดื่ม ร้านอาหารท้องถิ่น (ไทยและมุสลิม) ร้านอาหารริมทาง (Street Food)    
ร้านสินค้าของที่ระลึก บริษัทน าเที่ยว (วรพงษ์ ภูมิบ่อพลับ, 2561) ตัวอย่างการท่องเที่ยวเชิงกีฬาการ
แข่งขันไตรกีฬา เมืองพัทยา สามารถสร้างรายได้ในท้องถิ่นถึง 60 ล้านบาท การจัดการแข่งขัน
มาราธอนไอรอนแมน สร้างรายได้ 400 ล้านบาทให้แก่พ้ืนที่ที่จัดการแข่งขันงานแข่งขันจักรยานระดับ
โลก รายการ “เลแทป ไทยแลนด์ บาย เลอ ตูร์เดอฟร็องส์  ( l'e tape Thailand by le tour de 
france phang nga 2018)” จังหวัดพังงา ปี พ.ศ. 2561 คาดว่าจะก่อให้เกิดรายได้ทางเศรษฐกิจ   ทั้ง
ทางตรงและทางอ้อมประมาณ 223 ล้านบาท  
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นอกจากนี้การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานก่อให้เกิดการสร้างงานให้แก่คนในท้องถิ่นใน
ประเทศอังกฤษมากกว่า 23,000 ต าแหน่งงาน และเกิดการจ้างงานมากกว่า 500 ล้านปอนด์ หรือ
ประมาณ 18.6 พันล้านบาท (Grous, 2011) ลดปัญหาการว่างงาน สร้างอาชีพใหม่ทั้งงานทางตรง
และทางอ้อม ลดความเหลื่อมล้ าทางด้านรายได้ ท าให้คุณภาพชีวิตดีขึ้น คนในพ้ืนที่สามารถเข้าถึง 
การจ้างแรงงานได้อย่างเท่าเทียม เช่น ธุรกิจนวดแผนไทย ธุรกิจออกก าลังกาย ธุรกิจขายอุปกรณ์
ท่องเที่ยวและกีฬา ธุรกิจเวชศาสตร์การกีฬา (Sports Medicine) สอดคล้องกับงานวิจัย รัฐชาติ  
ทัศนัย และวรเดช จันทรศร (2559) พบว่า จังหวัดบุรีรัมย์ มีการพัฒนาด้านเศรษฐกิจที่ดีขึ้นอย่าง
ชัดเจนเมื่อเทียบกับก่อนที่จะมีทีมบุรีรัมย์ยูไนเต็ดด้านเศรษฐกิจ ผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัดบุรีรัมย์ 
ระหว่างปี พ.ศ. 2547 - 2551 (ก่อนที่จะมีทีมบุรีรัมย์ยูไนเต็ด) มีมูลค่าเฉลี่ย 5 ปี 41,368 ล้านบาท 
และมีอัตราการเพ่ิมขึ้นในแต่ละปี 3,004 ล้านบาท หรือ เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 7 ต่อปี ส่วนรายได้เฉลี่ย
ต่อหัวประชากรเฉลี่ย 5 ปี คือ 30,153 บาทต่อคนต่อปี และมีอัตราการเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยเพียงปีละ 2,740 
บาทต่อปีหลังจากเริ่มตั้งทีมฟุตบอล และจัดกิจกรรมต่าง ๆ ทางกีฬาตั้งแต่ ปี พ.ศ.2552 พบว่า 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมของจั งหวัดบุ รี รัมย์  ระหว่ า งปี  พ .ศ .  2552 - 2556 มีมู ลค่ า เฉลี่ ย  5 ปี   
67,388 ล้านบาท รายได้เฉลี่ยต่อหัวประชากรเฉลี่ย 5 ปี คือ 53,000 บาทต่อคนต่อปี และมีอัตราการ
เพ่ิมขึ้นในแต่ละปี 5,644 บาทต่อคนต่อปีซึ่งพบว่ามีอัตราการเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยของรายได้ถึง 2 เท่า 
เมื่อเทียบกับก่อนการท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  

2) มิติทางสังคมและวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงกีฬาเป็นการท่องเที่ยวประเภทหนึ่ง 
ที่สามารถท าให้คนที่มีความแตกต่างกันในทางศาสนา เชื้อชาติ วัฒนธรรมสามารถเดินทางมาเข้าร่วม
แข่งขัน เล่นกีฬา หรือเข้าชมกีฬา เป็นการเชื่อมความสัมพันธ์ ความเป็นมิตรไมตรี ความเข้าใจอันดี 
ลดความแตกแยกขัดแย้ง และสร้างความสมัครสมานสามัคคี (วรพงษ์ ภูมิบ่อพลับ, 2561)  
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่พัฒนาขึ้นมาโดยผ่านสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ยูไนเต็ด มีบทบาทด้านสังคม ใน 
การปลูกจิตส านึกรักถิ่นที่อยู่บ้านเกิดและการมีส่วนร่วมในการเป็นเจ้าบ้านที่ดีต้อนรับนักท่องเที่ยว         
(สาวิณีย์ พลเยี่ยม และ โอชัญญา บัวธรรม, 2559)  สร้างความภาคภูมิใจให้กับคนในจังหวัดบุรีรัมย์
อย่างมาก สร้างภาพลักษณ์ที่ดีและท าให้จังหวัดเป็นที่รู้จักของคนทั่วประเทศเป็นจุดหมายปลายทาง
ของนักท่องเที่ยว และยังพบว่าปัญหายาเสพติดในพ้ืนที่ลดลงอย่างเห็นได้ชัดและเยาวชนจ านวนมาก
หันมาสนใจกีฬาอย่างจริงจัง (รัฐชาติ ทัศนัย และ วรเดช จันทรศร, 2559) 

3) มิติทางการเมือง การท่องเที่ยวและกีฬาเป็นกิจกรรมที่สามารถสร้างความสงบสุข 
สันติภาพให้เกิดขึ้นในหมู่คนที่มาจากสังคมที่แตกต่างกันโดยได้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ กิจกรรม 
ความรู้ ความคิดและสัมผัสกับชีวิตความเป็นอยู่ขนบธรรมเนียมประเพณีสร้างความรักสามัคคีร่วมกัน
(วรพงษ์ ภูมิบ่อพลับ, 2561) ดังที่สหประชาชาติ (UNWTO, 2019) กล่าวว่า “การท่องเที่ยวเป็น
หนทางสู่สันติภาพ (Tourism is a Passport to Peace)” ในการแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน
นั้นเป็นการพัฒนาการท่องเที่ยวตามกรอบ 8As ข้างต้นโดยใช้กิจกรรมการกีฬาปั่นจักรยานเข้าไปเป็น
ส่วนในการพัฒนา ในมิติทางการเมืองชี้ให้เห็นว่า การท่องเที่ยวเชิงกีฬาจึงเป็นเสมือนสื่อน าไปสู่
สันติภาพในพ้ืนที่ที่ขัดแย้ง เสริมสร้างความเป็นมิตรไมตรีระหว่างกันโดยใช้การท่องเที่ยวเชิงกีฬาเป็น
สื่อกลาง ที่เรียกว่า “Sport  Tourism Diplomacy”หรือ “การทูตผ่านการท่องเที่ยวเชิงกีฬา”  
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ดังนั้นจากการทบทวนวรรณกรรมนักวิจัยสามารถสรุปรายประเด็นถึงผลกระทบที่เกิดข้ึนใน 3 
มิติ ซึ่งมีประเด็นย่อยของการศึกษา ดังตารางต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 2.7 ผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยาน 
 

ผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการจัดกจิกรรมงานปั่นจักรยาน 
เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม 

1. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
สมาชิกในชุมชนมีรายได้เพิม่ขึ้น  

1. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
ความสัมพันธ์ของคนในสังคม
ลดลง  

1. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
การพัฒนาระบบสาธารณูปโภค
ในชุมชน 

2. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
การสร้างงานในชุมชนเพิ่มขึ้น 

2. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานฯ ท าให้  
มีการย้ายถิ่นเข้ามาในชุมชนเพิ่ม
มากขึ้น  

2. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
การพัฒนาพ้ืนท่ีสาธารณะเพื่อ
สนับสนุนการจัดกิจกรรม 

3. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ มี
ธุรกิจที่พักแรมเพิ่มมากขึ้น  

3. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานฯ ท าให้ ความ
ปลอดภัยในชีวิตและทรัพยส์ิน
ของคนในชุมชนลดลง  

3. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
การจราจรคับคั่งแออัดส่งผลให้
ชุมชนสัญจรล าบาก   

4. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ ธุรกิจ
ร้านอาหารและเครื่องดื่มเพิ่ม
มากขึ้น  

4. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานฯ ท าให้ คุณภาพ
ชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น  

4. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
ปริมาณขยะมลูฝอยในพ้ืนท่ี
เพิ่มขึ้น  

5. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานฯ ท าให้ ธุรกิจร้าน
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ีระลึก
เพิ่มขึ้น  

5. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานฯ ช่วย กระตุ้นใหค้น
ในชุมชนสนใจมาปั่นจักรยานและ
ออกก าลังกายมากข้ึน  

5. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
ความแออัดของประชาชนใน
พื้นที ่

6. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ ธุรกิจ
อืน่ ที่เกี่ยวเนื่องกับการ
ให้บริการอาทิ อุปกรณ์จักรยาน
และ ธุรกิจเสื้อผา้ เหรยีญ 
อุปกรณ์เครื่องเสยีง เครื่องไฟ  
ในพื้นที ่มีรายไดเ้พิ่มขึ้น 

6. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยานฯ ท าให้ งาน
ประเพณีและวัฒนธรรมของ
ชุมชนถูกพัฒนาให้กลายเป็น
สินค้าสร้างความสนใจให้มาเที่ยว
เพิ่มมากข้ึน  

6. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
การหวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร 
สิ่งแวดล้อมในชุมชน 

7. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ ค่า
ครองชีพของคนในชุมชนเพิ่ม
สูงขึ้น 

7. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ดว้ยจักรยานฯ ท าให้ คนในชุมชน
มีความภมูิใจในวัฒนธรรมและวิถี
ชีวิตของชุมชนเพิ่มมากข้ึน  

7. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ มี
รายได้จากการท่องเที่ยวมาใช้
เพื่องาน อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
วัฒนธรรม และพัฒนา แหล่ง
ท่องเที่ยวของชุมชนมากขึ้น  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2562) 
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บทท่ี 3 
การด าเนินการวิจัย 

 
โครงการวิจัย การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐาน 

ภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ในการท าวิจัย ทั้ง 5 ข้อ คือ 1) ศึกษาผลิตภัณฑ์  
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยที่โดดเด่นสอดคล้องกับ
แนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 2) ศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก 
(Customer Insight) ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทย 3) ศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและ
ต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย  
4) วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย และ 5) เพ่ือจัดท าคู่มือ 
การจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

การด าเนินการวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method) เพราะประสงค์
ให้ได้ค าตอบวิจัยที่ชัดเจนที่สุด ในประเด็นค าถามวิจัยที่ยังคลุมเครือด้วยโดยเฉพาะอย่างยิ่งผลที่เกิด
จากการตรวจสอบในเชิงปริมาณที่ค้นพบและมีผลต่อตัวแปรตามที่สนใจศึกษา แต่ไม่สามารถหา
เหตุผลที่ดีที่สุดมาอธิบายได้  จึงต้องเน้นค้นหาด้วยเชิงคุณภาพที่ต้องลงลึกให้ถึงแหล่งที่มาของค าตอบ
จากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิโดยตรง (Primary Data Source)  ด้วยวิธีการภายใต้การค้นหาความรู้ที่เป็น
ความจริงจากผู้รู้ที่รู้จริง จากปรากฏการณ์จริงที่มาจากแหล่งต้นเรื่องจริง (สัจจา ไกรศรรัตน์, 2563)  
ซึ่งจะเป็นการยืนยันค าตอบที่ค้นพบ  ขยายองค์ความรู้ที่ได้ให้ละเอียดมากขึ้น  และเป็นการเสริมและ
สนับสนุนพัฒนาไปสู่การพัฒนาเครื่องมือวิจัย  ค าถามวิจัย  รวมถึงการเปิดประเด็น  การหาประเด็น
ใหม่ในการวิจัยต่อไป โดยมีรายละเอียดในการด าเนินการวิจัยดังต่อไปนี้ 
 

3.1 การวิจัยเชิงปริมาณ 
3.1.1 พ้ืนที่วิจัยเชิงปริมาณ 

คณะผู้วิจัยท าการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ในสนามปั่นจักรยานที่จัดขึ้น 
ตาม 6 ภูมิภาคของประเทศไทย ดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 3.1 พ้ืนที่วิจัยเชิงปริมาณ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

 

ไร่สิงห์ปาร์ค เชยีงราย 

โบนันซ่า เขาใหญ ่
เนินมะปราง เขาใหญ ่
นครราชสีมา 

TC100  
สัดตหบี ชลบุร ี

LRT โป่งกระทิง ปากท่อ ราชบุรี 
Angle Challenge สวนผ้ึง ราชบุร ี

Audax 600 
นครปฐม 

พังงา  
เลอเทปไทย
แลนด ์

ปั่นเมืองเหน่อ 
สุพรรณบุร ี

อินทนนท์คนพันธุ์อึด 
เชียงใหม ่

Bike More Fun 
นายายอาม จันทบุร ี
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3.1.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรที่ให้ความร่วมมือด้วยความสมัครใจ ในการตอบแบบสอบถาม เรียกว่า 

อาสาสมัคร และเพ่ือให้เป็นไปตามจริยธรรมการท าวิจัย ที่สอดคล้องกับหลักสากล และไม่ขัดต่อ
วัฒนธรรม ประเพณีของท้องถิ่น คณะนักวิจัยจะเก็บข้อมูลโดยค านึงถึง หลักจริยธรรมการท าวิจัยใน
คนทั่วไป โดยจะยึดหลักความเคารพในบุคคล ได้แก่ 1) เคารพในการขอความยินยอมโดยให้ข้อมูล
อย่างครบถ้วนและให้อาสาสมัครตัดสินใจอย่างอิสระ ปราศจากการข่มขู ่บังคับ 2) เคารพในความเป็น
ส่วนตัวของอาสาสมัคร และ 3) เคารพในการเก็บรักษาความลับของข้อมูลส่วนตัวของอาสาสมัคร 
(Respect for confidentiality) อีกทั้ ง  การให้ข้อมูลของผู้ ให้ข้อมูลทุกคน จะไม่ มีการบ่งชี้ว่า  
“ใครผิด” หรือ “ใครถูก” ตลอดจนการน าเสนอผลการวิจัยทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพจะเป็นการ
น าเสนอในภาพรวม จะไม่เปิดเผย ชื่อ-สกุลจริงของผู้ให้ข้อมูล รวมทั้งสถานที่พักอาศัย หรือสถานที่
ท างาน ชื่อ-สกุล ของผู้ให้ข้อมูล และข้อมูลที่ปรากฏในรายงานการวิจัยจะเป็นเพียง “นามสมมติ” 
เท่านั้น เพ่ือให้ได้ข้อมูลพฤติกรรมเชิงลึกของนักปั่นจักรยาน คณะนักวิจัยจึงท าการเก็บข้อมูลเชิง
ปริมาณ โดยใช้แบบสอบถาม ถามจากนักปั่นจักรยานจ าแนกตามผลิตภัณฑ์ของการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน ที่จัดขึ้นจ านวน 11 สนาม ที่มีระยะเวลาการจัด ระหว่าง เดือนมีนาคม – ตุลาคม 2562  
ระดับความคลาดเคลื่อนที่ผู้วิจัยยอมรับได้เท่ากับ 5% ขนาดกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 1,313 ตัวอย่าง  
ตามสูตรการค านวณของทาโร่ยามาเน่ (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2550 หน้า 49) เนื่องจากทราบจ านวน
ประชากรที่เป็นนักปั่นจักรยานแน่นอน และใช้วิธีการสุ่มอย่างง่าย (Simple Random Sampling)  
ดังแสดงในตารางที่ 3.1 ดังนี้ 

 
 

 
 
 
 เมื่อ 
   N = จ านวนประชากร 
   n = ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการ 
   e  = ค่าความ คลาดเคลื่อน (e = .05 หรือ 5%) 
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ตารางที่ 3.1  จ านวนประชากรและจ านวนกลุ่มตัวอย่างเพ่ือใช้ในการวิจัยจ าแนกตามประเภทการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยาน 

 
 

ประเภทผลิตภัณฑ ์
การปั่นจักรยาน 

 
สนามปัน่จกัรยาน 
พ้ืนที่เป้าหมาย 

จ านวนรับ
สมัคร 
(คน) 

จ านวน
ผู้สมัคร 
เข้าร่วม 
(คน) 

จ านวนกลุ่ม
ตัวอย่าง 

(ชุด) 

การปั่นจักรยาน 
เพื่อการแข่งขัน 
(Racing) 

1. Mountain Bike Thailand Open ไร่
สิงห์ปาร์ค จังหวัดเชียงราย 

1,000  
 

739 
 

193 
 

2. สนามปั่นจักรยาน Probike 
Adventure Duathlon Vol.1 @ 
Bonanza Khao Yai จังหวัด
นครราชสมีา 

670 
 

388 102 

การปั่นจักรยาน
ทดสอบสมรรถนะ
ความอดทน 
(Endurance)   

3. Audax 600 จังหวัดนครปฐม 600 550 85 
4. TC 100 Exclusive 2019   

ปั่นโจรสลัด 6 เขา 6 อ่าว  
อ าเภอสัตหีบ จงัหวัดชลบรุ ี

500 508 79 

5. LRT โป่งกระทิงเดือด ครั้งท่ี 4 
อ าเภอปากท่อ จังหวัดราชบุร ี

1,100 1,118 174 

กิจกรรมงานป่ัน  
(Cycling Event) 

6. สนามปั่นจักรยาน “พังงา เลอเทปไทย
แลด์ บาย เลอ ตูรเ์ดอร์ฟร็องซ์” 
จังหวัดพังงา 

2,000 2,048 66 

7. Suan Phueng Angle Challenge 
2019 จังหวัดราชบุรี 

500 
 

550 
 

18 
 

8. ปั่นเมืองเหน่อ ครั้งท่ี 8  
จังหวัดสุพรรณบรุ ี

5,000 
 

3,426 
 

111 
 

9. ปั่นจักรยาน “พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์
อึด ครั้งท่ี 12” อ าเภอจอมทอง 
จังหวัดเชียงใหม ่

7,500 5,939 192 

ปั่นจักรยานเพื่อ
การพักผ่อนหรือ
เพื่อการท่องเที่ยว 
(Leisure/ Bike 
Touring) 

10. กิจกรรม ค่ายเสือป่ัน ชุมเสือกลา้  
ท่ามะปรางค์ (เขาใหญ่) ครั้งท่ี 2 
จังหวัดนครราชสีมา 

250 250 67 

11. Bike More Fun อ าเภอนายายอาม 
จังหวัดจันทบุร ี

850 
 

850 
 

226 
 

รวมทั้งหมด 19,970 16,366 1,313 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562) 
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3.1.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยและการหาคุณภาพของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ ครั้งนี้ คณะนักวิจัยใช้แบบสอบถาม เป็น

เครื่องมือ โดยการสอบถามจากนักปั่นจักรยาน ซึ่งแบบสอบถามที่น ามาใช้ได้ท าการเสนอต่อ
ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 คน ประกอบด้วย ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว นักวิชาการ และนักวิเคราะห์
ประเมินผล เพ่ือพิจารณาความสอดคล้องของข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ตลอดจน
ปรับปรุงแก้ไขส านวนภาษาของข้อค าถาม (IOC) ต่อมานักวิจัยได้น าแบบสอบถามที่ผู้เชี่ยวชาญให้
ความเห็นชอบไปทดลองใช้ (Try Out) กับกลุ่มทดลอง จ านวน 30 ชุดแล้วจึงท าการประมวลผล 
เพ่ือหาความเชื่อมั่น (Reliability) ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาของ Cronbach (Cronbach’s Alpha) 
ระดับนัยส าคัญ .05 ซึ่งได้ความเชื่อมั่นที่ระดับ 0.868 โดยปกติถ้ามีความเชื่อมั่นเกิน 0.80 ขึ้นไปก็ถือ
ว่าใช้ได้แล้ว (ธานินทร์ ศิลปจารุ, 2557 หน้า 313)  จึงน าไปเป็นเครื่องมือในการวิจัย แบบสอบถาม
ประกอบไปด้วย 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานของนักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว ส่วนที่ 2 
ข้อมูลพฤติกรรมนักปั่นจักรยานเชิงลึก การประเมินผลความพึงพอใจ ตามแนวคิด 3A6S (Attraction 
Accessibility Amenities Standard Safety Sharing Skills Services Satisfaction) แ ล ะ 
ผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมในมิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม  และ ส่วนที่   
3 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ 

3.1.4 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) 
เป็นการวิ เคราะห์ข้อมูลโดยใช้การวิ เคราะห์ เชิงพรรณนา  (Descriptive 

Analysis) เพ่ือแสดงให้เห็นถึงการกระจายของข้อมูล ได้แก่ ความถี่ (Frequencies) ค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Arithmetic Mean)  และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviations)  
และ ส าหรับข้อมูลแบบประเมินผลระดับความพึงพอใจ ทีแ่บ่งระดับคะแนนออกเป็น 5 ระดับ ของแต่
ละข้อค าถามนั้น ในการวิจัยครั้งนี้จะใช้ค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างมาพิจารณาระดับความส าคัญ  
โดยเกณฑ์ในการพิจารณา ดังนี้ 
 

    คะแนนสูงสุด - คะแนนต่ าสุด  = 5 - 1 
                           จ านวนชั้น                                     5 
         = 0.80 
 

   จากเกณฑ์การวัดดังกล่าวสามารถแปลความหมายของระดับคะแนนได้ดังนี้ 
 

         ระดับความส าคัญ                  ค่าเฉลี่ย 
     มากที่สุด       4.21-5.00 
     มาก        3.41-4.20 
     ปานกลาง       2.61-3.40 
     น้อย        1.81-2.60 
     น้อยที่สุด       1.00-1.80 
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ในส่วนของการวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจ ในการศึกษาครั้งนี้เป็นการประยุกต์ใช้ 
การวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต (Input-Output Model) จัดท าขึ้นโดยกรมการท่องเที่ยว 
เพ่ือประเมินผลกระทบจากมูลค่าการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยานร่วมกับตารางปัจจัยการผลิต
และผลผลิตด้านการท่องเที่ยว (Tourism input – output Table) ที่มีการปรับขนาด 26x26 สาขา
การผลิต (อัครพงศ์ อ้ันทอง, 2550) ซึ่งมีข้ันตอนค านวณวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจ ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ปรับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวให้มีขนาด 26x26 สาขา
การผลิต โดยใช้โปรแกรมทางสถิติ EViews ช่วยค านวณ 

ขั้นตอนที่ 2 ค านวณการใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานต่อคนต่อครั้ง  
และน าผลที่ได้มาค านวณเป็นผลรวมทั้งหมด ซึ่งเป็นอุปสงค์ขั้นสุดท้าย (Final Demand) ทั้งนี้ข้อมูล 
ที่ได้จากผลการส ารวจ  พบว่า สามารถจ าแนกหมวดค่าใช้จ่าย ได ้9 หมวดที่ส าคัญ ได้แก่ 1) ค่าสมัคร
เข้าร่วมกิจกรรม 2) ค่าซื้ออุปกรณ์จักรยาน 3) ค่า ทัวร์ด้วยจักรยานที่จ่ายให้กับบริษัทน าเที่ยว 4) ค่าท่ี
พัก 5) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 6) ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง 7) ค่าเดินทางทางอากาศยาน  
8) ค่าซื้อของฝากและ/ของที่ระลึก และ 9) ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและบริการ  อ่ืน ๆ อาทิ 
ค่าธรรมเนียมบัตรเข้าชม ค่าบริจาค ค่าบริการเพื่อสุขภาพ นวด ฯลฯ 

ขั้นตอนที่ 3 น ามูลค่ารวมของการใช้จ่ายทั้งหมดของนักท่องเที่ยว (Final Demand) มา
วิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต (Input-output Analysis : I/O Analysis) 
ขนาด 26x26 สาขาการผลิต ด้วยโปรแกรมค านวณส าเร็จรูป เพ่ือค านวณหาผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ทั้งหมด (Total) ผลกระทบทางตรง (Direct Impact) และทางอ้อม (Indirect Impact) ที่มีต่อการ
ผลิตของภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ    

ขั้นตอนที่ 4 วิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจ จากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยาน 
(Total) 1 บาท เพ่ือวัดผลกระทบอันก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยตรง (Type I – Multiplier) 
และก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยอ้อม (Multiplier) จากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

ขั้นตอนที่ 5 ค านวณสัดส่วนร้อยละของการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรม 26 สาขา
การผลิต จ าแนกสาขาการผลิตในภาคการท่องเที่ยว (Direct) จ านวน 12 กลุ่ม และอุตสาหกรรม
ภายนอกภาคการท่องเที่ยว (Indirect) จ านวน 14 กลุ่ม ที่จัดท าข้ึนโดยกรมการท่องเที่ยว 

ขณะเดียวกันส าหรับข้อค าถามที่มีลักษณะเป็นค าถามปลายเปิด  คณะนักวิจัยได้ท าการ
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้หลักการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis)  ที่เริ่มต้นจากการจัดหมวดหมู่
ข้อมูล (Information Grouping)  ตามกลุ่มประเด็นที่ส าคัญ และน าข้อมูลที่ได้จากกระบวนการวิจัย
ทั้งหมดมาท าการสังเคราะห์  โดยการรังสรรค์ข้อมูล (Constructionism)  ให้ครบทุกประเด็นแบบ
องค์รวม (Holistic) 

 
3.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ 

3.2.1 พ้ืนที่วิจัยเชิงคุณภาพ 
    ในการลงพ้ืนที่วิจัยเชิงคุณภาพ คณะนักวิจัย ได้มีการลงพ้ืนที่วิจัยในต่างประเทศ

ร่วมกับคณะผู้บริหารและผู้แทนมหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง ร่วมกับ National Taiwan 
University of Sport เพ่ือส ารวจรูปแบบการบริหารจัดการกิจกรรมกั่นจักรยาน โดยรอบในพ้ืนที่รอบ
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เมืองประเทศไต้หวัน ระหว่างวันที่ 8-10 มีนาคม 2562 และการลงพ้ืนที่วิจัยในประเทศเพ่ือให้ได้
ข้อมูลเชิงลึก จากผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน 179 คน  ในพ้ืนที่ 54 จังหวัด กระจายใน 6 ภูมิภาคของ
ประเทศไทย ดังภาพต่อไปนี้ 

 
 

 
 
 

ภาพที่ 3.2 พ้ืนที่วิจัยเชิงคุณภาพ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

ภาคเหนือ 
1. เชียงใหม่ * 
2. เชียงราย * 
3. แพร ่
4. พะเยา 
5. พิจิตร 
6. พิษณุโลก 
7. ล าปาง 
8. ล าพูน 
9. อุตรดิตถ ์

 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
1. เลย 
2. ขอนแก่น 
3. นครพนม 
4. นครราชสีมา * 
5. บึงกาฬ 
6. มหาสารคาม 
7. มุกดาหาร 
8. ร้อยเอ็ด 
9. ศรีษะเกษ 
10. สกลนคร 
11. หนองคาย 
12. หนองบัวล าภ ู
13. อุบลราชธานี 

 

ภาคกลาง 
1. กรุงเทพ * 
2. ชัยนาท * 
3. ฉะเชิงเทรา 
4. นนทบุรี 
5. พระนครศรีอยุธยา * 
6. ลพบุรี 
7. สมุทรปราการ 
8. สมุทรสาคร 
9. สิงห์บุรี * 
10. สระบุร ี
11. อุทัยธานี 

 

ภาคใต ้
1. กระบี่ 
2. นครศรีธรรมราช 
3. นราธิวาส 
4. พังงา * 
5. ปัตตานี 
6. พัทลุง 
7. ระนอง 
8. สุราษฏร์ธานี 
9. สงขลา 

 

ภาคตะวันออก 
1. ชลบุร ี* 
2. จันทบุรี * 
3. นครนายก 
4. ตราด 
5. ปราจีนบุร ี* 
6. ระยอง 

 
ภาคตะวันตก 

1. นครปฐม * 
2. เพชรบุร ี* 
3. ราชบรุี * 
4. ประจวบคีรีขันธ ์
5. สมุทรสงคราม * 
6. สุพรรณบุรี * 
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3.2.2 ผู้ให้ข้อมูลหลัก 
ในการวิจัยครั้งนี้ คณะนักวิจัยได้ท าการก าหนดคุณสมบัติของผู้ให้ข้อมูลหลัก คือ  

เป็นผู้ที่มีความรู้เกี่ยวกับการปั่นจักรยานของประเทศไทย / สังกัดหน่วยงานที่มีบทบาทหน้าที่ในการ
ก าหนดนโยบาย / มีประสบการณ์ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) ปั่นอดทน 
(Endurance) ปั่นในกิจกรรมพิเศษ (Cycling Event) และปั่นท่องเที่ยว (Bike Touring) พบว่ามี
จ านวนผู้ให้ข้อมูลหลัก 4 กลุ่ม คณะนักวิจัยติดต่อเพ่ือขอนัดหมาย ท าการสัมภาษณ์เชิงลึก การประชุม
กลุ่มย่อย  โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง จ านวน 179 คน ประกอบด้วย  

1) กลุ่มหน่วยงานภาครัฐ ประกอบด้วย ผู้แทนการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
บุคลากรของส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา องค์การบริหารส่วนต าบล เทศบาล องค์การบริหารส่วน
จังหวัด จ านวน 30 คน 

2) กลุ่มหน่วยงานภาคเอกชน ประกอบด้วย เจ้าภาพ/ผู้แทน Organizer 
ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและบริการ จ านวน 55 คน 

3) ชุมชนในพ้ืนที่ ประกอบด้วย ผู้ประกอบการ/ร้านค้า ที่ตั้งอยู่ในสนามต้นแบบ 
รัศม ีรอบพ้ืนที่จัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวต้นแบบ 30 กิโลเมตร จ านวน 30 คน 

4) ประธานชมรม/สมาคมปั่นจักรยาน หรือผู้แทน ใน 6 ภูมิภาคของประเทศไทย 
จ านวน 46 จังหวัด  

5) นักปั่นจักรยานชาวต่างประเทศ จ านวน 18 คน ประกอบด้วย นักท่องเที่ยวที่ซื้อ
แพคเกจน าเที่ยวด้วยจักรยานผ่านบริษัทน าเที่ยวในประเทศไทย จ านวน 7 คน และ นักปั่นจักรยาน
ชาวต่างประเทศที่ซื้อแพคเกจเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานของหน่วยงานผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 
จ านวน 11 คน  

 
3.2.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

ในการวิจัยครั้งนี้ คณะนักวิจัยได้ใช้เครื่องมือที่หลากหลายแบบผสมผสานทั้ง  
การสัมภาษณ์ การลงสังเกตปรากฏการณ์ในพื้นที่จริง การเข้าร่วมสังเกตการณ์จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน
แบบไม่มีส่วนร่วม  การสนทนากลุ่ม การประชุมกลุ่มย่อย ดังนั้นเครื่องมือที่ใช้ประกอบการเก็บข้อมูล
เชิงคุณภาพจึงมีความหลากหลาย ทั้งจากการบันทึกของคณะนักวิจัย (Note) บทถอดเทปสนทนา 
(Transcription) ภาพถ่าย ข้อมูลความเชื่อ เรื่องเล่า (Narrative Research) และในการสัมภาษณ์
คณะนักวิจัยได้ท าการออกแบบแบบสัมภาษณ์เพ่ือช่วยให้การด าเนินการสัมภาษณ์เป็นไปในทิศทาง
เดียวกัน ประกอบด้วย  

(1) แบบสัมภาษณ์กึ่ ง โครงสร้ าง ใช้สัมภาษณ์ผู้ จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 
(Organizer) จ านวน 30 ตัวอย่าง โดยมีประเด็นในการสัมภาษณ์ ดังนี้ ข้อมูลส่วนบุคคล ของผู้ให้
สัมภาษณ์ บริบทภูมิหลังของการจัดงาน และ ข้อเสนอแนะเพ่ือการยกระดับการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย 

(2) แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ใช้สัมภาษณ์บริษัทผู้จัดน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
จ านวน 30 ตัวอย่าง โดยมีประเด็นในการสัมภาษณ์ ดังนี้  ข้อมูลทั่วไปของผู้ ให้สัมภาษณ์  
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ผลการด าเนินงาน ข้อมูลพฤติกรรมนักท่องเที่ยวกลุ่มปั่นจักรยาน  และระดับความคิดเห็นต่อผลที่
เกิดข้ึนในมิติด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 

(3) แบบประเมินคัดเลือกชุมชนต้นแบบด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย (Check List) จากนักปั่นจักรยานที่มี
ประสบการณ์ในการปั่นจักรยานไม่น้อยกว่า 12 สนาม  โดยมีประเด็นข้อค าถาม ดังนี้ ข้อมูลทั่วไป 
ประสบการณ์การปั่นจักรยานของผู้ตอบแบบประเมิน และ การตรวจสอบการจัดกิจกรรม ตามแนวคิด 
3 A6 S ( Attraction Accessibility Amenities Standard Safety Sharing Skills Services 
Satisfaction) และ ผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมในมิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 
และ ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ  

  นอกจากนั้นคณะนักวิจัยได้เข้าร่วมสังเกตการณ์จัดกิจกรรมปั่นจักรยานแบบไม่มี
ส่วนร่วม ของคณะนักวิจัย จ านวน 13 สนาม โดยที่การพิจารณาเลือกสังเกตการณ์แต่ละสนาม
พิจารณาจากความโดดเด่นของการจัดกิจกรรมตามข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม รวมถึงข้อมูลจาก
ผู้ให้ข้อมูลเชิงลึกจากการสัมภาษณ์ และความเหมาะสมของเวลา ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 3.2 รายชื่อสนามจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่คณะนักวิจัยร่วมสังเกตการณ์ 
 
ที ่ วันที่จัด สนาม จังหวัด เส้นทาง 
1 21 ต.ค.61 สนามปั่นจักรยาน “พังงา เลอเทปไทยแลด์ 

บาย เลอ ตูร์เดอร์ฟร็องซ์” 
พังงา ทางเรียบ 

2 18 พ.ย.61 สนามปั่นจักรยาน “ปั่นเมืองเหน่อ ครั้งที ่7 สุพรรณบุรี ทางเรียบ 
3 2 ธ.ค.61 สนามปั่นจักรยาน “PRU cycle Thailand 

Bangsaen 2018 (General public) 
ชลบุร ี ทางเรียบ 

4 8 ธ.ค.61 สนามปั่นจักรยาน “Singha - Ptt 
Mountain Bike Thailand Open 2018  

เชียงราย เสือภูเขา  
(ผจญภัย) 

5 22 ธ.ค.61 สนามปั่นจักรยาน “เปิดเมืองวีรชน สิงห์บุรี 
คนด ีเมืองน่าอยู ่สิงห์บุรี” 

สิงห์บุรี ทางเรียบ 

6 13 ม.ค.62 สนามปั่นจักรยาน Probike Adventure 
Duathlon Vol.1 @ Bonanza Khao 
Yai  

นครราชสีมา เสือภูเขา  
(ผจญภัย) 

7 3 ก.พ.62 สนามปั่นจักรยาน “5th Central Group 
Cycling Championship 2019” 

พระนครศรีอยุธยา ทางเรียบ 

8 3 ก.พ.62 ผู้จัดปั่นเพื่อการท่องเที่ยว ปั่นสรรหา กรุงเทพฯ ทางเรียบ 
9 10 มี.ค.62 สนามปั่นจักรยาน “พิชิตอินทนนท์ คน

พันธุ์อึด # 12” อ าเภอจอมทอง    
เชียงใหม่ ทางเรียบ 

10 26 พ.ค. 62 TC 100 Exclusive 2019  ปั่นโจรสลัด  
6 เขา 6 อ่าว อ าเภอสัตหีบ  

ชลบุร ี ทางเรียบ 
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ตารางท่ี 3.2 (ต่อ) 
 
ที ่ วันที่จัด สนาม จังหวัด เส้นทาง 
11 25 พ.ค.62 Bike More Fun อ าเภอนายายอาม  จันทบุรี ทางเรียบ 
12 1 มิ.ย.62 LRT โป่งกระทิงเดือด ครั้งที ่4   

อ าเภอปากท่อ  
ราชบุรี ทางเรียบ 

13 24 ส.ค.62 กิจกรรม ค่ายเสือปั่น ครั้งที่ 2   นครราชสีมา  
(ปากช่องเขาใหญ่) 

เสือภูเขา 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
 

เพ่ือให้ได้ข้อมูลแบบองค์รวมร่วมกับผู้มีประสบการณ์ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน  
ทั้งผู้ เข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน ฝ่ายเทคนิคในภาคสนาม คณะนักวิจัยจึงได้จัดประชุมระดม 
ความคิดเห็น (Workshop/Brainstorming)  ในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย โดยได้เชิญผู้ที่
เกี่ยวข้องจ านวน 22 คน เข้าร่วมประชุม ในวันจันทร์ทที่ 25 มีนาคม 2562 เวลา 11.00 – 15.30 น. 
ณ ห้องประชุม CANNA 2 โรงแรมรามาการ์เด้นส์ กรุงเทพ ฯ ประกอบด้วย 25 คน ดังตารางต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 3.3 รายชื่อต าแหน่งและหน่วยงาน ผู้เข้าร่วมประชุม 

 

ที ่ ผู้แทนหน่วยงาน จ านวนผู้เข้าร่วมประชุม 
1 ผู้อ านวยการ กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา    1 คน 
2 กรรมการผู้จัดการ บริษัท มูฟ เอเชีย จ ากัด   1 คน 
3 ผู้ก่อตั้งและซีอีโอของ ThaiMTB   1 คน 
4 Coffee Bike Club ผู้จัดกิจกรรม   2 คน 
5 อาจารย์ผู้สอนรายวิชาจักรยาน ผู้เชี่ยวชาญทางวิชาการ    2 คน 
6 ผู้แทนผู้จัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว  1 คน 
7 นายกสมาคม ไอ เลิฟ สวนผึ้ง  1 คน 
8 คณบดีคณะการจัดการการท่องเที่ยว  

สถาบันพัฒนบริหารศาสตร์  
1 คน 

9 ผู้แทนกลุ่มนางฟ้านักปั่นฯ  1 คน 
10 ผู้แทนนักปั่นจักรยาน Audax  2 คน 
11 ผู้แทนนักปั่นจักรยานท่องเที่ยว  3 คน 
12 หัวหน้าแผนงานวิจัย  1 คน 
13 หัวหน้าโครงการวิจัย  2 คน 
14 คณะนักวิจัย  5 คน 
15 เจ้าหน้าที่ผู้ประสานงาน 1 คน 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  



50 
 

 
 

และในระหว่างการลงส ารวจพ้ืนที่ คณะนักวิจัย ได้จัดสนทนากลุ่มย่อยในพ้ืนที่ เพ่ือ
ระดมความคิดเห็นของผู้ให้ข้อมูลหลัก หน่วยงานด้านการท่องเที่ยว และ หน่วยงานภาคเอกชน 
ตลอดจนนักวิชาการ จ านวนอย่างน้อย 7-12 คน จ านวน 4 ครั้ง ดังนี้ 

ครั้งที่ 1 วันอาทิตย์ที่ 19 พฤษภาคม 2562 เวลา 10.00 – 13.00 น. ณ ที่ท าการ 
ชมรมจักรยานเพื่อสุขภาพ อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่   

ครั้งที่ 2 วันพฤหัสบดีที่ 21 พฤศจิกายน 2563 เวลา 13.30 -16.00 น. ณ ห้องประชุม
บางสองร้อย ชั้น 3 ศาลากลางจังหวัดราชบุรี 

ครั้งที่ 3 วันศุกร์ที่ 11 – วันจันทร์ที่ 13 มกราคม 2563 ณ ห้องประชุม 1138 ชั้น 3 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง 

ครั้งที่ 4 วันจันทร์ที่ 20 มกราคม 2563 เวลา 09.00 – 16.30 น. ณ ห้องประชุมทรัพย์
คิรี ส านักงานอธิการบดี มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง 

 
3.2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลโดย การวิเคราะห์ข้อมูล เชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์
เนื้อหา (Content Analysis)  โดยผู้วิจัยจะท าการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสังเกตแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Observation)  การสัมภาษณ์เชิงลึก (In depth Interview)  การประชุมกลุ่มย่อย 
(Focus group discussion) การสนทนากลุ่มย่อย (Group Interview) เพ่ือศึกษาข้อมูลเชิงลึกใน
พ้ืนที่ และน าข้อมูลที่ได้จากกระบวนการวิจัยทั้งหมดมาท าการสังเคราะห์  โดยการรังสรรค์ข้อมูล 
(Constructivism) ให้ครบทุกประเด็นแบบองค์รวม (Holistic)   

 
3.3 การพิทักษ์สิทธิ์กลุ่มตัวอย่าง 
   การศึกษาวิจัยครั้งนี้  คณะผู้วิจัยเก็บข้อมูลทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ  โดยตั้งอยู่บน

พ้ืนฐานของจรรยาบรรณของการวิจัยด้วยการพิทักษ์สิทธิของกลุ่มผู้ให้ข้อมูล  โดยการมีหนังสือขอ
ความร่วมมือในการให้ข้อมูลส าหรับงานวิจัยเชิงปริมาณที่เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการให้สัมภาษณ์แบบ
มีแบบสอบถาม  ซึ่งกลุ่มตัวอย่างของการวิจัยมีสิทธิที่จะปฏิเสธการให้ข้อมูลโดยไม่ส่งผลต่อสวัสดิภาพ
ส่วนบุคคล  และการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยวิธีการสัมภาษณ์ส่วนบุคคลเชิงลึกและการสนทนากลุ่ม  
คณะผู้วิจัยและ/หรือผู้ช่วยนักวิจัยจะแนะน าตัวและอธิบายวัตถุประสงค์ของการวิจัย วิธีการวิจัย  และ
ประโยชน์ของการวิจัยให้บุคคลผู้เป็นกลุ่มตัวอย่างหรือกลุ่มผู้อยู่ในข่ายที่จะเป็นผู้ให้ข้อมูลหลัก  (Key 
Informants) ทราบ และขอความร่วมมือในการเก็บข้อมูลพร้อมทั้งชี้แจงให้ทราบว่าการตอบรับหรือ
ปฏิเสธการให้ข้อมูล จะไม่มีผลต่อสวัสดิภาพ โดยเฉพาะอย่างยิ่งได้ชี้แจงให้ทราบว่าสิทธิตามที่มีอยู่ จะ
ไม่ถูกลิดรอนไปถ้าหากผู้ให้ข้อมูลปฏิเสธที่จะให้ความร่วมมือ  อิสระในการยินยอมนี้   รวมไปถึงสิทธิที่
จะหยุดให้ความร่วมมือในขั้นตอนใดของการวิจัยก็ได้โดยไม่เกิดผลเสียหายใด  ๆ ต่อผู้ให้ข้อมูล  
นอกจากนี้ผู้วิจัยยังย้ าถึงความส าคัญของการรักษาความลับเกี่ยวกับประวัติและการมีส่วนร่วมในการ
วิจัยของผู้เข้าร่วมการสนทนากลุ่ม  รวมทั้งการกระตุ้นให้ผู้เข้าร่วมในการสนทนากลุ่มให้ความร่วมมือ
ในการให้ข้อมูล  โดยเน้นย้ าถึงความต้องการเนื้อหาที่เป็นแนวคิดทัศนคติหรือจุดยืนของผู้เข้าร่วม
สนทนามากกว่าที่จะเป็นการทดสอบความรู้ของผู้เข้าร่วมสนทนา  ดังนั้นการให้ข้อมูลของผู้เข้าร่วม



51 
 

 
 

สนทนาทุกคนจึงไม่ใช่การบ่งชี้ว่า “ใครผิด” หรือ “ใครถูก” ในส่วนของการน าเสนอผลการวิจัยทั้ง 
เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ  จะเป็นการน าเสนอในภาพรวมโดยไม่เปิดเผยชื่อ-สกุลจริงของผู้ให้ข้อมูล  
รวมทั้งสถานที่พักอาศัยหรือสถานที่ท างาน  ชื่อ-สกุลของผู้ให้ข้อมูล (นงลักษณ์ เพ่ิมชาติ และ เสรี  
เพ่ิมชาติ, 2563)  และในกรณีที่ค าตอบที่ได้มีการพาดพิงถึงหน่วยงานหรือองค์กรใด ๆ ที่อาจส่งผลต่อ
หน่วยงานหรือองค์กร  จะไม่ปรากฏชื่อของหน่วยงานหรือองค์กร  แต่จะใช้ค าว่า “สงวนนาม” เพ่ือการสื่อ
ความหมายแทนในการวิจัย (ศิริวรรณ  ศิริบุญ, 2555)   
 

3.4 ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อตอบวัตถุประสงค์ของการศึกษา ดังนี้ 
ในการวิจัยครั้งนี้มี 5 วัตถุประสงค์ ดังนั้นการวิเคราะห์ข้อมูลจึงมุ่งเน้นการตอบทั้ง 5 

วัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 การศึกษาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิ

วัฒนธรรมของประเทศไทยที่โดดเด่นสอดคล้องกับแนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย ท าการวิจัย โดยน าข้อมูลจากการรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ และ ข้อมูลปฐมภูมิที่ได้จาก
การส ารวจ สัมภาษณ์เชิงลึก มาวิเคราะห์เป็นหมวดหมู่ ถึง ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยาน วิเคราะห์สถานการณ์ของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานตามแนวคิดของ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
และ แนวโน้มการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน   
 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2  การศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก (Customer Insight) ในกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย  ในการศึกษาวิจัยนี้ได้  
ท าการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้สอบถามกลุ่มตัวอย่างในประเด็นข้อมูลพ้ืนฐานของนักปั่นจักรยานเพ่ือ
การท่องเที่ยว พฤติกรรมการเข้าร่วมงานปั่นจักรยานของกลุ่มตัวอย่างและศึกษาระดับความพึงพอใจ 
เหตุผล ความชอบ/ความหลงใหล  (Passion) และ ความต้องการพิเศษเชิ งลึก  (Specific 
requirement) ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
จ านวนประเภทของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบน ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทยที่โดดเด่น ข้อมูลลักษณะการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ด้วยการปั่นจักรยาน และความ
โดดเด่นเส้นทางปั่นจักรยาน ในแต่ละพ้ืนที่/สนาม เพ่ือน ามาจัดท าฐานข้อมูลและพยากรณ์ถึงแนวโน้ม
และความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในการท่องเที่ยวการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้ วย
จักรยาน และน ามาวิเคราะห์จ าแนกเป็นหมวดหมู่ คือ  
   หมวดที่ 1 ข้อมูลพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน  
   หมวดที่ 2 ข้อมูลพฤติกรรมของนักปั่นจักรยานเชิงลึก ลักษณะการจัดกิจกรรมตาม
ความสอดคล้องของพฤติกรรมนักปั่นจักรยานในฐานะนักปั่นจักรยาน  
     

วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 การศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยาน ทั้งในและต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน
ของประเทศไทย โดยการลงพ้ืนที่ส ารวจพ้ืนที่ในและต่างประเทศ ซึ่งในส่วนของต่างประเทศ  
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คณะนักวิจัยเดินทางไปร่วมกับคณะผู้บริหารและผู้แทนมหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง  
ณ National Taiwan University of Sport เ พ่ือส ารวจรูปแบบการบริหารจัดการกิจกรรมกั่น
จักรยาน โดยรอบในพ้ืนที่รอบเมืองประเทศไต้หวัน ระหว่างวันที่ 8-10 มีนาคม 2562 การลงพ้ืนที่ใน
ประเทศ คณนักวิจัยได้ท าการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้จัดกิจกรรม เพ่ือจัดท าเป็นคู่มือการบริหารจัดการ โดย
ใช้แนวคิด 3A6S (Attraction Accessibility  Amenities Standard Safety Sharing Skills Services 
Satisfaction) และ ผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมในมิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม มา
ใช้เป็นเครื่องมือในการคัดเลือกชุมชนต้นแบบของการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยาน โดยประเมินจากแบบ Check List จากนักปั่นจักรยานที่มีประสบการณ์ในการปั่นจักรยานไม่
น้อยกว่า 10 สนาม จ านวน 30 ตัวอย่าง  

 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 การวิเคราะห์ผลกระทบ ใน 3 มิต ิ: เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม  

ของชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทย แบ่งออกเป็นการวิเคราะห์ 2 รูปแบบดังนี้ 

การวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจ คณะนักวิจัยได้ประยุกต์ใช้วิธีการวิเคราะห์ปัจจัย
การผลิตและผลผลิต (I/O analysis) ขนาด 26x26 สาขาการผลิต   

ในส่วนของการวิเคราะห์ผลกระทบมิติสังคมและสิ่งแวดล้อม ด าเนินการโดย การแปลผล
จากการตอบแบบสอบถามของนักปั่นจักรยาน ด้วยการประเมินผลระดับความพึงพอใจ ที่แบ่งระดับ
คะแนนออกเป็น 5 ระดับ ของแต่ละข้อค าถามนั้นในการวิจัยครั้งนี้จะใช้ค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างมา
พิจารณาระดับความส าคัญ และแปลความหมายด้วยค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างมาพิจารณาระดับ
ความส าคัญ   

 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 5 การจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว บน

ฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย โดยร่วมกับตัวแทนนักปั่นจักรยานหน้าใหม่และผู้มีประสบการณ์
ปั่นมากกว่า ทั้งจักรยานประเภทเสือหมอบ เสือภูเขา และ ไอบริค ผู้รับเหมาจัดการ (Organizer) 
ผู้ประกอบการธุรกิจจ าหน่ายอุปกรณ์กีฬา นักวิชาการ เพ่ือระดมความคิดเห็น เกี่ยวกับ 1) ประเภท
ผลิตภัณฑ์ 2) ลักษณะการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานของประเทศไทยบนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทยที่โดดเด่นสอดคล้องกับแนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  
3) จัดท าร่างคู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ คู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ส าคัญ
จ าเป็นที่เหมาะสมในการปั่นจักรยาน และ คู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว ตาม
ลักษณะพ้ืนที่ จัดประชุมเพ่ือวิพากย์ร่างคู่มือร่วมกัน เพ่ือตรวจสอบความถูกต้อง เนื้อหาครบถ้วนของ
คู่มือ และน าส่งผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบออกแบบคู่มือทั้ง 3 ฉบับ คือ คู่มือการเตรียมความพร้อม
ของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ คู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นที่เหมาะสมในการปั่นจักรยาน 
และ คู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว ตามลักษณะพ้ืนที่ ในรูปแบบ E-Book    
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐาน 

ภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ในการท าวิจัย ทั้ง 5 ข้อ คือ 1) ศึกษาผลิตภัณฑ ์
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยที่โดดเด่นสอดคล้องกับแนวโน้ม
ของการท่องเที่ยวและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 2) ศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก (Customer 
Insight) ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 3) ศึกษา
ชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่  
การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย 4) วิเคราะห์ผลกระทบ  
ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย และ 5) เพ่ือจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยาน 
เพ่ือการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย อันจะส่งผลไปสู่การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
ด้านการท่องเที่ยวให้กับประเทศไทย ได้ผลการศึกษา ดังนี้ 
 
 

4.1 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ศึกษาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐาน
ภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยที่โดดเด่นสอดคล้องกับแนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมาย 
 กระบวนการที่ใช้ในการเก็บข้อมูลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 นักวิจัยได้ท าเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
แหล่งทุติยภูมิและปฐมภูมิ ตามระเบียบวิธีวิจัย ด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน  
107 ราย จากที่เดิมตั้งเป้าหมายไว้ 30 ราย ประกอบไปด้วย 1) ผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน (Organizer) 
ระดับชาติและนานาชาติ ภาคเอกชน จ านวน 21 ราย  2) ผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน (Organizer) 
ระดับชาติ ภาครัฐ โดยองค์กรปกครองส่วนจังหวัด จ านวน 3 ราย 3) ผู้ให้บริการ สนับสนุน การปั่น
จักรยาน เช่น รถขนส่งจักรยาน สปาจักรยาน จ านวน 2 ราย 4) ผู้จัดน าเที่ยวด้วยการปั่นจักรยาน ชาวไทย
และชาวต่างประเทศ จ านวน 20 ราย 5) นักปั่นจักรยานชาวต่างประเทศ จ านวน 18 คน ประกอบด้วย 
นักท่องเที่ยวที่ซื้อแพคเกจน าเที่ยวด้วยจักรยานผ่านบริษัทน าเที่ยวในประเทศไทย จ านวน 7 คน และ  
นักปั่นจักรยานชาวต่างประเทศที่ซื้อแพคเกจเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานของหน่วยงานผู้จัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน จ านวน 11 คน และ 6) ประธานหรือผู้แทนสมาคม/ชมรม นักปั่นจักรยาน จ านวน 47 ราย  
จาก 47 จังหวัด พบว่า 

เมื่อวิเคราะห์สถานการณ์ของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในประเทศไทยที่ส าคัญ จนเกิดผลท าให้
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทยที่เติบโตและมีการพูดถึงมากที่สุด คือ การจัดกิจกรรม 
ปั่นจักรยาน Bike for MOM และ Bike for DAD  ในปี พ.ศ. 2558 จนได้ถูกบันทึกไว้ในกินเนสบุ๊ค  
จากกิจกรรมปั่นจักรยานดังกล่าว ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับรถจักรยาน อุปกรณ์เสริมแต่ง เครื่องแต่งกาย      
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ทุกยี่ห้อทั้งที่ผลิตในประเทศไทยและน าเข้าจากต่างประเทศ ขายดีเป็นจ านวนมาก จนเกิดการพยากรณ์
การตลาดของกลุ่มจักรยานที่มีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง แต่ในทางตรงกันข้าม ช่วงต้นปี พ.ศ. 2559 – 
2561 เป็นต้นมา กระแสการปั่นจักรยานเริ่มลดลง ด้วยความนิยมลดลง และไม่มีการจัดกิจกรรมระดม
พลังการปั่นจักรยานระดับประเทศดังเช่นเคยจัด ผลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลเชิงลึก ส่วนมาก 
ต่างเสนอแนะ ผ่านนักวิจัย ให้เสนอไปยังหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้ก าหนดให้มีการจัดกิจกรรมกีฬา 
ปั่นจักรยานดังเช่นเคยอย่างต่อเนื่อง จะท าให้มีนักปั่นจักรยานเพิ่มขึ้น ดังภาพต่อไปนี้  
 

 
ภาพที ่4.1 จ านวนนักปั่นจักรยานตามสถานการณ์ของประเทศไทย 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

 
 จากภาพที่ 4.1 พบว่า ในปี 2558 ประเทศไทยได้มีก าหนดจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือแม่ มีนัก
ปั่นจักรยานทั่วประเทศเข้ามาร่วมกิจกรรม 177,076 คน และ ในปี พ.ศ. 2558 ช่วงเดือนธันวาคม ได้จัด
กิจกรรมปั่นจักรยานปั่นเพื่อพ่อ มีชาวไทยเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานสูงที่สุด 607,909 คน และ ต่อมาใน
ปี พ.ศ. 2561 ได้มีการก าหนดจัดกิจกรรมปั่นจักรยานอุ่นไอรัก มีนักปั่นจักรยานเข้าร่วม 551,108 คน 
และต่อจากนั้นเป็นต้นมาไม่มีการจัดกิจกรรมดังกล่าว จ านวนนักปั่นจักรยานจึงมีจ านวนลดลง แต่ไม่ได้
หมดไปเสียทีเดียว เพราะยังคงมีนักกีฬาหรือนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบกิจกรรมปั่นจักรยาน ยังคงปั่น 
อย่างต่อเนื่อง จากสถิติการปั่นในกิจกรรมปั่นจักรยานที่จัดขึ้น พบว่า ใน ปี พ.ศ. 2562 มีนักปั่นจักรยานที่
เข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานตามกิจกรรมงานปั่นที่จัดขึ้นทั่วประเทศ และมีการลงทะเบียนเข้าร่วมกิจกรรม
ปั่นจักรยานผ่านระบบออนไลน์ จ านวน 356,311 คน ภายใต้การจัดกิจกรรมดังกล่าวและเหตุการณ์ 
การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น คณะนักวิจัยจึงขอน าเสนอผลการศึกษาโดยแบ่งเนื้อหาออกเป็น 3 หมวด  
พร้อมภาพประกอบการลงพื้นที่ ดังต่อไปนี้ 
 

177,076 คน

607,909 คน
551,108 คน

356,311 คน

2558 BIKE FOR MOM 2558 BIKE FOR DAD 2561 อุ่นไอรัก 2562 EVENT

จ านวนนักปั่นจักรยานของประเทศไทย (หน่วย : คน)
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4.1.1 ประเภทผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
 

ผลการศึกษาเชิงพ้ืนที่ พบว่า การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานเป็นอีกหนึ่งกิจกรรมของการออก
ก าลังกายกลางแจ้ง ทั้งเพ่ือการเข้าร่วมกิจกรรม หรือ การปั่นจักรยานเพ่ือท่องเที่ยวไปยังที่ต่าง ๆ ล้วนแต่
สร้างความตื่นเต้น ท้าทาย ประทับใจ ความแปลกใหม่ เพลิดเพลิน เปิดมุมมองใหม่ตลอดเส้นทางที่ปั่น
จักรยานผ่านการปั่นจักรยาน ซึ่งเป็นการเดินทางโดยพาหนะที่สามารถเข้าถึงได้ทุกพ้ืนที่ได้สะดวกที่สุด 
ส าหรับการปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน หรือ เพ่ือการล่ารางวัลจากการแข่งขันนั้น นักปั่นจักรยานของ
ประเทศไทย ไม่ได้มุ่งหวังถึงผลของการแข่งขัน แต่มุ่งหวังเพ่ือปั่นจักรยานท่องเที่ยว หรือ ปั่นในกิจกรรมที่
มีการจัดขึ้นตามเทศกาล ส าหรับประเทศไทยแล้ว ยังไม่มีหน่วยงานใด ก าหนดมาตรฐานการจัดกิจกรรม
ปั่นจักรยานรูปแบบของกิจกรรมพิเศษ แต่ใน ส่วนของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา โดยส านักพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว ได้ประกาศใช้เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือนันทนาการ
และได้รวมกิจกรรมกีฬา เข้ามาไว้ในเกณฑ์มาตรฐานฉบับนี้ ซึ่งมี 3 องค์ประกอบ ได้แก่ ศักยภาพในการ
ดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว และการบริหารจัดการ และได้นิยาม
ให้ความหมายไว้ว่า แหล่งท่องเที่ยวเพื่อนันทนาการ (Recreational Attraction) หมายถึง แหล่งท่องเที่ยว
ที่มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือการพักผ่อนและเสริมสร้างสุขภาพ ใหความสนุกสนาน รื่นรม บันเทิง และการศึกษา
หาความรู แม้ไม่มีความส าคัญในแงประวัติศาสตร์ โบราณคดี ศาสนา ศิลปะวัฒนธรรม แต่มีลักษณะเป็น
แหล่งท่องเที่ยว ร่วมสมัย เช่น ย่านบันเทิงหรือสถานบันเทิง สวนสัตว สวนสนุกและสวนสาธารณะลักษณะ
พิเศษ สวนสาธารณะ และสนามกีฬา (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2559)  

ดังนั้นจากผลการศึกษาข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ  คณะผู้วิจัยจึงได้น ามาเปรียบเทียบกับ
สถานการณ์การปั่นจักรยานของประเทศไทย เพ่ือค้นหาผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ ตามวัตถุประสงค์ของ
การศึกษาข้อที่ 1 ผลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน 6 กลุ่ม 89 ราย และลงพ้ืนที่
ภาคสนามที่มีการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน จ านวน 11 สนาม พบว่า ในประเทศไทยมีรูปแบบการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานที่หลากหลายตามลักษณะความชอบเฉพาะของนักปั่นแต่ละคนที่มีวัตถุประสงค์ 
เพ่ือการแข่งขัน ปั่นทดสอบสมรรถนะ ปั่นในกิจกรรมพิเศษที่จัดขึ้น หรือ ปั่นเพ่ือท่องเที่ยว ในการนี้จาก 
ผลการศึกษาจ าแนกตามลักษณะการปั่นจักรยานแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ การปั่นเพ่ือ 
การท่องเที่ยว (Leisure / Bike Touring)  และ การปั่นจักรยานในกิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว (Event Cycling)  นอกจากนั้นยังสามารถจ าแนกลักษณะการปั่นจักรยานตามพฤติกรรมการ
ปั่นจักรยานที่หลากหลาย สนามหรือเส้นทางปั่นจักรยานมีหลายระดับ ตั้งแต่ระดับชุมชน (Local) ภูมิภาค 
(Region) ระดับชาติ (National) และ ระดับนานาชาติ (International) อีกทั้งหากจ าแนกตามพ้ืนที่จัด 
จะพบว่าการปั่นจักรยานยังสามารถจ าแนกตามคุณลักษณะของนักปั่นจักรยานที่เดินทางมาจากถิ่นพ านัก
เดิม ได้อีก 3 ประเภทได้แก่ นักปั่นชาวไทยการปั่นท่องเที่ยวในประเทศ (Domestic) นักปั่นชาว
ต่างประเทศมาร่วมกิจกรรมการปั่นในประเทศไทย (Inbound) และนักปั่นจักรยานชาวไทยไปปั่นจักรยาน
ต่างประเทศ (Outbound) ส่งผลให้การเลือกซื้อ เลือกใช้อุปกรณ์ประกอบการปั่นที่แตกต่างกัน ดังตาราง
ต่อไปนี้ 
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ตารางที ่4.1 การจ าแนกประเภทการปั่นจักรยาน 
 

เกณฑ์การจ าแนก ประเภท/ลักษณะ 
วัตถุประสงค์ 1) 1) 2) ปั่นเพื่อการท่องเที่ยว (Leisure / Bike Touring)   

3) 2) 4) เข้าร่วมกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว (Event Cycling) 
ระดับการจัดกิจกรรม 5) 1) 6) ระดับชุมชน/ท้องถิ่น (Local) 

7) 2) 8) ระดับจังหวัด/ภูมิภาค (Region) 
9) 3) 10) ระดับชาติ (National) 
11) 4) 12) ระดับนานาชาติ (International) 

ประเภทของนักปั่นจักรยาน 13) 1) 14) นักปั่นในประเทศปั่นท่องเที่ยวในประเทศ (Domestics) 
15) 2) 16) นักปั่นต่างประเทศมาปั่นท่องเที่ยวในประเทศ  (Inbound) 
17) 3) 18) นักปั่นในประเทศไปปั่นท่องเที่ยวต่างประเทศ (Outbound) 

แบ่งตามประเภทจักรยาน 19) 1) 20) การปั่นจักรยานถนน / ทางเลียบ (Road Cycling) 
21) 2) 22) การปั่นจักรยานเสือภูเขา (Mountain Bike) 
23) 3) 24) การปั่นจักรยานวิบาก (Cross Country) 
25) 4) 26) การปั่นจักรยานท่องเที่ยว (Bicycle Touring) 
27) 5) 28) การปั่นจักรยานในกิจกรรมต่าง ๆ (Event Cycling) 

ทักษะความเชี่ยวชาญ 29) 1) 30) การปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) 
31) 2) 32) การปั่นจักรยานทดสอบอดทน/วัดสมรรถนะ (Endurance) 
33) 3) 34) การปั่นจักรยานในกิจกรรมต่าง ๆ (Event Cycling) 
35) 4) 36) การปั่นจักรยานท่องเที่ยว (Bicycle Touring) 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
 
 จากตารางที่ 4.1 เนื่องจากการแบ่งประเภทของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานไม่มีการก าหนด
เพ่ือให้เข้าใจถึงคุณลักษณะของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่สอดคล้องกับพฤติกรรมของนักปั่นจักรยาน
แต่ละประเภท ในการวิจัยฉบับนี้ จึงใช้เกณฑ์การจ าแนกตามทักษะความเชี่ยวชาญของนักปั่นจักรยาน  
ที่ค้นพบว่า มี 4 ประเภท คือ การปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) การปั่นจักรยานทดสอบความ
อดทน/วัดสมรรถนะ (Endurance) การปั่นจักรยานในกิจกรรมต่าง ๆ (Event Cycling) และ การปั่น
จักรยานท่องเที่ยว (Bike Touring)  ซึ่งแต่ละประเภทมีความแตกต่างของเทคนิคการปั่น การเลือกใช้
อุปกรณ์ และการเตรียมความพร้อมของร่างกายนักปั่น ดังนี้ 
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ประเภทของการปั่นจักรยานจ าแนกตามทักษะความเชี่ยวชาญ  
 

1) การปั่นจักรยานเพื่อการแข่งขัน (Racing)  
คือ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขันของประเทศไทย หน่วยงานหลักที่ก ากับดูแลอยู่ 

คือ สมาคมกีฬาจักรยานแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์ ส านักงานตั้งอยู่ 286 เวลโล โดรม 
หัวหมาก ถนนรามค าแหง แขวงหัวหมาก เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 10240 โดยมีบทบาทหน้าที่ 4 พันธกิจ
หลั ก  ได้ แก่  1 )  การปฏิบั ติ  และก าหนดนโยบายแผนยุทธศาสตร์ สมาคมกีฬาจั กร ยานฯ  
ให้สอดคล้องและเป็นไปตามแผนยุทธศาสตร์การกีฬาแห่งประเทศไทย 2) ส่งเสริม สนับสนุน เผยแพร่และ
พัฒนากีฬาจักรยาน ทั้งเพ่ือความเป็นเลิศของไทย และเพ่ือการอาชีพ ให้ประสบความส าเร็จ  3) พัฒนา
ระบบการบริหารจัดการกีฬาจักรยานเพ่ือความเป็นเลิศ ให้มีประสิทธิภาพและมาตรฐานระดับสากล และ 
4) เป็นศูนย์กลางในการด าเนินกิจกรรมเกี่ยวกับกีฬาจักรยานทั้งปวง ทั้งประเภทสมัครเล่น กึ่ งอาชีพและ
กีฬาอาชีพ ให้สอดคล้องและเป็นไปตามธรรมนูญ ข้อบังคับ กฎ กติกาของสหพันธ์จักรยานนานาชาติ 
(Union Cycliste Internationale : UCI) และปัจจุบัน สมาคมกีฬาจักรยานแห่งประเทศไทย ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ ได้จัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน 4 ประเภท คือ ประเภทถนน BMX เสือภูเขาและ
ประเภทลู่ ต่อมา เนื่องจากการจัดกิจกรรมปั่นเพ่ือการแข่งขันในสนามประเทศไทยมีไม่มากนัก นักปั่น
จักรยานระดับมืออาชีพ หรือนักกีฬาทีมชาติไทย จึงต้องไปหาประสบการณ์การปั่นจักรยานในต่างประเทศ
มากยิ่งขี้น นอกจากจะได้ไปหาประสบการณ์แล้ว ยังเป็นการสร้างชื่อเสียงให้กับประเทศไทยอีกทางหนึ่ง 
(ผู้ให้ข้อมูล พันจ่าอากาศเอกวิสุทธิ์ กสิยะพัท : 2 พฤษภาคม 2562) ต่อมาในสมาคมจึงได้จัดกิจกรรมปั่น
แข่งขันในประเทศขึ้นเพ่ือค้นหานักปั่นมืออาชีพคนใหม่ และ เพ่ือให้นักกีฬาทีมชาติได้ฝึกซ้อม เพ่ิมมากขึ้น 
ดังเช่น  การจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือแข่งขันจักรยาน เพ่ือชีวิต Sport Tourism Bike 4 All และ 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเสือภูเขา ทางเรียบใจเกินร้อย โดยรูปแบบการจัด ทางสมาคมเป็นผู้ด าเนิน  
การจัด รับสมัคร และ แจ้งผล จากข้อมูลของสมาคมฯ (http://www.thaicycling.or.th) มีนักปั่น
จักรยานเข้าร่วมครั้งละประมาณ 500 คน อัตราค่าสมัครคนละ 400 บาท จากสถิติการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานเพ่ือการแข่งขันของสมาคม ในปี พ.ศ. 2562 ที่ผ่านมา มีการจัดกิจกรรมเพ่ือการแข่งขันโดย
สมาคม จ านวน 49 ครั้ง (ที่มา  : http://www.thaicycling.or.th สืบค้นวันที่ 20 ส.ค.62) 
   ส าหรับการปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขันนักปั่นจักรยานจะมีความเข้าใจถึงประเภทของการ
แข่งขันจักรยานแต่ละประเภท ต่างจะมีความสัมพันธ์กับชนิดของจักรยาน และอุปกรณ์ที่นักปั่นจักรยาน
จะต้องเลือกใช้ให้ตรงกับสภาพแส้นทางหรือสภาพถนน ดังนี้รายละเอียดต่อไปนี้ 

1.1) การแข่งขันประเภทถนน (Road Race) คือ การปั่นจักรยานบนถนนทางเรียบ ด้วย
ระยะทาง 40-260 กิโลเมตร มีการจัดการแข่งขัน 2 ประเภท คือ ไทม์ไทรอัล (time-trials) และ ไลน์เรส 
(Line Races) จักรยานที่เหมาะสมส าหรับการใช้สนามนี้คือ จักรยานเสือหมอบที่มีความเร็วสูงและน้ าหนัก
เบา เหมาะกับการท าเวลา เพราะผู้แข่งขันจะต้องขี่จนจบเวลาและใช้เวลาปั่นเร็วที่สุดจะเป็นผู้ชนะ จาก
สถิติของการจัดระหว่างเดือนมกราคม – สิงหาคม 2562 พบว่ามีการจัด จ านวน 17 ครั้ง รับสมัคร 
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นักปั่นจักรยาน ครั้งละ 500 คน รวมเป็นจ านวน ประมาณ 8,500 คน โดยการลงสมัครแข่งขันปั่นจักรยาน
ประเภทนี้ผู้เข้าร่วมจะเสียค่าลงทะเบียนสมัครปั่นครั้งละ 250 - 400 บาท ดังภาพบรรยากาศการจัด
แข่งขันปั่นจักรยานประเภทถนน จัดขึ้นโดยสมาคมกีฬาจักรยานแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์ 

1.2) การแข่งขันประเภท BMX หรือ จักรยานวิบาก เป็นการปั่นจักรยานในทางวิบากที่มี
อุปสรรคที่หลากหลายทั้งสภาพผิวขรุขระ พ้ืนผิวเอียง มีความลึก ลาดเอียงและความชัน ซึ่งจักรยานที่ใช้
จะต้องเป็นจักรยานประเภท BMX เท่านั้น ไม่เน้นท าความเร็ว แต่สมรรถนะของนักปั่นจักรยานจะต้อง
แข็งแรงและชอบความวิบาก ตื่นเต้น ท้าทายอย่างรุนแรง จากสถิติของการจัดระหว่าง เดือนมกราคม – 
สิงหาคม 2562 พบว่ามีการจัด จ านวน 16 ครั้ง รับสมัครนักปั่นจักรยาน ครั้งละ 500 คน รวมเป็นจ านวน 
ประมาณ 8,000 คน โดยการลงสมัครแข่งขันปั่นจักรยานประเภทนี้ผู้เข้าร่วมจะเสียค่าลงทะเบียนสมัคร
ปั่นครั้งละ 300 - 400 บาท ดังภาพบรรยากาศการจัดแข่งขันปั่นจักรยานประเภท BMX   

1.3) การแข่งขันประเภทเสือภูเขา คือ การปั่นจักรยานในทางผจญภัย ให้ความรู้สึกถึง 
ความอิสระ สนุกสนาน จักรยานที่ใช้ส าหรับการแข่งขันประเภทนี้ต้องเป็นจักรยานเสือภูเขา หรือ 
Mountain Bike เท่านั้น จากสถิติของการจัดระหว่างเดือนมกราคม – สิงหาคม 2562 พบว่ามีการจัด 
จ านวน 9 ครั้ง รับสมัครนักปั่นจักรยาน ครั้งละ 500 คน รวมเป็นจ านวน ประมาณ 4,500 คน โดยการลง
สมัครแข่งขันปั่นจักรยานประเภทนี้ผู้เข้าร่วมจะเสียค่าลงทะเบียนสมัครปั่นครั้งละ 300-400 บาท ดังภาพ
บรรยากาศการจัดแข่งขันปั่นจักรยานประเภทประเภทเสือภูเขา  

1.4) การแข่งขันประเภทลู่  คือ การปั่นจักรยานในเส้นทาง เป็นกีฬาจักรยานที่ต้องใช้ 
ความแข็งแกร่ง ต้องมีความเร็ว และใช้เทคนิคหลายหลากรูปแบบ การแข่งขันนี้มี 2 ประเภท คือ แข่ง
ความเร็ว และ แข่งความทนทาน จากข้อมูลสถิติของการจัดระหว่างเดือนมกราคม – สิงหาคม 2562 
พบว่า มีการจัด จ านวน 1 ครั้ง ที่สนามจังหวัดสุพรรณบุรี รับสมัครนักปั่นจักรยาน จ านวน 500 คน  
โดยการลงสมัครแข่งขันปั่นจักรยานประเภทนี้ผู้เข้าร่วมจะเสียค่าลงทะเบียนสมัครปั่นครั้งละ 400 บาท  
ดังภาพบรรยากาศการจัดแข่งขันปั่นจักรยานประเภทประเภทลู่  

1.5) การแข่งขันประเภทเสือภูเขา ทางเรียบใจเกินร้อย คือ การจัดกิจกรรมปั่นแข่งขันท า
ความเร็วและเวลา ซึ่งจักรยานที่ใช้ส าหรับการปั่นสามารถใช้ได้ทั้งเสือหมอบและเสือภูเขา จากสถิติของ
การจัดระหว่างเดือนมกราคม – สิงหาคม 2562 พบว่ามีการจัด จ านวน 3 ครั้ง รับสมัครนักปั่นจักรยาน 
ครั้งละ 500 คน รวมเป็นจ านวน ประมาณ 1,500 คน โดยการลงสมัครแข่งขันปั่นจักรยานประเภทนี้
ผู้เข้าร่วมจะเสียค่าลงทะเบียนสมัครปั่นครั้งละ 450 บาท ดังภาพบรรยากาศการจัดแข่งขันปั่นจักรยาน
ประเภทประเภทเสือภูเขา ทางเรียบใจเกินร้อย  

1.6) การแข่งขันจักรยาน เพ่ือชีวิต Sport Tourism Bike 4 All เป็นการจัดกิจกรรมแข่งขันท า
ความเร็วและเวลา ซึ่งจักรยานที่ใช้ส าหรับการปั่นสามารถใช้ได้ทั้งเสือหมอบและเสือภูเขา  จากสถิติของ
การจัดระหว่างเดือนมกราคม – สิงหาคม 2562 พบว่ามีการจัด จ านวน 3 ครั้ง รับสมัครนักปั่นจักรยาน 
ครั้งละ 1,000 คน รวมเป็นจ านวน ประมาณ 3,000 คน โดยการลงสมัครแข่งขันปั่นจักรยานประเภทนี้
ผู้เข้าร่วมจะเสียค่าลงทะเบียนสมัครปั่นครั้งละ 650 - 800 บาท  
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 นอกจากนั้นแล้ว ยังพบว่า การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน มีผู้จัดเอกชน  
อีก 1 สนาม ที่จัดโดย Master of Chiang Mai Organizer จัดขึ้นที่จังหวัดเชียงใหม่ ประเทศไทย ปีละ  
1 ครั้ง การรับสมัครนักปั่นแต่ละครั้งไม่เกิน 250 คน อัตราค่าสมัครคนละ 6,000 – 7,500 บาท ซึ่งผลจาก
การจัดขึ้นในแต่ละปีได้รับการตอบรับจากนักปั่นจักรยานชาวต่างชาติเป็นอย่างดี การจัดกิจกรรมการปั่น
จักรยานเพื่อการแข่งขัน Master of Chiang Mai ที่มีก าหนดจัดขึ้นในเดือนตุลาคม ของทุกปี นอกจากนั้น
ข้อมูลที่ได้รับฟังจากการสัมภาษณ์ พันจ่าอากาศเอกวิสุทธิ์ กสิยะพัท (วันที่ 2 พฤษภาคม 2562) พบว่า  
 
 ปัจจัยความส าเร็จของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขันได้อย่างต่อเนื่องและได้รับ
ตอบรับเป็นอย่างดีจากตลาดนักปั่นจักรยานต่างประเทศ คือ  

1) ช่องทางการติดต่อสื่อสาร การตอบข้อซักถามกับนักปั่นชาวต่างประเทศจะต้องชัดเจน
และรวดเร็ว ซึ่งข้อดีของการจัดกิจกรรมนี้ คือ มีหุ้นส่วนที่เป้นชาวต่างประเทศช่วยตอบค าถาม 

2) ความสะดวกในการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ที่มีสนามบินนานาชาติ
ตั้งอยู่ และ มีการจัดบริการระบบการขนส่งที่สะดวกสบาย มีบริการแจ้งข้อมูลรถเช่า ที่พัก และแหล่ง
ท่องเที่ยว ในอัตราค่าเช่าบริการที่เป็นธรรม 

3) เชียงใหม่ เป็นชื่อที่นักปั่นต่างประเทศประสงค์ต้องการมาสร้างประสบการณ์ในการปั่น
ให้ตนเองบนเส้นทางภูเขาที่สูงชัน และท้าทาย 

นอกจากนั้นแล้วมาตรฐานเส้นทางเป็นสิ่งส าคัญที่ต้องได้รับการรับรองจาก U.C.I. และมี 
ทีมบริการที่เป็นมืออาชีพ ซึ่งจากผลการด าเนินงานที่ผ่านมา ได้รับกระแสตอบรับจากนักปั่นจักรยาน 
ชาวต่างประเทศมากกว่า คนไทย   

 
2) การปั่นจักรยานทดสอบความอดทน/วัดสมรรถนะ (Endurance)  

คือ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานทางไกล หรือ การผจญภัย การปั่นจักรยานประเภทนี้นักปั่นจะ
เป็นผู้ดูแลตนเอง ไม่มีการบริการนักปั่นจักรยานได้ดี เทียบเท่ากับการปั่นที่มีผู้จัดการสนาม (Organizer) 
ดูแล เช่น การจักรยาน Audax คือ การปั่นจักรยานระยะทางไกลตั้งแต่ 200 กิโลเมตร – 1,000 กิโลเมตร  
นักปั่นจักรยานทุกคนต้องดูแลตนเองได้เป็นอย่างดี และจากผลการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิ พบว่า ปัจจุบัน 
เส้นทางปั่นจักรยานของประเทศไทย ที่ได้มาตรฐานของ Audax มีทั้งสิ้น จ านวน 111 เส้นทาง แบ่งเป็น
เส้นทางปั่นจักรยานในเมืองหลัก 39 เส้นทาง และ เส้นทางปั่นจักรยานในเมืองรอง 72 เส้นทาง 
http://app.audaxthailand.com/home) และปรากฏว่าเส้นทางดังกล่าว ไดมี้นักปั่นจักรยานใช้ทดสอบ
ความทนทานของร่างกาย มานานกว่า 6 ปี ปัจจุบันสมาชิกประมาณ 35,000 กว่าคน ซึ่งในการปั่นจะมี
ระยะทางให้นักปั่นได้ลงทะเบียนปั่นตามศักยภาพของร่างกายตนเอง โดยมีการแบ่งประเภทของเส้นทาง
แบ่งตามระดับความยากง่าย 4 ระดับ ได้แก่ Easy Normal Hard และ Insane ดังตารางต่อไปนี้ 
 
 

http://app.audaxthailand.com/home
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ตารางท่ี 4.2 จ านวนเส้นทางปั่นจักรยาน Audax Thailand พ.ศ. 2562 
 

เส้นทาง เมือง 200  300  400  600 1,000 1,200 รวม 
ระดับ BRM BRM BRM BRM BRM BRM  

EASY หลัก 12 2 3 2 - - 19 
รอง 8 7 4 2 - - 21 

NORMAL หลัก 2 4 2 1 - 1 10 
รอง 2 8 5 3 3 - 21 

HARD หลัก 7 - - 1 - 1 9 
รอง 14 2 4 4 - - 24 

INSANE หลัก 1 1 - - - - 2 
รอง 4 1 - - - - 5 

TOTAL หลัก 22 7 5 4 - 1 39 
รอง 28 18 13 9 3 1 72 
รวม 50 25 18 13 3 2 111 

ที่มา : http://app.audaxthailand.com/home 
  
 การปั่นจักรยานในสนาม Audax นักปั่นจักรยานจะต้องมีสมรรถนะของร่างกายและได้รับ 
การฝึกซ้อมในการปั่น เป็นอย่างดี เป็นเส้นทางปั่นที่ไม่เหมาะกับนักปั่นหน้าใหม่ หรือ นักปั่นสายท่องเที่ยว 
แต่ถึงแม้ว่าจะมีความท้าทาย พบว่า มีนักปั่นจักรยานของประเทศไทย จ านวนมากต่างให้ความสนใจ และ
เข้าร่วมกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง จากสถิติย้อนหลัง ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 เป็นต้นมา มีผู้ที่รักความท้าทายใน
การปั่นจักรยาน มาร่วมลงทะเบียนเพื่อปั่นจักรยานประเภท Audax เพ่ิมสูงขึ้น  แต่ในขณะเดียวกันนักปั่น
ทุกคนจะสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ หรือ ปั่นผ่านตามเกณฑ์มาตรฐานของ Audax ได้ทุกคน หากนักปั่น
คนไหนปั่นไม่ได้ หรือ ไม่ได้ท าตามกติกาของ Audax นักปั่นท่านนั้นจะต้องออกจากกิจกรรมปั่นนั้นทันที 
โดยภาษาของนักปั่น Audax ที่รู้จักทั่วไป คือ การ DNF หรือ Did not Finish หมายถึง ปั่นไม่จบ หรือ 
การเข้าเส้นชัยไม่เป็นไปตามเวลาที่ก าหนด ซึ่งในช่วงปีแรก ๆ ก็จะมีนักปั่นจักรยาน DNF สูง แต่เมื่อเวลา
ต่อ ๆ มา นักปั่นอาจจะมีสมรรถนะที่ดีขึ้น ส่งผลให้จ านวนนักปั่นจักรยาน ออกกลางคันลดลง ปั่นส าเร็จ 
สูงขึ้น ดังตารางต่อไปนี้ 
 
 
 
 
 

http://app.audaxthailand.com/home
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ตารางท่ี 4.3 จ านวนนักปั่นจักรยาน Audax ในเส้นทางปั่นจักรยานของประเทศไทย 
 

รายการ 2015 
(12 เดือน) 

2016 
(12 เดือน) 

2017 
(12 เดือน) 

2018 
(12 เดือน) 

2019 
(5 เดือน) 

จ านวน
ผู้สมัคร 

12,774 16,317 16,691 19,705 11,180 
100% 100% 100% 100% 100% 

จ านวนผู้ผ่าน 
 

5,081 12,102 12,315 14,763 6,998 
40% 74.17% 64% 67% 63% 

ออกกลางคัน 
(DNF) 

7,693 4,215 4,376 4,942 4,182 
60% 25.83% 36% 33% 37% 

ที่มา : http://app.audaxthailand.com/home 
 
 จากเส้นทางปั่นจักรยาน Audax เป็นเส้นทางที่ได้รับการรับรองมาตรฐานให้เป็นทางปั่นจักรยาน
ในระยะยาวตั้งแต่ 200 – 1,200 กิโลเมตร โดยเป็นทางเรียบเท่านั้น เมื่อวิเคราะห์เส้นทางทั้ง 111 เส้นทาง 
จากฐานข้อมูลของ http://app.audaxthailand.com/home แล้วน ามาวิเคราะห์เชิงพ้ืนที่  พบว่า 
เส้นทางได้มีการจัดท ากระจายไปทุกภูมิภาคของประเทศไทย ดังภาพต่อไปนี้ 
 
 
 
 

http://app.audaxthailand.com/home
http://app.audaxthailand.com/home%20แล้ว
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ภาพที ่4.2 เส้นทางปั่นจักรยานตามมาตรฐานของ Audax ประเทศไทย 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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 แนวคิดการจัดเส้นทางจักยานในรูปแบบมาตรฐานของ Audax หรือ ACP คือ การปั่นจักรยาน
เพ่ือสร้างประสบการณ์ สร้างสถิติแบบท าเวลาในการปั่นให้ตนเองในระยะทางยาวๆ สามารถเลือกปั่นได้
ตามมาตรฐานสากลที่นักปั่นจักรยานให้การยอมรับ นั้นคือ มาตรฐานของ Audax (ชื่อเต็ม Audax Club 
Parisien (1904) หรือ ACP) โดยค านี้เป็นที่รู้จักในกลุ่มนักปั่นจักรยานทั่วโลก ค าว่า “Audax” เป็น
รูปแบบของกีฬาจักรยานที่ผู้ร่วมปั่นจะพยายามขี่จักรยานในระยะทางที่ไกลที่สุดเท่าที่จะท าได้ใน
ระยะเวลาที่ก าหนด แต่ไม่เป็นการแข่งขัน เพ่ือจัดอันดับ กิจกรรมของ Audax เริ่มก าเนิดในประเทศอิตาลี 
ช่วงปลายศตวรรษที่ 19 โดยนักปั่นจะเป็นกลุ่มที่ปั่นต่อเนื่องให้ได้ระยะทางมากที่สุดในวันเดียว และเรียก
ตัวเองว่า Audacious ที่มีความหมายว่า “บ้าบิ่น” Audax ได้บันทึก ถึงการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานขึ้นไว้
ว่าเกิดขึ้นในวันที่ 12 มิถุนายนค.ศ. 1897 โดยนักปั่นจักรยานชาวอิตาลี จ านวน 12 คน ปั่นจากโรมไป
ยังเนเปิลส์ เป็นระยะทาง 230 กิโลเมตร จนกระทั่งในปัจจุบันนักปั่นจักรยานนิยมปั่นทางไกลด้วย
ระยะทาง 200, 300,400,600 และ 1,400 กิโลเมตร ปั่นภายใน 5 วัน ซึ่งจะมีการจัดขึ้นทุก ๆ 4 ปี  
ที่สหราชอาณาจักร Audax Randonneurs Thailand คือตัวแทนอย่างเป็นทางการของ Audax Club 
Parisien (1904) หรือ ACP ที่ท าหน้าที่รับรองผลการแข่งขัน Audax Randonneurs เป็นองค์กรที่ไม่หวัง
ผลทางธุรกิจ (เงินค่าลงทะเบียนกิโลเมตรละ 1 บาทต่อคน) จัดตั้งขึ้นเพ่ือสนับสนุนและสร้างมาตรฐานการ
ขี่จักรยานทางไกลของไทยให้เทียบเท่าสากลผลรับรองการแข่งขันสามารถน าไปใช้ต่อยอดได้ในการแข่งขัน
อ่ืน ๆ ระดับนานาชาติในการท ากิจกรรมปั่นจักรยานแต่ละสนามจะมีทีมงานของ Audax Randonneurs 
Thailand คือทีมงานที่รวมตัวขึ้นเพ่ือจัดการแข่งขัน Audax Randonneurs ในเมืองไทย โดยเป้าหมาย
ของการจัดการแข่งขันในช่วง 1-2 ปีแรก คือ สร้างความเข้าใจในรูปแบบและขั้นตอนของการแข่งขัน 
Audax Randonneurs ในเมืองไทย หลังจากช่วงแรกผ่านไปและมีผู้สนใจเพ่ิมมากขึ้น ทีมปั่นต่าง ๆ 
ที่กระจายอยู่ทั่วประเทศก็สามารถจัดแข่งได้เองภายใต้มาตรฐานที่ก าหนด ผ่านการรับรองผลจาก ACP 
โดยการก ากับดูแลของ Audax Randonneurs Thailand ซึ่งเป็นตัวแทนที่ได้รับการแต่งตั้งในประเทศ
ไทย ซึ่งมีกติกาในการปั่นจักรยานที่เคร่งครัด ดังนี้  

1) ผู้เข้าร่วมการแข่งขันจะได้รับตารางก าหนดเส้นทาง และ ใบประทับตราที่จุดเริ่มต้น ผู้ปั่น
จักรยานจะต้องใช้เส้นทาง และเข้าประทับตราตามจุดและเวลาที่ก าหนด โดยจะก าหนดกรอบความเร็ว
ของการขี่ที่ 15–30 กม./ชม. 

2) หากมาถึงจุด Check Point ก่อนเวลาที่ก าหนดนักปั่นจักรยานจะต้องรอเวลาให้จุด Check 
Point เปิดก่อน ก่อนที่จะประทับตราและข่ีต่อไปได ้

3) การมาร่วมปั่นจะมาปั่นคนเดียวหรือปั่นเป็นกลุ่มก็ได้ ไม่จ ากัดจ านวนกลุ่มปั่น 
4) โดยปกติจุด Check Point จะเป็นที่พักผ่อนและทานอาหารซึ่งเป็นร้านที่อยู่ในเส้นทางที่ปั่น

ผ่าน แต่สามารถหยุดพักผ่อน ซ่อมแซม บ ารุงรักษา หรือรับประทานอาหารนอกจุด Check Point ได้ตาม
อัธยาศัย โดยที่เวลายังคงเดินต่อไปเรื่อย ๆ 

5) เส้นทางระหว่างจุด Check Point ผู้เข้าร่วมกิจกรรมการปั่น จะต้องพ่ึงตัวเอง โดยน าอาหาร 
เครื่องดื่ม อุปกรณ์อะไหล่ซ่อมแซม เครื่องนุ่งห่มที่จ าเป็นต่อการขับขี่ติดตัวไปด้วย 
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6) ผู้เข้าร่วมกิจกรรมการปั่น สามารถรับการช่วยเหลืออ่ืน ๆ จากผู้เข้าแข่งขันคนอ่ืน ๆ ร้านค้า
ข้างทาง ผู้สัญจรผ่านไปมา แต่ไม่อนุญาตให้มีรถยนต์ติดตามเพ่ือสนับสนุนเป็นการส่วนตัว ยกเว้นรถ
ฉุกเฉินของผู้จัดกิจกรรมเท่านั้น หากฝ่าฝืนถือว่าผิดกติกาการแข่งขัน 

7) รถยนต์หรือทีมงานสนับสนุนการแข่งขันส่วนตัวสามารถมีได้ที่จุด Check Pointเท่านั้น 
8) ถ้าหลงทางต้องกลับมาเริ่มต้นที่ต าแหน่งที่ออก ระยะทางไม่ได้เป็นตัววัดผล แต่ความส าคัญ

อยู่ที่การวิ่งตามเส้นทางที่ก าหนด 
9) การใช้ทางลัดเพื่อย่นระยะทางนอกเหนือจากที่ก าหนดไว้ในตารางถือว่าผิดกติกาการแข่งขัน 
10) ตามเจตนารมย์ของ ACP การขี่จักรยานแบบ Randonneur นี้ไม่ได้เป็นการแข่งขันเพ่ือจับ

เวลา ดังนั้นล าดับการเข้าถึงเส้นชัยจะไม่ถูกประกาศผล จะประกาศเฉพาะผู้ที่ผ่านตามกรอบเวลาที่ก าหนด
ไว้เท่านั้น  

11) กรอบระยะทางและเวลาตามมาตรฐานของมีดังนี้ 
 ระยะทาง 200 กิโลเมตร ปั่นภายในระยะเวลา  13.50 ชั่วโมง 
 ระยะทาง 300 กิโลเมตร ปั่นภายในระยะเวลา 20 ชั่วโมง 
 ระยะทาง 400 กิโลเมตร ปั่นภายในระยะเวลา 27 ชั่วโมง 
 ระยะทาง 600 กิโลเมตร ปั่นภายในระยะเวลา 40 ชั่วโมง 
 ระยะทาง 1,000 กิโลเมตร ปั่นภายในระยะเวลา 70 ชั่วโมง 
 ระยะทาง 1,200 กิโลเมตร ปั่นภายในระยะเวลา 90 ชั่วโมง 
 ระยะทาง 1,400 กิโลเมตร ปั่นภายในระยะเวลา 116.40 ชั่วโมง 
 
ด้วยรูปแบบการจัดกิจกรรมของ ACP หรือ Audax Randonneurs Thailand เป็นหน่วยงานที่

จัดตั้งและด าเนินงาน โดยไม่ได้หวังผลในเชิงธุรกิจจึงท าให้ไม่มีก าไรด้วยเก็บเงินค่าลงทะเบียนเพียง
กิโลเมตรละ 1 บาท เพราะวัตถุประสงค์ของหน่วยงานนี้เพ่ือเปิดโอกาสให้ทุกคนได้เข้าถึงสัมผัส ทดลอง
การปั่นตามมาตรฐานการปั่นสากล  เช่น ระยะทางปั่น 200 กิโลเมตร ก็จะเก็บค่าลงทะเบียนจากผู้เข้าร่วม
กิจกรรม 200 บาทต่อคน ดังนั้นรูปแบบและวิธีการจัดจะไม่มีรถบริการ และไม่มีสปอนเซอร์ ไม่มี
ผู้สนับสนุน ผู้จัดสามารถขอให้ผู้สนับสนุนมาท าหน้าที่อาสาสมัครดูแลจุด Checkpoint ได ้ 

จากการลงพ้ืนที่ภาคสนามของทีมนักวิจัย (6 เม.ย.2562) พบว่า ปัจจุบันรูปแบบการจัด จะนิยม
จัดปั่นตอนกลางคืน เพ่ือหลีกเลี่ยงอากาศร้อนในเวลากลางวัน นักปั่นจะต้องดูแลตนเอง และต้องท าการ 
Checkpoint ในร้านค้าที่มีการบันทึกเวลา ได้แก่ร้านค้าสะดวกซื้อ Minimart เนื่องจากนักปั่นจะต้องซื้อ
สินค้าแล้วน าใบสลิปค่าซื้อสินค้าที่มีการระบุบอกเวลา และสถานที่ตั้งของร้าน (คือจุด Checkpoint) เป็น
สิ่งแสดงว่าได้ลงทะเบียนตามจุดต่าง ๆ เปลี่ยนแปลงจากอดีตเมื่อ 2 ปีที่ผ่านมา ที่การปล่อยตัวนักปั่นจะ
ปล่อยตอนกลางวัน จึงต้องให้นักปั่นไป Check in ตามร้านค้าชุมชน เพ่ือสามารถแวะพักรับประทาน
อาหาร เข้าห้องน้ า หรือพักผ่อนชั่วคราวได้ เมื่อสภาพอากาศร้อนขึ้น การปล่อยตัวตอนกลางคืน ร้านค้าใน
ชุมชนก็ไม่สะดวก ส าหรับการปล่อยตัวตอนกลางคืน ผู้จัดได้มีการสร้างพันธมิตร ระหว่างร้านค้าสะดวกซื้อ
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ตามเส้นทางปั่น Audax นักปั่นก็จะเข้าไปพักนอนงีบในร้านค้าก่อนปั่น เพ่ือเก็บระยะทางตามเป้าหมาย
ต่อไป ซึ่ง ผลจากการสัมภาษณ์ผู้จัด พบว่า ร้านค้าส่วนมากที่นักปั่นจักรยานจะเข้าไปซื้อสินค้าเพ่ือน าสลิป
มาประกอบการ Check in คือ ร้านเซเว่น ตามปั๊มน้ ามัน และจุดแวะพักในชุมชน ดังภาพต่อไปนี้ 

 

 
 

 
 

ภาพที ่4.3 ใบประทับตราของนักปั่นจักรยานตามเส้นทาง Audax 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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 ต่อมาผลจากการลงพ้ืนที่ พบว่า การปั่นจักรยานเพ่ือทดสอบสมรรถนะยังมีการรวมกลุ่มของ 
นักปั่นจักรยานใน สนามเจริญสุขมงคลจิต พบว่า ในแต่ละเดือนจะมีนักปั่นจักรยานมาปั่นจักรยานเพ่ือ
ออกก าลังกายและซ้อมร่างกาย เพ่ือสุขภาพ (Health) จ านวนเฉลี่ยเดือนละ 9,000 คน หรือ 108,000 
คน/ปี และมีแนวโน้มเพ่ิมมากข้ึน เนื่องจากเป็นสนามปิด เส้นทางมีความปลอดภัย 100% เมื่อสอบถามถึง
ค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานที่เดินทางมาปั่นจักรยานในแต่ละครั้ง พบว่า นักปั่นจักรยานจะมีค่าใช้จ่าย
เฉลี่ยต่อคน 250 – 800 บาทต่อคน (เฉลี่ยคนละ 634.75 บาท/คน)  ดังนั้นในภาพรวมของมูลค่าทาง
เศรษฐกิจที่เกิดจากการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานในสนามเจริญสุขมงคลจิต โดยเฉลี่ยปีละไม่น้อยกว่า 
68,553,000 บาท ดังภาพต่อไปนี้ 
 

  
 

  
ภาพที ่4.4 บรรยากาศการปั่นจักรยานในสนาม SKY Lane 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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3) การปั่นจักรยานในกิจกรรมต่าง ๆ (Cycling Event)  
คือ การจัดกิจกรรมพิเศษประเภทปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว  (Cycling Event) 

หมายถึง การปั่นจักรยานเพ่ือความเพลิดเพลิน พบปะเพ่ือนนักปั่น แข่งขัน เอาชนะตนเอง หรือ ทดสอบ
สมรรถนะความทนทานของร่างกาย การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือประชาสัมพันธ์องค์กร การปั่นเพ่ือ
ช่วยเหลือสังคม หรือ ล่ารางวัลจากสนามปั่นจักรยาน ซึ่งมีรูปแบบการจัดกิจกรรมทั้งระดับชุมชน/จังหวัด 
(Local) ระดับภูมิภาค (Regional) ระดับประเทศ (National) หรือ การปั่นมาตรฐานระดับนานาชาติ 
(International) เช่น การปั่นจักรยานเมืองเหน่อ การปั่นจักรยาน Angle Bike การปั่นจักรยานพังงาเลอ
เทป (L’E Tape) หรือ ปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด เป็นต้น ดังเช่นค าให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลัก 
กล่าวว่า  

 

“การปั่นจักรยานในกิจกรรมที่จัดขึ้น บนเส้นทางระยะใกล้ตั้งแต่ 10 กิโลเมตร จนถึงระยะไกล  
ซึ่งไม่มีมาตรฐานระยะทางก าหนดของแต่ละระยะทั้งนี้ขึ้นอยู่กับสภาพพ้ืนที่ และการบริหารจัดการของ
ผู้จัดการจัดปั่นในกิจกรรมพิเศษ การบริหารในรูปแบบการจัดกิจกรรมนี้ จะมีการวางแผน การด าเนินงาน
ตั้งแต่ก่อน ระหว่าง และหลังการจัดกิจกรรม ก่อนที่จะมีการเปิดรับสมัคร นอกจากนั้นจะมีการดูแลอาหาร 
เครื่องดื่ม และสิ่งอ านวยความสะดวก การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในรูปแบบนี้ในประเทศไทยส่วนมากจะ
มีการบริหารจัดการโดยผู้จัดงาน (Organizer) และทีมงานแบ่งหน้าที่ดูแลแต่ละฝ่ายงานตั้งแต่เริ่มเตรียม
งาน จนกระทั่งการจัดกิจกรรม นักปั่นจักรยานคนสุดท้ายเข้าเส้นชัยหรือจุดเส้นชัย Finish”   

ให้ข้อมูล 16 ธันวาคม 2562 
 

ต่อมาเพ่ือติดตามถึงสถานการณ์ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทย คณะนักวิจัย
จึงได้ท าการศึกษาข้อมูลจากแหล่งทุติยภูมิ พบว่า การรับสมัครนักปั่นจักรยานแหล่งข้อมูลหลักที่นักปั่น
จักรยานจะเข้าไปติดตามมากที่สุดคือ www.ThaiMTB.com  ด้วยข้อจ ากัดของการเก็บรวบรวมข้อมูล
ส่วนกลางเพ่ือน ามาอ้างอิงได้ยังไม่มีหน่วยงานใดที่ท าการรวบรวม ดังนั้น คณะนักวิจัย จึงท าการรวบรวม
ข้อมูลจากข้อมูลประชาสัมพันธ์ออนไลน์ ตั้งแต ่เดือนมกราคม – สิงหาคม 2562 พบว่า มีการจัดไม่ต่ ากว่า 
304 กิจกรรม ที่เป็นงานจัดขึ้นในระดับท้องถิ่น ระดับภูมิภาคและระดับชาติ สามารถจ าแนกตามเมือง
พ้ืนที่จัดออกได้เป็นเมืองหลัก 136 กิจกรรม และเมืองรอง 168 กิจกรรม ดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที ่4.5 สถิติการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน พ.ศ. 2562 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

 
นอกจากนั้นในการจัดกิจกรรมปั่นจักรแบบ Cycling Event ไม่มีกติกาควบคุมหรือข้อห้าม

เรื่องการใช้จักรยานประเภทใดในสนามที่จัดขึ้น นักปั่นสามารถใช้จักรยานเสือภูเขา หรือ เสือหมอบปั่นได้
ทุกสภาพสถนนที่เป็นการปั่นทางเรียบ แต่หากเป็นการปั่นในเส้นทางผจญภัยแล้ว นักปั่นจักรยานไม่ควร
น าจักรยานเสือหมอบไปปั่นในเส้นทางเสือภูเขาเพราะอาจจะท าให้ล้มและบาดเจ็บ  

 
ปัจจุบันจ านวนกิจกรรมที่จัดขึ้นเป็นการจัดงานประดับประเทศ (National) มากกว่าระดับ

นานาชาติ (International) แต่ในปี พ.ศ. 2561 มีกิจกรรมปั่นจักรยานที่จับขึ้นเป็นเส้นทางปั่นจักรยาน
มาตรฐาน คือ การปั่นจักรยาน“พังงา เลอเทปไทยแลด์ บาย เลอ ตูร์เดอร์ฟร็องซ์” ที่มีการก าหนดจัดขึ้น
ครั้งแรกวันที่ 19-21 ตุลาคม พ.ศ. 2561  

ดังนั้นจากการศึกษาปรากฏการณ์ดังกล่าว คณะนักวิจัยจึงขอเสนอผลการวิจัยการปั่น
จักรยานในกิจกรรม (Cycling Event) ออกเป็น 2 ประเภทดังนี้ 

3.1) การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานระดับประเทศ (National Cycling Event) หมายถึง การจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานมือสมัครเล่น ไม่มุ่งเน้นการแข่งขัน แต่มีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่เป็นหลัก ในปี พ.ศ. 2562 การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานก็ยังคงมีการจัดอย่างต่อเนื่อง ถึงแม้ว่าจะมีการ
ลดจ านวนรับสมัครนักปั่นลง ดังเช่น ค าสัมภาษณ์ของ ผู้ก่อตั้ง www.ThaiMTB.com (วันที่ 16 พ.ค.62)
กล่าวว่า  

ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค.
เมืองหลัก 23 19 12 11 11 14 19 27
เมืองรอง 25 20 19 15 18 26 24 21
รวม 48 39 31 26 29 40 43 48
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“ส าหรับประเทศไทยแล้วการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานระดับประเทศมีมากที่สุด เมื่อเทียบกับ
ระดับนานาชาติ แต่ด้วยสถานการณค์วามนิยมปั่นจักรยานลดลง ส่งผลให้มีจ านวนนักปั่นลดลง ดังนั้น จาก
สถานการณ์ปัจจุบัน การรับสมัครนักปั่นเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ จากเดิมรับสมัครไว้เกินกว่า  
500 คน แต่ก็ได้มีการปรับลดลง ไม่เกิน 500 คน ส่วนมากอยู่ระดับ 300 คน ยกเว้นการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานที่มีผู้สนับสนุนและไม่มีการเก็บค่าสมัคร แบบนั้นจะมีนักปั่นจักรยานมาเข้าร่วมปั่นมากแน่นอน 
แต่อย่างไรก็ตาม สนามที่จัดกิจกรรมปั่นจักรยานระดับประเทศที่ยังคงจัดต่อเนื่อง จากประสบการณ์
รับจ้างท า Chip Timing จับเวลา พบว่ามีสนามที่จัดต่อเนื่องและได้รับการตอบรับจากนักปั่นเป็นอย่างดี
เสมอ คือ  

1)  สนามปั่นดอยอิทนนท์ คนพันธุ์อึด เป็นสนามปั่นระดับประเทศที่รับสมัครนักปั่นสูงสุดถึง 
7,500 คน  

2) สนามปั่นจักรยาน “ปั่นเมืองเหน่อ” จังหวัดสุพรรณบุรี ที่มีความโดดเด่นในเรื่อง 
การต้อนรับและเส้นทางปั่นที่ปลอดภัย รับสมัครนักปั่นจักรยานปีละ 5,000 คน 

3) สนามปั่น LRT โป่งกระทิงเดือด อ าเภอปากท่อ จังหวัดราชบุรี ที่รับสมัครนักปั่นจักรยาน 
1,000 คน มีผู้ให้ความสนใจสมัคร นักปั่นมาลงทะเบียนเต็มภายในเวลา 2 วัน ซึ่งเป็นสนามที่น่าสนใจ  
ในสถานการณ์ขาลงแบบนี้ ”  

 
ซึ่งมีความสอดคล้องกับบทสัมภาษณ์ของผู้จัดกิจกรรมปั่นเมืองเหน่อ ครั้งที่ 7 จังหวัด

สุพรรณบุรี (สัมภาษณ์วันที่ 18 พ.ย.61) ที่กล่าวว่า  
 
“การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานปี พ.ศ. 2561 วันที่ 18 พฤศจิกายน 2561 มีจ านวนนักปั่น

จักรยานลดลง ส่วนมากผู้ที่มาปั่น จะเดินทางมาจากเขตพ้ืนที่ภาคกลางมากที่สุด ซึ่งในปี พ.ศ. 2562 
จังหวัดสุพรรณบุรี อาจจะต้องมีการปรับรูปแบบของกิจกรรมให้มีความสนใจมากยิ่งขึ้น เพ่ือรักษาจ านวน
นักปั่นจักรยานไม่ให้ลดลงไปมากว่านี้ เช่น การปั่นกิจกรรมทวิกีฬา”   
 

3.2) การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานระดับนานาชาติ (International Cycling Event) 
 ส าหรับประเทศไทยได้มีการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานระดับโลกที่ได้รับลิขสิทธิ์จัดงาน
แข่งขันจักรยานอย่างเป็นทางการ ครั้งแรก ใน ปี พ.ศ. 2561 คือ “เลเทป ไทยแลนด์ บาย เลอ ตูร์
เดอฟร็องส์” (L’Etape THAILAND by Le Tour De France) เป็นระยะเวลา 3 ปี โดยจะจัดขึ้นครั้งแรก
ที่จังหวัดพังงา ระหว่างวันที่ 19-21 ตุลาคม 2561 ซึ่งการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานดังกล่าว ได้รับ 
ความสนใจจากนักปั่นจักรยานทั้งในและต่างประเทศ ในการนี้คณะนักวิจัยได้เข้าพบเพ่ือสัมภาษณ์ 
ผู้บริหาร บริษัท มูฟ เอเชีย จ ากัด (สัมภาษณ์วันที่ 21 ต.ค.61) ได้ข้อมูลเพิ่มเติมจากผู้ให้ข้อมูลหลักว่า  
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 “เลอแทป ไทยแลนด์ บาย เลอ ตูร์เดอฟร็องส์ เป็นหนึ่งในอีเวนท์ของตูร์เดอฟร็องส์ที่
ก าลังได้รับความนิยม จัดการแข่งขันมาแล้ว 11 ประเทศใน 5 ทวีปทั่วโลก เริ่มต้นครั้งแรกที่ประเทศ
ฝรั่งเศส ก่อนจะขยายต่อไปยังประเทศต่าง ๆ อาทิ สหรัฐอเมริกา, ออสเตรเลีย, อังกฤษ, จีน, เกลาหลีใต้, 
ไต้หวัน และล่าสุดประเทศไทยได้รับสิทธิ์เป็นประเทศแรกในภูมิภาคอาเซียน การจัดกิจกรรมครั้งนี้ส าเร็จ
ลงได้ด้วยความร่วมมือจากหลายภาคส่วน โดยเฉพาะ ส านักงานส่งเสริมการจัดการประชุมและนิทรรศการ
(องค์การมหาชน) หรือทีเส็บ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัดพังงา, อมัวรี สปอร์ต ออร์แกไน
เซชั่น (A.S.O.) และบริษัท มูฟ เอเชีย จ ากัด และถึงว่าว่าจะเป็นการจัดกิจกรรมขึ้นในปีแรก แต่การจัด
กิจกรรมจะต้องจัดอย่างต่อเนื่องเป็นเวลา 3 ปี ด้วยเงื่อนไขของการลงนามเซ็นสัญญาที่ประเทศไทยได้รับ
ลิขสิทธิ์จัดงานแข่งขันจักรยานระดับโลก รายการ โดยครั้งแรกที่จังหวัดพังงา ระหว่างวันที่ 19-21 ตุลาคม 
2561 ในความคาดหวังความส าเร็จของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานระดับโลกนี้ ด้วย ทาง TCEB คาดว่าจะ
มีนักปั่นจักรยานจากทั่วเอเชีย ผู้ประกอบการ นักลงทุนที่เกี่ยวข้องกับการกีฬา สื่อมวลชน และประชาชน
มาร่วมงานไม่ต่ ากว่า 2 หมื่นคน ก่อให้เกิดรายได้ทางเศรษฐกิจทั้งทางตรงและทางอ้อมประมาณ 223 ล้าน
บาท รวมถึงช่วยเพ่ิมปริมาณการจ้างงานในท้องถิ่นกว่า 782 ล้านบาท ดังนั้น การเซ็นสัญญาจัดงาน 
เลแทป ไทยแลนด์ บาย เลอ ตูร์เดอฟร็องส์ ถือเป็นมิติใหม่ของประเทศไทยในการเป็นชาติแรกของภูมิภาค
อาเซียนที่ดึงเทศกาลกีฬาระดับโลกมาจัดได้ ซึ่งจะช่วยกระตุ้นและผลักดันการพัฒนาอุตสาหกรรมกีฬา
ของประเทศให้เป็น Sport Tourism ได้อย่างเป็นรูปธรรม และเหตุผลที่เลือกจัดที่ จังหวัดพังงา เพราะถือ
เป็นจังหวัดที่เป็นตัวแทนของประเทศไทย จึงตั้งชื่อสโลแกนส าหรับงานนี้เพ่ือให้เรียกได้ง่ายโดยใช้ค าว่า 
“พังงา 2018” (Phang Nga 2018) เพราะเหมาะสมทั้งภูมิประเทศและภูมิศาสตร์ ที่ส าคัญจังหวัดพังงามี
สถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจมากมาย เป็นมหากาพย์ของภัยพิบัตขิองโลก 

 
4) การปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว (Bike Touring)  

คือ การปั่นจักรยานเพ่ือนันทนาการที่มีระยะเวลา การปั่นตามความพึงพอใจหรือศักยภาพของ
นักปั่นทั้งชาวไทย หรือชาวต่างประเทศที่พ านักระยะยาวในประเทศไทย (Domestic) หรือนักปั่นจาก
ต่างประเทศ (Inbound) อาจจะเริ่มปั่นตั้งแต่ 1 ชั่วโมง ไปจนถึง มากกว่า 1 วัน ก็ได้ โดยที่นักปั่ นมี
วัตถุประสงค์หลักเพ่ือเดินทางท่องเที่ยว เที่ยวชมสถานที่ต่าง ๆ ตามลักษณะภูมิประเทศ เอกลักษณ์ในแต่
ละชุมชนในภูมิภาคต่าง ๆ โดยนักปั่นจักรยานอาจจะเลือกเป็นการจัดการด้วยตนเอง หรือเดินทางโดยมี  
ผู้จัดน าเที่ยว หรือ ซื้อโปรแกรมน าเที่ยวโดยชมรม/สมาคม/บริษัทท่องเที่ยว ตามเส้นทางที่ได้มี  
การออกแบบไว้แล้ว อาจจะเป็นการปั่นจักรยานในชุมชน/จังหวัด (Local) ปั่นในภูมิภาค (Regional)  
ปั่นเชื่อมโยงจังหวัดในประเทศ (National) หรือ ปั่นเพ่ือออกเดินทางท่องเที่ยวไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน
หรือต่างประเทศ (Cross Border)  หรือ การปั่นจักรยานเ พ่ือการท่องเที่ ยวของนักท่อง เที่ ยว 
ชาวต่างประเทศ ดังเช่น การปั่นผจญภัย 10 ห้วย การปั่นท่องเที่ยวในชุมชน เส้นทางท่องเที่ยววิถีคลอง 
ปั่นเยี่ยมชมโบราณสถาน ฯลฯ  ผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยานให้สัมภาษณ์ ถึงลักษณะของการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานเพื่อการท่องเที่ยว กล่าวว่า 
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“การปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว คือ การออกเดินทางไปเพ่ือพักผ่อน เพลิดเพลินในทิวทัศน์
ตามเอกลักษณ์พ้ืนที่ทั้งปั่นท่องเที่ยวด้วยตนเอง และท่องเที่ยวเป็นกลุ่ม หรือ ท่องเที่ยวกับบริษัทน าเที่ยว
ด้วยจักรยาน ทั้งในประเทศ และต่างประเทศ”  

 
จากข้อมูลที่ได้โดยการสัมภาษณ์ พบว่าการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวมี 3 รูปแบบ คือ  

การปั่นท่องเที่ยวคนไทยปั่นเที่ยวในประเทศไทย ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยขอนิยามว่า เป็นการปั่นจักรยาน
ท่องเที่ยวในประเทศ หรือ Domestic Bike Touring ส าหรับอีกประเภทหนึ่ง คือการจัดน านักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศมาปั่นจักรยานท่องเที่ยวในประเทศไทย นิยามในการศึกษาครั้งนี้ว่า Inbound Bike 
Touring และอีกประเภทหนึ่งที่มีการน านักท่องเที่ยวชาวไทยไปปั่นจักรยานท่องเที่ยวในประเทศอ่ืน ๆ  
จึงขอนิยามการปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยวประเภทนี้ว่า  “Outbound Bike Touring” แต่ในการศึกษา
ครั้งนี้ พบว่ากลุ่มนักปั่นจักรยานที่มีจ านวนมากและสร้างรายได้ให้กับประเทศไทย จ านวน 2 กลุ่ม คือ 
กลุ่ม Domestic Bike Touring และ Inbound Bike Touring” 

 
 ดังนี้จึงขอเสนอข้อมูลในรายละเอียดเชิงลึกของแต่ละกิจกรรม ดังนี้ 

4.1 การปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว โดยคนไทยปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวในประเทศ 
(Domestic) ซึ่งการปั่นประเภทนี้ ส่วนมากจะเป็นคนที่มีความชื่นชอบกิจกรรมการปั่นจักยานเป็น 
อย่างมาก นักปั่นจักรยาน ประกอบด้วย การปั่นจักรยานท่องเที่ยวด้วยตนเอง / จัดปั่นกันเอง นัดกันเอง 
ค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นใช้วิธีหารเฉลี่ย หรือ ใครประสงค์จะซื้อ จะรับประทานอะไรก็จ่ายเงินเอง เรียกว่า  
“ปั่นไปเที่ยวกับเพ่ือน” ตัวเลขจ านวนนักปั่นจักรยานประเภทนี้ ไม่มีการจดบันทึกสถิติไว้ ให้ได้ศึกษา 
ดังนั้นคณะนักวิจัยจึงใช้วิธีการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์กลุ่มนักปั่นจักรยานในประเทศไทย เช่น กลุ่มนักปั่น
จักรยานในพื้นที่ กล่าวว่า 

 
 

 “การปั่นจักรยานช่วยให้การเดินทางเข้าถึงได้ทุกที่ และทุกที่ของประเทศไทย สามารถปั่นได้ 
ความปลอดภัยอยู่ที่ประสบการณ์และทักษะของนักปั่นแต่ละคน”  (บทสัมภาษณ์ของ นัท สรรหา วันที่ 3 
กุมภาพันธ์ 2562)  
 
 

 ดั ง เช่น ในพ้ืนที่  77 จั งหวัดของประเทศไทย ต่างมีนักปั่นจักรยานในทุก ๆ จังหวัด  
จากปรากฏการณ์การจัดกิจกรรม Bike For MOM และ Bike for DAD โดยมีเครือข่ายนักจักรยานใน
พ้ืนที่มีการรวมตัวกันปั่นจักรยานออกก าลังกายในช่วงเช้าหรือช่วงเย็นของวันท างาน หรือนัดปั่นท่องเที่ยว
เป็นกลุ่มในวันหยุด เช่น กลุ่มปั่นจักรยานนักปั่นวันอาทิตย์ จังหวัดเชียงใหม่  ดังนั้น ในการศึกษาครั้งนี้ 
เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ครบทุกประเด็นให้มากที่สุด คณะนักวิจัยจึงได้ท าการสืบค้นข้อมูลเพ่ือค้นหาสมาคม/
ชมรม/กลุ่ม นักปั่นจักรยาทั้ง 77 จังหวัด ติดต่อขอสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ ทางอีเมลล์ เฟสบุ๊ค และไลน์
ส่วนตัว ระหว่างวันที่ 25 พฤษภาคม – วันที่ 5 มิถุนายน 2562 โดยการสัมภาษณ์ได้มีประเด็นในการ
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สัมภาษณ์ 4 ประเด็น คือ จ านวนนักปั่นจักรยานในพ้ืนที่ปัจจุบัน แนวโน้มกระแสความนิยมการปั่น
จักรยานในอนาคต แนวทางส่งเสริมให้มีนักปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยวให้เพ่ิมมากขึ้น และ ข้อเสนอแนะ
อ่ืน ๆ ผลการติดต่อ พบว่า คณะนักวิจัยได้รับข้อมูลตอบกลับมาจากประธานหรือผู้แทนสมาคม/ชมรม นัก
ปั่นจักรยาน จ านวน 47 ราย รายละ 1 จังหวัด จากจ านวนทั้งสิ้น 77 ราย  (61.04%) และสามารถสรุป
จากข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ ได้ดังนี้  สถานการณ์จ านวนนักปั่นจักรยานในแต่ละพ้ืนที่ 47 จังหวัด 
กระจายอยู่ใน 6 ภูมิภาคของประเทศไทย ผู้ให้ข้อมูลหลักต่างได้ประมาณการว่า ปัจจุบันมีนักปั่นจักรยาน 
ที่ยังคงปั่นอยู่ ประมาณ 158,487 คน และคาดการณ์ว่า ในอีก 5 ปีข้างหน้ามีแนวโน้มปั่นจักรยานเพ่ิมข้ึน 
16.35% รวมเป็นประมาณการจ านวน 184,405 คน และ ผลการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก กล่าวว่า  

 

“พฤติกรรมปั่นจักรยานในแต่ละจังหวัด ต่างได้ มีการรวมกลุ่มนัดหมายออกปั่นจักรยานตาม
เส้นทางในชุมชน กินใช้และแวะพักตามร้านขายของช าในหมู่บ้าน  ใช้เวลาปั่น 2-3 ชั่วโมง ในช่วงเช้า หรือ 
ช่วงเย็นของวันธรรมดา ส าหรับในวันหยุดจะมีการรวมกันออกไปปั่นตามเส้นทางที่มีระยะทางไกลกว่า  
วันธรรมดา ในเส้นทางชุมชน หรือ ส ารวจเส้นทางใหม่  หรือ หากมีเวลาและจังหวะว่างตรงกันของสมาชิก 
ก็จะสมัครเพ่ือออกไปปั่นในกิจกรรมปั่นจักรยานของชุมชน จังหวัดอ่ืน ๆ ใกล้เคียง ที่จัดขึ้น เดินทางไปเป็น
กลุ่ม หารเฉลี่ยค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ไม่พักค้าง ไปกลับในวันเดียว วัตถุประสงค์หลักของการออกไปปั่น 
คือ ไปเพ่ือพบปะเพ่ือนนักปั่น มากกว่าการไปแข่งขัน ร่วมกับจังหวัดอ่ืน ๆ ที่มีการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 
และที่ส าคัญในการเลือกไปปั่นแต่ละสนามปั่นที่มีการจัดกิจกรรม จะพิจารณาจาก วัน เวลาที่ว่างตรงกัน
ของสมาชิก ความแปลกใหม่ของเส้นทาง สวยงาม ท้าทาย ของเส้นทาง” (บทสัมภาษณ์ของ ไข่มุก สุดสาคร 
: วันที่ 23 ก.ค. 62) 

 

ต่อมาเมื่อน าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักทั้ง 47 รายมาวิเคราะห์เชิงปริมาณและ
เชิงคุณภาพ พบว่ามีจ านวนนักปั่นจักรยานและข้อเสนอแนะที่หลากหลายประเด็น ดังตารางต่อไปนี้ 

 

ตารางท่ี  4.4 ข้อมูลจ านวนนักปั่นจักรยานจากการสัมภาษณ์กลุ่มปั่นจักรยานของประเทศไทย 
 

 
ภูมิภาค 

จังหวัดที่ตอบ
ข้อมูล 

จ านวนนักปั่น
จักรยาน (คน) 

แนวโน้ม
ความนิยม 
(ร้อยละ) 

จ านวนนักปั่นฯท่ี
คาดว่าจะเพ่ิมขึ้น

(คน) 
1. ภาคเหนือ  7 29,900 11.94 33,470 
2. ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ 12 41,728 24.14 51,801 
3. ภาคกลาง 10 28,209 20.15 33,894 
4. ภาคตะวันออก 5 22,500 8.27 24,360 
5. ภาคตะวันตก 3 8,900 18.31 10,530 
6. ภาคตะวันใต้ 10 27,250 11.38 30,350 

รวม 47 158,487 16.35 184,405 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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นอกจากนั้น ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ จ านวน 47 ราย พบว่า แนวทางส่งเสริมให้
มีนักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวให้เ พ่ิมมากขึ้น และ ข้อเสนอแนะต่าง ๆ ได้มีผู้ให้ข้อมูลหลักแสดง 
ความคิดเห็นที่หลากหลายประเด็น ซึ่งคณะนักวิจัยน ามาสรุปเป็นรายประเด็นส าคัญ ๆ ไดดั้งตารางต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 4.5 ข้อเสนอแนะเพ่ือการส่งเสริมกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว 
 

ที ่ รายการ จ านวน 
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

1 สร้างกิจกรรม 104 64.20 
1.1 จัดโครงการปั่นจักรยานเฉลิมฉลอง อย่างต่อเนื่องทุกปี ให้เป็นงาน

ประเพณีตลอดไป 
33 20.37 

1.2 จัดกิจกรรมปั่นจักรยานหมุนเวียนในแต่ละพื้นท่ีเพื่อกระตุ้นการเข้ารว่ม
กิจกรรมของนักป่ัน 

21 12.96 

1.3 การจัดกิจกรรมปั่นที่จดัขึ้นโดย อบจ. และความร่วมมือของ ททท และ 
สนง.การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด 

12 7.41 

1.4 จัดกิจกรรมปั่นจักรยานฟรีให้ชาวบ้านในพ้ืนท่ีได้ออกมาร่วมกิจกรรม 8 4.94 
1.5 จัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสรมิการท่องเที่ยวในชุมชนอย่างต่อเนื่อง  7 4.32 
1.6 จัดท าแผนที่ปั่นจักรยานเพื่อการทอ่งเที่ยวในชุมชน/ต าบล/อ าเภอ/จงัหวัด 

และ Up ลง Strava หรือ Google Map เพื่อให้นักต่างพื้นที่สามารถปั่น
ท่องเที่ยวได้ด้วยตนเอง 

8 4.94 

1.7 จัดกิจกรรมปั่นจักรยานวันอาทิตย ์ 7 4.32 
1.8 ใน 1 ปี ภาครัฐ ควรก าหนดวันจดักิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อรณรงค์รกั

สุขภาพและสิ่งแวดล้อม  
5 3.09 

1.9 จัดกิจกรรมปั่นจักรยานท่ีสนุกสนานไม่เน้นการแข่งขัน ที่สามารถปั่น
จักรยานได้ทั้งครอบครัว 

2 1.23 

1.10 แต่ละสมาคม/ชมรม จัดกจิกรรมให้เข้มแข็งเป็นต้นแบบชุมชนปั่นจักรยาน
แล้วถ่ายทอดไปสู่ชุมชนอื่น ๆ 

1 0.62 

2 สร้างเส้นทางใหม่ 24 14.80 
2.1 สร้างเส้นทางใหม่ ๆ เชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน 13 8.00 
2.2 สร้างเส้นทางปั่นจักรยานทีม่ีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยส์ินของ 

นักป่ันจักรยาน 
6 3.70 

3 สร้างสิ่งอ านวยความสะดวก 5 3.10 
3.1 สร้างสนามปั่นจักรยานแบบสนามฟ้าในทุก ๆ จังหวัดของประเทศไทย 3 1.85 
3.2 ภาครัฐควรจัดสรรงบประมาณสร้างจุดแวะพักของนักป่ันจักรยาน  

จุดบริการห้องน้ า ระหว่างเส้นทางปั่นจักรยาน  
2 1.23 
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ตารางท่ี 4.5  (ต่อ) 
 

ที ่ รายการ จ านวน 
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

4 สร้างเครือข่ายความร่วมมือ 15 9.30 
4.1 สร้างความร่วมมือในการพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนจักรยานระหวา่ง

ภาครัฐ เอกชน ให้มีความน่าสนใจ 
8 4.94 

4.2 สร้างเครือข่ายไกด์น าเที่ยวด้วยจักรยานในท้องถิ่น 3 1.85 
4.3 สร้างความร่วมมือกับร้านค้าในพ้ืนที่เพ่ือเป็นจุด Service ของนักป่ัน

จักรยาน (ซ่อม/ตรวจเช็ค) 
2 1.23 

4.4 สร้างเครือข่ายนักป่ันจักรยานในทุกพื้นที่ของประเทศไทยและจัดกิจกรรม
ปั่นจักรยานสัญจร ผลัดเป็นเจ้าภาพ 77 วัน 77 จังหวัด 

2 1.23 

5 สร้างหลักสูตร 7 4.32 
5.1 จัดท าหลักสูตรการฝึกอบรมให้ความรู้แก่นักปั่นจักรยานที่ถูกต้อง 7 4.32 
6 อื่น ๆ 13 8.00 
6.1 ประชาสมัพันธ์การจัดกจิกรรมปั่นจักรยานอย่างต่อเนื่องและเข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายใหม้ากที่สุด 
9 5.60 

6.2 ประเทศไทยไม่มีความเหมาะสมเพราะอากาศร้อน เส้นทางปั่นไม่
ปลอดภัย 

1 0.62 

6.3 สร้างผู้น าสมาคม/ชมรมที่ด ี 1 0.62 
6.4 สร้างการรับรู้ จักรยานช่วยลดความเหลื่อมล้ าทางสังคม 1 0.62 
6.5 เปิดรับและสร้างสมาชิกในกลุ่ม โดยการช่วยเหลือดูแลจากสมาชิกเดมิ 1 0.62 

จ านวนความคิดเห็นรวม 162 100.00 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

 
จากตารางที่ 4.5 สามารถสรุปได้ว่าแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน มี 6 กลุ่ม 24 

ประเด็น มีผู้แสดงความคิดเห็น จ านวน 162 ความคิดเห็น จากผู้ให้การสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ 47 คน 
ประกอบด้วย ประธาน/ผู้แทนสมาคมนักปั่นจักรยาน 47 จังหวัดของประเทศไทย พบว่า  การสร้าง
กิจกรรมปั่นจักรยาน โดยเฉพาะการจัดโครงการปั่นจักรยานเฉลิมฉลอง หรือ เทิดพระเกียรติทุก ๆ ปี  
บ่อย ๆ และต่อเนื่องเป็นประจ าทุกปี คือ การสร้างส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยจักรยานมากที่สุด (ร้อยละ 
61.19%) รองลงมาคือ การสร้างเส้นทางปั่นจักรยานใหม่ (ร้อยละ 14.80) และการ เครือข่ายทั้งเครือข่าย
นักปั่นและเครือข่ายเชิงพ้ืนที่ (ร้อยละ 9.30) 
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4.2 การปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวน าชาวต่างชาติมาท่องเที่ยวในประเทศไทย (Inbound)  

มี 2 รูปแบบ คือ  
 4.2.1) ท่องเที่ยวในกรุงเทพปริมณฑล และ จังหวัดเชียงใหม่ คณะนักวิจัยได้ท าการลงพ้ืนที่

เพ่ือสัมภาษณ์เชิงลึก ถึงลักษณะการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานของบริษัทน าเที่ยว จ านวน 20 บริษัท โดยมี
บรรยากาศของการลงพ้ืนที่ภาคสนาม ดังภาพต่อไปนี้ 
 
 

  
 

  
 

    

ภาพที ่4.6  การลงพ้ืนที่สัมภาษณ์บริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยานชาวต่างชาติ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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สรุปผลการสัมภาษณ์บริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน จ านวน 20 บริษัท พบว่า 
(1) บริบทของบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน พบว่า ส่วนมากเป็นบริษัทที่น านักท่องเที่ยวชาวไทยและ

ชาวต่างประเทศ ในประเทศ (ส่วนใหญ่กว่าร้อยละ 98-99 เป็นชาวต่างชาติ)  
(2) จ านวนนักปั่นจักยาน จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล จ านวน 20 คน พบว่า บริษัทน าเที่ยวด้วย

จักรยานแต่ละแห่งมีจ านวนนักท่องเที่ยวมาใช้บริการตลอดทั้งปี จ านวนประมาณ 74,000 คนต่อปี  
 
ตารางท่ี 4.6 ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์บริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

พ้ืนที่ บริษัทน าเที่ยว 
ด้วยจักรยาน 

จ านวนผู้มาใช้บริการ 
(คน/ปี) 

นักท่องเท่ียวจากกลุ่มประเทศ 

ภาคกลาง : 
กรุงเทพฯ 

10 บริษัท 57,130 เนเธอร์แลนด์ สหรัฐอเมริกา ยุโรป เกาหลีใต้   
อื่น ๆ (เบลเยียม, เยอรมันนี, ฝรั่งเศส, สหรัฐฯ)  

ภาคเหนือ : 
เชียงใหม ่

10 บริษัท 16,870 ฮอนแลนด์ ฝรั่งเศส เนเธอแลนด์ อเมริกา เยอรมัน
ออสเตรเลีย อังกฤษ ยุโรป และจนี (ฮ่องกงและ
ไต้หวัน) และ นักแข่งประเทศตา่ง ๆ 

รวม 74,000  
ที่มา : ผู้ให้ข้อมูลหลัก 20 บริษัทจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

(3)  หากจ าแนกตามเพศที่ชอบการปั่นจักรยาน ผู้ให้ข้อมูลบอกว่า มีทั้งเพศชายและเพศหญิง  
ในสัดส่วนที่เท่ากัน อาชีพก็เช่นเดียวกัน มีการประกอบอาชีพที่หลากหลาย แต่จากการดูข้อมูลที่ลงบันทึก
การซื้อ Package พบว่า ส่วนมากเป็นนักธุรกิจและท างานในธุรกิจภาคเอกชน 

(4) ช่วงเวลาการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย พบว่า นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวในประเทศไทยหลายช่วง และเดินทางเข้ามาเที่ยวตลอดทั้งปี แต่จากสถิติการท่องเที่ยวแบบ 
เดิม ๆ พบว่า มีพฤติกรรมการเดินทามาเป็นช่วงเวลาที่ชัดเจนดังนี้ 

 เดือน พฤษภาคม ของทุกปี นักท่องเที่ยวจะเดินทางมาเที่ยวในประเทศไทยพร้อมกับคนใน
ครอบครัวและกลุ่มเพื่อน 

 เดือน กรกฎาคม – สิงหาคม เดินทางมากับครอบครัว 
 เดือน ธันวาคม – กุมภาพันธ์ เดินทางมากับคนรักและครอบครัว (ผู้ให้ข้อมูล ทัวร์ไกด์ The 

Follow Me Bike Tours ให้สัมภาษณ์วันที่ 14 ส.ค.62)  
(5) ระยะเวลาพักค้าง รูปแบบการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยวใน

ประเทศไทย จะพักค้างอยู่ในกรุงเทพประมาณ 4-5 วัน นอกจากนั้นจะเดินทางไปท่องเที่ยวในจังหวัด 
อ่ืน ๆ ด้วยตนเอง และเมื่อใกล้จะเดินทางกลับก็จะกลับมาพักที่กรุงเทพต่อประมาณ 2 -3 วัน โดยเฉลี่ย
ตลอด Trip ที่นักท่องเที่ยวดินทางคือ  1 สัปดาห์ – 1 เดือน (ผู้ให้ข้อมูล ทัวร์ไกด์ จากบริษัท The Other 
Side of Bangkok Bike Tours ให้สัมภาษณ์วันที่ 13 ส.ค.62) 
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(6) แหล่งข้อมูลในการจองและซื้อทัวร์ พบว่า นักท่องเที่ยวเลือกจองซื้อ Package Tour ผ่าน
ช่องทาง หน้า website ของ Agent Tour มากที่สุด (65.83%) รองลงมาคือ Walk in หรือ Direct 
Contact หน้า Counter tour เช่น ถนนข้าวสาร เป็นต้น  

(7) เส้นทางปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว 
 

ตารางท่ี 4.7 เส้นทางปั่นจักรยานในกรุงเทพ ปริมณฑล และ จังหวัดเชียงใหม่ 
 

กรุงเทพและปริมณฑล เชียงใหม ่
City Tour 
1) เส้นทาง Canal Boat & Bike / Co-Combo  
2) Night Bike Ride & Dinner with Local 
Family  
3) Siam Boran Culture Tour  
4) Colors of Bangkok   
5) Historic Bangkok  
6) Taste of Bangkok  
7) Hidden Treasure (Bike & Boat)  
8) Bangkok Morning Trip  
9) Bangkok Afternoon Trip  
10) Bike off the Bangkok Beaten Track 

City / Urban / Rural Tour 
1) ปั่นในฝั่งคูเมือง ไม่เกิน 15 กม. 
2) ชมชนบท (Countryside) บริเวณเส้น อ าเภอสันก าแพง 
3) ตลาดชุมชน ชุมชนวัวลาย และในเมือง 
4) ชมวัดและตัวเมือง 
5) พื้นทีชุ่มชนในชนบทเขต รอบ ๆ อ าเภอหางดง 
 
Adventure Tour 
1) อุทยานแห่งชาติดอยสุเทพ 
2) ดอยสะเก็ต  
3) ดอยแม่วาง 
4) เส้นทางเวียงกงกาม อ.เมืองเชียงใหม่ 
5) น้ าตกห้วยแก้ว 
6) ผจญภัยป่าเขา ธรรมชาติ สะเมิง เชียงราย 
7) ถนนเส้นเชียงใหม่ -เชียงราย บนดอย ไร่ชา ไร่กาแฟ  

สามเหลี่ยมทองค า 
8) เส้นทางปั่นจักรยานใหม่ ๆ ทีบ่ริษัททัวร์อื่นยังไม่ได้เข้า 
 

ที่มา : ผู้ให้ข้อมูลหลัก 20 บริษัทจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

(8) ค่าใช้จ่ายที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาตินิยมใช้จ่ายระหว่างการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว ด้วย
ข้อมูลไม่สามารถแสดงเชิงปริมาณได้ เพราะนักปั่นส่วนมากไม่นิยมแวะซื้อของระหว่างทาง เน้นการ
เคลื่อนที่มากกว่า แต่เมื่อปั่นมาถึงจุดหมายก่อนแยกย้ายกลับที่พัก นักปั่นจะนิยมซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ดื่มสังสรรค์กัน  

(9) ปัญหาและอุปสรรคของการท าธุรกิจน าเที่ยวด้วยจักรยาน เมื่อน าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์
มาวิเคราะห์รายประเด็น พบว่า ปัญหาและอุปสรรคหลักของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว
ในกรุงเทพ มีดังตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 4.8 ปัญหาและอุปสรรคของการท าธุรกิจน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

ที ่ รายการ จ านวนผู้แสดง
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

1 เลนปั่นจักรยานไม่ได้มาตรฐาน 6 24.00 
2 ความไม่มีวินัยด้านการจราจรของคนไทย 5 20.00 
3 ศักยภาพในการน าเที่ยวด้วยจักรยานของไกด์น าชมสถานท่ี 3 12.00 
4 เลนจักรยานไม่ต่อเนื่องและไม่เพียงพอในทุกเส้นทาง 2 8.00 
5 วิกฤตทางการเมืองและความไม่สงบในกรุงเทพ 2 8.00 
6 การจราจรแออัด ส่งผลต่อการเกิดอุบัติเหตุบนท้องถนน ไม่ปลอดภัย 2 8.00 
7 อากาศร้อนเสี่ยงต่อการเกิดโรค Heat Stroke 1 4.00 
8 ความสะอาดโดยรอบแหล่งชุมชนไม่ดี 1 4.00 
9 นักป่ันจักรยานหน้าใหม่ไม่มีทักษะในการปั่นจักรยาน 1 4.00 
10 มิจฉาชีพหลอกนักท่องเที่ยว 1 4.00 
11 การขนส่งรถจักรยานไปต่างจังหวัดไม่มี 1 4.00 

รวม 25 100.00 
ที่มา : ผู้ให้ข้อมูลหลัก 20 บริษัทจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 

 
(10)  ผลกระทบที่เกิดขึ้นในมิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมจากการท าธุรกิจน าเที่ยวด้วย

จักรยาน พบว่า 
 10.1) ผลกระทบในมิติเศรษฐกิจ พบว่า เป็นอีกหนึ่งช่องทางในการสร้างรายได้ที่เกิดจากการ
ท่องเที่ยว เพราะมีต้นทุนในการด าเนินการต่ า อีกทั้งยังเป็นการช่วยสร้างรายได้กับชุมชน ทั้งด้านสินค้า
และบริการ 
 10.2) ผลกระทบในมิติสังคม พบว่า มีทั้งข้อดีและข้อจ ากัด กล่าวคือ ข้อดี เกิดการแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรมที่หลากหลายระหว่างนักท่องเที่ยวกับคนในชุมชน ข้อจ ากัด คือ ไม่ควรรับนักท่องเที่ยวมาก
เกินไป จนเกิดการรบกวนต่อชุมชนได้ (กรณีชุมชนขนาดเล็กที่สัญจรได้ยาก รับกลุ่มนักท่องเที่ยว  
ไม่ควรเกิน 6-10 คน ต่อกลุ่ม) จะท าให้ลูกค้าได้เห็นวัฒนธรรมที่แตกต่าง และ ได้รับประสบการณ์ของ
ชุมชนไทยจริง ๆ 
 10.3) ผลกระทบในมิติสิ่งแวดล้อม การปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวท าให้เกิดภาพลักษณ์ของ
การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมได้เป็นอย่างดี เพราะ ช่วยลดมลพิษทางอากาศ ลดการใช้พลังงานเชื้อเพลิง 
ทรัพยากรและลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และก่อให้เกิดผลกระทบความเสียหายต่อสิ่งแวดล้อมน้อยมาก 
 

(11)  ศักยภาพในการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ผู้ให้ข้อมูลทั้ง 10 รายได้
แสดงความคิดเห็นไว้ 5 ประเด็นและมีผู้ให้ข้อมูลซ้ าใน 5 ประเด็น ดังตารางต่อไปนี้ 
 



79 
 

ตาราง 4.9 ศักยภาพในการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวด้วยจักรยานของบริษัทน าเที่ยว 
 

ที ่ รายการ จ านวนผู้แสดง
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

1 มีแหล่งท่องเที่ยวท่ีหลากหลาย มีวถิีชีวิตชุมชนดั้งเดิม 11 61.11 
2 คนไทยมีน้ าใจไมตรี มีความอ่อนโยน 3 16.68 
3 ไกด์น าเที่ยวด้วยจักรยานมี Service Mind ที่ด ี 2 11.11 
4 สภาพอากาศดีไมห่นาว ไมร่้อนจนเกินไป 1 5.55 
5 การออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวด้วยจักรยานตรงตามความต้องการของ

นักท่องเที่ยว 
1 5.55 

รวม 18 100.00 
ที่มา : ผู้ให้ข้อมูลหลัก 20 บริษัทจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

(12)  แนวทางการส่งเสริมให้กิจกรรมปั่นจักรยานได้รับความนิยมมากขึ้น ผู้ให้ข้อมูลทั้ง 10 รายได้
แสดงความคิดเห็นไว้ 10 ประเด็นและมีผู้ให้ข้อมูลซ้ าใน 10 ประเด็น ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตาราง 4.10 ข้อเสนอแนวทางการส่งเสริมให้กิจกรรมปั่นจักรยานได้รับความนิยมมากขึ้น 
 

ที ่ รายการ จ านวนผู้แสดง
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

1 พัฒนามาตรฐานเลนปั่นจักรยาน 5 27.78 
2 รณรงค์แบ่งปันการใช้จักรยานร่วมกับทางรถยนต์ 2 11.11 
3 ปรับปรุงภูมิทัศน์ในแหล่งชุมชนให้สะอาด 2 11.11 
4 พัฒนาจุดแวะพัก/รบัประทานอาหารให้สะอาดถูกสุขอนามัย 2 11.11 
5 แก้ไขปัญหาทางการเมืองให้เสถยีรเพื่อสร้างความเชื่อมั่น 1 5.55 
6 ออกกฎหมายคุ้มครองความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินให้นักปั่น

จักรยานมากกว่าการประกันอุบัติเหต ุ
2 11.11 

7 สร้างหลักสูตรอบรมไกดต์่างประเทศน าเที่ยวด้วยจักรยาน 1 5.55 
8 มีฐานข้อมูลสิ่งอ านวยความสะดวกตลอดเส้นทางปั่นจักรยาน 1 5.55 
9 วางระบบการขนส่งจักรยานเชื่อมโยงอย่างต่อเนื่องเครื่องบิน รถไฟ ระบบ

การขนส่งสาธารณะ 
1 5.55 

10 การก าหนดเขตพื้นท่ี Bike Zoning Area 1 5.55 
รวม 18 100.00 

ที่มา : ผู้ให้ข้อมูลหลัก 20 บริษัทจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
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(13)  การบริหารจัดน าเที่ยวด้วยจักรยานที่ดี ผู้ให้ข้อมูลทั้ง 10 รายได้แสดงความคิดเห็นไว้ 10 
ประเด็นและมีผู้ให้ข้อมูลซ้ าใน 10 ประเด็น ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตาราง 4.11 ข้อเสนอการบริหารจัดน าเที่ยวด้วยจักรยานที่ดีจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

ที ่ รายการ จ านวนผู้แสดง
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

1 มีทีมงานน าเที่ยวด้วยจักรยาน (ไกด์) น าเที่ยวท่ีทักษะการใช้และซ่อม
จักรยาน ตลอดจนมี Service Mind ที่ด ี

8 32.00 

2 มีการช่วยเหลือซ่อมแซม แกไ้ขรถจักรยานท่ีมีปญัหาระหว่างปั่นท่องเที่ยว 2 8.00 
3 มีการบรหิารจดัการทีไ่ม่เอารัดเอาเปรียบนักท่องเที่ยว/ลูกค้า 1 4.00 
4 มีการแบ่งปันผลประโยชน์ให้ไกด์น าเที่ยวอย่างเหมาะสม 1 4.00 
5 มีการบรหิาร Booking อย่างมีระบบ ไม่แซงคิว 3 12.00 
6 จักรยานท่ีน ามาใช้บริการต้องอยู่ในสภาพดีและมีคุณภาพ 2 8.00 
7 เส้นทางปั่นจักรยานท่ีน าชมต้องมคีวามปลอดภัย 2 8.00 
8 เส้นทางปั่นจักรยานท่ีไปเที่ยวชมตอ้งมีความน่าสนใจแปลกใหม่และแตกต่าง

จากเส้นทางเดมิ ๆ 
1 4.00 

9 มีการอุดหนุนกระจายรายได้ให้แกชุ่มชนเข้าของพื้นที่อย่างเป็นธรรม 2 8.00 
10 มีการบรหิารจดัการให้คนให้บริการมีความสุข  

(Make people happy : Staff and customer happy) 
3 12.00 

รวม 25 100.00 
ที่มา : ผู้ให้ข้อมูลหลัก 20 บริษัทจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

(14)  แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจของประเทศไทย ผู้ให้
ข้อมูลทั้ง 10 รายได้แสดงความคิดเห็นไว้ 14 ประเด็นและมีผู้ให้ข้อมูลซ้ าใน 14 ประเด็น ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตาราง 4.12 ข้อเสนอแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 
 

ที ่ รายการ จ านวนผู้แสดง
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

1 สร้างความมั่นใจในความมั่นคงทางกฎหมาย นโยบาย และความปลอดภัย 4 20.00 
2 รักษาความสะอาดและความเป็นธรรมชาติทีส่วยงามในภมูิทัศน์รอบ ๆ ชุมชน 3 15.00 
3 สร้างเส้นทางปั่นจักรยานเส้นทางใหม่ ๆ เชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวใหม่ หรือ 

แหล่งท่องเที่ยว Unseen 
2 10.00 

4 สร้างกิจกรรมให้นักปั่นมีประสบการณร์่วมกับคนในชุมชนมิใช่ปั่นชมอย่าง
เดียว 

1 5.00 
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ตาราง 4.12 (ต่อ) 
 

ที ่ รายการ จ านวนผู้แสดง
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

5 ภาครัฐหรือหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง มีแผนส่งเสรมิ สนับสนุนให้เกิดการ
อนุรักษ์วิถีวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชนให้คงอยู่ก่อนจะสูญหายและถกูกลืน
ด้วยวัฒนธรรมอื่น ๆ 

1 5.00 

6 เส้นทางปั่นจักรยานไดม้าตรฐาน มีพื้นท่ีเฉพาะนักปั่นและจุดแวะพักส าหรับ
นักป่ัน 

1 5.00 

7 ส่งเสริมการปั่นจักรยานในชุมชน/ชุมชนเป็นมิตรกับจักรยาน สร้างสงัคม 
นักป่ันจักรยาน นักป่ันท่องเที่ยวพบเพื่อนนักปั่นด้วยกัน 

1 5.00 

8 ออกแบบกลยุทธ์ สร้างกิจกรรม สร้างกระแสให้มีกิจกรรมการปั่นจักรยาน
อย่างต่อเนื่องไม่ละทิ้ง 

1 5.00 

9 สร้างเส้นทางใหม่ในชุมชน โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน เปิดโอกาสให้ชุมชน
ได้เข้ามามสี่วนร่วมกับธุรกิจปั่นจักรยานมากยิ่งข้ึน 

1 5.00 

10 สร้างเส้นทางปั่นจักรยานใหไ้ดร้ับการรับรองมาตรฐานสนาม 1 5.00 
11 ให้ความส าคญั อบรมพัฒนาไกด์น าเที่ยวด้วยจักรยานหลากหลายภาษา 

เพื่อให้มีมาตรฐานและความเป็น Service Mind 
1 5.00 

12 สร้างช่องทางการเข้าถึงเพื่อ Booking ทัวร์จักรยาน เพิ่มมากข้ึน 1 5.00 
13 สร้างเส้นทางปั่นจักรยานอยา่งเปน็ระบบและเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้หลาย

วิธีตั้งแต่ สนามบิน สถานีรถไฟ จดุบริการระบบรถสาธารณะ และ แหล่ง
ท่องเที่ยว 

1 5.00 

14 สร้างเครือข่ายนักป่ันจักรยานในแต่ละพื้นท่ีทั่วประเทศไทย เพื่อน าเสนอ
เส้นทางปั่นจักรยานใหม่ ๆ ในชุมชนท่ีนอกเหนือจากกรุงเทพและปริมณฑล 

1 5.00 

รวม 20 100.000 
ที่มา : ผู้ให้ข้อมูลหลัก 20 บริษัทจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

(15)  ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตาราง 4.13 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ จากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 

 
ที ่ รายการ จ านวนผู้แสดง

ความคิดเห็น 
ร้อยละ 

1 ควรจัดกิจกรรม Big Event เชิญชวนออกมาปั่นจักรยานท้ังประเทศ 1 20.00 
2 สร้างความมั่นคงทางการเมือง และความปลอดภัยในการจลาจล 1 20.00 
3 จัดท าหลักสูตรอบรมมัคคุเทศก์น าเที่ยวด้วยจักรยาน 1 20.00 
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ตาราง 4.13 (ต่อ) 
 

ที ่ รายการ จ านวนผู้แสดง
ความคิดเห็น 

ร้อยละ 

4 จัดเส้นทางปั่นจักรยานอย่างเข้าใจว่าลูกค้าต้องการอะไร  
“Look through the eyes of Foreigner” 

1 20.00 

5 สร้างเส้นทางปั่นจักรยานเชื่อมโยงกับชุมชน ท ากิจกรรมเชิงสรา้งสรรค์
ร่วมกับชุมชนเพื่อสร้างประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวใหม่ให้นักท่องเที่ยว
ด้วยจักรยานอย่างถูกสุขอนามัย 

1 20.00 

รวม 5 100.00 
ที่มา : ผู้ให้ข้อมูลหลัก 20 บริษัทจากบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

 4.2.2) Tour of Friendship เป็นอีกหนึ่งในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่ มีกลุ่มเป้าหมายคือ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ด าเนินการโดยบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน ในประเทศไทย พบว่า มี 1 บริษัทที่
ท ามาอย่างต่อเนื่อง มีความเป็นมาที่สืบเนื่องมาจากหลังจากการแข่งขันกีฬาเอเชี่ยนเกมส์ครั้งที่ 13 ในปี 
พ.ศ. 2541 ที่กรุงเทพฯ  Mrs. Titaree Tanakorn (ดร.ไก่) ตัดสินใจจัดทัวร์ปั่นจักรยานใหม่โดยมีผู้นักปั่น
เข้าร่วม 40 คน ชื่อแรกที่ใช้คือ Anti Drug Tour Thailand และ Tour of EGAT ต่อมาเปลี่ยนชื่อเป็น 
Tour of Friendship R1 เปิดจ าหน่าย Package ปีละ 1 ครั้ง ช่วงเดือน พฤษภาคม ของทุกปี รับสมัคร
นักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม ครั้งละ  250 คน อัตราค่าธรรมเนียมคนละ 26,500 บาท 
รวมเป็นเงิน 6,625,000 บาท ต่อ Trip ซึ่งราคานี้ได้รวมการ-บริการรับส่งยานด้วยพาหนะไปกลับยัง
สนามบิน รวมถึงโรงแรม 4 คืน, อาหารเช้า 4 มื้อ อาหารกลางวัน 4 มื้อ อาหารเย็น 4 มื้อ การขนส่งจัด
รถรางต่างประเทศระหว่างการแข่งขันโดยรถบัส ค่าธรรมเนียมแรกเข้าผู้สนับสนุน ค่าธรรมเนียมแรกเข้า
ของผู้จัดการ ค่าธรรมเนียมแรกเข้าส าหรับครอบครัวเดียวกัน แต่ไม่มีการคืนเงินให้ลูกค้าทุกกรณี ส าหรับ
รายการค่าใช่จ่ายที่ไม่รวมในอัตราเรียกเก็บคือ การพักโรงแรม (ห้องแชร์) ห้องเดี่ยวจ่ายเพ่ิม 10,000 บาท 
ราคารถตู้ = 3,000 บาทต่อวัน / คนขับพร้อมรถตู้ไม่รวมน้ ามัน นอกจากนี้ ทัวร์แห่งมิตรภาพ R1 นี้ มีกฎ
การแข่งขันและข้อบังคับ คร่าว ๆ กล่าวคือ 1) นักปั่นที่ยังไม่ได้รับรางวัลโดยรวมยังมีสิทธิ์ปั่นในวันถัดไป
เพ่ือเป็นผู้ชนะได้ 2) นักปั่นจะต้องลงชื่อในบัญชีรายชื่อที่จุดเริ่มต้น (07:30 น.) และเสร็จสิ้นการแข่งขัน 
ทุกวัน ส่วนการไม่ลงชื่อในบัญชีรายชื่อจะท าให้เกิดสถานะ DNS และ DNF ส าหรับผู้ปั่น 3) ไม่มีจุดให้
อาหารและสนับสนุนเครื่องดื่มบนเส้นทางโดยทีมงานหลังจาก 50 กิโลเมตร เป็นต้นไป จนถึง 20 กิโลเมตร 
ก่อนถึงเส้นชัย 4) ยานพาหนะในหนึ่งทีมต้องต้องยานพาหนะ 4 ล้อเท่านั้นห้ามใช้รถจักรยานยนต์   
โดยส าหรับทีมต้องประกอบด้วยผู้ขับขี่ 4 คนขึ้นไป 5) ผู้ปั่นทุกคนจะได้รับแผ่นป้ายทะเบียนหมายเลข  
ซึ่งจะต้องติดอยู่กับจักรยานของพวกเขาและบนตัวนักปั่น รวม 2 แผ่น ซึ่งจะต้องได้รับการตรวจอย่าง
ถูกต้องและจะต้องไม่ได้ถูกตัดพับหรือแก้ไข 6) ทีมแข่งขันจะได้รับแจ้งให้น าจักรยานส ารองและอะไหล่ 
มาเองส าหรับการแข่งขันทั้งหมดเนื่องจากจะไม่มีการจัดหาจักรยานและอะไหล่ส ารอง  7) อนุญาตให้ใช้
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โทรศัพท์และวิทยุเพ่ือการสื่อสารระหว่างการแข่งขัน 8) ห้ามใส่เสื้อยืด และ 9) ให้สวมหมวกกันน็อคโดย
ถือข้อบังคับ 

 
4.1.2  แผนภูมิของกระบวนการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย และการ

ก าหนดต าแหน่งตลาดกลุ่มเป้าหมาย  
   
 จากผลการศึกษาบริบทเชิงพ้ืนที่ของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน คณะนักวิจัยได้น าข้อมูลมา
วิเคราะห์เพ่ือศึกษาถึงกระบวนการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน หรือเข้าร่วมกิจกรรมกีฬาปั่นจักรยานเพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว ท าให้ค้นพบรูปแบบกระบวนการที่แสดงถึงความสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยาน ดังภาพต่อไปนี้ 

 
ภาพที่ 4.7 แสดงกระบวนการของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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 จากภาพที่ 4.7 คณะนักวิจัยได้ค้นพบว่ากระบวนการใช้บริการของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในกลุ่ม
จักรยาน ทั้งที่มีเป้าหมายหลักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว หรือ ปั่นจักรยานในกิจกรรมที่จัดขึ้นเพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว ซึ่งมีข้ันตอนตามล าดับก่อนหลัง ที่เก่ียวข้องกับการใช้บริการ 8 ขั้นตอน ดังนี้ 

1) พฤติกรรมนักปั่นจักรยานในประเทศไทย พ.ศ. 2562 มีพฤติกรรมการปั่นจักรยาน จ าแนกได้ 
4 ประเภท ได้แก่ การปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) การปั่นเพ่ือทดสอบสมรรถนะหรือทดสอบ
ความอดทน (Endurance) การเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานที่มีผู้จัด (Event cycling) และ การปั่น
จักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) ซึ่งแต่ละประเภทมีลักษณะวิธีการปั่นที่แตกต่างกันดังกล่าวได้
กล่าวมาแล้วข้างต้น ซึ่งนักปั่นจักรยานจะต้องเป็นผู้มีความเชี่ยวชาญ และมีสมรรถนะของร่างกายที่
แข็งแรงตามประเภทของการปั่นจักรยาน   

2) นักปั่นจักรยานมีพฤติกรรมการเลือกใช้จักรยาน ตามประเภทการปั่นจักรยานที่แต่ละคน 
ชื่นชอบและมีความถนัด ซึ่งคุณลักษณะเฉพาะของจักรยานแต่ละรูปแบบจะใช้ปั่นจักรยานในแต่ละพ้ืนที่  
ที่แตกต่างกัน  สามารถจ าแนกได้จ านวน 6 ชนิด และที่นักปั่นจักรยานในประเทศไทยนิยมใช้มี 2 ชนิด คือ 
จักรยานทางเรียบ หรือ จักรยานเสือหมอบ (Road Bike) เป็นจักรยานที่ท าความเร็วได้ดีบนทางเรียบ 
จักรยานเสือภูเขา หรือจักรยานผจญภัย (Mountain) ใช้ส าหรับการปั่นจักรยานวิบาก และจักรยานไฮบริค 
ใช้ปั่นได้ทั้งสองภาพพ้ืนที่ถนนทั้งทางเรียบและทางผจญภัย จักรยาน BMX นักปั่นจักรยานนิยมใช้ปั่นใน
เส้นทางวิบาก จักรยานท่องเที่ยว (Bike Touring) เป็นจักรยานที่ถูกออกแบบส าหรับการบรรทุกสัมภาระ
ส าหรับการปั่นจักรยานท่องเที่ยวทางไกลหรือพักค้างตามเส้นทางปั่นจักรยาน และจักรยานประเภทอ่ืน ๆ 
ที่นิยมใช้ในปัจจุบัน เช่น จักรยานพับได้ หรือ จักรยานไฟฟ้า (E-Bike) 

3) การเลือกเส้นทางปั่นจักรยานให้เหมาะสมกับสมรรถนะของผู้ปั่นจักรยาน เนื่องจากกิจกรรม
การปั่นจักรยานมีลักษณะพิเศษ โดยเฉพาะในเรื่องของการเตรียมตัวของนักปั่นและการเตรียมอุปกรณ์ให้
พร้อมกับลักษณะเส้นทางที่นักปั่นจักรยานได้วางแผนที่จะออกปั่น ซึ่งมีระดับความยากง่าย ลงเนินและขึ้น
ทางชัน ซึ่งตามรูปแบบการแบ่งระดับความยากง่ายของเส้นทางที่ Audax ได้แบ่งไว้ มี 4 ระดับ ได้แก่ 
เส้นทางปั่นอย่างง่าย (Easy) เส้นทางปั่นจักรยานปกติที่ปั่นได้ (Normal) เส้นทางปั่นที่ทรหด (Hard) และ 
เส้นทางปั่นไม่ปกติ ค่อนข้างล าบากและมีความโหด (Insane) ทั้งนี้หากนักปั่นจักรยานจะปั่นตามเส้นทางนี้
จะต้องมีสมรรถนะร่างกายที่แข็งแรงมาก ๆ หรือ เรียกว่าเป็นเส้นทางปั่นจักรยานที่มีเนินสูงชัน ระยะทาง
ยาวกว่า 600 กิโลเมตร  

4) ระดับของการจัดกิจกรรมกิจกรรมปั่นจักรยาน หรือ ความมีมาตรฐานของเส้นทางปั่น
จักรยานที่มีตั้งแต่ระดับท้องถิ่นจนถึงระดับนานาชาติที่มีมาตรฐานการจัดกิจกรรมที่แตกต่างกัน ซึ่งของ
ประเทศไทยมีการจัดปั่นจักรยานในชุมชน (Local) ระดับภูมิภาค (Region) ระดับชาติ (National) และ 
นานาชาติ ส าหรับกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทยที่พบคือ มีการจัดระดับภูมิภาคมากที่สุด 

5) หากนักปั่นจักรยานมีความสนใจที่จะเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน ซึ่งจากผลการสัมภาษณ์ 
นักปั่นจักรยาน พบว่า นักท่องเที่ยวสามารถวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวด้วยจักรยานที่แตกต่างกัน 
ดังนั้น การออกแบบเส้นทาง หรือ การลงทะเบียนเพ่ือจองใช้บริการจึงมีหลากหลายช่องทาง ทั้งปั่ น
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จักรยานท่องเที่ยวด้วยตนเอง (FIT) การรวมกลุ่มนักปั่นจักรยานที่เป็นเพ่ือนกัน สนิทสนมกัน หรือมี
ความชอบเหมือนกันออกปั่นจักรยานเป็นกลุ่ม (Group) ส าหรับการเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานที่มีผู้จัด 
นักปั่นจักรยานจะท าการจองเข้าร่วมกิจกรรมผ่านระบบ Web Master หรือ Direct Access หรือ นักปั่น
จักรยานจะสมัครเข้าร่วมกิจกรรมผ่านช่องทางของผู้รับจัดงาน (Organizer) และการจองใช้บริการตัวแทน
น าเที่ยวนักท่องเที่ยวส่วนมากจะเป็นนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่ซื้อ Trip หรือ โปรแกรมน าเที่ยวจาก
บริษัทตัวแทนจ าหน่าย (Tour Agency) หรือ บริษัทน าเที่ยว (Tour Operator) เป็นต้น  

6) การบริการของกลุ่มธุรกิจบริการที่เกี่ยวกับการด าเนินงานของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยาน (Sport Tourism Services) กลุ่มธุรกิจนี้เป็นผลิตภัณฑ์บริการหลักของการท่องเที่ยว เนื่องจาก
ความประทับใจเกินความคาดหวังอยู่ที่คุณภาพของกลุ่มธุรกิจบริการที่ พัก อาหารและเครื่องดื่ม  
การเดินทาง แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อน ของฝากของที่ระลึก รวมไปถึง ความเป็นมืออาชีพของผู้จัด
กิจกรรม หรือ ไกด์น าเที่ยวของแต่ละบริษัท ดังนั้น ธุรกิจในส่วนนี้ผู้จัดส่วนมากจะท าการจัดหาจาก
ผู้ประกอบการที่มีคุณภาพและศักยภาพ ที่มีอยู่แล้วในแต่ละพ้ืนที่ ชุมชน ภูมิภาค หรือ ระดับประเทศ 

7) การบริหารงานผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวและบริการ ที่กระจายผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม
ระหว่างแหล่งท่องเที่ยวและผู้ประกอบการ โดยเฉพาะการวิเคราะห์ถึงผลกระทบในด้านเศรษฐกิจ สังคม 
ชุมชน สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมและอ่ืน ๆ ซึ่งกลุ่มธุรกิจท่องเที่ยวและบริการ จ าเป็นจะต้องตระหนักและให้
ความส าคัญในส่วนนี้เป็นอย่างมาก เพราะการเดินทางท่องเที่ยวด้วยจักรยานจ าเป็นจะต้องออกเดินทาง
เพ่ือไปท่องเที่ยวแบบเยี่ยมชม (Sightseeing) แหล่งท่องเที่ยวในชุมชนทั้งที่เกิดขึ้นเองตาม ธรรมชาติ หรือ 
สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น ดังนั้น การจัดสรรผลประโยชน์ หรือ การสร้างผลกระทบทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม 
สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม หรือ อื่น ๆ จ าเป็นจะต้องมีการจัดสรรที่ลงตัวและยุติธรรม 

8) คุณค่าของการท่องเที่ยวและบริการ ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวและบริการ สามารถประเมินผลได้จาก ความพึงพอใจ ความประทับใจ การสร้างประสบการณ์
ใหม่ให้นักท่องเที่ยว บนฐานของการสร้างสรรค์กิจกรรมทางการท่องเที่ย วที่โดดเด่น ดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวออกเดินทางมาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวเป้าหมาย หรือ การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า 
การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ เพ่ือรักษาฐานลูกค้าเดิมให้กลับมาเที่ยวซ้ า โดยเฉพาะการกลับมาใช้บริการที่
ยกระดับทักษะการปั่นจักรยานของนักปั่นแต่ละระดับจากง่ายไปจนกระทั่งถึงเส้นทางที่มีความโหดขึ้น
เรื่อย ๆ โดยมีวัตถุประสงค์หลักคือการเอาชนะตนเอง รวมไปถึงการขยายฐานลูกค้าใหม่ 

 
 ต่อมาคณะนักวิจัยจึงท าการศึกษาถึงขนาดจ านวนนักปั่นจักรยานแต่ละประเภท ซึ่งปัจจุบัน 
พบว่า ในประเทศไทยยังไม่มีหน่วยงานใดท าการรวบรวมสถิติข้อมูลนักปั่นจักรยานทั้งปั่นเพ่ือการ
ท่องเที่ยวหรือปั่นในกิจกรรมพิเศษ ไว้เป็นศูนย์กลาง ดังนั้น คณะนักวิจัยจึงได้ท าการค้นคว้าจากฐานข้อมูล
ออนไลน์ การสัมภาษณ์ผู้ปฏิบัติงานจริง ผู้ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ท าให้ได้
ข้อมูลส าหรับนักปั่นจักรยานในปี พ.ศ. 2562 ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 4.14  จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามประเภท 
 

ประเภท 
นักปั่นจักรยาน 

ป่ัน 
เพ่ือการ
แข่งขัน 

(Racing) 

ปั่นอดทน 
เพ่ือทดสอบ
สมรรถนะ

(Endurance) 

ปั่นใน
กิจกรรม
(Event 

Cycling) 

ป่ัน
ท่องเท่ียว 
(Touring) 

 

รวมจ านวนนกัปั่น
จักรยานประเทศไทย 

พ.ศ. 2562 

นักป่ันชาวไทย 25,740 137,043 217,756 155,282 537,441 

นักป่ันชาวต่างประเทศท่ี
พ านักในประเทศไทย 

260 6,465 24,901 1,585 33,211 

นักป่ันชาวต่างประเทศ 
(Inbound) 

- - 525 74,250 74,775 

จ านวนนักปั่นรวม (คน) 26,000 143,508 243,182 232,737 645,427 

สัดส่วน (ร้อยละ) 4.03 22.23 37.68 36.06 100.00 

หมายเหตุทีม่า  ข้อมูลเชิงตัวเลขอ้างอิงจากผู้ให้ขอ้มูลหลัก และข้อมูลจากเก็บแบบสอบถามจากนกัปั่นจกัรยานและฐานข้อมูล (ณ วันที ่31 
สิงหาคม 2562) www.Thaimtb.com และฐานข้อมูล Facebook ของกลุ่มนักปั่นจักรยาน เช่น 
https://www.facebook.com/pg/AudaxThailand/events/ 
https://www.facebook.com/pg/KhcycleThailand/events/?ref=page_internal 
https://www.facebook.com/pg/ProbikeTrek/events/?ref=page_internal 
https://www.facebook.com/pg/bikezoneth/events/?ref=page_internal https://www.facebook.com/pg/Audax-
Nakhonpathom-Cycling-Club-1143585959000274/events/?ref=page_internal 
https://www.facebook.com/pg/luckycycling/events/?ref=page_internalhttps://www.facebook.com/pg/AudaxThailand/e
vents/?ref=page_internalhttps://www.facebook.com/pg/PUNKAEWAI/events/?ref=page_internalhttps://www.facebook.c
om/pg/bikeforlovestopatyou/events/?ref=page_internalhttps://www.facebook.com/pg/bikeforestcamp/events/https://
www.facebook.com/pg/kazebicycle/events/?ref=page_internal  
https://www.facebook.com/pg/CYCLING100/events/?ref=page_internal 
https://www.facebook.com/pg/wheretorunwhentoride/events/?ref=page_internal 
 

 จากตารางที่ 4.14 พบว่า จ านวนนักปั่นจักรยานแต่ละประเภท ประกอบด้วย นักปั่นจักรยาน 
ทั้งชาวไทย ชาวต่างประเทศที่พ านักระยะยาวในประเทศไทย และ นักปั่นจักรยานชาวต่างประเทศ ซึ่งผล
จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก บริษัทจัดน าเที่ยวด้วยจักรยาน ผู้จัดกิจกรรมงานปั่นจักรยาน และได้น า
ผลที่ได้จากการสัมภาษณ์มาสรุป เพ่ือหาจ านวนนักปั่นจักรยานให้ใกล้เคียงความเป็นจริงมากที่สุด อีกทั้ง
ปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานใดเป็นผู้รวบรวมฐานข้อมูลการปั่นจักรยานของนักปั่นจักรยานไว้ ดังนั้น จาก
ข้อมูลที่ได้ พบว่า ปัจจุบันมีนักปั่นจักรยาน โดยประมาณ 645,427 คน เป็นนักปั่นชาวไทย จ านวน 
537,441 คน (ร้อยละ 83.27) และนักปั่นชาวต่างประเทศที่พ านักระยะยาวหรือท างานในประเทศไทย 
จ านวน 33,211 คน (ร้อยละ 5.15) และ นักปั่นชาวต่างประเทศ จ านวน 74,775 คน (ร้อยละ 11.59) 

http://www.thaimtb.com/
https://www.facebook.com/pg/AudaxThailand/events/
https://www.facebook.com/pg/KhcycleThailand/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/ProbikeTrek/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/bikezoneth/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/Audax-Nakhonpathom-Cycling-Club-1143585959000274/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/Audax-Nakhonpathom-Cycling-Club-1143585959000274/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/luckycycling/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/luckycycling/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/AudaxThailand/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/AudaxThailand/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/bikeforlovestopatyou/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/bikeforlovestopatyou/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/kazebicycle/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/kazebicycle/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/CYCLING100/events/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/pg/wheretorunwhentoride/events/?ref=page_internal
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หรือ อาจกล่าวได้ว่า มีจ านวนนักปั่นจักรยาน (Domestic) จ านวน 570,652 คน (ร้อยละ 88.41) นักปั่น
จักรยานชาวต่างประเทศ ที่เดินทางมาปั่นจักรยานในประเทศไทย จ านวน 74,775 คน (ร้อยละ 11.59) 
 ในขณะเดียวกันเมื่อจ าแนกจ านวนนักปั่นจักรยานตามประเภทกิจกรรม พบว่า มี นักปั่นจักรยาน
ที่มาร่วมปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) มากที่สุด จ านวน 243,182 คน (ร้อยละ 37.68) รองลงมา คือ 
นักปั่นจักรยานท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ จ านวน 232,737 คน (ร้อยละ 36.06) นักปั่น
จักรยานที่ปั่นฝึกสมรรถนะ สร้างความตื่นแต้นท้าทาย และฝึกความอดทนในกิจกรรมการปั่นจักรยาน 
(Endurance) จ านวน 143,508 คน (ร้อยละ 22.23) และ นักปั่นจักรยานเพื่อการแข่งขัน จ านวน 26,000 
คน (ร้อยละ 4.03) 
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4.2 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก (Customer Insight)  
ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย  
  
 ในการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 คณะนักวิจัยจึงท าการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้
แบบสอบถาม สอบถามจากนักปั่นจักรยานที่เป็นตัวแทนจากสนามปั่นจักรยานแต่ละประเภทตาม
สัดส่วน ที่จัดขึ้นใน 6 ภูมิภาค จ านวน 1,313 ตัวอย่าง ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 4.15 จ านวนตัวอย่างจากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลจากนักปั่นจักรยานในแต่ละภูมิภาค 

 
ประเภทสนามปั่นจักรยาน จ านวนตัวอย่าง 

1. สนามปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) 295 
2. สนามปั่นจักรยานเพ่ือทดสอบสมรรถนะความอดทน (Endurance)   338 
3. สนามปั่นจักรยานที่จัดขึ้นเป็นกิจกรรมงานปั่น (Cycling Event)  387 
4. สนามปั่นจักรยานเพ่ือการพักผ่อน/ท่องเที่ยว (Leisure/Bike Touring) 293 

รวมจ านวนกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในงานวิจัย 1,313 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
 

ผลการวิ เคราะห์ข้อมูลนักปั่นจักรยาน หรือ ผู้บริ โภคเชิงลึก (Customer Insight)  
ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย พบว่า 

 
 

4.2.1 ข้อมูลพื้นฐานของนักปั่นจักรยาน (Customer Insight) ในกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
 

ในการการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 คณะนักวิจัยจึงท าการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ  
โดยใช้แบบสอบถาม สอบถามจากนักปั่นจักรยานตามสัดส่วนในแต่ละสนามปั่นจักรยาน ที่ได้จ าแนก
จากกิจกรรมตามวัตถุประสงค์ของการจัด 4 ผลิตภัณฑ์ คือ ปั่นเพ่ือการแข่งขัน (Racing) ปั่นเพ่ือ
ทดสอบสมรรถนะหรือปั่นอดทน (Endurance) ปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) และปั่นเพ่ือการ
ท่องเที่ยว (Bike Touring) ในพ้ืนที่วิจัย 6 ภูมิภาค จากกลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถาม 1,313 คน  
โดยเครื่องมือที่ใช้เก็บข้อมูลแบ่งออกเป็น 4 ส่วน คือ 

ตอนที่ 1 เป็นข้อมูลพ้ืนฐานของนักปั่นจักรยาน จ านวน 7 ข้อ ประกอบด้วย เพศ อายุ 
สถานภาพ ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพหลัก รายได้ต่อเดือน และ แหล่งที่เดินทางมา 

ตอนที่ 2 เป็นข้อค าถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานของนักปั่น
จักรยาน ประกอบด้วย 21 ข้อค าถาม เพ่ือให้ได้ซึ่งข้อมูลพฤติกรรมเชิงลึกอันจะน าไปเป็นแนวทางใน
การจัดออกแบบผลิตภัณฑ์ หรือ จัดท าข้อเสนอแนะเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานที่
สอดคล้องกับพฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภค 
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ตอนที่ 3 เป็นข้อค าถามแบบวัดระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยาน รวมไปถึง ระดับ
ความพึงพอใจต่อผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมต่อชุมชนพ้ืนที่ หรือ            
การส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย จ านวน 89 ข้อ ซึ่งได้ผลการวิจัยจากการลงพ้ืนที่เก็บ
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างตามระเบียบวิธีวิจัยที่ได้ออกแบบไว้ ดังตารางต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 4.16 จ านวนนักปั่นจ าแนกตามเพศ และสัดส่วนร้อยละในแต่ละประเภทกิจกรรม  

(n = 1,313) 
 
 

ข้อมูลพ้ืนฐาน 
เพศ 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของเพศนักปัน่ฯ ในแต่ละกิจกรรม  
 

En
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e 
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t 
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รวม 
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รวม 

ชาย 307 261 233 185 986 90.83  67.44  78.98  63.14  75.10  

หญิง 31 126 62 108 327 9.17  32.56  21.02  36.86  24.90  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
 จากตารางที่ 4.16 พบว่า ในภาพรวมพบว่า นักปั่นจักรยานทั้ง 4 ประเภทผลิตภัณฑ์ 
ส่วนมากเป็นเพศชาย จ านวน 986 คน (ร้อยละ 75.10) และ เพศหญิง จ านวน 327 คน (ร้อยละ 
24.90) เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของนักปั่นจักรยานจ าแนกตามเพศ พบว่า นักปั่นจักรยาน
เพศชาย จะนิยมปั่นจักรยานทุกประเภท ทั้งปั่นอดทน (Endurance) ปั่นในกิจกรรมที่จัดข้ึน (Event)  
ปั่นแข่งขัน (Racing) และปั่นท่องเที่ยว (Touring) ตามล าดับ  
 
ตารางท่ี 4.17 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามอายุ และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม 

(n = 1,313) 
 

ข้อมูลพ้ืนฐาน 
อาย ุ

 

จ านวนนักปั่นจ าแนกตามกิจกรรม 
(คน) 

ร้อยละของอายุนกัปั่นฯ ในแต่ละกิจกรรม  
(%) 
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cin

g 

To
ur

in
g  

รวม  

En
du

ra
n

ce
 

 

Ev
en

t 

 

Ra
cin

g 

 

To
ur

in
g  

รวม 

14 - ไม่ถึง 18 ปี 21 12 16 12 61 6.21  3.10  5.42  4.10  4.65  
18 - 34 ปี 24 29 45 29 127 7.10  7.49  15.25  9.90  9.67  
35 - 39 ปี 122 90 57 62 331 36.09  23.26  19.32  21.16  25.21  
40 - 44 ปี 55 104 50 61 270 16.27  26.87  16.95  20.82  20.56  
45 - 49 ปี 79 100 54 80 313 23.37  25.84  18.31  27.30  23.84  
50 - 54 ปี 20 32 32 35 119 5.92  8.27  10.85  11.95  9.06  
55 - 59 ปี 11 12 13 6 42 3.25  3.10  4.41  2.05  3.20  
60 - 64 ปี 6 8 28 8 50 1.78  2.07  9.49  2.73  3.81  
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ตารางท่ี 4.17 (ต่อ) 
(n = 1,313) 

 
ข้อมูลพ้ืนฐาน 

อาย ุ
 

จ านวนนักปั่นจ าแนกตามกิจกรรม 
(คน) 

ร้อยละของอายุนกัปั่นฯ ในแต่ละกิจกรรม  
(%) 

En
du

ra
n

ce
 

Ev
en

t 

Ra
cin

g 

To
ur

in
g  

รวม  

En
du

ra
n

ce
 

 

Ev
en

t 

 

Ra
cin

g 

 

To
ur

in
g  

รวม 

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.17 ในภาพรวม พบว่า นักปั่นฯ ทั้ง 4 ประเภทผลิตภัณฑ์ ส่วนมากจะมีอายุ
ระหว่าง 35-39 ปี จ านวน 331 คน (ร้อยละ 25.21) รองลงมาคืออายุ 45-49 ปี จ านวน 313 คน 
(ร้อยละ 23.84) และ อายุ 40-44 ปี จ านวน 270 คน (ร้อยละ 20.56) เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อย
ละของนักปั่นจักรยานจ าแนกตามอายุ พบว่า การปั่นอดทน (Endurance) จะมีนักปั่นที่อยู่ช่วงอายุ 
35-39 ปี มากที่สุด ส าหรับการปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event)  พบว่า จะเป็นนักปั่นที่มีช่วงอายุ  
40-44 ปี การปั่นแข่งขัน (Racing) จะมีช่วงอายุ 35-39 ปี และปั่นท่องเที่ยว (Touring) 45-49 ปี 
ตามล าดับ  
 
 

ตารางที่ 4.18 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามสถานภาพ และร้อยละของสถานภาพนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม 

(n = 1,313) 

ข้อมูลพ้ืนฐาน 
สถานภาพ 

 
 

จ านวนนักปั่นจ าแนกตามกิจกรรม 
(คน) 

ร้อยละของสถานภาพนกัปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du

ra
nc

e 

Ev
en

t 

Ra
cin

g 

To
ur

in
g 

 
รวม 

 

En
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e 

 

Ev
en

t 

 

Ra
cin

g 

 

To
ur

in
g 

 
รวม 

โสด 139 166 149 79 533 41.12  42.89  50.51  26.96  40.59  
สมรส  
ไม่มีบตุร 

138 184 56 60 438 40.83  47.55  18.98  20.48  33.36  

สมรส มีบุตร 54 33 88 147 322 15.98  8.53  29.83  50.17  24.52  
อื่น ๆ 7 4 2 7 20 2.07  1.03  0.68  2.39  1.52  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

 จากตารางที่ 4.18 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมากมีสถานภาพโสด (ร้อยละ 40.59) รองลงมาคือ 
สมรสแล้วแต่ไม่มีบุตร (ร้อยละ 33.36) และ สมรมแล้วและมีบุตร (ร้อยละ 24.52) ตามล าดับ  
เมื่อวิเคราะห์สภาพภาพจ าแนกตามประเภทกิจกรรม พบว่า การปั่นอดทน (Endurance) และ  
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การปั่นแข่งขัน (Racing) เป็นนักปั่นส่วนมากมีสภานภาพโสด ส าหรับนักปั่นที่ปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น 
(Event)  ส่วนมากสมรสไม่มีบุตร และนักปั่นท่องเที่ยว (Touring) ส่วนมากเป็นผู้ที่สมรส และมีบุตร 
ตามล าดับ 
 

ตารางที่ 4.19 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามสถานภาพ และร้อยละของระดับการศึกษา 
นักปั่นฯ ในแต่ละกิจกรรม 

(n = 1,313) 

 
 ข้อมลู
พ้ืนฐาน 

คุณวุฒิสูงสุด 
 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของคุณวุฒินักปัน่ฯ  
ในแต่ละกิจกรรม 

En
du

ra
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g 

 
รวม 
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g 
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g 

 
รวม 

ต่ ากว่า
ปริญญาตร ี

76 115 100 94 385 22.49  29.72  33.90  32.08  29.32  

ปริญญาตร ี 232 210 150 139 731 68.64  54.26  50.85  47.44  55.67  
สูงกว่า
ปริญญาตร ี

30 62 45 60 197 8.88  16.02  15.25  20.48  15.00  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

 จากตารางที่ 4.19 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมากมีคุณวุฒิระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 55.67) 
รองลงมาคือ ต่ ากว่าปริญญาตรี (ร้อยละ 29.32) และ สูงกว่าระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 15.00) และ
เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของการร่วมปั่น พบว่า ผู้เข้าร่วมปั่นทุก ๆ ประเภทการปั่น ทั้งการ
ปั่นอดทน (Endurance) การปั่นแข่งขัน (Racing) ปั่นในกิจกรรมที่จัดข้ึน (Event)  และปั่นท่องเที่ยว 
(Touring) ต่างมีคุณวุฒิเฉลี่ยระดับปริญญาตรีทั้งสิ้น 
 
 

ตารางที่ 4.20 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามอาชีพหลัก และร้อยละของอาชีพนักปั่นฯ ในแต่ละ
กิจกรรม  

(n = 1,313) 

   
ข้อมูลพ้ืนฐาน 
อาชีพหลัก 

 
 

  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของอาชีพนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du

ra
nc

e 

Ev
en

t 

Ra
cin

g 

To
ur

in
g 

 
รวม 

 

En
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e 
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t 
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g 

 

To
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g 

 
รวม 

ค้าขาย/ธุรกจิ
ส่วนตัว 

103 108 93 66 370 30.47  27.91  31.53  22.53  28.18  
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ตารางท่ี 4.20 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

   
ข้อมูลพ้ืนฐาน 
อาชีพหลัก 

 
 

  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของอาชีพนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du

ra
nc

e 

Ev
en

t 

Ra
cin

g 

To
ur

in
g 

 
รวม 

 

En
du

ra
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e 

 

Ev
en

t 

 

Ra
cin

g 

 

To
ur

in
g 

 
รวม 

พนักงานเอกชน/
บริษัท 

73 100 51 81 296 21.60  25.84  17.29  27.65  23.23  

รับราชการ 44 68 60 72 253 13.02  17.57  20.34  24.57  18.58  
อื่น ๆ 19 35 28 16 98 5.62  9.04  9.49  5.46  7.46  
รัฐวิสาหกิจ 26 20 16 17 79 7.69  5.17  5.42  5.80  6.02  
นักเรียน/
นักศึกษา 

26 16 22 13 77 7.69  4.13  7.46  4.44  5.86  

รับจ้างท่ัวไป 13 18 12 15 58 3.85  4.65  4.07  5.12  4.42  
เกษตรกร 26 11 4 1 42 7.69  2.84  1.36  0.34  3.20  
ว่างงาน  
(ไม่ได้ท างาน) 

8 11 9 12 40 2.37  2.84  3.05  4.10  3.05  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 

จากตารางที่ 4.20 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก ประกอบอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 
28.18) รองลงมาคือ พนักงานเอกชน/บริษัท (ร้อยละ 23.23) และรับราชการ (ร้อยละ 18.58) 
ตามล าดับ เมื่อวิ เคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของสภาพภาพนักปั่นฯ พบว่า การปั่นอดทน 
(Endurance) นักปั่นที่ปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event)  และ การปั่นแข่งขัน (Racing) ส่วนมาก
ประกอบอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว ส าหรับนักปั่นท่องเที่ยว (Touring) ส่วนมากประกอบอาชีพ
พนักงานเอกชน/บริษัท ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.21 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน และสัดส่วนร้อยละในแต่ละประเภท
กิจกรรม  

(n = 1,313) 

 ข้อมลูพื้นฐาน 
รายได้ต่อเดือน 

 
 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของรายได้ต่อเดือนของนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du
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ur

in
g 

 
รวม 

 

En
du
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g 
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g 

 
รวม 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 50 41 50 45 186 14.79  10.59  16.95  15.36  14.17  
10,001-20,000 บาท 59 74 55 51 239 17.46  19.12  18.64  17.41  18.20  
20,001-30,000 บาท 49 76 47 41 202 14.50  19.64  15.93  13.99  16.22 
30,001-40,000 บาท 106 65 56 36 274 31.36  16.80 18.98  12.29  20.03 
40,001-50,000 บาท 39 40 36 59 174 11.54  10.34  12.20  20.14  13.25  
50,001-60,000 บาท 8 30 11 19 68 2.37  7.75  3.73  6.48  5.18  
60,001-70,000 บาท 3 10 9 13 35 0.89  2.58  3.05  4.44  2.67  
70,001-80,000 บาท 7 9 6 7 29 2.07  2.33  2.03  2.39  2.21  
มากกว่า 80,000 บาท 17 42 25 22 106 5.03  10.85  8.47  7.51  8.07  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 

จากตารางที่ 4.21 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีรายได้ต่อเดือนเฉลี่ย 30,001-40,000 บาท 
(ร้อยละ 20.03) รองลงมาคือ 10,001-20,000 บาท (ร้อยละ 18.20) และ 20,001-30,000 บาท 
(ร้อยละ 16.22) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของรายได้นักปั่นฯ จ าแนกตามกิจกรรม 
พบว่า นักปั่นท่องเที่ยว (Touring) ส่วนมากมีรายได้ต่อเดือนเฉลี่ย 40,001-50,000 บาท นักปั่น
อดทน (Endurance) และนักปั่นแข่งขัน (Racing) ส่วนมากมีรายได้ต่อเดือนเฉลี่ย 30,001-40,000 
บาท และ นักปั่นที่ปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) มีรายได้ต่อเดือนเฉลี่ย 20,001-30,000 บาท 
ตามล าดับ 
 

 

 

 

 

 

 



94 
 

ตารางท่ี 4.22 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามพ้ืนที่ที่เดินทางมา และสัดส่วนร้อยละในแต่ละประเภ 
    กิจกรรม  

(n = 1,313) 

ข้อมูลพ้ืนฐาน 
เดินทางมาจาก 

 
 

 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของพ้ืนที่ที่เดินทางมานกัปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
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รวม 
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g 

 
รวม 

ภาคกลาง 120 136 103 125 484 35.50  35.14  34.92  42.66  36.86  
ภาคเหนือ 97 87 67 71 322 28.70  22.48  22.71  24.23  24.52  
ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 

48 62 83 81 274 14.20  16.02  28.14  27.65  20.87  

ภาคตะวันออก 21 55 19 5 100 6.21  14.21  6.44  1.71  7.62  
ภาคตะวันตก 28 19 13 1 61 8.28  4.91  4.41  0.34  4.65  
ภาคใต ้ 13 25 10 8 56 3.85  6.46  3.39  2.73  4.27  
ต่างประเทศ 11 3 -    2 16 3.25  0.78  -    0.68  1.22  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 

จากตารางที่ 4.22 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก เดินทางมาจากภาคกลาง (ร้อยละ 36.86) 
รองลงมาคือ มาจากภาคเหนือ (ร้อยละ 24.52) และ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ร้อยละ 20.87) 
ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของพ้ืนที่ พบว่า ผู้เข้าร่วมปั่นทุก ๆ ประเภทการปั่น  
ทั้งการปั่นอดทน (Endurance) การปั่นแข่งขัน (Racing) ปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) และปั่น
ท่องเที่ยว (Touring) ต่างเดินทางมาจากภาคกลางทั้งสิ้น 
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4.2.2 ข้อมูลพฤติกรรมของนักปั่นจักรยาน (Customer Insight) ในกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

 
ตารางที่ 4.23 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามวัตถุประสงค์ และสัดส่วนร้อยละในแต่ละประเภท

กิจกรรม  
(n = 1,313) 

  
พฤติกรรม 
จ าแนกตาม
วัตถุประสงค ์

 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละตามวัตถุประสงค์ของนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du

ra
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Ev
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t 

Ra
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To
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g 

 
รวม 

 

En
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รวม 

ท่องเที่ยว 80 207 83 156 526 23.67  53.49  28.14  53.24  40.06  
ออกก าลังกาย 55 62 49 97 263 16.27  16.02  16.61  33.11  20.03  
ความท้าทาย/
ตื่นเต้น 

124 62 18 20 224 36.69  16.02  6.10  6.83  17.06  

แข่งขัน 15 20 135 10 180 4.44  5.17  45.76  3.41  13.71  
พบปะเพื่อนนัก
ป่ัน 

38 31 3 2 74 11.24  8.01  1.02  0.68  5.64  

ช่วยเหลือ
สนับสนุน 

20 2 1 5 28 5.92  0.52  0.34  1.71  2.13  

อื่น ๆ -    3 6 2 11 -    0.78  2.03  0.68  0.84  
ท าธุรกิจ 6 -    -    1 7 1.78  -    -    0.34  0.53  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
 

จากตารางที่ 4.23 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีวัตถุประสงค์ในการปั่นจักรยานเพ่ือท่องเที่ยว 
(ร้อยละ 40.06) รองลงมาคือ ออกก าลังกาย (ร้อยละ 20.03) และ เพ่ือความท้าทาย/ตื่นเต้น (ร้อยละ 
17.06) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของการร่วมปั่น พบว่า ผู้เข้าร่วมปั่นอดทน 
(Endurance) มีวัตถุประสงค์หลักคือ เพ่ือความท้าทาย/ตื่นเต้น แต่ในขณะที่นักปั่นเพ่ือการแข่งขัน 
(Racing)  มีความมุ่งมั่นในการเข้าร่วมเพ่ือแข่งขัน ในขณะที่นักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event)  และ
ปั่นท่องเที่ยว (Touring) ต่างเดินทางปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยวมากที่สุด 
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ตารางที่ 4.24 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามประเภทจักรยานที่ใช้ และสัดส่วนร้อยละแต่ละ
ประเภทกิจกรรม  

(n = 1,313) 
  

พฤติกรรม 
ประเภทจักรยานที่

ใช้ 
 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของการใช้จกัรยานของนกัปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du

ra
nc

e 

Ev
en

t 

Ra
cin

g 

To
ur

in
g 

 
รวม 
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รวม 

จักรยานเสือหมอบ 232 232 214 191 869 68.64  59.95  72.54  65.19  66.18  
จักรยานเสือภูเขา 91 129 44 57 321 26.92  33.33  14.92  19.45  24.45  
จักรยานประเภท 
Touring 

4 9 17 15 45 1.18  2.33  5.76  5.12  3.43  

จักรยานไฮบริค 1 11 10 10 32 0.30  2.84  3.39  3.41  2.44  
จักรยานพับได ้ 9 5 10 12 36 2.66  1.29  3.39  4.10  2.74  

จักรยานอ่ืน ๆ 1 1 -    8 10 0.30  0.26  -    2.73  0.76  
รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.24 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก ใช้จักรยานเสือหมอบหรือทางเรียบ (Road 
Bike) มากที่สุด (ร้อยละ 66.18) รองลงมาคือ จักรยานเสือหมอบ (ร้อยละ 24.45) และ จักรยาน
ประเภท Touring  (ร้อยละ 3.43) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของการใช้จักรยาน 
พบว่า ผู้เข้าร่วมปั่นทุก ๆ ประเภทการปั่น ทั้งการปั่นอดทน (Endurance) การปั่นแข่งขัน (Racing) 
ปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event)  และปั่นท่องเที่ยว (Touring) ต่างนิยมใช้จักรยานเสือหมอบหรือทาง
เรียบ (Road Bike) มากที่สุด 

 

ตารางท่ี 4.25 ประสบการณ์ในการปั่นจักรยานของนักปั่น  
(n = 1,313) 

 
ประสบการณ์

ในการปั่น
จักรยาน 

 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของประสบการณ์ของนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
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รวม  
En
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รวม 

ครั้งแรก 63 127 29 71 290  18.64  32.82  9.83  24.23  22.09  
ครั้งท่ี 2 118 80 25 42 265 34.91  20.67  8.47  14.33  20.18  
ครั้งท่ี 3 41 59 20 24 144 12.13  15.25  6.78  8.19  10.97  
ครั้งท่ี 4 20 24 21 20 85 5.92  6.20  7.12  6.83  6.47  
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ตารางท่ี 4.25 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

 
ประสบการณ์

ในการปั่น
จักรยาน 

 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของประสบการณ์ของนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du

ra
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e 
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รวม  
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รวม 

ครั้งท่ี 5 41 22 28 22 113 12.13  5.68  9.49  7.51  8.61  

ครั้งท่ี 6 4 11 12 26 53 1.18  2.84  4.07  8.87  4.04  
ครั้งท่ี 7 5 10 4 6 25 1.48  2.58  1.36  2.05  1.90  
ครั้งท่ี 8 2 6 9 8 25 0.59  1.55  3.05  2.73  1.90  
ครั้งท่ี 9 1 2 7 3 13 0.30  0.52  2.37  1.02  0.99  
10 ครั้งขึ้นไป 43 46 140 71 300 12.72  11.89  47.46  24.23  22.85  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

 จากตารางที่ 4.25 พบว่า นักปั่นจักรยานส่วนมากมีประสบการณ์ในการปั่นจักรยานเฉลี่ย
เป็นนักปั่นที่มีประสบการณ์ปั่น 10 ครั้งข้ึนไป (ร้อยละ 22.85) รองลงมาคือ นักปั่นจักรยานหน้าใหม่
มากที่สุด (ร้อยละ 22.09) และนักปั่นที่ประสบการณ์ปั่นจักรยานเป็นครั้งที่ 2 (ร้อยละ 20.18) 
ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ถึงประสบการณ์ในการปั่นจักรยานของนักปั่นฯ   
 

ตารางที่ 4.26 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามราคาจักรยานที่ใช้ และสัดส่วนร้อยละแต่ละ
ประเภทกิจกรรม  

(n = 1,313) 
  

พฤติกรรม 
ราคาจักรยานที่ใช้ 

(บาท/คัน) 
 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภท
กิจกรรม (คน) 

ร้อยละของราคาจักรยานที่นกัปัน่ฯ  
ใช้ในแต่ละกจิกรรม  

En
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รวม 
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รวม 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 17 32 43 62 154 5.03  8.27  14.58  21.16  11.73  
ราคา 10,001 – 
30,000 บาท 

76 94 68 114 352 22.49  24.29  23.05  38.91  26.81  

ราคา 30,001 – 
60,000 บาท 

64 147 96 45 352 18.93  37.98  32.54  15.36  26.81  
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ตารางท่ี 4.26 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

  
พฤติกรรม 

ราคาจักรยานที่ใช้ 
(บาท/คัน) 

 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภท
กิจกรรม (คน) 

ร้อยละของราคาจักรยานที่นกัปัน่ฯ  
ใช้ในแต่ละกจิกรรม  

En
du
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รวม 
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รวม 

ราคา 60,001 – 
90,000 บาท 

146 41 43 27 257 43.20  10.59  14.58  9.22  19.57  

ราคา 90,001 – 
120,000 บาท 

17 34 17 25 93 5.03  8.79  5.76  8.53  7.08  

ราคา มากกว่า 
120,000 บาท 

18 39 28 20 105 5.33  10.08  9.49  6.83  8.00  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
จากตารางที่ 4.26 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีพฤติกรรมการเลือกซื้อราคาจักรยานคันละ 

เฉลี่ย 10,001 – 60,000 บาท (ร้อยละ 26.81) รองลงมาคือ จักรยานที่มีราคาระหว่าง 60,001 – 
90,000 บาทต่อคัน (ร้อยละ 19.57) และ จักรยานราคา ต่ ากว่า 10,000 บาท (ร้อยละ 11.73) 
ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของราคาจักรยาน พบว่า นักปั่นอดทน (Endurance) 
นิยมใช้จักรยานที่มีราคา 60,001 – 90,000 บาท/คัน และนักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event)  ปั่น
แข่งขัน (Racing) นิยมใช้จักรยานที่มีราคาระหว่าง 30,001 – 60,000 บาทต่อคัน ส าหรับนักปั่น
ท่องเที่ยว (Touring) นิยมใช้จักรยานคันละ เฉลี่ย 10,001 – 30,000 บาท 

 
ตารางท่ี 4.27 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามราคาอุปกรณ์ท่ีใช้ และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภท 

กิจกรรม  
(n = 1,313) 

  
พฤติกรรม 

ราคาอุปกรณ์ที่ใช้ 
(บาท/คัน) 

  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของราคาอุปกรณ์ทีน่ักปั่นฯ  
ใช้ในแต่ละกจิกรรม  
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รวม 
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รวม 

ต่ ากว่า 3,000 บาท 130 143 99 151 523 38.46  36.95  33.56  51.54  39.83  
ราคา 3,001 – 6,000 บาท
คัน 

89 120 91 80 380 26.33  31.01  30.85  27.30  28.94  
ราคา 6,001 – 9,000 บาท
คัน 

42 50 37 18 147 12.43  12.92  12.54  6.14  11.20  
ราคา 9,001 – 12,000 
บาทคัน 

27 32 19 17 95 7.99  8.27  6.44  5.80  7.24  
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ตารางท่ี 4.27 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

  
พฤติกรรม 

ราคาอุปกรณ์ที่ใช้ 
(บาท/คัน) 

  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของราคาอุปกรณ์ที่นักปั่นฯ  
ใช้ในแต่ละกจิกรรม  
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รวม 

 

En
du

ra
nc

e 

 

Ev
en

t 

 

Ra
cin

g 

 

To
ur

in
g 

 
รวม 

มากกว่า 12,000 บาท 50 42 49 27 168 14.79  10.85  16.61  9.22  12.80  
รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.27 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีพฤติกรรมซื้ออุปกรณ์จักรยาน เฉลี่ย ราคาต่ า
กว่า 3,000 บาท (ร้อยละ 39.83) รองลงมาคือ ซื้ออุปกรณ์จักรยานราคา 3,001 – 6,000 บาทต่อคัน 
(ร้อยละ 28.94) และ มากกว่า 12,000 บาท (ร้อยละ 12.80) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วน
ร้อยละของราคาอุปกรณ์ พบว่า นักปั่นอดทน (Endurance) นักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event)  
นักปั่นแข่งขัน (Racing) และ นักปั่นท่องเที่ยว (Touring)  ต่างมีพฤติกรรมการซื้ออุปกรณ์ตกแต่ง
จักรยานในราคาที่ต่ ากว่า 3,000 บาทต่อคัน  
 

ตารางที่  4.28 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม และสัดส่วนร้อยละ 
แต่ละประเภทกิจกรรม  

(n = 1,313) 
 
 

 การจ่ายค่าสมัคร 
เข้าร่วมกิจกรรมปั่นต่อป ี

 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของราคาค่าสมัครของนกัปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
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รวม 
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รวม 

ต่ ากว่า 2,000 บาท/ป ี 210 168 49 57 484 62.13  43.41  16.61  19.45  36.86  
จ านวน 2,001 - 4,000 บาทปี 82 111 73 175 441 24.26  28.68  24.75  59.73  33.59  
จ านวน 4,001 - 6,000 บาทปี 44 64 158 28 294 13.02  16.54  53.56  9.56  22.39  
มากกว่า 6,000 บาท 2 44 15 33 94 0.59  11.37  5.08  11.26  7.16  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.28 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมากมีการใช้จ่ายค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรมปั่น
จักรยาน เฉลี่ย ราคาต่ ากว่า 2,000 บาท/ปี (ร้อยละ 36.86) รองลงมาคือ จ านวน 2,001 - 4,000 
บาท/ปี (ร้อยละ 33.59) และ จ านวน 4,001 - 6,000 บาท (ร้อยละ 22.39) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์
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ตามสัดส่วนร้อยละของการจ่ายค่าสมัคร พบว่า นักปั่นอดทน (Endurance) และ นักปั่นในกิจกรรมที่
จัดขึ้น (Event) จ่ายค่าสมัครปั่น ต่ ากว่า 2,00 บาท/ปี นักปั่นแข่งขัน (Racing) จ่ายค่าสมัคร 
ประมาณ 4,001 – 6,000 บาท/ปี และ นักปั่นท่องเที่ยว (Touring) ต่ าจ่ายค่าสมัครปั่นประมาณ 
2,001 - 4,000 บาท/ปี 

 
ตารางท่ี 4.29 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามจ านวนผู้เดินทาง และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภท

กิจกรรม  
(n = 1,313) 

   
 

การเดินทางมาร่วม
กิจกรรม 

 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภท
กิจกรรม (คน) 

ร้อยละของจ านวนคนเดินทางของนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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มาหลายคน (2-6 คน) 61 335 130 176 702 18.05  86.56  44.07  60.07  53.47  
มาคนเดยีว 277 52 165 117 611 81.95  13.44  55.93  39.93  46.53  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.29 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก เดินทางมาหลายคน (2-6 คน) มากที่สุด  
(ร้อยละ 53.47) รองลงมาคือ เดินทางมาคนเดียว (ร้อยละ 46.53) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตาม
สัดส่วนร้อยละของการเดินทางของนักปั่นฯ พบว่า นักปั่นอดทน (Endurance) และ นักปั่นปั่น
แข่งขัน (Racing) นิยมเดินทางมาคนเดียว ส าหรับนักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) นักปั่น
ท่องเที่ยว (Touring) มักจะเดินทางมาหลายคน (2-6 คน)   
 
ตารางท่ี 4.30 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกผู้เดินทาง และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม  

(n = 1,313) 
   
 

การเดินทางมาร่วม
กิจกรรม 

 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภท
กิจกรรม (คน) 

ร้อยละของผู้ร่วมเดินทางนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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เพื่อน/กลุ่ม/ชมรม 61 255 55 106 477 18.05  65.89  18.64  36.18  36.33  
มาคนเดยีว 141 52 165 117 475 41.72  13.44  55.93  39.93  36.18  
แฟน/สาม/ี 87 62 49 48 246 25.74  16.02  16.61  16.38  18.74  
ครอบครัว 49 18 26 22 115 14.50  4.65  8.81  7.51  8.76  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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จากตารางที่ 4.30 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก เดินทางมากับกลุ่มเพ่ือน/กลุ่ม/ชมรมหลายคน 
(ร้อยละ 36.33) มากที่สุด รองลงมาคือ เดินทางมาคนเดียว (ร้อยละ 36.18) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์
ตามสัดส่วนร้อยละของจ านวนผู้ร่วมเดินทางมาปั่นจักรยาน พบว่า นักปั่นอดทน (Endurance) นัก
ปั่นปั่นแข่งขัน (Racing) และ นักปั่นท่องเที่ยว (Touring) นิยมเดินทางคนเดียว ในขณะที่นักปั่นใน
กิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) มักจะเดินทางมาหลายคน และส่วนมากมากับกับกลุ่มเพื่อน/กลุ่ม/ชมรม   
 
ตารางที่ 4.31 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามการพักค้าง และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภท

กิจกรรม 
(n = 1,313) 

  

 
การพักค้าง 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของการพักค้างนักปัน่ฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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พักค้าง 242 73 197 161 914 71.60  18.86  66.78  54.95  51.26  
ไม่พักค้าง 96 314 98 132 399 28.40  81.14  33.22  45.05  48.74  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.31 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก นิยมพักค้าง (ร้อยละ 51.26) และไม่พักค้าง 
(ร้อยละ 48.74) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของการพักค้างของนักปั่นฯ พบว่า  
นักปั่นอดทน (Endurance) นักปั่นแข่งขัน (Racing) นักปั่นท่องเที่ยว (Touring) ต่างนิยมพักค้างใน
พ้ืนที่ที่มีการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ยกเว้น นักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) ที่ไม่พักค้าง 
 

ตารางที่ 4.32 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามสถานที่พักแรม และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภท
กิจกรรม  

(n = 1,313) 
  

 
สถานที่พักแรม 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของประเภทที่พักที่นกัปั่นฯ  
เลือกพักในแต่ละกิจกรรม  
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รวม 

โรงแรม/รสีอร์ท 202 193 161 106 662 59.76  49.87  54.58  36.18  50.42  
ไม่พัก 96 73 98 132 399 28.40  18.86  33.22  45.05  30.39  
บ้านเพื่อน/ญาต ิ 17 26 15 27 85 5.03  6.72  5.08  9.22  6.47  
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ตารางท่ี 4.32 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

  

 
สถานที่พักแรม 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของประเภทที่พักที่นกัปั่นฯ  
เลือกพักในแต่ละกิจกรรม  
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นอนเต้นท์ 18 26 12 17 73 5.33  6.72  4.07  5.80  5.56  
ห้องเช่า/อพาร์ทเม้นท ์ 1 32 6 4 43 0.30  8.27  2.03  1.37  3.27  
โฮมสเตย ์ 2 18 1 1 22 0.59  4.65  0.34  0.34  1.68  
วัด/โรงเรียน/
หน่วยงานจัดให ้

-    15 -    3 18 -    3.88  -    1.02  1.37  
อื่น ๆ 2 3 2 3 10 0.59  0.78  0.68  1.02  0.76  
นอนในรถ -    1 -    -    1 -    0.26  -    -    0.08  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.32 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก ทั้งนักปั่นอดทน (Endurance) นักปั่นใน
กิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) นักปั่นท่องเที่ยว (Touring) และนักปั่นแข่งขัน (Racing)  นิยมเลือกที่จะ
พักค้างทีโ่รงแรม/รีสอร์ท มากที่สุด (ร้อยละ 50.42)   
 

ตารางที่ 4.33 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามลักษณะการเดินทาง และสัดส่วนร้อยละแต่ละ
ประเภทกิจกรรม 

(n = 1,313) 
  
  

ลักษณะ 
การเดินทาง 

 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของการเดินทางมาร่วมงานของนกัปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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รวม 

เดินทางมา
ล่วงหน้า 1 วัน 

196 174 133 155 658 57.99  44.96  45.08  52.90  50.11  

มาในวันจัดงาน 95 187 130 122 534 28.11  48.32  44.07  41.64  40.67  

 

 
 
 



103 
 

ตารางท่ี 4.33 (ต่อ) 
(n = 1,313) 

  
  

ลักษณะ 
การเดินทาง 

 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของการเดินทางมาร่วมงานของนกัปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม (%) 
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รวม 

เดินทางมา
ล่วงหน้า 2 วัน 

47 26 32 16 121 13.91  6.72  10.85  5.46  9.22  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
 จากตารางที่ 4.33 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก นิยมเดินทางมาร่วมกิจกรรมล่วงหน้า 1 วัน 
(ร้อยละ 50.11) และ เดินทางมาร่วมงานในวันที่จัดงาน (ร้อยละ 40.67) ทั้งนี้ พบว่า นักปั่นอดทน 
(Endurance)  นักปั่นแข่งขัน (Racing) และนักปั่นท่องเที่ยว (Touring) จะเดินทางมาร่วมกิจกรรม
ล่วงหน้า 1 วัน และ นักปั่นที่มาร่วมในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) นิยมเดินทางมาร่วมงานในวันที่จัด
งานเลย 
 
ตารางที่ 4.34 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามพาหนะที่ใช้เดินทาง และสัดส่วนร้อยละแต่ละ

ประเภทกิจกรรม  
(n = 1,313) 

  

 
พาหนะใน 

การเดินทาง 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของพาหนะทีน่ักปั่นฯ  
เลือกพักในแต่ละกิจกรรม  
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รถยนต์ส่วนตัว 323 320 263 277 1183 95.56  82.69  89.15  94.54  90.10  
รถเช่า 10 47 16 12 85 2.96  12.14  5.42  4.10  6.47  
มาโดยวิธีอื่น ๆ 5 20 16 4 45 1.48  5.17  5.42  1.37  3.43  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
 จากตารางท่ี 4.34 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก นิยมเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว (ร้อยละ 90.10) 
และเดินทางโดยรถเช่า (ร้อยละ 6.47) และ เดินทางมาโดยวิธีอ่ืน ๆ เช่น ทางรถไฟ (ร้อยละ 3.43)  
ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.35 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามค่าใช้จ่าย และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภท     
              กิจกรรม  

(n = 1,313) 
  
  

ค่าใช้จ่าย 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของค่าใช้จ่ายนักปัน่ฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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1-1,000 บาท 112 106 55 46 319 33.14  27.39  18.97  15.70  24.39  

1,001-5,000 บาท 203 245 45 244 737 60.06  63.31  15.52  83.28  56.35  

5,001 - 10,000 บาท 13 36 190 3 242 3.85  9.30  65.52  1.02  18.50  

มากกว่า 10,000 บาท 10 -    -    -    10 2.96  -    -    -    0.76  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.35 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก ใช้จ่ายในการเดินทางไปร่วมกิจกรรมปั่น
จักรยาน ครั้งละ 1,001 – 5,000 บาท (ร้อยละ 56.35) และ จ่ายครั้งละ 1 – 1,000 บาท (ร้อยละ 
24.39) และ จ่าย 5,001 – 10,000 บาท (ร้อยละ 18.50) ตามล าดับ เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อย
ละของการใช้จ่าย พบว่า นักปั่นอดทน (Endurance) นักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) และนักปั่น
ท่องเที่ยว (Touring) จ่ายครั้งละ ครั้งละ 1,001 – 5,000 บาท  ในขณะที่นักปั่นแข่งขัน (Racing) 
จ่ายครั้งละ 5,001 – 10,000 บาท  
 

ตารางท่ี 4.36 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามช่องทางที่รับรู้ข้อมูล และสัดส่วนร้อยละแต่ละประเภท 
                  กิจกรรม  

(n = 1,313) 
  
 

ช่องทางการรับรู้ข้อมูลการ
จัดกิจกรรมของนักปั่น

จักรยาน 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของชอ่งทางการรับรู้ข้อมูลของนกัปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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www.Thaimtb.com 113 184 110 134 541 33.43  47.55  37.29  45.73  41.20  
ชุมชนออนไลน ์ 52 104 68 55 279 15.38  26.87  23.05  18.77  21.25  
อื่น ๆ 135 20 15 7 177 39.94  5.17  5.08  2.39  13.48  
เพื่อโทรศัพท์มาชวน 23 41 56 55 175 6.80  10.59  18.98  18.77  13.33  



105 
 

ตารางท่ี 4.36 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

  
 

ช่องทางการรับรู้ข้อมูล
การจัดกิจกรรมของนัก

ปั่นจักรยาน 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของชอ่งทางการรับรู้ข้อมูลของนกัปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du

ra
nc

e 

Ev
en

t 

Ra
cin

g 

To
ur

in
g 

 
รวม 

 

En
du

ra
nc

e 

 

Ev
en

t 

 

Ra
cin

g 

 

To
ur

in
g 

 
รวม 

ผู้จัด/หน่วยงาน 
ประชาสมัพันธ์ 

9 31 36 29 105 2.66  8.01  12.20  9.90  8.00  

หาข้อมูลจากเว็บไซต์ผู้จดั 6 7 10 13 36 1.78  1.81  3.39  4.44  2.74  
รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.36 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก นิยมเลือกใช้ช่องทางสื่อของจักรยานเพ่ือรับรู้
ข้อมูลการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ผ่าน  www.Thaimtb.com (ร้อยละ 41.20) และ ชุมชนออนไลน์ 
(ร้อยละ 21.25) และ ช่องทางอ่ืน ๆ (ร้อยละ 13.48) เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของช่องทาง
การรับรู้ของนักปั่น พบว่า นักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event)  นักปั่นแข่งขัน (Racing) และนักปั่น
จักรยานท่องเที่ยว (Touring) นิยมใช้ช่องทางผ่าน www.Thaimtb.com การรับรู้ข้อมูลกิจกรรมงาน
ปั่นจักรยาน ยกเว้นนักปั่นอดทน (Endurance) ที่ใช้ช่องทางอ่ืน 
 

ตารางที่ 4.37 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามการใช้อินเตอร์เน็ตค้นหาข้อมูลและสัดส่วนร้อยละ
แต่ละประเภทกิจกรรม  

(n = 1,313) 
  
  

การใช้อินเตอร์เน็ต
ค้นหาข้อมูล 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของการใช้สื่อคน้หาข้อมลูของนักปัน่ฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  

En
du

ra
nc

e 

Ev
en

t 

Ra
cin

g 

To
ur

in
g 

 
รวม 

 

En
du

ra
nc

e 

 

Ev
en

t 

 

Ra
cin

g 

 

To
ur

in
g 

 
รวม 

ค้นหากิจกรรมปั่นจักรยาน 34 209 130 174 547 10.06  54.01  44.07  59.39  41.66  

สมัครเข้าร่วมกจิกรรมปั่น
จักรยาน 

272 88 105 76 541 80.47  22.74  35.59  25.94  41.20  

การเปลีย่นแปลงเทคโนโลยี
ของจักรยาน 

18 18 27 5 68 5.33  4.65  9.15  1.71  5.18  

 

http://www.thaimtb.com/
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ตารางท่ี 4.37 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

  
  

การใช้อินเตอร์เน็ต
ค้นหาข้อมูล 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของการใช้สื่อคน้หาข้อมลูของนักปัน่ฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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เลือกซื้ออุปกรณ์เสริมการ
ปั่นจักรยาน 

5 54 3 -    62 1.48  13.95  1.02  -    4.72  

อื่น ๆ 4 18 13 22 57 1.18  4.65  4.41  7.51  4.34  

แลกเปลีย่นประสบการณ์
กับนักปั่น 

5 -    17 16 38 1.48  -    5.76  5.46  2.89  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.37 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก นิยมใช้อินเตอร์เน็ตเพ่ือค้นหาข้อมูล กิจกรรม
ปั่นจักรยาน (ร้อยละ 41.66) สมัครเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน (ร้อยละ 41.20) และ แลกเปลี่ยน
ประสบการณ์กับนักปั่น (ร้อยละ 5.18) เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของการร่วมปั่น พบว่า  
นักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) นักปั่นแข่งขัน (Racing) และนักปั่นท่องเที่ยว (Touring) ที่นิยม
ใช้ นิยมเลือกใช้ช่องทางสื่อค้นหากิจกรรมปั่นจักรยาน ยกเว้น นักปั่นอดทน (Endurance) ที่ใช้เพ่ือ
การสมัครเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นจักรยาน 

 

ตารางที่ 4.38 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามช่องทางที่ติดตามข้อมูล และสัดส่วนร้อยละแต่ละ
ประเภทกิจกรรม  

(n = 1,313) 
  

ช่องทางท่ีนิยม 
ไปดูเพื่อ  

Update ข้อมูล 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของชอ่งทางการติดตามข้อมูลของนักปัน่ฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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กลุ่มเครือข่ายนักป่ัน
จักรยาน Facebook/Line 

320 229 197 192 938 94.67  59.17  66.78  65.53  71.44  

มหกรรม Expo : Bangkok 
Bike / Motor 

6 67 44 47 164 1.78  17.31  14.92  16.04  12.49  
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ตารางท่ี 4.38 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

  

ช่องทางท่ีนิยม 
ไปดูเพื่อ  

Update ข้อมูล 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของชอ่งทางการติดตามข้อมูลของนักปัน่ฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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รวม 

ซื้อ/ชมสินค้าจากร้านค้าใน
สนามจดัการแข่งขัน 

8 42 22 22 94 2.37  10.85  7.46  7.51  7.16  

สื่อสิ่งพิมพ์ ป้าย
ประชาสมัพันธ์ 

2 23 29 29 83 0.59  5.94  9.83  9.90  6.32  

อื่น ๆ 2 26 3 3 34 0.59  6.72  1.02  1.02  2.59  
รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.38 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก นิยมติดตามข้อมูลข่าวสารจักรยาน เพ่ือ 
Update ข้อมูล จากกลุ่มเครือข่ายนักปั่นจักรยาน Facebook/Line  (ร้อยละ 71.44) มหกรรม 
Expo : Bangkok Bike / Motor (ร้อยละ 12.49) และ ซื้อ/ชมสินค้าจากร้านค้าในสนามจัดการ
แข่งขัน (ร้อยละ 7.16) ตามล าดับ   
 

ตารางที่ 4.39  จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง และสัดส่วนร้อยละแต่ละ
ประเภทกิจกรรม  

(n = 1,313) 
 
 

ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของผลิตภัณฑ์ที่คาดหวังนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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การค้นหาภาพถ่ายผ่าน
เว็บไซต ์

186 90 37 43 356 55.03  23.26  12.54  14.68  27.11  

บริการน าเทีย่วก่อนการ
แข่งขัน 

42 103 48 106 299 12.43  26.61  16.27  36.18  22.77  

การบริการอาหารและ
เครื่องดื่ม 

57 43 95 45 240 16.86  11.11  32.20  15.36  18.28  

การถ่ายทอดสดขณะ
แข่งขัน 

5 42 41 37 125 1.48  10.85  13.90  12.63  9.52  
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ตารางท่ี 4.39 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

 
 

ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของผลิตภัณฑ์ที่คาดหวังนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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กิจกรรมออกก าลังกาย
ก่อนปล่อยตัว 

4 31 14 15 64 1.18  8.01  4.75  5.12  4.87  

การไดร้ับการรับรอง
มาตรฐานสนามจาก
หน่วยงาน 

4 21 26 8 59 1.18  5.43  8.81  2.73  4.49  

คอนเสิรต์ในงาน 18 8 16 6 48 5.33  2.07  5.42  2.05  3.66  
การจัดนิทรรศการ
จ าหน่ายอุปกรณ ์

4 21 2 5 32 1.18  5.43  0.68  1.71  2.44  

การออกร้านจ าหน่าย
ผลิตภณัฑ์ชุมชน 

1 9 11 9 30 0.30  2.33  3.73  3.07  2.28  

VIRTUAL RIDE 16 3 3 7 29 4.73  0.78  1.02  2.39  2.21  
อื่น ๆ -    11 -    10 21 -    2.84  -    3.41  1.60  
ประกันอุบัติเหตสุ าหรับ
นักป่ัน 

1 5 2 2 10 0.30  1.29  0.68  0.68  0.76  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.39 พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง ที่จะสร้างแรงดึงดูดใจให้เข้าร่วมกิจกรรมปั่น
จักรยานของนักปั่นจักรยาน มากที่สุด คือ การค้นหาภาพถ่ายผ่านเว็บไซต์ มากที่สุด (ร้อยละ 27.11)  
รองลงมา คือ บริการน าเที่ยวก่อนการแข่งขัน (ร้อยละ 22.77)  และ การบริการอาหารและเครื่องดื่ม 
(ร้อยละ 18.28) ตามล าดับ   
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ตารางท่ี 4.40 ปัจจัยที่ดึงดูดในให้นักปั่นจักรยานสนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นจักรยาน และสัดส่วน
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม 
 

(n = 1,313) 
  

 
ปัจจัยดึงดูด 

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของปัจจัยท่ีดึงดูดนักปั่นฯ  
ในแต่ละกิจกรรม  
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มาตรฐานด้านความ
ปลอดภัย 

19 154 115 128 416 5.62  39.79  38.98  43.69  31.68  

อัตลักษณ์ของเส้นทางปั่น 138 39 89 19 285 40.83  10.08  30.17  6.48  21.71  
มีแหล่งท่องเที่ยวมาก 102 62 29 35 228 30.18  16.02  9.83  11.95  17.36  

ความเป็นมืออาชีพของผู้
จัดงาน 

57 45 31 32 165 16.86  11.63  10.51  10.92  12.57  

ของที่ระลึก (เสื้อ เหรียญ 
ถ้วยรางวัล) 

12 22 9 24 67 3.55  5.68  3.05  8.19  5.10  

การเดินทางเข้าถึงสะดวก 2 7 16 20 45 0.59  1.81  5.42  6.83  3.43  
อื่น ๆ -    34 -    6 40 -    8.79  -    2.05  3.05  
เงินรางวัล/ของแจก/ของ
แถม มาก 

2 10 3 11 26 0.59  2.58  1.02  3.75  1.98  

ความพร้อมของสิ่งอ านวย
ความสะดวก 

3 8 2 11 24 0.89  2.07  0.68  3.75  1.83  

ชุมชนเจ้าบ้านให้การ
ต้อนรับด ี

3 6 1 7 17 0.89  1.55  0.34  2.39  1.29  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.40 พบว่า ปัจจัยที่ดึงดูดในให้นักปั่นจักรยานสนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่น
จักรยาน มากที่สุด คือ มาตรฐานความปลอดภัย (ร้อยละ 31.68)  รองลงมาคือ อัตลักษณ์ของ
เส้นทางปั่นจักรยาน (ร้อยละ 21.71) และ ในเส้นทางมีแหล่งท่องเที่ยวมาก (ร้อยละ 17.36)  
 เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของการร่วมปั่น พบว่า นักปั่นอดทน (Endurance) มีความคิดเห็น
ว่า อัตลักษณ์ของเส้นทางปั่นจักรยาน เป็นปัจจัยหลักในการดึงดูดใจให้มาร่วมปั่นจักรยาน ส าหรับนัก
ปั่นในกิจกรรม (Event) นักปั่นแข่งขัน (Racing) และ นักปั่นท่องเที่ยว (Touring) มีความเห็นว่า
ปัจจัยที่ดึงดูดให้นักปั่นจักรยานสนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นจักรยาน มากที่สุด  คือมาตรฐานด้าน
ความปลอดภัย 

 
 



110 
 

ตารางที่ 4.41 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามความต้องการพัฒนาสื่อส าหรับนักปั่น และสัดส่วน
ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม 

(n = 1,313) 

สื่อที่ต้องการพัฒนา 
 
 

  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของสื่อทีน่ักปัน่ฯ ต้องการ 
ให้มีการพัฒนาในแต่ละกิจกรรม  
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การอัพเดท เส้นทางปั่น
จักรยานท่ีทันสมยั อยู่
เสมอ 

20 185 104 160 469 5.92  47.80  35.25  54.61  35.72  

สร้างฐานข้อมลูเชื่อมโยง
กับ ที่พักแรม ร้านอาหาร 
แหล่งท่องเที่ยว ใน
เส้นทางปั่น 

105 97 86 58 346 31.07  25.06  29.15  19.80  26.35  

การแจ้งกิจกรรมปั่น
จักรยานตลอดทั้งปี (การ
แข่งขันและการปั่นเพื่อ
การท่องเที่ยว) 

154 64 79 47 344 45.56  16.54  26.78  16.04  26.20  

มีช่องทางแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ประสบการณ์กับ
เพื่อนักปั่นจักรยาน 

50 19 18 19 106 14.79  4.91  6.10  6.48  8.07  

แจ้งข้อมูลข่าวสารที่มี
ประโยชน์แก่นักป่ัน
จักรยาน 

9 22 8 9 48 2.66  5.68  2.71  3.07  3.66  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.41 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีความคิดเห็นว่าหากจะพัฒนา หน้าเว็บไซต์
เพ่ือส่งเสริมกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวของประเทศไทยให้มีความน่าสนใจ เกิดการใช้
งานได้จริง คือ การอัพเดท เส้นทางปั่นจักรยานที่ทันสมัย อยู่เสมอ  (ร้อยละ 35.72) รองลงมาคือ 
สร้างฐานข้อมูลเชื่อมโยงกับ ที่พักแรม ร้านอาหาร แหล่งท่องเที่ยว ในเส้นทางปั่น (ร้อยละ 26.35) 
และการแจ้งกิจกรรมปั่นจักรยานตลอดทั้งปี (การแข่งขันและการปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว) (ร้อยละ 
26.20) เมื่อวิเคราะห์ตามสัดส่วนร้อยละของการร่วมปั่น พบว่า นักปั่นอดทน (Endurance) มีความ
คิดเห็นว่า การแจ้งกิจกรรมปั่นจักรยานตลอดทั้งปี (การแข่งขันและการปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว)  
มีความส าคัญท่ีควรพัฒนา ในขณะที่นักปั่นแข่งขัน (Racing) นักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) และ 
นักปั่นท่องเที่ยว (Touring) มีความคิดเห็นว่า การอัพเดท เส้นทางปั่นจักรยานที่ทันสมัย อยู่เสมอ  
มีความส าคัญ ส าหรับการเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานมากที่สุด   

 



111 
 

ตารางที่ 4.42 จ านวนนักปั่นจักรยานจ าแนกตามความต้องการมาตรฐานเส้นทาง และสัดส่วน 
 ร้อยละแต่ละประเภทกิจกรรม 

(n = 1,313) 

มาตรฐาน
เส้นทาง 

และประเภท 
  

จ านวนนักปั่นแตล่ะประเภทกจิกรรม 
(คน) 

ร้อยละของความต้องการมาตรฐานสนาม 
ของนักปัน่ฯ ในแต่ละกจิกรรม  
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มาตรฐานการ
จัดการแข่งขันใน
ระดับสากลของ
องค์การจักรยาน
โลก (U.C.I) 

295 327 264 252 1,138 87.28  84.50  89.49  86.01  86.67  

มาตรฐานการ
จัดการแข่งขัน ตูร์
เดอฟร็องส์ 
(L’ETAPE BY LE 
TOUR DE 
FRANCE 

9 51 31 32 123 2.66  13.18  10.51  10.92  9.37  

มาตรฐาน อ่ืน ๆ 34 9 -    9 52 10.06  2.33  -    3.07  3.96  

รวม 338 387 295 293 1,313 100.00  100.00  100.00  100.00  100.00  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.42 พบว่า มาตรฐานการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่ควรน ามาปรับใช้กับการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทย คือ นักปั่นจักรยานมีความคิดเห็นว่า มาตรฐานการจัดการ
แข่งขันในระดับสากลขององค์การจักรยานโลก (U.C.I) มีความส าคัญที่สุด (ร้อยละ 86.67) และ 
มาตรฐานการจัดการแข่งขัน ตูร์เดอฟร็องส์ (L’ETAPE BY LE TOUR DE FRANCE (ร้อยละ 9.37) 
และมาตรฐานอื่น ๆ (ร้อยละ 3.96) ตามล าดับ 
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4.2.3 ผลการประเมินระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยาน  
 

ตารางท่ี 4.43 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อความดึงดูดใจ (Attractions) 
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

1. ความดึงดูดใจ (Attractions) 4.44 0.29 มากที่สุด 
1.1 เส้นทางมีความตื่นเต้นท้า
ทาย (Excitement) 

คน 660 599 53 1 - 4.46 4.46 มากที่สุด 

ร้อยละ 50.27 45.62 4.04 0.08 -    

1.2 เส้นทางที่สร้าง
ประสบการณ์ความส าเร็จสูงให้
ตนเอง (Self fulfilment and 
Wish fulfilment) 

คน 699 574 35 5 - 4.50 0.57 มากที่สุด 

ร้อยละ 53.24 43.72 2.67 0.38 - 

1.3 เส้นทางมีความสวยงาม
ด้วยการเชื่อมโยงกับธรรมชาติ
ในพื้นที่ (ทะเล/แม่น้ า/ป่าเขา) 

คน 663 568 71 11 - 4.43 0.64 มากที่สุด 

ร้อยละ 50.50 43.26 5.41 0.84 - 

1.4 เส้นทางมีความสวยงาม
ด้วยการเชื่อมโยง กับแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน ท้องถิ่น/กลุ่ม
ชาติพันธ์ุ 

คน 936 348 29 - - 4.69 0.51 มากที่สุด 

ร้อยละ 71.29 26.50 2.21 - - 

1.5 เส้นทางมีความสวยงาม
ด้วยการเชื่อมโยง กับแหล่ง 

คน 490 695 122 5 1 4.27 0.64 มากที่สุด 
ร้อยละ 37.32 52.93 9.29 0.38 0.08 

1.6 ความมีเสน่ห์ สนุกสนาน 
บันเทิงจากของกองเชียร์ใน
ชุมชน (Social interaction) 

คน 464 623 179 44 3 4.14 0.79 มาก 

ร้อยละ 35.34 47.45 13.63 3.35 0.23 

1.7 ผู้จัดมีการประชาสัมพันธ์
ที่ดึงดูดใจ สรา้งการรับรู้ในวง
กว้าง จูงใจให้ออกมาร่วม
กิจกรรม 

คน 770 523 15 4 1 4.57 0.54 มากที่สุด 

ร้อยละ 58.64 39.83 1.14 0.30 0.08 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.43 พบว่า นักปั่นจักรยาน ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุด
ต่อความดึงดูดใจ (Attractions) ( X = 4.45 และ S.D = 0.29)  โดยมีความพึงพอใจในเส้นทางมีความ
สวยงามด้วยการเชื่อมโยง กับแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ท้องถิ่น/กลุ่มชาติพันธุ์ ในระดับมากที่สุด ( X = 
4.69 และ S.D = 0.51) และ พบว่า ผู้จัดมีการประชาสัมพันธ์ที่ดึงดูดใจ สร้างการรับรู้ในวงกว้าง จูงใจ
ให้ออกมาร่วมกิจกรรม ( X = 4.57 และ S.D = 0.54) และ เส้นทางท่ีสร้างประสบการณ์ความส าเร็จสูง
ให้ตนเอง (Self fulfilment and Wish fulfilment) ( X = 4.50 และ S.D = 0.58) ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.44 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อการเดินทางเข้าถึง (Accessibility)  
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

2. การเดินทางเข้าถึง (Accessibility) 4.54 0.43 มากที่สุด 
2.1 ความ
หลากหลายของ
ระบบการขนส่ง
สาธารณะ 

คน 669 430 126 81 7 4.27  0.91  มากที่สุด 
ร้อยละ 50.95 32.75 9.60 6.17 0.53 

2.2 รถรับจ้าง/
รถเช่า มีบริการ
ถึงที่สถานท่ีจัด
งานอย่างสะดวก 

คน 904 240 71 98 - 4.49  0.90  มากที่สุด 

ร้อยละ 68.85 18.28 5.41 7.46 - 

2.3 ป้ายบอก
ทางไปสถานที่
จัดงานท่ีชัดเจน 

คน 1037 276 - - - 4.79  0.41  มากที่สุด 
ร้อยละ 78.98 21.02 - - - 

2.4 การจัด
การจราจร 
เส้นทาง เข้าถึง
บริเวณจัดงาน 
คล่องตัวไม่
ติดขัด  

คน 797 509 7 - - 4.60  0.50  มากที่สุด 

ร้อยละ 60.70 38.77 0.53 - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.44 พบว่า นักปั่นจักรยาน ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุด
ต่อการเดินทางเข้าถึง (Accessibility) ( X = 4.54 และ S.D = 0.43) โดยมีความพึงพอใจใน ป้ายบอก
ทางไปสถานที่จัดงานที่ชัดเจน ระดับมากที่สุด ( X = 4.79 และ S.D = 0.41) และ การจัดการจราจร 
เส้นทาง เข้าถึงบริเวณจัดงาน คล่องตัวไม่ติดขัด (UCI)  ( X = 4.60 และ S.D = 0.50) และ พึงพอใจใน
ระดับมาก คือ รถรับจ้าง/รถเช่า มีบริการถึงที่สถานที่จัดงานอย่างสะดวก ( X = 4.49 และ S.D = 0.93) 
ตามล าดับ 
 
 
 
 
 
 
 



114 
 

ตารางท่ี 4.45 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อสิ่งอ านวยความสะดวกในพ้ืนที่ 
(Amenities)  

(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

3. สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่ (Amenities) 4.44 0.40 มากที่สุด 
3.1 จ านวนที่พักแรม 
มีความเพียงพอต่อ
ความต้องการ 

คน 1,057 256 - - - 4.81  0.40  มากที่สุด 

ร้อยละ 80.50 19.50 - - - 

3.2 จ านวน
ร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม มีความ
เพียงพอต่อความ
ต้องการ 

คน 795 391 105 22 - 4.49  0.71  มากที่สุด 

ร้อยละ 60.55 29.78 8.00 1.68 - 

3.3 จ านวนแหล่ง
ท่องเที่ยว/ความ
บันเทิง มีความ
เพียงพอต่อความ
ต้องการ 

คน 606 557 138 12 - 4.34  0.70  มากที่สุด 

ร้อยละ 46.15 42.42 10.51 0.91 - 

3.4 ร้านค้าจ าหน่าย
สินค้าของที่ระลึกมี
ความเป็นเอกลักษณ์
และมสีินค้าท่ี
หลากหลาย 

คน 698 483 47 85 - 4.39  0.83  มากที่สุด 
ร้อยละ 53.16 36.79 3.58 6.47 - 

3.5 จุดบริการที่จอด
จักรยานในพ้ืนท่ีมี
ความปลอดภัย 

คน 333 933 47 - - 4.20  0.49  มาก  

ร้อยละ 25.36 71.06 3.58 - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.45 พบว่า นักปั่นจักรยาน ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุด
ต่อสิ่งอ านวยความสะดวกในพ้ืนที่  (Amenities) ( X = 4.44 และ S.D = 0.40) โดยมีความพึงพอใจ  
ต่อจ านวนที่พักแรม มีความเพียงพอต่อความต้องการ ในระดับมากท่ีสุด ( X = 4.81 และ S.D = 0.40) 
จ านวนร้านอาหารและเครื่องดื่ม มีความเพียงพอต่อความต้องการ)  ( X = 4.49 และ S.D = 0.71) และ  
มีร้านค้าจ าหน่ายสินค้าของที่ระลึกมีความเป็นเอกลักษณ์และมีสินค้าที่หลากหลาย  ( X = 4.39 และ 
S.D = 0.83) ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.46 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อมาตรฐานสนาม/เส้นทาง (Standard) 
(n = 1,313) 

รายการ 
จ านวน 

ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด    

4. มาตรฐานสนาม/เส้นทาง (Standard) 4.52 0.24 มากที่สุด 

4.1 ระยะทางในเส้นทาง
การปั่นชัดเจน ถูกต้อง
ตามที่น าเสนอต่อ
สาธารณะ  

คน 1,265 48  - - - 4.96  0.19  มากที่สุด 
ร้อยละ 

96.34 3.66 
- - - 

4.2 การจัดกลุ่มช่วงอายุ
ของนักป่ันมีความ
เหมาะสม  

คน 608 644 61 - - 4.42  0.58  มากที่สุด 

ร้อยละ 46.31 49.05 4.65 - - 

4.3 ที่ตั้งพื้นที่จัดกิจกรรมมี
ความแน่นอนและชัดเจน  

คน 925 359 29 - - 4.68  0.51  มากที่สุด 
ร้อยละ 70.45 27.34 2.21 - - 

4.4 ประกาศแจ้งเส้นทาง
ปั่นจักรยานตามลักษณะ
พื้นที่ได้ชัดเจน  

คน 698 601 5 9 - 4.51  0.55  มากที่สุด 
ร้อยละ 53.16 45.77 0.38 0.69 - 

4.5 มาตรฐานการจับเวลา
บนเส้นทางที่แม่นย าเพื่อ
สรุปผล 

คน 621 567 105 20 - 4.36  0.69  มากที่สุด 

ร้อยละ 
47.30 43.18 8.00 1.52 

- 

4.6 มาตรฐานของเส้นทาง
และอุปกรณ์ในเส้นทางปั่น  

คน 613 683 17 - - 4.45  0.52  มากที่สุด 
ร้อยละ 46.69 52.02 1.29 - - 

4.7 การจัดพื้นที่จุดปล่อย
ตัวจุดเริ่มต้น/เส้นชัย  

คน 440 752 121 - - 4.24  0.61  มากที่สุด 

ร้อยละ 33.51 57.27 9.22 - - 
4.8 ความพอเพียงของจุด
ให้น้ า  

คน 813 493 7 - - 4.60  0.54  มากที่สุด 

ร้อยละ 61.92 37.55 0.53 - - 
4.9 ความพอเพียงของสิ่ง
อ านวยความสะดวกในงาน 
(ห้องสุขา ถังขยะ ท่ีนั่งพัก)  

คน 777 474 62 - - 4.54  0.59  มากที่สุด 

ร้อยละ 59.18 36.10 4.72 - - 

4.10 ความเหมาะสมและ
เพียงพอของสถานท่ีจอดรถ
ของผู้เข้าร่วมกิจกรรม  

คน 816 464 33 - - 4.61  0.59  มากที่สุด 
ร้อยละ 62.15 35.34 2.51 - - 

4.11 ความสะดวกบรเิวณ
กองอ านวยการ  

คน 603 695 15 - - 4.45  0.52  มากที่สุด 

ร้อยละ 45.93 52.93 1.14 - - 
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ตารางท่ี 4.46 (ต่อ) 
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

4.12 ความชัดเจนในการ
แจ้งการตัดสิทธ์ิการปั่น  

คน 720 548 45 - - 4.51  0.56  มากที่สุด 

ร้อยละ 54.84 41.74 3.43 - - 
4.13 ทีมงานผู้ตัดสินมี
ความรู้ ความเข้าใจใน
กติกา  
 

คน 681 555 77 - - 4.46  0.60  มากที่สุด 

ร้อยละ 51.87 42.27 5.86 - - 

4.14 การก าหนดเง่ือนไข
รับรายงานตัวมีนโยบายที่
ชัดเจน  

คน 615 698 - - - 4.47  0.50  มากที่สุด 
ร้อยละ 46.84 53.16 - - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.46 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อมาตรฐานสนาม/
เส้นทาง (Standard) ระดับมากที่สุด ( X = 4.52 และ S.D = 0.24) โดยมีความพึงพอใจในระดับมาก
ที่สุด ต่อ ระยะทางในเส้นทางการปั่นชัดเจน ถูกต้องตามที่น าเสนอต่อสาธารณะ ( X = 4.96 และ S.D 
= 0.20) รองลงมาคือ ที่ตั้งพ้ืนที่จัดกิจกรรมมีความแน่นอนและชัดเจน ( X = 4.68 และ S.D = 0.51) 
และ ความเหมาะสมและเพียงพอของสถานที่จอดรถของผู้เข้าร่วมกิจกรรม ( X = 4.61 และ S.D = 
0.59) ตามล าดับ 

 
ตารางท่ี 4.47 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อการเดินทางเข้าถึง (Accessibility) 

(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

5. ความปลอดภัย (Safety) 4.56 0.19 มากที่สุด 

5.1 รถพยาบาล/
เจ้าหน้าท่ี/แพทย์ประจ า
สนาม   

คน 709 567 37 - - 4.51  0.55  มากที่สุด 

ร้อยละ 54.00 43.18 2.82 - - 

5.2 เจ้าหน้าท่ีปฐม
พยาบาลเบื้องต้นใน
เส้นทางปั่น  

คน 848 454 11 - - 4.64  0.50  มากที่สุด 

ร้อยละ 64.58 34.58 0.84 - - 

5.3 เจ้าหน้าท่ีควบคุม
ตลอดเส้นทาง  

คน 1,126 187 - - - 4.87  0.35  มากที่สุด 

ร้อยละ 85.76 14.24 - - - 
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ตารางท่ี 4.47 (ต่อ) 
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

5.4 ต ารวจ/เจา้หน้าท่ีรักษา
ความปลอดภัยในเส้นทาง  

คน 907 380 26 - - 4.67  0.51  มากที่สุด 

ร้อยละ 69.08 28.94 1.98 - - 
5.5 ความชัดเจนของป้าย
บอกทางปั่นจักรยาน  

คน 918 371 24 - - 4.68  0.50  มากที่สุด 

ร้อยละ 69.92 28.26 1.83 - - 
5.6 สภาพเส้นทางปั่นดี 
ปลอดภัย ไม่เสี่ยงต่อการเกิด
อุบัติเหตุ  

คน 1,125 188 - - - 4.86  0.35  มากที่สุด 

ร้อยละ 85.68 14.32 - - - 

5.7 การซื้อประกันอุบัติเหตุ
ให้นักปั่น 

คน 751 562 - - - 4.57  0.49  มากที่สุด 

ร้อยละ 57.20 42.80 - - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.47 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อความปลอดภัย  
(Safety) ระดับมากที่สุด ( X = 4.56 และ S.D = 0.19) โดยมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด  
ต่อเจ้าหน้าที่ควบคุมตลอดเส้นทาง ( X = 4.87 และ S.D = 0.35) สภาพเส้นทางปั่นดี ปลอดภัย  
ไม่เสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุ ( X = 4.86 และ S.D = 0.35) และ ความชัดเจนของป้ายบอกทางปั่น
จักรยาน ( X = 4.68 และ S.D = 0.48) ตามล าดับ 

 
ตารางท่ี 4.48 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อการแบ่งปันการใช้รถใช้ถนนในวันจัดกิจกรรม 
                  ปั่น (Sharing) 

(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

6. การแบ่งปันการใช้รถใช้ถนนในวันจัดกจิกรรมปั่น (Sharing) 4.29 0.44 มากที่สุด 
6.1 ผู้ใช้รถใช้ถนนประจ าให้
ความร่วมมือในการปิดถนน 
ระหว่างจัดกิจกรรมปั่น 

คน 586 392 325 10 - 4.18  0.83  มาก 

ร้อยละ 44.63 29.86 24.75 0.76 - 

6.2 การยินยอมให้วางป้าย/
ท าสัญลักษณ์ตามเส้นทาง 

คน 441 870 2 - - 4.33  0.48  มากที่สุด 
ร้อยละ 33.59 66.26 0.15 - - 

6.3 ชุมชนในพื้นที่ให้ความ
ร่วมมือ 

คน 530 726 57 - - 4.36  0.56  มากที่สุด 

ร้อยละ 40.37 55.29 4.34 - -    

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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จากตารางที่ 4.48 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อการแบ่งปันการใช้รถ
ใช้ถนนในวันจัดกิจกรรมปั่น (Sharing) ระดับมากที่สุด ( X = 4.29 และ S.D = 0.44) โดยมีความพึง
พอใจในระดับมากที่สุด ต่อ ชุมชนในพ้ืนที่ให้ความร่วมมือ ( X = 4.36 และ S.D = 0.56) การยินยอมให้
วางป้าย/ท าสัญลักษณ์ตามเส้นทาง ( X = 4.33 และ S.D = 0.48) และ ผู้ใช้รถใช้ถนนประจ าให้ความ
ร่วมมือในการปิดถนน ระหว่างจัดกิจกรรมปั่น ( X = 4.18 และ S.D = 0.83) ตามล าดับ 

 
ตารางท่ี 4.49 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อทักษะของผู้จัดกิจกรรมและทีมงาน (Skills)  

(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

7. ทักษะของผู้จัดกจิกรรมและทมีงาน (Skills) 4.45 0.41 มากที่สุด 

7.1 ความเป็นมืออาชีพของ
ผู้ด าเนินการจัดงาน/Race 
Director 

คน 644 659 10 - - 4.48  0.51  มากที่สุด 
ร้อยละ 49.05 50.19 0.76 - - 

7.2 ความเป็นมืออาชีพของ
ทีมงานมาร์แชลในการดูแล
ปั่นจักรยาน ตลอดเส้นทาง 

คน 677 629 7 - - 4.51  0.51  มากที่สุด 

ร้อยละ 51.56 47.91 0.53 - - 

7.3 การประสานงานขอ
ความร่วมมือของผู้จัดงาน
กับทุกภาคในพ้ืนท่ี มีความ
เป็นมืออาชีพ 

คน 803 503 7 - - 4.61  0.50  มากที่สุด 

ร้อยละ 61.16 38.31 0.53 - - 

7.4 ทักษะการแก้ไขปัญหา
ฉุกเฉินของทีมงาน 

คน 488 746 76 3 - 4.31  0.59  มากที่สุด 
ร้อยละ 37.17 56.82 5.79 0.23 - 

7.5 ทีมงานสามารถตอบ
ค าถามในการจัดงานได้
ชัดเจน 

คน 495 757 61 - - 4.33  0.56  มากที่สุด 

ร้อยละ 37.70 57.65 4.65 - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.49 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อทักษะของผู้จัด
กิจกรรมและทีมงาน (Skills) ในระดับมากที่สุด ( X = 4.45 และ S.D = 0.41) โดยมีความพึงพอใจใน
ระดับมากที่สุด ต่อ การประสานงานขอความร่วมมือของผู้จัดงานกับทุกภาคในพ้ืนที่ มีความเป็น 
มืออาชีพ ( X = 4.61 และ S.D = 0.50) ความเป็นมืออาชีพของทีมงานมาร์แชลในการดูแลปั่นจักรยาน 
ตลอดเส้นทาง ( X = 4.51 และ S.D = 0.51) และ ความเป็นมืออาชีพของผู้ด าเนินการจัดงาน/Race 
Director ( X = 4.48 และ S.D = 0.51) ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.50 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อคุณภาพการบริการ (Service) 
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

8. คุณภาพการบริการ (Service) 4.65 0.40 มากที่สุด 

8.1 พนักงานของธุรกิจที่พัก
แรมในพื้นที่ ยิ้มแย้ม แจม่ใส 
ให้บริการที่ประทับใจ 

คน 820 462 31 - - 4.60  0.54  มากที่สุด 
ร้อยละ 62.45 35.19 2.36 - - 

8.2 พนักงานของร้านอาหาร
และเครื่องดื่ม ยิ้มแย้ม 
แจ่มใส ให้บริการที่
ประทับใจ 

คน 855 408 50 - - 4.62  0.56  มากที่สุด 

ร้อยละ 65.12 31.07 3.81 - - 

8.3 พนักงานของร้าน
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 

คน 812 459 42 - - 4.59  0.55  มากที่สุด 
ร้อยละ 61.84 34.96 3.20 - - 

8.4 พนักงานผู้ให้บริการใน
แหล่งท่องเที่ยว 

คน 835 415 63 - - 4.59  0.58  มากที่สุด 
ร้อยละ 63.59 31.61 4.80 - - 

8.5 ที่พักมีคุณภาพ สะอาด 
สะดวก ปลอดภัย 

คน 860 388 65 - - 4.61  0.58  มากที่สุด 
ร้อยละ 65.50 29.55 4.95 - - 

8.6 ร้านอาหารและ
เครื่องดื่มมคีวามหลากหลาย 
รสชาติประทับใจ 

คน 881 424 8 - - 4.66  0.48  มากที่สุด 

ร้อยละ 67.10 32.29 0.61 - - 

8.7 การให้บริการ การดูแล
ของผู้จัด 

คน 1,137 168 8 - - 4.86  0.36  มากที่สุด 

ร้อยละ 86.60 12.80 0.61 - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.50 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อคุณภาพการบริการ 
(Service)  ในระดับมากที่สุด ( X = 4.65 และ S.D = 0.40) โดยมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด  
ต่อการให้บริการ การดูแลของผู้จัด ( X = 4.86 และ S.D = 0.36) ร้านอาหารและเครื่องดื่มมีความ
หลากหลาย รสชาติประทับใจ ( X = 4.66 และ S.D = 0.48) และ พนักงานของร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม ยิ้มแย้ม แจ่มใส ให้บริการที่ประทับใจ ( X = 4.62 และ S.D = 0.56) ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.51 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อความพึงพอใจในการบริหารจัดการกิจกรรมงาน 
                 ปั่นจักรยาน (Satisfaction)  

(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ท่ีสุด    

9. ความพึงพอใจในการบริหารจัดการกิจกรรมงานปั่นจักรยาน (Satisfaction) 4.55 0.29 มากที่สุด 

9.1 มีการก าหนดวัตถุประสงค์
ของการจัดกิจกรรมอย่าง
ชัดเจน 

คน 686 579 48 - - 4.49  0.57  มากที่สุด 
ร้อยละ 52.25 44.10 3.66 - - 

9.2 การรับสมัครเข้าร่วม
กิจกรรม 

คน 613 659 41 - - 4.44  0.56  มากที่สุด 

ร้อยละ 46.69 50.19 3.12 - - 
9.3 การประชาสัมพันธ์ข้อมลู
การจัดในงาน 

คน 664 608 41 - - 4.47  0.56  มากที่สุด 
ร้อยละ 50.57 46.31 3.12 - - 

9.4 การออกแบบ เสื้อ เหรียญ 
และถ้วยรางวัล 

คน 943 370 - - - 4.72  0.45  มากที่สุด 
ร้อยละ 71.82 28.18 - - - 

9.5 ความชัดเจนของกฎ กติกา 
การแข่งขัน 

คน 1,070 243 - - - 4.81  0.39  มากที่สุด 
ร้อยละ 81.49 18.51 - - - 

9.6 ความเหมาะการแบ่ง
ประเภทระยะทาง 

คน 1,117 186 10 - - 4.84  0.38  มากที่สุด 
ร้อยละ 85.07 14.17 0.76 - - 

9.7 การต้อนรับของเจ้าหน้าท่ี
ในจุดรับลงทะเบียน 

คน 759 543 11 - - 4.57  0.51  มากที่สุด 

ร้อยละ 57.81 41.36 0.84 - - 
9.8 มีจุดบริการรับฝากของที่
ปลอดภัย 

คน 778 519 16 - - 4.58  0.52  มากที่สุด 

ร้อยละ 59.25 39.53 1.22 - - 
9.9 มีจุดบริการตรวจเช็ค/ซ่อม 
จักรยานให้นักปั่น 

คน 772 513 28 - - 4.57  0.54  มากที่สุด 
ร้อยละ 58.80 39.07 2.13 - - 

9.10 มีมาร์แชลดูแล  ตลอด
เส้นทาง 

คน 879 377 57 - - 4.63  0.57  มากที่สุด 
ร้อยละ 66.95 28.71 4.34 - - 

9.11 มีบริการรถสาธารณะ 
รับส่งที่สะดวก รวดเร็ว 
ปลอดภัย ระหว่างพื้นที่จัดงาน
และจุดจอดรถ 

คน 1,017 266 30 - - 4.75  0.48  มากที่สุด 
ร้อยละ 77.46 20.26 2.28 - - 

9.12 การน าเทคโนโลยีมาช่วย
จัดท าเส้นทางปั่นจักรยาน  

คน 708 560 45 - - 4.50  0.56  มากที่สุด 

ร้อยละ 53.92 42.65 3.43 - - 
9.13 มีพนักงานในจุดต่าง ๆ 
ให้บริการยิม้แย้ม แจ่มใส 
ให้บริการที่ประทับใจ 

คน 573 740 - - - 4.44 0.50 มากที่สุด 
ร้อยละ 43.64 56.36 - - - 
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ตารางท่ี 4.51 (ต่อ)  
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ท่ีสุด    

9.14 การบริการอาหารและ
เครื่องดื่มในงานเพียงพอ 
หลากหลาย รสชาติประทับใจ 

คน 572 741 - - - 4.54  0.53  มากที่สุด 

ร้อยละ 43.56 56.44 - - - 

9.15 การตัดสินให้รางวัล มี
ความชัดเจนและเป็นธรรม 

คน 574 738 1 - - 4.34  0.57  มากที่สุด 

ร้อยละ 43.72 56.21 0.08 - - 
9.16 การจัดกิจกรรมมอบ 
เหรียญ ถ้วย และของที่ระลึกมี
ความสะดวก รวดเร็ว และ
ประทับใจ 

คน 560 753 - - - 4.43  0.49  มากที่สุด 
ร้อยละ 42.65 57.35 - - - 

9.17 การบริการ ค้นหา
ภาพถ่ายนักปั่นหลังจดักิจกรรม 
มีความสะดวกและรวดเร็ว 

คน 546 766 1 - - 4.42  0.49  มากที่สุด 

ร้อยละ 41.58 58.34 0.08 - - 

9.18 การบริหารเครือข่าย
ลูกค้าสมัพันธ์ 

คน 536 776 1 - - 4.41  0.49  มากที่สุด 

ร้อยละ 40.82 59.10 0.08 - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.51 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อความพึงพอใจในการ
บริหารจัดการกิจกรรมงานปั่นจักรยาน (Satisfaction) ในระดับมากที่สุด ( X = 4.55 และ S.D = 
0.29) โดยมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด ต่อ ความเหมาะการแบ่งประเภทระยะทาง ( X = 4.84 และ 
S.D = 0.38) ความชัดเจนของกฎ กติกา การแข่งขัน ( X = 4.81 และ S.D = 0.39) มีบริการรถสาธารณะ 
รับส่งที่สะดวก รวดเร็ว ปลอดภัย ระหว่างพ้ืนที่จัดงานและจุดจอดรถ ( X = 4.75 และ S.D = 0.48)   
ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.52 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อผลกระทบด้านเศรษฐกิจ (Economy)  
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

10. ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกจิกรรมปั่นจักรยาน ในด้านเศรษฐกิจ (Economy) 4.46 0.43 มากที่สุด 

10.1 ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น
จากการจ้างงานของผู้จัด 

คน 848 315 140 10 - 4.52  0.71  มากที่สุด 
ร้อยละ 64.58 23.99 10.66 0.76 - 

10.2 เยาวชนในพ้ืนท่ีมี
รายได้พิเศษจากการรับจา้ง
ท างาน 

คน 896 332 85 - - 4.62  0.60  มากที่สุด 
ร้อยละ 68.24 25.29 6.47 - - 

10.3 ผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี
จ าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์
ได้มากข้ึน 

คน 893 321 99 - - 4.60  0.62  มากที่สุด 

ร้อยละ 68.01 24.45 7.54 - - 

10.4 ผู้ประกอบการผู้
ให้บริการเช่าอุปกรณ์ เครื่อง
เสียง 

คน 912 333 68 - - 4.64  0.58  มากที่สุด 
ร้อยละ 69.46 25.36 5.18 - - 

10.5 ธุรกิจอื่น ท่ีเกี่ยวเนื่อง
กับ จักรยาน 

คน 82 1,176 55 - - 4.02  0.32  มาก  
ร้อยละ 6.25 89.57 4.19 - - 

10.6 ธุรกิจอื่น ที่เกี่ยวเนื่อง
กับการให้บริการ  มีรายได้
เพิ่มขึ้น 

คน 539 703 71 - - 4.36  0.58  มากที่สุด 

ร้อยละ 41.05 53.54 5.41 - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.52 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อ
ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ (Economy) พบว่า มีระดับมากที่สุด ( X = 4.46 และ S.D = 0.43) โดยมี
ความพึงพอใจในระดับมากที่สุด ต่อผลกระทบด้านเศรษฐกิจของผู้ประกอบการผู้ให้บริการเช่าอุปกรณ์ 
เครื่องเสียง ( X = 4.64 และ S.D = 0.58)  เยาวชนในพ้ืนที่มีรายได้พิเศษจากการรับจ้างท างาน ( X = 
4.62 และ S.D = 0.60) และ ผู้ ประกอบการในพ้ืนที่ จ าหน่ ายสินค้ าผลิตภัณฑ์ ได้มากขึ้น  
( X = 4.60 และ S.D = 0.62) ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.53 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อผลกระทบด้านสังคม (Social) 
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

11. ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกจิกรรมงานปั่นจกัรยานในด้านสังคม (Social) 4.39 0.57 มากที่สุด 
11.1 ชุมชนมีความยินดีและ
ให้ความร่วมมือในการจัด
กิจกรรม 

คน 613 589 107 2 2 4.38  0.65  มากที่สุด 

ร้อยละ 46.69 44.86 8.15 0.15 0.15 

11.2 ชุมชนให้การต้อนรับ
นักท่องเที่ยวฐานะเจ้าบ้าน
อย่างดี 

คน 618 657 30 5 3 4.43  0.58  มากที่สุด 

ร้อยละ 47.07 50.04 2.28 0.38 0.23 

ตารางท่ี 4.53  11.3 
ชุมชนในพื้นที่มีคุณภาพชีวิต
ความเป็นอยู่ท่ีดีขึ้น 

คน 586 628 90 6 3 4.36  0.65  มากที่สุด 

ร้อยละ 44.63 47.83 6.85 0.46 0.23 

11.4 ผู้จัดมีการแบ่งปัน
ผลประโยชน์ให้ชุมชนอย่าง
เป็นธรรม 

คน 604 602 99 5 3 4.37  0.66  มากที่สุด 

ร้อยละ 46.00 45.85 7.54 0.38 0.23 

11.5 เยาวชนในพ้ืนท่ีใช้
เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ต่อ
ตนเอง 

คน 604 541 161 4 3 4.32  0.71  มากที่สุด 

ร้อยละ 46.00 41.20 12.26 0.30 0.23 

11.6 ได้รับการสนับสนุน
ของผู้น าในพ้ืนท่ี (อบต./
เทศบาล/อบจ.) 

คน 645 622 41 2 3 4.45  0.59  มากที่สุด 

ร้อยละ 49.12 47.37 3.12 0.15 0.23 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.53 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก ระดับความพึงพอใจต่อผลกระทบด้านสังคม 
(Social) ในระดับมากที่สุด ( X = 4.39 และ S.D = 0.57) โดยมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด  
ต่อผลกระทบด้านสังคม ในประเด็นการได้รับการสนับสนุนของผู้น าในพ้ืนที่ (อบต./เทศบาล/อบจ.)  
( X = 4.45 และ S.D = 0.59) ชุมชนให้การต้อนรับนักท่องเที่ยวฐานะเจ้าบ้านอย่างดี ( X = 4.43 และ 
S.D = 0.58) และ ชุมชนมีความยินดีและให้ความร่วมมือในการจัดกิจกรรม ( X = 4.38 และ S.D = 
0.65)   ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.54 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม (Environment) 
(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

12. ผลการที่เกิดขึ้นจากการจัดกจิกรรมปั่นจักรยานในด้านสิ่งแวดล้อม (Environment) 4.14 0.71 มาก 

12.1 เกิดการปรับปรุง 
พัฒนาเส้นทางปั่นจักรยาน 

คน 882 340 49 39 3 4.57  0.73  มากที่สุด 
ร้อยละ 67.17 25.89 3.73 2.97 0.23 

12.2 เกิดการพัฒนาระบบ
สาธารณูปโภคในชุมชน 

คน 505 296 162 339 11 3.72  1.24  มาก 
ร้อยละ 38.46 22.54 12.34 25.82 0.84 

12.3 เกิดการพัฒนาพ้ืนท่ี
สาธารณะจากการจดั
กิจกรรม 

คน 482 233 573 22 3 3.89  0.94  มาก  

ร้อยละ 36.71 17.75 43.64 1.68 0.23 

12.4 นักท่องเที่ยวเคารพ
และไม่ท าลายธรรมชาติ 
สิ่งแวดล้อม 

คน 518 245 521 25 4 3.95  0.95  มาก  

ร้อยละ 39.45 18.66 39.68 1.90 0.30 

12.5 ระบบการจราจรคับคั่ง
แออัดส่งผลให้ชุมชนสัญจร
ล าบาก 

คน 530 291 483 7 2 4.02  0.90  มาก  
ร้อยละ 40.37 22.16 36.79 0.53 0.15 

12.6 เกิดความสกปรก ขยะ
เกลื่อนกลาดหลังจากจัด
กิจกรรม 

คน 557 506 207 41 2 4.20  0.83  มาก  

ร้อยละ 42.42 38.54 15.77 3.12 0.15 

12.7 เกิดการหวงแหน 
อนุรักษ์ทรัพยากร 
สิ่งแวดล้อมในชุมชน 

คน 934 286 88 2 3 4.63  0.63  มากที่สุด 

ร้อยละ 71.13 21.78 6.70 0.15 0.23 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.54 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อผลกระทบที่เกิดขึ้นกับ
สิ่งแวดล้อม (Environment)  ในระดับมาก ( X = 4.14 และ S.D = 0.71) โดยมีความพึงพอใจต่อ
ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม ในระดับมากที่สุด คือ เกิดการหวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร สิ่งแวดล้อมใน
ชุมชน ( X = 4.63 และ S.D = 0.63) เกิดการปรับปรุง พัฒนาเส้นทางปั่นจักรยาน ( X = 4.57 และ S.D 
= 0.73)  และเกิดความสกปรก ขยะเกลื่อนกลาดหลังจากจัดกิจกรรม ( X = 4.20 และ S.D = 0.83)   
ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.55 ระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อความสุขและความประทับใจที่มาร่วมกิจกรรมใน 
      ครั้งนี ้

(n = 1,313) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ     Mean   S.D  ความหมาย 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

13. ความสุขและความ
ประทับใจท่ีมาร่วมกิจกรรม
ในครั้งนี ้

คน 1,051 256 6 - - 4.33 0.31 มาก 
ร้อยละ 80.05 19.50 0.46 - - 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.55 พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อความพึงพอใจโดยรวม
ของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ในระดับมากท่ีสุด ( X = 4.33 และ S.D = 0.31)   

 
ดังนั้น จากผลการศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก (Customer Insight) ในกิจกรรมการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย จากการศึกษาพฤติกรรมของ
นักปั่นจักรยานทั้ง 4 ประเภท คือ นักปั่นในกิจกรรมที่จัดขึ้น (Event) นักปั่นจักรยานท่องเที่ยว 
(Touring)  นักปั่นอดทน (Endurance) และ นักปั่นแข่งขัน (Racing) ที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 
1,313 คน สามารถสรุปได้ดังตารางต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 4.56 ผลการศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก (Customer Insight) 
 

รายการ 
ข้อมูลนักปัน่จกัรยานเชิงลกึ (Customer Insight) 

Endurance Event Racing Touring ภาพรวม 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานของนกัปัน่จักรยานเพ่ือการท่องเท่ียว 
1) เพศ ชาย ชาย ชาย ชาย ชาย 
2) อาย ุ 35 - 39 ปี 

 
40 - 44 ปี 
 

35 - 39 ปี 
 

45 - 49 ปี 
 

35 - 39 ปี 
 3) สถานภาพ โสด สมรส – ไมม่ี

บุตร 
โสด สมรส – มีบุตร โสด 

4) การศึกษา ปริญญาตร ี ปริญญาตร ี ปริญญาตร ี ปริญญาตร ี ปริญญาตร ี
5) อาชีพหลัก 

 
ค้าขาย/ธุรกจิ
ส่วนตัว 

ค้าขาย/ธุรกจิ
ส่วนตัว 

ค้าขายธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
เอกชน/บริษัท 

ค้าขายธุรกิจ
ส่วนตัว 
 6) รายได้ต่อเดือน 

(บาท) 
30,001 - 
40,000  

20,001 - 
30,000  

30,001 - 
40,000  

40,001 -
50,000  

30,001-
40,000  

7) เดินทางมาจาก ภาคกลาง ภาคกลาง ภาคกลาง ภาคกลาง ภาคกลาง 
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ตารางท่ี 4.56 (ต่อ) 
 

รายการ 
ข้อมูลนักปั่นจักรยานเชงิลึก (Customer Insight) 

Endurance Event Racing Touring ภาพรวม 

ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการเข้าร่วมงานปัน่จักรยานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1) วัตถุประสงค์ ความท้าทาย/ตื่นเต้น ท่องเที่ยว แข่งขัน ท่องเที่ยว ท่องเที่ยว 

2) ประเภทจักรยาน
ที่ใช ้

จักรยานเสือหมอบ จักรยานเสือหมอบ จักรยานเสือหมอบ จักรยานเสือหมอบ จักรยานเสือหมอบ 

3) ราคาจักรยานที่
ใช ้
(บาท/คัน) 

60,001-90,000 30,001-60,000 30,001-60,000 10,001-30,000 30,001-60,000 

4) ราคาอุปกรณ์ที่
ซ้ือ  
(บาท/ปี) 

ต่ ากวา่ 3,000 บาท/ป ี ต่ ากวา่ 3,000 บาท/ป ี 3,001-6,000 
บาท/ป ี

ต่ ากวา่ 3,000 บาท/ป ี ต่ ากวา่ 3,000 บาท/ป ี

5) ค่าใช้จ่ายในการ
สมัครเข้าร่วม
กิจกรรม 

ต่ ากวา่ 2,000 บาท/ปี ต่ ากวา่ 2,000 บาท/ปี 4,001 – 6,000 
บาท/ป ี

ต่ ากวา่ 2,000 บาท/ปี ต่ ากวา่ 2,000 บาท/ป ี

6) จ านวนคนที่ร่วม
เดินทางมาร่วม
กิจกรรม 

มาคนเดียว มาหลายคน มาคนเดียว มาหลายคน มาหลายคน 

7) ท่านเดินทางมา
คนเดียวหรือมา
กับใคร 

มาคนเดียว มาหลายคน กับกลุ่ม
เพื่อน/กลุ่ม/ชมรม 
(2-6 คน) 

มาคนเดียว มาหลายคน กับกลุ่ม
เพื่อน/กลุ่ม/ชมรม 
(2-6 คน) 

มาหลายคน กับกลุ่ม
เพื่อน/กลุ่ม/ชมรม 
(2-6 คน) 

8) การพักค้าง 
 

พักค้าง 
(โรงแรม/รีสอร์ท) 

ไม่พักค้าง พักค้าง 
(โรงแรม 
/รีสอร์ท) 

ไม่พักค้าง พักค้าง 
(โรงแรม/ 
รีสอร์ท) 

9) พาหนะที่ใช้
เดินทางเพื่อเข้า
ร่วมกิจกรรม 

รถยนต์ส่วนตัว รถยนต์ส่วนตัว รถยนต์ส่วนตัว รถยนต์ส่วนตัว รถยนต์ส่วนตัว 

10) ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย
ต่อคร้ังที่จ่ายไป
เพื่อมาร่วมงาน 

1,001 - 5,000 บาท 1,001 - 5,000 บาท 5,001 - 10,000 
บาท 

1,001 - 5,000 บาท 1,001 - 5,000 บาท 

11) ช่องทางการ
ค้นหาข้อมูลการ
จัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน 

อื่น ๆ www.Thaimtb.com ชุมชนออนไลน ์ www.Thaimtb.com www.Thaimtb.com 

12) ใช้อินเตอร์เน็ต
เพื่อค้นหาข้อมูล 

สมัครเข้าร่วมกิจกรรม
ปั่นจักรยาน 

ค้นหากิจกรรมการปั่น
จักรยาน 

ค้นหากิจกรรมการ
ปั่นจักรยาน 

ค้นหากิจกรรมการปั่น
จักรยาน 

ค้นหากิจกรรมการปั่น
จักรยาน 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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ตารางท่ี 4.56 (ต่อ) 
 

รายการ 
ข้อมูลนักปั่นจักรยานเชงิลึก (Customer Insight) 

Endurance Event Racing Touring ภาพรวม 

ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการเข้าร่วมงานปัน่จักรยานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
13) ช่องทางการรับรู้ที่

นิยมเข้าไปดู เพื่อ 
update 
สถานการณ์ 

กลุ่มเครือข่ายนักปั่น
จักรยานจักรยาน : 
Facebook / Line 

กลุ่มเครือข่ายนักปั่น
จักรยานจักรยาน : 
Facebook / Line 

กลุ่มเครือข่ายนัก
ปั่นจักรยาน
จักรยาน : 
Facebook / Line 

กลุ่มเครือข่ายนักปั่น
จักรยานจักรยาน : 
Facebook / Line 

กลุ่มเครือข่ายนักปั่น
จักรยานจักรยาน : 
Facebook / Line 

14) ผลิตภัณฑ์ใหม่ใน
การจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานให้นา่สนใจ 

การค้นหาภาพถา่ย
ผ่านเว็บไซต์ 

บริการน าเที่ยวก่อน
การแข่งขัน 

การบริการอาหาร
และเครื่องดื่ม 

การบริการน าเท่ียว การค้นหาภาพถา่ย
ผ่านเว็บไซต์ 

15) ปัจจัยที่ดึงดูดใจ ให้
นักปั่นจักรยาน 
สนใจเข้าร่วม
กิจกรรมงานปั่น 

อัตลักษณ์ของเส้นทาง
ปั่นจักรยาน 

มาตรฐานด้านความ
ปลอดภัย 

มาตรฐานด้านความ
ปลอดภัย 

มาตรฐานด้านความ
ปลอดภัย 

มาตรฐานด้านความ
ปลอดภัย 

16) ประเด็นการพัฒนา 
หน้าเว็บไซต์/
แพลตฟอร์มส าหรับ
นักปั่นจักรยาน 

การแจ้งกิจกรรมปั่น
จักรยานตลอดทั้งป ี
(การแข่งขันและการ
ปั่นเพื่อการท่องเท่ียว)  

การ Update 
เส้นทางปั่นจักรยานที่
ทันสมัยอยู่เสมอ 

การ Update 
เส้นทางปั่นจักรยาน
ที่ทันสมัยอยู่เสมอ 

การ Update 
เส้นทางปั่นจักรยานที่
ทันสมัยอยู่เสมอ 

การ Update 
เส้นทางปั่นจักรยานที่
ทันสมัยอยู่เสมอ 

17) มาตรฐานการจัด
กิจกรรมปั่น
จักรยานที่ควรน ามา
ปรับใช้กับการจัด
กิจกรรมปั่น
จักรยานของ
ประเทศไทย 

มาตรฐานการจัดการ
แข่งขันในระดับสากล
ขององค์การจักรยาน
โลก  

มาตรฐานการจัดการ
แข่งขันในระดับสากล
ขององค์การจักรยาน
โลก  

มาตรฐานการ
จัดการแข่งขันใน
ระดับสากลของ
องค์การจักรยาน
โลก  

มาตรฐานการจัดการ
แข่งขันในระดับสากล
ขององค์การจักรยาน
โลก  

มาตรฐานการจัดการ
แข่งขันในระดับสากล
ขององค์การจักรยาน
โลก  

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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4.3   ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3  ศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
เชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและต่างประเทศเพื่อน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย 

   
 ผลการศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและ
ต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย  
จากกระบวนการค้นหาชุมชนต้นแบบ ท าให้ได้ต้นแบบเพ่ือไปท าการศึกษาเชิงลึกที่แตกต่างกัน  ดังมี
รายละเอียดผลการศึกษาดังนี้ 
 
 4.3.1 ผลการศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน
ต่างประเทศ 
 
 ในการศึกษาครั้งนี้ คณะนักวิจัยได้ไปศึกษาดูงานและสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ที่เกี่ยวข้อง ตลอดจน
สถาบันการศึกษา ร่วมกับ คณะผู้บริหารและผู้แทนมหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง และ National 
Taiwan University of Sport ได้น าพาคณะนักวิจัยส ารวจเส้นทางปั่นจักรยานรอบทะเลสาบสุริยัน
จันทรา (Sun Moon Lake) ประเทศไต้หวัน ระหว่างวันที่ 8-10 มีนาคม 2562 ได้ผลการศึกษาดังนี้ 
 ประเทศไต้หวัน : Republic of China เป็นประเทศที่เป็นเป็นเกาะขนาดใหญ่มีลักษณะ
คล้ายเมล็ดข้าว วางตัวในแนวตั้งในระยะทางจากเหนือจรดใต้ ซึ่งข้อมูลจากการบรรยายในการไปศึกษาดู
งานมีข้อมูลที่ยืนยันได้ว่าระยะทางจากเหนือถึงใต้โดยประมาณ 350 กิโลเมตร และความความกว้าง
ประมาณของประเทศ 100 กิโลเมตร ตลอดการเดินทางจากสนามบินไป National Taiwan University 
of Sport ข้างทางมีภูเขาสูงยาวซึ่งเป็นแนวทิวเขากลางเกาะ บริเวณที่ราบทางฝั่งตะวันตกจะกว้างกว่าทาง
ตะวันออกดังนั้น เส้นทางจักรยานที่รัฐบาลลงทุนพัฒนาจากพ้ืนที่ทางรถไฟเก่ามาเป็นเส้นทางจักรยาน 
รวมถึงถนนรอบเกาะยังสามารถปรับปรุงพัฒนาให้มีเลนจักรยานรอบเกาะ  ในประเทศไต้หวันมีเมือง
ส าคัญๆ เช่น ไทเป เกาสง ไทจง จะอยู่ทางฝั่งตะวันตกได้รับอิทธิพลมรสุมน้อยกว่า แต่ เส้นทางจักรยานที่
สวยงามตามภูมิประเทศจะอยู่ทางฝั่งตะวันออกและจะพบว่ามีทัศนียภาพสวยงามส าหรับนักปั่นมากกว่า
ฝั่งตะวันตก สภาพถนนในเมืองของประเทศไต้หวัน National Taiwan University of Sport บริเวณเลน
จักรยาน ถ้าถนนที่ขนาดเล็กลงมาจะพบว่าฟุตบาทก็จะแคบลงตาม อาจจะยังมีเลนจักรยานหรือไม่มีก็ได้ 
ถ้าไม่มีก็จะอาจจะให้มอเตอร์ไซต์จอดด้านชิดถนน แล้วจักรยานก็ปั่นร่วมกับทางคนเดินได้ แต่ห้ามชนคน 
เพราะมีกฎที่ผู้บรรยายในการศึกษาดูงานกล่าวไว้ "Pedestrian have the right of way" การปั่นจักรยาน
ในเมืองจะค่อย ๆ ลัดเลาะกันไป แตถ่นนที่เล็กลงมาถัดจากถนนใหญ่ มักจะไม่มีฟุตบาท เช่น ในซอย หรือ 
ชานเมือง จึงใช้ทางร่วม แต่สภาพเส้นทางในเมืองมักจะมีเลนจักรยาน แล้วถัดไปก็เป็นเลนมอเตอร์ไซต์ 
แล้วค่อยเป็นเลนรถยนต์ตรงกลางถนน แตบ่างถนนก็ไม่มีเลนมอเตอร์ไซต์ ส่วนถนนสองเลนนอกเมือง ก็ให้
ขับข่ีร่วมกันทั้งหมดไปเลย 
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 จักรยานพบได้ทุกหนทุกแห่ง มากพอ ๆ กับมอเตอร์ไซต์ จักรยานที่พบเห็นบ่อย ๆ คือ 
แบรนด์ที่ผลิตในไต้หวัน เช่น Giant, Merida, Mosso, Centurian, Specialized Etc. รัฐบาลไต้หวันได้
ช่วยสนับสนุนการปั่นจักรยาน ด้วยการสร้างทางจักรยานเพ่ิมขึ้น ในสวนสาธารณะ สะพานข้ามแม่น้ า 
เส้นทางเชื่อมโยงแต่ละเมือง อ านวยความสะดวกในทุก ๆ ทาง รวมถึงพัฒนาระบบจักรยานเช่าสาธารณะ 
เรียกว่า U-Bike และตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ได้มีร้านเช่าจักรยานเป็นจ านวนมาก คณะนักวิจัยเข้าไป
สอบถามแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในความนิยมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว พบว่า ร้านเช่าจักรยาน
ได้เริ่มมีบริการจักรยานไฟฟ้าให้เช่า เพราะเป็นที่นิยมมากในเส้นทางท่องเที่ยวในสาธารณะ ดังนั้น          
ในอนาคตอันใกล้ของโลกนักปั่นจักรยาน จะมีจักรยานไฟฟ้าเข้ามาแทนท่ีจักรยานปกติเพ่ิมข้ึน 
 กรณีการผลการส ารวจแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงด้านการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว
ด้วยจักรยาน Sun Moon Lake คือ สถานที่เข้าไปดูการออกแบบเลนจักรยาน รอบทะเลสาบ โดยมีการ
จัดท าเป็นเลนปั่นจักรยาน และมีราวกั้นซ้ายขวาตลอดทาง เลียบทะเลสาบ มีจุดพักจักรยาน ถือได้ว่าเป็น
เส้นทางปั่นจักรยานที่มีบรรยากาศที่ดีมาก และเส้นทางเรียบสวย ปั่นจักรยานได้สบาย ๆ บริเวณจุดจอด
รถบัส จะมีร้านเช่าจักรยานของ Giant ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวจะเลือกร้านนี้เนื่องจาก ที่ร้าน Giant จะมี
กลยุทธ์การขาย โดยมีโปรโมชั่นปั่นฟรี 2 ชั่วโมงแรก ชั่วโมงถัดไปคิดชั่วโมงละ 200 NT หรือ ถ้าเป็นวันก็
วันละ 300 NT  โดยเฉพาะช่วงเดือนตุลาคม ประเทศไต้หวัน ก าหนดเป็นช่วงเทศกาลปั่นจักรยาน จึงเป็น
การส่งเสริมการปั่นจักรยาน และช่วยสร้างให้เกิดการหมุนเวียนเศรษฐกิจของธุรกิจจักรยาน เนื่องจาก 
ประเทศไต้หวัน เป็นฐานการผลิตจักรยานคุณภาพเพ่ือการส่งออก ดังภาพต่อไปนี้ 
   

 
 

  
ภาพที่ 4.8 บรรยากาศการศึกษาดูงานร่วมกับ National Taiwan University of Sport 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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ภาพที่ 4.9 ร้านเช่าจักรยานในแหล่งท่องเที่ยว ประเทศไต้หวัน 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

 

 
 

ภาพที่ 4.10 บรรยากาศการจัดเส้นทางปั่นจักรยาน Sun Moon Lake 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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ภาพที่ 4.11 แผนที่เส้นทางปั่นจักรยาน Sun Moon Lake 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

 

 
ภาพที่ 4.12 เส้นทางปั่นจักรยานในแหล่งท่องเที่ยว 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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ภาพที่ 4.13 จักรยานสาธารณะ U-Bike 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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 ดังนั้นจึงสรุปได้ว่าแนวทางการบริหารจัดการ เพ่ือการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว 
เชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไต้หวัน พบว่า 

1) ส่งเสริมการปั่นจักรยานเพ่ือใช้ในชีวิตประจ าวัน โดยสร้างเส้นทาง สิ่งอ านวยความสะดวก 
เส้นทาง จุดให้ข้อมูลทั้งการบริการจักรยานและสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ เพ่ือจูงใจให้ ประชาชน และ
เยาวชน มีการปั่นจักรยานในวงกว้าง รวมถึงการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวในเส้นทางที่ปลอดภัยบน 
เกาะไต้หวันทั้งเพ่ือการพักผ่อนและการปั่นจักรยานไปท างาน ที่มีการบริหารจัดการ วางระบบ ควบคุม 
และบ ารุงรักษาโดยภาครัฐบาล  

2) ส่งเสริมการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ยกตัวอย่างเช่น รัฐบาลให้การส่งเสริมการใช้
ประโยชน์สถานที่รกร้าง หรือ แหล่งท่องเที่ยวทรุดโทรม ชานเมืองหรือนอกเมือง โดยท าการปรับปรุง
พัฒนาให้เป็นเส้นทางปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวที่ปลอดภัย นักท่องเที่ยวสามารถมาเช่าจักรยานใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวปั่นได้เท่าที่นักเที่ยวมีเวลา นอกจากนั้นเพื่อให้การบริหารจัดการเกิดการมีส่วนร่วมกับ
ร้านค้าของชุมชน ตลอดเส้นทางปั่นจักรยาน รัฐบาลในท้องถิ่นจะเปิดประมูลให้ผู้ประกอบการมาเช่า
สถานที่เพ่ือจ าหน่ายอาหาร และเครื่องดื่ม และเช่าจักรยาน โดยมีการระยะเวลาที่ชัดเจน หากร้านค้า ใด
ประสงค์เช่าต่อก็ให้ท าสัญญาเป็นระยะ ๆ ไป แต่เงื่อนไขของทุกร้านค้าคือต้องช่วยกันบริการนักท่องเที่ยว
ปั่นจักรยาน ทั้งการแนะน าเส้นทาง การประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยว และเป็นจุดให้บริการ
แผนที่ปั่นจักรยานรอบ ๆ แหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ซึ่งท าให้นักปั่นจักรยานมีความพึงพอใจในการบริการ
ของทุก ๆ ร้านค้า ที่ไม่ต้องรอถามจากเจ้าพนักงานแต่เพียงอย่างเดียว 
 

4.3.2 ผลการศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานใน
ประเทศ 
 ในส่วนของประเทศไทยนั้น ในครั้งนี้ คณะนักวิจัยได้แนวคิด 3A6S (Attraction Accessibility  
Amenities Standard Safety Sharing Skills Services Satisfaction) ซึ่งเป็นแนวคิดที่ได้ท าการเก็บ
ข้อมูลจากแบบสอบถามนักปั่นจักรยานจ านวน 1,313 ตัวอย่าง จากผลที่พบในกระบวนการวิจัย พบว่า 
แนวทางการยกระดับการจัดการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ได้นั้น จ าเป็นต้องสร้างระดับความพึงพอใจของ
นักปั่นจักรยานในประเด็น มาตรฐาน ความปลอดภัย ความพึงพอใจ สิ่งอ านวยความสะดวก และ การ
แบ่งปันการใช้รถใช้ถนน เป็นอันดับต้น ๆ เพ่ือให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดีของการปั่นปลอดภัยในประเทศไทย 
 ดังนั้น เพ่ือน าไปสู่การศึกษาเพ่ือการยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย คณะนักวิจัยจึงได้ท าการลงพ้ืนที่ภาคสนามและสัมภาษณ์ผู้
ที่เกี่ยวข้องถึงการบริหารจัดการชุมชน/สนามปั่นจักรยานในประเด็นต่าง ๆ ในระหว่างระยะเวลาของการ
ด าเนินการวิจัย เริ่ม 16 พฤศจิกายน 2561 – 24 สิงหาคม 2562 จ านวน 12 สนาม ดังนี้  1) สนามปั่น
จักรยาน “ปั่นเมืองเหน่อ จังหวัดสุพรรณบุรี 2) สนามปั่นจักรยาน “PRU cycle Thailand Bangsaen 
2018 (General public) จังหวัดชลบุรี 3) สนามปั่นจักรยาน “Singha - Ptt Mountain Bike Thailand 
Open 2018 จังหวัดเชียงราย 4) สนามปั่นจักรยาน “เปิดเมืองวีรชน สิงห์บุรี คนดี เมืองน่าอยู่ สิงห์บุรี” 
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5) สนามปั่นจักรยาน Probike Adventure Duathlon Vol.1 @ Bonanza Khao Yai จังหวัดนครราชสีมา 
6) สนามปั่นจักรยาน “5th Central Group Cycling Championship 2019 เส้นทางรอบเมืองจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา” 7) สนามปั่นจักรยาน “พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12” อ าเภอจอมทอง จังหวัด
เชียงใหม่ 8) เส้นทางปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว โดยทีมงานปั่นสรรหา กรุงเทพฯ 9) TC 100 Exclusive 2019  
TC 100 สนาม 3 “เขาทุเรียน กะอาง โกรกอีดก” จังหวัดชลบุรี 10) Bike More Fun อ าเภอนายายอาม 
จ.จันทบุรี 11) LRT โป่งกระทิงเดือด ครั้งที่ 4  ราชบุรี  และ 12) กิจกรรม ค่ายเสือปั่น ครั้งที่ 2 
นครราชสีมา (ปากช่อง เขาใหญ่) และ การลงพ้ืนที่ภาคสนามร่วมกับแผนงานวิจัยเพ่ือศึกษาศักยภาพเชิง
พ้ืนที่และสร้างเครือข่ายผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยานและนักปั่นจักรยาน จาก ผู้น า/ผู้รู้/ผู้บุกเบิก เส้นทางปั่น
จักรยานเลียบแม่น้ าโขง อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย เส้นทางปั่นเขาอีโต้ อ าเภอเมือง จังหวัดปราจีน 
เส้นทางเฉลิมบูรราชลทิตย์ อ าเภอนายามอาม จังหวัดจันทบุรี เส้นทางไร่สิงห์ฟาร์ค-วัดร่องขุ่น อ าเภอเมือง 
จังหวัดเชียงราย เส้นทางสนามเจริญสุข มงคลจิต จังหวัดสมุทรปราการ ท าให้พบ รูปแบบ วิธีการของการ
บริหารการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่โดดเด่นตามลักษะพ้ืนที่ ดังนี้ 

 

1) ชุมชนต้นแบบการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยจักรยานในระดับท้องถิ่นอ าเภอ
เชียงคาน จังหวัดเลย 

 

 
ภาพที ่4.14 บรรยากาศภูมิทัศน์ อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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 ด้วยอ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย มีเส้นทางปั่นจักรยานที่เหมาะสมส าหรับนักปั่นทุกเพศ ทุกวัย 
ไปได้ทุกวัน (Cycling for All) ดังนั้น เส้นทางนี้จึงมีความเหมาะสมในการเป็นเมืองจักรยานต้นแบบของ
ประเทศไทยได้เป็นอย่างดี  
 

2) ชุมชนต้นแบบการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยจักรยานในระดับจังหวัด อ าเภอ
เมือง จังหวัดชัยนาท  

 

  
 

ภาพที่ 4.15 ปฏิทินปั่นจักรยานของจังหวัดชัยนาท 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

  
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานขององค์การบริหารส่วนจังหวัดชัยนาท เป็นอีกหนึ่งของสนามต้นแบบ

ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานส่งเสริมการท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่ต่าง ๆ ของจังหวัด โดยองค์การบริหารส่วน
จังหวัดร่วม กับ ชมรมปั่นจักรยาน และหน่วยงานต่าง ๆ ร่วมกันจัด ร่วมกันประชาสัมพันธ์ ระดมนักปั่น
จักรยานทั้งในจังหวัดชัยนาท และ จังหวัดใกล้เคียง มาร่วมปั่นเพ่ือพบปะเพ่ือนฝูง หรือ ท่องเที่ยว 
นอกจากนั้น องค์การบริหารส่วนจังหวัด ได้น าแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณฺ มาสร้างเส้นทางเชื่อมโยง 
ตลอดทั้งปี ดังนั้น ใน 1 ปี จะมีการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานจ านวน 6 กิจกรรม แต่ละกิจกรรมห่างกัน  
2 เดือน (จัด 2 เดือน/ครั้ง)   
 ข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลหลักของจังหวัดชัยนาท พบว่า เป็นกิจกรรมปั่นจักรยานในระดับจังหวัดไม่มี
เงินรางวัล ค่าสมัครปั่น 100-300 บาท พบว่ามีนักปั่นจักรยานในเขตภาคกลางเข้ามาร่วมปั่นมากที่สุด 
ดังนั้น จุดเด่นของสนามปั่นจักรยานของจังหวัดชัยนาท คือ มีความเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมการปั่น
จักรยานเพื่อการท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็นกลับ ในรูปแบบของการปั่นเป็นกลุ่ม  
 เมื่อวิเคราะห์ลักษณะการส่งเสริมการปั่นจักรยานของจังหวัดชัยนาท มีความสอดคล้องกับการจัด
กิจกรรมส่งเสริมการปั่นจักรยานของจังหวัดจันทบุรี ที่จัดเส้นทางปั่นจักรยานเชื่อมโยงไปยังอ าเภอต่าง ๆ 
ในจังหวัด ด้วยระยะทาง 100 หรือ 333 กิโลเมตร การปั่นในเส้นทางนี้ ไม่ต้องรอนักปั่นจ านวนมาก แต่นัก
ปั่นจักรยานสามารถปั่นจักรยานท่องเที่ยวด้วยตนเองได้เลย การปั่นจะจบในวันเดียวหรือพักค้าง นักปั่น
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จักรยานสามารถออกแบบได้ด้วยตนเอง ดังเช่นจังหวัดจันทบุรี ได้ออกแบบกิจกรรมการปั่นจักรยาน โดย
การสร้างประสบการณ์ ความภาคภูมิใจให้กับนักปั่นจักรยาน โดยนักปั่นจักรยานทุกคน สามารถไปติดต่อ
ขอรับ Passport ที่ได้ศาลากลางจังหวัดจันทบุรี และเมื่อปั่นจักรยานไปตามเส้นทางที่ก าหนด นักปั่น
สามารถน า Passport ไปประทับตรา หรือ บางครั้งท่านนายอ าเภอของแต่ละอ าเภอจะมาลงนามให้นักปั่น
จักรยานด้วยตนเอง เพ่ือสร้างประสบการณ์ที่ดีกับจังหวัดจันทบุรี ลักษณะการปั่นและระยะทาง  
ดังภาพต่อไปนี้ 
 

 
ภาพที ่4.16 รายละเอียดการปั่นจักรยานท่องเที่ยวด้วยตนเอง จังหวัดจันทบุรี 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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ต่อมาเมื่อวิ เคราะห์ถึงการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและ
ต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย  
ตามแนวคิดของ Natasa Kovacic (2010) กล่าวไว้ว่า การจัดกิจกรรมพิเศษเชิงกีฬามี 8 ขั้นตอน ได้แก่   
1) การก าหนดวัตถุประสงค์ของกิจกรรม 2) การออกแบบกิจกรรม 3) การศึกษาความเป็นไปได้ของระบบ
4) การตัดสินใจด าเนินการ 5) การวางแผนด าเนินการตามกรอบกิจกรรม 6) ด าเนินงาน 7) ประเมินผล 
และ 8) ติดตามผลสะท้อนกลับ พบว่า ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานมีหลายสนามที่มีการเตรียมการ และ
ออกแบบการบริหารจัดที่ดี ดังที่ได้น าเสนอมาแล้วข้างต้น และ จากผลการวิเคราะห์รายสนาม/ชุมชนที่มี
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือน าไปสู่การศึกษาเชิงลึกของชุมชนต้นแบบ  คณะนักวิจัยได้จัดประชุมกลุ่ม
ย่อยร่วมกับทีมนักปั่นจักรยานที่มีประสบการณ์ในการปั่นจักรยานไม่น้อยกว่า 10 ครั้ง ในวันอังคารที่ 23 
กรกฎาคม 2562 เวลา 17.00 – 20.30 น. มีผู้เข้าร่วมจ านวน 8 คน พบว่าผู้เข้าร่วมประชุมได้ให้ความ
คิดเห็นถึงสนามปั่นจักรยานที่มีความโดดเด่นในแต่ละมิติ ในอันดับที่ 1 และอันดับที่ 2 ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางที ่4.57 ผลการวิเคราะห์รายสนาม/ชุมชนที่ชุมชนต้นแบบการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 
 

 
 

ที ่ ปัจจัยหลกั สนาม/ชมุชนที่โดดเด่น  
อันดับแรก 

สนาม/ชมุชนที่โดดเด่น  
อันดับท่ีสอง 

1 ความดึงดูดใจ 
(Attractions) 

พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12 
อ.จอมทอง จ. เชียงใหม ่

LRT โป่งกระทิงเดือด ครั้งท่ี 4  ราชบุรี 
 

2 การเดินทางเข้าถึง 
(Accessibility) 

ปั่นเมืองเหน่อ จ. สุพรรณบรุ ี PRU cycle Thailand Bangsaen 2018 
(General publicจ. ชลบรุ ี

3 สิ่งอ านวยความสะดวกใน
พื้นที ่(Amenities) 

พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12 
อ.จอมทอง จ. เชียงใหม ่

ปั่นเมืองเหน่อ จ. สุพรรณบรุ ี

4 มาตรฐานสนาม (Standard) “Singha - Ptt Mountain Bike 
Thailand Open 2018  
จ.เชียงราย 

LRT โป่งกระทิงเดือด ครั้งท่ี 4  ราชบุรี 
 

5 ความปลอดภัย (Safety) เปิดเมืองวีรชน สิงห์บรุี คนดี 
เมืองน่าอยู่ สิงห์บุร ี

Bike More Fun อ.นายายอาม จ.จันทบุร ี

6 การแบ่งปันการใช้รถใช้ถนน
ในวันจัดกิจกรรมปั่น 
(Sharing) 

“ปั่นเมืองเหน่อ จ.สุพรรณบรุ ี Bike More Fun อ.นายายอาม จ.จันทบุร ี

7 ทักษะของผู้จัดกิจกรรมและ
ทีมงาน (Skills) 

เปิดเมืองวีรชน สิงห์บรุี คนดี 
เมืองน่าอยู่ สิงห์บุร ี

เปิดเมืองวีรชน สิงห์บรุี คนดี เมืองน่าอยู่ 
สิงห์บุร ี

8 คุณภาพการให้บริการ 
(Services) 

พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12 
อ.จอมทอง จ.เชียงใหม ่

ปั่นเมืองเหน่อ จ. สุพรรณบรุ ี
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ตาราง 4.57 (ต่อ) 
 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
 

 ดังนั้นจากผลการคัดเลือกสนาม/ชุมชนต้นแบบ ในที่ประชุมได้ต่างมีการวิพากย์ถึงศักยภาพ  
การสร้างความประทับใจ ความโดดเด่นของการบริหารจัดการสนามแต่ละสนาม ที่แตกต่างกัน   
คณะนักวิจัย จึงได้ท าการศึกษาเชิงลึกของการบริหารจัดการ และศึกษาผลกระทบในมิติเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อม โดยการไปส ารวจพ้ืนที่ชุมชนต้นแบบ และการสัมภาษณ์ข้อมูลเชิงลึกจากผู้ประกอบการ
ธุรกิจบริการเพ่ือน าไปสู่การจัดท าคู่มือบริหารจัดการการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานต่อไป ท าให้ได้ผล
การศึกษาสนามปั่นจักรยานที่มีความโดดเด่น ดังตารางต่อไปนี้ 
 

ตารางที่ 4.58 การศึกษาชุมชนต้นแบบในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
 

ที ่ วันที่จัด สนาม/กิจกรรมปั่น
จักรยาน 

เส้นทาง 
 

องค์ประกอบ 
ความดึงดูดใจ การเดินทาง

เข้าถึง 
สิ่งอ านวยความสะดวก

ในพื้นที่ 
1 18 พ.ย.61 สนามปั่นจักรยาน 

“ปั่นเมืองเหน่อ  
จ. สุพรรณบุรี  
Key 1 : ผู้จัดการ
สนาม 

ทางเรียบ 
 

+ผู้จัด
ประชาสมัพันธ์
อย่างต่อเนื่อง 
+มีสปอนเซอร์
มากมาย 
 

+มีป้ายแสดงพ้ืนท่ี
การจัดงานบอก
ตลอดทางในรัศมี 
3 กิโลเมตร 
 

+ท่ีพักราคาประหยัดใน
พื้นที่เพียงพอมีรวมถึงที่
พักให้เลือกราคาหลาย
ระดับ 
  

ที ่ ปัจจัยหลกั สนาม/ชมุชนที่โดดเด่น  
อันดับแรก 

สนาม/ชมุชนที่โดดเด่น  
อันดับท่ีสอง 

9 ความพึงพอใจในการบริหาร
จัดการกิจกรรมงานป่ัน
จักรยาน (Satisfaction) 

พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12 
อ.จอมทอง จ.เชียงใหม ่

เปิดเมืองวีรชน สิงห์บรุี คนดี เมืองน่าอยู่ 
สิงห์บุร ี

10 ผลที่เกดิขึ้นจากการจดั
กิจกรรมงานป่ันจักรยานครั้ง
นี ้ในด้านเศรษฐกิจ 

พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12 
อ.จอมทอง จ.เชียงใหม ่

เปิดเมืองวีรชน สิงห์บรุี คนดี เมืองน่าอยู่ 
สิงห์บุร ี

11 ผลที่เกดิขึ้นจากการจดั
กิจกรรมงานป่ันจักรยานครั้ง
นี ้ในด้านสังคม 

พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12 
อ.จอมทอง จ.เชียงใหม ่

5th Central Group Cycling 
Championship 2019 เส้นทางรอบ
เมืองจ. พระนครศรีอยุธยา 

12 ผลที่เกดิขึ้นจากการจดั
กิจกรรมงานป่ันจักรยานครั้ง
นี ้ในด้านสิ่งแวดล้อม 

พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12 
อ.จอมทอง จ.เชียงใหม ่

Bike More Fun อ.นายายอาม จ.จันทบุร ี
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที ่ วันที่จัด สนาม/กิจกรรมปั่น
จักรยาน 

เส้นทาง 
 

องค์ประกอบ 
ความดึงดูดใจ การเดินทางเข้าถึง สิ่งอ านวยความ

สะดวกในพื้นที ่
    +เจ้าภาพจดั

ร้านอาหารดังมา
เปิดให้นักปั่นและ
ผู้ติดตามฟรีและ
เพียงพอ 
-เส้นทางไม่
หลากหลาย 
 

+ท่ีจอดรถสะดวก 
เนื่องจากใช้พื้นที่
จอดสนามบริเวณ
สนามฟุตบอลสโมสร
สุพรรณบุร ี
+มีเส้นทางเข้าออก
บริเวณงานได้หลาย
ทางได้หลายทาง 

+ใกล้ร้านขายของที่
ระลึกนักปั่นสามารถ
ซื้อน ากลับไปฝากได้
สะดวก 

2 2 ธ.ค.61 สนามปั่นจักรยาน 
“PRU cycle 
Thailand 
Bangsaen 2018 
(General public) 
จ. ชลบุร ี

ทางเรียบ +เส้นทางปั่น
เชื่อมโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยว 11 แห่ง
ในพื้นที่บางแสน 
+มีมินิคอนเสิร์ตมี
การจัด Even 
น่าสนใจ 

+เดินทางเข้าถึง
สะดวก 
-รถติดบรเิวณจดังาน 

+ท่ีพักเพียงพอมีราคา
หลายระดับ 
+ร้านอาหารและ
เครื่องดื่มเพยีงพอ 
บริเวณริมชาดหาด 
และร้านค้าตลอดสาย 

3 8 ธ.ค.61 สนามปั่นจักรยาน 
“Singha - Ptt 
Mountain Bike 
Thailand Open 
2018 จ. เชียงราย 

เสือภูเขา  
(ผจญภยั) 

+เส้นทางธรรมชาติ 
ร่มรื่น 
+เส้นทางเนินสูง 
ท้าทาย 
+ตั้งอยู่บนเส้นทาง
แหล่งท่องเที่ยวใน
พื้นที่สิงห ์ปาร์ค 
และวัดร่องขุ่น 

+เดินทางเข้าถึง
สะดวก 
+ท่ีจอดรถ
กว้างขวาง 
+ถนนเข้าถึงการจัด
งานได้หลากหลาย 

+จุดบริการจอด
จักรยานเพียงพอ 
+จ านวนแหล่ง
ท่องเที่ยวมีคุณภาพ 
+มีพื้นท่ีกว้างชวาง 
และห้องสุขามี
มาตรฐานเพียงพอ 

4 22 ธ.ค.61 สนามปั่นจักรยาน 
“เปิดเมืองวีรชน 
สิงห์บุรี คนดี เมือง
น่าอยู่ สิงห์บุรี” 

ทางเรียบ +เส้นทางปั่น
เชื่อมโยงแหล่ง
ศักดิ์สิทธ์ิ 
+ผู้จัดมีการจดัเลีย้ง
และจัดแสดงมื้อค่ า
ก่อนเริ่มงานป่ัน
รวมบริการพานัก
ปั่นไปท่องเที่ยว 

+เดินทางเข้าถึงงาน
สะดวกเนื่องจากเป็น
สถานท่ี
ประวัติศาสตร์บ้าน
บางระจันตดิถนน
ใหญ่ 
 

+ร้านอาหารและ
เครื่องดื่มเพยีงพอ
เนื่องจากจัดงานใกล้
กับตลาดบ้านระจัน ที่
เที่ยวย้อนยุค ที่เท่ียว
สิงห์บุรี  
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที ่ วันที่จัด สนาม/กิจกรรมปั่น
จักรยาน 

เส้นทาง 
 

องค์ประกอบ 
ความดึงดูดใจ การเดินทางเข้าถึง สิ่งอ านวยความ

สะดวกในพื้นที ่
5 13 ม.ค.62 สนามปั่นจักรยาน 

Probike 
Adventure 
Duathlon Vol.1 @ 
Bonanza Khao 
Yai จ. นครราชสีมา 

เสือภูเขา  
(ผจญภยั) 

+เส้นทางปั่นเป็นทุ่ง
หญ้า เนินเขา และ
เส้นทางอุปสรรค์ที่น่า 
ท้าทาย 
+ต้นแบบการจดั CSR 
ผู้จัดงานมมีาตรฐาน
ในการจัดระดับสากล 
และเป็นเจ้าของแบ
รนด์แนมสินค้า 
บริษัท โปรไบค์ จ ากัด 

+ป้ายบอกทาง
ชัดเจนสอดคล้องกับ
การให้ต าแหน่งพิกัด
งานตาม GPS 
 

+มีลานกว้างทุ่งหญ้า
ในการจอดรถได้มาก
และเพียงพอ 

 

6 3 ก.พ.62 สนามปั่นจักรยาน 
“5th Central 
Group Cycling 
Championship 
2019 เส้นทางรอบ
เมือง จ. 
พระนครศรีอยุธยา” 

ทางเรียบ +เส้นทางปั่นจักรยาน
เชื่อมโยงกับมรดกโลก
อุทยานประวัติศาสตร์
พระนครศรีอยุธยาที ่
UNESCO รับรอง.  
+เป็นผูส้นับสนุนใน
การจัดงาน CSR 

+เดินทางเข้าถึง
สะดวก 
+ท่ีจอดรถ
กว้างขวางภายใน
อาคาร Robinson 
Ayutthaya City 
Park 
+รถรับส่งสาธารณะ
ประจ าทางสะดวก
และเป็นท่ารถ 

+หลังจากปั่นเสร็จ
สามารถพักผ่อนเย็น
สบายใน Robinson 
Ayutthaya City 
Park 
 
 

7 3 ก.พ.62 ป่ันท่องเที่ยว นัท
สรรหา กรุงเทพฯ 

ทางเรียบ +เส้นทางในชุมชน
หลากหลายตาม
โปรแกรม สรรหา  
ที่ก าหนดเส้นทางออก
ปั่นแต่ละอาทิตย์ โดย
เน้นปั้นเพื่อการ
ท่องเที่ยวพักผ่อน  
ที่หลากหลาย 
+ทีมปั่นมีความสนิท
สนามเป็นกันเองกับ
กับเพื่อนนักปั่น 

-เส้นทางปั่นเป็น
เส้นทางรองที่ชุมชน
ใช้สันจรเป็นประจ า 
 

+ร้านอาหารและ
เครื่องดื่มเพยีงพอ 
+จ านวนแหล่ง
ท่องเที่ยวร้านอาหาร
ตามแหล่งท่องเที่ยว
ตลอดเส้นทางมี
จ านวนมากและ
หลากหลายเพียงพอ
ตามที่คาดหวังไว้ของ
นักป่ัน 
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที ่ วันที่จัด สนาม/กิจกรรมปั่น
จักรยาน 

เส้นทาง 
 

องค์ประกอบ 
ความดึงดูดใจ การเดินทางเข้าถึง สิ่งอ านวยความ

สะดวกในพื้นที ่
8 10 มี.ค.62 สนามปั่นจักรยาน 

“พิชิตอินทนนท์ คน
พันธุ์อึด # 12”  
อ.จอมทอง  
จ. เชียงใหม ่ 

ทางเรียบ +สนามปั่นท่ีทางท้า
ทายปั่นขึ้นเขาอย่าง
เดียว ผ่านปา่ไม้ทีร่่มรื่น 
และวิวยอดเขาที่
สวยงาม 
+เป็นสนามปั่นท่ีมี
ผู้สนใจเข้าร่วมปั่นมาก
เป็นล าดับต้นๆของ
ประเทศ 

+มีรถท่ีผู้จดังาน
บริการส่งถึงที่จัด
งานและบริการส่งลง
เขาอย่างสะดวก 
+มีป้ายจัดงานท่ี
ชัดเจน 
 

+มีจ านวนแหล่ง
ท่องเที่ยว
หลากหลายตาม
ธรรมชาติและ
อุทยานในจอมทอง 
ตามเส้นทางที่เข้าถึง
สะดวก 
 
 

9 26 พ.ค. 62 TC 100 Exclusive 
2019  TC 100 ป่ัน
โจรสลัด 6 เขา 6 อ่าว 
อ.ตหีบ  
จ. ชลบุร ี

ทางเรียบ +เส้นทางไดเ้พื่อน ได้
เที่ยว ไดสุ้ขภาพ ได้
ชุมชน ได้ส่งเสริม
เศรษฐกิจชุมชน ได้
ผ่านบ้านผา่นเมือง 
มองเมืองไทยด้วย
สายตาบนหลังอาน 
 

+การจัดเส้นทาง
เข้าถึงบริเวณงาน
คล่องตัวไมต่ิดขัด 
+เส้นทางปั่น รถ
น้อย ปลอดภัย ผู้คน
เป็นมิตรกับจักรยาน 
ปั่นไม่ไหวมีรถเก็บ 
และมีทีม “นินจา” 
ดูแลตลอดทาง 

+จ านวนแหล่ง
ท่องเที่ยวมีความ
เพียงพอตามที่
คาดหวังไว้ของนัก
ป่ัน 
+สนามปั่นยอดนิยม
ของคนเมืองกรุง 
นครนายก ใกล้เขา
ใหญ่ เพียงไตเ่ขาคน
ละด้าน ไม่ชันยาว
ไกลพอสบาย ๆ 
มือใหม่ไปไดส้บาย 

10 25 พ.ค.62 Bike More Fun  
อ.นายายอาม  
จ.จันทบุร ี

ทางเรียบ +เชื่อมโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยวจุดชมวิวเนิน
นางพญา ไปตาม
เส้นทางถนนเฉลมิ
บูรพาชลทิต ซึ่งเป็น
ถนนเลียบ ชายหาด
ทะเลเมืองจันท์ ที่ได้รับ
ขนานนามว่า "Scenic 
Route" หรือ "เส้นทาง
ชมวิวท่ีสวยงาม 
+ปั่นจักรยานท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ ์และลด 

+ป้ายบอกทางไป
สนามจดังานตลอด
สายมีความชัดเจน 
และตดิตั้งตามถนน
ตลอดเข้างาน 
 -ระบบขนส่ง
สาธารณะยังไม่
เพียงพอ 

+จ านวนแหล่ง
ท่องเที่ยวมีความ
เพียงพอตามที่
คาดหวังไว้ของนัก
ป่ัน 
+ร้านค้าจ าหนา่ย
ของที่ระลึกและ
ผลไม้ ลองกอง 
ทุเรียน ของจันทบุรี 
จ านวนมาก 
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที ่ วันที่จัด สนาม/กิจกรรมปั่น
จักรยาน 

เส้นทาง 
 

องค์ประกอบ 
ความดึงดูดใจ การเดินทางเข้าถึง สิ่งอ านวยความ

สะดวกในพื้นที ่
    ขยะในสถานท่ี

ท่องเที่ยว 

  

11 1 มิ.ย.62 LRT โป่งกระทิงเดือด 
ครั้งท่ี 4  อ.ปากท่อ  
จ.ราชบุร ี

ทางเรียบ +เส้นทางท้าทายบน
เส้นทางสุดคลาสสิก
ของโป่งกระทิง 
 
+เสื้อจักรยานคณุภาพ
เกรด พรีเมี่ยมจาก 
BOMBBIKE 

+การจัดเส้นทาง
เข้าถึงบริเวณงาน
คล่องตัวไมต่ิดขัด 
 

+จ านวนแหล่ง
ท่องเที่ยวบ้านคา 
สวนผึ้งมีความ
เพียงพอตามที่
คาดหวังไว้ของนัก
ป่ัน 
 

12 24 ส.ค.62 กิจกรรม ค่ายเสือป่ัน 
ครั้งท่ี 2 นครราชสีมา 
(ปากช่อง เขาใหญ่) 

เสือภูเขา 
ทางเรียบ 
60Km.  
ทางแทร๊ก 
10 Km. 

+เส้นทางสวยงาม
เชื่อมโยงแหล่งชุมชน 
และพื้นทีณ่ ศูนย์การ
เรียนรู้การท่องเที่ยว
เชิงนิเวศ (ททท.)  
ท่ามะปรางค์ ปากช่อง 
เขาใหญ่ เพื่อส่งเสริม
การท่องเที่ยวในช่วง
หน้าฝน 
+ผู้จัดมีการ
ประชาสมัพันธ์ที่ดึงดูด
ใจ สร้างการรับรู้ในวง
กว้าง 

+จัดการจราจร 
เส้นทางเขาใหญ่
เข้าถึงบริเวณจดังาน
คล่องตัวไมต่ิดขัด 
 

+จ านวนที่พักมี
ความเพียงพอต่อ
ความต้องการ 
+จ านวนแหล่ง
ท่องเที่ยวอุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่ 
และพื้นที่รอบมี
ความหลากหลาย
ตามที่คาดหวังไว้ของ
นักป่ัน 
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที ่ สนาม/
กิจกรรมปั่น
จักรยาน 

องค์ประกอบ 
Standard Safety Sharing Skills Services Satisfaction 

1 สนามปั่น
จักรยาน 
“ปั่นเมือง
เหน่อ  
จ.สุพรรณบรุี  

+มาตรฐานการ
จับเวลา 
+มาตรฐาน 
UCI 

+ต ารวจ/จนท รักษา
ความปลอดภัยตลอด
เส้นทางการปั่นทุก
ทางแยกและทาง
ยกระดับข้ามทางแยก
รอบวงแหวนรอบนอก
จังหวัดสุพรรณบรุ ี

+การยินยอม
ให้วางป้าย/
ท าสัญลักษณ์
ตามเส้นทาง
โดย
หน่วยงาน
บริหาร
ท้องถิ่น
ร่วมกับ
หน่วยงาน
จังหวัด 

+การ
ประสานงาน
ขอความ
ร่วมมือของผู้
จัดทุกภาค
สว่น
เนื่องจาก
เป็น
หน่วยงานใน
พื้นที ่

+ร้านอาหาร
บริการดี ยิม้
แย้ม มีอาหารที่
มีคุณภาพ 
รสชาตดิี อย่าง
เพียงพอ 
+มีการต้อนรับ
จากผู้จัดทีเ่ป็น
มิตร 

+บริการอาหาร
เครื่องดื่มเพยีงพอ
บริการส าหรับทีมผู้
จัดงาน นักป่ันและ
ผู้ติดตาม 
 
+บริการค้นหา
ภาพถ่ายท่ีบริการให้
ภายในวันเดียว 
 

2 สนามปั่น
จักรยาน 
“PRU cycle 
Thailand 
Bangsaen 
2018 
(General 
public)  
จ. ชลบุร ี

+จัดกลุ่มช่วง
อายุมีความ
เหมาะสม 
+มาตรฐาน 
UCI 

+เจ้าหน้าที่ควบคุม
ตลอดเส้นทาง 

+การยินยอม
ให้วางป้าย/
ท าสัญลักษณ์
ตามเส้นทาง 

+ความเป็น
มืออาชีพของ
ผู้จัด 

+ท่ีพักมี
คุณภาพ 
สะอาด สะดวก 
ปลอดภัย 

+การรับสมัครเข้า
ร่วมกิจกรรม 
+น าเทคโนโลยีมา
ช่วยจัดท าเส้นทาง
ป่ัน 

3 สนามปั่น
จักรยาน 
“Singha - 
Ptt 
Mountain 
Bike 
Thailand 
Open 2018 
จ. เชียงราย 

+ความ
เหมาะสม
เพียงพอของ
สถานท่ีจอดรถ 
+ความเพียงพอ
ของสิ่งอ านวย
ความสะดวก 
+มาตรฐาน 
UCI 

+ความชัดเจนของ
ป้ายบอกทางปั่น
จักรยาน และการแบ่ง
พื้นที่จัดได้อย่าง
ชัดเจน 

+พ้ืนท่ีให้
ความร่วมมือ 
ควบคุมสั่ง
การได้
เนื่องจาก
เป็นสนาม
ส่วนตัว เป็น
สนามปิด 

+ความเป็น
มืออาชีพของ
ผู้จัด
เนื่องจาก
จัดเป็นครั้ง
ตั้งแต่ต้นป ี

+การให้การ
บริการดูแลของ
ผู้จัด เพื่อการ
น าเที่ยวท่ี
ประทับใจ 

+การออกแบบเสื้อ
เหรียญถ้วยรางวัล 
+ความชัดเจน กฎ 
กติกา การแข่งขัน 
ตามเกณฑ์ของ
สมาคมจักรยานแห่ง
ประเทศไทย 
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที ่ สนาม/กจิกรรมปั่น
จักรยาน 

องค์ประกอบ 
Standard Safety Sharing Skills Services Satisfaction 

4 สนามปั่นจักรยาน 
“เปิดเมืองวีรชน 
สิงห์บุรี คนดี เมือง
น่าอยู่ สิงห์บุรี” 

+พื้นที่จุด
ปล่อยตัว
จุดเริม่ต้น/
เส้นชัย 

+เจ้าหน้าที่
ควบคุมตลอด
เส้นทาง 

+การยินยอม
ให้วางป้าย/
ท าสัญลักษณ์
ตามเส้นทาง 

+ความเป็น
มืออาชีพของ
ทีมงาน
มาร์แชล 

+การให้การ
บริการดูแลของ
ผู้จัด เพื่อการ
น าเที่ยวท่ี
ประทับใจ 

+มาแชลดูแลดี
ตลอดเส้นทาง 

5 สนามปั่นจักรยาน 
Probike 
Adventure 
Duathlon Vol.1 
@ Bonanza Khao 
Yai จ. นครราชสีมา 

+ความ
เหมาะสม
เพียงพอของ
สถานท่ีจอด
รถ 
 

+ความชัดเจน
ของป้ายบอก
ทางปั่น
จักรยาน 
+สนามปั่นว่ิงมี
ความปลอดภัย
มีการเคลียสิ่ง
กีดขวางให้ปั่น
และวิ่งได้
สะดวกตามทาง
รอยที่ก าหนดไว้ 

+พ้ืนท่ีให้
ความร่วมมือ 
ควบคุมสั่ง
การได้ ปดิ 
100% 

+ความเป็น
มืออาชีพของ
ผู้จัด 

+ท่ีพักมี
คุณภาพ 
สะอาด สะดวก 
ปลอดภัย 

+การ
ประชาสมัพันธ์ให้
ข้อมูล 
+จุดบริการ
ตรวจเช็คซ่อม 
จักรยานให้กับนัก
ป่ัน 
+การออกแบบเสื้อ
เหรียญถ้วยรางวัล
ได้มาตรฐาน 

6 สนามปั่นจักรยาน 
“5th Central 
Group Cycling 
Championship 
2019 เส้นทางรอบ
เมือง จ.
พระนครศรีอยุธยา” 

+ความ
เหมาะสม
เพียงพอของ
สถานท่ีจอด
รถ 

+ความชัดเจน
ป้ายตลอด
เส้นทาง 
+ต ารวจ/จนท 
รักษาความ
ปลอดภัยตลอด
เส้นทาง 

+การยินยอม
ให้วางป้าย/
ท าสัญลักษณ์
ตามเส้นทาง 

+ความเป็น
มืออาชีพของ
ทีมงานมา
แชล ในการ
ดูแลนักป่ัน
จักรยาน 
ตลอด
เส้นทาง 

+การให้การ
บริการดูแลของ
ผู้จัด เพื่อการ
น าเที่ยวท่ี
ประทับใจ 

+ความชัดเจน กฎ 
กติกา การแข่งขัน 
+ความเหมาะสม
การแบ่งประเภทที่
ชัดเจน 
+การออกแบบเสื้อ
เหรียญถ้วยรางวัล
ได้มาตรฐาน 

7 ผู้จัดปั่นเพื่อการ
ท่องเที่ยว ปั่นสรร
หา กรุงเทพฯ 

+ความสะดวก
บริเวณกอง
อ านวยการ 

+เส้นทางปั่นดี 
ปลอดภัย 

- +ทักษะการ
แก้ปัญหา
ฉุกเฉินของ
ทีมงาน 

+การให้การ
บริการดูแลของ
ผู้จัด เพื่อการ
น าเที่ยวท่ี
ประทับใจ 

+การบริหาร
เครือข่ายลูกค้า
สัมพันธ์ 
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที ่ สนาม/กจิกรรมปั่น
จักรยาน 

องค์ประกอบ 
Standard Safety Sharing Skills Services Satisfaction 

8 สนามปั่นจักรยาน 
“พิชิตอินทนนท์ 
คนพันธุ์อึด # 12” 
อ. จอมทอง  
จ. เชียงใหม ่ 

+มาตรฐาน
การจับเวลา 
+มาตรฐาน 
UCI 

+ความชัดเจน
ของป้ายบอก
ทาง 

+พ้ืนท่ีให้
ความร่วมมือ 
ควบคุมสั่ง
การได้ ปดิ 
100% 

+การ
ประสานงานขอ
ความร่วมมือ
ของผู้จัดทุก
ภาคส่วนด้วย
มืออาชีพ 

+ร้านจ าหน่าย
ผลิตภณัฑ์
ชุมชนให้การ
ต้อนรับ
ประทับใจ 

+มีรถสาธารณะ 
รับส่ง สะดวก
รวดเร็วปลอดภัย
การแข่งขัน ตาม
เกณฑ์ของ
สมาคมจักรยาน
แห่งประเทศไทย 

9 TC 100 
Exclusive 2019  
TC 100 ปั่นโจร
สลัด 6 เขา 6 อ่าว 
อ.สตัหีบ  
จ. ชลบุร ี

+ความสะดวก
บริเวณกอง
อ านวยการ 

+เส้นทางสภาพ
ดีปลอดภัย 

- +ประสานงาน
ขอความ
ร่วมมือของผู้จัด
งาน 

+ท่ีพักมี
คุณภาพ 
สะอาด สะดวก 
ปลอดภัย 

+การบริหาร
เครือข่ายลูกค้า
สัมพันธ์ 
 

10 Bike More Fun 
อ.นายายอาม  
จ.จันทบุร ี

+ท่ีตั้งพ้ืนท่ีจัด
กิจกรรมมี
ความแน่นอน
และชัดเจน 
โดยการ
ท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย 

+ความชัดเจน
ของป้ายบอก
ทาง 
+เจ้าหน้าที่
ควบคุมตลอด
เส้นทาง 

+การยินยอม
ให้วางป้าย/
ท าสัญลักษณ์
ตามเส้นทาง 

+ความเป็นมือ
อาชีพของผู้จัด
จัดงานท่ีชัดเจน
เพื่อป่ัน
จักรยานเพื่อ
สัมผสัความ
สวยงามของ
แหล่งท่องเที่ยว
ท ากิจกรรม
แยกขยะรักษ์
โลก@หาดคุ้ง
วิมาน และ
กิจกรรมเพนต์
ถุงผ้า@หาด
เก็บตะวัน 

+ร้านจ าหน่าย
ผลิตภณัฑ์
ชุมชนให้การ
ต้อนรับ
ประทับใจ 

+มาแชลดูแลดี
ตลอดเส้นทาง 
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที่ สนาม/กิจกรรม
ปั่นจักรยาน 

องค์ประกอบ 
Standard Safety Sharing Skills Services Satisfaction 

11 LRT โป่งกระทิง
เดือด คร้ังที่ 4   
จ. ราชบุร ี

+มาตรฐาน
การจับเวลา 
+มาตรฐาน 
UCI 
 

+เส้นทางสภาพ
ดีปลอดภัย 
+เจ้าหน้าที่
ควบคุมตลอด
เส้นทาง 
+รถพยาบาล/
เจ้าหน้าท่ี/
แพทย์ประจ า
สนาม 

+การยินยอม
ให้วางป้าย/
ท าสัญลักษณ์
ตามเส้นทาง 

+ความเป็น
มืออาชีพของ
ทีมงาน
มาร์แชล 

-สถานท่ีจัด
ห่างไกล 
ร้านอาหาร
เครื่องดื่ม ที่พัก 

+มาแชลดูแลดี
ตลอดเส้นทาง 
+การออกแบบเสื้อ
เหรียญถ้วยรางวัล
ได้มาตรฐาน 

12 กิจกรรม ค่ายเสือ
ปั่น คร้ังที่ 2 
นครราชสีมา 
(ปากช่อง เขา
ใหญ่) 

+การก าหนด
เงื่อนไขการรับ
รายงานตัวมี
นโยบายที่
ชัดเจนท่ีเน้น
การท า
กิจกรรมแบบ
ค่ายเสือป่ัน
เป็นทีมสี ใช้
ชีวิตร่วมกัน 2 
วัน กับ 1คืน 

+การซื้อ
อุบัติเหตุให้กับ
นักป่ัน 

+การยินยอม
ให้วางป้าย/
ท าสัญลักษณ์
ตามเส้นทาง 

+
ประสานงาน
ขอความ
ร่วมมือของผู้
จัดงาน 

+ท่ีพักมี
คุณภาพ 
สะอาด สะดวก 
ปลอดภัย 

+จุดบริการ
ตรวจเช็คซ่อม 
จักรยานให้กับนัก
ป่ัน 
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที่ สนาม/กิจกรรมปั่น
จักรยาน 

ผลที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมปั่นจักรยาน 
เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม 

1 สนามปั่นจักรยาน 
“ปั่นเมืองเหน่อ 
จังหวัดสุพรรณบุรี  

+สร้างงานในชุมชน  
จ้างร้านค้าในชุมชน
บริการอาหารและ
เครื่องดื่ม 

+กระตุ้นให้คนสนใจปั่น
จักรยานมากขึ้น 

+รายได้จากผู้มาร่วมงานไปแหล่ง
ท่องเที่ยว 

2 สนามปั่นจักรยาน 
“PRU cycle 
Thailand Bangsaen 
2018 (General 
public) จังหวัดชลบุรี 

+สร้างงานในชุมชน 
+ท่ีพักเพิ่ม 
 

+ชุมชนภูมิใจกับ ประเพณี
วัฒนธรรม ให้กลายเป็น
แหล่งท่องเที่ยว 
+กระตุ้นให้คนสนใจปั่น
จักรยานมากขึ้น 

-ขยะมูลฝอยเพิ่มขึ้น 
 
 
 

3 สนามปั่นจักรยาน 
“Singha - Ptt 
Mountain Bike 
Thailand Open 
2018 จังหวัดเชียงราย 

+ท่ีพักเพิ่ม 
+ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น 
+สินค้าของที่ระลึก 

+ชุมชนภูมิใจกับ ประเพณี
วัฒนธรรม ให้กลายเป็น
แหล่งท่องเที่ยว 
+คุณภาพชีวิตของคนใน
สังคมดีขึ้น 

+พัฒนาระบบสาธารณูปโภค 
+รายได้จากการท่องเที่ยว 

4 สนามปั่นจักรยาน 
“เปิดเมืองวีรชน 
สิงห์บุร ีคนดี เมืองน่า
อยู่ สิงห์บุรี” 

+ชุมชนมีรายได้เพิ่ม 
+สร้างงานในชุมชน 
 

+ชุมชนภูมิใจกับ ประเพณี
วัฒนธรรม ให้กลายเป็น
แหล่งท่องเที่ยว 

+หวงแหน  อนุรักษ์ทรัพยากร 
สิ่งแวดล้อมในชุมชน 
+รายได้จากการท่องเที่ยว 

5 สนามปั่นจักรยาน 
Probike Adventure 
Duathlon Vol.1 @ 
Bonanza Khao 
Yai จังหวัด
นครราชสีมา 

+ที่พักเพิ่ม +กระตุ้นให้คนสนใจปั่น
จักรยานมากขึ้น 

+เกิดการพัฒนาพ้ืนท่ีสาธารณะ 
+รายได้จากนักท่องเที่ยว 

6 สนามปั่นจักรยาน 
“5th Central Group 
Cycling 
Championship 
2019 เส้นทางรอบ
เมืองจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา” 

+อาหารเครื่องดื่ม 
เพิ่มขึ้น 
+ขายของที่ระลึกเพิ่ม 

+ชุมชนภูมิใจกับ ประเพณี
วัฒนธรรม ให้กลายเป็น
แหล่งท่องเที่ยว 
+คุณภาพชีวิตของคนใน
สังคมดีขึ้น 

+หวงแหน  อนุรักษ์ทรัพยากร 
สิ่งแวดล้อมในชุมชน 
+เกิดการพัฒนาพ้ืนท่ีสาธารณะ 
+รายได้จากนักท่องเที่ยวมาใช้ส ารบั
งานนี ้
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ตารางท่ี 4.58 (ต่อ) 
 

ที ่ สนาม/กจิกรรมปั่น
จักรยาน 

ผลที่เกิดขึ้นจากกจิกรรมปั่นจักรยาน 
เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม 

7 ผู้จัดปั่นเพื่อการ
ท่องเที่ยว ปั่นสรรหา 
กรุงเทพฯ 

+ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น 
+ธุรกิจอื่น ที่เกี่ยวข้อง
กับการให้บริการ 

+กระตุ้นให้คนสนใจปั่น
จักรยานมากขึ้น 

+รายได้จากการท่องเที่ยว 

8 สนามปั่นจักรยาน 
“พิชิตอินทนนท์ คน
พันธุ์อึด # 12”  
อ. จอมทอง จ.เชียงใหม่  

+ท่ีพักเพิ่ม 
+ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น 
+สินค้าของที่ระลึก 

+กระตุ้นให้คนสนใจปั่น
จักรยานมากขึ้น 

+เกิดการพัฒนาปรับปรุงลงสนาม 
-ความแออัดของชุมชนในพื้นที่ 
 

9 TC 100 Exclusive 
2019  TC 100 สนาม 3 
“TC 100 Exclusive 
2019   
ปั่นโจรสลัด 6 เขา 6 
อ่าว  
อ.สัตหีบ จ.ชลบรุี”  

+ท่ีพักเพิ่ม 
+ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น 
 

+คุณภาพชีวิตของคนใน
สังคมดีขึ้น 

+เกิดจากการอนุรักษ์ทรัพยากร เกิด
การหวงแหน สิ่งแวดล้อมในชุมชน 

10 Bike More Fun  
อ.นายายอาม จ.จันทบุร ี

+ท่ีพักเพิ่ม 
 

+กระตุ้นให้คนสนใจปั่น
จักรยานมากขึ้น 
+ชุมชนภูมิใจกับ ประเพณี
วัฒนธรรม ให้กลายเป็น
แหล่งท่องเที่ยว 

-จารจรคับคั่งเกิดการจราจรไม่ครบ
ถ้วย 

11 LRT โป่งกระทิงเดือด 
ครั้งท่ี 4  ราชบุรี 

+ท่ีพักเพิ่ม 
 

 -เกิดขยะมลูฝอย 
+เกิดการพัฒนาระบบสาธารณูปโภค
ในชุมชน 

12 กิจกรรม ค่ายเสือป่ัน 
ครั้งท่ี 2 นครราชสีมา 
(ปากช่อง เขาใหญ่) 

+ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น 
+สินค้าของที่ระลึก 

+กระตุ้นให้คนสนใจปั่น
จักรยานมากขึ้น 
+ชุมชนภูมิใจกับ ประเพณี
วัฒนธรรม ให้กลายเป็น
แหล่งท่องเที่ยว 

+เกิดการพัฒนาระบบสาธารณูปโภค
ในชุมชน 
+เกิดการพัฒนาพ้ืนท่ีในชุมชน 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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ดังนั้น ผลจากการศึกษาชุมชนต้นแบบของการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน
เพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย พบว่า รูปแบบการ
จัดกิจกรรมของชุมชนในประเทศไทย มีรูปแบบที่หลากหลายทั้งที่ชุมชนร่วมกันจัด รัฐบาลเป็นเจ้าภาพจัด 
หรือ ผู้ประกอบการ Organizer เป็นผู้จัด จึงสามารถสรุปได้ว่า 

1) การส่งเสริมการใช้จักรยานในชีวิตประจ าวัน ปั่นเพื่ออกก าลังกายเช้า/เย็น ของกลุ่มนักปั่นใน
เส้นทางแต่ละพ้ืนที่ รวมกลุ่มปั่น เป็นสังคมคนปั่นจักรยาน เหมือนดังผลการศึกษาเมืองต้นแบบของ
ประเทศไต้หวัน ที่พบว่า หากเยาวชนมีทักษะการปั่นจักรยาน อุบัติเหตุที่เกิดขึ้นจากการใช้รถจักรยาน 
ก็ลดลง และเข้าใจธรรมชาติของนักปั่นจักรยานเพ่ิมมากขึ้น จะช่วยกันเฝ้าระวัง ช่วยเหลือเพ่ือนักปั่น
จักรยานแบบมิตร 

2) การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานหรือปั่นเพ่ือสร้างประสบการณ์ให้ตนเอง  
ซ่ึงมีหลายรูปแบบ ได้แก่  

2.1) ปั่นในเส้นทางปิด/ปั่นในสวนสาธารณะ เหมือน เกาะ Sun Moon Lake ของประเทศ
ไต้หวัน หรือ สนามปั่นจักรยานเจริญสุข มงคลจิต / Sky Lane ของประเทศไทย 

2.2) ปั่นในเส้นทางร่วมกับทางหลักและเส้นทางรอง ร่วมกับรถยนต์หรือพาหนะอ่ืน ๆ  
ที่นักปั่นจักรยานต้องมีความระมัดระวังต่อการเกิดอุบัติเหตุเป็นอย่างมาก ดังเช่น การปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว
ด้วยตนเอง หรือ กลุ่มนักปั่นจักรยานที่ร่วมกันสร้างออกแบบเส้นทางปั่นจักรยานเชื่อมโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยวต่าง ๆ ตามเส้นทาง เช่น กลุ่มปั่นเที่ยวป่า กลุ่มปั่นแค่ไหว กลุ่มปั่นผจญภัย 10 ห้วย กลุ่มปั่น
เที่ยวเลียบทะเล เป็นต้น 

2.3) ปั่นตามเส้นทางที่มีผู้ดูแล ดังเช่น การปั่นท่องเที่ยวโดยบริษัทน าเที่ยว การปั่น
ท่องเที่ยวแบบกลุ่มที่มีผู้จัดดูแลตลอดเส้นทาง เช่น การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเป็นกลุ่มเพ่ือการท่องเที่ยว 
ค่ายเสือปั่น กลุ่มปั่นสรรหา หรือ กลุ่มปั่น Bike More Fun 

2.4) การปั่นจักรยานในกิจกรรมพิเศษ ซึ่งเป็นการรวมกลุ่มนักปั่นจักรยานที่มีความชื่นชอบ
รูปแบบการปั่นจักรยานเหมือนกันมาพบปะ มาร่วมสร้างประสบการณ์ปั่นจักรยานร่วมกัน เช่น ปั่นเมือง
เหน่อ ปั่นอินทนนท์คนพันธุ์อึด เป็นต้น 
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4.4   ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4  วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐาน
ภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

 
ในการศึกษาถึงผลกระทบด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมในการวิจัยครั้งนี้ คณะนักวิจัย  

ได้ท าการวิเคราะห์จากการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานในภาพรวมของประเทศไทย และท าการวิเคราะห์
เฉพาะชุมชนต้นแบบ ดังนั้น การน าเสนอผลกระทบครั้งนี้ จะน าเสนอ 2 ระดับ เพ่ือเปรียบเทียบ 
ประกอบด้วย ภาพรวมระดับประเทศ และ ระดับชุมชนจากชุมชนต้นแบบ  ซึ่งข้อมูลประกอบการ
วิเคราะห์ครั้งนี้ ได้มาจากการสัมภาษณ์และเก็บข้อมูลพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานจากผู้จัด
กิจกรรมปั่นจักรยานและผู้เชี่ยวชาญด้านการกีฬาและท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ทั้งนี้เมื่อจ าแนกค่าใช้จ่ายที่
นักปั่นจักรยานใช้จ่ายในการเข้าร่วมกิจกรรม พบว่า นักปั่นจักรยานมีโครงสร้างการใช้จ่ายหลัก 9 รายการ 
ได้แก่ 1) ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 2) ค่าซื้ออุปกรณ์จักรยาน 3) ค่าทัวร์ด้วยจักรยานที่จ่ายให้กับบริษัท 
น าเที่ยว 4) ค่าที่พัก 5) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 6) ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง 7) ค่าเดินทางทาง
อากาศยาน 8) ค่าซื้อของฝากและ/ของที่ระลึก และ 9) ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและบริการอ่ืน ๆ 
อาทิ ค่าธรรมเนียมบัตรเข้าชม ค่าบริจาค ค่าบริการเพื่อสุขภาพ นวด ฯลฯ  

ในการวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจทั้งหมดที่เกิดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของ
ประเทศไทย พ.ศ. 2562 นี้ คณะนักวิจัยได้ท าการประยุกต์ใช้วิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
(I/O analysis) ประเมินผลกระทบทั้งหมดท่ีเป็นผลรวมของผลกระทบทางตรงและทางอ้อมจากการใช้จ่าย
ของนักปั่นจักรยาน (สมมติให้เป็นเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์ขั้นสุดท้าย) โดยใช้โครงสร้างการใช้จ่ายของ   
นักปั่นจักยานที่ส ารวจในปี พ.ศ. 2562 ร่วมกับข้อมูลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน           
การท่องเที่ยว (Tourism I/O table) ขนาด 26 สาขาการผลิต ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ปรับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวให้มีขนาด 26x26 สาขา
การผลิต โดยใช้โปรแกรมทางสถิติ EViews ช่วยค านวณ 

ขั้นตอนที่ 2 ค านวณการใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานต่อคนต่อครั้ง  
และน าผลที่ได้มาค านวณเป็นผลรวมทั้งหมด ซึ่งเป็นอุปสงค์ขั้นสุดท้าย (Final Demand) ทั้งนี้ข้อมูลที่ได้
จากผลการส ารวจ  พบว่า สามารถจ าแนกหมวดค่าใช้จ่าย ได้ 9 หมวดที่ส าคัญ ได้แก่ 1) ค่าสมัครเข้าร่วม
กิจกรรม 2) ค่าซื้ออุปกรณ์จักรยาน 3) ค่า ทัวร์ด้วยจักรยานที่จ่ายให้กับบริษัทน าเที่ยว 4) ค่าที่พัก  
5) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 6) ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง 7) ค่าเดินทางทางอากาศยาน 8) ค่าซื้อของ
ฝากและ/ของที่ระลึก และ 9) ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและบริการ อ่ืน ๆ อาทิ ค่าธรรมเนียมบัตร
เข้าชม ค่าบริจาค ค่าบริการเพื่อสุขภาพ นวด ฯลฯ 

ขั้นตอนที่  3 น ามูลค่ารวมของการใช้จ่ ายทั้ งหมดของนักท่องเที่ยว (Final Demand)  
มาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต (Input-output Analysis : I/O Analysis) 
ขนาด 26x26 สาขาการผลิต ด้วยโปรแกรมค านวณส าเร็จรูป เพ่ือค านวณหาผลกระทบทางเศรษฐกิจ
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ทั้งหมด (Total) ผลกระทบทางตรง (Direct Impact) และทางอ้อม (Indirect Impact) ที่มีต่อการผลิต
ของภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ    

ขั้นตอนที่ 4 วิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจ จากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยาน 
(Total) 1 บาท เพ่ือวัดผลกระทบอันก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยตรง (Type I – Multiplier) 
และก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยอ้อม (Multiplier) จากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

ขั้นตอนที่ 5 ค านวณสัดส่วนร้อยละของการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรม 26 สาขา
การผลิต จ าแนกสาขาการผลิตในภาคการท่องเที่ยว (Direct) จ านวน 12 กลุ่ม และอุตสาหกรรมภายนอก
ภาคการท่องเที่ยว (Indirect) จ านวน 14 กลุ่ม ที่จัดท าข้ึนโดยกรมการท่องเที่ยว 

ไดผ้ลการวิเคราะห์ดังต่อไปนี้ 
 
 

4.4.1 การวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานต่อคนต่อครั้ง 
  

ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน จ าแนกตามประเภทกิจกรรมการปั่น
จักรยาน เพ่ือหามูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาประเภทจักรยาน พบว่า นักปั่นจักรยาน
มีการใช้จ่ายเพื่อสร้างความพึงพอใจให้ตนเองใน 9 หมวดค่าใช้จ่าย ประกอบด้วย ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 
ค่าซื้ออุปกรณ์กีฬา ค่าที่พัก ค่าอาหารและเครื่องดื่ม ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามัน เชื้อเพลิง ค่าเดินทางโดย
เครื่องบิน ค่าซื้อของที่ระลึก และค่าบันเทิง (Entertainment) ในการเดินทางท่องเที่ยวต่อ ส าหรับ
ค่าใช้จ่ายในส่วนของบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน เป็นการน าเที่ยวโดยการน านักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ
เดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย จึงท าให้เกิดมีค่าใช้จ่ายในส่วนนี้เพิ่มข้ึนมาอีก 1 หมวด  

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจ าแนกตามโครงสร้างค่าใช้จ่ายเปรียบเทียบรายกิจกรรมทั้ง 4 กิจกรรม 
ประกอบด้วย ปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน ปั่นอดทนเพ่ือทดสอบสมรรถนะ ปั่นในกิจกรรม Event และ 
ปั่นเพื่อการท่องเที่ยว พบว่า กลุ่มกิจกรรมปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) มีมูลค่าทางเศรษฐกิจมาก
ที่สุด มีมูลค่าประมาณ 1,065,963,013.46 บาท (ร้อยละ 55.86%) รองลงมาคือ การปั่นในกิจกรรม 
(Cycling Event) มีมูลค่าประมาณ 546,392,429.50 บาท (ร้อยละ 28.62) และ การปั่นเพ่ือการแข่งขัน 
มีมูลค่าประมาณ 148,776.250 บาท (ร้อยละ 7.79) และ กลุ่มกิจกรรมปั่นอดทนเพ่ือทดสอบสมรรถนะ
ร่างกาย มีมูลค่าประมาณ 148,051,506.12 บาท (ร้อยละ 7.75) ต่อมาเม่ือวิเคราะห์พฤติกรรมของนักปั่น
จักรยานจากปรากฏการณ์ของข้อมูลด้านการใช้จ่ายของนักปั่นแต่ละประเภท พบว่า 

นักปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) จะมีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม จ านวนคนละ 
5,722.16 บาท โดยจ่ายเป็นค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงมากที่สุด (ร้อยละ 37.13) ต่อมาคือค่าที่พัก 
(ร้อยละ 15.94) และ ค่าบันเทิงพักผ่อนหรือเดินทางท่องเที่ยวต่อ (ร้อยละ 15.61) 
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ปั่นอดทนเพ่ือทดสอบสมรรถนะ (Endurance) จะมีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม จ านวนคนละ 
1,031.66 บาท โดยจ่ายเป็นค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงมากที่สุด (ร้อยละ 35.30) ต่อมาคือค่าอาหาร
และเครื่องดื่ม (ร้อยละ 28.73) และค่าที่พัก (ร้อยละ 20.39)   

ปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) จะมีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม จ านวนคนละ 2,246.85 
บาท โดยจ่ายเป็นค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม (ร้อยละ 24.92) ค่าที่พัก (ร้อยละ 24.56) และ เดินทาง/ค่า
น้ ามันเชื้อเพลิงมากท่ีสุด (ร้อยละ 22.11)  

ปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) จะมีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม จ านวนคนละ 
4,274.85 บาท โดยจ่ายเป็นค่าบันเทิงพักผ่อนหรือเดินทางท่องเที่ยวต่อ (ร้อยละ 45.49) จ่ายค่าบริษัทน า
เที่ยว/ผู้จัดน าเที่ยว (ร้อยละ 24.92) และ ค่าท่ีพัก (ร้อยละ 13.14)  

และเมื่อวิเคราะห์ผลจากการจ าแนกประเภทของนักปั่นจักรยานชาวไทยและนักปั่นจักรยาน 
ชาวต่างประเทศ ท าให้ค้นพบว่า มูลค่าทางเศรษฐกิจรวม 1,909,183,199.08 บาท จ าแนกเป็นสัดส่วน
ของที่นักปั่นจักรยานต่างประเทศที่เดินทางเข้ามาปั่นในประเทศ (Inbound)  มูลค่า 970.99 ล้านบาท 
(ร้อยละ 50.86) และ นักปั่นจักรยานในประเทศไทย (Domestic) มูลค่า 938.19 ล้านบาท (ร้อยละ 
49.14) ซึ่ง 

นักปั่นจักรยานชาวต่างประเทศ มีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม ประมาณคนละ 10,624.11 
บาท  ใช้จ่ายไปในค่าบันเทิง เดินทางท่องเที่ยว ร้อยละ 46.75 จ่ายให้บริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน ร้อยละ 
22.03 และ จ่ายเป็นค่าท่ีพัก ร้อยละ 14.10  

นักปั่นจักรยานชาวไทย การใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม ประมาณคนละ 1,644.07 บาท ใช้จ่าย
เป็นค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง ร้อยละ 26.95 ค่าที่พัก 20.39 และ ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่น
จักรยาน ร้อยละ 19.57 ตามล าดับ  

ดังตาราง 4.59 และ ผลจ าแนกโครงสร้างค่าใช้จ่ายตามกลุ่มกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศ
ไทย พ.ศ. 2562 ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 4.59  มูลค่าทางเศรษฐกิจตามพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน จ าแนกตามประเภทกิจกรรมการปั่นจักรยาน 
ล า 
ดับ 
ที ่

 
โครงสร้างค่าใช้จ่าย 

ปั่นเพ่ือการแข่งขัน 
(RACING) 

ปั่นอดทนเพ่ือทดสอบ
สมรรถนะ(Endurance) 

ปั่นในกจิกรรม 
(Cycling Event) 

ปั่นท่องเที่ยว  
(Bike Touring) 

มูลค่า (บาท) ร้อยละ มูลค่า (บาท) ร้อยละ มูลค่า (บาท) ร้อยละ มูลค่า (บาท) ร้อยละ 

1 ค่าสมัครเข้าร่วม
กิจกรรม 

15,465,625.00 10.40 9,871,224.00 6.67 136,187,541.14 24.92 23,773,050.00 2.23 

2 ค่าซื้ออุปกรณ์กีฬา 9,426,375.00 6.34 12,427,800.00 8.39 12,853,275.25 2.35 11,847,250.00 1.11 

3 บริษัทน าเที่ยวด้วย
จักรยาน 

- - - - - - 213,900,000.00 20.07 

4 ค่าที่พัก 23,715,500.00 15.94 30,181,800.00 20.39 134,201,692.89 24.56 140,102,605.00 13.14 

5 ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 15,685,500.00 10.54 42,533,394.12 28.73 87,476,441.25 16.01 61,668,982.35 5.79 

6 ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามัน
เชื้อเพลิง 

55,247,750.00 37.13 52,264,989.00 35.30 120,802,768.80 22.11 113,365,485.00 10.64 

7 ค่าเดินทางโดยเครื่องบิน - - - - 9,336,000.00 1.71 - - 

8 ซื้อของที่ระลึก 6,012,500.00 4.04 186,417.00 0.13 14,988,010.75 2.74 16,428,295.00 1.54 

9 ค่าบันเทิง  
(เดินทางท่องเที่ยวต่อ) 

23,223,000.00 15.61 585,882.00 0.40 30,546,699.42 5.59 484,877,346.11 45.49 

มูลค่ารวมทางเศรษฐกิจ (บาท) 148,776,250.00 100.00 148,051,506.12 100.00 546,392,429.50 100.00 1,065,963,013.46 100.00 

สัดส่วนมลูค่ารวมทางเศรษฐกิจ 
(ร้อยละ) 

7.79 7.75 28.62 55.83 

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป (เฉลี่ย) 5,722.16 1,031.66 2,246.85 4,274.85 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563) 
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ตาราง 4.60  มูลค่าทางเศรษฐกิจตามพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน จ าแนกตามประเภทนักปั่นจักรยาน 
 

 
ที ่

 
กิจกรรม / ประเภท 

นักปั่นจักรยานในประเทศไทย 
นักปั่นจักรยาน : 

Domestic 
ร้อยละ นักปั่นจักรยาน : 

Inbound 
ร้อยละ นักปั่นจักรยาน 

ทั้งหมด 
ร้อยละ 

1 ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 183,609,940.14  19.57 1,687,500.00  0.17 185,297,440.14  9.71 

2 ค่าซื้ออุปกรณ์กีฬา 34,619,950.25  3.69 11,934,750.00  1.23 46,554,700.25  2.44 

3 บริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน -    -    213,900,000.00  22.03 213,900,000.00  11.20 

4 ค่าที่พัก 191,313,472.89  20.39 136,888,125.00  14.10 328,201,597.89  17.19 

5 ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 163,010,168.97  17.37 44,354,148.75  4.57 207,364,317.72  10.86 

6 ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง 252,796,617.80  26.95 88,884,375.00  9.15 341,680,992.80  17.90 
7 ค่าเดินทางโดยเครื่องบิน 879,750.00  0.09 8,456,250.00  0.87 9,336,000.00  0.49 

8 ซื้อของที่ระลึก 26,646,472.75  2.84 10,968,750.00  1.13 37,615,222.75  1.97 

9 ค่าบันเทิง (ท่องเที่ยวต่อ) 85,315,836.61  9.09 453,917,090.92  46.75 539,232,927.53  28.24 

มูลค่ารวมทางเศรษฐกิจ (บาท) 938,192,209.41  100.00 970,990,989.67  100.00 1,909,183,199.08  100.00 

สัดส่วนมลูค่ารวมทางเศรษฐกิจ (ร้อยละ) 49.14 50.86 100.00 
ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป (เฉลี่ย) 1,644.07 10,624.11 2,883.76 

 ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)
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ภาพที่ 4.17 จ าแนกโครงสร้างค่าใช้จ่ายตามกลุ่มกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทย พ.ศ. 2562 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563) 

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00% 40.00% 45.00% 50.00%

Racing

Endurance

Event Cycling

Touring

Domestic

Inbound

Total

Racing Endurance Event Cycling Touring Domestic Inbound Total
9 ค่าบันเทิง (ท่องเท่ียวต่อ) 15.61% 0.40% 5.59% 45.49% 9.09% 46.75% 28.24%

8 ซื้อของท่ีระลึก 4.04% 0.13% 2.74% 1.54% 2.84% 1.13% 1.97%

7 ค่าเดินทางโดยเคร่ืองบิน 0.00% 0.00% 1.71% 0.00% 0.09% 0.87% 0.49%

6 ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเช้ือเพลิง 37.13% 35.30% 22.11% 10.64% 26.95% 9.15% 17.90%

5 ค่าอาหารและเคร่ืองดื่ม 10.54% 28.73% 16.01% 5.79% 17.37% 4.57% 10.86%

4 ค่าที่พัก 15.94% 20.39% 24.56% 13.14% 20.39% 14.10% 17.19%

3 บริษัทน าเท่ียวด้วยจักรยาน 0.00% 0.00% 0.00% 20.07% 0.00% 22.03% 11.20%

2 ค่าซื้ออุปกรณ์กีฬา 6.34% 8.39% 2.35% 1.11% 3.69% 1.23% 2.44%

1 ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 10.40% 6.67% 24.92% 2.23% 19.57% 0.17% 9.71%

จ าแนกค่าใช้จ่ายตามประเภทการจัดกิจกรรมป่ันจักรยาน
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 จากตารางที่ 4.59 ตารางที่ 4.60 และ ภาพที่ 4.17 คณะนักวิจัยได้ท าการวิเคราะห์เพ่ือหา
ศักยภาพของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายของการส่งเสริมการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน  โดยเปรียบเทียบ
ระหว่าง จ านวนนักปั่นจักรยาน กับ มูลค่าทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นในประเทศไทย เพ่ือหากลุ่มเป้าหมายใหม่
ในการยกระดับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน พบว่า  

1) กลุ่มนักปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) มีสัดส่วนมากที่สุด โดยพบว่ามีสัดส่วนของนักปั่น
จักรยาน จ านวน 37.68 % ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ 28.62% 

2) กลุ่มนักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) มีสัดส่วนมากที่สุด 36.06% ส่งผลท า
ให้มีมูลค่าทางเศรษฐกิจในกลุ่มปั่นจักรยานมากที่สุด 55.83% ด้วยปัจจุบัน ประเทศไทยมีการจัดน าเที่ยว
ด้วยจักรยานทั้งชาวไทยและชาต่างประเทศ 

3) กลุ่มนักปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) มีสัดส่วนจ านวนผู้เล่นเพียง 4.03% แต่มี
สัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจ 7.79% 

4) กลุ่มนักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นอดทนเพ่ือทดสอบสมรรถนะ (Endurance) มีสัดส่วนจ านวนผู้
เล่นเพียง 22.23% แต่มีสัดส่วนมูลค่าทางเศรษฐกิจ 7.75% 

 
ดังผลการวิเคราะห์ ในตารางต่อไปนี้  
    

ตารางท่ี 4.61 สัดส่วนร้อยละของจ านวนนักปั่นจักรยานและมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
 

กิจกรรม / ประเภท 
นักปั่นจักรยาน 

ปั่น 
เพื่อการ
แข่งขัน 

(Racing) 

ปั่นอดทน 
เพื่อทดสอบ
สมรรถนะ

(Endurance) 

ปั่นใน
กิจกรรม
(Cycling 
Event) 

ปั่น
ท่องเที่ยว 

(Bike 
Touring) 

รวมจ านวนนักปั่นจักรยานในประเทศไทย พ.ศ.
2562 

นักปั่นจักรยาน 
Domestic 

นักปั่นจักรยาน 
Inbound 

นักปั่น
จักรยาน 
ทั้งหมด 

จ านวนนักปั่นรวม (คน) 26,000 143,508 243,182 232,737 570,652 74,775 645,427 

มูลค่ารวมทางเศรษฐกิจ  
(ล้านบาท) 

148.78  148.05  546.39  1,065.96  938.19  970.99  1,909.18  

สัดส่วน  
จ านวนนักปั่น (ร้อยละ) 

4.03 22.23 37.68 36.06 88.41 11.59 100.00 

สัดส่วนมูลค่ารวม 
ทางเศรษฐกิจ (ร้อยละ) 

7.79 7.75 28.62 55.83 49.14 50.86 100.00 

หมายเหตุ  ข้อมูล ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2562 (การวิจัยครั้งนี้มุ่งเน้นศึกษากลุ่มนักปั่นจักรยาน 2 ประเภทคือ Domestic และ Inbound) 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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ภาพที่ 4.18 จ านวนนักปั่นจักรยานและมูลค่าทางเศรษฐกิจของนักปั่นจักรยาน พ.ศ. 2562 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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 Domestic
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สัดส่วนของจ านวนนักปัน่จกัรยานและมลูค่าทางเศรษฐกิจ
จากนักปั่นจักรยาน ประเทศไทย พ.ศ. 2562

สัดส่วนทางเศรษฐกิจ สัดส่วนนักปั่น
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ตารางท่ี 4.62  ผลกระทบทางเศรษฐกิจของการปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยวประเทศไทย พ.ศ. 2562 
 

IO-
Code 

 
โครงสร้างค่าใช้จ่าย 

 
Rank 

 
Ratio 

 มูลค่าทางเศรษฐกิจตามตาราง I/O Table : ด้านการท่องเท่ียวด้วย
จักรยาน 

 Final 
Demand  

 Total   Direct   Indirect  

1 เกษตรกรรม การล่าสัตว์ 
ป่าไม ้

    -    215,474,486.74  61,357,909.42  154,116,577.31  

2 การท าเหมืองและเหมือง
หิน 

    -    238,730,010.98  237,894.52  238,492,116.47  

3 การผลิตผลิตภณัฑ์
อาหาร 

    -    192,167,018.79  119,150,590.68  73,016,428.11  

4 การผลิตผลิตภณัฑ์สิ่งทอ     -    66,616,538.74  31,773,928.02  34,842,610.72  
5 การผลิตผลิตภณัฑ์ยาง 

เคมีภณัฑ์ และพลาสติก 
    -    658,771,028.41  277,771,371.95  380,999,656.46  

6 การผลิตผลิตภณัฑ์หนัง     -    2,134,099.55  981,860.06  1,152,239.50  
7 การผลิตผลิตภณัฑ์

อโลหะ โลหะและ
เครื่องจักร 

    -    544,834,928.13  120,983,473.90  423,851,454.23  

8 การผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ 7 2.44 46,554,700.25  189,072,111.02  55,473,633.50  133,598,477.53  
9 การไฟฟ้า ก๊าซ และการ

ประปา 
                           

-    
217,041,626.91  110,407,422.39  106,634,204.52  

10 การก่อสร้าง     -    5,114,175.83  2,691,780.07  2,422,395.76  

11 การค้าส่งและค้าปลีก     -    -    -    -    
12 การบริการโรงแรมและที่

พัก 
3 17.19 328,201,597.89  346,605,047.74  13,001,658.09  333,603,389.65  

13 การบริการอาหารและ
เครื่องดื่ม 

5 10.86 207,364,317.72  223,734,225.13  10,901,225.05  212,833,000.08  

14 การขนส่งผูโ้ดยสารทาง
รถไฟ 

                           
-    

513,828.20  207,758.23  306,069.97  

15 การขนส่งผูโ้ดยสารทาง
บก 

2 17.90 341,680,992.80  350,408,366.20  6,761,586.27  343,646,779.93  

16 การขนส่งผูโ้ดยสารทาง
น้ าภายในประเทศ 

                           
-    

3,686,702.51  1,288,464.43  2,398,238.09  

17 การขนส่งผูโ้ดยสารทาง
อากาศ 

9 0.49 9,336,000.00  38,673,335.69  18,077,017.82  20,596,317.87  
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ตารางท่ี 4.62  (ต่อ) 
 

IO-
Code 

โครงสร้างค่าใช้จ่าย  
Rank 

 
Ratio 

 มูลค่าทางเศรษฐกิจตามตาราง I/O Table : ด้านการท่องเท่ียวด้วยจักรยาน 
 Final demand   Total   Direct   Indirect  

18 การเช่ารถยนต์และ
จักรยานยนต์โดยไมม่ีคน
ควบคุม 

                           -    4,820,475.05  3,593,011.98  1,227,463.07  

19 ตัวแทนบริษัทน าเที่ยว 4 11.20 213,900,000.00  220,476,709.39  4,748,884.34  215,727,825.05  
20 การธนาคารและการ

ประกันภัย 
                           -    100,342,224.70  48,312,338.20  52,029,886.51  

21 กิจกรรมด้านศลิปะและ
วัฒนธรรม 

                           -    205,307.60  194,452.93   10,854.67  

22 กิจกรรมกีฬาและ
นันทนาการ 

6 9.71 185,297,440.14  186,446,532.72  446,998.27  185,999,534.45  

23 การขายสินคา้เพื่อการ
ท่องเที่ยว 

8 1.97 37,615,222.75  37,615,223.00                         -    37,615,223.00  

24 การบริการที่เกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ 

1 28.24 539,232,927.53  539,240,385.86  7,411.90  539,232,973.96  

25 การบริการอื่น ๆ                            -    228,803,293.10  131,697,706.32  97,105,586.78  

26 กิจกรรมทีไ่มส่ามารถ
ระบุได ้

                           -    24,528,246.37  14,427,221.39   10,101,024.98  

มูลค่ารวม 100.00 1,909,183,199.08  4,636,055,928.36  1,034,495,599.71  3,601,560,328.65  
ร้อยละ   100.00 22.31 77.69 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.62 ค านวณจากการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานที่ได้จากการส ารวจในปี พ.ศ. 2562 
ร่วมกับค่าสัมประสิทธิ์ของตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตปี พ.ศ. 2559 (ข้อมูล ณ วันที่ 31 สิงหาคม 
2562)พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานในประเทศไทย พ.ศ. 2562 ที่มีมูลค่าประมาณ 1,909 ล้าน
บาท ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวม ประมาณ 4,636 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรง 
(Direct effects) ประมาณ 1,034 ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 22.31) เป็นค่าใช้จ่าย และ  
อีกประมาณ 3,601 ล้านบาท (ร้อยละ 77.69) เป็นผลกระทบโดยอ้อม (Indirect effects) อีกทั้งผลการ
วัดการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรมที่เชื่อมโยงกับกลุ่มกิจกรรมปั่นจักรยานในภาคการท่องเที่ยว 
จ านวน 12 สาขา ประมาณร้อยละ 52.56 และกระจายไปสู่อุตสาหกรรมการผลิตนอกภาคการท่องเที่ยว 
จ านวน 14 สาขา ประมาณร้อยละ 47.44 เมื่อวิเคราะห์จ าแนกรายกิจกรรม พบว่า ผลกระทบที่เกิดขึ้น
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กระจายไปยังสาขาการผลิตในภาคการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน โดย กิจกรรมปั่น Touring Event Racing 
และ Endurance โดยกว่าร้อยละ 55.9  51.00  46.29 และ 43.64 เกิด 

การกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรมภาคการท่องเที่ยวมากกว่านอกภาคการท่องเที่ยว   
ดังตาราง และภาพต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 4.63 สัดส่วนร้อยละของการกระจายผลประโยชน์สู่อุตสาหกรรมที่เชื่อมโยงกับกลุ่มกิจกรรมปั่น

จักรยานในภาคการท่องเที่ยวและนอกภาคการท่องเที่ยว 
 

  

อุตสาหกรรมที่เชื่อมโยง Racing Endurance Event Touring Total 

ในภาคการท่องเท่ียว 46.29% 43.64% 51.00% 55.90% 52.56% 

1) การบริการโรงแรมและที่พัก 7.90% 9.69% 12.78% 7.46% 9.26% 

2) การบริการอาหารและเครื่องดื่ม 5.27% 13.59% 8.38% 3.37% 5.91% 

3) การขนส่งผูโ้ดยสารทางรถไฟ 0.01% 0.01% 0.01% 0.01% 0.01% 

4) การขนส่งผูโ้ดยสารทางบก 18.11% 16.58% 11.43% 5.97% 9.54% 

5) การขนส่งผูโ้ดยสารทางน้ าภายในประเทศ 0.07% 0.08% 0.07% 0.06% 0.07% 

6) การขนส่งผูโ้ดยสารทางอากาศ 0.23% 0.22% 1.13% 0.38% 0.57% 

7) การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไมม่ีคน
ควบคุม 

0.03% 0.03% 0.03% 0.04% 0.03% 

8) ตัวแทนบริษัทน าเที่ยว 0.04% 0.05% 0.04% 11.21% 5.99% 

9) กิจกรรมด้านศลิปะและวัฒนธรรม 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

10) กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 5.07% 3.14% 12.84% 1.26% 5.16% 

11) การขายสินคา้เพื่อการท่องเที่ยว 1.97% 0.06% 1.41% 0.86% 1.04% 

12) การบริการที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ 7.59% 0.19% 2.88% 25.29% 14.97% 

นอกภาคการท่องเท่ียว 53.71% 56.36% 49.00% 44.10% 47.44% 

1) การบริการอื่น ๆ 2.65% 2.60% 2.57% 2.79% 2.70% 

2) กิจกรรมทีไ่มส่ามารถระบไุด ้ 0.28% 0.28% 0.27% 0.29% 0.28% 

3) เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ป่าไม ้ 4.14% 6.01% 4.93% 3.66% 4.28% 

4) การท าเหมืองและเหมืองหิน 7.23% 6.74% 6.56% 6.54% 6.62% 

5) การผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร 1.79% 2.76% 2.31% 1.79% 2.03% 

6) การผลิตผลิตภณัฑ์สิ่งทอ 0.86% 0.75% 1.06% 0.97% 0.97% 
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ตารางท่ี 4.63 (ต่อ) 
 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
 

 จากตารางที่ 4.63 ที่ได้แสดงการกระจายผลกระโยชน์ในรูปของตาราง เพ่ือให้เกิดความเข้าใจได้
ง่าย คณะนักวิจัยจึงน ามาวิเคราะห์ในรูปแบบของแผนภาพกราฟ เพ่ือแสดงการกระจายเปรียบเทียบการ
กระจายผลประโยชน์จากกิจกรรมปั่นจักรยาน ไปสู่อุตสาหกรรมภายในและภายนอกภาคการท่องเที่ยว  
จ าแนกตามผลิตภัณฑ์ปั่นจักรยานของประเทศไทย พ.ศ. 2562 ดังภาพต่อไปนี้ 
 

อุตสาหกรรมที่เชื่อมโยง Racing Endurance Event Touring Total 

นอกภาคการท่องเท่ียว 53.71% 56.36% 49.00% 44.10% 47.44% 

7) การผลิตผลิตภณัฑ์ยาง เคมภีัณฑ์ และ
พลาสติก 

11.45% 11.17% 10.45% 10.42% 10.58% 

8) การผลิตผลิตภณัฑ์หนัง 0.03% 0.03% 0.03% 0.03% 0.03% 

9) การผลิตผลิตภณัฑ์อโลหะ โลหะและ
เครื่องจักร 

15.06% 14.83% 12.44% 10.37% 11.77% 

10) การผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ 5.83% 6.69% 3.81% 2.82% 3.71% 

11) การไฟฟ้า ก๊าซ และการประปา 2.93% 2.97% 3.04% 2.92% 2.96% 

12) การก่อสร้าง 0.07% 0.07% 0.07% 0.07% 0.07% 

13) การค้าส่งและค้าปลีก 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

14) การธนาคารและการประกันภัย 1.38% 1.47% 1.46% 1.44% 1.44% 

Total 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 
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ภาพที่ 4.19 เปรียบเทียบการกระจายผลประโยชน์จากกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทย พ.ศ. 2562 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
ต่อมาเมื่อน าข้อมูลมาวิเคราะห์ต่อถึงการกระจายผลประโยชน์ไปสู่ธุรกิจในภาคการท่องเที่ยว 

ประมาณ 12 สาขาการผลิต และธุรกิจนอกภาคการท่องเที่ยวประมาณ 14 สาขาการผลิต  ดังภาพต่อไปนี้ 
 

46.29%

43.64%

51.00%

55.90%

52.56%

53.71%

56.36%

49.00%

44.10%

47.44%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Racing

Endurance

Event

Touring

Total

เปรียบเทียบการกระจายผลประโยชน์จากกิจกรรมป่ันจักรยาน
ไปสู่อุตสาหกรรมภายในและภายนอกภาคการท่องเที่ยว 

จ าแนกตามผลิตภัณฑ์ปั่นจักรยานของประเทศไทย พ.ศ. 2562

ในภาคการท่องเท่ียว นอกภาคการท่องเท่ียว
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ภาพที่ 4.20 ผลการกระจายผลประโยชน์ด้านเศรษฐกิจของกิจกรรมการปั่นจักรยานของประเทศไทย 

พ.ศ. 2562 ไปสู่อุตสาหกรรมเชื่อมโยงจ าแนกตามกิจกรรม 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

0.00% 2.00% 4.00% 6.00% 8.00% 10.00% 12.00% 14.00% 16.00%

การค้าส่งและค้าปลีก

การผลิตผลิตภัณฑ์หนัง

การก่อสร้าง

กิจกรรมที่ไม่สามารถระบุได้

การผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

การธนาคารและการประกันภยั

การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร

การบริการอื่น ๆ

การไฟฟ้า ก๊าซ และการประปา

การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ

เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ป่าไม้

การท าเหมืองและเหมืองหิน

การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก

การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะและเครื่องจักร

กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม

การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ

การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม

การขนส่งผู้โดยสารทางน้ าภายในประเทศ

การขนส่งผู้โดยสารทางอากาศ

การขายสินค้าเพื่อการท่องเท่ียว

กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ

การบริการอาหารและเครื่องดื่ม

ตัวแทนบริษัทน าเท่ียว

การบริการโรงแรมและที่พัก

การขนส่งผู้โดยสารทางบก

การบริการที่เกี่ยวกับการท่องเท่ียวอืน่ ๆ

การกระจายผลประโยชน์ในกลุ่มกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทย พ.ศ. 2562

นอกภาคการท่องเที่ยว
47.44%

ภาคการท่องเที่ยว
52.56% 
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ภาพที่ 4.21 ผลการกระจายผลประโยชน์ด้านเศรษฐกิจของกิจกรรมการปั่นจักรยานรายกิจกรรม 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00%

การค้าส่งและค้าปลีก

การผลิตผลิตภัณฑ์หนัง

การก่อสร้าง

กิจกรรมท่ีไม่สามารถระบุได้

การผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

การธนาคารและการประกันภัย

การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร

การบริการอ่ืน ๆ

การไฟฟ้า ก๊าซ และการประปา

การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ

เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ป่าไม้

การท าเหมืองและเหมืองหิน

การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก

การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะและเคร่ืองจักร

กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม

การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ

การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม

การขนส่งผู้โดยสารทางน้ าภายในประเทศ

การขนส่งผู้โดยสารทางอากาศ

การขายสินค้าเพ่ือการท่องเท่ียว

กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ

การบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม

ตัวแทนบริษัทน าเที่ยว

การบริการโรงแรมและท่ีพัก

การขนส่งผู้โดยสารทางบก

การบริการท่ีเกี่ยวกับการท่องเท่ียวอื่น ๆ

การกระจายผลประโยชน์ของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานแต่ละผลิตภัณฑ์สู่ภาคธุรกิจ

Total

Touring

Event

Endurance

Racing

ภาคการท่องเที่ยว 

นอกภาคการท่องเที่ยว 
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จากภาพที่ 4.20 – 4.21 แสดงการใช้จ่ายของกิจกรรมการปั่นจักรยานได้ท าให้สาขาการผลิตและ
บริการต่าง ๆ ต้องเพ่ิมการผลิตในมูลค่าที่แตกต่างกัน โดยสาขาการบริการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว
จะต้องเพ่ิมบริการสูงกว่าสาขาการผลิตและบริการที่ไม่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว โดยเฉพาะการบริการที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ การขนส่งทางบก โรงแรมและที่พัก ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ส่วนสาขา
การผลิตที่ไม่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวที่มีการผลิตเพ่ิมขึ้นตามการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์ขั้นสุดท้ายที่
เกิดจากกิจกรรมการปั่นจักรยาน ได้แก่ สาขาการผลิตการผลิตโลหะ อโลหะ และเครื่องจักร กลุ่มผลิต
ผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก 
 ทั้งนี้เพ่ือแสดงให้เห็นถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจจากกิจกรรมปั่นจักรยานทั้ง 4 กลุ่มกิจกรรม  
ในที่นี้จึงขอสรุปผลการประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจของกิจกรรมทั้ง 4 กลุ่ม พอสังเขป ดังนี้ 
 

กลุ่มนักปั่นจักรยานเพื่อการแข่งขัน (Racing) พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน ก่อให้เกิด
ผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 0.39 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 8.49 ของผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ทั้งหมดของกิจกรรมการปั่นจักรยาน)  เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 0.09 พันล้านบาท (หรือประมาณ
ร้อยละ 22.30) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 0.31 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 77.70)       
โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน 1 บาท ได้แก่ให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.65 บาท 
และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 2.06 บาท 

 

กลุ่มนักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นอดทนเพื่อทดสอบสมรรถนะ (Endurance) พบว่า พบว่า การใช้
จ่ายของนักปั่นจักรยาน ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 0.41 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 
8.93 ของผลกระทบทางเศรษฐกิจทั้งหมดของกิจกรรมการปั่นจักรยาน)  เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 
0.10 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 23.56) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 0.32 พันล้านบาท 
(หรือประมาณร้อยละ 76.44) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานเพ่ือปั่นอดทนเพ่ือทดสอบสมรรถนะ 
(Endurance) 1 บาท ได้แก่ให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.79 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบ
โดยอ้อม 2.14 บาท 

  

กลุ่มนักปั่นในกิจกรรม (Event cycling) พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน ก่อให้เกิด
ผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 1.37 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 29.61 ของผลกระทบทาง
เศรษฐกิจทั้งหมดของกิจกรรมการปั่นจักรยาน)  เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 0.31 พันล้านบาท (หรือ
ประมาณร้อยละ 22.65) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 1.06 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 
77.35) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานเพ่ือปั่นในกิจกรรม (Event cycling) 1 บาท ได้แก่ให้เกิด
ผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.51 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.94 บาท 

 

กลุ่มนักปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว (Touring) พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 2.46 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 52.97 ของผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจทั้งหมดของกิจกรรมการปั่นจักรยาน)  เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 0.54 พันล้านบาท 
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(หรือประมาณร้อยละ 21.92) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 1.92 พันล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 
78.08) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว (Touring) 1 บาท ได้แก่ให้เกิดผลกระทบทาง
เศรษฐกิจ 2.30 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.80 บาท 

 
ภาพรวมของนักปั่นจักรยานทั้งประเทศ (Total) พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน 

ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 4.64 พันล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 1.03 พันล้าน
บาท (หรือประมาณร้อยละ 22.31) และมีผลกระทบทางอ้อมประมาณ 3.60 พันล้านบาท (หรือประมาณ
ร้อยละ 77.69) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานภาพรวมของนักปั่นจักรยานทั้งประเทศ (Total) 1 บาท 
ได้ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.43 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.89 บาท 
 

ดังตารางผลสรุปผลกระทบทางเศรษฐกิจ ในตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 4.64 ผลกระทบทางเศรษฐกิจจ าแนกตามประเภทการปั่นจักรยานประเทศไทย พ.ศ. 2562 

หน่วย : พันล้านบาท 
  Racing Endurance Event Touring Total 
Final Demand 0.15 0.15 0.55 1.07 1.91 
Total 0.39 0.41 1.37 2.46 4.64 

8.49% 8.93% 29.61% 52.97% 100.00% 
Direct 0.09 0.10 0.31 0.54 1.03 

22.30% 23.56% 22.65% 21.92% 22.31% 
Indirect 0.31 0.32 1.06 1.92 3.60 

77.70% 76.44% 77.35% 78.08% 77.69% 

Multiplier 2.06 2.14 1.94 1.8 1.89 
Type I - 
Multiplier 

2.65 2.79 2.51 2.3 2.43 

ข้อมูล ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2562 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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4.4.2 วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
  
 ผลการวิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยให้ครบทุกประเด็น จาก
องค์ประกอบและการวิธีการให้ได้มาซึ่งชุมชนต้นแบบ ในการศึกษาครั้งนี้คณะนักวิจัย ไดเ้ลือกศึกษาชุมชน
ต้นแบบ คือ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน “พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12” อ าเภอจอมทอง จังหวัด
เชียงใหม่ เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึก คณะนักวิจัยได้ลงพ้ืนที่ด้วยตนเองจ านวน 2 ครั้ง คือ ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล
จากนักปั่นจักรยานในวันจัดกิจกรรม ระหว่างวันที่ 9 – 10 มีนาคม 2562 และการลงพ้ืนที่เพ่ือสัมภาษณ์ผู้
จัดในวันที่ 12 พฤษภาคม 2562 หลังจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานแล้วเสร็จ 
 ได้ข้อมูลดังนี้ ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานมาตลอดระยะเวลา 12 ปีต่อเนื่อง พบว่า ในการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยาน ปีที่ 12 ผู้จัดได้วางแผนการรับสมัครไว้ที่ 7,500 คน แต่พบว่า มีจ านวนผู้สมัครผ่าน
ระบบ 5,939 คน มีผู้มารายงานตัว 3,651 คน (คิดเป็นร้อยละ 61.47) และผลจากการลงพ้ืนที่เพ่ือ
สังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วมในวันจัดกิจกรรมปั่นจักรยานครั้งนี้ ท าให้คณะนักวิจัยได้เห็นปรากฏการณ์
ของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในระดับชุมชนและชุมชนมีส่วนร่วม ทั้งระหว่างจัดกิจกรรมและหลังการ
จัดกิจกรรม ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

 

 
ภาพที ่4.22 บรรยากาศการลงพื้นที่เก็บข้อมูล อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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  ผลจากการศึกษาทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ คณะนักวิจัยได้ท าการประมวลผลข้อมูลตาม
วัตถุประสงค์ของการศึกษา และได้น าข้อมูลกลับลงไปยืนยันข้อมูลร่วมกับผู้จัดกิจกรรมด้วยการจัดประชุม
กลุ่มย่อยร่วมกับประธาน คณะกรรมการ และเหรัญญิก ของชมรมปั่นจักรยานเพ่ือสุขภาพจอมทอง 
สามารถสรุปผลการวิจัยเป็นรายประเด็น ได้ดังนี้ 

1) บริบทของชุมชนอ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ ด้วยเป็นจังหวัดที่มีแหล่งท่องเที่ยวที่
หลากหลายทั้งทางธรรมชาติและทางประวัติศาสตร์ มากมาย อาทิ ดอย น้ า ตก ถ้ า วัด และความโดดเด่น
ที่ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวได้ในปีละจ านวนมาก ๆ คือ อุทยานแห่งชาติดอย 
อินทนนท์ โดยเฉพาะช่วงฤดูหนาว ตั้งแต่เดือน กันยายน – กุมภาพันธ์ ของทุกปี มีนักท่องเที่ยวเดินทางมา
ท่องเที่ยวในพื้นที่อ าเภอจอมทองมากที่สุด ดังภาพต่อไปนี้ 
 

 
ภาพที ่4.23 แผนที่ท่องเที่ยวอ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ 
ที่มา : ส านักงานที่ว่าการอ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ 
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2) การบริหารจัดการกิจกรรมงานปั่นจักรยาน 
ความโดดเด่นของการบริหารจัดการกิจกรรมปั่นจักรยานของชุมชนอ าเภอจอมทอง จังหวัด

เชียงใหม่ คือเป็นกิจกรรมที่จัดข้ึนโดยความร่วมมือของชุมชน โดยมีผู้บริหารจัดการงานหลักคือ กลุ่มชมรม
จักรยานเพ่ือสุขภาพจอมทอง ที่มีสมาชิกประมาณ 70 กว่า คน โดยมีวัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรมคือ 
ต้องการพัฒนาพ้ืนที่ สร้างกิจกรรม สร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่ชุมชน และน าผลที่ได้จากการบริหาร
จัดการงานปั่นจักรยานมาพัฒนาช่วยเหลือหน่วยงานต่าง ๆ ในพ้ืนที่เพ่ือให้ได้มีงบประมาณมากปรับปรุง
พัฒนา อาทิ โรงเรียน โรงพยาบาล อุทยานแห่งชาติ โดยเมื่อเสร็จสิ้นจากการจัดกิจก รรมแล้ว 
คณะกรรมการจะแถลงงบประมาณคงเหลือ และหารือร่วมกับชุมชนในการจัดสรรงบประมาณคงเหลือ
ให้แก่หน่วยงานต่าง ๆ ที่มีความเดือดร้อน จ าเป็นต้องการพัฒนา ดังเช่น ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานฯ 
ครั้งที่ 12 มีงบประมาณคงเหลือ ประมาณ 1.7 ล้านบาท (จากการสัมภาษณ์เหรัญญิกของชมรม) และจึง
ได้น างบประมาณมาจัดสรรมอบให้หน่วยงานต่าง ๆ เป็นจ านวนเงิน 1,301,340 บาท ดังภาพต่อไปนี้ 

 

 
 

ภาพที ่4.24 การมอบเงินให้สาธารณะประโยชน์หลังจากการจัดกิจกรรม 
ที่มา : Facebook Inthanon Challence  

 
ดังนั้นการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานฯ อ าเภอจอมทอง นอกจากจะได้ปั่นเข้าไปในอุทยาน

แห่งชาติอินทนนท์ที่ได้ขึ้นชื่อว่าเป็นดอยที่สูงสุดในสยาม จึงส่งผลให้มีนักปั่นจักรยานเข้าร่วมกิจกรรม
มากมาย มีนักปั่นจักรยานเข้าร่วมกิจกรกรรมนี้มากที่สุดในประเทศไทย การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานได้
กลายมาเป็นงานประเพณี ทีจ่ัดขึ้นทุกปี  
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ความโดดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ คือ การบริหารจัดกิจกรรมปั่นจักรยานของชมรม ไม่ได้จ้าง 
ผู้จัดงานภายนอกมาด าเนินการ (Organizer) แต่ด าเนินการโดยคณะกรรมการชมรมจักรยานเพ่ือสุขภาพ
จอมทอง เป็นผู้จัดการงาน มีการมอบหมายให้คณะกรรมการแต่ละฝ่ายงาน ท าหน้าที่ เป็นผู้ก ากับติดตาม
งาน ประสานเครือข่าย ด้วยการบริหารจัดการมิได้มุ่งหวังทางธุรกิจ แต่มุ่งหวังให้นักปั่นที่มาร่วมงาน  
มาพบปะเพ่ือนนักปั่นจักรยาน และเปิดโอกาสให้นักปั่นจักรยานได้มาสร้างประสบการณ์ ครั้งหนึ่งในชีวิต
ของนักปั่นจักรยานที่สามารถปั่นขึ้นภูเขา พิชิตดอยอินทนนท์ได้ ดังนั้น ในการปั่นจักรยานครั้งนี้จึงไม่มี
เวลา cut off ปล่อยตัว 6 โมงเช้า จนถึง 6 โมงเย็น หรือ ก่อนมืด เพราะจะลงจากดอยล าบาก ผู้จัดจะรอ
พานักปั่นคนสุดท้ายที่ต้องการสร้างประสบการณ์ให้ตนเองลงจากดอยอย่างปลอดภัย  ส่งผลให้บรรยากาศ
ของการเข้าร่วมงานไม่มีการล่าเงินรางวัลของนักปั่นมืออาชีพ เพระไม่มีเงินรางวัล แต่มีใบประกาศยกย่อง
ชมเชยถึงความสามารถ ความอดทนและสมรรถนะร่างกายที่แข็งแกร่งของนักปั่น ด้วยการมอบใบประกาศ
เกียรติคุณให้นักปั่นจักรยานทุกคนที่สามารถปั่นเข้าร่วมและกลับเข้าเส้นชัยได้ส าเร็จ  

ความโดดเด่นต่อมาคือ ความร่วมมือของชุมชนทุกภาคส่วนทั้งภาคการศึกษา ภาคการ
ปกครองภาคประชาชน และ ภาคธุรกิจ ต่างรู้หน้าที่ เมื่อมีการเชิญประชุมเพ่ือเตรียมงานทุกภาคส่วนจะ
เข้ามามีส่วนร่วม ระดมพลังประชาชนในพ้ืนที่มาร่วมด้วยช่วยกัน ทั้งประชาชนชาวเขาไทยกะเหรี่ยง  
ชาวไทยภูเขามาเชียร์ให้ก าลังใจนักปั่นตามเส้นทาง  โรงเรียนต่าง ๆ น าก าลังคุณครูจากโรงเรียน
ระดับประถม มัธยมในอ าเภอจอมทอง มารับรายงานตัว น านักเรียนมาช่วยจัดเตรียมชุดอุปกรณ์ในการรับ
รายงานตัวของนักปั่นจักรยาน โดยการรับรายงานตัวจะจัดตั้งเป็นศูนย์การด า เนินงานที่โรงเรียนจอมทอง
อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นประจ าทุกปี ได้รับความร่วมมือจากโรงพยาบาลและทีมอาสาสมัคร
ในการให้บริการช่วยเหลือนักปั่นจักรยาน ซึ่งเป็นบรรยากาศของการจัดกิจกรรมที่เกิดขึ้นโดยประชาชน
อย่างแท้จริง จึงส่งผลให้การจัดกิจกรรมเป็นที่ตั้งหน้าตั้งตารอในการมาเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือ
พิชิตดอยอินทนนท์ทุกปี  

นักปั่นจักรยานทั้งชาวไทยและต่างประเทศ ต่างรู้จักการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานนี้ภายใต้ชื่อ  
การปั่นจักรยาน “พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12” ต าบลบ้านหลวง อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ 
ระยะทางปั่น 45 กิโลเมตร เป็นการปั่นขึ้นดอนอินทนนท์ ในระยะทาง 45 กิโลเมตร ผู้จัดไม่อนุญาตให้  
นักปั่นจักรยานปั่นลงมาจากบนดอยเด็ดขาด เพราะอันตรายเนื่องจากเส้นทางปั่นลาดชัน ดังนั้น ผู้จัดจะท า
การจ้างรถยนต์โดยสารในพ้ืนที่กว่า 100 คัน ไว้บริการรับส่งนักปั่นจักรยานขึ้นลงจากดอยอินทนนท์  
ในแต่ละปี ในสภาวการณ์ปกติ ผู้จัดจะเปิดรับนักปั่นสูงสุด 7,500 คน ตามเส้นทาง มีการปิดถนนตลอด
ระยะเวลาที่มีการปั่นจักรยานฯ เพ่ือให้นักจักรยาน ผู้ติดตาม และกองเชียร์ได้รับความสะดวก ปลอดภัย 
ดังภาพประกอบ 
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ภาพที ่4.25  เส้นทางปั่นจักรยานอินทนนท์ครั้งที่ 12 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
 

 
 

ภาพที ่4.26 ภาพประชาชนมาร่วมประชุมโดยพร้อมเรียงเพ่ือสร้างความเข้าใจในการจัดกิจกรรม 
ที่มา : Facebook Inthanon Challence  
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ภาพที ่4.27 รถยนต์ชุมชน จอดเพ่ือให้บริการนักปั่นจักรยานขึ้น-ลงดอยฟรี  
ที่มา : Facebook Inthanon Challence  
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3) ความโดดเด่นของสนามปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด 
นักปั่นจักรยาน ต่างกล่าวว่า เป็นสนามปั่นจักรยานที่มีนักปั่นทั้งในประเทศและต่างประเทศ

เข้าร่วมมากที่สุดประเทศไทย นักปั่นชาวไทยมีความคาดหวังและรอคอยการเข้าร่วมปั่นในสนามพิชิต 
อินทนนท์ คนพันธุ์อึด จนกล่าวกันว่า ครั้งหนี่งในชีวิตของนักปั่นจักรยาน จะต้องมาปั่นพิชิตอินทนนท์ ให้
ได้สัก 1 ครั้ง จนเป็นค าบอกเล่าปากต่อปาก ที่สร้างก าลังใจให้ผู้จัด ต้องจัดต่อเนื่องทุกปี ตลอดระยะเวลา 
12 ปี จนกลายเป็นการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน เป็นประเพณีอย่างต่อเนื่อง ผลจากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม
ของ คณะนักวิจัย และขอเข้าสัมภาษณ์ทีมผู้จัดงานจากการวิเคราะห์ในการลงพ้ืนที่ภาคสนามของนักวิจัย
เห็นว่าสนามปั่นจักรยาน  พบว่ามีค าให้การสัมภาษณ์ที่ตรงกันมากที่สุด คือ  

 
“การจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน “พิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด # 12” อ าเภอจอมทอง จังหวัด

เชียงใหม่ เป็นสนามที่สร้างประทับใจในการใส่ใจให้บริการของชุมชนเจ้าถิ่นที่มีต่อนักปั่นดีมาก ตั้งแต่รับ 
bib จนถึงรับเหรียญ อาหาร น้ า กล้วย เต็มที่ทุกจุด 11 มีนาคม 62 และการบริหารจัดการ ดีมาก ๆ ทั้ง
การลงทะเบียนสมัคร การจัดล าดับ ปล่อยตัว การจับเวลา การปิดถนน สะเบียง ระหว่างปั่น อาหารที่จัด
ไว้บริการบนอุทยานแห่งชาติ การจัดงานในรูปแบบนี้ มีศักยภาพเทียบเท่า Taiwan KOM (การจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานที่ได้มาตรฐานในประเทศไต้หวัน)” 

 
นอกจากนั้น เจ้าของเว็บ www.ThaiMTB กล่าวว่า 
   
“การจะมาปั่นอินทนนท์ทั้งที ต้องให้ถึง เอาความภูมิใจกลับบ้าน จะปั่นแบบเท้าไม่แตะพ้ืน  

สถิติที่น่าสนใจที่แสดงถึงความนิยมของสนามพิชิตอินทนนท์ คนพันธุ์อึด ได้กล่าวอีกว่าการปั่นพิชิตอิน
ทนนท์ ครั้งที่ 12 กับเรื่องราวเกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็น 1) เป็นงานปั่นจักรยานที่ไม่มีเงินรางวัล ผู้ท าเวลาดีจะ
ได้รับโล่ของที่ระลึก และใบประกาศเกียรติคุณจากนายอ าเภอจอมทองและหัวหน้าอุทยานแห่งชาติ 
อินทนนท์ 2)  เป็นกิจกรรมงานปั่นจักรยานที่มีผู้มาร่วมงานทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศมากที่สุด  
3) ผู้ร่วมกิจกรรมสามารถพิมพ์ใบประกาศ สถิติของตัวเองได้ทางออนไลน์  4) แชมป์รุ่นชาย ปีนี้ได้แก่ 
John Ebsen นั่งปั่นต่างชาติ เจ้าของรางวัลแชมป์ KOM Taiwan 3 ปี (2012/2014/2018) 5) การจัด
กิจกรรมเป็นกิจกรรมที่จัดโดยชุมชน ไม่ได้จ้างผู้จัดภายนอกมาจัดให้  6) มีการก าหนดวัตถุประสงค์ในการ
จัดที่ชัดเจน และแบ่งปันผลประโยชน์ต่อสังคมและชุมชนอย่างทั่วถึง และ 7) เป็นกิจกรรมสร้างงานสร้าง
รายได้ให้ชุมชนมายาวนาน 12 ปี” 
  
 
 
 
 



174 
 

 
 

ภาพที ่4.28 ใบประกาศนียบัตรที่มอบให้นักปั่นทุกคนที่ปั่นเข้าเส้นชัย  
ที่มา : Facebook Inthanon Challence  

 
 สถิตินักปั่นจักรยาน ในปี พ.ศ. 2562 ที่ผ่านมาผู้จัดได้เปิดรับสมัครนักปั่นจักรยาน 7,500 คน  
เก็บค่าลงทะเบียนสมัครคนละ 1,200 บาท มีจ านวนผู้สมัครลงทะเบียนผ่านเว็บไซต์ www.ThaiMTB.com 
จ านวน 5,939 คน พบว่า มีผู้มารายงานตัว 3,651 คน (คิดเป็นร้อยละ 61.47) และผู้ที่มารายงานตัว
แบ่งเป็นคนไทย 3,136 คน เดินทางมาจาก 77 จังหวัดของประเทศไทย และชาวต่างประเทศ 425 คน 
จ าแนกเป็น ชาวต่างประเทศจ านวน 340 คน ท างานประจ าและพ านักในประเทศไทย ชาวต่างประเทศ 
จ านวน 85 คนที่เดินทางเพ่ือร่วมงานปั่นจักรยานอินทนนท์ครั้งที่ 12  โดยเดินทางมาจาก 15 ประเทศ 
ไ ด้ แ ก่  ม า เ ล เ ซี ย  3 8  คน  บ รู ไ น  1 1  คน  พม่ า  1 6  คน  เ วี ย ดน าม  7  คน  และประ เ ท ศ 
อ่ืน ๆ จ านวน 13 คน ได้แก่ ออสเตรเลีย จีน อังกฤษ ฝรั่งเศส ญี่ปุ่น ลาว นิวซีแลนด์ นอร์เวย์ สิงคโปร์ 
สวีเดน และอเมริกา เป็นต้น 
 ส าหรับนักปั่นจักรยานชาวไทยจ าแนกตามจังหวัดพบว่า 3 อันดับแรกเดินทางมาจาก กรุงเทพ 
จ านวน 634 คน (ร้อยละ 17.4) นักปั่นในจังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 425 คน (ร้อยละ 11.6) ชลบุรี จ านวน 
231 คน (ร้อยละ 66.3) ดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที ่4.29 จ านวนนักปั่นจักรยานที่มาปั่นในสนามอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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 ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานแต่ละครั้ง ชุมชน ผู้ประกอบการในอ าเภอจอมทอง ต่างมีความยินดี
ต้อนรับนักปั่นจักรยานต่างถิ่น เพราะมีผู้มาร่วมมงาน มากิน มาใช้ มาพักอยู่ในอ าเภอเป็นจ านวนมาก  
ท าให้บรรยากาศในอ าเภอมีผู้คนมาเที่ยวมากมาย ดังนั้น การที่มีนักปั่นกว่า 3,561 คน มารวมกันที่อ าเภอ
จอมทอง ก่อให้เกิดผลกระทบต่อเจ้าของพ้ืนที่ ชุมชน และ คณะท างาน ดังนั้น คณะนักวิจัยจึงได้
ท าการศึกษาเพ่ือวิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย กรณีตัวอย่างสนามปั่น
จักรยานอินทนนท์ครั้งที่ 12 อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า 

 

1) ผลกระทบที่เกิดจากการจัดกิจกรรมป่ันจักรยานของชุมชนต้นแบบในมิติเศรษฐกิจ 
ผลจากการเก็บข้อมูลของนักปั่นจักรยานที่มาร่วมกิจกรรมงานปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์

อึด ครั้งที่ 12 ปี 2562 ระหว่างวันที่ 9 - 10 มีนาคม 2562 พบว่า นักปั่นจักรยานสมัครเข้าร่วมกิจกรรม
งานปั่นจักรยานและมาร่วมปั่น จ านวน 3,561 คน ประกอบด้วยนักปั่นที่พ านักอาศัยอยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ 
จ านวน 425 คน (ร้อยละ 11.93) และเป็นนักปั่นจักรยานจากต่างถิ่น จ านวน 3,136 คน (ร้อยละ 88.07) 
เกิดการใช้จ่ายและก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 4.65 การใช้จ่ายในการเข้าร่วมกิจกรรมของนักปั่นจักรยานในงานอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 
 

ที ่ รายการ นักปั่นจักรยานที่มาร่วมกจิกรรมปั่นอินทนนท์คนพนัธุ์อึด คร้ังท่ี 12 

เชียงใหม่ ร้อยละ ต่างจังหวัด ร้อยละ รวมทั้งหมด ร้อยละ 

จ านวนนักปั่นจักรยานทั้งหมด (คน) 425 11.93 3,136 88.07 3,561 100.00 

1 ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 1,200.00    36.06  1,200.00     13.03  1,200.00  14.19  

2 ค่าเดินทาง - ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง 576.47    17.32  3,193.70     34.68  2,860.00  33.81  

3 ค่าที่พัก 243.73  7.32  1,323.87     14.38  1,186.15  14.02  

4 ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 329.02  9.89  776.65      8.43  719.58      8.51  

5 ค่าซื้ออุปกรณ์กีฬา 347.06    10.43  824.93      8.96  764.00      9.03  

6 ค่าซื้อสินค้าของที่ระลึก 111.76  3.36  471.63      5.12  425.75      5.03  

7 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อ 421.57    12.67  1,097.13     11.91  1,011.00  11.95  

8 ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ 98.04  2.95  320.92      3.48  292.50      3.46  

รวมค่าใช้จ่าย (บาท/คน) 3,327.65  100.00 9,208.83   100.00  8,458.98  100.00  

  มูลค่าเศรษฐกจิรวม (บาท) 1,414,251.25 28,878,890.88 30,293,142.13 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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 จากตารางที่  4.65 นักปั่นจักรยานที่มาร่วมกิจกรรมปั่นอินทนนท์คนพันธุ์ อึด ครั้งที่  12  
ที่มาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจที่นักปั่นจักรยานใช้จ่ายคิดเป็นมูลค่ารวมประมาณ 
30,293,142.13 บาท และสามารถจ าแนกออกเป็น 2 กลุ่ม ได้ดังนี้ 1) กลุ่มนักปั่นจักรยานที่พ านักใน
จังหวัดเชียงใหม่ มีค่าใช้จ่ายที่ต้องจ่ายเพ่ือการเดินทาง พักค้าง และรับประทานอาหารและอ่ืน ๆ ตาม
โครงสร้างการใช้จ่าย เฉลี่ยคนละ 3,327.65 บาท และ 2) กลุ่มท่ีนักปั่นจากต่างพ้ืนที่เดินทางเข้าไปร่วมปั่น
จักรยาน มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยคนละ 9,208.83 บาท ดังภาพต่อไปนี้  

 

 
ภาพที่ 4.30 โครงสร้างการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานที่มาร่วมงานปั่นอินทนนท์คนพันธุ์อึด 12 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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โครงสร้างค่าใช้จ่ายและงบประมาณที่ใช้จ่ายของนักป่ันจักรยาน 
อินทนนท์คนพันธุ์อึด คร้ังที่ 12 (บาท/คน/คร้ัง)

รวมทั้งหมด ต่างจังหวัด เชียงใหม่
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จากภาพที่ 4.30 พบว่า การได้มาซึ่งโครงสร้างต้นทุนการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน จากการ
สัมภาษณ์และเก็บข้อมูลพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานจากผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการกีฬาและท่องเที่ยวด้วยจักยาน รวมทั้งกลุ่มตัวอย่าง เมื่อจ าแนกค่าใช้จ่ายที่นักปั่นจักรยานจ่าย ไป
ในการเข้าร่วมกิจกรรม พบว่า นักปั่นจักรยานมีค่าใชจ่ายหลัก ๆ จ านวน 8 ประเภท ได้แก่ 1) ค่าสมัครเข้า
ร่วมกิจกรรม 2) ค่าซื้ออุปกรณ์จักรยาน 3) ค่าที่พัก 4) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 5) ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามัน
เชื้อเพลิง 6) ค่าซื้อของฝากของที่ระลึก 7) ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวต่อ  อาทิ ค่าธรรมเนียมบัตร
เข้าชม ค่าบริจาค ค่าบริการเพื่อสุขภาพ นวด ฯลฯ และ 8) ค่าบริการอื่น ๆ ดังนั้น เพ่ือท าการวิเคราะห์ถึง
มูลค่าทางเศรษฐกิจการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ส าหรับกิจกรรมการปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์
อึด พ.ศ. 2562 และท าการประยุกต์ใช้การวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต (I/O Table) ตาม
โครงสร้างของ I/O : Lanna เพ่ือประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจ และใช้โครงสร้างการใช้จ่ายของนักปั่น
จักยานในปี พ.ศ. 2562 ร่วมกับข้อมูลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว 26 สาขา
การผลิต ณ ราคาผู้ผลิต ปี พ.ศ. 2559 ในการวิเคราะห์ ดังตารางต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 4.66 มูลค่าทางเศรษฐกิจตามตาราง I/O Table ของการจัดงานปั่นอินทนนท์คนพันธุ์อึด 12 

 
IO-

Code 
 

โครงสร้างค่าใช้จา่ย 
  
Rank 

  
Ratio 

มูลค่าทางเศรษฐกิจ 

 Final Demand   Total   Direct   Indirect  
001 เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ปา่ไม้     -    2,212,767.53  566,105.37  1,646,662.16  

002 การท าเหมืองและเหมอืงหิน     -    2,685,303.61  19,414.82  2,665,888.79  

003 การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร     -    2,200,400.52  1,479,329.77  721,070.75  

004 การผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ     -    298,378.09  115,450.94  182,927.15  

005 การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ 
และพลาสติก 

    -    20,695,416.43  7,279,954.47  13,415,461.95  

006 การผลิตผลิตภัณฑ์หนัง     -    279,842.93  100,299.87  179,543.06  

007 การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะ
และเครื่องจักร 

    -    8,940,700.31  1,805,547.60  7,135,152.71  

008 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 5 9.03 2,734,481.00  5,079,365.73  1,345,722.09  3,733,643.63  

009 การไฟฟ้า ก๊าซ และการประปา     -    3,486,439.37  2,009,606.82  1,476,832.54  

010 การก่อสร้าง     -    62,647.43  45,370.21  17,277.23  

011 การค้าส่งและค้าปลีก     -    -    -    -    

012 การบริการโรงแรมและทีพ่ัก 4 14.05 4,255,241.00  4,294,496.45  13,985.39  4,280,511.06  

013 การบริการอาหารและเครื่องดื่ม 6 8.50 2,575,408.00  2,781,179.65  173,923.12  2,607,256.53  

014 การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ     -    1,600.27  305.31  1,294.96  
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ตารางท่ี 4.66 (ต่อ) 
 
IO-

Code 
 

โครงสร้างค่าใช้จา่ย 
  
Rank 

  
Ratio 

มูลค่าทางเศรษฐกิจ 

 Final Demand   Total   Direct   Indirect  
015 การขนส่งผู้โดยสารทางบก 1 33.87 10,260,443.00  10,293,216.15  21,301.03  10,271,915.12  

016 การขนส่งผู้โดยสารทางน้ า
ภายในประเทศ 

    -    -    -    -    

017 การขนส่งผู้โดยสารทางอากาศ     -    51,136.57  33,013.46  18,123.12  

018 การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์
โดยไม่มีคนควบคุม 

                            
-    

              
2,721.92  

                
152.65  

              
2,569.27  

019 ตัวแทนบริษัทน าเท่ียว                             
-    

              
2,674.27  

                       
-    

              
2,674.27  

020 การธนาคารและการประกันภัย                             
-    

          
714,788.67  

          
423,151.83  

          
291,636.83  

021 กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม                             
-    

              
1,471.81  

                       
-    

              
1,471.81  

022 กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 3 14.11          
4,273,200.00  

        
4,414,548.72  

          
134,178.48  

        
4,280,370.24  

023 การขายสินค้าเพื่อการท่องเท่ียว 7 5.04          
1,526,530.00  

        
1,526,530.00  

                       
-    

        
1,526,530.00  

024 การบริการที่เกีย่วกับการท่องเท่ียว
อื่น ๆ 

2 15.41          
4,667,839.00  

        
4,670,656.26  

                       
-    

        
4,670,656.26  

025 การบริการอื่น ๆ                             
-    

          
859,624.69  

          
613,785.37  

          
245,839.32  

026 กิจกรรมที่ไม่สามารถระบุได ้                             
-    

          
142,285.81  

          
124,171.59  

            
18,114.23  

Total        
30,293,142.00  

      
75,698,193.17  

      
16,304,770.18  

      
59,393,422.99  

ร้อยละ   100.00  21.54 78.46 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
จากตารางที่ 4.66 ค านวณจากการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานที่ได้จากการส ารวจในปี พ.ศ. 2562 

ร่วมกับค่าสัมประสิทธิ์ของตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตปี พ.ศ. 2559 (ข้อมูล ณ วันที่ 10 มีนาคม 
2562)พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานที่มาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด มีมูลค่า
ประมาณ 30.29 ล้านบาท ก่อให้เกิดผลประทบทางเศรษฐกิจโดยรวม ประมาณ 75.69ล้านบาท เป็น
ผลกระทบทางตรง (Direct effects) ประมาณ 16.30 ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 21.54) และอีก
ประมาณ 59.39 ล้านบาท (ร้อยละ 78.46) เป็นผลกระทบโดยอ้อม (Indirect effects) ทั้งนี้ผลกระทบที่
เกิดขึ้นกระจายไปยังสาขาการผลิตและบริการที่แตกต่างกัน โดยสาขาการบริการที่เกี่ยวข้องกับการ
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ท่องเที่ยวจะต้องเพ่ิมบริการสูงกว่าสาขาการผลิตและบริการที่ไม่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว โดยเฉพาะการ
บริการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ การขนส่งทางบก โรงแรมและที่พัก ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
ส่วนสาขาการผลิตที่ไม่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวที่มีการผลิตเพ่ิมขึ้นตามการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์ขั้น
สุดท้ายที่เกิดจากกิจกรรมการปั่นจักรยาน ได้แก่ สาขาการผลิตการผลิตโลหะ อโลหะ และเครื่องจักร กลุ่ม
ผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก 

 

ดังตารางผลสรุปผลกระทบทางเศรษฐกิจของชุมชนต้นแบบ ในตารางต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 4.67 ผลกระทบทางเศรษฐกิจจ าแนกตามประเภทของนักปั่นจักรยานจากมูลค่าเงิน 1 บาท 
 

นักปั่นจักรยานเข้าร่วมกจิกรรมปัน่อินทนนท์คนพันธุ์อึด คร้ังท่ี 12 พ.ศ. 2562 

ประเภท Final Demand Total Direct Indirect Multiplier Type-I 
multiplier 

จ านวนนักปั่น
จักรยาน
ทั้งหมด 
(3,561 คน) 

30,293,142.00 75,698,193.17  16,304,770.18  59,393,422.99  1.96 2.50 

  21.54% 78.46% 

นักปั่นใน
จังหวัด
เชียงใหม ่
(425 คน) 

    1,414,252.00 3,334,256.95                  688,093.59    2,646,163.36 1.87 2.36 
                    20.64% 79.36%   

นักปั่น
ต่างจังหวัด 
(3,136 คน) 

  28,878,890.00  72,363,936.22  15,616,676.59  56,747,259.63  1.97 2.51 

    21.58% 78.42%   

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 4.67 แสดงให้เห็นถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจจากกิจกรรมปั่นจักรยานทั้ง 4 กลุ่ม
กิจกรรม ในที่นี้จึงขอสรุปผลการประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจของกิจกรรมทั้ง 3 กลุ่ม พอสังเขป ดังนี้ 

 

กลุ่มนักปั่นจักรยานที่มาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานทั้งหมด พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน 
จ านวน 3,561 คน ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 75.69 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรง
ประมาณ 16.30 ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 21.54) และเป็นผลกระทบทางอ้อมประมาณ 59.39 
ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 78.46) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน  1 บาท ได้ก่อให้เกิดผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจ 2.50 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.96 บาท 
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กลุ่มนักปั่นจักรยานในพื้นที่จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน จ านวน  
425 คน ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 3.33 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 0.68 
ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 20.64) และเป็นผลกระทบทางอ้อมประมาณ 2.64 พันล้านบาท (หรือ 
ประมาณร้อยละ 79.36) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน กลุ่มนักปั่นจักรยานในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่ 1 
บาท ไดก้่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.36 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.87 บาท 

 
กลุ่มนักปั่นจักรยานต่างพื้นที่ พบว่า การใช้จ่ายของนักปัน่จักรยาน จ านวน 3,136 คน ก่อให้เกิด

ผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 72.36 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 15.62 ล้านบาท (หรือ
ประมาณร้อยละ 21.58) และเป็นผลกระทบทางอ้อมประมาณ 56.75 ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 
78.42) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน กลุ่มนักปั่นจักรยานต่างพ้ืนที่ 1 บาท ได้ก่อให้เกิดผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจ 2.51 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.97 บาท 

 
 ต่อมาเมื่อน ามูลค่าผลกระทบทางเศรษฐกิจที่ เป็น Direct Effects และ Indirect Effects  
มาวิเคราะห์ถึงการกระจายผลประโยชน์สู่อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ จ านวน 26 อุตสาหกรรมที่ประกอบไปด้วย
อุตสาหกรรมที่เก่ียวกับการท่องเที่ยว (ในภาคการท่องเที่ยว) จ านวน 12 อุตสาหกรรม  และ อุตสาหกรรม
ที่นอกภาคการท่องเที่ยว จ านวน 14 อุตสาหกรรม ในสัดส่วนร้อยละ ได้ผลการวิเคราะห์ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 4.68 ร้อยละของการกระจายผลประโยชน์สู่อุตสาหกรรมที่เชื่อมโยงกับกลุ่มกิจกรรมปั่นจักรยาน

อินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 ในภาคการท่องเที่ยวและนอกภาคการท่องเที่ยว 
 

 อุตสาหกรรมที่เชื่อมโยง นักปั่นใน
จังหวัด 

นักปั่นนอก
จังหวัด 

รวม 

ในภาคการท่องเท่ียว 40.62% 38.26% 38.37% 

012 การบริการโรงแรมและที่พัก 3.17% 5.79% 5.67% 

013 การบริการอาหารและเครื่องดื่ม 4.47% 3.64% 3.67% 

014 การขนส่งผูโ้ดยสารทางรถไฟ 0.00% 0.00% 0.00% 

015 การขนส่งผูโ้ดยสารทางบก 7.39% 13.88% 13.60% 

016 การขนส่งผูโ้ดยสารทางน้ าภายในประเทศ 0.00% 0.00% 0.00% 

017 การขนส่งผูโ้ดยสารทางอากาศ 0.07% 0.07% 0.07% 

018 การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไมม่ีคนควบคมุ 0.00% 0.00% 0.00% 

019 ตัวแทนบริษัทน าเที่ยว 0.00% 0.00% 0.00% 

021 กิจกรรมด้านศลิปะและวัฒนธรรม 0.00% 0.00% 0.00% 
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ตารางท่ี 4.68 (ต่อ) 
 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

ผลการเปรียบเทียบถึงการกระจายผลประโยชน์จากกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด 
ครั้งที่ 12 พ.ศ. 2562 พบว่า เกิดกระจายผลประโยชน์สู่อุตสาหกรรมในภาคการท่องเที่ยวประมาณ 12 
สาขาการผลิต โดยเฉลี่ยรวมร้อยละ 38.37 โดยเฉพาะในธุรกิจการขนส่งและที่พัก  และเกิดการกระจาย
ผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรมภายนอกการท่องเที่ยวประมาณร้อยละ 61.63  โดยเฉพาะอุตสาหกรรม 
การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะและเครื่องจักร ดังแสดง
สัดส่วนการกระจายผลประโยชน์ นั่นหมายถึงว่า การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด ไม่ได้

 อุตสาหกรรมที่เชื่อมโยง นักปั่นใน
จังหวัด 

นักปั่นนอก
จังหวัด 

รวม 

022 กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 15.80% 5.37% 5.83% 

023 การขายสินคา้เพื่อการท่องเที่ยว 1.42% 2.04% 2.02% 

024 การบริการที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ 6.63% 6.15% 6.17% 

นอกภาคการท่องเท่ียว 59.38% 61.74% 61.63% 

001 เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ป่าไม ้ 2.85% 2.93% 2.92% 

002 การท าเหมืองและเหมืองหิน 3.59% 3.55% 3.55% 

003 การผลิตผลิตภณัฑ์อาหาร 3.01% 2.90% 2.91% 

004 การผลิตผลิตภณัฑ์สิ่งทอ 0.43% 0.39% 0.39% 

005 การผลิตผลิตภณัฑ์ยาง เคมภีัณฑ์ และพลาสติก 21.95% 27.59% 27.34% 

006 การผลิตผลิตภณัฑ์หนัง 0.47% 0.36% 0.37% 

007 การผลิตผลิตภณัฑ์อโลหะ โลหะและเครื่องจักร 11.82% 11.81% 11.81% 

008 การผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ 8.93% 6.61% 6.71% 

009 การไฟฟ้า ก๊าซ และการประปา 5.41% 4.57% 4.61% 

010 การก่อสร้าง 0.10% 0.08% 0.08% 

011 การค้าส่งและค้าปลีก 0.00% 0.00% 0.00% 

020 การธนาคารและการประกันภัย 0.82% 0.95% 0.94% 

025 การบริการอื่น ๆ 1.46% 1.12% 1.14% 

026 กิจกรรมทีไ่มส่ามารถระบไุด ้ 0.21% 0.19% 0.19% 

Total 100.00% 100.00% 100.00% 
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เพียงสร้างรายได้ สร้างงานให้เฉพาะอุตสาหกรรมในภาคการท่องเที่ยวเท่านั้น แต่สามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจให้กับอุตสาหกรรม/ธุรกิจนอกภาคการท่องเที่ยวมากกว่า ซึ่งเป็นสิ่งที่ดี ที่มีการกระจาย
ผลประโยชน์ มีการจ้างงาน สร้างรายได้ไปยังอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ดังภาพต่อไปนี้ 

 

 
ภาพที่ 4.31 เปรียบเทียบการกระจายผลประโยชน์จากกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์12  
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
ในขณะที่ภาพ 4.31 พบว่า การกระจายผลประโยชน์ของกิจกรรมปั่นจักรยาน ลงไปสู่   

กลุ่มอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้องกับภาคการท่องเที่ยวและบริการอ่ืน ๆ เช่น กลุ่มการขนส่งทางบก การบริการ
ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ เช่น ค่าธรรมเนียม เข้าชม การบริจาคและอ่ืน ๆ และกิจกรรมกีฬาและ
นันทนาการ กลุ่มอุตสาหกรรมการบริการโรงแรมและท่ีพัก และอาหารและเครื่องดื่ม  

ส าหรับอุตสาหกรรมที่อยู่ภายนอกการท่องเที่ยว พบว่า การกระจายผลประโยชน์ของกิจกรรมปั่น
จักรยาน ไปสู่อุตสาหกรรม กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก การผลิตโลหะ อโลหะ และ
เครื่องจักร ตามล าดับดังกราฟการกระจายผลประโยชน์ ดังภาพต่อไปนี้ 
 
 

40.62%

38.26%

38.37%

59.38%

61.74%

61.63%

นักปั่นในเชียงใหม่

นักปั่นต่างพ้ืนที่

รวม

เปรียบเทียบการกระจายผลประโยชน์จากกิจกรรมปั่นจักรยาน
อินทนนท์คนพันธุ์อึด คร้ังที่ 12 พ.ศ. 2562

ภาคการท่องเท่ียว นอกภาคการท่องเท่ียว
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ภาพที่ 4.32  ผลการกระจายผลประโยชน์ด้านเศรษฐกิจของกิจกรรมการปั่นจักรยาน 

ของประเทศไทย พ.ศ. 2562 ไปสู่อุตสาหกรรมเชื่อมโยงจ าแนกตามกิจกรรม 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00%

การขนส่งผู้โดยสารทางน้ าภายในประเทศ

กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม

การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ

ตัวแทนบริษัทน าเที่ยว

การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม

การขนส่งผู้โดยสารทางอากาศ

การขายสินค้าเพื่อการท่องเที่ยว

การบริการอาหารและเครื่องดื่ม

การบริการโรงแรมและที่พัก

กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ

การบริการที่เกี่ยวกับการท่องเทีย่วอ่ืน ๆ

การขนส่งผู้โดยสารทางบก

การค้าส่งและค้าปลีก

การก่อสร้าง

กิจกรรมที่ไม่สามารถระบุได้

การผลิตผลิตภัณฑ์หนัง

การผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

การธนาคารและการประกันภัย

การบริการอื่น ๆ

การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร

เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ป่าไม้

การท าเหมืองและเหมืองหิน

การไฟฟ้า ก๊าซ และการประปา

การผลิตผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ

การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะและเครื่องจักร

การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก

การกระจายผลประโยชน์ในกลุ่มกิจกรรมปั่นจักรยาน
ในกิจกรรมป่ันอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งท่ี 12 พ.ศ. 2562

รวม นอกจังหวัด ในจังหวัด

นอกภาคการท่องเที่ยว
61.63% 

ในภาคการท่องเที่ยว
38.37% 



185 
 

 
 ข้อค้นพบจากการศึกษาผลกระทบเศรษฐกิจของชุมชนต้นแบบ สนามปั่นจักรยานอินทนนท์     
คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 พบว่า จากรายจ่ายทั้ง 8 ประเภท ที่นักท่องเที่ยวจ่ายไป ได้แก่ 1) ค่าสมัครเข้าร่วม
กิจกรรม 2) ค่าซื้ออุปกรณ์จักรยาน 3) ค่าที่พัก 4) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 5) ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามัน
เชื้อเพลิง 6) ค่าซื้อของฝากของที่ระลึก 7) ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวต่อ  อาทิ ค่าธรรมเนียมบัตร
เข้าชม ค่าบริจาค ค่าบริการเพื่อสุขภาพ นวด ฯลฯ และ 8) ค่าบริการอื่น ๆ  จ านวน 3,561 คน            ได้
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 75.69 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 16.30 ล้านบาท 
(หรือประมาณร้อยละ 21.54) และเป็นผลกระทบทางอ้อมประมาณ 59.39 ล้านบาท (หรือประมาณร้อย
ละ 78.46) เมื่อวิเคราะห์เปรียบเทียบที่การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน  1 บาท จะก่อให้เกิดผลกระทบทาง
เศรษฐกิจ 2.50 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.96 บาท ที่ส าคัญคือ ผลของการวัดการ
กระจายผลประโยชน์ของกิจกรรมปั่นจักรยาน พบว่าเกิดการกระจายไปสู่อุตสาหกรรมที่อยู่ภายนอกการ
ท่องเที่ยว พบว่า การกระจายผลประโยชน์ของกิจกรรมปั่นจักรยาน ไปสู่อุตสาหกรรม กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์
ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก การผลิตโลหะ อโลหะ และเครื่องจักร มากกว่า กลุ่มอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้อง
กับภาคการท่องเที่ยวและบริการอ่ืน ๆ เช่น กลุ่มการขนส่งทางบก การบริการที่เก่ียวกับ      การท่องเที่ยว
อ่ืน ๆ เช่น ค่าธรรมเนียม เข้าชม การบริจาคและอ่ืน ๆ และกิจกรรมกีฬาและนันทนาการ กลุ่ม
อุตสาหกรรมการบริการโรงแรมและที่พัก และอาหารและเครื่องดื่ม ดังนั้น การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใน
ครั้งนีส้ามารถสร้างรายได้กระจายสู่ธุรกิจทั้งทางอ้อมมากกว่าทางตรง จึงเป็นอีกแนวทางหนึ่งที่รัฐบาลควร
ส่งเสริมการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพราะนอกจากจะเป็นการสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่บุคคลที่อยู่นอก
ภาคการท่องเที่ยวแล้ว ยังช่วยให้อุตสาหกรรมหรือธุรกิจอ่ืน ๆ ในพื้นที่การจัดกิจกรรม      มีรายได้เพ่ิมขึ้น 
และสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจการท่องเที่ยวให้กับประเทศไทยได้เพ่ิมมากขึ้น 
 ดังนั้น เมื่อน าผลที่ได้จากการวิจัยมาวิเคราะห์เปรียบเทียบผลจากการศึกษาด้านผลกระทบทาง
เศรษฐกิจในภาพรวมของประเทศไทยเปรียบเทียบกับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในชุมชนต้นแบบอ าเภอ
จอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า  

1) วิเคราะห์เปรียบเทียบผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

ตารางท่ี 4.69 เปรียบเทียบผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการใช้จ่ายเงินของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

ประเภทกิจกรรมการปั่นจักรยาน Multiplier Type-I multiplier 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานทดสอบสมรรถนะ 2.14 2.79 
การจัดกิจกรรมปั่นเพื่อการแข่งขัน 2.06 2.65 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานชุมชนต้นแบบอินทนนท์ ครั้งที่12 1.96 2.50 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใน Event 1.94 2.51 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว 1.80 2.30 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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จากตารางที่ 4.69 พบว่า การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานทดสอบสมรรถนะ เป็นกิจกรรมการปั่น
จักรยานที่สร้างผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการใช้จ่ายเงิน 1 บาท มากที่สุดคือ คือ 2.79 บาท เมื่อ
วิเคราะห์ถึงรูปแบบการจัดกิจกรรมปั่นจักยานประเภทนี้แล้ว เป็นการปั่นจักรยานที่นักปั่นฯ ต้องดูแลชีวิต
และทรัพย์สินด้วยตนเองมากกว่าการปั่นระเภทอ่ืน ๆ ในขณะที่การปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว มีบริษัททัวร์หรือ
ผู้จัดน าเที่ยวดูแล ดังนั้นผลกระทบจึงไม่สูงมากนักกับการที่นักปั่นจักรยานจับจ่ายใช้เงินเอง โดยไม่ผ่านคน
กลาง จึงเป็นข้อค้นพบได้ว่า แนวทางการยกระดับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานให้เกิดผลกระทบทาง
เศรษฐกิจสูง คือ การจัดกิจกรรมที่ให้นักปั่นจักรยานดูแลตนเองให้มากท่ีสุดเพราะจะท าให้เกิดการกระจาย
เงินไปสู่ธุรกิจอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

 
2) วิเคราะห์เปรียบเทียบการกระจายผลประโยชน์จากการจัดกิจกรรมป่ันจักรยาน 

 
ตาราง 4.70 เปรียบเทียบการกระจายผลประโยชน์จากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 
  

ประเภทกิจกรรมการปั่นจักรยาน ภาคการท่องเที่ยว 
ภายใน ภายนอก 

การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว 55.90% 44.10% 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใน Event 51.00% 49.00% 
การจัดกิจกรรมปั่นเพื่อการแข่งขัน 46.29% 53.71% 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานทดสอบสมรรถนะ 43.64% 56.36% 
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานชุมชนต้นแบบอินทนนท์ ครั้งที ่12 38.37% 61.63% 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

 จากตารางที่ 4.70 พบว่า กิจกรรมปั่นจักรยานประเภทเพ่ือการท่องเที่ยวได้สร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจให้ธุรกิจภาคการท่องเที่ยวมากที่สุด (ร้อยละ 55.90) ในขณะที่การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใน
สนามต้นแบบ มีการกระจายผลประโยชน์ไปสู่ภาคธุรกิจการท่องเที่ยวน้อยที่สุด (ร้อยละ 38.37) แต่
ขณะเดียวกันการจัดกิจกรรมของชุมชนต้นแบบมีการกระจายผลประโยชน์ไปสู่ภาคธุรกิจอ่ืน ๆ มากที่สุด 
(ร้อยละ 61.63) นั่นอาจตีความได้ว่า การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์ เป็นการจัดกิจกรรมของชุมชน 
มีการใช้ทรัพยากร อาหาร ที่พัก การบริการในชุมชน ดังนั้นแนวทางในการยกระดับการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานให้กระจายผลประโยชน์ไปสู่ธุรกิจนอกภาคการท่องเที่ยวสูงที่สุด ควรส่งเสริมการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานในพื้นที่ชุมชนท้องถิ่น มากกว่าการจัดในพ้ืนที่เมืองหรือชุมชนเมือง 
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นอกจากนั้นแล้วการประเมินผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจจากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม

ของนักปั่นจักรยาน จ านวน 400 คน พบว่า 
 

ตารางท่ี 4.71  การประเมินผลกระทบที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ในด้านเศรษฐกิจ 
(n = 400) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ    

 Mean   S.D  ความหมาย 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกจิกรรมงานปั่นจกัรยานด้านเศรษฐกจิ  3.97  0.82  มาก 
1. การจัดงานท าให้ชุมชน 

มีรายได ้
คน 155 118 117 4 6 4.03  

  
0.93  

  
มาก 

ร้อยละ 38.75 29.50 29.25 1.00 1.50 
2. การจัดงานท าให้สินค้า

และบริการ มีราคา
เพิ่มขึ้น 

คน 117 146 128 5 4 3.92  
  

0.86  
  

มาก 

ร้อยละ 29.25 36.50 32.00 1.25 1.00 

3. สินค้า ผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชน จ าหน่ายไดม้าก
ขึ้น 

คน 135 126 131 6 2 3.97  0.88  มาก 
ร้อยละ 33.75 31.50 32.75 1.50 0.50 

4. มีการจ้างแรงงานคนใน
ชุมชนมาช่วยจัดงาน 

คน 128 126 139 3 4 3.93  
  

0.89  
  

มาก 
ร้อยละ 32.00 31.50 34.75 0.75 1.00 

5. การจัดกิจกรรมส่งผลดี
ต่อชุมชนในด้าน
เศรษฐกิจ 

 

คน 143 127 122 4 4 4.00  0.89  มาก 

ร้อยละ 35.75 31.75 30.50 1.00 1.00 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตาราง 4.71 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ
ที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน อยู่ในระดับมาก ( X = 3.97 และ S.D = 0.82) โดยต่างมีความเห็นว่า
การจัดงานส่งผลให้ชุมชนมีรายได้ ( X = 4.03 และ S.D = 0.93) รองลงมาคือ การจัดกิจกรรมส่งผลดีต่อชุมชน
ในด้านเศรษฐกิจในระดับมาก ( X = 4.00 และ S.D = 0.89) และ สินค้า ผลิตภัณฑ์ของชุมชน จ าหน่ายได้มาก
ขึ้น ( X = 3.97 และ S.D = 0.88) ตามล าดับ 
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 ผลการวิเคราะห์ผลกระทบด้านสังคม จากการแจกแบบสอบ สอบถามตัวแทนนักปั่นจักรยาน 
จ านวน 400 คน พบว่า 
 

ตารางท่ี 4.72 การประเมินผลกระทบที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ในด้านสังคม 
(n = 400) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ    

 Mean   S.D  ความหมาย 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกจิกรรมงานปั่นจกัรยานด้านสังคม  3.98  0.81  มาก 

1. ความร่วมมือในการจัด
งาน ของชุมชน 

คน 138 126 132 2 2 3.99  
  

0.86  
  

มาก 
ร้อยละ 34.50 31.50 33.00 0.50 0.50 

2. การต้อนรับในความ
เป็นเจ้าบ้านท่ีดีของ
ชุมชน 

คน 149 126 116 6 3 4.03  
  

0.89  
  

มาก 
ร้อยละ 37.25 31.50 29.00 1.50 0.75 

3. ชุมชนมีความภาคภูมิใจ
ต่อการจัดกิจกรรม 

คน 135 139 116 6 4 3.99  
  

0.88  
  

มาก 

ร้อยละ 33.75 34.75 29.00 1.50 1.00 
4. การอนุรักษ์วิถี

วัฒนธรรม ที่ดั้งเดมิ
ของคนในชุมชน 

คน 123 145 124 5 3 3.95  
  

0.86  
  

มาก 

ร้อยละ 30.75 36.25 31.00 1.25 0.75 

5. การมีคณุภาพชีวิตที่ดี
ขึ้นของคนในชุมชน 

คน 132 137 124 4 3 3.98  
  

0.87  
  

มาก 
ร้อยละ 33.00 34.25 31.00 1.00 0.75 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตาราง 4.72 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลกระทบทางด้านสังคม  
ที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน อยู่ในระดับมาก ( X = 3.98 และ S.D = 0.81) โดยต่างมีความเห็นว่า 
การต้อนรับในความเป็นเจ้าบ้านที่ดีของชุมชน  ( X = 4.03 และ S.D = 0.89) รองลงมาคือ พบว่า ความร่วมมือ
ในการจัดงานของชุมชน และ ชุมชนมีความภาคภูมิใจต่อการจัดกิจกรรม ( X = 3.99 และ S.D = 0.86 และ X

= 3.99 และ S.D = 0.88) 9) และ การมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นของคนในชุมชน ( X = 3.98 และ S.D = 0.87) 
ตามล าดับ 
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 ผลการวิเคราะห์ผลกระทบด้านสังคม จากการแจกแบบสอบ สอบถามตัวแทนนักปั่นจักรยาน 
จ านวน 400 คน พบว่า 
 

ตารางท่ี 4.73 การประเมินผลกระทบที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ในด้านสิ่งแวดล้อม 
(n = 400) 

รายการ จ านวน 
ระดับความพึงพอใจ    

 Mean   S.D  ความหมาย 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกจิกรรมงานปั่นจกัรยานด้านสิ่งแวดล้อม  3.81  0.75  มาก 

1. การสนับสนุนของผู้น า
ในพื้นที ่(อบต./
เทศบาล/อบจ.) 

คน 128 141 126 2 3 3.97  
  

0.85  
  

มาก 
ร้อยละ 32.00 35.25 31.50 0.50 0.75 

2. การปรับปรุง พัฒนา
เส้นทางปั่นจักรยาน 

คน 129 135 131 2 3 3.96  
  

0.86  
  

มาก 

ร้อยละ 32.25 33.75 32.75 0.50 0.75 
3. การจราจรคับคั่ง แออัด 

ชุมชนสัญจรล าบาก 
คน 96 145 146 7 6 3.80  

  
0.88  

  
มาก 

ร้อยละ 24.00 36.25 36.50 1.75 1.50 
4. ความสกปรกที่เกิดขึ้น

หลังการจดักิจกรรม 
คน 86 140 156 15 3 3.73  

  
0.87  

  
มาก 

ร้อยละ 21.50 35.00 39.00 3.75 0.75 
5. สภาพแวดล้อมใน

ชุมชนไม่ดี (เสยีง 
มลพิษ น้ าเสยี)  

คน 85 135 159 17 4 3.70  
  

0.88  
  

มาก 
ร้อยละ 21.25 33.75 39.75 4.25 1.00 

6. การพัฒนาระบบ
สาธารณูปโภคในชุมชน 

คน 92 145 155 6 2 3.80  
  

0.83  
  

มาก 
ร้อยละ 23.00 36.25 38.75 1.50 0.50 

7. การพัฒนาพ้ืนท่ี
สาธารณะจากการจดั
กิจกรรม 

คน 109 135 151 3 2 3.87  
  

0.84  
  

มาก 

ร้อยละ 27.25 33.75 37.75 0.75 0.50 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตาราง 4.73 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลกระทบทางด้าน
สิ่งแวดล้อมที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน อยู่ในระดับมาก ( X = 3.81 และ S.D = 0.75) โดยต่างมี
ความเห็นว่า การสนับสนุนของผู้น าในพ้ืนที่ (อบต./เทศบาล/อบจ.) ( X = 3.97 และ S.D = 0.85) รองลงมา
คือ การปรับปรุง พัฒนาเส้นทางปั่นจักรยาน  ( X = 3.96 และ S.D = 0.86) และ การพัฒนาพ้ืนที่สาธารณะ 
จากการจัดกิจกรรม ( X = 3.87 และ S.D = 0.84) ตามล าดับ 
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4.5 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่  5  การจัดท าคู่ มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยาน 
เพื่อการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 

  

 ผลที่ได้จากกระบวนการวิจัย เรื่องการยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย นอกจากจะได้ผลผลิตตามวัตถุประสงค์แล้ว คณะนักวิจัย
ไดน้ าข้อค้นพบ ทั้งประเภทผลิตภัณฑ์ พฤติกรรมเชิงลึกของนักปั่นจักรยาน การบริหารจัดการกิจกรรมปั่น
จักรยานในชุมชนต้นแบบ รวมถึงการวัดผลกระทบจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในมิติเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อม แล้ว การท าวิจัยครั้งนี้ คณะนักวิจัยได้ภาคีเครือข่ายนักปั่นจักรยาน ผู้จัดกิจกรรมปั่น
จักรยานทั้งในระดับชุมชน ระดับภูมิภาค ระดับชาติและระดับนานาชาติ ที่มีองค์ความรู้ฝังอยู่ในตัว  
(Tacit Knowledge) มากมาย ด้วยความเป็นกัลยาณมิตรที่ดีต่อกันระหว่างนักวิจัยและภาคีเครือข่าย จึง
ได้มีการจัดประชุม ปรึกษาหารือทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ เพ่ือร่วมกันถ่ายทอดองค์ความรู้
ออกมาเป็นสื่อคู่มือ เพ่ือให้บุคคลที่สนใจได้มีแหล่งศึกษาค้นคว้า อ้างอิง  ดังนั้น เพ่ือให้การจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานของประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็นการจัดกิจกรรมเพ่ือการแข่งขัน (Racing) ปั่นอดทน (Endurance) 
ปั่นในกิจกรรมพิเศษ (Event) หรือ ปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว (Touring) ให้เป็นไปด้วยความปลอดภัยสูงสุด 
สร้างภาพลักษณ์ของเมืองจักรยานที่ปลอดภัยให้แก่ประเทศไทย คณะนักวิจัยจึงได้ท าการสังเคราะห์ข้อมูล
ที่ได้มาจัดท าเป็นคู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทย จ านวน 3 ฉบับ ประกอบด้วย  
 

1) คู่มือการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
2) คู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นที่เหมาะสมในการปั่นจักรยาน 
3) คู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ 

 
 โดยมีเป้าหมายหลักเพ่ือมุ่งหวังให้ นักผู้บริหารจัดการกิจกรรมปั่นจักรยาน หรือ นักปั่นจักรยาน
หน้าใหม่ นักปั่นจักรยานที่ต้องการศึกษา/ประกอบกิจการปั่นจักรยานในเชิงธุรกิจ หรือ เป็นแนวทางใน
การเลือกซื้อสินค้าที่เกี่ยวกับการปั่นจักรยาน โดยตระหนักถึงความส าคัญและจ าเป็นในการใช้จักรยานและ
อุปกรณ์ รวมไปถึงการเตรียมความพร้อมของร่างกายก่อนปั่นจักรยานส าหรับนักปั่นจักรยานหน้าใหม่  
ซึ่ง คู่มือทั้ง 3 ฉบับ ได้มีการจัดประชุมเพ่ือวิพากย์คู่มือการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวของประเทศไทย ในวันจันทร์ที่ 20 มกราคม 2563 ท าให้ไดข้้อเสนอแนะที่มีประโยชน์อย่างมาก 
ต่อมา คณะนักวิจัยจึงได้น าข้อเสนอแนะมาท าการปรับแก้ ท าให้ได้คู่มือพร้อมส าหรับการถ่ายทอดเพ่ือการ
ใช้ประโยชน์ในวงกว้าง ส าหรับผู้ที่สนใจทั่วไป ในรูปของ E-Book ดังนั้นเนื้อหาโดยละเอียดในแต่ละเล่ม
นั้น ผู้ที่สนใจสามารถแสกน QR Code ที่ปรากฏข้างใต้นี้ เพ่ือศึกษาเนื้อหาเชิงลึก แต่ในการรายงานผล
ตามวัตถุประสงค์ครั้งนี้ คณะนักวิจัยขอน าเสนอเฉพาะองค์ประกอบหรือโครงสร้างหลัก ๆ ในแต่ละบทของ
เนื้อหา ทั้ง 3 ฉบับ ดังต่อไปนี้ 
 



191 

 

4.5.1 โครงสร้างเนื้อหาคู่มือการจัดกิจกรรมป่ันจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
 

 
ภาพที่ 4.33 ปกคู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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ภาพที่ 4.34 QR Code คู่มือการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
 ในการน าเสนอคู่มือในรายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์นี้  คณะนักวิจัย ขอสรุปเฉพาะส่วนของ

องค์ประกอบ หรือ โครงสร้างการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย 2 
ประเภท ที่พบว่ามีส่วนแบ่งทางการตลาดมากที่สุดก่อน ส าหรับท่านผู้ที่สนใจ ประสงค์จะท าการศึกษาโดย
ละเอียด ท่านสามารถ แสกน QR code เพ่ืออ่านดูเนื้อหาโดยละเอียดในเล่มคู่มือ ซึ่งมีทั้งสิ้น 98 หน้า 
ส าหรับเนื้อหาในเล่มคู่มือจะกล่าวถึงประเภทการปั่นจักรยาน และ รายละเอียดการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน ดังนี้  

1) การปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว (Bike Touring) หมายถึง การปั่นจักรยานเพื่อนันทนาการ
ที่มีระยะเวลา การปั่นตามความพึงพอใจหรือศักยภาพของนักปั่นทั้งชาวไทย หรือชาวต่างประเทศที่พ านัก
ระยะยาวในประเทศไทย (Domestic) หรือนักปั่นจากต่างประเทศ (Inbound) อาจจะเริ่มปั่นตั้งแต่ 1 
ชั่วโมง ไปจนถึง มากกว่า 1 วัน ก็ได้ โดยที่นักปั่นมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือเดินทางท่องเที่ยว เที่ยวชม
สถานที่ต่าง ๆ ตามลักษณะภูมิประเทศ เอกลักษณ์ในแต่ละชุมชนในภูมิภาคต่าง ๆ โดยนักปั่นจักรยาน
อาจจะเลือกเป็นการจัดการด้วยตนเอง หรือเดินทางโดยมีผู้จัดน าเที่ยว หรือ ซื้อโปรแกรมน าเที่ยวโดย
ชมรม/สมาคม/บริษัทท่องเที่ยว ตามเส้นทางที่ได้มีการออกแบบไว้แล้ว อาจจะเป็นการปั่นจักรยานใน
ชุมชน/จังหวัด (Local) ปั่นในภูมิภาค (Regional) ปั่นเชื่อมโยงจังหวัดในประเทศ (National) หรือ ปั่น
เพ่ือออกเดินทางท่องเที่ยวไปยังประเทศเพ่ือนบ้านหรือต่างประเทศ (Cross Border)  หรือ การปั่น
จักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ดังเช่น การปั่นผจญภัย 10 ห้วย การปั่น
ท่องเที่ยวในชุมชน เส้นทางท่องเที่ยววิถีคลอง ปั่นเยี่ยมชมโบราณสถาน ฯลฯ   

2) การจัดกิจกรรมพิเศษประเภทปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว (Cycling Event) 
หมายถึง การปั่นจักรยานเพ่ือความเพลิดเพลิน พบปะเพ่ือนนักปั่น แข่งขัน เอาชนะตนเอง หรือ ทดสอบ
สมรรถนะความทนทานของร่างกาย การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือประชาสัมพันธ์องค์กร การปั่นเพ่ือ
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ช่วยเหลือสังคม หรือ ล่ารางวัลจากสนามปั่นจักรยาน ซึ่งมีรูปแบบการจัดกิจกรรมทั้งระดับชุมชน/จังหวัด 
(Local) ระดับภูมิภาค (Regional) ระดับประเทศ (National) หรือ การปั่นมาตรฐานระดับนานาชาติ 
(International) เช่น การปั่นโป่งกระทิงเดือด  ปั่นจักรยานเมืองเหน่อ การปั่นจักรยาน Angle Bike  
การปั่นจักรยานพังงาเลอเทป หรือ ปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด เป็นต้น ดังภาพต่อไปนี้ 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.35 การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
 

ในการนี้เพื่อให้ผู้ที่สนใจส าหรับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานมีความเข้าใจในการด าเนินงาน
ของผู้จัดกิจกรรมที่มีลักษณะการด าเนินการก่อน (Before) ระหว่าง (Touring day / Event Day) และ
หลังการจัดกิจกรรม (After) ที่แตกต่างกัน แต่มีวัตถุประสงค์เหมือนกันเพ่ือเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวให้
ประเทศไทย ส่งเสริมให้มีการประชาชนเดินทางไปท่องเที่ยวยังสถานที่ต่าง ๆ ของประเทศไทย ในเส้นทาง
ปั่นจักรยานที่มีความดึงดูดใจ และ ได้รับการทดลองเส้นทางให้นักปั่นมืออาชีพ หรือ นักปั่นหน้าใหม่  
มีความปลอดภัย และได้ตามมาตฐานของสมาคมกีฬาจักรยานแห่งประเทศไทยในพระบรมราชูปถัมภ์ ดังนี้
รายการการด าเนินงานตั้งแต่ก่อนการจัดงานและหลังการจัดงานสิ้นสุดลง ดังมีโครงสร้างต่อไปนี้ 

 

การปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทย 

การปั่นจักรยานในกิจกรรมพิเศษ 

- Local : ชุมชน/จังหวัด 

- Regional : ภูมิภาค 

- International : นานาชาติ 

- National : ประเทศ 

การปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว 

- Local : ชุมชน/จังหวัด 

- Regional : ภูมิภาค 

- Cross Border : ข้ามประเทศ 

- National : ประเทศ 
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ส่วนที่ 1 ประกอบด้วยเนื้อหาการปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว (Bike Touring) ตั้งแต่การเตรียม
งานก่อนออกเดินทางท่องเที่ยวด้วยจักรยาน (Before Travel) การท างานระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว
ด้วยจักรยาน (Touring Day) และ การท างานหลังจากการเดินทางท่องเที่ยวด้วยจักรยาน (After Travel) 
ทั้งนี้ ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวจะต้องมีการท างาน ออกแบบและวางแผนการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานให้มีความพร้อมมากที่สุด โดยผลการวิจัยครั้งนี้ พบว่า การจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน
เพ่ือการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 3 ฝ่ายงานที่ต้องด าเนินงานทั้งก่อน ระหว่าง และหลังการจัดน าเที่ยว 
ประกอบด้วย งานวางแผนและบริหารจัดการ (Planning and Management) งานเส้นทาง (Route) 
และ งานบริการ (Service) ดังปรากฏในคู่มือหน้าที่ 8 ถึงหน้าที่ 26   

 

 
 

ภาพที่ 4.36 องค์ประกอบของเกณฑ์การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
 
นอกจากนั้นแล้วเพ่ือให้ง่ายต่อการตรวจ ก ากับติดตามการท างานของแต่ละฝ่ายคณะนักวิจัยจึงได้

สรุปออมาให้อยู่ในรูปของแบบ Check List ของแต่ละฝ่ายงานที่มีทั้งหมดไม่น้อยกว่า 46 กิจกรรมที่ต้อง
ปฏิบัติในการจัดงานแต่ละครั้ง  ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี 4.74 Check List ของแต่ละฝ่ายงานส าหรับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว 
 

SECTION Before Travel Touring Day After Travel 
งานวางแผนและ
การบริหาร 
(Planning and 
Management) 

1. การประเมินความเป็นไปได้ของการจัด
กิจกรรมปั่นจกัรยานเพือ่การท่องเท่ียว 

2. การก าหนดโครงสร้างหน้าที่ ฝ่ายงานดูและ
งานด้านต่าง ๆ 

3. การก าหนดนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย 
4. การออกแบบโปรแกรมน าเทีย่วเพื่อจัดน า

เท่ียว (Package) 
5. การเขียนรายการน าเท่ียวอยา่งย่อ 

(Summary Itinerary) 
6. การเขียนรายการน าเท่ียวส าหรับลูกค้า 

(Detailed Itinerary) 
7. การวางแผนดา้นการตลาด 
8. การออกแบบระบบการจัดจ าหน่าย 
9. การประกันภัย 
10. ระบบการรับสมัคร 
11. การช าระค่ามัดจ าและค่าบริการ 
12. การจัดหาพาหนะรถยนต์บรกิารรับส่งและ

บริการ 
13. การเช่ารถจักรยานและอุปกรณ์ 
14. แผนการบริหารความเส่ียงกรณีฉุกเฉิน 
15. การจัดท าฐานขอ้มูลเครือข่ายธุรกิจบรกิาร 

1. การประสานยืนยันการใช้บริการ 
2. การช าระค่าใช้จา่ยในการให้บริการ 
3. การเก็บภาพ จัดท าวีดีโอและการ

ถ่ายทอดผา่นสื่อออนไลน ์
 

1. การน าส่งนักปั่นจกัรยานตาม
จุดหมาย 

2. การประเมินผลการจัดรายการน า
เท่ียวแต่ละ Package 

3. การบริหารลูกค้าสัมพันธ ์
4. แสดงความขอบคุณภาคี

เครือข่าย 
5. การ UPDATE ข้อมูลเครือข่าย

ธุรกิจบริการ 

งานเส้นทาง 
(Route) 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. การออกแบบเส้นทางและประเมินศักยภาพ
เส้นทาง 

2. การส ารวจจุดแวะพักตามเส้นทาง 
3. การจัดท าแผนที่เดินทาง และก าหนดพิกัด

จุดบริการ 
4. การจัดท าแผนทีป่ั่นจักรยาน 
5. การออกแบบระบบติดตามนักปั่นจักรยาน 
6. การทดลองเส้นทางและประเมินผล 
7. การติดต่อประสานงานด้านความปลอดภัย

ในพื้นที่ 

1. การตรวจเช็คอุปกรณ์ และความ
พร้อมของอุปกรณ์ส ารอง ซ่อม 
เปลี่ยน 

2. การจัดน าเท่ียวตามเส้นทาง 
3. การดูแลนักปั่นจักรยานน าและปิด

ท้ายขบวน 
4. การรักษาความปลอดภัย 
5. อุปกรณ์การปฐมพยาบาลเบื้องต้น 
 

1. ตรวจสอบอุปกรณ์ สัมภาระ 
2. ตรวจเช็คจักรยานก่อนส่งมอบ 
 

งานบริการ
Services 

1. งานวางแผนการบรกิาร 
2. งานประสานติดต่อไกด์น าเท่ียว 
3. งานจัดเตรียมข้อมูลเพื่อการพากย์ทัวร์ตาม

เส้นทาง 
 

1. การตรวจเช็คใบงาน (Job Order) 
2. การกล่าวต้อนรับและแนะน าทีมงาน 
3. การพากย์ทวัร์น าชม (Guide Services) 
4. การดูแลบริการ ณ จุดแวะพกั 
5.การบริการรับฝากสิ่งของของ
นักท่องเที่ยว 

1. การรับ-ส่ง นักทอ่งเที่ยวปั่น
จักรยาน 

 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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ส่วนที่ 2 กล่าวถึงเนื้อหาเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว (Cycling 

Event) ซึ่งประกอบด้วยเนื้อหา 3 ส่วน คือ 1) การเตรียมงานก่อนจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน (Before 
Event) 2) การท างานระหว่างการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน (Event Day) และ 3) กิจกรรมงานหลังจัด
กิจกรรมปั่นจักรยาน (After Event) ทั้งนี้ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวนี้ พบว่า มี 3 ฝ่าย
งานที่ส าคัญและจ าเป็นเป็นอย่างยิ่งที่จะท าให้การจัดกิจกรรมนั้นประสบผลส าเร็จหรือว่าล้มเหลว 
ประกอบด้วย 1) ฝ่ายงานวางแผนและบริหารจัดการท่องเที่ยว (Planning and Management) 2) ฝ่าย
งานจัดนิทรรศการ (Expo) และ 3) ฝ่ายงานเส้นทางปั่นจักรยาน (Racing Road) ดังปรากฏในคู่มือหน้าที่ 
28 ถึงหน้าที่ 61 

 

 
ภาพที่ 4.37 องค์ประกอบของเกณฑ์การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว   
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
 

นอกจากนั้นแล้วเพ่ือให้ง่ายต่อการตรวจ ก ากับติดตามการท างานของแต่ละฝ่ายคณะนักวิจัยจึงได้
รุปออมาให้อยู่ในรูปของแบบ Check List ของแต่ละฝ่ายงานที่มีทั้งหมดไม่น้อยกว่า 68 กิจกรรมที่ต้อง
ปฏิบัติในการจัดงานแต่ละครั้ง  ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี 4.75 Check List ของแต่ละฝ่ายงานส าหรับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว   
       (Cycling Event)  
 

SECTION Before Event Event Day After Event 
งานวางแผนและ
บริการ 
(Planning and 
Management) 

1. การก าหนดวัตถุประสงค์ของการจัดงาน 
2. การก าหนดประเภทของการปั่นจกัรยาน 
3. การก าหนดกลุ่มเป้าหมายและจ านวนนกัปั่นจักรยาน 
4. การออกแบบ และก าหนดรูปแบบงาน รวมถึงก าหนดการ

ต่าง ๆ 
5. การเขียนโครงการเพื่อการพยากรณ์ความเป็นไปได้ของ

โครงการ/กิจกรรมที่จัด (Forecasting) 
6. การจัดหางบประมาณ 
7. การก าหนดอัตราค่าสมัคร 
8. การก าหนดโครงสร้างหน้าที่ ฝ่ายงานผู้ดูแลงานด้านต่าง ๆ 
9. การเตรียมความพร้อมดา้นความปลอดภัย หน่วยพยาบาล 

อาสาสมัครและการประกันอบุัติเหตุ 
10. การว่าจ้างออกแบบ ผลิต เส้ือ เหรยีญ ถ้วยรางวัล และ 

Race Set 
11. การก าหนดช่วงวัน และระยะเวลาการจดักิจกรรมปั่น

จักรยาน 
12. การประสานกับพันธมิตร ชุมชน และผู้ที่เกี่ยวขอ้ง 
13. การก าหนดช่องทางประชาสัมพันธ ์
14. การวางแผนเพือ่การสื่อสารประชาสัมพนัธ์การจัดงานก่อน

งาน 
15. การรับสมัคร 
16. การว่าจ้างติดต้ังระบบจับเวลาส าหรับการปั่นจักรยานบน

เส้นทาง 
17. การประเมินผลการจัดงาน และวัดผลที่เกิดขึ้นการก าหนด

วัตถุประสงค์ของการจัดงาน 
18. การเลือกสถานทีจ่ัด และ การประเมินศักยภาพพื้นที ่
19. การก าหนดกติกาเพื่อวัดผลการแข่งขัน  
20. การจัดหาทีมอาสาสมัคร (Volunteers) 
21. การบันทึกภาพถ่าย 
22. การประกันภัย 

1. การตรวจสอบความเรียบร้อย
ของการจัดงาน 

2. การดูแลและนัด
หมายก าหนดการกับประธานพิธี
เปิด 

3. การจัดเก็บขอ้มูลเพื่อประเมินผล
ความพึงพอใจและผลกระทบที่
เกิดจากการจัดกจิกรรม 
 

1. การจัดเก็บสถานที ่
2. การแสดงความขอบคุณผู้ที่

เกี่ยวขอ้ง 
3. การเผยแพร่ผลการแข่งขัน 

เร่ืองราว/ภาพ – วีดีโอการ
แข่งขัน 

4. การจัดส่ง Race Set ให้
นักปั่นที่ไม่สามารถมารว่ม
กิจกรรมแต่ช าระเงินไว้แล้ว 

5. การจัดท ารายงานทางการ
เงิน 

6. รายงานสรุปข้อมูลการจัด
กิจกรรม และการเผยแพร่
ข้อมูลผลการจัดกจิกรรม
ปั่นจักรยานต่อสาธารณชน 
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ตารางท่ี 4.75 (ต่อ) 
 

SECTION Before Event Event Day After Event 
Expo 
 
 
 

1. การบริการให้ข้อมูลบริเวณงาน 
2. การวางแผนการจัดสถานที่ 
3. การพยากรณ์การรองรับ คน รถ ที่พักจักรยาน 
4. การก าหนดกติกาเง่ือนไขการออกร้าน การจัดแสดงงาน 
5. จุดลงทะเบียนรับรายงานตัว 
6. การออกแบบจุดบริการอาหารและเครื่องดื่มนักปั่น 
7. การดูแล รับฝากสินค้า อุปกรณ์ นักปั่นจักรยาน 

1. การลงทะเบียนนักปั่นจักรยาน 
2. การจัดล าดับพธิีการในงาน 
3. การติดตั้งป้ายแสดงข้อมูลต่าง 

ๆ ของการจัดงาน 
 

1. การประกาศและจัด
แสดงผลการแข่งขัน 

2. การมอบถว้ยรางวัล 
3. การจัดเก็บสถานที ่
4. การแสดงความขอบคุณ 
5. การบันทึกเร่ืองราวการ

จัดการแข่งขัน 
Racing Ride 
 
 
 

1. การออกแบบ ส ารวจเส้นทาง และวัดระยะทางการจัด
กิจกรรม 

2. การจัดท าแผนที่เส้นทางปั่นจักรยานและองค์ประกอบ
ของเส้นทาง 

3. การทดลองสนามเพื่อประเมินศักยภาพ 
4. วางแผนการจัดการและควบคุมดูแลตลอดเส้นทางปั่น

จักรยาน 
5. การขออนุญาตใช้พื้นที่ จากองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 

ชุมชน หมู่บ้าน งานจราจร โรงพยาบาล หน่วยบริการรถ
ร่วม 

6. การขออนุญาตการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน เพื่อขอ
รับรองมาตรฐานสนามและการจัดกิจกรรม 

7. จุดปล่อยตัวและการปล่อยตัว และการบริหารหน้าเส้น
ชัย 

8. การติดตั้งป้ายและจุดบริการตามเส้นทาง 
 

1. อุปกรณ์ภาคบังคับ 
2. การตัดสินการแข่งขัน 
3. การควบคุมเส้นทาง 
4. การก าหนดจุดบริการน้ าดื่ม 
5. ระบบสื่อสารภายในเส้นทาง

ตลอดเส้นทางปั่นจักรยาน 
6. การบริการของรถน าและรถ

มอเตอร์ไซค์ Marshall 
ควบคุมขบวนจกัรยาน 

7. การเตรียมความพร้อมดา้น
ความปลอดภยั การพยาบาล 
และเหตุฉุกเฉิน 

8. ระบบจับเวลาในการแข่งขัน
จักรยาน และผลการแข่งขัน  

9. อาหารและเครื่องดื่มส าหรับ
นักปั่นจักรยาน 

10. การแจกเหรียญรางวัล 
11. การก าหนดเวลาตัดตัว (Cut-

Off) และการดูแลนักปั่นที่
ออกจากการแข่งขัน (DNF) 

1. การจัดเก็บสถานที ่
2. การแสดงความขอบคุณ 
3. การรายงานขอ้มูลการ

จัดกิจกรรม 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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4.5.2 โครงสร้างเนื้อหาคู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นที่เหมาะสมในการปั่นจักรยาน 

 

 
ภาพที่ 4.38 ปกคู่มือการเลือกซ้ืออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นที่เหมาะสมในการปั่นจักรยาน 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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ภาพที่ 4.39 QR Code คู่มือเลือกซ้ืออุปกรณ์ปั่นจักรยาน 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
 

คู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นที่เหมาะสมในการปั่นจักรยาน มีเนื้อหาเพ่ือให้นักปั่น
จักรยานในระดับเริ่มต้นของการปั่นจักรยาน ให้เป็นแนวทางการตัดสินใจเลือกอุปกรณ์ที่จ าเป็นและ
อุปกรณ์เสริมในการใช้ร่วมกับการปั่นจักรยาน ให้เหมาะสมกับบุคคลแต่ละกลุ่มของการเลือกใช้จักรยาน 
ไม่ว่าจะเป็นการใช้จักรยานแม่บ้าน จักรยานเสือภูเขา  จักรยานเสือหมอบ จักรยานทัวร์ริ่งหรือจักรยาน
ไฟฟ้า ล้วนจ าเป็นต้องใช้อุปกรณ์ประกอบการปั่นจักรยาน โดยจะเน้นถึงความปลอดภัยของนักปั่น
จักรยานมาเป็นล าดับแรก เช่น หมวกนิรภัย รองเท้า ชุดปั่นจักรยานที่ เหมาะสม อุปกรณ์ส่องสว่างและ
สัญญาณเตือน เป็นต้น และรองลงมาจะเป็นอุปกรณ์เสริมที่จะเน้นทางเทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใน
การปั่นจักรยานให้สามารถวางแผนการใช้จักรยานในเส้นทางปั่นที่แตกต่างกัน ทางเรียบ ระดับ 1 ไปจนถึง
เส้นทางที่โลดโผนท้าทายในระดับ 5 ซึ่งทางคู่มือได้จัดล าดับรูปแบบเส้นทางการปั่นจักรยาน จะส่งผลถึง
การเลือกใช้จักรยานที่เหมาะสม รวมไปถึงการปั่นเพื่อออกก าลังกาย  การปั่นเพื่อการพักผ่อน  การปั่นเพื่อ
ทดสอบสภาพร่างกาย การปั่นเพ่ือการแข่งขัน ที่กล่าวมาจะส่งผลการจัดหาอุปกรณ์ท่ีหลากหลายเสริมการ
ใช้งานตามความต้องการที่สูงขึ้น โดยคู่มือดังกล่าวผู้วิจัยได้เสนออุปกรณ์ที่จ าเป็นพ้ืนฐานให้เลือกและ
ตรวจสอบความพร้อมที่จะออกน าจักรยานสู่เส้นทางการปั่นจักรยานให้เหมาะสมกับนักปั่นซึ่งการเลือกใช้
จะต้องเพ่ือความปลอดภัยเป็นอันดับแรก นักปั่นควรจะศึกษาและมีความรู้ความเข้าใจเป็นอย่างดี เพ่ือตัว
นักปั่นเอง และเพ่ือบุคคลที่เพิ่มเข้ามาในวงการจักรยานและเรียนรู้ให้มีทักษะที่สูงขึ้นไป 

ดังนั้นโครงสร้างของคู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ฯ จึงประกอบไปด้วยเนื้อหา จ านวน 6 บท ดังนี้ 
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บทที่ 1 รูปแบบจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา 4 หัวข้อ ได้แก่ 1) บทน า 2) ระดับของการใช้งาน
จักรยาน 3) เหตุผลการเลือกซ้ือจักรยาน และ 4) รูปแบบในการปั่นจักรยาน  

บทที่ 2 ลักษณะของจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา 2 หัวข้อ ได้แก่ 1) จักรยานเสือหมอบ และ  
2) จักรยานเสือภูเขา  

บทที่ 3 การเลือกจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา 3 หัวข้อ ได้แก่ 1) จักรยานอรรถประโยชน์ 
(จักรยานยูทิลิตี้) 2) จักรยานเสือหมอบ และ 3) จักรยานเสือภูเขา  

บทที่ 4 การเลือกอุปกรณ์ที่จ าเป็นของจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา 9 หัวข้อ ได้แก่ 1) บทน า  
2) ท่อวาล์วลมจักรยาน 3) กระเป๋าอานจักรยาน 4) เติมลมจักรยานและชุดปะยาง 5) ชุดเครื่องมือช่าง  
6) กระป๋องน้ าและเป้บรรจุ 7) อุปกรณ์ล็อคจักรยาน 8) ระบบส่องสว่าง และ 9) กันโคลน  

บทที่ 5 การเลือกอุปกรณ์เสริมของจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา บทน า อุปกรณ์ GPS อุปกรณ์
คอมพิวเตอร์ เครื่องวัดการเต้นของหัวใจ กล้อง อุปกรณ์อ่ืน ๆ (Miscellaneous) อุปกรณ์ปั่นไฟ  

บทที่ 6 การเลือกอุปกรณ์จ าเป็นส าหรับนักปั่นจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา หมวกกันน็อค 
อุปกรณ์สัญญาณไฟฉุกเฉิน ถุงมือจักรยาน หมวกแก๊บ หมวกโพกศรีษะ กางเกงจักรยาน เสื้อจักรยาน 
แว่นตาส าหรับนักปั่นจักรยาน และรองเท้าส าหรับนักปั่นจักรยาน 
  
 ในการนี้ขอเสนอโครงร่างของเนื้อหาในแต่ละบท เพ่ือเป็นแนวทางในการน าไปสู่การศึกษาโดย
ละเอียดของคู่มือแต่ละฉบับใน E-Book จากการสแกน QR code ที่ให้ไว้ ดังนั้นเนื้อหาโครงร่างของแต่ละ
บทจึงประกอบด้วยข้อมูลหลัก ๆ ดังนี้ 
 

บทที่ 1 รูปแบบจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา 4 หัวข้อ ได้แก่ 1) บทน า 2) ระดับของการใช้
งานจักรยาน 3) เหตุผลการเลือกซื้อจักรยาน และ 4) รูปแบบในการปั่นจักรยาน  ซึ่งมีรายละเอียดังนี้
เมื่อนักปั่นจักรยานมีความประสงค์ที่จะใช้งานจักรยาน เมื่อมองไปถึงรูปแบบการปั่นรวมไปถึงเส้นทางที่ใช้
ปั่นจักรยานจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องใช้จักรยานให้เหมาะสมกับการใช้งาน อาจกล่าวได้ว่าไม่มีจักรยาน
ประเภทใดที่เหมาะกับทุกประเภทการใช้งาน การเลือกจักรยานจึงเป็นสิ่งแรกท่ีนักปั่นที่มีความประสงค์จะ
ได้จักรยานต้องค านึงถงึ นอกจากนักปั่นจะต้องใช้ความรอบคอบในการเลือกจักรยาน ควรจะหาข้อมูลหรือ
ที่ปรึกษาเพ่ิมเติมจากผู้จ าหน่ายจักรยานเพ่ือประกอบการตัดสินใจ ช่วยให้มีทางเลือก เครื่องมือที่
เหมาะสมกับงาน  และช่วยให้นักปั่นเข้าใจถึงข้อจ ากัดของจักรยานได้ ในตลาดหรือร้านค้ามีจักรยานให้
เลือกอยู่มากมายหลากหลายประเภทและมีความแตกต่างอยู่ในแต่ละประเภท มีจักรยานเสือภูเขา 
จักรยานเสือหมอบ จักรยานแข่ง จักรยานทัวร์ริ่ง จักรยานไซโครครอสจักรยานแม่บ้าน หรือจักรยานอื่น ๆ 

นอกจากนี้จักรยานแต่ละประเภทนักปั่นต้องเรียนรู้และเข้าใจในบางครั้งรุ่นจักรยานที่ออกสู่ตลาด
จะมีการปรับปรุงพัฒนาส่วนประกอบชิ้นส่วน ส่งผลให้จักรยานมีคุณสมบัติที่แตกต่างกันไปตามรุ่นจักรยาน 
เช่นรถจักรยานเสือภูเขาและเสือหมอบที่ใช้จานหน้าสามชั้นเพ่ือเพ่ิมเกียร์ หรือจักรยานที่มีอัตราทดเกียร์ที่
ต่ าจะออกแบบเพื่อจักรยานทัวร์ริ่ง 
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จักรยานที่น้ าหนักเบาเน้นการปรับเกียร์ทดหลายขั้นเพ่ือสามารถปรับเพ่ิมความเร็วเช่นจักรยาน
ส าหรับการแข่งขัน มักจะไม่เหมาะส าหรับการบรรทุกสัมภาระหนักมาก แต่ถ้านักปั่นเพ่ือการท่องเที่ยวนัก
ปั่นจะต้องใช้จักรยานทัวร์ริ่งส าหรับการใช้งานดังกล่าว แต่นักปั่นยังจะสามารถตัดสินใจเลือกจักรยานแ ต่
ละประเภทเหมาะกับการใช้งานเฉพาะมากยิ่งขึ้นไปอีก ทางเลือกที่เหมาะสมจึงควรเข้าไปเยี่ยมชมร้าน
จักรยานใกล้บ้าน หรืองานจัดแสดงจักรยาน เพ่ือความมั่นใจและได้พูดคุยกับผู้ที่มีความช านาญในสิ่งที่นัก
ปั่นมีความสนใจเรียนให้รู้เพ่ิมเติม หรือแลกเปลี่ยนสอบถามจากผู้ขายที่มีประสบการณ์ในการเลือกใช้
จักรยาน นอกเหนือจากหนังสือ วารสาร และข้อมูลออนไลน์  

1) ระดับของการใช้งานของจักรยาน การเลือกใช้จักรยานในแต่ละประเภทควรที่จะใช้ให้เต็ม
สมรรถนะเพ่ือความคุ้มค่าหลังจากการเลือกจักรยานอุปกรณ์ที่ติดมาพร้อมกับจักรยานให้เหมาะสมกับการ
ใช้งาน และกิจกรรมการใช้งานของจักรยาน แบ่งออกเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 1.1) ระดับที่ 1 การปั่นจักรยาน
ส าหรับปั่นบนทางเรียบ เสือหมอบประสิทธิภาพสูง ส าหรับปั่นบนผิวทางถนน 1.2) ระดับที่ 2 การปั่น
จักรยานโดยปกติทั่วไป ปั่นบนถนนราดยาง ถนนลูกรังหรือดินที่มีสภาพดี 1.3) ระดับท่ี 3 การปั่นจักรยาน
บนเส้นทางที่ไม่มีการปรับปรุงพร้อมอุปสรรคเล็กน้อย จักรยาน เสือภูเขา ครอสคันทรี่  และจักรยาน 
ฮาร์ดเทล  1.4) ระดับที่ 4 ส าหรับการปั่นจักรยานบนเส้นทางขรุขระที่มีสิ่งกีดขวางปานกลาง จักรยาน
เมาน์เทนไบร์ หรือจักรยานเสือภูเขา จักรยานที่ถูกออกแบบมาสามารถปั่นในสภาวะส าหรับการใช้งานได้
ในระดับ 1 2 และ 3 ได้ แต่ในทางเทคนิคควรปั่นในเส้นทางขรุขระ 1.5) ระดับที่ 5 การปั่นแบบผาดโผน 
จักรยาน BMX จักรยานที่ถูกออกแบบมาเพ่ือการกระโดด จักรยานกราวิตี้ไบค์ จักรยานฟรีไรด์ปั่นลงเขา
ทางเรียบ และจักรยานดาวน์ฮิลล์ ปั่นลงเขาตามภูมิประเทศทุระกันดานวิบาก ความเร็วสูงหรือการปั่นบน
ทางขรุขระมาก  

 2) เหตุผลการเลือกซ้ือจักรยาน ก่อนที่นักปั่นจักรยานจะต้องเลือกซื้อจักรยานเป็นของตัวเอง เพ่ือ
ใช้ในการปั่นตามกิจกรรมเป้าหมาย สิ่งที่จะต้องค านึงถึงเป็นส าคัญหลักอาจจะต้องเลือกจักรยานไปปั่นกับ
กลุ่มเพ่ือนเพื่อการออกก าลังกาย หรือเหตุผลอื่น ๆ การเลือกจักรยานประเภทที่มีความเหมาะสมกับตัวเอง
ให้มากที่สุด รวมไปถึงอาจจะต้องให้เหมือนกลุ่มเพ่ือนเพ่ือจะให้ผลดีจะปั่นจักรยานด้วยตนเองหรือกับกลุ่ม
เพ่ือน ข้อควรที่จะต้องใช้ 

3) รูปแบบในการปั่นจักรยาน ปั่นจักรยานมีหลากรูปแบบ นักปั้นจักรยานที่ชอบความเร็วอาจจะ
ปั่นเร็วแรงตั้งแต่แรกยาวจนเหนื่อย แต่นักปั้นจักรยานบางส่วนเน้นปั่นสบายไปเรื่อย ๆ ซึ่งมีข้อดีทั้งที่ช่วย
ให้ร่างกายนักปั่นได้รับประโยชน์จากจักรยานในรูปแบบต่าง ๆ ดังนี้  ปั่นจักรยานเพ่ือการพักผ่อน ปั่นเพ่ือ
การท่องเที่ยว  ปั่นจักรยานเพ่ือการออกก าลังกาย ปั่นจักรยานแบบออฟโร้ด  ปั่นจักรยานที่ผู้ปั่นเน้นใช้
สมรรถนะของจักรยานที่สูง เป็นกลุ่มที่มีก าลังทรัพย์มีความสามารถในการซื้ออุปกรณ์ที่ส่งเสริมให้การปั่น
จักรยานเพ่ิมความเร็วในการเสริมการปั่น ควรจะใช้จักรยานที่ได้รับการพัฒนาน าในรุ่นใหม่ที่ออกมา
จ าหน่ายในตลาดจักรยาน 
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บทที่ 2 ลักษณะของจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา 2 หัวข้อ ได้แก่ 1) จักรยานเสือหมอบและ  
2) จักรยานเสือภูเขา ซึ่งมีเนื้อหาดังนี้ 

1) จักรยานเสือหมอบ เป็นจักรยานที่มีความโฉบเฉี่ยวและน้ าหนักเบาและมีไว้ส าหรับใช้กับพ้ืน
ถนนที่เป็นยางมะตอยหรือพ้ืนที่เรียบ จักรยานจะมีล้อแคบและยางบางสามารถหมุนได้อย่างรวดเร็วบน
พ้ืนผิวที่เรียบ ช่วยให้จักรยานมีความสามารถปั่นได้ครอบคลุมถึงระยะทางไกลได้ และใช้ความเร็วสูง ปั่น
ได้คล่องรวดเร็วออกแบบให้มีโครงสร้างที่รับกับการต้านของพลศาสตร์ให้มีแอโรไดนามิกมากขึ้น ดังนั้น
การส่งถ่ายก าลังพลังจะมากขึ้นเมื่อนักปั่นส่งก าลังไปยังคันเหยียบจักรยานเหมาะกับน าไปใช้ ในการแข่ง
จักรยาน แต่ในปัจจุบันในยุค พ.ศ. 2563 จักรยานถนนลูกผสมที่มีความความเร็วด้วยการเพ่ิมก าลังทางกล
จากมอเตอร์ที่ก าลังได้รับความนิยมคือและ  e-bikes (จักรยานไฟฟ้า) ใช้ส่วนประกอบทั้งหมด รู้จักกันใน
นามระบบขับเคลื่อนด้วยมอเตอร์ไฟฟ้าเพ่ือขับเคลื่อนจักรยานท าให้การปั่นจักรยานง่ายขึ้น เฟรมมีน้ าหนัก
เบาและแข็งแรงแทนจากเหล็กและอลูมิเนียมที่ได้รับความนิยมในปัจจุบันในตลาดจักรยานจะนิยมใช้และ
คาร์บอนไฟเบอร์และไทเทเนียมใช้กันอย่างแพร่หลายมากขึ้นในตลาดจักรยาน 

2) จักรยานเสือภูเขา หรือเรียกอีกชื่อว่าจักรยานออฟโรด มีรูปร่างและขนาดทั้งหมดที่เป็น
คุณลักษณะส่วนใหญ่ตรงช่วงล่างด้านหน้ามีระบบกันสะเทือน มีดิสก์เบรกด้านหน้าและด้านหลังให้พลัง
การหยุดรถจักรยานที่ดีที่สุดในขณะที่ยางแบบจะมี ดอกยางท่ีใหญ่ผู้ปั่นจักรยานด้วยแรงกดที่ต่ ากว่าโดยไม่
ต้องมีความเสี่ยงของการเจาะทะลุ นักปั่นจักรยานระดับประเทศหรือหรือนักปั่นอาชีพชาวต่างประเทศ
มักจะมีจักรยานที่มีเฟรมคาร์บอนไฟเบอร์ที่มีขนาดใหญ่ ล้อเสือภูเขา 27.5" / 26" / 29" การใช้เบรก
ในขณะปั่นจักรยานเสือภูเขา มาปั่นลงเขาแบบดาวน์ฮิลล์ จักรยานเสือภูเขามีความเหมาะสมในการใช้งาน
ในพ้ืนที่เส้นทางขรุขระเพราะระบบการเบรกที่ง่าย ท าให้การปั่นจักรยานการทรงตัวมีความมั่นคงในการ
ประคองตัว  แฮนด์ทรงแบนทรงตั้งตรงท าให้ ต าแหน่งการจับที่ท าให้การทรงตัวได้ดีและการควบคุมที่ดี 
  

บทที่ 3 การเลือกจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา 3 หัวข้อ ได้แก่ 1) จักรยานอรรถประโยชน์ 
(จักรยานยูทิลิตี้) 2) จักรยานเสือหมอบ และ 3) จักรยานเสือภูเขา ซึ่งมเีนื้อหาดังนี้ 

1) จักรยานยูทิลิตี้ (Utility bikes) ถูกออกแบบมาเพ่ือการใช้งานในชีวิตประจ าวันที่เหมาะสมกับ
การใช้งานที่เฉพาะรวมถึงการใช้เพ่ือการออกก าลังกาย การพักผ่อน กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงกีฬา จักรยานมี
ส่วนผสมที่ลงตัวของความสะดวกสบายความเหมาะสมกับและความทนทาน จักรยานจะมีน้ าหนักมากกว่า
จักรยานเพ่ือการแข่งขันกีฬา ง่ายต่อการปั่นจักรยานได้ส่วนประกอบของจักรยานและใช้เทคโนโลยีที่ไม่
ใหม่มาก การบ ารุงรักษาจักรยานในรูปแบบที่ใช้เทคโนโลยีไม่สูงมาก  

2) จักรยานเสือหมอบ (Road bikes) เหมาะส าหรับที่จะน าไปใช้เป็นจักรยานส าหรับการ
ท่องเที่ยวการแข่งขันหรือแม้กระทั่งการเดินทางที่ต้องใช้จักรยานที่มีสมรรถนะสูง มีความแข็งแรงทนทาน
ในการใช้จักรยานเพ่ือเดินทางในเส้นทางไกล จักรยานได้รับการออกแบบโดยค านึงถึงความเร็วเป็นหลักให้
ความส าคัญกับประสิทธิภาพมากกว่าความสะดวกสบาย จักรยานเสือหมอบอาจจะมีเทคโนโลยีขั้นสูงที่
ทันสมัยด้วยความพร้อมในการออกแบบด้วยคอมพิวเตอร์ให้ลู่ลม และเฟรมท าจากวัสดุคาร์บอน  
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ระบบเปลี่ยนเกียร์แบบได้ทันทีล้อจักรยานประเภทนี้จะมีหน้ายางขนาดเล็กมาก เพ่ือลดแรงเสียดทานบน
พ้ืนถนน รูปทรงโครงสร้างจะมีลักษณะเรียว ลู่ลมเพ่ือลดแรงเสียดทานกับอากาศ ส่วนมากใช้ส าหรับการ
แข่งขัน โดยสามารถท าความเร็วได้มากถึง 50-60 กม./ชม. เคล็ดลับของผู้ซื้อ: ล้อและยางมักเป็นที่แรก
ของส่วนประกอบจักรยานที่ควรจะอัพเกรด เพ่ือลดน้ าหนักการหมุนของล้อ จะท าให้เกิดความแตกต่าง
จากเดิมอย่างมากคือจักรยานจะสามารถเร่งความเร็วและนักปั้นจะรู้สึกว่าเร็วขึ้นกว่าเดิม  จักรยานเสือ
หมอบสามารถแบ่งประเภทได้ดังนี้ 

3) จักรยานเสือภูเขา (Mountain Bikes) หรือจักรยานออฟโรดมีให้เลือกมากมาย จักรยานได้
ถูกการออกแบบจากรุ่นเริ่มต้นไปจนถึงรุ่นที่ดีที่สุดเหมาะกับเส้นทางขรุขระ รวมไปยังจักรยานเสือภูเขาที่
ได้รับออกแบบมาให้เหมาะส าหรับทางขึ้นภูเขาสูงชันและเส้นทางโขดหิน ในพ้ืนที่โล่งกว้าง จักรยานเสือ
ภูเขามียางให้การยึดเกาะและการยึดเกาะที่ดีเยี่ยมในขณะที่ระบบช่วงล่างของจักรยานมีโครงสร้างการ
ป้องกันหรือทนทานต่อการกระแทก จักรยานเสือภูเขาได้รับการออกแบบมาส าหรับใช้งาน การปั่นขึ้นเขา 
ปั่นตามทางวิบาก หรือถนนลูกรัง เป็นจักรยานที่มีมีความแข็งแรงมากกว่าจักรยานประเภทอ่ืน  ๆ 
อุปกรณ์เสริมจะเยอะเป็นพิเศษ เช่น โช๊คหน้า-หลัง, ทีเกียร์ทด  16 – 27 เกียร์ ราคาก็เริ่มตั่งแต่หลักพัน 
ไปจนถึงหลักแสน ขึ้นอยู่กับอุปกรณ์ชิ้นส่วนที่น าประกอบ และวัสดุที่ใช้ในการผลิต ดังภาพต่อไปนี้ 

  

  
ภาพที่ 4.40 ภาพวาดจักรยานแต่ละประเภท (บางส่วน) 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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บทที่ 4 การเลือกอุปกรณ์ที่จ าเป็นของจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา 9 หัวข้อ ได้แก่ 1) บทน า  
2) ท่อวาล์วลมจักรยาน 3) กระเป๋าอานจักรยาน 4) เติมลมจักรยานและชุดปะยาง 5) ชุดเครื่องมือ
ช่าง 6) กระป๋องน้ าและเป้บรรจุ 7) อุปกรณ์ล็อคจักรยาน 8) ระบบส่องสว่าง และ 9) กันโคลน  

อุปกรณ์ประกอบจักรยานในบางส่วนที่นักปั้นมีความจ าเป็นที่ควรใช้และน าติดตัวไปกับกิจกรรม
การปั่นจักรยานทุกครั้ง เนื่องจากเป็นสิ่งจ าเป็นในบางอย่างแต่ละพ้ืนที่บนเส้นทางที่นักปั่นต้องการใช้กับ
รถได้เกือบทุกครั้งตามความเหมาะสม บางคนมีความจ าเป็นที่จะต้องน าติดตัวเสมอทุกครั้งขณะปั่น
จักรยานเพ่ือความปลอดภัยส่วนบุคคลและเพ่ือนในกลุ่มที่ร่วมปั่นๆ อุปกรณ์ประกอบบางครั้งก็สามารถ
ช่วยทาให้การปั่นจักรยานสะดวกสบายมากขึ้นหรือคล่องแคล่วเพ่ิมขึ้น ทั้งหมดมีความส าคัญเครื่องมือ
ส าหรับนักปั่นจักรยานดังนั้นจึงควรค่าแก่การสละเวลาเพ่ือค้นหาอุปกรณ์ที่ดีที่สุดส าหรับจักรยาน ดังภาพ
ต่อไปนี้ 

  
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.41 ภาพวาดอุปกรณ์จ าเป็นส าหรับนักปั่นจักรยาน (บางส่วน) 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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บทที่ 5 การเลือกอุปกรณ์เสริมของจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา อุปกรณ์ GPS อุปกรณ์
คอมพิวเตอร์ เครื่องวัดการเต้นของหัวใจ กล้อง อุปกรณ์อ่ืน ๆ (Miscellaneous) อุปกรณ์ปั่นไฟ  

ผู้ผลิตจักรยานและผู้ผลิตอุปกรณ์เสริมจะออกแบบอุปกรณ์ทางเทคโนโลยีส าหรับผู้ใช้จักรยานให้
สามารถใช้ร่วมกับการปั่นจักรยานเพ่ือตองสนองความต้องการของนักปั่น ให้เข้าถึงสมรรถนะการปั่น และ
ต าแหน่งของจักรยานได้ทันทีและรวดเร็ว ในการพัฒนาและปรับใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยของจั กรยาน 
โดยเฉพาะการนาเอาระบบ GPS มาใช้ในการน าทางในการปั่นหรือระบุต าแหน่งของจักรยานในแผนที่ เดิม
ได้เปลี่ยนรูปแบบการนาทางจักรยานส่วนใหญ่ไม่จ าเป็นต้องให้นักปั่นพกพาสมุดแผนที่ นอกจากจากนี้รวม
ไปถึงเทคโนโลยีได้พัฒนานาเอาเครื่องวัดอัตราการเต้นของหัวใจและเครื่องวัดพลังงานจากการปั่นท าให้
การติดตามประสิทธิภาพของการปั่นแสดงให้นักปั่นได้รับรู้ได้ทันที เพ่ือความปลอดภัยเนื่องจากจะทราบ
สภาพร่างกายถึงความพร้อมในการปั่นของนักปั่น และเก็บสถิติเพ่ือเป็นข้อมูลสุขภาพและสมรรถภาพใน
การปั่นจักรยาน  ดังภาพต่อไปนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.42 ภาพวาดอุปกรณ์เสริมส าหรับนักปั่นจักรยาน (บางส่วน) 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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บทที่ 6 การเลือกอุปกรณ์จ าเป็นส าหรับนักปั่นจักรยาน ประกอบด้วยเนื้อหา หมวกกันน็อค 
อุปกรณ์สัญญาณไฟฉุกเฉิน ถุงมือนักปั่นจักรยาน หมวกแก๊บ หมวกโพกศีรษะ กางเกงนักปั่นจักรยาน 
เสื้อนักปั่นจักรยาน แว่นตาส าหรับนักปั่นจักรยาน และรองเท้าส าหรับนักปั่นจักรยาน  

อุปกรณ์ที่จ าเป็นส าหรับนักปั่นจักรยานจะต้องมี ซึ่งควรที่จะต้องเตรียมไว้ก่อนที่จะออกปั่น
จักรยานทุกครั้ง เพ่ือป้องกันการบาดเจ็บจากอันตรายของอุบัติเหตุ การเกิดอุบัติเหตุเพียงครั้งเดียวถ้าไม่มี
อะไรป้องกันเมื่อจักรยานล้มแบบรุนแรงมาก ๆ ความโชคดีที่เกิดขึ้นเมื่อร่างกายบาดเจ็บได้เลือดเพียงผิว
ถลอก ถึงแม้นว่าจะล้มกลิ้งไป 1 ตลบ มือขวากระแทกพ้ืน ข้อศอกไถลไปกับพ้ืนถนน ศีรษะกระแทกพ้ืน
ก่อนจะนอนแผ่บนถนน จะโชคดีมากถ้านักปั่นจะรู้สึกตัวและตั้งสติได้ในทันทีที่เกิดเหตุ ฝ่ามือไม่มีบาดแผล
ใด ๆ มีเพียงถุงมือที่ขาดเล็กน้อย ขาและหัวเข่าไม่เป็นอะไรมาก ศีรษะไม่แตกเพราะสวมหมวกกันน็อคไว้ 
แผ่นหลังไม่บาดเจ็บเพราะวันนั้นสะพายกระเป๋าด้านหลัง ดังภาพต่อไปนี้ 

 

  

 
 
 

  
 
ภาพที่ 4.43 ภาพวาดอุปกรณ์จ าเป็นส าหรับนักปั่นจักรยาน (บางส่วน) 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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4.5.3 โครงสร้างเนื้อหาคู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ 
 

 
 

ภาพที่ 4.44 ปกคู่มือการเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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ภาพที่ 4.45 QR Code คู่มือนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
 จากผลการวิจัย พบว่า นักปั่นจักรยานหน้าใหม่ ไม่กล้ามาปั่น เพราะ กลัวจักรยานล้มและได้รับ
บาดเจ็บ ดังนั้นเพ่ือป้องกันการเกิดอุบัติเหตุ นักปั่นจักรยาน จึงจ าเป็นต้องท าการยืดเหยียดเตรียมความ
พร้อมให้แก่ร่างกายก่อนออกปั่นจักรยานทุกครั้ง ดังนั้นในเล่มคู่มือฉบับนี้ จึงมุ่งให้ความรู้และวิธีการ
บริหารร่างกายด้วยท่ายืดเหยียด เพราะ การเตรียมความพร้อมของนักปั่นจักรยานไม่ว่าจะปั่นจักรยานไป
ท างาน ปั่นเพ่ือการท่องเที่ยวพักผ่อน การออกก าลังกาย การยืดหยุ่นร่างกายก่อนเสมอ จะช่วยท าให้การ
ปั่นจักรยานมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น และช่วยปกป้องจากการบาดเจ็บได้อีกด้วย  

การยืดหยุ่นแบบไดนามิก เป็นการเคลื่อนไหว หรือการยืดในอัตราคงที่ เป็นวิธีการยืดที่ให้ผลดี
ที่สุดก่อนการออกก าลัง เนื่องจากจะช่วยวอร์มกล้ามเนื้อให้สัมพันธ์กันและเตรียมความพร้อมในการออก
แรงขยับของร่างกาย คู่มือฉบับนี้น าเสนอในการยืดหยุ่นร่างกาย ด้วยวิธีการยืดหยุ่นแบบไดนามิก  
เพ่ือเตรียมกล้ามเนื้อที่ใช้ในการปั่นให้พร้อม อันได้แก่ กล้ามเนื้อก้น กล้ามเนื้อหลังขา กล้ามเนื้อสะโพก 
กล้ามเนื้อหน้าขาและน่องขาของนักปั่นจักรยาน ดังนั้นคู่มือจึงมีความเหมาะสมกับนักปั่นหน้าใหม่  
ซ่ึงการยืดหยุ่นแบบไดนามิก ประกอบด้วยท่าต่าง ๆ ดังนี้ ยืดต้นคอ ยืดไหล่  ยืดแอ่นอก  ยืดกล้ามเนื้อหลัง   
ยืดสะบัก ยืดกล้ามเนื้อหลัง บิดล าตัว ยืดหลังส่วนล่าง ยืดท่าง ูหงายไขว้ขา ยืดผีเสื้อ ยืดสะโพกขาหลัง  ยืด
สะโพกขาหน้า ยืดเข่าข้าง ยืดต้นขานอก ยืดต้นขาหน้า ตะแครงยืดหน้าขา ยึดขาเกร็งท้อง ยืดข้อเท้า
ด้านหน้า ยืนจับเท้า ยืดข้อเท้า บริหารต้นแขนช่วงหลัง วิดพ้ืน วางขาระดับ นอนยกขาโยก ยกก้าวย่อ  
บริหารปอด นอนคว่ ายกขาหลัง นั่งพิงผนัง ท่าเปลือกหอย และท่ายืดน่อง 

ทั้งนี้หากผู้สนใจประสงค์จะศึกษาในรายละเอียดเชิงลึก สามารถแสกน QR Code ดังปรากฏ
ข้างต้น 

http://www.kl-bike.com/
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“ การเตรียมความพร้อมของร่างการก่อนการปั่นจักรยานด้วยการยืดเหยียดกล้ามเนื้อ 
เป็นการเตรียมร่างกายให้พร้อมกับการปั่นจักรยาน เพ่ือการท่องเที่ยว เพ่ือการแข่งขัน หรือเพ่ือการ  
ออกก าลังกาย เป็นการเสริมสมรรถภาพทางกาย ด้านความยืดหยุ่นข้อต่อส่วนต่าง ๆ ของร่างกายให้ดีขึ้น 
ช่วยป้องกันการบาดเจ็บ การยืดหยุ่นแบบไดนามิก จ านวน 31 ท่าท่ีได้อธิบายไว้ใน คู่มือฉบับนี้ อีกท้ังยังได้
น าเสนอความส าคัญและเทคนิคการยืดหยุ่น ของนักปั่นจักรยานไว้โดยละเอียด ผลจากการการยืดเหยียด
แบบคาร์ดิโอ จะเป็นการเพิ่มอัตราการเต้นของหัวใจ จะมีประโยชน์อย่างมากต่อหัวใจที่แข็งแรงที่พร้อมใน
การปั่นจักรยาน  และอดทนต่อความเหนื่อยได้ ในการปั่นจักรยานเป็นเวลานาน  

ค าเตือน การยืดหยุ่นในแต่ละท่าควรท าค้างไว้เป็นเวลา 15 วินาที และการยืดตัวแต่ละครั้งควรใช้
เวลาที่เหมาะสมให้ร่างกายรู้สึกพร้อมกับการออกปั่น ช่วยลดความเสี่ยงของการบาดเจ็บเนื่องจาก
กล้ามเนื้อยืดหยุ่นมาก และการยืดกล้ามเนื้อยังช่วยเพ่ิมการไหลเวียนของเลือดเพ่ือให้สามารถขจัด 
กรดแลคติกที่เป็นของเสียที่สร้างขึ้นในกล้ามเนื้อ ให้ถูกก าจัดออกได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น ” 

 
 
 
 
 
 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์แชล่ม บุญลุ่ม 
นักวิชาการและอาจารย์ผู้สอนวิชาจักรยานศึกษา สาขาวิชาพลศึกษา 

คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง 
ภาพที่ 4.46 ตัวอย่างเนื้อหาคู่มือนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ (บางส่วน) 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายและข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยเรื่อง การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิ
วัฒนธรรมของประเทศไทย มี 5 วัตถุประสงค์ในการวิจัยครั้งนี้ ประกอบด้วย 1) ศึกษาผลิตภัณฑ์ 
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย ที่โดดเด่นสอดคล้องกับ
แนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 2) ศึกษาข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก 
(Customer Insight) ในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศ
ไทย 3) ศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน ทั้งในและ
ต่างประเทศเพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทย  
4) วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบจากการจัดกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย และ 5) เพ่ือจัดท าคู่มือการ
จัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย โดยใช้ระเบียบ
วิธีวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed Method) ทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เครื่องมือที่ใช้ประกอบด้วย 
แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง และร่วมกับวิเคราะห์ปัจจัยการผลิตและผลผลิต 26X26 
(I/O Table) สามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 

 

1) ผลการศึกษาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทย ที่ โดดเด่นสอดคล้องกับแนวโน้มของการท่องเที่ยวและความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย พบว่า  

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทยปัจจุบัน สามารถจัดกลุ่ม
ตามลักษณะประเภทการปั่นจักรยาน 4 ประเภท คือ ปั่นแข่งขัน (Racing) ปั่นอดทน (Endurance) 
ปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) และปั่นท่องเที่ยว (Bike Touring) โดยในปี พ.ศ. 2562 มีนักปั่น
จักรยานทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ ประมาณจ านวน 645,427 คน จ าแนกเป็นนักปั่นแข่งขัน 
(Racing) ประมาณ 26,000 คน (ร้อยละ 4.03) นักปั่นอดทน (Endurance) ประมาณ 143,508 คน 
(ร้อยละ 22.23) นักปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) ประมาณ 243,182 คน (ร้อยละ 37.68) และปั่น
ท่องเที่ยว (Bike Touring) ประมาณ 232,737 คน (ร้อยละ 55.83) ได้ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ
โดยประมาณ 1,909.18 ล้านบาท จ าแนกเป็นรายได้จากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในประเทศ 
(Domestic) ประมาณ 938 ล้านบาท (ร้อยละ 49.14) รายได้จากการให้บริการน าเที่ยว Inbound 
ด้วยจักรยานในประเทศไทย ประมาณ 970 ล้านบาท (ร้อยละ 50.86)  เมื่อจ าแนกเป็นค่าใช้จ่ายของ
นักปั่นออกเป็นรายกิจกรรม พบว่า นักปั่นจักรยานประเภทแข่งขัน (Racing) ได้ใช้จ่ายไปกับการเดิน
ทางเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานหรือมีการใช้จ่ายในรายการอ่ืน ๆ ระหว่างการเดินทาง ประมาณ 
148.78 ล้านบาท (ร้อยละ 7.79) ค่าใช้จ่ายในส่วนของนักปั่นอดทน (Endurance) ประมาณ 148.05 
ล้านบาท (ร้อยละ 7.75) นักปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) ประมาณ 546.39 ล้านบาท            



212 

 
 

(ร้อยละ 28.62) และปั่นท่องเที่ยว (Bike Touring) ประมาณ 1,065.96 ล้านบาท (ร้อยละ 55.83)   
ดังภาพต่อไปนี้ 

  
 

ภาพที่ 5.1 สัดส่วนของนักปั่นและมูลค่าเศรษฐกิจจ าแนกตามประเภทการปั่นจักรยาน 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
 ข้อค้นพบจากผลการศึกษาบริบทเชิง พ้ืนที่ของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน พบว่า 
กระบวนการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน หรือเข้าร่วมกิจกรรมกีฬาปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 
ของนักปั่นจักรยานมีลักษณะความสัมพันธ์ ดังภาพต่อไปนี้ 

 
ภาพที่ 5.2 แสดงกระบวนการของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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มูลค่าทางเศรษฐกิจกิจกรรมปั่นจักรยาน พ.ศ. 2562
(ล้านบาท)
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2) ผลการศึกษาพฤติกรรมนักปั่นจักรยานเชิงลึก พบว่า  
บุคลิกลักษณะ และพฤติกรรมเชิงลึกของนักปั่นจักรยาน จ านวน 1,313 คน ส่วนมากเป็น

เพศชาย อายุ 35-39 ปี สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพค้าขายธุรกิจส่วนตัว 
มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 บาท พ านักอาศัยอยู่ในเขตภาคกลาง ต่อมาผลการศึกษา
พฤติกรรมเชิงลึกของนักปั่นจักรยานในการเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน มีพฤติกรรมโดยรวม คือ นัก
ปั่นฯ นิยมปั่นจักรยาน ด้วยมีวัตถุประสงค์หลัก เพ่ือการท่องเที่ยวมากที่สุด ส่วนมากนิยมใช้จักรยาน
เสือหมอบ หรือ จักรยานถนน (Road cycling) โดยราคาจักรยานที่นิยมใช้ ประมาณคันละ 30,001 – 
60,000 บาท ใช้จ่ายไปกับการซื้ออุปกรณ์ ประมาณไม่เกิน 3,000 บาทต่อปี และใช้จ่ายไปกับค่าสมัคร
เข้าร่วมกิจกรรม ปีละไม่เกิน 2,000 บาท ในการมาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานแต่ละครั้งนิยมเดินทางมา
พร้อมกันหลายคน ส่วนมากเป็นเพ่ือนนักปั่นจักรยานจากชมรม/สมาคมหรือกลุ่มนักปั่นกลุ่มเดียวกัน 
นัดหมายเดินทางมาร่วมกันกลุ่มละ 2-6 คน ดังนั้นค่าใช้จ่ายรวม อาทิ ค่าที่พัก ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง
รถยนต์ส่วนตัว จะหารเฉลี่ยกันจ่าย เพราะเดินทางมาล่วงหน้า 1 วัน  นิยมใช้บริการที่พักของโรงแรม
หรือรีสอร์ทที่ตั้งอยู่ใกล้เคียงกับบริเวณที่จัดงาน ในภาพรวมของค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน ที่จ่าย
ออกไปเป็นค่าใช้จ่ายส่วนตัว เฉลี่ยคนละ 1,001 – 5,000 บาท/คน/ครั้ง ทั้งนี้ช่องทางที่นักปั่นจักรยาน
นิยมเข้าไปใช้เพ่ือค้นหาข้อมูลการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ เว็บไซต์ 
www.Thaimtb.com และกลุ่มเครือข่ายนักปั่น อาทิ กลุ่มเฟสบุ๊ค/กลุ่มไลน์ การบริการที่ชื่นชอบใน
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานคือ การได้ค้นหาภาพถ่ายของตนเองผ่านเว็บไซต์ของผู้จัดงาน  ปัจจัยที่
ดึงดูดให้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นคือ “มาตรฐานความปลอดภัยในเส้นทางปั่นจักรยาน” และ
ต้องการให้ผู้จัดแจ้งกิจกรรมปั่นจักรยานตลอดทั้งปี อีกท้ังเส้นทางปั่นจักรยานควรได้มาตรฐานเส้นทาง
ในระดับสากลขององค์การจักรยานโลก (U.C.I.) ที่สมาคมจักรยานแห่งประเทศไทย ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ ให้การรับรอง 

เมื่อจ าแนกพฤติกรรมของนักปั่นจักรยานแต่ละประเภท พบว่า 
2.1) นักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นอดทน (Endurance) พบว่า ส่วนมากเป็น เพศชาย อายุ  

35-39 ปี สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพค้าขายธุรกิจส่วนตัว มีรายได้
เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 บาท พ านักอาศัยอยู่ในเขตภาคกลาง ต่อมาผลการศึกษาพฤติกรรม
เชิงลึกของนักปั่นจักรยาน กลุ่มปั่นอดทน (Endurance) จ านวน 338 คน นักปั่นฯ นิยมปั่นจักรยาน 
ด้วยมีวัตถุประสงค์หลัก คือ เพ่ือความท้าทาย/ตื่นเต้น ส่วนมากนิยมใช้จักรยานเสือหมอบ หรือ 
จักรยานถนน (Road cycling) โดยราคาจักรยานที่นิยมใช้ ประมาณคันละ 60,001 – 90,000 บาท 
ใช้จ่ายไปกับการซื้ออุปกรณ์ ประมาณไม่เกิน 3,000 บาทต่อปี และใช้จ่ายไปกับค่าสมัครเข้าร่วม
กิจกรรมต่ า ปีละไม่เกิน 2,000 บาท ในการมาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานแต่ละครั้งนิยมเดินทางมาคน
เดียว ด้วยรถยนต์ส่วนตัว เดินทางมาล่วงหน้า 1 วัน  นิยมใช้บริการที่พักของโรงแรมหรือรีสอร์ท 
ที่ตั้งอยู่ใกล้เคียงกับบริเวณที่จัดงาน ในภาพรวมของค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน ที่จ่ายออกไปเป็น
ค่าใช้จ่ายส่วนตัว เฉลี่ยคนละ 1,001 – 5,000 บาท/คน/ครั้ง ทั้งนี้ช่องทางที่นักปั่นจักรยานนิยมเข้าไป
ใช้เพื่อค้นหาข้อมูลการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่ได้รับความนิยมมากท่ีสุดคือ กลุ่มเครือข่ายนักปั่นและ
เว็บไซต์ของผู้จัดกิจกรรมแข่งขัน และกลุ่มเครือข่ายนักปั่น อาทิ กลุ่มเฟสบุ๊ค/กลุ่มไลน์ การบริการ 
ที่ชื่นชอบในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานคือ การได้ค้นหาภาพถ่ายของตนเองผ่านเว็บไซต์ของผู้จัดงาน 
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ปัจจัยที่ดึงดูดให้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นคือ “อัตลักษณ์ของเส้นทางปั่นจักรยาน” และต้องการ
ให้ผู้จัดแจ้งกิจกรรมปั่นจักรยานตลอดทั้งปี อีกท้ังเส้นทางปั่นจักรยานควรได้มาตรฐานเส้นทางในระดับ
สากลขององค์การจักรยานโลก (U.C.I.) ที่สมาคมจักรยานแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์ ให้
การรับรอง 

2.2) นักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) พบว่า ส่วนมากเป็น เพศชาย 
อายุ 40-44 ปี สถานภาพสมรสแต่ยังไม่มีบุตร ระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพค้าขายธุรกิจ
ส่วนตัว มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท พ านักอาศัยอยู่ในเขตภาคกลางต่อมาผล
การศึกษาพฤติกรรมเชิงลึกของนักปั่นจักรยาน กลุ่มปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) จ านวน 387 คน 
นักปั่นฯ นิยมปั่นจักรยาน ด้วยมีวัตถุประสงค์หลัก คือ เพ่ือท่องเที่ยว ส่วนมากนิยมใช้จักรยานเสือ
หมอบ หรือ จักรยานถนน (Road Cycling) โดยราคาจักรยานที่นิยมใช้ ประมาณคันละ 30,001 – 
60,000 บาท ใช้จ่ายไปกับการซื้ออุปกรณ์ ประมาณไม่เกิน 3,000 บาทต่อปี และใช้จ่ายไปกับค่าสมัคร
เข้าร่วมกิจกรรมต่ า ปีละไม่เกิน 2,000 บาท ในการมาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานแต่ละครั้งนิยมเดินทาง
มาพร้อมกันหลายคน ส่วนมากเป็นเพ่ือนนักปั่นจักรยานจากชมรม/สมาคมหรือกลุ่มนักปั่ นเดียวกัน 
กลุ่มละ 2-6 คน ส าหรับค่าใช้จ่ายที่เป็นค่าใช้จ่ายรวม อาทิ ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงรถยนต์ส่วนตัว จะหาร
เฉลี่ยกันจ่าย ในภาพรวมของค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน ที่จ่ายออกไปเป็นค่าใช้จ่ายส่วนตัว เฉลี่ยคน
ละ 1,001 – 5,000 บาท/คน/ครั้ง ทั้งนี้ช่องทางที่นักปั่นจักรยานนิยมเข้าไปใช้เพ่ือค้นหาข้อมูลการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ www.Thaimtb.com และกลุ่มเครือข่ายนักปั่น 
อาทิ กลุ่มเฟสบุ๊ค/กลุ่มไลน์ การบริการที่ชื่นชอบในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานคือ การบริการน าเที่ยว
ก่อนการแข่งขัน ปัจจัยที่ดึงดูดให้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นคือ “มาตรฐานความปลอดภัย 
ในเส้นทางปั่นจักรยาน” และต้องการให้ผู้จัด Update เส้นทางปั่นจักรยานให้ทันสมัยอยู่เสมออีกทั้ง
เส้นทางปั่นจักรยานควรได้มาตรฐานเส้นทางในระดับสากลขององค์การจักรยานโลก (U.C.I.) ที่สมาคม
จักรยานแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์ ให้การรับรอง 

2.3) นักปั่นจักรยานในกลุ่มปั่นแข่งขัน (Racing) พบว่า ส่วนมากเป็น เพศชาย อายุ  
35-39 ปี สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพค้าขายธุรกิจส่วนตัว มีรายได้
เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 บาท พ านักอาศัยอยู่ในเขตภาคกลาง ต่อมาผลการศึกษาพฤติกรรม
เชิงลึกของนักปั่นจักรยาน กลุ่มปั่นแข่งขัน (Racing) จ านวน 295 คน นักปั่นฯ นิยมปั่นจักรยาน ด้วยมี
วัตถุประสงค์หลัก คือ เพ่ือการแข่งขัน ส่วนมากนิยมใช้จักรยานเสือหมอบ หรือ จักรยานถนน  
(Road cycling) โดยราคาจักรยานที่นิยมใช้ ประมาณคันละ 30,001 – 40,000 บาท ใช้จ่ายไปกับ
การซื้ออุปกรณ์ ประมาณ 3,000 – 6,000 บาทต่อปี และใช้จ่ายไปกับค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม
ประมาณ 4,001 - 6,000 บาท/ปี ในการมาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานแต่ละครั้งนิยมเดินทางมา 
คนเดียวด้วยรถยนต์ส่วนตัว เดินทางมาล่วงหน้า 1 วัน  นิยมใช้บริการที่พักของโรงแรมหรือรีสอร์ท  
ที่ตั้งอยู่ใกล้เคียงกับบริเวณที่จัดงาน ในภาพรวมของค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน ที่จ่ายออกไปเป็น
ค่าใช้จ่ายส่วนตัว เฉลี่ยคนละ 5,001 – 10,000 บาท/คน/ครั้ง ทั้งนี้ช่องทางที่นักปั่นจักรยานนิยม 
เข้าไปใช้เพ่ือค้นหาข้อมูลการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ กลุ่มเครือข่ายนัก
ปั่นและเว็บไซต์ของผู้จัดกิจกรรมแข่งขัน และกลุ่มเครือข่ายนักปั่น อาทิ กลุ่มเฟสบุ๊ค/กลุ่มไลน์  
การบริการที่ชื่นชอบในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานคือ การบริการอาหารและเครื่องดื่ม  ปัจจัยที่ดึงดูด
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ให้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นคือ “มาตรฐานความปลอดภัยในเส้นทางปั่นจักรยาน” และต้องการ
ให้ผู้จัด Update เส้นทางปั่นจักรยานให้ทันสมัยอยู่เสมออีกทั้งเส้นทางปั่นจักรยานควรได้มาตรฐาน
เส้นทางในระดับสากลขององค์การจักรยานโลก (U.C.I.) ที่สมาคมจักรยานแห่งประเทศไทย  
ในพระบรมราชูปถัมภ์ ให้การรับรอง 

2.4) นักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นท่องเที่ยว (Bike Touring) พบว่า ส่วนมากเป็น เพศชาย อายุ 
45-49 ปี สถานภาพสมรสและมีบุตร ระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน/
บริษัท มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 40,001 – 50,000 บาท พ านักอาศัยอยู่ในเขตภาคกลาง วัตถุประสงค์
หลักของการปั่นจักรยานคือ ท่องเที่ยว ต่อมาผลการศึกษาพฤติกรรมเชิงลึกของนักปั่นจักรยาน  
กลุ่มปั่นทอ่งเที่ยว (Bike Touring) จ านวน 293 คน นักปั่นฯ นิยมปั่นจักรยาน ด้วยมีวัตถุประสงค์หลัก 
คือ เพ่ือท่องเที่ยว ส่วนมากนิยมใช้จักรยานเสือหมอบ หรือ จักรยานถนน (Road Cycling) โดยราคา
จักรยานที่นิยมใช้ ประมาณคันละ 30,001 – 60,000 บาท ใช้จ่ายไปกับการซื้ออุปกรณ์ ประมาณ 
3,000 – 6,000 บาทต่อปี และใช้จ่ายไปกับค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรมต่ า ปีละ 4,001 - 6,000 บาท ใน
การมาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานแต่ละครั้งนิยมเดินทางมาพร้อมกันหลายคน ส่วนมากเป็นเพื่อนนักปั่น
จักรยานจากชมรม/สมาคมหรือกลุ่มนักปั่นเดียวกัน กลุ่มละ 2-6 คน ส าหรับค่าใช้จ่ายที่เป็นค่าใช้จ่าย
รวม อาทิ ค่าท่ีพัก ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงรถยนต์ส่วนตัว จะหารเฉลี่ยกันจ่ายด้วยเดินทางมาล่วงหน้า 1 วัน  
นิยมใช้บริการที่พักของโรงแรมหรือรีสอร์ทที่ตั้งอยู่ใกล้เคียงกับบริเวณที่จัดงาน ในภาพรวมของ
ค่าใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน ที่จ่ายออกไปเป็นค่าใช้จ่ายส่วนตัว เฉลี่ยคนละ 1,001 – 5,000 บาท/
คน/ครั้ง ทั้งนี้ช่องทางที่นักปั่นจักรยานนิยมเข้าไปใช้เพ่ือค้นหาข้อมูลการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่
ไ ด้ รั บ ค ว า ม นิ ย ม ม า ก ที่ สุ ด คื อ  www.Thaimtb.com แ ล ะ ก ลุ่ ม เ ค รื อ ข่ า ย นั ก ปั่ น  อ า ทิ   
กลุ่มเฟสบุ๊ค/กลุ่มไลน์ การบริการที่ชื่นชอบในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานคือ การบริการน าเที่ยวก่อน
การแข่งขัน ปัจจัยที่ดึงดูดให้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นคือ “มาตรฐานความปลอดภัยในเส้นทางปั่น
จักรยาน” และต้องการให้ผู้จัด Update เส้นทางปั่นจักรยานให้ทันสมัยอยู่เสมออีกทั้งเส้นทางปั่น
จักรยานควรได้มาตรฐานเส้นทางในระดับสากลขององค์การจักรยานโลก (U.C.I.) ที่สมาคมจักรยาน
แห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์ ให้การรับรอง 
 ในขณะที่ ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานทั้ง 4 ประเภทของ 
นักปั่นจักรยานนั้น พบว่า กลุ่มนักปั่นฯ ต่างมีระดับความพึงพอใจในภาพรวมของการบริการ  
การบริหารจัดการ ในระดับมากที่สุด และเมื่อจ าแนกผลการประเมินระดับ ความพึงพอใจในภาพรวม
ของนักปั่นจักรยาน รายประเด็นพบว่า นักปั่นจักรยาน มีระดับความพึงพอใจ ดังนี้ 

(1) ความดึงดูดใจ  (Attractions)  พบว่า นักปั่นจักรยานส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจใน
ระดับมากที่สุด คือ เส้นทางมีความสวยงาม มีการเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ท้องถิ่น/กลุ่มชาติ
พันธุ์ ผู้จัดมีการประชาสัมพันธ์ที่ดึงดูดใจ สร้างการรับรู้ในวงกว้าง จูงใจให้ออกมาร่วมกิจกรรม และ 
เส้นทางที่สร้างประสบการณ์ความส าเร็จสูงให้ตนเอง (Self fulfilment and Wish fulfilment) และ
ความมีเสน่ห์ สนุกสนาน ความบันเทิงจากของกองเชียร์ในชุมชน (Social interaction)  

(2) การเดินทางเข้าถึง (Accessibility) พบว่า นักปั่นจักรยาน ส่วนมากมีระดับความ 
พึงพอใจในระดับมากที่สุด คือ ป้ายบอกทางไปสถานที่จัดงานที่ชัดเจน การจัดการจราจร เส้นทาง
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เข้าถึงบริเวณจัดงาน คล่องตัวไม่ติดขัด และการมีรถรับจ้าง/รถเช่า มีบริการถึงที่สถานที่จัดงานอย่าง
สะดวก  

(3) สิ่งอ านวยความสะดวกในพ้ืนที่ (Amenities) พบว่า  นักปั่นจักรยาน ส่วนมาก มีระดับ
ความพึงพอใจในระดับมากที่สุด คือ ในพ้ืนที่มีจ านวนที่พักแรม ร้านอาหารและเครื่องดื่ม ที่เพียงพอ 
ต่อความต้องการ และ มีร้านค้าจ าหน่ายสินค้าของที่ระลึกมีความเป็นเอกลักษณ์และมีสินค้าจ าหน่าย 
ที่หลากหลาย  

(4) มาตรฐานสนาม (Standard) พบว่า นักปั่นฯ ส่ วนมาก มีระดับความพึงพอใจ 
ต่อมาตรฐานสนาม/เส้นทาง (Standard) ระดับมากที่สุด คือ การก าหนดระยะทางในเส้นทางการปั่น
ชัดเจน ถูกต้องตามที่น าเสนอต่อสาธารณะ ที่ตั้งพ้ืนที่จัดกิจกรรมมีความแน่นอนและชัดเจน และ  
ความเหมาะสมและเพียงพอของสถานที่จอดรถของผู้เข้าร่วมกิจกรรม  

(5) ความปลอดภัย (Safety) พบว่า  นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อ 
ความปลอดภัย  (Safety) ระดับมากที่สุด คือ ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน มีเจ้าหน้าที่ควบคุมตลอด
เส้นทาง สภาพเส้นทางปั่นดี ปลอดภัย ไม่เสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุ และ ความชัดเจนของป้ายบอกทาง
ปั่นจักรยาน  

(6) การแบ่งปันการใช้รถใช้ถนนในวันจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน (Sharing) พบว่า นักปั่นฯ 
ส่วนมากที่สุด โดยมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด ต่อ ชุมชนในพ้ืนที่ให้ความร่วมมือ การยินยอมให้
วางป้าย/ท าสัญลักษณ์ตามเส้นทาง และ ผู้ใช้รถใช้ถนนประจ าให้ความร่วมมือในการปิดถนน ระหว่าง
จัดกิจกรรมปั่น  

(7) ทักษะของผู้จัดกิจกรรม (Skills)  พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจ 
ต่อทักษะของผู้จัดกิจกรรมและทีมงาน (Skills) ในระดับมากที่สุด คือ การประสานงานขอความ
ร่วมมือของผู้จัดงานกับทุกภาคในพ้ืนที่ มีความเป็นมมืออาชีพ ความเป็นมืออาชีพของทีมงานมาร์แชล
ในการดูแลปั่นจักรยาน ตลอดเส้นทาง และ ความเป็นมืออาชีพของผู้ด าเนินการจัดงาน/Race 
Director  

(8) คุณภาพการให้บริการ (Services) พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจ 
ต่อคุณภาพการบริการ (Service)  ในระดับมากที่สุด คือ การให้บริการ การดูแลของผู้จัด ร้านอาหาร
และเครื่องดื่มมีความหลากหลาย รสชาติประทับใจ และ พนักงานของร้านอาหารและเครื่องดื่ม  
ยิ้มแย้ม แจ่มใส ให้บริการที่ประทับใจ  

(9) ความพึงพอใจการบริหารจัดการกิจกรรมงานปั่นจักรยาน (Satisfaction) พบว่า  
นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจต่อความพึงพอใจในการบริหารจัดการกิจกรรมงานปั่น
จักรยาน (Satisfaction) ในระดับมากท่ีสุด ได้แก ่ความเหมาะการแบ่งประเภทระยะทาง ความชัดเจน
ของกฎ กติกา การแข่งขัน มีบริการรถสาธารณะ รับส่งที่สะดวก รวดเร็ว ปลอดภัย ระหว่างพ้ืนที่จัด
งานและจุดจอดรถ  

(10) ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยาน ในด้านเศรษฐกิจ (Economy) พบว่า 
นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจของนักปั่นจักรยานที่มีต่อผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน ในด้านเศรษฐกิจ (Economy) ในระดับมากที่สุด ได้แก่ ก่อให้เกิดการจ้างผู้ประกอบการ 
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ผู้ให้บริการเช่าอุปกรณ์ เครื่องเสียง เยาวชนในพ้ืนที่มีรายได้พิเศษจากการรับจ้างท างาน และ 
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่จ าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์ได้มากข้ึน  

(11) ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยาน ในด้านสังคม (Social) พบว่า นักปั่นฯ 
ส่วนมากที่สุด  ได้แก่ การสนับสนุนของผู้น าในพ้ืนที่ (อบต./เทศบาล/อบจ.) ชุมชนให้การต้อนรับ
นักท่องเที่ยวฐานะเจ้าบ้านอย่างดีและ ชุมชนมีความยินดีและให้ความร่วมมือในการจัดกิจกรรม  

(12) ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยาน ในด้านสิ่งแวดล้อม (Environment) 
พบว่า นักปั่นฯ ส่วนมาก มีระดับความพึงพอใจ ในระดับมาก คือ ก่อให้เกิดการหวงแหน อนุรักษ์
ทรัพยากร สิ่งแวดล้อมในชุมชน เกิดการปรับปรุง พัฒนาเส้นทางปั่นจักรยาน แต่ก็พบว่า การจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานได้ก่อให้เกิดความสกปรก ขยะเกลื่อนกลาดหลังจากจัดกิจกรรม  

 
 ผลการศึกษาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน การศึกษาข้อมูลพฤติกรรมเชิงลึก

ของนักท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ท าให้ค้นพบว่า นักปั่นจักรยานมีความพึงพอในต่อ ความดึงดูดใจ  
(Attractions)  การเดินทางเข้าถึง (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวกในพ้ืนที่ (Amenities) 
มาตรฐานสนาม (Standard) ความปลอดภัย (Safety) การแบ่งปันการใช้รถใช้ถนนในวันจัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน (Sharing) ทักษะของผู้จัดกิจกรรม (Skills)  คุณภาพการให้บริการ (Services) และ ความพึง
พอใจการบริหารจัดการกิจกรรมงานปั่นจักรยาน (Satisfaction) อีกทั้งยังพบว่า การจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานทั้ง 4 กิจกรรม ได้แก่ การปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) ปั่นเพ่ือทดสอบความอดทน 
(Endurance) ปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) และปั่นเพ่ือท่องเที่ยว (Bike Touring) ล้วนแต่
ก่อให้เกิดผลกระทบในทางบวกทั้ง 3 มิติ ได้แก่ ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ  สังคม  และ สิ่งแวดล้อม   
ดังนั้น เพ่ือส่งเสริมการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในชุมชนให้สอดคล้องกับพฤติกรรมเชิงลึกของนักปั่น
จักรยาน คณะนักวิจัยได้ท าการวิเคราะห์ผลที่ได้จากการสอบถามและการสัมภาษณ์ นักปั่นจักรยาน
และผู้ให้ข้อมูลหลัก ถึงผลิตภัณฑ์ที่จะสามารถน ามาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือรักษากลุ่มนักปั่น
จักรยานเดิม และขยายฐานไปสู่นักปั่นจักรยานหน้าใหม่ ด้วยสร้างหรือพัฒนาผลิตภัณฑ์การปั่น
จักรยานใหม่ เพ่ือเป็นทางเลือกส าหรับนักปั่นจักรยานแต่ละประเภท ได้ดังนี ้

นักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นอดทน (Endurance) เป็นกลุ่มคนที่ชอบเก็บเกี่ยวประสบการณ์  
ความท้าทาย เรียนรู้สิ่งใหม่ในพ้ืนที่ธรรมชาติ อีกทั้งชอบเก็บเกี่ยวประสบการณ์ พบว่า ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวใหม่ส าหรับนักปั่นกลุ่มนี้คือ การปั่นจักรยานประเภท Audax การปั่นเก็บเกี่ยว
ประสบการณ์ในเส้นทางรอบประเทศไทย หรือ เข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานระดับนานาชาติ เป็นต้น 

นักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นแข่งขัน (Racing) เป็นกลุ่มนักปั่นจักรยานที่ชอบความท้าทาย แข่งขัน 
ผจญภัย ผาดโผน พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมกับนักปั่นกลุ่มนี้คือ การปั่นจักรยานแข่งขันที่
ผาดโผน ผจญภัย 

นักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่มีความหมาะสมกับ
นักปั่นจักรยานกลุ่มนี้คือ การปั่นจักรยานตามรอยหนังดัง ปั่นแบบ Series Ride ปั่นจักรยานใน
กิจกรรมพิเศษร่วมกับครอบครัว (Family Fun Ride) หรือ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานส าหรับผู้หญิง 
เป็นต้น  
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นักปั่นจักรยานกลุ่มปั่นท่องเที่ยว (Bike Touring) พบว่าผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรับนักปั่น
จักรยานกลุ่มนี้ ได้แก่ การปั่นเพ่ือการเรียนรู้ ป่นเที่ยวชมวิถีท้องถิ่นไทย ปั่นท่องเที่ยวในชุมชน 
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ในท้องถิ่น ปั่นท่องเที่ยวตามเทศกาลงานประเพณีในท้องถิ่นต่าง ๆ  

ดังภาพต่อไปนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 5.3 การจัดกลุ่มนักปั่นจักรยานกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวใหม่ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

 
3) ผลการศึกษาชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน  

ทั้งในและต่างประเทศเพื่อน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของ
ประเทศไทย พบว่า  
 

ในการศึกษาชุมชนต้นแบบคณะนักวิจัยได้ลงพ้ืนที่ศึกษาชุมชนต้นแบบที่มีการบริหาร
จัดการ ส่งเสริมการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวในพ้ืนที่และผ่านการจัดกิจกรรมรวมกลุ่ม
นักปั่นจักรยาน กล่าวคือ 3.1) ผลการศึกษาชุมชนต้นแบบของการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยาน  ทั้งในและต่างประเทศ ประกอบด้วย เส้นทางปั่นจักรยานประเทศใต้หวัน และอีกหลาย
เส้นทางปั่นจักรยานในประเทศ เพ่ือน าไปสู่การขยายผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน
ของประเทศไทย พบว่า รูปแบบการจัดกิจกรรมของชุมชนในประเทศไทย มีรูปแบบที่หลากหลายทั้งที่
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ชุมชนจัดขึ้นเอง การเป็นเจ้าภาพร่วมจัดระหว่างภาครัฐและเอกชน หรือ ภาครัฐเป็นเจ้าภาพจัด หรือ 
ผู้ประกอบการ Organizer เป็นผู้จัดขึ้นเอง ดังนั้น แต่ละกิจกรรมจึงมีความโดดเด่นที่แตกต่างกันไป 
จากผลการลงพ้ืนที่วิจัย คณะนักวิจัยจึงสามารถจ าแนกรูปแบบการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานตาม
วัตถุประสงค์ ได้ดังนี้ 

(1) กิจกรรมปั่นจักรยานที่เน้นการส่งเสริมการใช้จักรยานในชีวิตประจ าวัน ให้เกิดเป็น
สังคมนักปั่นจักรยาน หรือ เมืองจักรยาน หรือ เมืองปั่นได้เมืองปั่นดี เหมือนดังผลการศึกษาเมือง
ต้นแบบของประเทศไต้หวันที่พบว่า หากเยาวชนมีทักษะการปั่นจักรยาน อุบัติเหตุที่เกิดข้ึนจากการใช้
รถจักรยานก็ลดลง และมีความเข้าใจธรรมชาติของนักปั่นจักรยานเพ่ิมมากขึ้น จะช่วยกันเฝ้าระวัง 
ช่วยเหลือเพ่ือนักปั่นจักรยานแบบมิตร เมื่อสร้างภาพลักษณ์ของความปลอดภัยของการปั่นจักรยานทั้ง
ในชีวิตประจ าวันและปั่นเพ่ือการท่องเที่ยวให้นักปั่นจักรยานมั่นใจ ก็จะมีจ านวนนักปั่นจักรยานเพ่ิม
มากขึ้น 

(2) การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน เช่น  
(2.1) ปั่นในเส้นทางปิด เหมือน เกาะ Sun Moon Lake ของประเทศไต้หวัน หรือ 

สนามปั่นจักรยานเจริญสุข มงคลจิต / Sky Lane ของประเทศไทย ที่มีความโดดเด่นคือ บริหาร
จัดการได้ง่าย นักปั่นปลอดภัย และมีจุดบริการให้นักปั่นเลือกใช้บริการได้ตลอดเส้นทาง  ดังภาพ
ต่อไปนี้ 
 

 
ภาพที่ 5.4 ตัวอย่างของการจัดเส้นทางปั่นจักรยานส่งเสริมการท่องเที่ยวเส้นทางปิด 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  
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(2.2) ปั่นในเส้นทางหลักและเส้นทางรองร่วมกับรถยนต์หรือพาหนะอ่ืน ๆ ที่นักปั่น
จักรยานต้องมีความระมัดระวังต่อการเกิดอุบัติเหตุเป็นอย่างมาก ดังนั้นการปั่นในเส้นทางปั่นนี้จ าเป็น
จะต้องมีผู้น า (Guide Bike) ดังเช่น การปั่นเพ่ือการท่องเที่ยวด้วยตนเอง หรือ กลุ่มนักปั่นจักรยาน 
ที่ร่วมกันสร้างออกแบบเส้นทางปั่นจักรยานเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ตามเส้นทาง เช่น กลุ่ม
ปั่นเที่ยวป่า กลุ่มปั่นแค่ไหว กลุ่มปั่นผจญภัย 10 ห้วย กลุ่มปั่นเที่ยวเลียบทะเล เป็นต้น 

(2.3) ปั่นตามเส้นทางที่มีผู้ดูแล ดังเช่น การปั่นท่องเที่ยวโดยบริษัทน าเที่ยว การปั่น
ท่องเที่ยวแบบกลุ่มที่มีผู้จัดดูแลตลอดเส้นทาง เช่น การจั ดกิจกรรมปั่นจักรยานเป็นกลุ่มเพ่ือ 
การท่องเที่ยว ค่ายเสือปั่น กลุ่มปั่นสรรหา หรือ กลุ่มปั่น Bike More Fun 

(2.4) การปั่นจักรยานในกิจกรรมพิเศษ ซึ่งเป็นการรวมกลุ่มนักปั่นจักรยานจ านวน
มากที่มีความชื่นชอบรูปแบบการปั่นจักรยานเหมือนกันมาพบปะ มาร่วมสร้างประสบการณ์ 
ปั่นจักรยานร่วมกัน มีการจัดพื้นที่นิทรรศการ เส้นทางปั่น และการบริการของผู้ดูแล (Marshal) ตลอด
เส้นทาง เช่น ปั่นเมืองเหน่อ ปั่นอินทนนท์คนพันธุ์อึด เป็นต้น ดังภาพต่อไปนี้ 
 

 
ภาพที่ 5.5 รูปแบบการจัดเส้นทางปั่นจักรยานที่จัดเป็นกิจกรรมพิเศษ 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2562)  

 

ต่อมาในการศึกษาชุมชนต้นแบบการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน คณะนักวิจัยได้ลงพ้ืนที่ 
เพ่ือศึกษาเชิงลึกถึงการบริหารจัดการและการจัดกิจกรรม อินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 ซึ่งเป็น
สถานที่ที่มีการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานที่เป็นต านานมายาวนานอย่างต่อเนื่องในประเทศไทย โดยมี
การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่ต่อเนื่องยาวนานมาถึง 12 ปี มีสนามเดียวที่มีการเปิดรับสมัครนักปั่น
จักรยานมากที่สุดในประเทศ และเป็นเส้นทางปั่นจักรยานที่สูงที่สุดในประเทศไทย โดยใช้อุทยาน
แห่งชาติดอยอินทนนท์มาสร้างจุดดึงดูดใจให้นักปั่นจักรยานต้องการจะเอาชนะตนเองหรือไปสร้าง
ประสบการณ์ในการปั่น ผลจากการศึกษาชุมชนต้นแบบ พบว่า ปัจจัยแห่งความส าเร็จของการบริหาร
จัดการกิจกรรมปั่นจักรยาน ประกอบด้วย 2 ปัจจัย คือ 
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3.1) ความชัดเจนในการบริหารจัดการงานของทีมงานผู้จัดกิจกรรม ที่พบว่า ได้มี 
การก าหนดเป้าหมาย (Purpose) คือ การสร้างความสุขให้กับนักปั่นจักรยานที่มาเข้าร่วมกิจกรรม 
โดยไม่มีการแข่งขัน ไม่มีการก าหนดเวลา cut off สามารถปั่นได้ตั้งแต่เช้าจนถึงก่อนมืด อีกทั้งพบว่า
หน่วยงานต่าง ๆ ในชุมชน อาทิ โรงเรียน สมาคม กองทุนพิทักษ์ป่า ยังขาดแคลนทุนทรัพย์ใน 
การพัฒนาจึงจัดหางบประมาณสนับสนุนด้วยการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน และที่ส าคัญคือเพ่ือสืบสาน
ประเพณีการปั่นพิชิตดอนอินทนนท์ ดังนั้น ปัจจัยความส าเร็จ (Success Factors) ของการจัดงาน
หลัก ๆ คือการมีส่วนร่วมของชุมชน การมาร่วมท ากิจกรรมด้วยจิตอาสาเป็นประเพณีที่ต้องมาช่วยกัน 
การจัดงานไม่ได้ท าเชิงธุรกิจการค้าแต่เป็นธุรกิจเพ่ือสังคม  ภายใต้กรอบแนวคิด (Concept)  
จัดกิจกรรมปั่นจักรยานด้วยความสนุกสนานทั้งผู้จัด เจ้าบ้านและ นักปั่นผู้มาร่วมงาน  รูปแบบการ 
จัดงาน (Theme) ได้ก าหนดไว้คือ ชุมชนเป็นผู้จัดงาน ค าถึงความปลอดภัยเป็นส าคัญ ส าหรับผู้มีส่วน
ร่วม (Stakeholder) ผู้จัดได้เปิดโอกาสให้ผู้จัดทั้งภายในและภายนอกมาเป็นผู้ร่วมจัดและร่วมรับ
ผลประโยชน์ ระบบการขนส่ง (Logistics) ใช้การขนส่งด้วยรถยนต์ สภาพคล่องทางการเงิน (Finance) 
รายได้หลักมาจากค่าสมัครและงบประมาณสนับสนุนจากภาคธุรกิจ  

3.2) การประสานความร่วมมือกับเครือข่าย พบว่า ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน
ประสบผลส าเร็จ เกิดขึ้นมาจากการมีส่วนร่วมของภาคีที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะภาคีในพ้ืนที่ ที่ต่างให้
ความร่วมมือเป็นอย่างด ีด้วยคิดว่า “การจัดงานปั่นจักรยาน คือ งานของทุกคน” ดังนั้นจึงมีหน่วยงาน
ต่าง ๆ กว่า 12 หน่วยงาน มาร่วมมือกันจัดงานประเพณีประจ าปีนี้ร่วมกัน  ประกอบด้วย  
1) ผู้ประกอบการธุรกิจบริการ อาทิ รถยนต์เช่า ที่พักแรม ร้านอาหาร 2) ชุมชน ชาวบ้าน ชาวไทย
ภูเขา 3) โรงพยาบาลจอมทอง 4) โรงเรียนในพ้ืนที่ 3 โรงเรียน ได้แก่ โรงเรียนศรีจอมทอง โรงเรียน
เทศบาลจอมทอง และโรงเรียนจอมทอง 5) สมาคมครูพละจอมทอง 6) สถานีรายงานดอยอินทนนท์ 
7) ชมรมศาลเจ้าจอมทอง 8) ชมรมกู้ชีพ กู้ภัยจอมทอง 9) สมาคมกู้ภัยศรัทธารวมใจ 10) กองทุน 
ผู้พิทักษ์ป่า 11) อุทยานแห่งชาติดอยอินทนนท์ 12) องค์การบริหารส่วนเทศบาลและส่วนต าบลอ าเภอ
จอมทอง ซึ่งต่างให้ความร่วมมือในการจัดกิจกรรมโดยไม่มีค่าจ้างตอบแทน มีเพียงอาหารเลี้ยงและ
มอบงบประมาณหลังหักค่าใช้จ่ายไว้ให้หน่วยงานใช้ในการด าเนินงานและบ ารุงรักษาสถานที่เป็นต้น 

 
4) วิเคราะห์ผลกระทบ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนต้นแบบ 

จากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย  
ในภาพรวมของผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

เมื่อศึกษาการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานทั้ง 4 ประเภท พบว่า มีโครงสร้างค่าใช้จ่ายที่นักปั่นจักรยานมี
การใช้จ่ายเพ่ือสร้างความพึงพอใจให้ตนเองจ าแนกออกได้เป็น 8 รายการ จ าแนกประเภทตามตาราง
ปัจจัยการผลิตและผลผลิต 26X26 (I/O analysis) ได้แก่ 1) ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 2) ค่าซื้อ
อุปกรณ์กีฬา 3) ค่าที่พัก 4) ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 5) ค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง 6) ค่าเดินทาง
โดยเครื่องบิน 7) ค่าซื้อของที่ระลึก และ 8) ค่าบันเทิงในการเดินทางท่องเที่ยว ผลการวิจัยในครั้งนี้ 
พบว่า นักปั่นจักรยานมีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม ประมาณ 1,031.66 - 5,722.16 บาทต่อคนต่อ
กิจกรรม ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 
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ปั่นอดทนเพ่ือทดสอบสมรรถนะ (Endurance) นักปั่นจักรยานมีการใช้จ่ายต่อคนต่อ
กิจกรรมเฉลี่ยประมาณคนละ 1,031.66 บาท โดยจ่ายเป็นค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงมากที่สุด 
(ร้อยละ 35.30) ต่อมาคือค่าอาหารและเครื่องดื่ม (ร้อยละ 28.73) และค่าที่พัก (ร้อยละ 20.39)  

ปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) นักปั่นจักรยานมีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรมเฉลี่ย
ประมาณคนละ 2,246.85 บาท โดยจ่ายเป็นค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม (ร้อยละ 24.92) ค่าที่พัก  
(ร้อยละ 24.56) และ เดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงมากท่ีสุด (ร้อยละ 22.11)  

ปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) นักปั่นจักรยานมีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม
เฉลี่ยประมาณคนละ 4,274.85 บาท โดยจ่ายเป็นค่าบันเทิงพักผ่อนหรือเดินทางท่องเที่ยวต่อ (ร้อยละ 
45.49) จ่ายค่าบริษัทน าเที่ยว/ผู้จัดน าเที่ยว (ร้อยละ 24.92) และ ค่าท่ีพัก (ร้อยละ 13.14)  

นักปั่นจักรยานเพ่ือการแข่งขัน (Racing) นักปั่นจักรยานมีการใช้จ่ายต่อคนต่อกิจกรรม
เฉลี่ยประมาณคนละ 5,722.16 บาท โดยจ่ายเป็นค่าเดินทาง/ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงมากที่สุด (ร้อยละ 37.13) 
ต่อมาคือค่าที่พัก (ร้อยละ 15.94) และค่าบันเทิงพักผ่อนหรือเดินทางท่องเที่ยวต่อ (ร้อยละ 15.61) 

เมื่อน ารายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานมาท าการวิเคราะห์ปัจจัยการ
ผลิตและผลผลิต 26X26 (I/O analysis) เพ่ือวิเคราะห์ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจ พบว่า จากการใช้จ่าย
ของนักปั่นจักรยานในประเทศไทย พ.ศ. 2562 คิดเป็นมูลค่าโดยประมาณ 1,909 ล้านบาท ก่อให้เกิด
ผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวม ประมาณ 4,636 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 1,034
ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 22.31) และผลกระทบทางอ้อมประมาณ 3,601 ล้านบาท  
(หรือประมาณร้อยละ 77.69) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานภาพรวมของนักปั่นจักรยานทั้ง
ประเทศ (Total) 1 บาท ได้ก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 2.43 บาท และเป็นการก่อให้เกิด
มูลค่าเพ่ิมโดยอ้อม 1.89 บาท ดังแสดงผลการวิเคราะห์ในตารางต่อไปนี้  

 
ตารางท่ี 5.1 ผลกระทบทางเศรษฐกิจจ าแนกตามประเภทการปั่นจักรยานประเทศไทย พ.ศ. 2562 

                                                                               หน่วย : พันล้านบาท 
  Racing Endurance Event Touring Total 
Final Demand 0.15 0.15 0.55 1.07 1.91 
Total 0.39 0.41 1.37 2.46 4.64 

8.49% 8.93% 29.61% 52.97% 100.00% 
Direct 0.09 0.10 0.31 0.54 1.03 

22.30% 23.56% 22.65% 21.92% 22.31% 
Indirect 0.31 0.32 1.06 1.92 3.60 

77.70% 76.44% 77.35% 78.08% 77.69% 

Multiplier 2.06 2.14 1.94 1.80 1.89 
Type I - 
Multiplier 

2.65 2.79 2.51 2.3 2.43 

ข้อมูล ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2562 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
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จากข้อมูลที่ปรากฏตามตารางที่ 5.1 เมื่อน าผลกระทบทางเศรษฐกิจมาวิเคราะห์เพ่ือ
ประเมินถึงผลการกระจายผลประโยชน์ด้านเศรษฐกิจของกิจกรรมการปั่นจักรยาน ของประเทศไทย  
พ.ศ. 2562 ไปสู่อุตสาหกรรมเชื่อมโยงจ าแนกตามกิจกรรม พบว่า  

กระจายผลประโยชน์ด้านเศรษฐกิจของกิจกรรมการปั่นจักรยาน ได้กระจายไปยัง
อุตสาหกรรมภาคการท่องเที่ยว ร้อยละ 52.56 โดยเฉพาะการบริการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
อ่ืน ๆ การขนส่งทางบก โรงแรมและท่ีพัก ร้านอาหารและเครื่องดื่ม และเกิดการกระจายผลประโยชน์
ไปยังอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ นอกภาคการท่องเที่ยว ได้แก่ สาขาการผลิตโลหะ อโลหะ และเครื่องจักร 
กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก ร้อยละ 47.44  ดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 5.6 ผลการกระจายผลประโยชน์ด้านเศรษฐกิจของกิจกรรมการปั่นจักรยาน 

ของประเทศไทย พ.ศ. 2562 ไปสู่อุตสาหกรรมเชื่อมโยงจ าแนกตามกิจกรรม 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  

0.00% 2.00% 4.00% 6.00% 8.00% 10.00% 12.00% 14.00% 16.00%

การค้าส่งและค้าปลีก

การผลิตผลิตภัณฑ์หนัง

การก่อสร้าง

กิจกรรมที่ไม่สามารถระบุได้

การผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

การธนาคารและการประกันภยั

การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร

การบริการอื่น ๆ

การไฟฟ้า ก๊าซ และการประปา

การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ

เกษตรกรรม การล่าสัตว์ ป่าไม้

การท าเหมืองและเหมืองหิน

การผลิตผลิตภัณฑ์ยาง เคมีภัณฑ์ และพลาสติก

การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะ โลหะและเครื่องจักร

กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม

การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ

การเช่ารถยนต์และจักรยานยนต์โดยไม่มีคนควบคุม

การขนส่งผู้โดยสารทางน้ าภายในประเทศ

การขนส่งผู้โดยสารทางอากาศ

การขายสินค้าเพื่อการท่องเท่ียว

กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ

การบริการอาหารและเครื่องดื่ม

ตัวแทนบริษัทน าเท่ียว

การบริการโรงแรมและที่พัก

การขนส่งผู้โดยสารทางบก

การบริการที่เกี่ยวกับการท่องเท่ียวอืน่ ๆ

การกระจายผลประโยชน์ในกลุ่มกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทย พ.ศ. 2562

นอกภาคการท่องเที่ยว
47.44%

ภาคการท่องเที่ยว
52.56% 
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ในปี พ.ศ. 2562 มีก าหนดจัดปั่นจักรยาน อินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 ขึ้นในวัน
อาทิตย์ที่ 10 มีนาคม พ.ศ. 2562 ผู้จัดได้ก าหนดเปิดรับสมัคร 7,500 คน มีนักปั่นจักรยานได้ลงสมัคร
มาร่วมกิจกรรมงานปั่น ผ่านช่องทาง www.Thaimtb และช่องทางต่าง ๆ จ านวน 5,939 คน แต่ 
นักปั่นจักรยานได้มารายงานตัวเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมจริง ๆ จ านวน 3,561 คน (ร้อยละ 61.47) 
ประกอบด้วยนักปั่นที่พ านักอาศัยอยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 425 คน (ร้อยละ 11.93) และเป็น 
นักปั่นจักรยานจากต่างถิ่น จ านวน 3,136 คน (ร้อยละ 88.07) เมื่อสอบถามการใช้จ่ายของนักปั่น
จักรยานที่เดินทางมาร่วมกิจกรรม พบว่า มีการใช้จ่ายที่แตกต่างกันระหว่างนักปั่นจักรยานในพ้ืนที่
จังหวัดเชียงใหม่กับนักปั่นจักรยานที่เดินทางมาจากต่างพ้ืนที่ โดยพบว่าข้อมูล ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 5.2 การใช้จ่ายในการเข้าร่วมกิจกรรมของนักปั่นจักรยาน 

 
ที ่ รายการ นักปั่นจักรยานที่มาร่วมกจิกรรมปั่นอินทนนท์คนพนัธุ์อึด คร้ังท่ี 12 

เชียงใหม ่ ร้อยละ ต่างจังหวัด ร้อยละ รวมท้ังหมด ร้อยละ 

จ านวนนักปั่นจักรยานทั้งหมด (คน) 425 11.93 3,136 88.07 3,561 100.00 

1 ค่าสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 
ปั่นจักรยาน 

1,200.00    36.06  1,200.00     13.03  1,200.00  14.19  

2 ค่าเดินทาง - ค่าน้ ามัน
เชื้อเพลิง 

576.47    17.32  3,193.70     34.68  2,860.00  33.81  

3 ค่าที่พัก 243.73  7.32  1,323.87     14.38  1,186.15  14.02  

4 ค่าอาหารและเครื่องดื่ม 329.02  9.89  776.65      8.43  719.58      8.51  

5 ค่าซื้ออุปกรณ์กีฬา 347.06    10.43  824.93      8.96  764.00      9.03  

6 ค่าซื้อสินค้าของที่ระลึก 111.76  3.36  471.63      5.12  425.75      5.03  

7 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อ 421.57    12.67  1,097.13     11.91  1,011.00  11.95  

8 ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ 98.04  2.95  320.92      3.48  292.50      3.46  

รวมค่าใช้จ่าย (บาท/คน) 3,327.65  100.00 9,208.83   100.00  8,458.98  100.00  

มูลค่าเศรษฐกจิรวม (บาท) 1,414,251.25 28,878,890.88 30,293,142.13 

ข้อมูล ณ วันที่ 10 มีนาคม 2562 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 

จากตารางที่ 5.2 พบว่า นักปั่นจักรยานที่มาร่วมกิจกรรมปั่นอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 
ที่มาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน มีการใช้จ่ายคิดเป็นมูลค่ารวมประมาณ 30.29 ล้านบาท เป็นมูลค่า
เศรษฐกิจรวมที่เป็นของกลุ่มนักปั่นจักรยานที่อยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ ประมาณ 1.41 ล้านบาท และ 
เป็นของกลุ่มที่นักปั่นจากต่างพ้ืนที่เดินทางเข้าไปร่วมปั่นจักรยาน ประมาณ 28.87 ล้านบาท  
เมื่อจ าแนกเพ่ือวิเคราะห์กลุ่มนักปั่นจักรยาน 2 กลุ่ม ที่เป็นกลุ่มคนในจังหวัดและต่างจังหวัด พบว่า  
กลุ่มนักปั่นจักรยานที่อยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ มีค่าใช้จ่ายที่ต้องจ่ายเพ่ือการเดินทาง พักค้าง และ
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รับประทานอาหารและอ่ืน ๆ ตามโครงสร้างการใช้จ่าย เฉลี่ยคนละ 3,327.65 บาท และในขณะที่ 
กลุ่มที่นักปั่นจากต่างพ้ืนที่เดินทางเข้าไปร่วมปั่นจักรยาน มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยคนละ 9,208.83 บาท 
ต่อมาเม่ือน าผลจาการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน มาวิเคราะห์เพ่ือหามูลค่าทางเศรษฐกิจที่เกิดจากการ
จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน อินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12  ใน พ.ศ. 2562 โดยค านวณจากตารางปัจจัย
การผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว 26 สาขาการผลิต ณ ราคาผู้ผลิต ปี พ.ศ. 2559 Lanna และ
การกระจายผลผลิตของสาขาการผลิตต่าง ๆ ไปเป็นปัจจัยการผลิตของสาขาการผลิตอ่ืน ๆ และ 
อุปสงค์ข้ันสุดท้าย (Final Demand) ในส่วนของ Direct และ Indirect Effects เท่านั้น  

ผลการวิเคราะห์ พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานในประเทศไทย พ.ศ. 2562 ก่อให้เกิด
ผลกระทบทางเศรษฐกิจในภาพรวม (Total) จ านวน 75.69 ล้านบาท จ าแนกเป็น มูลค่าที่นักปั่น
จักรยานเกิดการใช้จ่าย หรือเรียกว่า อุปสงค์ข้ันสุดท้าย (Final Demand) จ านวน 30.29 ล้านบาท และ 
ยังก่อให้เกิดการกระจายไปยังอุตสาหกรรม 26 สาขาการผลิต จ าแนกเป็น อุตสาหกรรมการผลิต (Direct 
Effects) 16.30 ล้านบาท (ร้อยละ 21.54) และ อุตสาหกรรมการผลิตสาขาที่เชื่อมโยง (Indirect Effects) 
59.39 ล้านบาท (ร้อยละ 78.46) และเม่ือวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจจ าแนกตามประเภทของนัก
ปั่น พบว่า กลุ่มนักปั่นจักรยานที่มาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานทั้งหมด พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่น
จักรยาน จ านวน 3,561 คน ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 75.69 ล้านบาท เป็นผลกระทบ
ทางตรงประมาณ 16.30 ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 21.54) และเป็นผลกระทบทางอ้อม
ประมาณ 59.39 ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 78.46) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน  1 บาท 
ได้ก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 2.50 บาท และเป็นการก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจโดยอ้อม 
1.96 บาท 

กลุ่มนักปั่นจักรยานในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน จ านวน  
425 คน ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 3.33 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 0.68 
ล้านบาท (หรือประมาณร้อยละ 20.64) และเป็นผลกระทบทางอ้อมประมาณ 2.64 พันล้านบาท 
(หรือ ประมาณร้อยละ 79.36) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน กลุ่มนักปั่นจักรยานในพ้ืนที่จังหวัด
เชียงใหม่ 1 บาท ได้ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.36 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบ
โดยอ้อม 1.87 บาท 

กลุ่มนักปั่นจักรยานต่างพ้ืนที่ พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน จ านวน 3,136 คน 
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ รวม 72.36 ล้านบาท เป็นผลกระทบทางตรงประมาณ 15.62 ล้าน
บาท (หรือประมาณร้อยละ 21.58) และเป็นผลกระทบทางอ้อมประมาณ 56.75 ล้านบาท (หรือ
ประมาณร้อยละ 78.42) โดยการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยาน กลุ่มนักปั่นจักรยานต่างพ้ืนที่ 1 บาท ได้
ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.51 บาท และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.97 บาท  
ผลการวัดการกระจายผลประโยชน์ไปสู่อุตสาหกรรม 26 สาขาการผลิต จ าแนกได้ว่า เป็นกลุ่ม
อุตสาหกรรมที่ อยู่ ในภาคการท่อง เที่ ยว  12 อุตสาหกรรม คิด เป็น  ร้ อยละ 37.04 และ  
กลุ่มอุตสาหกรรมที่เชื่อมโยงภายนอกภาคการท่องเที่ยว 14 อุตสาหกรรม คิดเป็น ร้อยละ 62.96  

ต่อมาผลการวิจัยผลกระทบในมิติสังคมและสิ่งแวดล้อมจากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม
ของนักปั่นจักรยานที่มาร่วมกิจกรรมงานปั่นจักรยาน พบว่า 
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1) ผลกระทบต่อชุมชนทางด้านเศรษฐกิจ (Economy) พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามมีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน อยู่ในระดับมาก 
โดยต่างมีความเห็นว่าการจัดงานส่งผลให้ชุมชนมีรายได้ รองลงมาคือ การจัดกิจกรรมส่งผลดีต่อชุมชนใน
ด้านเศรษฐกิจในระดับมาก และ ท าให้สินค้า ผลิตภัณฑ์ของชุมชน จ าหน่ายได้มากขึ้น   

2) ผลกระทบต่อชุมชนทางด้านสังคม (Social) พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็น
เกี่ยวกับผลกระทบทางด้านสังคม ที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน อยู่ในระดับมาก  โดยต่างมี
ความเห็นว่า การต้อนรับในความเป็นเจ้าบ้านที่ดีของชุมชนรองลงมาคือ ความร่วมมือในการจัดงานของ
ชุมชน และ ชุมชนมีความภาคภูมิใจต่อการจัดกิจกรรม และ การมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึนของคนในชุมชน  

3) ผลกระทบต่อชุมชนด้านสิ่งแวดล้อม (Environment) พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับผลกระทบทางด้านสิ่งแวดล้อมที่เกิดจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน อยู่ในระดับมาก 
โดยต่างมีความเห็นว่า การสนับสนุนของผู้น าในพ้ืนที่ (อบต./เทศบาล/อบจ.) รองลงมาคือ การปรับปรุง 
พัฒนาเส้นทางปั่นจักรยาน  และ การพัฒนาพื้นที่สาธารณะจากการจัดกิจกรรม  

 
ผลการจัดท าคู่มือการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรม

ของประเทศไทย พบว่า การจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว บนฐานภูมิวัฒนธรรมของ
ประเทศไทยในรูปแบบของการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) และการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยาน (Cycling Event) ต่างมีการเตรียมงานก่อน ระหว่าง และหลังการจัดกิจกรรมการปั่น
จักรยานเหมือนกันแต่แตกต่างกันที่รายละเอียดของการเตรียมงานในแต่ละขั้นตอน ดังภาพต่อไปนี้ 
 

 
ภาพที่ 5.7 องค์ประกอบของการจัดปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
 จากภาพที่ 5.7 สามารถสรุปเป็นขั้นตอนการท างานในแต่ละช่วงเวลา ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี 5.3 ขั้นตอนการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) 
 

SECTION Before Travel Touring Day After Travel 
งานวางแผน
และการบริหาร
จัดการ  
(Planning 
and 
Management) 

1. การประเมินความเป็นไปได้  
2. การก าหนดโครงสร้างหน้าท่ี   
3. การก าหนดนักท่องเท่ียว

กลุ่มเป้าหมาย 
4. การออกแบบโปรแกรมน าเท่ียว  
5. การเขียนรายการน าเท่ียวเพ่ือ

ท างาน  
6. การเขียนรายการน าเท่ียวเพ่ือลูกค้า  
7. การวางแผนด้านการตลาด 
8. การจัดจ าหน่าย 
9. การประกันภัย 
10. ระบบการรับสมัคร 
11. การช าระค่าบริการ 
12. การจัดหาพาหนะ  
13. การเช่ารถจักรยานและอุปกรณ์ 
14. แผนบริหารความเสี่ยง 
15. การจัดท าฐานข้อมูลเครือข่ายธุรกิจ 

1. ยืนยันการใช้บริการ 
2. ช าระค่าใช้จ่ายในการ

ให้บริการ 
3. การเก็บภาพ จัดท า

วีดีโอและการถ่ายทอด
ผ่านสื่อออนไลน์ 

 

1. การน าส่งนักปั่น
จักรยาน 

2. การประเมินผล 
3. การบริหารลูกค้า

สัมพันธ์ 
4. ขอบคุณภาคีเครือข่าย 
5. การ UPDATE ข้อมูล

เครือข่ายธุรกิจบริการ 

งานเส้นทาง 
(Route) 
 
 
 
 
 
 
 

1. การออกแบบและประเมินเส้นทาง 
2. การส ารวจจุดแวะพักตามเส้นทาง 
3. การจัดท าแผนท่ี และก าหนดพิกัด 
4. การจัดท าแผนท่ีปั่นจักรยาน 
5. การออกแบบระบบติดตามนักปั่น

จักรยาน 
6. การทดลองเส้นทางและประเมินผล 
7. การติดต่อประสานงานด้านความ

ปลอดภัยในพื้นท่ี 

1. การตรวจเช็คอุปกรณ์  
2. การจัดน าเท่ียว 
3. การดูแลน าและปิดท้าย

ขบวน 
4. การรักษาความ

ปลอดภัย 
5. อุปกรณ์การปฐม

พยาบาล 
 

1. ตรวจสอบอุปกรณ์ 
สัมภาระ 

2. ตรวจเช็คจักรยานก่อน
ส่งมอบ 

 

งานบริการ
Services 

1. งานวางแผนการบริการ 
2. งานประสานติดต่อไกด์น าเท่ียว 
3. งานจัดเตรียมข้อมูลเพื่อการพากย์

ทัวร์ตามเส้นทาง 
 

1. การตรวจเช็คใบงาน  
2. การกล่าวต้อนรับแล

แนะน าทีมงาน 
3. การพากย์ทัวร์น าชม  
4. การดูแลบริการ  
5. การบริการรับฝากสิ่งของ

ของนักท่องเที่ยว 

1. การรับ-ส่ง 
นักท่องเท่ียวปั่น
จักรยาน 

 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
 ในส่วนของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว มีองค์ปะกอบของการจัด
งาน ดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 5.8 องค์ประกอบของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 
ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
  
 จากภาพที่ 5.8 สามารถสรุปเป็นขั้นตอนการท างานในแต่ละช่วงเวลา ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 5.4 ขั้นตอนการจัดกิจกรรมการปั่นจักรยานในงาน (Cycling Event) 
 

SECTION Before Event Event Day After Event 
ภาพรวม 
(Management) 

1. การก าหนดวัตถุประสงค์ 
2. การก าหนดประเภทปั่นจักรยาน 
3. การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 
4. การออกแบบ และก าหนดรูปแบบงาน  
5. พยากรณ์ความเป็นไปได้ของโครงการ 
6. การจัดหางบประมาณ 
7. การก าหนดอัตราค่าสมัคร 
8. การก าหนดโครงสร้างหน้าที่  
9. การเตรียมความพร้อมการจัดงาน 
10. การว่าจ้างออกแบบ 
11. การก าหนดช่วงวันจัดงาน 
12. การประสานผู้ที่เกีย่วขอ้ง 
13. การก าหนดช่องทางประชาสัมพันธ ์
14. การวางแผนประชาสัมพันธ์  
15. การรับสมัคร 
16. การว่าจ้างติดต้ังระบบเทคนิค 
17. การประเมินผลการจัดงาน   
18. ก าหนดสถานทีจ่ัด   
19. การก าหนดกติกา   
20. การจัดหาทีมอาสาสมัคร  
21. การบันทึกภาพถ่าย 
22. การประกันภัย 

1. การตรวจสอบความเรียบร้อย  
2. การดูแลและนัด

หมายก าหนดการกับประธานพิธี
เปิด 

3. การจัดเก็บขอ้มูลเพื่อประเมินผล
ความพึงพอใจและผลกระทบที่
เกิดจากการจัดกจิกรรม 
 

1. การจัดเก็บสถานที ่
2. การแสดงความขอบคุณผู้ที่

เกี่ยวขอ้ง 
3. การเผยแพร่ผลการแข่งขัน 

เร่ืองราว/ภาพ – วีดีโอการ
แข่งขัน 

4. การจัดส่ง Race Set ให้
นักปั่นที่ไม่สามารถมารว่ม
กิจกรรมแต่ช าระเงินไว้แล้ว 

5. การจัดท ารายงานทางการ
เงิน 

6. รายงานสรุปข้อมูลการจัด
กิจกรรม และการเผยแพร่
ข้อมูลผลการจัดกจิกรรม
ปั่นจักรยานต่อสาธารณชน 
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ตารางท่ี 5.4 (ต่อ) 
 

SECTION Before Event Event Day After Event 
Expo 
 
 
 

1. การบริการให้ข้อมูลบริเวณงาน 
2. การวางแผนการจัดสถานที่ 
3. การพยากรณ์การรองรับ  
4. การก าหนดกติกา 
5. จุดลงทะเบียนรับรายงานตัว 
6. การออกแบบพื้นที่ 
7. การดูแล รับฝากสินค้า   

1. การลงทะเบียนนักปั่นจักรยาน 
2. การจัดล าดับพธิีการในงาน 
3. การติดตั้งป้ายแสดงข้อมูลต่าง ๆ 

ของการจัดงาน 
 

1. การประกาศและจัด
แสดงผลการแข่งขัน 

2. การมอบถว้ยรางวัล 
3. การจัดเก็บสถานที ่
4. การแสดงความขอบคุณ 
5. การบันทึกเร่ืองราวการ

จัดการแข่งขัน 
Racing Ride 
 
 
 

1. การออกแบบ ส ารวจเส้นทาง  
2. การจัดท าแผนที่เส้นทาง 
3. การทดลองสนามเพื่อประเมินศักยภาพ 
4. วางแผนการจัดการและควบคุมดูแล 
5. การขออนุญาตใช้พื้นที่  
6. การขออนุญาตการจัดกิจกรรม 
7. จุดปล่อยตัวและการปล่อยตัว และการ

บริหารหน้าเส้นชัย 
8. การติดตั้ งป้ ายและจุดบริการตาม

เส้นทาง 
 

1. อุปกรณ์ภาคบังคับ 
2. การตัดสินการแข่งขัน 
3. การควบคุมเส้นทาง 
4. การก าหนดจุดบริการน้ าดื่ม 
5. ระบบสื่อสารภายในเส้นทาง

ตลอดเส้นทางปั่นจักรยาน 
6. การบริการของรถน าและ 

ควบคุมขบวนจกัรยาน 
7. การเตรียมความพร้อมดา้นความ

ปลอดภัย การพยาบาล  
8. ระบบจับเวลาในการแข่งขัน

จักรยาน และผลการแข่งขัน  
9. อาหารและเครื่องดื่ม 
10. การแจกเหรียญรางวัล 
11. การก าหนดเวลาตัดตัว (Cut-Off)  

1. การจัดเก็บสถานที ่
2. การแสดงความขอบคุณ 
3. การรายงานขอ้มูลการจัด

กิจกรรม 

ที่มา : คณะนักวิจัย (2563)  
 
 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
   

 กิจกรรมการปั่นจักรยาน เป็นกิจกรรมกลางแจ้ง (Outdoor) และมีลักษณะเป็นกิจกรรม 
การท่องเที่ยวตามความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) ตามแนวคิดของ Hodeck and 
Hovemann, (2016) Zajadacz (2016) และ Jakovlev et al. (2017) ที่นักปั่นจักรยานทุกคนต่างมี
วัตถุประสงค์ของการออกเดินทางไปเพ่ือไปสร้างประสบการณ์ให้ตนเอง ด้วยตนเอง ดังเช่นผล
การศึกษาในครั้งนี้  ที่พบว่า พฤติกรรมการปั่นจักรยานของนักปั่นในประเทศไทย พ.ศ. 2562  
มี 4 ลักษณะ คือ ปั่นท่องเที่ยว (Bicycle Touring) ปั่นแข่งขัน (Racing) ปั่นอดทน (Endurance) 
และปั่นในกิจกรรมที่มีผู้จัดขึ้น (Cycling Event) ซึ่งแตกต่างกับการแบ่งประเภทของ Merja Hart 
(2009) ที่ได้แบ่งประเภทการปั่นจักรยานตามลักษณะกิจกรรม 4 ประเภท ปั่นท่องเที่ยว (Bicycle 
Touring) ปั่นทางเรียบ (Road Cycling) ปั่นผจญภัย (Mountain Biking) และ ปั่นในกิจกรรม 
(Cycling Event) และแตกต่างกับการแบ่ งประเภทของ Lamont (2009) ที่ ได้แบ่งออกเป็น  
5 ประเภท คือ การปั่นท่องเที่ยวแบบอิสระ ปั่นเพื่อนันทนาการ ปั่นเข้าร่วมกิจกรรมส าคัญ ปั่นเข้าร่วม
การแข่งขัน และปั่นในสนาม  จาก 4 กลุ่มประเภทของนักปั่นจักรยาน พบว่า ต่างมีวัตถุประสงค์หรือ
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เป้าหมายของการปั่นจักรยานที่แตกต่างกัน อาทิ กลุ่มนักปั่นจักรยานประเภทปั่นอดทน (Endurance) 
มีวัตถุประสงค์หลักคือ เพ่ือการสร้างความตื่นเต้น ท้าทายให้กับตนเอง มีมุมมองทางการท่องเที่ยวเชิง
กีฬาด้วยจักรยาน คือ การสร้างประสบการณ์ใหม่ให้ตนเอง ในขณะที่นักปั่นแข่งขัน (Racing) ต้องการ
เข้าร่วมการแข่งขัน มีมุมมองในการปั่นจักรยานคือ ความท้าทายที่ต้องสร้างสถิตที่ดีที่สุดให้กับตนเอง 
นักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว (Bike Touring) ต้องการเพ่ือพักผ่อน ให้รางวัลตนเองและแสวงหา
โอกาสในการเรียนรู้สิ่งใหม่ และ นักจักรยานปั่นในกิจกรรม (Cycling Event) มีวัตถุประสงค์เพ่ือการ
ท่องเที่ยวและพบปะเพ่ือนฝูง การสร้างพลังทางจิตใจให้กับตนเอง  
 เนื่องจากสถานการณ์การจัดมหกรรมปั่นจักรยานในปี พ.ศ. 2562 ของประเทศไทยลดลง
อย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 จนถึงปัจจุบัน ทั้งจ านวนผู้จัด จ านวนกิจกรรมที่จัด จ านวน 
นักปั่นจักรยานที่เดินทางมาเข้าร่วมกิจกรรม รวมไปถึงผู้จ าหน่ายรถจักรยาน อุปกรณ์จักรยานทั้งตลาด
จักรยานมือหนึ่ง (Brand New) และตลาดรถมือสอง แต่ธุรกิจบริการตรวจเช็คซ่อมบ ารุงจักรยาน 
(Spa Bike) กลับได้รับความนิยม จากปรากฏการณ์ผลจากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน Bike for 
MOM Bike for DAD และกิจกรรมปั่นจักรยานอุ่นไอรักท าให้ประชาชนคนไทยทุกครัวเรือนออกมา
รวมพลังปั่นจักรยาน ท าให้ทุกบ้านมีจักรยานใช้อย่างน้อยครัวเรือนละไม่ต่ ากว่า 2 คัน แต่เมื่อไม่มี
กิจกรรม ส่วนมากจึงไม่ได้น ามาออกปั่นจักรยานกันอีกเลย ดังนั้นผลจากการสัมภาษณ์ นายกสมาคม/
ชมรมปั่นจักรยานจาก 47 จังหวัด ต่างให้ความเห็นว่า การปั่นจักรยานของคนไทยจะกลับมานิยมอีก
ครั้ง เมื่อมีการประกาศเชิญชวนให้ประชาชนชาวไทยออกมาปั่นจักรยานร่วมกันทั่วประเทศ 
นอกจากนั้นแล้วจะท าให้ตลาดจ าหน่ายจักรยานและอุปกรณ์จักรยานกลับมารุ่งเรืองและได้รับความ
นิยมอีกครั้ง จากสถิติที่พบว่ายังคงมีนักปั่นจักรยานทั้งปั่นแข่งขัน ท่องเที่ยว อดทน หรือปั่นในกิจกรรม
พ.ศ. 2562 พบว่ามีประมาณ 645,427 คน เป็นผู้ที่ชื่นชอบการปั่นจักรยาน และมีพฤติกรรมการปั่นใน
สนามปิด ปั่นเป็นกลุ่มเล็ก ๆ ต่ ากว่า 100 คน นัดกันปั่นดูแลกันเองจากสถานการณ์การปั่นจักรยาน
ของคนไทยมี แนว โน้ มลดลงนั้ น ได้ ส อดคล้ อ งกับ บทให้ สั มภ าษณ์ ของผู้ ก่ อตั้ ง เ ว็ บ ไซต์  
www.Thaimtb.com กล่าวว่า  
 “จากเดิมตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 เป็นต้นมา มีการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานรับสมัคร 1,000 – 
3,000 คน ไม่เกิน 1 เดือน ก็มีผู้เข้ามาสมัครเต็ม แต่ทุกวันนี้หากผู้จัดรายไหนจัดเกิน 500 คน และมี
ผู้สมัครครบก็ถือว่าเป็นประสบผลส าเร็จแล้ว ดังนั้นในปีต่อ ๆ ไป ก็จะเหลือกิจกรรมที่เป็น Event การ
ปั่นจักรยาน กิจกรรม ใหญ่ ๆ ของประเทศไทย ไม่ก่ีกิจกรรม”    
 
 เมื่อวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมของนักปั่นจักรยาน เชิงคุณภาพ พบว่า รูปแบบของการบริหาร
จัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน บนฐานผลิตภัณฑ์และการบริการของการท่องเที่ยวเชิงกีฬา
ด้วยจักรยาน เพ่ือรองรับพฤติกรรมของนักปั่นจักรยานที่เปลี่ยนแปลงไปคือมีความนิยมน้อยลง  
ด้วยการขนย้ายสัมภาระอุปกรณ์ไม่คล่องตัว แต่ถึงอย่างไร ยังคงพบว่า ประเทศไทยมีศักยภาพที่จะ
เป็นเมืองจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน เพราะมีสภาพพ้ืนที่ ความเป็น
เอกลักษณ์ของเมือง เส้นทางปั่นจักรยานที่เป็นธรรมชาติ แตรู่ปแบบการจัดกิจกรรมเปลี่ยนไป จะไม่ใช่
สนามปั่นที่โด่งดังเหมือนต่างประเทศ แต่จะเป็นเส้นทางปั่นที่ท้าทายความสามารถ และ เน้นการ
เดินทางเพ่ือการท่องเที่ยวมากกว่าการแข่งขัน ที่ผู้จัดหรือนักปั่นจักรยาน สามารถออกแบบการ
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เดินทางท่องเที่ยวด้วยจักรยานได้ตลอดทั้งปี ผลการศึกษาน ามาสู่แนวทางการยกระดับการท่องเที่ยว
เชิงกีฬาด้วยจักรยานของประเทศไทยที่มีอักลักษณ์แต่ละพ้ืนที่ที่แตกต่างกัน หรือดังค านิยามของ  
กรรมการบริหารบริษัท Move Asia นิยามไว้ว่าเอกลักษณ์ของเมือง หรือเรียกสั้น ๆ ได้ว่า “DNA 
City” ที่สะท้อนให้เห็นภาพลักษณ์สภาพพ้ืนที่ ฐานภูมิวัฒนธรรมของแต่ละเมืองในประเทศไทยได้
อย่างชัดเจน ดังเช่น การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานอินทนนท์คนพันธุ์อึด ได้บูรณาการกับภูเขาที่สูงที่สุด
ในประเทศไทยมาสร้างจุดเด่นดึงดูดใจให้นักปั่นจักรยานได้ไปสร้างประสบการณ์ปั่นจักรยานให้ตนเอง 
และ สอดคล้องกับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน L’E Tape พังงา ที่น าเอกลักษณ์ของทะเลอันดามัน
และอ่าวไทยมาสร้างเป็นจุดดึงดูดใจให้นักปั่นจักรยานได้เข้ามาในพ้ืนที่  ด้วยผลการศึกษาพฤติกรรม
ของนักปั่นจักรยาน พบว่า นักปั่นจักรยาน มีพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ 
ให้ตนเอง ดังนั้นการจัดกิจกรรมที่สร้างสรรค์ โดยเฉพาะการสร้างสรรค์เส้นทางปั่นจักรยานให้มีความ
แปลกใหม่ ยังคงเป็นที่ต้องการของตลาดนักปั่นจักรยาน และการจะเลือกก าหนดกลุ่มผู้บริโภค หรือ 
นักปั่นจักรยานกลุ่มเป้าหมาย ต้องพิจารณาถึงสัดส่วนของกลุ่มเป้าหมายที่ปรากฏในท้องตลาด และ
มูลค่าในการสร้างรายได้เข้าประเทศในแต่ละปี และจากผลการเก็บรวบรวมข้อมูลพบว่า ประเทศไทย
มีเส้นทางปั่นจักรยานที่หลากหลาย โดยเฉพาะเส้นทางท่ีได้มีการพัฒนาแล้วตามมาตรฐานของ Audax 
กว่า 111 เส้นทาง ที่ได้รับการประเมินตามมาตรฐานของ Audax แล้ว แต่มีผู้เล่นเพียงปีละประมาณ 
26,000 คน อีกทั้งหากจะวางแผนเพ่ือปรับปรุงพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวเข้าถึงน้อยราย 
หรือ ท าเส้นทางปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวแบบปิด ดังเช่นเส้นทาง Sun Moon Lake ของประเทศ
ไต้หวัน และการสร้างเส้นทางปั่นจักรยานรองรับนักปั่นกระจายไปยังจังหวัดต่าง ๆ ตามแนวคิดของ
การเปิดให้บริการของสนามฟ้า หรือ สนามเจริญสุขมงคลจิต หรือ Sky Lane  ที่ผลการวิจัยพบว่านัก
ปั่นจักรยานให้ความสนใจมาท ากิจกรรมปั่นจักรยาน ที่เพ่ิมมากข้ึน  

ในขณะเดียวกันการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยกีฬาจักรยาน ถึงแม้ว่ามีความนิยม
ลดลง แต่ผลจากการศึกษาวิจัย ได้แสดงให้เห็นถึงผลกระทบเชิงบวกในมิติเศรษฐกิจในภาพรวมของ
ประเทศ และในระดับชุมชน ดังเช่น กรณีศึกษา ชุมชนต้นแบบอ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า 
การจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานมีผลกระทบเชิงบวก ทั้ง 3 มิติ ได้แก่ มิติ
ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ดังผลการวิจัยที่ค้นพบว่าการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานภาพรวม
ของนักปั่นจักรยานทั้งประเทศไทย จ านวน 1 บาท ได้ก่อให้เกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 2.43 บาท 
และเป็นการก่อให้เกิดผลกระทบโดยอ้อม 1.89 บาท และ ผลกระทบทางเศรษฐกิจของการจัด
กิจกรรมปั่นจักรยานในอ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ ที่พบว่า การใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานที่
มาร่วมกิจกรรมงานปั่นอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 จ านวน 1 บาท ได้ก่อให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทาง
เศรษฐกิจ 2.50 บาท ซึ่งเป็นมูลค่าเพ่ิมโดยอ้อม 1.96 บาท และข้อค้นพบของการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานของชุมชนต้นแบบพบว่า ทีมงานผู้จัดต่างมีความเข้มแข็งและน าข้อบกพร่องของผลการจัด
กิจกรรมในปีที่ผ่านมามาเป็นแนวทางในการปิดจุดอ่อน และมีแนวคิดเป้าหมายในการจัดกิจกรรมปั่น
จักรยานที่ชัดเจน ซึ่งสอดคล้องตามแนวคิดของ Watson and Gallagher (2005) ที่กล่าวว่าแนวคิด
การจัดกิจกรรมพิเศษที่มีกลุ่มคนจ านวนมากมารวมกลุ่มกันจะต้องมีกรอบที่ชัดเจน 7 องค์ประกอบ  
ดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 5.9 แนวคิดในการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยานชุมชนต้นแบบอินทนนท์คนพันธุ์อึด ครั้งที่ 12 
ที่มา :  คณะนักวิจัย (2563)  

 
 

ดังนั้น ผลจากการวิจัยจึงสามารถยืนยันได้ว่า ทุก ๆ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานสามารถสร้าง
รายได้กระจายสู่ธุรกิจทั้งภายในภาคการท่องเที่ยวและภายนอกภาคการท่องเที่ยว สร้างมูลค่าเพ่ิมทาง
เศรษฐกิจการท่องเที่ยวให้กับประเทศไทยได้เพ่ิมมากขึ้น ดังเช่นกองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา 
กล่าวว่า ธุรกิจกีฬาของประเทศไทยเป็นตัวกระตุ้นรายได้ทางเศรษฐกิจและมีอัตราการเติบโตทางธุรกิจ
อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในปี พ.ศ. 2558-2560 พบว่า มีสัดส่วนสูงสุดถึง 40.3% เมื่อเปรียบเทียบกับ
ธรกิจอ่ืน ตราบใดที่มี  การจัดกิจกรรม มีผู้สนับสนุน และ มีผู้ เล่นที่ชื่นชอบการปั่นจักรยาน  
ที่สอดคล้องกับแนวคิดองค์ประกอบของการตลาดการกีฬา (Shank,2009) ดังนั้นข้อค้นพบจาก 
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การวิจัยอันจะสามารถน ามาเป็นแนวทางในการยกระดับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานของ
ประเทศไทย กล่าวคือ 

1) ปัจจุบัน มีนักปั่นจักรยานต่างประเทศ เดินทางมาปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว  
ในสัดส่วน 11.59% แต่สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจเฉลี่ย 50.86% ข้อเสนอแนะคือ ควรส่งเสริมการ
จัดกิจกรรมประเภทปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว ในเส้นทางชุมชน/ชนบท/เมือง/ภูมิภาค  จัด
กิจกรรมเพื่อตอบโจทย์ความต้องการของนักปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว ตลาดต่างประเทศ เฉพาะที่
มีคุณภาพการใช้จ่ายสูง เป้าหมายหลักไม่เน้นปริมาณแต่เน้นคุณภาพ ออกแบบเส้นทางเพ่ือการพักค้าง 
หรือ สร้างเส้นทางท่องเที่ยวที่มีความหมาย ให้เวลาและส่งมอบประสบการณ์ตลอดเส้ นทางปั่น
จักรยาน ดังเช่น การจัดท าเที่ยวโดยกลุ่ม Travel Agent / Tour Operator  

2) สัดส่วนกลุ่มนักปั่นจักรยานชาวไทย สัดส่วน 88.41% สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจเฉลี่ย 
49.14% ข้อเสนอแนะ คือ ควรส่งเสริมด้วยการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใน Event / Expo / มหกรรม
รวมพลคนรักการปั่น เพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของกลุ่มนักปั่นจักรยานในประเทศ ในรูปแบบของ
การจัดกิจกรรม Expo ที่ต่อเนื่องเป็นประจ าเพ่ือกระตุ้นให้นักปั่นจักรยานชาวไทย ออกมาปั่นจักรยาน 
เกิดการเดินทางเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมเพ่ิมมากข้ึน ปลุกกระแสให้กลุ่มนักปั่นจักรยานที่มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น 
ในทุกประเภทการจัด จัดให้มีสถานที่ ให้นกัปั่นจักรยานได้มาพบปะ สังสรรค์กัน พูดคุย แลกเปลี่ยน
เรียนรู้ และ สร้างเครือข่ายนักปั่นให้มากยิ่งขึ้น ดังเช่น จังหวัดชัยนาทได้ก าหนดเป็นปฏิทินปั่นจักรยาน 
ทุก ๆ 2 เดือน ข้อดีของการจัดกิจกรรมคือ มีนักปั่นจักรยานทั้งคนในพ้ืนที่หรือจังหวัดใกล้เคียงมาร่วม
กิจกรรม โดยไม่ต้องดินทางไกลเข้ามาร่วม ซึ่งหากประเทศไทยจะส่งเสริมให้กิจกรรมการปั่นจักรยาน
เป็นที่นิยมหรือเกิดกระแสชวนกันออกมาปั่นจักรยานมากยิ่งขึ้น ไม่อยู่ในสภาวะซบเซา หน่วยงาน
ภาครัฐ หรือ ผู้ประกอบการที่เกี่ยวกับการจัดจ าหน่ายจักรยาน / ดีลเล่อร์ จับมือกันสร้างกิจกรรม/
มหกรรมการปั่นจักรยานอย่างต่อเนื่อง สร้างกระแสผ่านผู้เล่น ให้คนไทยออกมาปั่นจักรยาน มีการ
จัดสรร จัดหางบประมาณ เพ่ือเสริมหนุน ทั้งในรูปแบบของการสร้างกิจกรรมเพ่ือกระตุ้นการปั่น
จักรยาน ในรูปแบบของ การจัดกิจกรรม Mass Participation เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวของประเทศไทย โดยไม่มุ่งหวังผลก าไร แต่มุ่งหวังการประชาสัมพันธ์จากการเข้าร่วม
กิจกรรมของนักปั่นจักรยาน ใช้กลยุทธ์การดึงดูดให้ประชาชนนักปั่นจักรยานออกเดินทางมาปั่น
จักรยาน และเกิดการเดินทางท่องเที่ยวต่อ (Touring)  ในขณะเดียวกันควรรักษาฐาน กลุ่มนักปั่น
จักรยานชาวต่างประเทศท่ีมีศักยภาพและมีสัดส่วนของการใช้จ่ายสูง ทางภาครัฐต้องเร่งออกมาตรการ
คุ้มครองนักปั่นจักรยานอย่างจริงจัง ช่วยภาคเอกชนแก้ไขปัญหาขั้นพ้ืนฐาน เช่น ระบบสาธารณูปโภค 
การออกกฎระเบียบการแบ่งปันการใช้รถใช้ถนนร่วมกับจักรยาน ให้นักปั่นจักรยานมีคความเชื่อมั่นใน
เส้นทางปั่นปลอดภัยของประเทศไทย ดังเช่นเสียงสะท้อนของกลุ่มบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน ที่
กฎหมายการคุ้มครองผู้ปั่นจักรยานยังไม่มีหน่วยงานไหนยกร่างและประกาศใช้อย่างจริงจัง การจัดท า
ทัวร์จักรยานโดยเฉพาะในเมืองมีอันตรายเสี่ยงภัยกับการเกิดอุบัติเหตุมาก ดังนั้นจากข้อเสนอแนะ
สามารถน ามาสู่แนวปฏิบัติเพ่ือยกระดับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวของประเทศไทย  
ได้ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 5.5 แนวทางการยกระดับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
 

ตลาดนักปั่นจักรยาน
กลุ่มเป้าหมาย 

รูปแบบกิจกรรม หน่วยงาน/องค์กร
ผู้รับผิดชอบหลัก 

หน่วยงาน/องค์กร
ผู้สนับสนุน 

1.กลุ่มตลาดนักปั่นจักรยาน
ต่างประเทศ (Inbound) 

 
เป้าหมายกิจกรรม 
-เพื่อการท่องเที่ยวในชุมชน 
-เพื่อสร้างประสบการณ์การ

ท่องเที่ยว 
 

- ออกแบบเส้นทางเชิง
สร้างสรรค์แบบมีส่วน
ร่วมกับชุมชน 

- ออกแบบกิจกรรมตาม
เส้นทางผจญภัย Audax / 
หรือตามเอกลักษณ์ของ
เมือง DNA City 

 

Travel Agent 
Tour Operator 
Organizers 

TAT / TCEB 
กระทรวงการท่องเที่ยวฯ 
สมาคมจักรยานฯ 
ภาคราชการ/ท้องถิ่น/ 

2. กลุ่มตลาดนักป่ันจักรยาน
ในประเทศ (Domestic) 

 
เป้าหมายกิจกรรม 
-เพื่อสร้างการมสี่วนร่วมของ

มวลชน (Mass 
Participation) 

 

- จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน
อย่างต่อเนื่องเป็น
ประเพณ ี

ผู้สนับสนุน 
TAT / TCEB 
กระทรวงการ

ท่องเที่ยวฯ 
สมาคมจักรยานฯ 
ภาคราชการ/

ท้องถิ่น/ 

ชุมชนผู้จัดงาน 
ผู้ประกอบการ 
Organizers 

1) กลุ่มนักป่ันจักรยาน
ทั่วไป ทั้ง 1, 2 และ 
กลุ่มนักป่ันจักรยาน
ทั่วไป 

 
เป้าหมายกิจกรรม 
-เพื่อสร้างเครือข่ายนักป่ัน 
-รักษาฐานนักปั่นจักรยาน
ของประเทศไทย ให้คงอยู ่
-สร้างนักป่ันจักรยานหน้า
ใหม ่
-ปั่นปลอดภัยในเส้นทางปิด 

- สร้างสนามปั่นจักรยาน
แบบระบบปิด ดังเช่น 
สนามปั่นจักรยานเจริญ
สุข มงคลจติ ในแต่ละ
จังหวัด หรือในเมืองรอง
เพื่อกระตุ้นให้คนไทย
ออกมาปั่นจักรยานเพิม่
มากขึ้น 

- บูรณะแหล่งท่องเที่ยว
เสื่อมโทรม เชื่อมโยงเป็น
เส้นทางปั่นจักรยาน
ท่องเที่ยวแห่งใหม่ 

ผู้สนับสนุน 
TAT / TCEB 
กระทรวงการ

ท่องเที่ยวฯ 
สมาคมจักรยานฯ 
ภาคราชการ/

ท้องถิ่น/ 

ชุมชนผู้จัดงาน 
ผู้ประกอบการ 
Organizers 

ที่มา :  คณะนักวิจัย (2563)  
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5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะเพื่อน าไปสู่การปฏิบัติ 
   1) ข้อเสนอแนะในการแก้ไขปัญหาการบริหารจัดการ 

1.1) การจัดการการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน (Bike Touring) 
 จากการศึกษาวิจัยท าให้ได้พบข้อเสนอแนะที่มีประโยชน์ต่อการจัดกิจกรรม

ท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ดังนี้   
(1) การจัดการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ (Domestic) ควรมีการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 

เช่น ปั่นเฉลิมฉลองอย่างต่อเนื่องให้เป็นประเพณีทุก ๆ ปี เพ่ือกระตุ้นให้คนไทยออกมาปั่นจักรยาน 
โดยรูปแบบการจัดอาจจะจัดโดยองค์การส่วนจังหวัด/เทศบาล/ต าบล ที่เน้นการให้บริการประชาชน
มากกว่าผลก าไรจากการจัดกิจกรรม หรือ การรวมตัวกันจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวใน
วันหยุด ดังเช่น กลุ่มนักปั่นวันอาทิตย์ในจังหวัดเชียงใหม่ 

(2) การน านักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศปัน่ท่องเที่ยวในประเทศ (Inbound) โดย
บริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน ด้วยประเทศไทยมีศักยภาพในการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว
ด้วยจักรยาน เพราะ มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลาย มีวิถีชีวิตชุมชนที่คงความเป็นดั้งเดิม เหมาะแก่
การจัดน าเที่ยวในชุมชนเพ่ือสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวในท้องถิ่นให้แก่นักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยว 
ตลอดจนคนไทยในท้องถิ่นต่างมีอัธยาศัยไมตรี มีน้ าใจ มีจิตบริการที่ดีกว่าที่ไหน ๆ (Service Mind) 
อีกทั้งสภาพอากาศดีไม่หนาวหรือร้อนจนเกินไป ดังนั้น ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
ควรมีการออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวที่ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยวแต่ละประเทศ ดังค า
กล่าวของบริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยานที่ออกแบบเส้นทางปั่นจักรยานที่ค านึงถึงความต้องการของ
ลูกค้าเป็นส าคัญ “Look through the eyes of Foreigners” ซึ่งอาจจะเน้นการท ากิจกรรมร่วมกับ
ชุมชนในท้องถิ่น ผสมผสานกับการท่องเที่ยวในรูปแบบอ่ืน ๆ เช่น การท่องเที่ยวเชิงอาหาร การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หรือ การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นต้น 

(3) การร่วมกัน Update เส้นทางใหม่ ๆ ระหว่างนักปั่นจักรยานในพ้ืนที่ บริษัท
น าเที่ยว และผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยานด้วยการสร้างฐานข้อมูลเส้นทางปั่นจักรยานลงบนเทคโนโลยี
ออนไลน์ เช่น Strava หรือ Google Map เพ่ือให้นักปั่นจักรยานต่างพ้ืนที่สามารถปั่นท่องเที่ยวด้วย
ตนเองได ้

 
1.2) การบริหารจัดการการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วย

จักรยาน (Cycling Event) ด้วยการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเป็นเสมือนกับการจัดมหกรรม ซึ่งมีผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้องหลายภาคส่วนดังนั้น การท างานร่วมกับคนหมู่มาก (Mass Participation) จึงต้องเกิด
มาตจากความร่วมมือและร่วมรับผลประโยชน์ร่วมกัน ดังนั้น ข้อเสนอแนะส าหรับผู้บริหารจัดการการ
จัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว จึงประกอบด้วย 7 องค์ประกอบของการสร้าง ดังนี้ 

 1) สร้างกิจกรรมปั่นจักรยานที่ ประทับใจ แปลก แตกต่าง สร้างสรรค์ ให้
ประสบการณ์ใหม่ ๆ แก่นักปั่นจักรยาน เช่น กิจกรรมปั่น Family Fun Ride หรือ Angle Cycling  
ตามแนวคิด 3A6S ประกอบด้วย ความดึงดูดใจ  (Attractions)  การเดินทางเข้าถึง (Accessibility) 
สิ่งอ านวยความสะดวกในพ้ืนที่ (Amenities) มาตรฐานสนาม (Standard) ความปลอดภัย (Safety) การ
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แบ่งปันการใช้รถใช้ถนนในวันจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน (Sharing) ทักษะของผู้จัดกิจกรรม (Skills)  
คุณภาพการให้บริการ (Services) และ ความพึงพอใจการบริหารจัดการกิจกรรมงานปั่นจักรยาน 
(Satisfaction) เป็นต้น 

 2) การสร้างและออกแบบเส้นทางใหม่เชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน
ตามเอกลักษณ์เมืองหรือ DNA City เพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ หลากหลายปรสบการณ์ในเส้นทางปั่น
จักรยาน 

 3) สร้างสิ่งอ านวยความสะดวก ด้วยการสนับสนุนชุมชนท้องถิ่นในการ
ปรับปรุงพ้ืนที่ เช่น ระบบไฟฟ้าส่องสว่าง ระบบน้ าใช้ สภาพพ้ืนผิวถนน และอ่ืน ๆ ตามก าลังหรือ
ศักยภาพของผู้จัด เพราะหากผู้จัดร่วมพัฒนาชุมชนก็สามารถร่วมใช้ประโยชน์ได้ด้วย 

 4) การสร้างเครือข่ายผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งภาครัฐ ภาคเอกชนและภาค
ประชาสังคม เพ่ือลดผลกระทบเชิงลบ เกิดการกระจายผลประโยชน์ที่เป็นธรรมไปยังผู้มีส่วนได้ส่วน
เสียตามสถานการณ์ Win-Win situation ความยั่งยืนก็จะเกิดขึ้น 

 5) สร้างการรับรู้ ผ่านเทคโนโลยีการสื่อสารที่ทันสมัย ที่เข้าถึงนักปั่นจักรยาน
กลุ่มเป้าหมายได้อย่างรวดเร็วและเป็นจริง 

 6) สร้างมาตรฐานเส้นทางการปั่นจักรยาน เพ่ือความปลอดภัยแก่นักปั่น
จักรยาน ชุมชนท้องถิ่น ผู้จัด ผู้รับผิดชอบในพ้ืนที่ ซึ่งมาตรฐานนั้นควรเป็นมาตรฐานที่สร้างขึ้นตาม 
อัตลักษณ์แต่ละพ้ืนที่ ที่ชุนชน ท้องถิ่น ผู้จัดกิจกรรมขนาดเล็ก กลาง สามารถน าไปใช้งานได้จริง เช่น 
การก าหนดมาตรฐานการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานรูปแบบของกิจกรรมพิเศษในแต่ละจังหวัด  

 7) สร้างหลักสูตรการปั่นจักรยานให้ปลอดภัย ตรวจเช็ค ซ่อมแซมแก้ไขปัญหา
เบื้องต้นจากการใช้งานจักรยาน รวมถึงการเลือกซ้ือจักรยานหรืออุปกรณ์ส าคัญจ าเป็นได้ด้วยตนเอง 

   
   2) ข้อเสนอแนะในการพัฒนาและการก าหนดนโยบายเพื่อส่งเสริมการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

ด้วยประเทศไทยยังมีภาพลักษณ์ของความไปลอดภัยส าหรับนักปั่นจักรยาน 
โดยเฉพาะเส้นทาง การเคารพในกฎจราจร การสร้างจุดพักรับรองนักปั่นจักรยาน จุดช่วยเหลือบริการ
ฉุกเฉินระหว่างเส้นทาง การป้องกันการลงโทษมิจฉาชีพที่โจรกรรมทรัพย์สินของนักปั่นจักรยาน  
ซึ่งต้องได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐและการให้ความร่วมมือจากภาคเอกชน ดังนี้ 
 

2.1) ภาครัฐ   
(1) ควรให้การส่งเสริม สนับสนุนการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานให้กระจายไป

ยังพ้ืนที่จังหวัดต่าง ๆ เพื่อกระตุ้นการใช้จ่ายของนักปั่นจักรยานในภาคกลางไปสู่ภูมิภาคอ่ืน ๆ  
(2) ควรเร่งการออกกฎหมายคุ้มครองนักปั่นจักรยาน และประกาศใช้อย่าง

จริงจัง โดยเฉพาะการคุ้มครองนักปั่นจักรยาน การใช้รถใช้ถนนที่ให้เกียรติแก่นักปั่นจักรยาน และ
ออกแบบ วางมาตรการอ านวยความสะดวกให้นักปั่นจักรยานในระยะยาว เพ่ือจูงใจให้คนไทยหันมา
ใช้จักรยานเป็นพาหนะหลักในการเดินทางชีวิตประจ าวัน รองรับมาตรการการลดปริมาณการใช้
พลังงาน 
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(3) จัดท าสถิติ ท าการรวบรวมเพ่ือจัดท าฐานข้อมูลส าหรับนักปั่นจักรยาน 
ผลจากการวิจัย พบว่าไม่มีหน่วยงานใดที่ท าการรวบรวมสถิติการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศ
ไทย เพ่ือประเมินผลกระทบหรือประเมินมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจในภาพรวมของประเทศ  

(4) วางมาตรการการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในระดับท้องถิ่น จังหวัด 
ภูมิภาค ประเทศ ให้มีความปลอดภัยสูงสุด แก่นักปั่นจักรยาน หรือ การสร้างมาตรการตรวจสอบเพ่ือ
อนุญาตให้ผู้จัดกิจกรรม จัดกิจกรรมปั่นจักรยานในพื้นที่จังหวัดต่าง ๆ อย่างมีความรับผิดชอบ 

(5) วางผังเมืองใหม่ เพ่ือออกแบบเส้นทางปั่นจักรยานอย่างปลอดภัยและใช้
งานได้จริง อีกทั้งสร้างเส้นทางปั่นจักรยานเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน หรือแหล่งท่องเที่ยว
ตามธรรมชาติ  

(6) จัดสรรงบประมาณเพ่ือบ ารุงรักษาเส้นทางปั่นจักรยานที่ได้ออกแบบ
และจดัท าไว้ ให้มีความพร้อมการใช้งาน โดยเฉพาะในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยว รวมถึงการออกแบบสร้าง
จุดแวะพัก (Rest Park) จุดจอดจักรยาน จุดบริการห้องน้ า ระหว่างเส้นทางปั่นจักรยาน 

(7) การปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานและควบคุมคุณภาพสิ่งแวดล้อม และ
ส่งเสริมการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ของความปลอดภัยในการปั่นจักรยาน 

 
2.2) ภาคเอกชน 

(1) สร้างเครือข่ายผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกภาคส่วนในพ้ืนที่ เพ่ือร่วมกันเป็น
เจ้าภาพจัดกิจกรรมให้เกิดความปลอดภัย และสามารถให้ความช่วยเหลือแก่นักปั่นต่างถิ่นได้อย่าง
ทันท่วงที ตลอดจนสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการผู้ให้บริการแก่นักปั่นจักรยานได้อย่างเพียงพอ เช่นที่
พัก ร้านอาหาร และเครื่องดื่ม แหล่งท่องเที่ยว และบริการอื่น ๆ  

(2) ผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยานทุกประเภท ควรค านึงถึงผลกระทบที่เกิดขึ้น
จากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน ที่ไม่สร้างความเดือดร้อนหรือความเสียหายให้แก่คนในชุมชน ทั้งใน
มิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ไม่ค านึงถึงผลทางธุรกิจมากจนเกินไป ควรมีการจัดกิจกรรมที่
กระจายผลประโยชน์ให้แก่ชุมชนในพ้ืนที่เป็นส าคัญ 

(3) ผู้จัดควรเคารพสิทธิส่วนบุคคล พื้นที่ และความปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพย์สินของนักปั่นจักรยานและชุมชนเจ้าของพ้ืนที่ ต้องได้รับอนุญาตจากเจ้าของพ้ืนที่ให้จัดงานก่อน
การประชาสัมพันธ์ให้เรียบร้อยก่อนการด าเนินงานใด ๆ และต้องไม่กระท าความเสียหาย เสียชื่อเสียง
ของสถานที่จากการบริหารจัดการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานที่ผิดพลาดหรือสูญเสียชีวิตและทรัพย์สิน  
 
 5.3.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยต่อไป 

จากผลการศึกษาวิจัย พบว่า การท่องเที่ยวด้วยจักรยานไม่ได้ถูกจ ากัดไว้เพียงแค่ ใน
กิจกรรมการแข่งขันเท่านั้น แต่ยังคงมีการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ ศาสนา ประเพณีและวัฒนธรรมกระจายทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทย ทั้งปั่นจักรยาน
ท่องเที่ยวด้วยตนเอง และ การซื้อโปรแกรมน าเที่ยวด้วยจักรยานจากบริษัทน าเที่ยว (Travel Agent) 
ซึ่งยังไม่มีผู้ศึกษาในประเด็นของการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยจักรยานทั้งในส่วนของ Domestic และ 
Inbound รวมไปถึงการเดินทางท่องเที่ยวด้วยจักรยานทั่วประเทศไทยด้วยตนเอง อีกทั้งยังไม่มีการ
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ออกแบบ Smart Trip Planner Application โปรแกรมช่วยวางแผนการท่องเที่ยวและสนับสนุนการ
ตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานตามอัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่ของประเทศไทย รวมไปถึงการ
ออกแบบเพ่ือสร้างเทคโนโลยีดิจิทัลที่เหมาะสมในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวส าหรับผู้ประกอบการรายย่อยและชุมชน ในการวิจัยครั้งต่อไป คณะนักวิจัยจึงขอเสนอแนะ
แนวทางการวิจัยต่อยอดในประเด็นดังต่อไปนี้ 

1) การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบัน ปัญหาและอุปสรรคของธุรกิจบริการการท่องเที่ยว
เชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวคุณภาพสูงเชิงพาณิชย์ 

2) การบูรณาการกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวคุณภาพสูง  

3) การออกแบบ Smart Trip Planner Application โปรแกรมช่วยวางแผนการ
ท่องเที่ยวและสนับสนุนการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานตามอัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่ ใน
ประเทศไทย 
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แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
เร่ือง การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
สถานที่จัดงาน :                                                                                   . 

 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของนักปั่นจักรยานเพื่อการท่องเที่ยว 
ค าชี้แจง  โปรดท าเครื่องหมาย  หน้าค าตอบท่ีท่านเลือก และเติมค าลงในช่องว่าง  
 

1 เพศ        1)  ชาย             2)  หญิง 
2 อายุ :     1) 14 ปีขึ้นไป – ไม่ถึง 18 ปี         2)  18 – 34 ปี         3)  35 – 39 ปี    

            4)  40 – 44 ปี                 5) 45 - 49 ปี          6)  50 – 54 ปี        
            7)  55 - 59 ปี     8)  60 – 64 ปี       9) 65 – 69 ปี   10)  70 ปี ขึ้นไป        

3 สถานะภาพ :   1)  โสด    2)  สมรส ไม่มีบุตร    3)  สมรส มีบุตร   3)  อ่ืน ๆ .................................. 
4 ระดับการศึกษาสูงสุด :    1)  ต่่ากว่าปริญญาตรี            2)  ปริญญาตรี        3)  สูงกว่าปริญญาตรี 
5 อาชีพหลัก :     1)  รับราชการ    2)  พนักงานเอกชน/บริษัท            3)  รัฐวิสาหกิจ 

           4)  ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว   5)  เกษตรกร                            6)  รับจ้างทั่วไป 
           7)  ว่างงาน (หางานท่า)   8) นักเรียน/นักศึกษา     9)อ่ืน ๆ ........................... 

6 รายได้ต่อเดือน (บาท) :   
  1) ต่่ากว่า 10,000 บาท          2) 10,001 – 20,000 บาท          3) 20,001 – 30,000 บาท 
  4) 30,001 – 40,000 บาท      5) 40,001 – 50,000 บาท          6) 50,001 – 60,000 บาท 
  7) 60,001 – 70,000 บาท      8) 70,001 – 80,000 บาท          9) มากกว่า 80,000 บาท 

7 ท่านเดินทางมาจาก   
  1)  ประเทศไทย จังหวัดอะไร :.............................................................................................. 
  2)  ต่างประเทศ : Country   : .............................................................................................. 

  
 

ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการเข้าร่วมงานปั่นจักรยานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  

1 เหตุผลที่มาปั่น/ร่วมงานปั่นจักรยาน  
       1) แข่งขัน        

      3) ออกก่าลังกาย 
  2) ท่องเที่ยว 
  4) ความท้าทาย/ตื่นเต้น 

       5) ท่าธุรกิจ   6) ช่วยเหลือสนับสนุน       
       7) พบปะเพ่ือนนักปั่น                         8) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ).………………………………… 
2 ในการแข่งขันครั้งนี้ท่านใช้จักรยานประเภทใด (โปรดเรียงล่าดับ) 
 1) จักรยานเสือหมอบ    2) จักรยานเสือภูเขา      3) จักรยานประเภท Touring 
 4) จักรยานไฮบริด        5) จักรยานพับได้          6) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) ............................................. 

3 ประสบการณ์การปั่นจักรยานของท่านในสนามปั่นแข่งขันท่ีผ่านมา รวมครั้งนี ้เป็นครั้งที่เท่าไหร่     
 (โปรดท่าเครื่องหมายวงกลมล้อมรอบตัวเลข) 

 
1 

ครั้งแรก 
2 3 4 5 6 7 8 9 10 
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4 ราคาจักรยานที่ท่านใช้ในการปั่นครั้งนี้ 
     1) ต่่ากว่า 10,000 บาท/คัน  2) ราคา 10,000 – 30,000 บาท/คัน 
     3) ราคา 30,001 – 60,000 บาท/คัน  4) ราคา 60,001 – 90,000 บาท/คัน 
     5) ราคา 90,001 – 120,000 บาท/คัน     6) ราคา มากกว่า 120,000 บาท/คัน 
5 ราคาอุปกรณ์ เครื่องแต่งกาย ที่ท่านใช้ในการปั่นจักรยานครั้งนี้ 

   1) ต่่ากว่า 3,000 บาท/คัน                     2) ราคา 3,001 – 6,000 บาท/คัน 
   3) ราคา 6,001 – 9,000 บาท/คัน            4) ราคา 9,001 – 12,000 บาท/คัน 
   5) มากกว่า 12,000 บาท/คัน 

6 ค่าใช้จ่ายในการสมัครลงปั่นจักรยานแต่ละสนาม กี่บาท/ปี 
   1) ต่่ากว่า 2,000 บาท/ปี                    2) จ่านวน 2,001 – 4,000 บาท/ปี 
   3) จ่านวน 4,001 – 6,000 บาท/ปี        4) มากกว่า 6,000 บาท/ปี 

7 ในการมาร่วมกิจกรรมการปั่นจักรยานในครั้งนี้ ท่านเดินทางมาคนเดียวหรือมากับใครบ้าง 
     1) มาคนเดียว  2) มาหลายคน (กรุณาตอบ 7.1) 

 
   7.1 คนที่มาด้วยคือ   
    1) ครอบครัว ........... คน      2) แฟน/สามี ไม่มีบุตร    3) เพ่ือน/กลุ่มชมรม/สมาคม .........คน 

8 ในการเดินทางมาร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานครั้งนี้ ท่านมาพักค้างหรือไม่    
      1) ไม่พักค้าง 

 
 2) พักค้าง (กรุณาตอบ 8.1) 
 

   8.1 สถานที่พักค้าง คือ   
    1)โรงแรม/รีสอร์ท      2)นอนเต็นท์     3)ห้องเช่า/อาร์ทแม้นต์    4)วัด/โรงเรียน/หน่วยงานที่จัด  
    5)โฮมสเตย์              6)นอนในรถ     7)บ้านเพื่อน/ญาติ          8)อ่ืน ๆ ..................................   

9 การเดินทางมาเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยานครั้งนี้ 
   1) เดินทางมาล่วงหน้า 1 วัน    2) เดินทางมาล่วงหน้า 2 วัน    3) เดินทางมาในวันจัดงาน  

10 พาหนะที่ใช้เดินทางเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรม 
     1) รถส่วนตัว  1.1) เก๋ง  1.2) กระบะ       1.3) รถตู้      1.4) อ่ืน ๆ .................................... 
     2) รถเช่า      2.1) รถตู ้ 2.2) รถบัส       2.3) อื่น ๆ ................................................................ 

    3) มาโดยวิธีอ่ืน ๆ (โปรดระบุ) .................................................................................................. ....................... 
11 ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้งที่จ่ายไปเพ่ือมาร่วมงานในครั้งนี้ 
    1) 1 -1,000 บาท                     2) 1,001 – 5,000 บาท          

   3) 5,001 – 10,000 บาท            4) มากกว่า 10,000 บาท           
12 ในการเข้าร่วมกิจกรรมครั้งนี้ ท่านมีค่าใช้จ่ายเหล่านี้ โดยประมาณเท่าไหร่ (โปรดระบุ) 
 ค่าน้่ามันเชื้อเพลิงในเดินทาง   :  ................................................................................ ......................... บาท      
 ค่าพาหนะสาธารณะ (เครื่องบิน/รถยนต์/รถไฟ)    :  .......................................................................... บาท      
 ค่าที่พัก  :  ................................................................................................................................... ......... บาท 
 ค่าอาหารและเครื่องดื่ม :  ................................................................................................... .................. บาท 
 ค่าซื้อของที่ระลึก/สินค้าของฝาก : ........................................................................ ................................ บาท 
 ค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ในการเดินทางท่องเที่ยวระหว่างทาง  :  ...................................................................... บาท               
 ค่าใช้จ่ายในการซื้ออุปกรณ์ตกแต่งรถและคนปั่น :  ............................................................................... บาท 
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13 ท่านรู้ข้อมูลการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานครั้งนี้ทางใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
    .......... :   1) www.Thaimtb.com .......... :   2) ชุมชนออนไลน์ Facebook กลุ่มปั่นต่าง ๆ 
    .......... :   3) เพ่ือนโทรศัพท์มาชวน .......... :   4) หาข้อมูลจากเว็บไซต์ผู้จัด 
    .......... :   5) ผู้จัด/หน่วยงาน ประชาสัมพันธ์ .......... :   6) อ่ืน ๆ ...........................................................  
14 ท่านใช้อินเตอร์เน็ตเพื่อค้นหาข้อมูลการปั่นจักรยานในด้านใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 .......... :  ค้นหากิจกรรมปั่นจักรยาน 

.......... :  การเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีของจักรยาน 
.......... :  สมัครเข้าร่วมกิจกรรมปั่นจักรยาน  
.......... :  เลือกซื้ออุปกรณ์เสริมการปั่นจักรยาน 

 .......... :  แลกเปลี่ยนประสบการณ์กับนักปั่น .......... :  อ่ืน ๆ ....……………………………….………. 
15 ช่องทางการรับรู้ใดที่ท่านชอบไปดู เพ่ือ update เรื่องจักรยาน มากที่สุด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
     1) มหกรรม Expo : Bangkok Bike / Motor   2) ซื้อ/ชมสินค้าจากร้านค้าในสนามจัดการแข่งขัน 
     3) สื่อสิ่งพิมพ์ ป้ายประชาสัมพันธ์  4) กลุ่มเครือข่ายนักปั่นจักรยาน Facebook/Line  
      5)  อ่ืน ๆ ....…………………………………...........................................................................................…………… 
16 ผลิตภัณฑ์ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใด ที่จะสร้างแรงดึงดูดใจให้เข้าร่วมเพ่ิมขึ้น (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

    1) บริการน่าเที่ยวก่อนการแข่งขัน                   2) คอนเสิร์ตในงาน  
    3) การค้นหาภาพถ่ายผ่านเว็บไซต์                   4) VIRTUAL RIDE 
    5) การบริการอาหารและเครื่องดื่ม                  6) ประกันอุบัติเหตุส่าหรับนักปั่น 
    7) การถ่ายทอดสดขณะแข่งขัน                      8) กิจกรรมออกก่าลังกายก่อนปล่อยตัว 
    9) การจัดนิทรรศการจ่าหน่ายอุปกรณ์          10) การออกร้านจ่าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 
    11)  การได้รับการรับรองมาตรฐานสนามจากหน่วยงาน  12) อ่ืน ๆ ............................................ 
 

17 เส้นทางป่ันจักรยานท่องเที่ยวที่เหมาะสมส าหรับการปั่นท่องเที่ยวด้วยตนเอง ในประเทศไทย เส้นทางใดที่มี
ความสวยงามที่สุด (โปรดระบุอย่างน้อย 2 เส้นทาง) 

1)  ............................................................................................................... ...... 
2)  .....................................................................................................................  
3)  

18 เส้นปั่นจักรยานเพื่อการแข่งขันในประเทศไทย เส้นทางใดที่นักปั่นควรไปร่วม (โปรดระบุอย่างน้อย 2 เส้นทาง) 
1) .......................................................................................................................  
2)  .....................................................................................................................  
3)  

19 กิจกรรมงานปั่นจักรยาน (Event) ที่จัดขึ้นในประเทศไทย Event ใดทีจ่ัดได้ดีที่สุด ที่นักปั่นควรไปร่วมงาน  
(โปรดระบุอย่างน้อย 2 เส้นทาง) 

1)  .....................................................................................................................  
2)  .....................................................................................................................  
3)  

20 การน าเที่ยวด้วยจักรยาน ที่จ าหน่ายโดยบริษัทน าเที่ยว เส้นทางใดมีความสวยงาม(โปรดระบุ 2 เส้นทาง) 
1) .....................................................................................................................  
2)  .....................................................................................................................  

 

21 คู่มือจักรยานใด ที่ท่านต้องการรู้ เพ่ือน่าไปใช้ประโยชน์ได้ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  .......... :  คู่มือการบริหารจัดการงานปั่นจักรยานส่าหรับผู้จัดหน้าใหม่ 
  .......... :  คู่มือการเตรียมความพร้อมส่าหรับนักปั่นจักรยานหน้าใหม่ 
  .......... :  คู่มือการเลือกซื้ออุปกรณ์ส่าหรับการปั่นจักรยาน 
  .......... :  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) ........................................................................................................... ..................... 
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22 ปัจจัยที่ดึงดูดใจ ให้นักปั่นจักรยาน สนใจเข้าร่วมกิจกรรมงานปั่นในครั้งนี้  (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 .......... :  มาตรฐานด้านความปลอดภัย             .......... :   ความเป็นมืออาชีพของผู้จัดงาน          
 .......... :  เงินรางวัล/ของแจก/ของแถม มาก       .......... :   ของที่ระลึก (เสื้อ เหรียญ ถ้วยรางวัล)             
 .......... :  มีแหล่งท่องเที่ยวมาก                       .......... :   อัตลักษณ์ของเส้นทางปั่น    
 .......... :  ความพร้อมของสิ่งอ่านวยความสะดวก   ......... :   การเดินทางเข้าถึงสะดวก 
 .......... :  ชุมชนเจ้าบ้านให้การต้อนรับดี             ........... :   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) ...........................................  

23 หากจะพัฒนา หน้าเว็บไซต์/แพลตฟอร์ม เพื่อส่งเสริมกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
ให้มีความน่าสนใจ เกิดการใช้งานได้จริง ควรมีข้อมูลที่ส่าคัญอะไรบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
   .......... :   การอัพเดท เส้นทางปั่นจักรยานที่ทันสมัย อยู่เสมอ 
   .......... :   สร้างฐานข้อมูลเชื่อมโยงกับ ที่พักแรม ร้านอาหาร แหล่งท่องเที่ยว ในเส้นทางปั่น  
   .......... :   การแจ้งกิจกรรมปั่นจักรยานตลอดทั้งปี (การแข่งขันและการปั่นเพ่ือการท่องเที่ยว)  
   .......... :   มีช่องทางแลกเปลี่ยนเรียนรู้ประสบการณ์กับเพ่ือนักปั่นจักรยาน 
   .......... :   แจ้งข้อมูลข่าวสารที่มีประโยชน์แก่นักปั่นจักรยาน 

24 มาตรฐานการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใด ที่ควรน่ามาปรับใช้กับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทย 
   1) มาตรฐานการจัดการแข่งขันในระดับสากลขององค์การจักรยานโลก (U.C.I)        
   2) มาตรฐานการจัดการแข่งขัน ตูร์เดอฟร็องส์ (L’ETAPE BY LE TOUR DE FRANCE)       
   3) มาตรฐาน อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) ……………………………………………………………………………………….………………..          

25 ในปีถัดไป ท่านจะกลับมาร่วมกิจกรรมงานปั่นของสนามนี้ อีกหรือไม่ 
            1) มา          2) ไม่มา  เพราะ .......................................................................................................  

26 ท่านจะแนะน่า เชิญชวน ให้เพ่ือนนักปั่นที่ท่านรู้จัก มาร่วมงานปั่นสนามนี้ ในปีหน้าหรือไม่   
            1) บอกต่อ          2) ไม่บอกต่อ เพราะ .........................................................................................        

 
 

ส่วนที่ 3 การประเมินความพึงพอใจ (โปรดท่าเครื่องหมาย  ลงในค่าระดับความพึงพอใจตามเกณฑ์) 
 

 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 
1. ความดึงดูดใจ (Attractions) 

1.1 เส้นทางมีความตื่นเต้นท้าทาย (Excitement)      
1.2 เส้นทางท่ีสร้างประสบการณ์ความส่าเร็จสูงให้ตนเอง (Self 

fulfilment and Wish fulfilment) 
     

1.3 เส้นทางมีความสวยงามด้วยการเชื่อมโยงกับธรรมชาติใน
พ้ืนที ่(ทะเล/แม่น้่า/ป่าเขา) 

     

1.4 เส้นทางมีความสวยงามด้วยการเชื่อมโยง กับแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน ท้องถิ่น/กลุ่มชาติพันธุ์ 

     

1.5 เส้นทางมีความสวยงามด้วยการเชื่อมโยง กับแหล่ง
ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์/โบราณสถาน/วัด/วัง/ 

     

1.6 ความมีเสน่ห์ สนุกสนาน บันเทิงจากของกองเชียร์ในชุมชน 
(Social interaction) 

     

1.7 ผู้จัดมกีารประชาสัมพันธ์ทีด่ึงดูดใจ สร้างการรับรู้ในวง
กว้าง จูงใจให้ออกมาร่วมกิจกรรม 
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2. การเดินทางเข้าถึง (Accessibility) 

2.1 ความหลากหลายของระบบการขนส่งสาธารณะ       
2.2 รถรับจ้าง/รถเช่า มีบริการถึงทีส่ถานที่จัดงานอย่างสะดวก      
2.3 ป้ายบอกทางไปสถานที่จัดงานที่ชัดเจน      
2.4 การจัดการจราจร เส้นทาง เข้าถึงบริเวณจัดงาน คล่องตัว

ไม่ติดขัด (UCI) 
     

3. สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่ (Amenities) 
3.1 จ่านวนที่พักแรม มีความเพียงพอต่อความต้องการ       
3.2 จ่านวนร้านอาหารและเครื่องดื่ม มีความเพียงพอต่อความ

ต้องการ 
     

3.3 จ่านวนแหล่งท่องเที่ยว/ความบันเทิง มีความเพียงพอต่อ
ความต้องการ 

     

3.4 ร้านค้าจ่าหน่ายสินค้าของที่ระลึกมีความเป็นเอกลักษณ์
และมีสินค้าที่หลากหลาย 

     

3.5 จุดบริการที่จอดจักรยานในพื้นที่มีความปลอดภัย      
4. มาตรฐานสนาม (Standard) 

4.1 ระยะทางในเส้นทางการปั่นชัดเจน ถูกต้องตามท่ีน่าเสนอ
ต่อสาธารณะ (UCI & L’ETape) 

     

4.2 การจัดกลุ่มช่วงอายุของนักปั่นมีความเหมาะสม (L’ETape)      
4.3 ที่ตั้งพ้ืนทีจ่ัดกิจกรรมมีความแน่นอนและชัดเจน (UCI & 

L’ETape) 
     

4.4 ประกาศแจ้งเส้นทางปั่นจักรยานตามลักษณะพ้ืนที่ได้
ชัดเจน (L’ETape) 

     

4.5 มาตรฐานการจับเวลาบนเส้นทางท่ีแม่นย่าเพื่อสรุปจัด
อันดับการแข่งขันได้อย่างยุติธรรม (UCI & L’ETape) 

     

4.6 มาตรฐานของเส้นทางและอุปกรณ์ในเส้นทางปั่น (UCI)      
4.7 การจัดพ้ืนที่จุดปล่อยตัวจุดเริ่มต้น/เส้นชัย (UCI)      
4.8 ความพอเพียงของจุดให้น้่า (UCI)      
4.9 ความพอเพียงของสิ่งอ่านวยความสะดวกในงาน (ห้องสุขา 

ถังขยะ ที่นั่งพัก) (UCI) 
     

4.10 ความเหมาะสมและเพียงพอของสถานที่จอดรถของ
ผู้เข้าร่วมกิจกรรม (UCI) 

     

4.11 ความสะดวกบริเวณกองอ่านวยการ (UCI)      
4.12 ความชัดเจนในการแจ้งการตัดสิทธิ์การปั่น (L’ETape)      
4.13 ทีมงานผู้ตัดสินมีความรู้ ความเข้าใจในกติกา (UCI)      
4.14 การก่าหนดเงื่อนไขรับรายงานตัวมีนโยบายที่ชัดเจน 

(L’ETape) 
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5. ความปลอดภัย (Safety) 

5.1 รถพยาบาล/เจ้าหน้าที่/แพทย์ประจ่าสนาม  (UCI)       
5.2 เจ้าหน้าที่ปฐมพยาบาลเบื้องต้นในเส้นทางปั่น (UCI)      
5.3 เจ้าหน้าที่ควบคุมตลอดเส้นทาง (UCI)      
5.4 ต่ารวจ/เจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยในเส้นทาง (UCI)      
5.5 ความชัดเจนของป้ายบอกทางปั่นจักรยาน (UCI)      
5.6 สภาพเส้นทางปั่นดี ปลอดภัย ไม่เสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุ 

(UCI) 
     

5.7 การซ้ือประกันอุบัติเหตุให้นักปั่น      
6. การแบ่งปันการใช้รถใช้ถนนในวันจัดกิจกรรมป่ัน (Sharing) 

6.1 ผู้ใช้รถใช้ถนนประจ่าให้ความร่วมมือในการปิดถนน 100%
ระหว่างจัดกิจกรรมปั่น 

     

6.2 การยินยอมให้วางป้าย/ท่าสัญลักษณ์ตามเส้นทาง      
6.3 ชุมชนในพ้ืนที่ให้ความร่วมมือในการกักกันสิ่งกีดขวางใน

เส้นทางปั่น (สัตว์เลี้ยง/รถบรรทุก/รถขนส่งสินค้า) 
     

7. ทักษะของผู้จัดกิจกรรมและทีมงาน (Skills) 
7.1 ความเป็นมืออาชีพของผู้ด่าเนินการจัดงาน/Race Director       
7.2 ความเป็นมืออาชีพของทีมงานมาร์แชลในการดูแลปั่น

จักรยาน ตลอดเส้นทาง   
     

7.3 การประสานงานขอความร่วมมือของผู้จัดงานกับทุกภาคใน
พ้ืนที่ มีความเป็นมมืออาชีพ 

     

7.4 ทักษะการแก้ไขปัญหาฉุกเฉินของทีมงาน  
(Risk Management) 

     

7.5 ทีมงานสามารถตอบค่าถามในการจัดงานได้ชัดเจน      
8. คุณภาพการให้บริการ (Services) 

8.1 พนักงานของธุรกิจที่พักแรมในพ้ืนที่ ยิ้มแย้ม แจ่มใส 
ให้บริการที่ประทับใจ 

     

8.2 พนักงานของร้านอาหารและเครื่องดื่ม ยิ้มแย้ม แจ่มใส 
ให้บริการที่ประทับใจ 

     

8.3 พนักงานของร้านจ่าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน/สินค้าของที่
ระลึก ยิ้มแย้ม แจ่มใส ให้บริการที่ประทับใจ 

     

8.4 พนักงานผู้ให้บริการในแหล่งท่องเที่ยว ยิ้มแย้ม แจ่มใส 
ให้บริการที่ประทับใจ 

     

8.5 ที่พักมีคุณภาพ สะอาด สะดวก ปลอดภัย      
8.6 ร้านอาหารและเครื่องดื่มมีความหลากหลาย รสชาติ

ประทับใจ 
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8.7 การให้บริการ การดูแลของผู้จัด / ธุรกิจน่าเที่ยว ให้บริการ

ที่ประทับใจ (Tour guide business) 
     

9. ความพึงพอใจการบริหารจัดการกิจกรรมงานปั่นจักรยานครั้งนี้ (Satisfaction) 
9.1 มีการก่าหนดวัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรมอย่างชัดเจน      
9.2 การรับสมัครเข้าร่วมกิจกรรม      
9.3 การประชาสัมพันธ์ข้อมูลการจัดในงาน        
9.4 การออกแบบ เสื้อ เหรียญ และถ้วยรางวัล      
9.5 ความชัดเจนของกฎ กติกา การแข่งขัน      
9.6 ความเหมาะการแบ่งประเภทระยะทาง      
9.7 การต้อนรับของเจ้าหน้าที่ในจุดรับลงทะเบียน      
9.8 มีจุดบริการรับฝากของที่ปลอดภัย      
9.9 มีจุดบริการตรวจเช็ค/ซ่อม จักรยานให้นักปั่น      
9.10 มีมาร์แชลดูแล (ผู้ดูแลความเรียบร้อยตลอดเส้นทาง)      
9.11 มีบริการรถสาธารณะ รับส่งที่สะดวก รวดเร็ว ปลอดภัย 

ระหว่างพื้นที่จัดงานและจุดจอดรถ 
     

9.12 การน่าเทคโนโลยีมาช่วยจัดท่าเส้นทางปั่นจักรยาน 
(Smart Phone/Strava/Relive) 

     

9.13 มีพนักงานในจุดต่าง ๆ ให้บริการยิ้มแย้ม แจ่มใส 
ให้บริการที่ประทับใจ 

     

9.14 การบริการอาหารและเครื่องดื่มในงานเพียงพอ 
หลากหลาย รสชาติประทับใจ 

     

9.15 การตัดสินให้รางวัล มีความชัดเจนและเป็นธรรม        
9.16 การจัดกิจกรรมมอบ เหรียญ ถ้วย และของที่ระลึกมี

ความสะดวก รวดเร็ว และประทับใจ   
     

9.17 การบริการ ค้นหาภาพถ่ายนักปั่นหลังจัดกิจกรรม มีความ
สะดวกและรวดเร็ว 

     

9.18 การบริหารเครือข่ายลูกค้าสัมพันธ์      
10. ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยานครั้งนี้ ในด้านเศรษฐกิจ 

10.1 ชุมชนมีรายได้เพ่ิมข้ึนจากการจ้างงานของผู้จัด       
10.2 เยาวชนในพื้นท่ีมีรายได้พิเศษจากการรับจ้างท่างาน      
10.3 ผู้ประกอบการในพ้ืนที่จ่าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์ได้มากข้ึน         
10.4 ผู้ประกอบการผู้ให้บริการเช่าอุปกรณ์ เครื่องเสียง  

เครื่องไฟ รถเช่า ในพ้ืนที่ มีรายได้เพ่ิมข้ึน 
     

10.5 ธุรกิจอ่ืน ที่เกี่ยวเนื่องกับ จักรยาน อุปกรณ์จักรยานและ 
ธุรกิจเสื้อผ้า เหรียญ ฯลฯ มีรายได้เพ่ิมข้ึน   
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10.6 ธุรกิจอ่ืน ที่เกี่ยวเนื่องกับการให้บริการ  มีรายได้เพ่ิมขึ้น      

11. ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยานครั้งนี้ ในด้านสังคม 
11.1 ชุมชนมีความยินดีและให้ความร่วมมือในการจัดกิจกรรม      
11.2 ชุมชนให้การต้อนรับนักท่องเที่ยวฐานะเจ้าบ้านอย่างดี       
11.3 ชุมชนในพ้ืนที่มีคุณภาพชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น      
11.4 ผู้จัดมีการแบ่งปันผลประโยชน์ให้ชุมชนอย่างเป็นธรรม        
11.5 เยาวชนในพื้นท่ีใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ต่อตนเอง      
11.6 ได้รับการสนับสนุนของผู้น่าในพ้ืนที่ (อบต./เทศบาล/อบจ.)       

12. ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยานครั้งนี้ ในด้านสิ่งแวดล้อม 
12.1 เกิดการปรับปรุง พัฒนาเส้นทางปั่นจักรยาน      
12.2 เกิดการพัฒนาระบบสาธารณูปโภคในชุมชน      
12.3 เกิดการพัฒนาพ้ืนที่สาธารณะจากการจัดกิจกรรม      
12.4 นักท่องเที่ยวเคารพและไม่ท่าลายธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม      
12.5 ระบบการจราจรคับค่ังแออัดส่งผลให้ชุมชนสัญจรล่าบาก        
12.6 เกิดความสกปรก ขยะเกลื่อนกลาดหลังจากจัดกิจกรรม       
12.7 เกิดการหวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร สิ่งแวดล้อมในชุมชน       
13. ความสุขและความประทับใจที่มาร่วมกิจกรรมในครั้งนี้        

 
 
ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ 
 
 
 
 
 
 

 
 

 ขอขอบคุณทุกท่านที่กรุณาตอบแบบสอบถาม  
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แบบสัมภาษณ์เชิงลึก ส าหรับผู้จัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 
เพ่ือการวิจัยเรื่อง การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
 

วัน : เวลา : สถานท่ีให้ข้อมูล : …………………………………………………………………………………… 
 

ส่วนที่  1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
1.1 ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์........................................................................................................... .............................................. 

 ต าแหน่งงาน...............................................................ชื่อหน่วยงาน............................................................................. 
 สนามปั่นจักรยาน............................................................................... .............. จังหวัด.............................................. 
 

1.2 อายุ ..............................ปี 
 
1.3 ส าเร็จการศึกษาสูงสุด   ต่ ากว่าปริญญาตรี  ปริญญาตรี   ปริญญาโท 
     ปริญญาเอก   อ่ืนๆ ..........................................................................  
 
1.4 อาชีพหลัก   รับราชการ   พนักงานเอกชน  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
    ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว  รับจ้างทั่วไป   นักการเมือง 
    อ่ืน ๆ ....................................................... ................. 
 
1.5 ประสบการณ์ / ความเชี่ยวชาญ ที่เก่ียวข้องการจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน 

.………………………………………………………………………………………………………………………………………..………………………
……………………………..........………………………………………………………………………………………………….............................
................................................................. .................................................................................................................... 

 
ส่วนที่  2  บริบทภูมิหลัง 
 
2.1 ที่มาของการจัดงาน :  

.………………………………………………………………………………………………………………………………………..………………………

................................................................. .................................................................................................................... 

........................................................................................................................................ ............................................. 

..................................................................................... ................................................................ ................................ 
 

2.2 เป้าหมายหลักของการจัดงาน :  
.……………………………………………………………………………………………………………………………………..................…..……… 
……………..........…………………………………………………………………………………………………..............................................
............................................................................................................................. ........................................................ 
............................................................................................................................. ........................................................ 
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2.3 นวัตกรรมในการน ามาใช้ในการจัดกิจกรรม :  

.…………………………………………………………………………………………………………………………………….................…..……….
………………………………………………………………………………………………………………………………………..…………................
............................................................................................................ ......................................................................... 
 

2.4 เหตุผลในการเลือกพ้ืนที่จัดกิจกรรม (ท าไมถึงต้องการท างานร่วมกับชุมชนแห่งนี้) :   
.………………………………………………………………………………………………………………………………………..……….................. 
……………..........…………………………………………………………………………………………………..............................................
............................................................................................................................. ........................................................ 
 

2.5 ปัจจัยที่ท าให้การจัดกิจกรรมนี้ ประสบความส าเร็จ:   
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 

 
2.6  ปัญหาอุปสรรค ที่ท าให้ไม่ประสบส าเร็จ ในระดับที่สูงขึ้น :  

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………........................................  
 

2.7 ผลตอบแทนจากการลงทุน : 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 
 

2.8 การบริหารจัดการ การจัดกิจกรรมปั่นจักรยาน : 
 

ขั้นตอนการด าเนินงาน (Bidding  จนถึง ส่งมอบ) : 
……………………………………………...........…….......……………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………….......................................................................................................... ..... 
……………………………………………………………...............................................................................................................
การพยากรณ์ เพ่ือเตรียมการรองรับ :  
……………………………………………...........…….......……………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………...............................................................................................................  
……………………………………………………………...............................................................................................................  
 
 



261 
 

เทคนิคการท าการตลาด การประชาสัมพันธ์ : 
……………………………………………...........…….......……………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………...............................................................................................................  
การสร้างเครือข่ายในพ้ืนที่ (ผู้รับจ้างช่วง ผู้ปฏิบัติงานฯ) : 
……………………………………………...........…….......……………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………...............................................................................................................  
 

2.9  วิธีการบริหารความเสี่ยง :  
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 

 
2.10  กลยุทธ์ในการบริหารองค์กร เพ่ือให้เกิดการพัฒนาการจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง (PDCA) :  

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 

 
2.11  พฤติกรรม ความต้องการ และ แนวโน้มในอนาคตของนักปั่นจักรยาน (แข่งขัน/ท่องเที่ยว) จะมีลักษณะอย่างไร 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………........................................ 

 
2.12 ผลิตภัณฑ์ในการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใด ที่จะสร้างแรงดึงดูดใจให้เข้าร่วมกิจกรรมเพ่ิมขึ้น  

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………........................................ 
 

2.13 เส้นทางปั่นจักรยานของประเทศไทย เส้นทางใดที่มีความสวยงามในการปั่นท่องเที่ยว (โปรดเรียงล าดับ)     
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………........................................ 
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2.14 การจัดกิจกรรมปั่นจักรยานในประเทศไทย ใดที่มีการจัดการได้ในระดับดี และนักปั่นควรไปร่วม   
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………........................................ 
 

2.15 คู่มือจักรยานใด ที่ท่านต้องการรู้ เพ่ือน าไปใช้ประโยชน์ได้ (โปรดเรียงล าดับ) 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

2.16 มาตรฐานการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานใด ที่ควรน ามาปรับใช้กับการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานของประเทศไทย 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

2.17 มูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นในชุมชนอย่างเป็นรูปธรรม จากการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานมีอะไรบ้าง 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………........................................... 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

2.18 ในอนาคตประเทศไทย ควรใช้ กลยุทธ์อย่างไร ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับกิจกรรมปั่นจักรยานาเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย โปรดยกตัวอย่าง 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

2.19 ผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการจัดงานในมิติของ เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม : 
เศรษฐกิจ……………………………………………………………………………………………………………………………………..……………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………...................................................................................................... ......
สังคม………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………..........................................................
............................................................................................................................. ...................................................... 
สิ่งแวดล้อม
............................................................................................................................. .................................................... 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………….................................................................................. 
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2.20 หากจะพัฒนา หน้าเว็บไซต์/แพลตฟอร์ม เพื่อส่งเสริมกิจกรรมการปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
ให้มีความน่าสนใจ เกิดการใช้งานได้จริง ควรมีข้อมูลที่ส าคัญอะไรบ้าง: 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………...............................................………………  

 
ส่วนที่  3  ข้อเสนอแนะเพื่อการยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรม

ของประเทศไทย 
............................................................................................................................. .............................................................
............................................................................................................................. .............................................................
.................................................................................................................................................................................. ........
........................................................................................................................... ...............................................................
............................................................................................................................. .............................................................
.................................................................................................................................... ......................................................
............................................................................. .............................................................................................................  
............................................................................................................................. .............................................................
............................................................................................................................. .............................................................
........................................................................................................................................................... ...............................
.................................................................................................... ......................................................................................
............................................................................................................................. .............................................................
............................................................................................................................. .............................................................
................................................................................................................................................................................... .......
............................................................................................................................ ..............................................................
............................................................................................................................. .............................................................
..................................................................................................................................... ..................................................... 
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แบบสัมภาษณ์เชิงลึก บริษัทน าเที่ยวด้วยจักรยาน 
ประกอบการวิจัยเร่ือง การยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
 

วัน : เวลา : สถานท่ีให้ข้อมูล : …………………………………………………………………………………… 
 

ส่วนที่  1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
1.1 ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์........................................................................................................... .............................................. 

 ต าแหน่งงาน........................................................................................................................................................... ..... 
 บริษัท/หน่วยงาน....................................................................................................................................................... 
 ที่ตั้งส านักงาน ............................................................................................................. ............................................. 
 

1.2 อายุผู้ให้ข้อมูล ..............................ปี 
 

1.3 ส าเร็จการศึกษาสูงสุด   ต่ ากว่าปริญญาตรี  ปริญญาตรี   ปริญญาโท 
     ปริญญาเอก   อ่ืน ๆ ..........................................................................  
 

1.4 ลักษณะการน าเที่ยว (ชาวไทย/ชาวต่างประเทศ - น าเที่ยว ในประเทศ/ต่างประเทศ)  
.………………………………………………………………………………………………………………………………………..……………………………
………………………..........………………………………………………………………………………………………….........................................
   
1.5 ผลการด าเนินงาน ที่เกิดขึ้นปกติ และ มีการจัดกิจกรรม 

ผลการด าเนินงาน วันที่มีการจัดกิจกรรม 
(เพิ่ม / ลด / คงเดิม) 

3.1 รายได้เฉลี่ยต่อปีของธุรกิจ (โดยประมาณ) 
      ต่อเดือน .................................................................บาท 
      ต่อปี .................................................................บาท 

 

3.2  จ านวนแรงงาน/ลูกจ้างในธุรกิจ จ านวน .......................คน     
       แรงงานในท้องถิ่น คิดเป็น .........................% 

 

3.3 อัตราค่าจ้างแรงงานโดยเฉลี่ย ................................บาท/เดือน 
                                         ............................... บาท/วัน 

 

3.4 ใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น.........................................................บาท 
     ใช้วัตถุดิบภายในท้องถิ่น คิดเป็น : .........................% 

 

3.5 ธุรกิจของท่านเชื่อมโยงกับธุรกิจอะไรบ้างในพ้ืนที่ 
............................................................................................................................. ...... 
 

 

3.6 กลุ่มลูกค้าหลัก/ผู้มาใช้บริการหลัก คือ ............................................................. 
............................................................................................................................. ..... 
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ส่วนที่  2  ข้อมูลผลิตภัณฑ์การให้บริการนักท่องเที่ยวด้วยจักรยาน 
 

2.1  พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 1) เดินทางมาจากประเทศ ....................................................................................................... .................... 
 2) จ านวนนักท่องเที่ยวซื้อโปรแกรมท่องเที่ยวด้วยจักรยาน ต่อปีโดยประมาณ........................................คน 
 3) เพศ................................................ ช่วงอายุของนักท่องเที่ยว โดยประมาณ ................................... .....ปี  
 4) อาชีพ .................................................................................................................................................... .......... 
 5) เดินทางมากับใคร และ เดินทางมาอย่างไร...................................................................................... ................ 
 6) พักคา้งก่ีวันกี่คืน ............................................................................................................. ................................. 
 7) ช่องทางรับรู้/แหล่งซื้อ Package ……………………………………………………………………………………………...………. 
 8) เส้นทางปั่นจักรยานที่นักท่องเที่ยวนิยมไปปั่น.... .......................................................................................... ... 
………………………..........………………………………………………………………………………………………….......................................... 
………………………..........………………………………………………………………………………………………….......................................... 
 

2.2 ราคาขายโปรแกรมน าเที่ยวที่รับได้  
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 

 

2.3 ค่าใช้จ่ายที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อใช้จ่ายไปกับอะไร (สัดส่วนโดยประมาณ) 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

2.4 ปัญหาและอุปสรรคของการจัดน าเที่ยวด้วยจักรยาน ในประเทศไทย  
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………..................................... 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

2.5 ประเทศไทยมีศักยภาพในการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานหรือไม่ เพราะเหตุใด 
....................................................................................................................................................... .................................... 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

2.6 เทคนิคการบริหารจัดการน าเที่ยวด้วยจักรยานที่ดี มีลักษณะอย่างไร  
....................................................................................................................................................... .................................... 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

2.7 ในอนาคตประเทศไทย ควรใช้ กลยุทธ์อย่างไร ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับกิจกรรมปั่นจักรยานาเพ่ือส่งเสริม 
การท่องเที่ยวบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย ท าให้ประเทศไทยโด่งดัง เรื่องการท่องเที่ยวด้วยจักรยาน  

....................................................................................................................................................... .................................... 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ส่วนที่ 3  ความคิดเห็นต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทยต่อ
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมของชุมชน  
             ระดับความคิดเห็น   5 = เห็นด้วยมากที่สุด     4 = เห็นด้วยมาก  3 = เห็นด้วยปานกลาง 
      2 = ไม่เห็นด้วย          1 = ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง  

 

รายการ 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1. ผลที่เกิดขึ้นในด้านเศรษฐกิจ 

1.1 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
สมาชิกในชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น  

     

1.2 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
เกิดการสร้างงานในชุมชนเพิ่มขึ้น 

     

1.3 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
มีธุรกิจที่พักแรมเพิ่มมากขึ้น  

     

1.4 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
ธุรกิจร้านอาหารและเครื่องดื่มเพิ่มมากขึ้น  

     

1.5 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
ธุรกิจร้านจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ระลึกเพิ่มมากขึ้น  

     

1.6 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้  
ธุรกิจอื่น ที่เกี่ยวเนื่องกับการให้บริการอาทิ อุปกรณ์
จักรยานและ ธุรกิจเสื้อผ้า เหรียญ อุปกรณ์เครื่องเสียง 
เครื่องไฟ ในพื้นที่ มีรายได้เพิ่มขึ้น 

     

1.7 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
ค่าครองชีพของคนในชุมชนเพิ่มสูงขึ้น  

     

2. ผลที่เกิดขึ้นในด้านสังคม 
2.1  การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 

ความสัมพันธ์ของคนในสังคมลดลง  
     

2.2 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
มีการย้ายถิ่นเข้ามาในชุมชนเพิ่มมากขึ้น  

     

2.3 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้  
ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลง  

     

2.4 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ 
คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีขึ้น  

     

2.5 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ช่วย กระตุ้น
ให้คนในชุมชนสนใจมาปั่นจักรยานและออกก าลังกายมากขึ้น  

     

2.6 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ งาน
ประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชนถูกพัฒนาให้กลายเป็น
สินค้าสร้างความสนใจให้มาเที่ยวเพิ่มมากขึ้น  
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รายการ 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
2.7 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ คนใน

ชุมชนมีความภูมิใจในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชนเพิ่ม
มากขึ้น  

     

3. ผลที่เกิดขึ้นในด้านสิ่งแวดล้อม 
3.1 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด

การพัฒนาระบบสาธารณูปโภคในชุมชน 
     

3.2 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
การพัฒนาพื้นที่สาธารณะเพื่อสนับสนุนการจัดกิจกรรม 

     

3.3 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
การจราจรคับคั่งแออัดส่งผลให้ชุมชนสัญจรล าบาก   

     

3.4 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
ปริมาณขยะมูลฝอยในพื้นที่เพิ่มขึ้น  

     

3.5 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
ความแออัดของประชาชนในพื้นที่ 

     

3.6 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ เกิด
การหวงแหน อนุรักษ์ทรัพยากร สิ่งแวดล้อมในชุมชน 

     

3.7 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท าให้ มี
รายได้จากการท่องเที่ยวมาใช้เพื่องาน อนุรักษ์วัฒนธรรม 
และพัฒนา แหล่งท่องเที่ยวของชุมชนมากขึ้น  

     

 
ส่วนที่  4  ข้อเสนอแนะเพื่อการยกระดับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานบนฐานภูมิวัฒนธรรม

ของประเทศไทย 
............................................................................................................................. .............................................................
...................................................................... ....................................................................................................................  
............................................................................................................................. .............................................................
............................................................................................................................. .............................................................
.................................................................................................................................................... ......................................
............................................................................................. .............................................................................................
............................................................................................................................. .............................................................
............................................................................................................................. .............................................................
............................................................................................................................................................................ .............. 
 

######### กล่าวขอบคุณและมอบของท่ีระลึกเมื่อสัมภาษณ์จบ ######### 
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แบบประเมินคัดเลือกชุมชนต้นแบบ 
ชุมชนต้นแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยาน 

บนฐานภูมิวัฒนธรรมของประเทศไทย 
 

ชื่อผู้ให้ข้อมูลหลัก  :                                                                                    . 
 

ประเมินชุมชนต้นแบบ ชือ่ :                                                                            . 
 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ให้ข้อมูล 
ค าชี้แจง  โปรดท าเครื่องหมาย  หน้าค าตอบท่ีท่านเลือก และเติมค าลงในช่องว่าง  
 

1 เพศ        1)  ชาย             2)  หญิง 
2 อายุ :     1) ต ่ากว่า 18 ปี         2)  18 – 34 ปี         3)  35 – 39 ปี     4)  40 – 44 ปี

      5) 45 - 49 ปี   6)  50 – 54 ปี         7)  55 - 59 ปี     8)  60 – 64 ปี  
            9) 65 – 69 ปี   10)  70 ปี ขึ้นไป        

3 สถานะภาพ :   1)  โสด    2)  สมรส               3)  อื น ๆ .................................................  
4 ระดับการศึกษาสูงสุด :    1)  ต ่ากว่าปริญญาตรี            2)  ปริญญาตรี        3)  สูงกว่าปริญญาตรี 
5 อาชีพหลัก :     1)  รับราชการ    2)  พนักงานเอกชน/บริษัท            3)  รัฐวิสาหกิจ 

           4)  ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว   5)  เกษตรกร                            6)  รับจ้างทั วไป 
           7)  ว่างงาน (หางานท่า)   8) นักเรียน/นักศึกษา    
                    9)อื น ๆ ............................................................................................................................... 

6 รายได้ต่อเดือน (บาท) :   
  1) ต ่ากว่า 10,000 บาท          2) 10,001 – 20,000 บาท          3) 20,001 – 30,000 บาท 
  4) 30,001 – 40,000 บาท      5) 40,001 – 50,000 บาท          6) 50,001 – 60,000 บาท 
  7) 60,001 – 70,000 บาท      8) 70,001 – 80,000 บาท          9) มากกว่า 80,000 บาท 

7 ประสบการณ์การปั่นจักรยานของผู้ประเมิน 
................................................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................. ...... 
...................................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................. .................................. 
................................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................................................... 
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รายการ CHECK LIST  บันทึกข้อสังเกต 
มี ไม่มี 

1. ความดึงดูดใจ (Attractions)    
 

1.1 เส้นทางมีความตื นเต้นท้าทาย (Excitement)    
 

1.2 เส้นทางที สร้างประสบการณ์ความส่าเร็จสูงให้
ตนเอง  

   

1.3 เส้นทางมีความสวยงามด้วยการเชื อมโยงกับ
ธรรมชาติในพ้ืนที  (ทะเล/แม่น้่า/ป่าเขา) 

   

1.4 เส้นทางมีความสวยงามด้วยการเชื อมโยง กับ
แหล่งท่องเที ยวชุมชน ท้องถิ น/กลุ่มชาติพันธุ์ 

   

1.5 เส้นทางมีความสวยงามด้วยการเชื อมโยง กับ
แหล่งท่องเที ยวทางประวัติศาสตร์/
โบราณสถาน/วัด/วัง/ 

   

1.6 ความมีเสน่ห์ สนุกสนาน บันเทิงจากของกอง
เชียร์ในชุมชน (Social interaction) 

   

1.7 ผู้จัดมีการประชาสัมพันธ์ที ดึงดูดใจ สร้างการ
รับรู้ในวงกว้าง จูงใจให้ออกมาร่วมกิจกรรม 

   

2. การเดินทางเข้าถึง (Accessibility)    
 

2.1 ความหลากหลายของระบบการขนส่ง
สาธารณะ 

   

2.2 รถรับจ้าง/รถเช่า มีบริการถึงที สถานที จัดงาน
อย่างสะดวก 

   

2.3 ป้ายบอกทางไปสถานที จัดงานที ชัดเจน    
 

2.4 การจัดการจราจร เส้นทาง เข้าถึงบริเวณจัด
งาน คล่องตัวไม่ติดขัด (UCI) 

   

3. สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่ (Amenities)    
 

3.1 จ่านวนที พักแรม มีความเพียงพอต่อความ
ต้องการ  

   

3.2 จ่านวนร้านอาหารและเครื องดื ม มีความ
เพียงพอต่อความต้องการ 

   

3.3 จ่านวนแหล่งท่องเที ยว/ความบันเทิง มีความ
เพียงพอต่อความต้องการ 

   

3.4 ร้านค้าจ่าหน่ายสินค้าของที ระลึกมีความเป็น
เอกลักษณ์และมีสินค้าที หลากหลาย 
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รายการ CHECK LIST  บันทึกข้อสังเกต 
มี ไม่มี 

3.5 จุดบริการที จอดจักรยานในพื้นที มีความ
ปลอดภัย 

   

4. มาตรฐานสนาม (Standard)    
 

4.1 ระยะทางในเส้นทางการปั่นชัดเจน ถูกต้อง
ตามที น่าเสนอต่อสาธารณะ (UCI & L’ETape) 

   

4.2 การจัดกลุ่มช่วงอายุของนักปั่นมีความ
เหมาะสม (L’ETape) 

   

4.3 พ้ืนที จัดกิจกรรมมีความแน่นอนและชัดเจน 
(UCI & L’ETape) 

   

4.4 ประกาศแจ้งเส้นทางปั่นจักรยานตามลักษณะ
พ้ืนที ได้ชัดเจน (L’ETape) 

   

4.5 มาตรฐานการจับเวลาบนเส้นทางที แม่นย่าเพื อ
สรุปจัดอันดับการแข่งขันได้อย่างยุติธรรม (UCI 
& L’ETape) 

   

4.6 มาตรฐานของเส้นทางและอุปกรณ์ในเส้นทาง
ปั่น (UCI) 

   

4.7 การจัดพ้ืนที จุดปล่อยตัวจุดเริ มต้น/เส้นชัย 
(UCI) 

   

4.8 ความพอเพียงของจุดให้น้่า (UCI)    
 

4.9 ความพอเพียงของสิ งอ่านวยความสะดวกใน
งาน (ห้องสุขา ถังขยะ ที นั งพัก) (UCI) 

   

4.10 ความเหมาะสมและเพียงพอของสถานที จอด
รถของผู้เข้าร่วมกิจกรรม (UCI) 

   

4.11 ความสะดวกบริเวณกองอ่านวยการ (UCI)    
 

4.12 ความชัดเจนในการแจ้งการตัดสิทธิ์การปั่น 
(L’ETape) 

   

4.13 ทีมงานผู้ตัดสินมีความรู้ ความเข้าใจในกติกา 
(UCI) 

   

4.14 การก่าหนดเงื อนไขรับรายงานตัวมีนโยบายที 
ชัดเจน (L’ETape) 

   

  



271 
 

รายการ CHECK LIST  บันทึกข้อสังเกต 
มี ไม่มี 

5. ความปลอดภัย (Safety)    
 

5.1 รถพยาบาล/เจ้าหน้าที /แพทย์ประจ่าสนาม  
(UCI) 

   

5.2 เจ้าหน้าที ปฐมพยาบาลเบื้องต้นในเส้นทางปั่น 
(UCI) 

   

5.3 เจ้าหน้าที ควบคุมตลอดเส้นทาง (UCI)    
 

5.4 ต่ารวจ/เจ้าหน้าที รักษาความปลอดภัยใน
เส้นทาง (UCI) 

   

5.5 ความชัดเจนของป้ายบอกทางปั่นจักรยาน 
(UCI) 

   

5.6 สภาพเส้นทางปั่นดี ปลอดภัย ไม่เสี ยงต่อการ
เกิดอุบัติเหตุ (UCI) 

   

5.7 การซื้อประกันอุบัติเหตุให้นักปั่น    
 

6. การแบ่งปันการใช้รถใช้ถนนในวันจัดกิจกรรม
ปั่น (Sharing) 

   

6.1 ผู้ใช้รถใช้ถนนประจ่าให้ความร่วมมือในการปิด
ถนน 100%ระหว่างจัดกิจกรรมปั่น 

   

6.2 การยินยอมให้วางป้าย/ท่าสัญลักษณ์ตาม
เส้นทาง 

   

6.3 ชุมชนในพ้ืนที ให้ความร่วมมือในการกักกันสิ ง
กีดขวางในเส้นทางปั่น (สัตว์เลี้ยง/รถบรรทุก/
รถขนส่งสินค้า) 

   

7. ทักษะของผู้จัดกิจกรรมและทีมงาน (Skills)    
 

7.1 ความเป็นมืออาชีพของผู้ด่าเนินการจัด
งาน/Race Director 

   

7.2 ความเป็นมืออาชีพของทีมงานมาร์แชลในการ
ดูแลปั่นจักรยาน ตลอดเส้นทาง   

   

7.3 การประสานงานขอความร่วมมือของผู้จัดงาน
กับทุกภาคในพื้นที  มีความเป็นมมืออาชีพ 

   

7.4 ทักษะการแก้ไขปัญหาฉุกเฉินของทีมงาน  
(Risk Management) 

   

7.5 ทีมงานสามารถตอบค่าถามในการจัดงานได้
ชัดเจน 
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รายการ CHECK LIST  บันทึกข้อสังเกต 
มี ไม่มี 

8. คุณภาพการให้บริการ (Services)    
 

8.1 พนักงานของธุรกิจที พักแรมในพ้ืนที  ยิ้มแย้ม 
แจ่มใส ให้บริการที ประทับใจ 

   

8.2 พนักงานของร้านอาหารและเครื องดื ม ยิ้มแย้ม 
แจ่มใส ให้บริการที ประทับใจ 

   

8.3 พนักงานของร้านจ่าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน/
สินค้าของที ระลึก ยิ้มแย้ม แจ่มใส ให้บริการที 
ประทับใจ 

   

8.4 พนักงานผู้ให้บริการในแหล่งท่องเที ยว ยิ้มแย้ม 
แจ่มใส ให้บริการที ประทับใจ 

   

8.5 ที พักมีคุณภาพ สะอาด สะดวก ปลอดภัย    
 

8.6 ร้านอาหารและเครื องดื มมีความหลากหลาย 
รสชาติประทับใจ 

   

8.7 การให้บริการ การดูแลของผู้จัด / ธุรกิจน่า
เที ยว ให้บริการที ประทับใจ (Tour guide 
business) 

   

9. ความพึงพอใจในการบริหารจัดการกิจกรรม
งานปั่นจักรยาน (Satisfaction) 

   
 

9.1 มีการก่าหนดวัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรม
อย่างชัดเจน 

   

9.2 การรับสมัครเข้าร่วมกิจกรรม    
 

9.3 การประชาสัมพันธ์ข้อมูลการจัดในงาน      
 

9.4 การออกแบบ เสื้อ เหรียญ และถ้วยรางวัล    
 

9.5 ความชัดเจนของกฎ กติกา การแข่งขัน    
 

9.6 ความเหมาะการแบ่งประเภทระยะทาง    
 

9.7 การต้อนรับของเจ้าหน้าที ในจุดรับลงทะเบียน    
 

9.8 มีจุดบริการรับฝากของที ปลอดภัย    
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รายการ CHECK LIST  บันทึกข้อสังเกต 
มี ไม่มี 

9.9 มีจุดบริการตรวจเช็ค/ซ่อม จักรยานให้นักปั่น    
 

9.10 มีมาร์แชลดูแล (ผู้ดูแลความเรียบร้อยตลอดเส้นทาง)    
9.11 มีบริการรถสาธารณะ รับส่งที สะดวก รวดเร็ว 

ปลอดภัย ระหว่างพ้ืนที จัดงานและจุดจอดรถ 
   

9.12 การน่าเทคโนโลยีมาช่วยจัดท่าเส้นทางปั่นจักรยาน 
(Smart Phone/Strava/Relive) 

   

9.13 มีพนักงานในจุดต่าง ๆ ให้บริการยิ้มแย้ม แจ่มใส 
ให้บริการที ประทับใจ 

   

9.14 การบริการอาหารและเครื องดื มในงานเพียงพอ 
หลากหลาย รสชาติประทับใจ 

   

9.15 การตัดสินให้รางวัล มีความชัดเจนและเป็นธรรม      
9.16 การจัดกิจกรรมมอบ เหรียญ ถ้วย และของที ระลึกมี

ความสะดวก รวดเร็ว และประทับใจ   
   

9.17 การบริการ ค้นหาภาพถ่ายนักปั่นหลังจัดกิจกรรม มี
ความสะดวกและรวดเร็ว 

   

9.18 การบริหารเครือข่ายลูกค้าสัมพันธ์    
 

10. ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่นจักรยานครั้ง
นี้ ในด้านเศรษฐกิจ 

   

10.1 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ  
ท่าให้ สมาชิกในชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น  

   

10.2 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ  
ท่าให้ เกิดการสร้างงานในชุมชนเพิ่มขึ้น 

   

10.3 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ  
ท่าให้ มีธุรกิจที่พักแรมเพิ่มมากขึ้น  

   

10.4 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ  
ท่าให้ ธุรกิจร้านอาหารและเครื่องดื่มเพิ่มมากขึ้น  

   

10.5 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ  
ท่าให้ ธุรกิจร้านจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ระลึกเพิ่มขึ้น  

   

10.6 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท่า
ให้ ธุรกิจอื่น ที่เกี่ยวเนื่องกับการให้บริการอาทิ 
อุปกรณ์จักรยานและ ธุรกิจเสื้อผ้า เหรียญ อุปกรณ์
เครื่องเสียง เครื่องไฟ  ในพื้นที่ มีรายได้เพิ่มขึ้น 

   

10.7 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วยจักรยานฯ ท่า
ให ้ค่าครองชีพของคนในชุมชนเพิ่มสูงขึ้น 
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11. ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่น
จักรยานครั้งนี้ ในด้านสังคม 

   

11.1 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ ความสัมพันธ์ของคนใน
สังคมลดลง  

   

11.2 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ มีการย้ายถิ่นเข้ามาใน
ชุมชนเพิ่มมากขึ้น  

   

11.3 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ ความปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพย์สินของคนในชุมชนลดลง  

   

11.4 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ คุณภาพชีวิตของคนในชุมชน
ดีขึ้น  

   

11.5 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ช่วย กระตุ้นให้คนในชุมชนสนใจมา
ปั่นจักรยานและออกก าลังกายมากขึ้น  

   

11.6 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ งานประเพณีและวัฒนธรรม
ของชุมชนถูกพัฒนาให้กลายเป็นสินค้าสร้าง
ความสนใจให้มาเที่ยวเพิ่มมากขึ้น  

   

11.7 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ คนในชุมชนมีความภูมิใจใน
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชนเพิ่มมากขึ้น  

   

12. ผลที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมงานปั่น
จักรยานครั้งนี้ ในด้านสิ่งแวดล้อม 

   

12.1 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ เกิดการพัฒนาระบบ
สาธารณูปโภคในชุมชน 

   
 

12.2 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ เกิดการพัฒนาพื้นที่
สาธารณะเพื่อสนับสนุนการจัดกิจกรรม 

   
 

12.3 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ เกิดการจราจรคับคั่งแออัด
ส่งผลให้ชุมชนสัญจรล าบาก   
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12.4 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ เกิดปริมาณขยะมูลฝอยใน
พื้นที่เพิ่มขึ้น  

   

12.5 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ เกิดความแออัดของ
ประชาชนในพื้นที่ 

   

12.6 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ เกิดการหวงแหน อนุรักษ์
ทรัพยากร สิ่งแวดล้อมในชุมชน 

   

12.7 การส่งเสริมการท่องเที ยวเชิงกีฬาด้วย
จักรยานฯ ท่าให้ มีรายได้จากการท่องเที่ยว
มาใช้เพื่องาน อนุรักษ์วัฒนธรรม และพัฒนา 
แหล่งท่องเที่ยวของชุมชนมากขึ้น  

   

13. ความสุขและความประทับใจที่ได้ร่วม
กิจกรรมในสนาม ....................................... 

   

 
ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ : 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 ขอขอบคุณทุกท่านที่กรุณาตอบแบบประเมิน  
 


